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Abstract

Under de senaste 20 aren har alltfler manniskor vant sig till Internet for att leta efter en
karlekspartner. Syftet med denna uppsats ar att analysera natdejtingens inverkan pa
individen och pa dennes forhallande. Mina huvudfragor &r: Vad innebar ett
konsumistiskt forhallningssétt for intima relationer? Vilken inverkan har fenomenet
online-dejting pa den traditionella uppfattningen om partnerskap? Vilka konsekvenser
har online-dejting for individen? Det empiriska materialet utgdrs av intervjuer med
fyra olika informanter med olika erfarenheter gallande nétdejting. | uppsatsen
analyseras vilka effekter dejtingsidornas struktur har pa uppfattningen om partnerskap.
Né&tdejtingen beskrivs sedan som en stor hjalp for personer med problem att interagera.
Trots det ar online-dejting dven orsak till en stor ké&nsla av besvikelse for de individer

som kanner att de har blivit lurade.

Nyckelord: socialantropologi, natdejting, online-dejting, partner, kommodifiering,

effektivitet, konsumistiskt forhallningssatt, partnerskap.
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1. Inledning

Under de senaste decennierna har alltfler manniskor sokt sig till dejtingsajter pa Internet for
att hitta en kérlekspartner. N&tdejting beskrivs som en Internettjanst genom vilken individer
kan leta efter och kontakta andra manniskor i syfte att skapa och utveckla en kérleksrelation.

| ett globalt perspektiv har online-dejting funnits i nastan 20 ar. | Sverige fortsatter marknaden
for natdejting att 6ka i popularitet. Denna utveckling sammanfaller troligen med en minskad
stigmatisering av de som anvénder sig av dejtingsidor for att komma i kontakt med en
potentiell partner. De webbsidor som erbjuder méjligheten att hitta en partner varierar
beroende pa typen av relation som de erbjuder, vilket ofta aterspeglas i sidans namn. Den
kénda dejtingsidan Elitsinglar vénder sig till individer med ett stort ekonomiskt och kulturellt
kapital. Enligt dejtingsidan riktar sig plattformen: “fidmst till vilutbildade singlar éver 30 dar
som har lika hoga privata ambitioner som de har professionella. Malet med ELITSINGLAR
ar att skapa en plattform med fokus pa kvalitet, dar medlemmar kan traffa en likasinnad

partner for en langvarig relation.”

Enligt sociologen Jennie Bristow aterspeglar online-dejting en grundlaggande forandring av
hur ménniskor uppmuntras att se pa sina personliga relationer och organisera sina liv
(Bristow, 2006, mars). Precis som andra typer av utvecklingar visar denna foreteelse pa

existensen av nagra bredare sociala tendenser.

Vissa dejtingsidor kan sdgas ha inneburit ett mote mellan romantisk karlek och ekonomisk
rationalitet. Sidorna hanterar féljaktligen sina anvandare inte bara som romantiska subjekt
utan dven som ekonomiska aktorer. Aktorerna soker enbart inte efter effektivitet utan dven en
god affarsuppgorelse nar det kommer till partnervalet. Profiler pa potentiella partner
presenteras i viss man som varor pa eBay eller Amazon. Olika komplexa sokformulér gor det
mojligt att begrénsa sina egna preferenser nér det kommer till valet av partner. Dessa verktyg
erbjuder aven mojligheten att utvardera sitt eget marknadsvérde samt 6ka det. Den nuvarande
populariteten av dejting pa natet anses darfor som ett resultat av ett konsumistiskt

forhallningssatt till intima relationer (Droge & Voirol, 2011).

Partnerskap och aktenskap ar bland de &ldsta och mest debatterade foreteelserna inom
socialantropologin (Hendry 2008:207). Ett vanligt antagande inom tidigare antropologin, var
att aktenskap i de primitiva samhéllena sags som en sorts politisk eller ekonomisk allians, ofta

i syfte att 16sa konflikter mellan fientliga grupper (Hendry 2008:225). Utvecklingen av det
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vasterlandska samhéllet har dock i en viss man inneburit en distansering fran detta antagande.
Aktenskap anses i den moderna varlden som en union som skall ingas fritt av ett par som vill
dela sina liv tillsammans. Enligt olika medier, &r det en idé om spontan kérlek som géller i det
vasterlandska samhéllet, men trots det har online-dejting langsamt forandrat var idé om
forhallanden och kéarlek. Sedan uppkomsten av Internet ar vi mer tillgangliga, och detta har
bland annat inneburit att vi inte ndjer 0ss med en enda partner utan att vi ar ute efter mer &n
ett forhallande. Foreteelser som ofta har varit centrala inom den antropologiska analysen,

sdsom partnerskap, aktenskap, monogami, ar idag paverkade av detta vaxande fenomen.

Trots det verkar det existera ett tomrum inom antropologi nar det kommer till analysen av

online-dejting och dess paverkan.

Syfte och fragestallningar

Syftet med denna uppsats &r att undersoka vilka férandringar fenomenet av online-dejting
innebér for forestaliningen om partnerskap samt for sjalva individen. Jag kommer att
analysera den konsumistiska sidan av dejtingsidor, och hur denna paverkar bade individen och

dennes relationer. Jag hoppas salunda pa att kunna ge en verklig bild av dessa konsekvenser.
Mina fragestallningar kan saledes sammanfattas i foljande:

e Vad innebar ett konsumistiskt forhallningssatt for intima relationer?
e Vilken inverkan har fenomenet online-dejting pa den traditionella uppfattningen om
partnerskap?

e Vilka konsekvenser har online-dejting for individen?

Disposition

| kapitel 2 av denna uppsats analyseras teori och tidigare forskning. | kapitel 3 beskriver jag
metoden som har anvants. | kapitel 4 analyseras online-dejtingens konsumistiska egenskaper.
| kapitel 5 beskrivs vilka konsekvenser nédtdejtingen innebéar for uppfattningen om
partnerskap, genom att exempelvis beskriva online-dejtingens inverkan pa sexuella relationer.
| kapitel 6 presenteras natdejtingens effekter pa individen. | detta kapitel lyfter jag fram ord
som besvikelse och sjalvkansla. | Kapitel 7 avslutar jag med att sammanfatta analysen samt

att beskriva mina slutsatser.



2. Teori och tidigare forskning

| inledningen av min uppsats, forklarar jag att det finns ett tomrum inom antropologin nér det
kommer till analysen av online-dejting. Trots att antropologi &r ett brett &mne som idag tacker
manga olika omraden, och trots ett vaxande intresse gallande Internet och andra medier, har
det varit svart att finna antropologiska texter gallande fenomenet som kunde bidra till mitt

uppsatsskrivande.

Jag har till slut valt att anvanda mig av framst tva bocker. Den forsta boken jag kommer att
examinera ar “Tales from Facebook” skriven av antropologen Daniel Miller. Antropologen
Miller & mest kand for sina studier gallande paverkan av materiella ting pa individen, och har
valt i sin bok att ta ytterligare ett steg i denna analys for att analysera vilken effekt ett socialt
natverk kan ha pa en individuell niva. Tales from Facebook analyserar saledes det vaxande
fenomenet Facebook samt dess inverkan pa individers karleksrelationer pa den Vastindiska 6n
Trinidad.

Jag har &ven valt att anvanda mig av "Cold Intimacies ", skriven av sociologen Eva Illouz som
utforskar ménskliga kanslor i det kapitalistiska samhaéllet. | denna bok kommer jag framst att

fokusera pa Illouz analys av dejtingsidor.

Manga av de begreppen som togs upp i dessa tva analyser visade dven ha en teoretisk relevans
for min uppsats. Av denna anledning har jag bestdmt mig att sammanfora teori och tidigare
forskning i samma kapitel. Jag kommer séledes inte enbart anvanda mig av Millers och Illouz
analyser, utan dven av tva olika teorier av sociologen Zygmunt Bauman. Den forsta teorin ar
den av konsumtionssamhéllet, vars syfte &r det av att analysera kommaodifieringen av
individen och dennes kénslor. Den andra teorin &r den av homo sexualis och homo
consumens, vilka ar begrepp som Bauman anvénder for att beskriva hur individens personliga

och mer intima relationer idag har férandrats.



Tales from Facebook

Facebook, som har existerat i snart 10 ar, r idag Internets mest besokta sida. Enligt foretagets
statistik sa har Facebook cirka 500 miljoner aktiva medlemmar. Varenda manad blir cirka 3
miljarder foton upplagda pa sidan, tillsammans med 60 miljoner status uppdateringar. Den
genomsnittliga anvandaren har cirka 130 vanner och tillbringar cirka en timme per dag pa
sidan (Miller 2011: VI1I1). Millers huvudintresse har varit att analysera den paverkan
Facebook kan ha pa sjdlva individen. Som antropologen sjalv skriver i bokens inledning: "/t is
an anthropological enquiry into the consequences of social networking for ordinary people”
(Miller 2011: VIIII).

Miller &r av den asikten att det finns betydelsefulla anledningar till att analysera Facebook
utifran ett antropologiskt perspektiv, dar den framsta orsaken ligger i antropologins sjélva
natur. Miller menar att till skillnad fran andra vetenskapsgrenar — som alltid har behandlat
manniskor endast som individer — s har antropologi alltid sett manniskor som del av en
bredare helhet av relationer. Av denna anledning har en ny uppfinning bendmnd med termen
socialt natverk, sdsom Facebook, véckt ett stort intresse hos antropologer (Miller 2011: X).

Utifran detta antagande analyserar Miller vilka konsekvenser ett socialt natverk som
Facebook kan ha for individen och dennes forhallanden. Ett intressant exempel ar berattelsen
om Marvin, Millers informant. Marvin &r en trettioarig man, som framst anvander sig av
Facebook pa grund av sitt arbete. Med cirka 620 vanner— dar de flesta &r kvinnor- tillbringar
Marvin saledes mycket tid pa Facebook (Miller 2011:6). Nagon som dock anvande sig av
Facebook mer &n Marvin, var hans fru. Det fanns dock en betydelsefull skillnad i deras
anvandning av Facebook. Marvins fru anvande sig framst av Facebook for att halla sin man
under kontroll, bland annat for att se vem han hade blivit van med pa Facebook (Miller
2011:7). Detta innebar att hon ofta ’spionerade” pa de kvinnliga profilerna. Detta exempel
leder Miller till att pasta att Internet, och i detta fall sociala natverk, har stor makt nar det
kommer till att paverka manskliga relationer. Via Facebook kan vi till exempel komma i
kontakt med personer vi vanligtvis inte skulle traffa, samt komma at mer information géllande
andra manniskor. | Marvins och hans frus fall var detta avgorande, da det ledde till slutet pa

deras &ktenskap.

Enligt Miller har dock Facebook édven sina fordelar. Manga méanniskor har idag svarigheter

nar det kommer till att socialisera, och Facebook kommer i detta avseende med en attraktiv



I6sning. Den hjalper oss att ta reda pad mycket information gallande potentiella vanner utan att

man behdver vara tvungen att tréffas i verkligheten.

Cold Intimacies

Ar 1999 hade den romantiska komedin "You 've got mail” premiér i USA. Filmen handlar om
om Kathleen Key och Joe Fox, och deras platoniska karlek online (Illouz 2007:74).
Anvéndarnamnen "NY152" och "Shopgirl" skriver anonyma e-post meddelanden till varandra
och blir med tiden kara. | verkligheten ar de Joe Fox och Kathleen Kelly. Joe ar dgare till en
stor bokhandel och en bitter konkurrent till Kathleen som ar &gare av en liten barnbokhandel
pa andra sidan gatan. Néar de traffas har de darfor svart att komma 6verens. Kathleen och Joe
kanner inte till varandras identitet, men publiken vet vilka de tva karaktéarerna ar. Pa grund av
Joe Fox:s lonsamma bokhandelsforetag &r Kathleen tvungen att stdnga sin &lskade bokaffar.
De tva karaktarerna ar darfor fiender i verkligheten men romantiska vanner online. Med tiden
blir de dock vanner aven i verkligheten och langsamt fortjusta i varandra. Det som gér denna
film till en romantisk Internet-komedi &r det faktum att n&r Kathleen &r tvungen att vélja
mellan Joe Fox — som hon med tiden har blivit kar i — och sin Internetkarlek sa valjer hon det
sistnamnda. Da filmen sjalvklart foljer Hollywoods karlekslogik, sa slutar allting lyckligt nar
Kathleen till slut fa reda pa att hennes virtuella karlek och Joe Fox i verkligheten &r samma
person. Podngen med allt detta ar enligt lllouz ganska enkel. I filmen ar ”Internetjaget” mer
autentiskt, akta och medké&nnande &n det offentliga jaget, som troligen styrs av radslan for
andra manniskor, och kanslan av svek. | motsats till natkarlek dar bada kan avslgja sina
hemliga svagheter och mest djupa egenskaper till varandra, har de tva karaktarerna i det

verkliga livet visat sina varsta sidor (lllouz 2007:74).

"How can romantic interpersonal relationships... come to exist in this seemingly inanimate

and impersonal global matrix of computers?" (lllouz 2007:75)

Svaret som filmen ger oss dr sjalvklart. Det som gor att ndtromantik &r dverordnad livets
verkliga relationer, ar faktumet att natkarlek upploser kroppen, vilket mojliggor en fullstandig
yttring av ens egen autentiska jag. Internet framstar saledes som en teknologi som befriar
manniskan fran kroppen. Filmen grundas pa idén att jaget &r mer uppenbart och mer autentiskt

nar det presenteras utanfor de kroppsliga interaktionernas tvang.



Denna idé ar kopplad till en grundlaggande diskussion géllande datorns teknologi, som kretsar
kring den potential som datorer erbjuder manniskor for att fly fran sina kroppar (lllouz
2007:75). | cybervarlden ar den manskliga kroppen beskriven som "dott kott" som endast
omger de aktiva sinnen, som utgor det autentiska jaget. Utifran detta antagande, mojliggor

kroppens franvaro utvecklingen av kanslor ur ett mer autentiskt jag. (Illouz 2007:75).

For att komma in i den virtuella varlden av mgjliga partner, begér de flesta sidorna att
medlemmarna ska komplettera ett frageformular, som sedan kommer att utgéra ens egen
profil. En av de dejtingsidorna som Illouz sjalv analyserat, menar att malet ar att ge
medlemmarna ytterligare verktyg for att definiera ens kansloméassiga match samt ga bakom
det rent fysiska (lllouz 2007:76). Sa fort man har svarat pa dessa fragor, sa ar man redo att
betala sitt medlemskap och att borja leta efter en kompatibel profil. Dessa profiler ar saledes
datorns version av vem individen ar. For att finna sitt virtuella jag sd maste individen ga
igenom en lang process av reflexiv sjalvobservation och sjalviakttagelse. Individen som
anvander sig av dejtingsidor ska saledes beskriva sig sjalv objektivt samt sammanfatta sina
egna ideal géllande bland annat kérlek och den rétta partnern. Jaget konstrueras genom att det
bryts ner i distinkta kategorier av smak, opinioner, personlighet, temperament och ideologi av
emotionell kompatibilitet. Att bygga en profil tillater saledes Internet att omvandla det privata

jaget till en offentlig prestanda (lllouz 2007:77).

Konsumtionssamhallet

De forestallningar och beteendemdnster som kannetecknar varumarknaderna, har idag eroévrat
och koloniserat individen och ménskliga interaktioner (Bauman 2008:32). Sociala natverk
som Facebook, och de manga dejtingsidorna, ar ett bevis pa hur individer borjar betraktas
alltmer som varor som kan bli salda, kopta och marknadsforda pa ett satt som hojer
efterfradgan pa dem.

| analysen av denna foreteelse anvander sociologen Zygmunt Bauman begreppet
konsumtionssamhélle. Baumans konsumtionssamhélle 1&ggs fram som det Max Weber
bendmnde som “idealtyper”. ldealtyper var enligt Weber kognitiva verktyg som skall

anvandas for att kasta ljus dver vissa aspekter av den beskrivna sociala verkligheten. De ar



saledes abstraktioner som forsoker gripa de unika aspekterna hos en konfiguration (Bauman
2008:35).

Konsumtionssamhallet &r en sarskild samling existentiella relationer déar oddsen ar héga for
att de flesta mén och kvinnor kommer att motta den konsumistiska kulturen, samt folja dess
regler (Bauman 2008:62). Bauman definierar en konsumistisk kultur som det speciella sétt pa
vilket medlemmarna av konsumtionssamhallet forestaller sig att de ska upptrada, eller pa
vilket de uppfor sig omedvetet (Bauman 2008:62). Enligt Bauman hindrar denna typ av kultur
manniskor fran att behalla tingen for lange och halla fast vid dem (Bauman 2008:98).

For att komma in i detta samhélle samt forbli en del av det maste individer, enligt Bauman,
uppfylla de valbarhetsvillkor som bestams av marknadens normer. Individer skall saledes
gora sig sjélva tillgangliga pad marknaden och i konkurrens med resten av medlemmarna soka
sitt mest fordelaktiga véarde (Bauman 2008:73).

Homo sexualis & Homo consumens

Branislow Malinoswki brukade hana diffusionisterna for att missta museisamlingar for ett
sorts slaktskap av verktyg. Enligt Malinowski kunde man inte pasta att exempelvis en stenyxa
harstammade fran ett annat verktyg, pa samma satt som en Equus caballus harstammar fran
en Hipparion (Bauman 2003:3). Hastars ursprung kan sparas tillbaka till andra hastar, men
verktygen ar inte forfader eller attlingar till andra verktyg. Verktyg, till skillnad fran héastar,
har ingen egen historia. Dess skapelse motsvarar méanskliga enskilda eller kollektiva

historier (a.a.).

Samma sak kan sagas om karlek. Slaktskap och samhérighet ar kdnnetecken pa mansklighet.
Karlek har saledes ingen egen historia. Den ar en handelse i den manskliga tiden som inte ar
kopplad till ndgon liknande handelse (Bauman 2003:3). Den moderna karleken kan saledes
betraktas som en skapelse, eller konsekvens av det moderna samhallet och dess moderna
individ. Bauman anser att ordet karlek idag har en helt annan innebord. Fran att vara en stark
kéinsla som ofta kopplades ihop med idén av “evighet”, dr kirlek idag nagot ytligt och
kortvarigt. One-night stands bendmns exempelvis med kodnamnet “making love” (Bauman
2003:5).
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Denna forandring &r till stor del kopplad till Baumans tidigare namnda begrepp -
konsumtionssamhallet. Konsumtionssamhallet gynnar produkter som &r fardiga for omedelbar
anvandning, snabba ldsningar, momentara tillfredsstéllelser med mera. Denna typ av kultur
verkar kunna forvandla varje aspekt av vara liv till konsumtionsvaror, till och med l6ftet om
“kérlekserfarenhet” (Bauman 2003:7).

En ytterligare forandring som har agt rum i det moderna samhallet ar den sa kallade
“purification of sex”, vilket innebar en mer dppen syn pa individens sexualitet. Enligt
Bauman har denna foreteelse inneburit att sexuell praktik har anpassats till de redan ndmnda
inkGpsmonstren. “Pure sex”, eller one-night stands, konstrueras utifrén en idé om ”pengarna
tillbaka-garanti”, da partnerna i ett sexuellt mote kan kédnna att de &r i ett méte utan villkor

(Bauman 2003:50).

Utifran dessa antagaden har Bauman formulerat tva betydelsefulla begrepp for att beskriva
den moderna individen, ”homo sexualis” och “homo consumens”. Begreppet homo sexualis
refererar till individens forandrade synsétt pa karleksforhallanden och intima relationer. Homo
consumens beskrivs av Bauman som konsumtionssamhéllets mest uppenbara skapelse. Homo
consumens ser inte bara varje infallsvinkel av livet som en konsumtionsméjlighet, utan ar

sjalv en vara.

Ytterligare ett viktigt begrepp inom Baumans teorier r “virtuell proximity”. | den virtuella
narheten minskar radslor som verkliga relationer kan innebéra, som rédslan att prata ansikte

mot ansikte med en annan person (Bauman 2003:63).

I min analys kommer jag dven anvanda mig av artikeln Relationshopping: Investigating the
market metaphor in online dating ” skriven av Rebecca D. Heino, Nicole B. Ellison och
Jennifer L. Gibbs. Denna artikel analyserar online-dejting i termer av ekonomiska metaforer.
Natdejting beskrivs saledes som en ekonomisk transaktion dar individer genom deras profiler
nar ett visst varde. Nir en profil kontaktas av flera personer s “hojs dess virde”, vilket
innebér att manniskan bakom profilen ofta far en battre sjalvkéansla (Heino, Ellison & Gibbs,
2008).
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3. Metod

Den grundlaggande drivkraften bakom den etnografiska intervjun ar att forsoka fa en
uppfattning av varfor de individer vi studerar agerar pa det sattet de gor. ”’I want to know what
you know in the way that you know it will you become my teacher and help me understand?”
(Atkinson et al. 2001:369).

Beroende pa hur mycket vi styr intervjuerna och informanternas svar dndras typen av intervju.
Dessa olika typer av intervjuer skapar olika typer av data. | situationer dar man inte far mer an
en chans att intervjua sin informant ar den semistrukturerade intervjun den bésta metoden.
Trots att informanterna far mojligheten att prata ganska fritt féljer denna typ av intervju till
skillnad fran den ostrukturerade intervjun en sa kallad intervjuguide. En intervjuguide ar en
skriftlig forteckning dver vilka fragor och amnen som ska tas upp, samt ordningen dessa ska
félja (Bernand 2006: 212).

Intervjumaterialet i min uppsats utgérs av semistrukturerade samtalsintervjuer med fyra
informanter i alderspannet 25-45 ar. Jag traffade mina respondenter en gang vardera vid olika
tillfallen i Stockholm och Malmd under mars och april 2015. Dessa intervjuer féljde en mall
av cirka 10 fragor, och varade mellan cirka 20 och 45 minuter. Samtalen spelades in och
transkriberades. Min metodologiska ansats utgors darfor av det materialet som har hamtats
ifrdn de fyra olika intervjuerna. Manga av citaten som férekommer i texten ar saledes hamtade

fran dessa samtal.

Trots att stigmatiseringen av de individer som anvénder sig av dejtingsidor under de senaste
aren har minskat, har det varit svart att finna personer som vill bli intervjuade. Manga av de
personer som jag forst hade kommit i kontakt med genom att lagga ut ett inlagg pa fakultetens
Facebook sida, bestamde sig i ett senare tillfalle att inte langre delta i min undersokning. Jag
kom till slut i kontakt med fyra informanter, detta genom kontakter och bekanta som kande
till personer i deras omgivning som anvénde sig av nétdejting vilka visste om att jag skrev en

kandidatuppsats gallande natdejting.

Yiterligare ett problem har varit sa kallade situationer av awkwardness. Begreppet
“awkwardness” innefattar allt som kan kidnnas konstigt och mérkligt ndr man gor féltarbete.
Ett exempel kan vara en informant som uppenbarligen ljuger under en intervju. Den
etnografiska forskningen innebar ofta att antropologen medvetet sétter sig i en kontext av
obekvéama sociala situationer, vissa mer besvérliga an andra (Hume & Mulock, 2004). Under

12



en av intervjuerna uppstod det exempelvis diverse motsagelser vilket foljaktligen fick mig att
tvivla p4 min informants #rlighet. Annu en “awkward” situation intriffade nir en annan
informant hade uppenbara problem att éppna sig samt svara pa mina fragor. Trots dessa

problem lyckades jag dock i slutdndan samla in det material jag behovde.

Den etnografiska forskningen innebdr foljandet av en rad etiska principer. Bland dessa finns
sekretess, som huvudsakligen handlar om hur man bem@oter den information man har samlat in
géllande sina egna informanter under sjélva forskningen.

Detta sammanfaller med 6vervéganden gallande integritet och férsdkran om anonymitet
(Davies 2002:51). Under mina intervjuer togs fragan géllande anonymitet upp ett flertal
ganger, trots att jag hade forsakrat mina informanter att deras uppgifter skulle bli behandlade
med diskretion. Detta gav mig ytterligare ett intryck att individer fortfarande idag, inte &ar helt

6ppna géllande sin anvandning av dejtingsidor.

Né&r det kommer till anonymitet &r det viktigt att anvénda pseudonymer samt forandra vissa
detaljer i informanternas biografi for att pa satt undvika att dessa personer kan bli
identifierade. Jag har saledes valt att kalla mina informanter ”Charles”, ”Sarah”, "Emma”
och "Christian”. Jag har valt att inte tilligga nagon beskrivning av mina informanter —
bortsett fran det som kommer fram i analysen — just pa grund av mina respondenters oro att
bli igenkanda. Jag kan kort séga att alla fyra informanterna har en svensk kulturell bakgrund,
men skiljer sig at i andra aspekter som exempelvis alder eller yrke. Charles och Emma har nu
anvant sig av natdejting i cirka sex ar, medan Sarah och Christian endast har varit aktiva i

nagra manader.

Dejtingsidornas topografi

| decennier har etnografer observerat manniskor i deras miljo for att pa sa satt fa en djupare
forstaelse av hur manniskor uppfattar, skapar och lever i den sociala vérlden. Michael
Burawoy definierar etnografi som” the study of people in their own time and space, in their
own everyday lives” (Hallet & Barber, 2014).

Da onlineinteraktioner idag ar del av den sociala varlden, bor de etnografer som studerar

samtida sociala interaktioner 6vervaga onlinerummet som en annan niva av de sociala
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interaktionerna. Cyberetnografi analyserar exempelvis en stor mangd onlineinteraktioner som

bloggar, forum, Facebook, chattrum med mera (Hallet & Barber, 2014).

Etnografi pa Internet bestar av en samling av olika metoder som framst har anvants och
utvecklats av forskare i sociologi och inom forskningsféltet konsument-och marknadsforing.
Dessa har framforallt varit intresserade av gemenskaper pa Internet som samlas kring ett delat
intresse, identitet eller erfarenhet (Scaramuzzino 2014:88). De har myntas flera olika termer
som online-, cyber, virtuell och digital etnografi och netnografi. Termerna anvénds idag

aterkommande som synonymer (a.a.).

Eftersom denna uppsats fokuserar pa fenomenet natdejting, har jag dven valt att analysera de
dejtingsidor som blev ndmnda under de fyra intervjuerna. Av etiska skél har jag dock valt att
inte skapa en egen profil eller att interagera med sidornas medlemmar, utan att enbart
analysera den information som var tillganglig till offentlig publik. Under min analys blev
framst sex dejtingsidor namnda, bade i litteraturen och under sjélva intervjuerna. Dessa sidor

ar Match.com, Mazily, Happy Pancake, Motesplatsen, Badoo och Tinder.

Match.com grundades den 21 april 1995 i USA av Gay Kremen, och kom in pa den nordiska
marknaden ar 2002. Idag anvandas Match.com i cirka 25 lander, framst i USA, Canada,
Japan, England och Sverige. Nastan varje dag ar men &an 20 000 medlemmar aktiva pa den
svenska sajten, och varje vecka gar mer dn 6 700 svenska singlar pa dejt med nagon de traffat
via Match.com (Match.com).

Trots att Match.com bdrjade som en onlinetjénst, organiserar sidan aven offline-evenemang i
Sveriges storstader. Sidan organiserar saledes olika aktiviteter som exempelvis afterwork,
mingelkvallar, bowling med mera. Ibland far medlemmarna dven maéjligheten att aka

utomlands med andra singlar (Match.com).

Match.com skiljer sig at frn andra sidor da dejtingsidan inte anvander sig av sa kallade
instant messages utan bara av mejl. Ytterligare en skillnad &r de extra tjanster som sidan
erbjuder. Ett exempel &r Match.com Platinum ™, ett system som ar tillgangligt for anvandare
som inte har tid att ga igenom de olika profilerna och som vill hitta en méjlig partner sa

snabbt som mojligt (Match.com).

Dejtingsida Mazily skapades ar 2012 i Sverige. Till skillnad fran andra dejtingsidor vander sig
Mazily frimst “till alla som brinner lite extra for kultur”. Mazily ar saledes en dejtingsida for

kulturintresserade och skapades darfor som en motesplats pa natet dar ett gemensamt intresse
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for musik, film, konst, litteratur, scen, design med mera kan fungera som en katalysator for
nya méten. Mazily beskriver sig sjalv som en modern sajt fri fran karlekens klyschor och
jobbiga personlighetstester. Enligt sidan & gemensamma intressen den kortaste vagen till
vanskap och karlek. Sidan ger saledes dven mojligheten att méta nya potentiella vanner och

inte endast nya partner (Mazily.se).

Till skillnad fran andra sidor ar Mazily inte endast ett satt att traffa nya manniskor, utan dven
en guide till de bésta och storsta kulturhandelserna i Stockholm, Malmé och Géteborg. Till
skillnad fran Match. com &r Mazily gratis. Sidan erbjuder dock &ven betaltjanster ifall man vill
forbattra sin profil. Den genomsnittliga singeln som &r aktiv pa Mazily ar 32 ar, och
intresserad av popularkultur i nagon form. Kénsfordelningen &r enligt sidan jamn (Mazily.se).
Av alla sidor har Mazily den mest tilltalande estetiska designen, nagot som ytterligare

understryker sidans kulturella intresse.

Happy Pancake &r en natdejtingwebbplats dar kvinnor och man mellan 18 och 99 ar gratis kan
soka efter nya partners. Till skillnad fran manga andra dejtingsajter som enbart erbjuder gratis
registrering sa ar alla tjanster pa Happy Pancake kostnadsfria. For att bli medlem behdver man
endast fylla i nagra grundlaggande uppgifter om sig sjalv och vad man soker efter i ett enkelt
formular. Sidan forsoker halla bort innehall och medlemmar som inte hér hemma pa en
natdejtingwebbplats. Av denna anledning blir alla texter och foton granskade innan de laggs

upp (happypancake.com).

Badoo lanserades 2006 av en liten internationell grupp av unga programmerare och
teknikentreprendrer. Visionen var att skapa ett modernt, snabbt och enkelt satt for manniskor
att traffa nya manniskor i sitt omrade. ldag har Badoo cirka 246 miljoner medlemmar 6ver
hela varlden, varav dver 500 000 ar fran Sverige. Skapandet av en profil &r gratis men trots
det erbjuder sidan extra installningar, eller krafter som de kallas. Ett exempel & majligheten
att titta pa andras profiler utan att deras anvéandare fa reda pa det (badoo.com).

Tinder har ingen onlinetjanst utan existerar endast som en mobilapplikation. Denna
applikation baseras endast pa bilder, vilket ofta kan ge ett ytligt intryck. Tinder ger mojlighet
att komma i kontakt med personer i ens omrade. Finner man en viss person attraktiv sa drar

man bilden at hoger. Ar fallet inte sadant, s& drar man bilden at vanster. Om man har gillat en
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persons bild och samma person gillar ens egen din bild tillbaka, far man en match vilket

innebdr att man kan borja chatta med varandra.

Denna egenskap ser till att du enbart kan prata med personer du ar intresserad av samt att du
slipper att bli kontaktad av manniskor du inte finner attraktiva. Dessa profiler ar i viss man

portratt som man kan beundra eller hana. De har ingen innebord, inga tankar eller liknande.

Motesplatsen grundades sommaren 2001 och har sedan dess véxt kontinuerligt. Idag &r
Motesplatsen en av Skandinaviens storsta dejtingsajter med mer dn 140 000 aktiva
medlemmar i Sverige och Norge. Konsférdelningen ar enligt sidan ganska jamn, med cirka 47
% kvinnor och 53 % man. Omkring 90 % av Motesplatsens medlemmar &r éver 25 ar. Pa
Motesplatsen finns alla samhéallsgrupper representerade, och enligt sidan &r mer an halften av
de registrerade hogskoleutbildade (motesplatsen.se). Dejtingsidan ger mojlighet till att samla
personer i olika listor. Denna funktion anses som véldigt praktisk da det minskar risken att
missa intressanta profiler. Precis som Match.com &r Moétesplatsen noga med att forklara vilka
risker online-dejting kan innebdra. Ett exempel &r att bygga upp en bild av en person som
kanske sedan inte stimmer nér man vél tréffas i verkligheten (motesplatsen.se).

Match.com och Méteplatsen liknar varandra vad galler struktur och funktioner och kostar
ungefar lika mycket. Dessa tva sidor verkar inte koncentrera sig pa en enda kategori av
maéanniskor. En annan tjanst som dessa sidor har gemensamt ar mojligheten att komma i
kontakt med kundtjénst via telefon, precis som pa vilket foretag som helst. Mazily vander sig
som sagt endast till kulturintresserade manniskor, vilket innebar att inte alla kan eller vill bli
medlemmar pa sidan. Av alla sidor & Happy Pancake den mest tillgangliga, framfor allt for
att den &r gratis. Av samma anledning och pa grund av dess mindre tilltalande design skulle
den kunna uppfattas som mindre seriés. Da Tinder endast existerar i form av applikation

vander den sig framst till en yngre publik.
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https://www.motesplatsen.se/sok-kvinnor-i-hela-landet

4. Konsumtion av kanslor

Online-dejting har utvecklats fran stigmatiserat media till ett socialt accepterat satt att finna en
partner, samtidigt som den har blivit en alltmer lukrativ affarsverksamhet. ldag omsatter
nétdejting cirka 300 miljoner kronor i Sverige (Aftonbladet, 2013 ), 932 miljoner dollar i
USA och cirka 4 miljarder amerikanska dollar i hela varlden (Blossfeld & Schmitz, 2011).
Den ekonomiska sidan av online-dejting ar aven férknippad med massiva reklamkampanjer,
en véxande exponering i media samt en 0kad relevans av online-dejting i dagens

partnerskap(a.a.).

”Acceptansen hojs ndr det gdller sadana grejer, till exempel via tv-reklam. Vackra manniskor
i reklamen som traffar varandra. Desto fler som gor det, ju mer blir det accepterat. Lite som

Hipster kulturen. Flera med dumma méssor.” (Christian)

Drivna av en langtan efter karlek, blir idag fler och fler manniskor medlemmar hos
dejtingsidor. Trots romantiken passerar inte den ekonomiska drivkraften bakom néatdejtingen
obemarkt forbi. I intervjumaterialet framkom just tre teman kring natdejtingens ekonomiska
realitet det vill saga effektivitet, beroende av natdejtingen samt begreppet kommodifiering av

kénslor. I foljande kapitel kommer jag analysera dessa tre teman i tre olika avsnitt.

”Dejtingsidor har en vdildigt ekonomisk aspekt. De tjdnar pengar pa varenda klick. ”(Charles)
Bli mer effektiv!

“Det som forvanar mig dr hur fruktansvdrt snabb och effektiv hela Internetdejting proceduren
dar.” (Charles)

Liksom andra Internettjanster far jag intrycket av att natdejting ar valdigt effektiv. Bortsett
fran att mina informanter har beskrivit den just som sadan, var denna effektivitet dven tydlig i

dejtingsidornas struktur.

Né&tdejtingens effektivitet borjar den stunden man bestdmmer sig for att préva denna virtuella
funktion. Nar man loggar in pa Internet gar det att vélja mellan ett flertal sidor, vilket ger oss
mojligheten att hitta den sida som man tror kommer passa en bast. Under de senaste 20 aren
har natdejtingen utvecklats sa pass mycket att den har skapat dejtingsidor som aterspeglar
specifika nischer av ménniskor i samhallet. I metodkapitlet beskrev jag till exempel hur

dejtingsidan Mazily sdgs vara riktad framst till manniskor med mer “sofistikerade” intressen.
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“Jag anvinder mig bland annat av Mazily. Vet inte om du kdnner till den. Den dr en sadan
kulturell sida. Man kan &ven skriva statusuppdateringar. Har traffat flera som ar

konstintresserade som mig.” (Emma)

Det faktum att tjansten inte enbart existerar for en allméan publik utan &ven for de mest
varierande typer av personer, har visat sig vara nagot valdigt positivt da detta ger mojligheten
till flertalet manniskor att hitta nagon. Pa Internet finner man exempelvis sidor som endast
vander sig till personer med psykiska problem och dar de far méjligheten att lara kénna
personer med liknande problem.

Anledningen till att vi vander oss till specifika sidor ar inte sa marklig, da de flesta av oss ofta
har specifika forvantningar gallande var framtida partner. Charles menade till exempel att:
“ElitSinglar ar en rimlig konsekvens. Om man ar ute efter en tydlig match sa ar det bra att

man har onskemal.”

Ytterligare en faktor som gor online-dejting effektiv ar hur den virtuella interaktionen inte
kraver aktorens narvaro. Denna egenskap var en av de framsta anledningarna till att Christian
valde att anvanda sig av natdejting. Som singelfar med tre barn var detta enligt honom det
enklaste sittet att traffa nya kvinnor: ”Detta funkar bést for mig. Har inte tid annars. Jag har

mina barn att ta hand om under eftermiddagarna.”

De flesta manniskor har som jag tidigare namnt en specifik idé av hur den perfekta partnern
skall se ut. Bortsett fran nagon med samma intressen eller samma sociala klass, soker vi oftast
en person med ett visst utseende och i en viss alder. Effektiviteten i natdejtingen gor det
mojligt for dess medlemmar att faststélla specifika kriterier i deras sokande av en partner. Alla
mina informanter hade sina sérskilda énskningar. Sarah menade till exempel att hon endast
ville traffa killar fran storstader. Christian & andra sidan hade inte bara specifika 6nskningar
utan gillade #ven en viss typ av profil:” Jag vill inte ha sadana duckface-profiler. Det tyder
lite pa dumhet. Ville inte bara se bilder utan vill &ven lasa nagra mer fakta. Och nu néar jag

tanker pa det, s har jag nog en favorit typ. Brunette-tjej, runt 28 dr kanske.” (Christian)

Online-dejting tycks aven vara effektiv da den ger oss majligheten att komma i kontakt med
personer vi vanligtvis inte skulle ha traffat. Urvalet av manniskor man kan kontakta &r extremt
brett vilket ger intrycket av att man sékerligen kommer hitta ndgon som stammer in pa den
man soker. Den langa listan av potentiella kandidater som skulle kunna vara ens nasta partner

har dock &ven en negativ konsekvens. Trots att det finns flera olika kriterier, ar databaserna
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fulla av likadana profiler. Om man exempelvis &r intresserad av en blond tjej pa 35 ar med
universitetsutbildning, kommer ett stort antal manniskor att motsvara denna beskrivning
(Illouz 2007:84). Christian menade exempelvis att efter redan nagra veckor som medlem hade
han markt hur man alltid fick samma typ av match, det vill sdga att han blev kontaktad flest
ganger av samma typ av person. Individer méter saledes ett problem nér de skall hantera det
stora utbytet av mojliga partner (1llouz 2007:84). Av denna anledning ar den genomsnittliga

medlemmen tvungen att filtrera bort potentiella partner for att finna den rétta.

Né&r man pratar om kérlek drommer man oftast om en véldigt specifik typ av person man
skulle vilja ha i sitt i liv, vilket egentligen inte ar sa konstigt. Den extrema effektiviteten och
det faktum att man sjélv kan valja specifika kriterier forvandlar det som en gang var drémmar
och onskningar till ett extremt strategiskt system for att finna kérleken, vilket &ven mina
informanter har funderat 6ver. Charles som beskrev sig sjalv som en oftrbéatterlig romantiker,
menade till exempel. "Valet av en partner i néitdejtingen ar valdigt strategisk. Bortsett fran
kérlek, vad kan denna person bidra med? Lite arkaiskt pa sa sétt. Detta kanns som en
atergang till sokandet av en lamplig partner [arrangerade dktenskap] tyvarr. Aven om man

letar sjdlv sd kdnns det néstan som ens fordlder dr i huvudet och letar efter ndgon passande.”

Enligt sociologen Illouz har effektiviteten av online-dejting lett till en vaxande cynism
gallande karleken. Denna cynism markerar en tydlig avvikelse fran kérlekens traditionella
kultur (Illouz 2007:89). Medan den romantiska kérleken var karakteriserad som en ideologi av

spontanitet, begér idag Internet ett rationaliserat partnerval (1llouz 2007:90).

Ibland blir det som ett knark

”Det kan bli for bra. Ndstan som ett knark.” (Christian)

"Man fastnar ju ldtt.” (Emma)

Fordelen med Internet ar att man kan kopa allt man vill utan att behdva lamna lagenheten.
Internettjanster anses ibland vara ett sakrare och mer kontrollerat alternativ, da de ger
mojligheten att undvika oférutsagbarheten som ar kopplad till icke-virtuella moten.
Bekvamligheten och kénslan av sakerhet kan dock leda till ett slags missbruk nér manniskor
gar fran den ena webbsidan till den andra, vilket innebar att vi anvander oss av Internet for att

tillfredsstalla nastan alla vara behov (Bauman 2008:23).
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Under intervjusamtalen forekom dven hur natdejtingen kan leda till ett visst beroende, nagot

mina informanter ofta hade funderat 6ver.

Enkelheten att borja chatta med en potentiell partner genom Internet, ar en av anledningarna
till missbruk. Som Charles menade: “Internet gor det enkelt. Néistan som att bli full.” Aven
dejtingsidornas struktur kan kopplas till detta beroende. Som jag tidigare beskrev i min
metoddel ar det flesta dejtingsidor idag tillgdngliga som mobilapplikationer. Detta innebar att
mina informanter ofta ar inloggade utan att tdnka pa det. Ibland rent automatiskt. Christian
berattade hur han sjalv hade insett att han hade blivit beroende av natdejtingen, da han
loggade in ndstan varenda timme: ”Man glommer att man loggar in. Mobilen dr alltid ddr.”
Aven sattet man kan vélja de olika profilerna pa ansags ge en viss kénsla av “missbruk”.
Charles menade till exempel att Tinder hade blivit som ett sorts spel fér honom, da han endast

behovde trycka ja eller nej i fall han var intresserad av en kvinna.

Denna kénsla av beroende orsakas framst av tva faktorer: natdejtingens effektivitet, och
forvantan om att man kommer hitta kérleken online. Faktorer som egentligen &r extremt
kopplade till varandra. Nar man blir medlem pa en dejtingsida ar man ofta ute efter nagot
specifikt, vilket &ven sker i ’verkligheten”. Effektiviteten i dessa sidor innebéar dock att vi inte
nojer oss, utan att vi fortsatter leta efter nagot eller ndgon som kanske inte finns. Charles och
Emma var de mest kritiska av alla fyra informanterna nar det galler att finna karleken online.
Charles menade till exempel att: ’Det skapas for manga orealistiska forvantningar. Det kanns
som att man ar fast. Man letar efter ngot som férmodligen inte finns och spenderar ar efter
ar med att vara jatteaktiv, men blir bara bittrare och bittrare. Det kan man se pa vissa sidor.

Manniskor uttrycker verklig bitterhet i sina statusuppdateringar.”

Liksom Charles menade Emma att svarigheten att finna karleken online samt 6vertygelsen att
man kommer att hitta den ratta partnern leder till att manniskor inte kan fa nog av online-
dejting. ”Man maérker det eftersom det alltid & samma méanniskor som &r pa dessa sidor ar

)

efter ar.’
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Kommodifiering av kénslor

Skapandet av en profil pa en dejtingsida tycks félja en rad ekonomiska kriterier. Medlemmar
marknadsfor sig sjalva genom att skapa den basta moéjliga profilen. Enligt dejtingsidan
Match.com &r det exempelvis betydelsefullt att skapa ett bra anvandarnamn, da det ar viktigt
att fundera pa vad man vill att namnet ska skapa for associationer. Bilden ar dock den mest
centrala faktorn i skapandet av en bra profil. Dejtingsidan konstaterar att profiler med bra
bilder i genomsnitt far sju ganger fler besok och mejl, pa samma satt som de varor som
tilltalar oss mest blir mer salda. Enligt sidan ar dven profiltexten viktig. | texten presenterar
man vem man &r, vilket mina informanter var medvetna om. Trots att de menade att &rlighet
var viktig, erkinde tva av de fyra informanterna att de byggde” upp en bittre version av sig
sjalva i deras profiler. Emma menade till exempel att: ”Grundfakta ar arliga men sen skriver
man ju det man vill ska komma fram. ” En bra profil &r pa sa sétt bra reklam. Det gér att varan
blir sald. Individer deltar saledes i en sorts branding-process i letandet efter en partner, vilket

aven kan definieras i termer av "kommodifiering av kdnslor” (Heino, Ellison & Gibbs, 2008).

Konstruktionen av en dejtingprofil far dock konsekvenser. Illouz menar till exempel att ingen
existerande teknik pa ett sadant extremt satt har radikaliserat forestallningen om jaget som en
"viéljare", samt tanken att det romantiska motet bor vara resultatet av det basta mojliga valet
(Illouz 2007:79). Detta paminner aterigen om Charles antagande att natdejting ar mer riktad

mot ett strategiskt val an riktig karlek.

Internet strukturerar pa sa satt sokandet efter en partner pa en marknad, eller rattare sagt,
formaliserar det till en sorts ekonomisk transaktion. Internet forvandlar jaget till en férpackad
produkt som konkurrerar med andra produkter pa marknaden (Illouz 2007:87). Som Charles

sager: ” Pa dejtingsidor dr vi alla som varorna som stdr pa Icas hyllor.”

Det tidigare n&mnda begreppet kommodifiering ar den centrala drivkraften bakom det Bauman
definierar som konsumtionssamhallet. Syftet med konsumtionen i konsumtionssamhaéllet ar
inte att tillfredsstalla behov och begér, utan att kommodifiera konsumenterna, vilket innebéar
att konsumenterna upphojs till positionen av séljbar vara. (Bauman 2008:67 ). Detta har
inneburit att konsumtionssamhéllet har koloniariserat inre rum. Individens intima/privata sfar

ar ett av dessa rum, och natdejting ar delvis dess konsekvens.

21



Né&r manniskor anvander sig av Internet for att soka en partner foljer de den moderna
tendensen att handla pa webben. Som jag tidigare namnt ar bekvamligheten och en kénsla av
sakerhet anledningen till att manniskor anvéander Internet nar de ar i behov av nagot. Detta
galler till exempel nar man kdper en barbar dator eller en semesterresa. Sa varfor bor det inte
gélla vid stkandet efter en partner? (Bauman 2008:26). Som Charles sager: “Det dir en
naturlig utveckling, mycket av det man gjorde i verkligheten &r nu pa Internet. Det kénns
rimligt. Sen kan man kanna att det ar daligt eller bra. Men s& maste det bli. Och det kommer

sa klart ha sina konsekvenser som med alla andra utvecklingar.”

Avslutningsvis &r det stora urvalet av personer vi kan komma i kontakt med samt
natdejtingens effektivitet anledningen till att vi tror att det sékerligen finns nagon battre ute pa
natet. DA natdejtingen foljer de konsumistiska ménstren & manniskor drivna till att vilja lara
kanna nya personer, och samtidigt lagga de vi redan har traffat at sidan. Detta innebar att man
kastar bort flera mojligheter. Missbruket som jag tidigare beskrev skulle darfér kunna
definieras i termer av “det konsumistiska syndromet”. Detta syndrom handlar helt enkelt

enligt Bauman om snabbhet, 6vermatt och sl6seri (Bauman 2008:98).

Nér en ny version av en mobiltelefon lanseras, springer vi omedelbart och képer den. Samma
logik géller idag for partnerskapet. Letandet efter en partner har som foljd av
konsumtionssamhallet blivit alltmer konsumistiskt. Det har som mal att férminska alla sorters
risker, att kategorisera de artiklar som eftersoks, och att exakt avgrénsa de egenskaperna hos
den sOkta partner som kan antas motsvara den sokandes aspirationer (Bauman 2008:116).
Partnerskapet har pa sa satt blivit en ytterligare vara i homo consumens hander.

Det grundlaggande antagandet ar att det ar mojligt att skapa karleksobjekt utifran specifika
och matbara fysiska och sociala egenskaper samt karaktérsdrag (Bauman 2008:116).
Principen i en sddan “kéirleksmarknadsforing” ar att om det sokta kérleksobjektet inte &r
tillrackligt utifran vissa dnskade aspekter bor den eventuella koparen av karleksobjektet avsta,
precis som de flesta konsumenter skulle géra med en vara. Om brister upptacks efter kdpet
maste det bristfalliga karleksobjektet i likhet med alla andra varor pa marknaden ersattas.
Individernas satt att kryssa pa natet i jakt efter den ideala partnern ger saledes intrycket av en
emotionellt distanserad aktivitet- som om méanniskor vore varor i ett skyltfonster (Bauman
2008:117).
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| detta avsnitt har jag analyserat hur online-dejting kan kopplas till utvecklingen av en alltmer
konsumistisk kultur och samhélle. Natdejting eller “kottmarknaden” som den ofta kallas,
paminner idag om vilken ekonomisk transaktion som helst. Individer attraherar andra
personer framst genom sina profiler som i flera fall pAminner om annonser. Majligheten att
fylla i specifika kriterier gallande den typen av person eller forhallande man &r ute efter
motsvarar pa sa satt en shoppingsida. Natdejtingen bor dock inte endast forknippas med
ekonomiska kriterier.

Online-dejting och den virtuella karleken innebar olika konsekvenser for sjélva individen och
hennes eller hans relationer. | nasta kapitel kommer jag darfor analysera vilka konsekvenser

denna foreteelse har haft for traditionella férestallningar om partnerskap.
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5. Virtuellt partnerskap

| forra kapitlet beskrev jag hur nétdejting kan beskrivas i termer av ett konsumistiskt
forhallningssatt till kanslor. Jag tog upp ord som effektivitet och urval for att beskriva hur
dejtingsidor ger oss majligheten att traffa manga potentiella partner, samt valet att faststélla
kriterierna i partnerssokandet. Dessa tva faktorer har sedan blivit beskrivna som orsaker till

ett beroende av natdejtingen.

| detta kapitel kommer jag analysera vilka konsekvenser natdejtingen innebér for
uppfattningen om partnerskap. Framforallt, kommer jag fokusera pa hur uppfattning paverkas
av Internetdejtingens mojligheter att knyta sexuella kontakter.

Sex.com

”Det finns en ny syn pa sex. Man ar mer 6ppen. Denna direkthet och oblyghet har slagit mig.

Vilket &r bra trycker jag. Det dr bara sex. Det dr inte sd konstigt.” (Christian)

Detta citat understryker en betydelsefull aspekt av natdejtingen dar sexualiteten ofta tycks
vara central. Av alla mina informanter var Charles den som mest gav mig intrycket av att ha
blivit cynisk gallande online-dejting efter all sina ar som medlem. Han menade att “den
manliga sexuella jakten” ofta var en central del, om inte den mest centrala, pa de flesta
dejtingsidor. Detta innebar enligt honom att kvinnor ofta far manga och ibland opassande
meddelanden: “Tjejer far manga meddelanden och opassande meddelanden. De &r ofta

tvungna att blockera vissa individer. Detta ar baksidan av ett sa stort utbud. ”

Trots att jag inte stallde nagra direkta fragor gallande sexualitet i natdejtingen, borjade
Charles att berétta hur ofta just sexualiteten framkommer nar mén kontaktar kvinnor. Medan
kvinnor ar valdigt passiva pa dejtingsidor ar man, enligt Charles, véldigt direkta med vad de
vill ha. Det ar oftast mén som kontaktar kvinnor. Ibland &ven med opassande meddelanden:
Ja men det hander ju att tjejer far massor av penisbilder. ”(Jag vagade aldrig fraga hur han

egentligen visste).

Kan sadana opassande meddelanden vara en konsekvens av anonymiteten pa dejtingsidor?

Trots att det kan hénda i offline-sammanhang, att personer vi egentligen inte ar intresserade
av forsoker fanga var uppmarksamhet, sa skulle nog aldrig ndgon komma pa tanken att dra

ner sina byxor for att soka kontakt.
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”Ar man ute pa krogen riskerar man att fa en 6rfil. Pa Internet kan det inte bli s& mycket mer

an att man blir blockerad.” (Charles)

Sexualiteten i natdejtingen kan aven kopplas till sidornas struktur. Utifran min analys av de
olika dejtingsidorna framstar fotona som extremt centrala. Ett fint foto kan leda till en dejt.
Trots att vi aven i verkligheten soker oss till den person vi finner mest attraktiv, blir en sadan
faktor i natdejtingen extremt uppenbar. Detta innebdr att man blir mer krésen och valjer ut de
profiler som ser bast ut. En logik som pa sa satt paminner om de konsumistiska monstren.

Man skulle aldrig vélja ut en klanning som inte faller en i smaken.

Av alla dejtingsidor eller applikationer ar Tinder den mest utseendebaserade eftersom
applikationen bara bestar av bilder. Nar jag fragade Charles om hans asikt gallande Tinder, sa
kunde han inget annat saga an att han anser att den ar extremt ytlig. Charles forklarade aven
att han sjalv hade anvant sig av Tinder, men inte i sokandet efter nagot seriost, utan liksom
andra min i sin omgivning, i letandet av ett “engangsligg ”. Pa sa sétt skulle jag definiera
Tinder som en mindre relationscentrerad dejtingapplikation och mer ”varfor inte ses en gang
och ha kul”.

En ytterligare faktor som leder till ett 6kat fokus i sokandet av flera sexuella partner, istéllet
for ett enda forhallande, ar det stora urvalet av personer man kan komma i kontakt med. Att
traffa flera manniskor gor det mojligt att ”prova pa” innan man kanske bestaimmer sig for
ndgot mer seridst. Baksidan dr att man riskerar att inte komma ur denna ”onda” cirkel.
Bauman menar att den moderna individen, som vi &ven kan definiera i termer av homo
sexualis, ar driven av en temporér 6nskan snarare én av ett riktigt behov. Nar det kommer till
partnerskapet innebdr det att man l&mnar en Oppen dorr till flera sexuella mojligheter.
(Bauman, 2003, sid 12).

Att sdga att alla de som anvander sig av nétdejting ar ute efter sexuella aventyr skulle dock
vara missledande och en generalisering. Det ar ett faktum att manga langre relationer har
uppstatt via online-dejting. Sa var dock inte fallet hos mina informanter. Bara en av dem hade
haft mer seridsa forhallanden via nétdejting. Trots det beskrev hon dem som valdigt

kortvariga.

Natdejting ligger givetvis inte bakom var samtids 6ppna syn pa sexualitet, men det ar bevisat

att kommunikationsteknologier faktiskt har inverkan pa sexuella relationer.
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Etnografiskt faltarbete har bevisat att kommunikativ teknologi kan ha en betydande effekt pa
sexuella relationer. Ett exempel &r anvandningen av mobiltelefoner i Jamaica, dér privata
konversationer har inneburit att manga sexuella interaktioner har blivit lattare att komma
undan med(Miller, 2011, sid 167). Teknologin har saledes smalts samman med langtan efter

sex, vilket far konsekvenser for monogami som ideal.

Slutsatsen dr att det stora urvalet ar avgérande samt att teknologin gor det lattare att komma i
kontakt med andra manniskor. Pa sa satt skulle vi kunna séga att redan befintliga men

”gomda” instinkter blir mer uppenbara. Detta betyder som sagt inte att alla resonerar sa, men
som Charles siger: ”Om en Kille skriver och fragar till cirka 200 tjejer om de vill ha sex med

honom s& kommer i alla fall en tjej svara ja.”

Hej da monogami

Min sociologi- och antropologilarare pa gymnasiet pastod under en av sina forelasningar att
méanniskan rent biologiskt k&nner behov av att ha flera partner. Individen foljder dock
kulturella varderingar vilket innebar att hen — i alla fall nar det géller det vasterlandska

samhéllet — har monogami som norm.

Monogami beskrivs inom antropologi som ett system dar endast tva personer ingar i ett
aktenskapsforhallande (Hendry 2008:232). Monogami &r sledes en form av relation dar en
individ bara har en partner under sitt liv. | det vardagliga spraket anvands ordet monogami
aven for att beskriva tva partner som inte ar gifta, men som anda inte har andra partner utanfor
forhallandet. | det vasterlandska samhéllet anvands benamningen monogami aven i de fall dar
man har samma sexuella partner under en langre period. Detta innebér att &ven om aktenskap
och livslanga forhallanden inte langre ar norm sa ar det fortfarande inte acceptabelt for de

flesta mé&nniskor att ha flera sexuella partner parallellt.

| forra avsnittet beskrev jag hur teknologin, i detta fall natdejtingen, innebdr att vissa
befintliga och dolda instinkter blir mer synliga. Den strukturen som dejtingsidorna foljer tycks

ha haft ett starkt inflytande pa uppfattningen om monogami.

Det stora urvalet av ménniskor online innebdr att vi inte ndjer oss med en enda partner utan att
vi dr ute efter mer an ett forhallande. Mojligheten att traffa nya partner har bidragit till att

manniskor i olika aldrar har insett att det inte finns ndgon anledning att noja sig med ett
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forhallande som kan ge intryck av att vara medelmattigt. Aven mina informanter var eniga om
att natdejtingen har en negativ konsekvens for parbildningen, da man latt tror att det

sakerligen finns nagon mer passande “dcir ute”.

Under samtalet kom det fram att endast Emma hade fortsatt att kontinuerligt leta efter ett mer
seriost forhallande: “Jag var ute efter ett seriost forhallande. Har faktiskt aven haft nagra
seridsa forhallanden. Inte sd ldngvariga bara.” Christian & andra sidan berattade hur hans
installning hade forandrats under tiden han var medlem hos de olika sidorna: “Jag trodde att
jag var ute efter nagot seriost i borjan, men nu kanner att jag inte langre ar det. Nu vill jag
bara triffa ndagra kvinnor och ha sex med dem.” Ett citat som ytterligare understryker mitt

antagande géllande sexualiteten i natdejtingen.

Under min intervju med Charles uppstod det en véldigt intressant motsagelse som fick mig att
ytterligare fundera Gver online-dejtingens inverkan pa forestallningarna om partnerskap. |
borjan av intervjun sa Charles att han i dagslaget var i ett seriost forhallande. Detta innebar att
han hade slutade med nétdejting. Senare i intervjun kom det daremot fram — helt oavsiktligt —
att han fortfarande loggade in ratt ofta pa dejtingsidorna. Trots sitt forhallande, fanns det

fortfarande en onskan hos Charles att kunna traffa ndgon annan.

Kénslan av tillgang har saledes fatt konsekvenser nar det kommer till stravan efter karlek.
Manga blir mer krasna nar det kommer till karlek: “’Nej, men hér i region Skane ar det for
manga bonder. De bor langt ute pa landet, typ Staffanstorp. Ibland har de barn. Klart att man
letar folk p& natet da. MEN NEJ TACK! Inget jag vill ha! ~ (Sarah)

Att folja monogaminormen innebar som sagt att ha endast en partner i ett forhallande. Att

bryta mot normen betyder darfor i de flesta fall att man ar otrogen.

| ett forhallande har de flesta av oss en klar bild om vad otrohet innebér och dess
konsekvenser. For somliga kan en flirt vara acceptabel. Kyssar och andra sexuella handlingar
ar daremot inte det. Otrohet i den verkliga vérlden definieras saledes av en fysisk interaktion
med en annan person som inte &r ens partner. Den virtuella vérlden har dock bevisat att fallet
inte behover vara sadant. ”Otroheten” kan dven vara virtuell. Den virtuella otroheten kan ha
manga olika former, sa som otillatna e-postmeddelanden, hemliga sms, eller i sa kallade sex

chattar.

Marvin som jag tidigare har namnt i denna uppsats, brukade ofta chatta— och ibland flirta — pa

Facebook med flera kvinnor. Trots att han aldrig traffade dessa kvinnor i verkligheten, kunde
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inte Marvins fru acceptera beteendet. | hennes 6gon var Marvin otrogen eller i alla fall, ett

steg fran att vara det.

Nér jag fragade mina informanter om de nagonsin hade anvant sig av natdejting under ett
forhallande svarade alla fyra nej: "VA? NEJ! SA KLART INTE! Jag var inte i ndgot
forhallande nar jag anvande mig av sidorna. Vad ar meningen annars? ”(Emma). Christian
erkande daremot under vart samtal, att han hade flera sexuella partner — bade virtuellt och i

verkligheten — vilka han nu hade tréaffat kontinuerligt under flera manader.

Syftet med denna uppsats &r inte att bevisa att man automatiskt blir otrogen mot sin partner
om man nagon gang har varit medlem pa en dejtingsida, utan att analysera vilka konsekvenser

natdejtingen kan innebéra for uppfattningen om partnerskap.

Christians erkannande verkar vara nagot som idag blir alltmer accepterat, bland annat pa
grund av Internet, och i detta fall pa grund av online-dejting. Detta far foljaktligen uppenbara

konsekvenser for forestallningen om partnerskap och dven fér normen monogami.

Christians exempel &r sa klart nagot som aven skulle kunna ske i fall déar natdejting inte ar
inblandad. Aterigen &r jag dock av den asikten att det stora urvalet och tillgangligheten spelar
en stor roll. Méjligheten att komma i kontakt med flera personer samt idén att nagon béttre

finns dar ute, ar alltid kvar, vilket & ndgot som Charles ger oss bevis pa.

I sin analys av Facebooks paverkan i Trinidad kommer Miller fram till en liknande slutsats.
Miller anser att fore Facebook var idén om andra man eller kvinnor i Trinidad endast ett vagt
hot i befolkningens medvetande. Andra mén och kvinnor var inte synliga pa samma sétt som
de dr nu. Facebook “erbjuder” daremot en stor méangd fotografier, samt mojligheten att tydligt
flirta i kommentarer (Miller, 2011, sid 8). Detta innebar enligt Miller, att oavsett vilket
forhallande manniskan befinner sig i, kommer de alltid att fantisera om otrohet (Miller, 2011,
sid 166).

Avslutningsvis, skulle jag kort vilja namna dejtingsidan VictoriaMilan. Trots att den inte togs
upp under mina intervjuer finner jag sidan extremt intressant. Aktenskap &r ett godtagande av
regelbundenheten, vilket tillfalliga forhallanden inte fljer. VictoriaMilan erbjuder dock
mojligheten for personer i forhallanden samt aktenskap att traffa manniskor utanfor

relationen. Som sidan sjélv sager: “Gor livet levande, ha en affar! .
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Detta ar ett ytterligare bevis pa att vissa instinkter, behov och langtan kan bli verklighet. |
detta fall intar de till och med formen av en dejtingsida, vilket uppenbart paverkar
uppfattningar och ideal om partnerskap.
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6. Den virtuella individen

| forra kapitlet beskrev jag i vilka avseenden natdejting paverkar uppfattningen om
partnerskap. Sexualiteten i online-dejting paverkar exempelvis monogaminormen som alltid
har varit central i det vasterlandska partnerskapet. Online-dejtingens effekter finner man dock
aven pa en individuell niva. | féljande kapitel kommer jag darfor att analysera vilka

konsekvenser natdejtingen far for individen.
Risken att bli besviken

Radslan att bli besviken forekom ofta som tema under alla fyra intervjuer. Mina informanter
var av den asikten, att bland alla mojliga risker som en natdejting medfor, sa &r just

besvikelsen mest vanlig.

Alla anvandare &r som sagt anonyma. Detta innebar att man aldrig kan vara séker pa vem
personen egentligen &r som man pratar med. Personen pa andra sidan skarmen kan vara vem
som helst, och darmed &ven farlig. Dejtingsidan Match.com foreslar exempelvis
sakerhetsatgarder. Enligt sidan borde man till exempel akta sig for profiler utan bilder, samt
vara misstanksam vid stor aldersskillnad. Sidan ger sedan nagra grundlaggande rad om
sakerhet, som att alltid prata via telefon forst innan man ses, att traffas pa en séker plats och

meddela nagon vart man befinner sig (Match.com).

Trots att Match.com verkar vilja skapa en trygg miljo for sina medlemmar, &r dejtingsidor
idag i fokus hos medierna, just pa grund av falska profiler. Match.com har blivit anklagad for
att ha betalat sina anstallda for att kontakta sidans medlemmar och bjuda ut dem pa en deijt.

Allt detta for att kunderna inte ska lamna dejtingsidan (N'Ydailynews, 2005).

Kénslan av besvikelse uppstar vanligtvis nar personen vi moter inte stammer dverens med sin
profil, nagot som alla mina informanter hade rakat for. “Jag triffade en tjej for ndigra dagar
sedan. Hon var ganska olik sina bilder. Det var inte sa att hon hade ljugit eller nagot. Hon

var vdl bara vildigt fotogenisk.” (Christian)

Charles berattade att &ven personer i hans omgivning hade varit med om samma sak: "Jag har
flera vinner som ocksd har rakat ut for "bedrdgeri”. I min kompis fall sd hade personen

anvant sig av en bild av en kand person. Detta gjorde min kompis valdigt arg. ”
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Kénslan av besvikelse ar dock inte enbart orsakad av profilbilder som inte verkar stdamma.
Den storsta risken var enligt mina informanter att bygga upp en viss bild av den andra
personen — kanske till och med blir k&r — och sedan inse att bilden inte stammer ndr man val
triffas i verkligheten. Det &r inte sa att man blir lurad. Jag tror mest att man lurar sig sjalv.

Man triffas pd riktigt och sd stimmer inte ens forvdntningar.” (Emma)

Christian erkénde att han hade blivit kér i en kvinna han hade lart kdnna online, trots att de
endast hade chattat och pratat via telefon. Han beréttade aven hur han till slut hade bestamt sig
for att sluta prata med kvinnan. Christian berattade aldrig varfor, men enligt min asikt sa var

rédslan att bli besviken den storsta anledningen.

Vem ar du online?

Jag inleder detta avsnitt med att berétta en anekdot. Sarah, som jag under denna uppsats inte
har refererat mycket till, berattade varfor hon borjade anvanda sig av natdejting. Trots att vart
samtal inte gav det resultat jag forvantade mig, finner jag denna beréttelse extremt viktig i

min analys av natdejtingens effekter pa individen.

Berattelsen borjar en lordagskvall, i en forort till Stockholm. Sarah befinner sig pa en fest med
sina vanner. Under kvéllen traffar hon en kille som hon finner valdigt intressant, men som hon
inte vagar prata med. Det leder henne till online-dejting, da hon kanner att det kanske kan
vara lattare att traffa en kille pa sa satt. Nagra veckor senare, borjar hon chatta med en valdigt
trevlig kille som hon sa smaningom barjar gilla. Vid deras forsta dejt upptacker Sarah att
killen hon hade lart kanna genom dejtingsidan ar samma kille som hon traffat pa festen nagra
veckor innan. Killen erkande att han hade kant igen henne pa sidan och darfor bestamt for sig

att skriva till henne, da han inte hade vagat prata med henne under festen.

Trots att denna dejt till slut inte ledde till nagot lycklig forhallande, finner jag ovanstaende
exempel intressant, da det bevisar hur natdejting kan hjalpa personer som kanner sig
obekvéma i verkligheten att komma i kontakt med andra personer, och hur det kan kannas

lattare att prata med nagot virtuellt.
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Den virtuella interaktionen i natdejtingen innebér som sagt vissa risker. Ett exempel &r en
mojlig kansla av desillusion ndr personen man har pratat med online inte & som forvéntat i
verkligheten. Onlineinteraktioner har dock sina fordelar. Som Sarahs exempel visar, kan det
vara lattare att prata med nagon via en chatt an i verkligheten. Natdejtingen kommer pa sa satt
med en bra lésning for de personer som kanske &r for blyga — eller som kanske har problem
med att socialisera — for att finna en partner i verkligheten. Nar jag exempelvis stéllde fragan
” foredrar du online-dejting eller traditionell dejting? ” svarade Christian att natdejtingen var
enklare for honom da det ger mgjligheten att fundera pa vad man ska saga. Den virtuella

néarheten desarmerar pressen som icke-virtuell narhet forvantas utéva (Bauman, 2003, sid 63).

»Jag foredrar online- dejting. Jag ar hopplost dalig pa att ragga. Det &r som Afrikas savann
dar ute. Har har man chansen med lite humor och vélvalda ord att locka nagon pa ett mer

subtil sétt. Och sen behéver man inte vara full. Sa jag foredra absolut det ** (Christian)

Ett sldende exempel pa just det ar de indiska kvinnor i sodra Trinidad, som &r ett samhalle dar
kvinnan &r ansvarig for att uppratthalla familjens rykte och heder. Nar dessa kvinnor visade
sig vara mer 6ppna och dventyrliga online an de flesta hade forvantat sig, var antropologen
Miller av den asikten att kvinnorna borjade bli mer extroverta tack vare Facebook (Miller,
2011, sid 169). Enligt Miller tillhandahaller Facebook ytterligare rum for personligt uttryck
och en mer kreativ och extrovert offentlig narvaro. (Miller, 2011, sid 170).

Det virtuella rummet i natdejtingen mojliggor foljaktligen att individen kan uttrycka sig sjalv
pa satt hen vanligtvis inte skulle vaga gora. Detta innebar att ett nytt jag skapas. Individen har
saledes tva identiteter, en online och en offline. Individen kan ocksa fokusera intensivt pa sig
sjalv, pa sin egen sjalvuppfattning samt pa ett sjalvideal genom skapandet av profilen pa
dejtingsidan. Kénslan av att vara unik skarps av dejtingsidorna (lllouz, 2007, sid 78).
Sjalvkanslan forstéarks ytterligare nér man blir kontaktad av en annan person. Det som ibland
verkar vara viktigare an sjalva samtalet med en annan person, var att denna person visat
intresse for personen ifraga. Ju fler personer som gillar profilen, desto mer stérks sjalvkanslan
(Heino, Ellison & Gibbs, 2008). Som Christian sa: “Det dr mest uppraggningen som rdiknas,
sjalva bekraftelsen. Bra for sjalvkanslan och egot. Och efter det maste man ha en till, och en
till. Man behover en kick.”
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Kapitlet visar hur natdejting bade kan ha nackdelar och férdelar. Anonymiteten online och
den virtuella interaktionen innebdr att det kan vara lattare att uttrycka sig. Onlineidentiteten
kan dock skilja sig fran den man ar i verkligheten, vilket kan orsaka desillusion fér de som har

visat intresse for den virtuella personen.
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7. Avslutande diskussion

| uppsatsen har jag arbetat med att undersoka vilken inverkan nétdejting har pa individen och

dennes relationer.

Jag borjade med att presentera hur online-dejting kan beskrivas i termer av ett konsumistiskt
forhallningsatt till kanslor. Natdejting har idag blivit en av de mest l1dnsamma tjansterna pa
Internet, tack vare kommaodifieringen av manniskors langtan och behov av karlek.
Nétdejtingens konsumistiska sida visade sig vara extrem tydlig i dejtingsidornas struktur.
Dejtingsidor ger mdjligheten att fylla i specifika kriterier for att hitta ndgon som “matchar”
oss. Detta faktum paminner om att man pa de flesta shoppingsidor kan faststélla kriterierna
gallande den vara man vill kdpa. Min teori stimde saledes med Baumans teori om
konsumtionssamhéllet. Bauman menar att individer i det moderna samhéllet har forvandlats

till séljbara varor, vilket ar uppenbart i dejtingsidor.

Urvalet av manniskor pa dejtingsidorna ar stort. Detta har dven kopplats till en kéansla av
beroende av natdejtingen, da idén om att det alltid kommer finnas nagon battre innebér att
man kontinuerligt loggar in. | min analys har jag &ven beskrivit hur det stora urvalet av
manniskor pa nitdejtingsidorna innebdr att manga fortsitter leta efter ndgon mer “passande,

vilket hotar individens befintliga relationer och forestaliningen om partnerskapet i sig.

Jag har till slut analyserat vilken inverkan online-dejting har pa individen. Utvecklingen av
virtuella interaktioner hjélper idag flera personer med problem att kommunicera i offline
sammanhang att komma i kontakt med andra manniskor. Natdejting hjalper pa sa satt
personer som kénner att de inte kan uttrycka sig sjalva i verkligheten, att lara kénna

potentiella partner online utan rédslan att gora bort sig i ett moéte ansikte mot ansikte.

Anonymitet innebéar dock att vi inte alltid &r arliga med vilka vi &r. Genom en virtuell chatt
kan vi &ven ge intrycket att vara en helt annan person. Av denna anledning &r en stor kansla

av besvikenhet vanlig mellan personer som anvénder sig av online-dejting.

Syftet med denna uppsats har saledes varit att analysera vilken inverkan natdejtingen har pa
individen och dennes relationer. Det ekonomiska och konsumistiska monstret som har
analyserats i uppsatsen leder mig till slutsatsen att uppfattningen om karlek har férvandlats
fran att ha varit unik och spontan, till en idé av masskonsumtion, vilken aterspeglas i sidornas

struktur. Detta har &ven inneburit att potentiella partner nu intar en position av
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konsumtionsmojligheter. Fortsatter vi folja detta konsumistiska monster, sa kan manniskor pa
dejtingsidor definieras som varor, som sedan kan lamnas tillbaks om man nu inte gillar dem.
Ett seriost och mer langvarigt forhallande kan daremot beskrivas i termer av en storre

ekonomisk investering.

Kérlek beskrivs ofta som magisk och oférvantad, nagot som inte gar att kontrollera.
Effektivitet och strukturen av dejtingsidor rationaliserar och forvandlar daremot
forestallningen om kérlek och langtan av en partner i ens eget liv, till ett strategiskt letande.
Ett exempel ar hur de flesta anvéndare optimerar sina profiler, vilket &ven kom fram i mina
intervjuer. Sjélva iden om karlek vid forsta 6gonkasten tycks inte finnas i natdejtingen. Detta
beror inte enbart pa att det till en borjan handlar om virtuella interaktioner, utan dven for att
man sjalv véljer profilen man vill kontakta. Pa dessa dejtingsidor ar det de olika kriterier som

géller och inte individen i sig i sin helhet. | alla fall i borjan av samtalet.

Det konsumistiska forhallningsséttet till kanslor och det stora urvalet av manniskor i
dejtingsidorna har uppenbara konsekvenser for uppfattningen om partnerskapet. Méanniskor ar
drivna att foredra mer kortvariga forhallanden, da de &r radda for att de kommer missa béttre
partnersmdjligheter”. Néar forhallanden tar slut &r det ofta pa grund av att man har traffat
nagon annan. Det intressanta med denna analys ar att det som kan inverka mer pa en relation
ar idén av en annan person, eller rattare sagt flera personer, an en person man verkligen har

traffat och interagerat med.

Avslutningsvis kan natdejting hjalpa, som jag ndmnde tidigare, personer som har problem att
interagera i verkligheten. Det virtuella rummet kan skapa ytterligare en identitet online.
Skillnaden mellan den verkliga identiteten och den virtuella, kan dock skapa problem nér
denna virtuella interaktion flyttas offline. Medan den ena personen har haft mojligheten att
uttrycka sig som hon vill, kommer den andra personen kénnas sig lurad vilket &ven kan
medfora negativa konsekvenser. Personen kommer kanske i framtiden vara radd att traffa
andra personer via dejtingsidor. Av denna anledning anser jag att natdejting inte automatiskt

ar en 16sning pa manniskors problem att interagera socialt.
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| bérjan av denna uppsats skrev jag att det finns ett tomrum inom antropologi nér det kommer
till natdejting. Jag hoppas salunda pa att min uppsats kommer bidra med att fylla en del-om

en liten— av detta rum.
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