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Abstract

The aim of this study is to investigate whether the political priorities and values of the
European Commission, in terms of gender equality, permeates their publications in social
media, specifically instagram. By examining the images that the Commission publishes, I will
be able to map any patterns that occur, and see if there are any differences in how women and
men are portrayed. How these results differ or coincides with the values and policies will be

examined, and possible conclusion will be drawn on this basis.

The method of visual image analysis has been used both quantitatively and qualitatively, and
the theory used is semiotics of images.

The main conclusion in this essay is that the Commission’s publications does not fully reflect
their political values and priorities on equality between women and men. In images where
both women and men are included, and the relation between the depicted is unequal, it is in
almost all cases the woman who is inferior. Based on the qualitative analysis, men are
portrayed to appear to be more important than women, and women are portrayed as passive
while men are portrayed as active. The conclusion from this is that it is an unintentional action
by the Commission, and that it is rather the way our society looks, and how common it is to

see women portrayed as passive, that largely matter.
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1. Introduktion

1.1 Syfte och fragestallning

Syftet med min uppsats &r att jag vill undersbka om EU-kommissionens politiska
prioriteringar och varderingar i fraga om jamstalldhet mellan kvinnor och méan, genomsyrar
deras publikationer pa sociala medier, specifikt instagram. Jamstélldhet &r en av EU:s
grundlédggande varderingar, och jag vill, genom en visuell bildanalys av Kommissionens

instagram-konto, se om detta &r ett budskap som reflekteras i sociala medier.

Né&r man gor en visuell bildanalys &r det viktigt att vara medveten om att betydelser i bilder
aldrig ar forutfattade eller forbestdmda. Det ar skaparens och l&sarens intressen och
forkunskaper som ar avgorande till vilket sammanhang, kontext och vilken kultur som
bilderna knyts till. * Jag vill darfor fortydliga att jag inte har som syfte med min uppsats, eller
som mal med min analys, att ifragasdtta Kommissionens vérderingar. Jag vill analysera de
signaler och budskap som skickas genom bilderna, och det &r viktigt att framhéva att en sadan

tolkning inte tvunget speglar hur det &r i verkligheten.
De tre huvudfragor jag kommer ha som utgangspunkt i min uppsats ar:

- Hur portratteras kvinnor och man pa EU-kommissionens instagram-konto?
Finns det nagra skillnader, i sa fall vilka?

- Hur skiljer sig, och hur stammer resultatet av analysen déverens med det som star
I EU-kommissionens politiska prioriteringar och varderingar om jamstalldhet
mellan kvinnor och man?

- Vilka eventuella slutsatser kan man dra utifran den har jamforelsen?

1.2 Inledning

”More and more EU citizens are active on social networks. The European Commission
therefore uses these platforms to reach out and connect with citizens and stakeholders in
addition to the communication which takes place via more traditional channels such as
written press, broadcasters and EU publications and websites. The Commission distinguishes

social media use for the following purposes: communication on political priorities,

! Marner, Anders. Burkkéanslan (Umed: Tryck NRA, 1999), 16,20.



stakeholder and campaign communication, use of social media in staff members' own

capacity.””?

EU-kommissionen kommunicerar med allmanheten pa flera olika arenor, och en
distributionsform som utvecklats snabbt de senaste aren &r sociala medier. Ett syfte
Kommissionen har med anvandandet av sociala medier ar att kommunicera om politiska

prioriteringar.

Kommunikation anvands av méanniskor pa flera olika nivaer; individ, grupp, organisation,
samhaélle etc. Nar organisationer kommunicerar for att na ett sarskilt mal kallas det for
strategisk kommunikation.® EU-kommissionen &r inget undantag och aven de har
kommunikationsstrategier och ett general-direktorat for kommunikation som arbetar for att pa
basta satt nd ut med information till, och samla information fran, allménheten. General-
direktoratet beskriver sig sjalva som:”A corporate communication service, brings Europe
closer to its citizens.” EU-kommissionen &r en av EU:s maktigaste institutioner som bestar
av 28 kommissionérer, inklusive ordféranden och vice ordféranden, och representeras av en

representant fran varje medlemsstat.>

Kommunikation &r ett av de mest fundamentala verktyg som alla levande organismer har. En
orsak till att det ar viktigt att studera kommunikation ar for att kunna bli medveten om de
budskap som skickas mellan de som kommunicerar. Genom att studera detta far man ett
bredare perspektiv pa sitt eget handlande. Man kan tro att det basta sattet att studera
kommunikation &r att lasa bécker inom damnet, men pa sa sétt ar det nastintill omajligt att
behé&rska alla situationer som man moter i sin vardag. Darfor &r det bra att lara sig grunderna

ifrén bocker, och darefter prova och sedan observera och reflektera.®

2 “Information providers guide: Use of social media in EU Communication,” last modified August 8, 2014.
http://ec.europa.eu/ipg/go_live/web2 0/index_en.htm

3 Falkheimer, Jesper och Heide, Mats. Strategisk Kommunikation — en introduktion. (Lund: Studentlitteratur:
2014), 15.

4 ”DGs: Communication: About us,” last modified April 8, 2015.
http://ec.europa.eu/dgs/communication/about/index_en.htm

5 ”Kommissionarerna,” last modified, 2015.

http://ec.europa.eu/commission/2014-2019 sv

& Nilsson, Bjérn och Waldemarson, Anna-Karin. Kommunikation — samspel mellan manniskor. (Lund:
Studentlitteratur: 1990), 12.




1.3 Disposition

I det forsta kapitlet har jag en inledning till min uppsats, dar jag ger en kort introduktion till
amnet och forklarar mitt syfte och min fragestallning samt distribution av uppsatsen. | andra
kapitlet kommer jag att redogdra for bakgrundskontexten till strategisk kommunikation och
sociala medier. Detta for att skapa en fordjupad forstaelse till de bada &mnena som ger en
djupare inblick i mitt uppsatsamne. | tredje kapitlet presenteras vald teori, bildsemiotik, och
vetenskapsteoretiska utgangspunkter. | fjarde kapitlet kommer jag att diskutera valet av
material och urval. | femte kapitlet presenteras vald metod, visuell bildanalys. | sjatte kapitlet
kommer jag kortfattat att redog6ra for EU-kommissionens jamstélldhetsstrategier och vilka
deras grundvarderingar &r i fragan. | sjunde kapitlet presenteras resultatet fran bildanalysen. |

attonde kapitlet presenteras analys och sammanfattande diskussion.



2. Bakgrundskontext

2.1 Strategisk kommunikation

Strategisk kommunikation, till skillnad fran vanlig kommunikation, syftar till de avsiktliga
kommunikationsstrategier en organisation har for att nd sina mal.” Ordet kommunikation
harstammar fran latinets “communicare” vilket betyder: att dela™ och att ha nagot
gemensamt”. N&r vi kommunicerar skapar vi samhorighet och gemenskap, och starker &ven

var gemensamma kunskap.®

Kommunikation ar en grundpelare i ett samhalle. Kommunikation &r, och har alltid varit, ett
av vara mest fundamentala verktyg for att forhalla oss till var omgivning, och det ar dven
grunden till manniskans identitet och till var mgjlighet att kunna méta andra manniskor och
bilda grupper och gemenskap. Kommunikation &r viktigt for att relationer ska kunna existera.
Detta bade for manniskor privat, och dven for organisationer som EU-kommissionen for att

kunna kommunicera med allmanheten. °

Kommunikation kan ta form pa olika satt. Den traditionella typen av kommunikation har varit
baserad pa fysiska moten och tryckta informationskéllor. Men kommunikation utvecklas och
forandras med tiden. Den traditionella sortens kommunikation ar fortfarande aktuell, men inte
lika dominerande som den varit tidigare. De senaste aren har en ny distributionsform vuxit

fram, namligen sociala medier.°

2.2 Sociala medier

Pa senare tid har det blivit vanligare och viktigare for organisationer, myndigheter och
politiker att anvanda sig av sociala medier. Detta eftersom de framjar dialog och konversation.
I ett modernt samhélle &r det genom sociala medier som man distribuerar sin narvaro, och det
gor det annu viktigare for organisationer och politiker att vara tillgangliga pa sa manga arenor
som mojligt. Genom sociala medier 6kar tillgangligheten bade till politiker, organisationer
och &ven pa andra hallet till medborgare. Detta ger méjlighet att na ut till en storre publik.!

Kommissionen, ndrmare bestamt generaldirektoratet for kommunikation, anvander sig av

sociala medier. Detta for att Kommissionen ska na ut till fler personer, och som ett

7 Falkheimer, Jesper och Heide, Mats. Strategisk kommunikation — forskning och praktik. (Lund:
Studentlitteratur: 2011), 13.

8 Rosengren, Karl Erik. Communication — an introduction. (London: SAGE Publications, 2000), 1.
® Nilsson och Waldemarson, Kommunikation, 7.

10 Stakston, Britt. Politik 2.0. (Goteborg: Beijoom Books, 2010), 20.

11 Stakston, Britt, Politik 2.0, 19.



komplement till den traditionella kommunikationen. Kommissionen anvander sig &ven av

sociala medier i syfte att kommunicera och informera om politiska prioriteringar.*2

Det finns manga fordelar med sociala medier, bland annat att det inte krdvs samma resurser
nar man publicerar om man jamfor med de traditionella medierna. Aven kraven pé
forkunskaper ar betydligt mindre med sociala medier, da de &r lattare att anvanda och det ar
lattare att distribuera saker via dem.

12 »Jse of social media in EU Communication”
13 Stakston, Britt, Politik 2.0, 24.



3. Teori

Jag kommer att anvénda en teori i min uppsats eftersom det ar en metod som anvénds. Min
huvudteori ar bildsemiotik, som ska hjalpa mig att forsta bildernas innehall och budskap. En
stor del av processen och bakgrundskontexten till bilderna ar strategisk kommunikation, och
relationen som dessa teorier har till varandra dr att strategisk kommunikation ar utférandet,
produktionen, leveransen och mottagandet av det som bildsemiotiken &r kopplat till,
produkten. Bada teorier & meningsbarande men eftersom jag analyserar produkten, i det har

fallet instagram-bilder, kommer bildsemiotik att vara min huvudteori.

3.1 Vetenskapsteoretiska utgangspunkter

Mitt vetenskapliga forhallningssatt i uppsatsen ar etnografiskt-induktivt, detta eftersom jag
inte har en hypotes som jag testar genom observationer.!* Jag kommer i min uppsats att
observera ett fenomen och samla in data kring det, och utifran den inhamtade empirin

kommer jag att skapa egna teorier och slutsatser.

Vidare kommer jag att ha ett forstaende epistemologiskt forhallningssatt, detta eftersom att
verkligheten da tolkas av den som studerar den och all kunskap om verkligheten ar subjektiv.
Né&r man pratar om tolkning relaterar detta till den hermeneutiska traditionen. Hermeneutik
betyder tolkningslara. | den har riktningen ar det forskaren som tolkar studieobjektet.'® Jag
kommer aven att ha ett konstruktivistiskt ontologiskt forhallningssatt, detta eftersom att hur vi
uppfattar verkligheten beror pa hur vi tanker om den och hur vi kommunicerar om den med

andra. | konstruktivistisk ontologi ar det betraktaren som skapar verkligheten.®

Varfor dessa riktningar anvéands i uppsatsen ar for att nar man utfor en visuell bildanalys sa
tolkar man nagot. Det ar forkunskaper och intressen hos den som betraktar bilden som avgor
till vilken kontext och till vilket sammanhang som bilderna knyts till. Det finns ingen

universell lag for hur bilderna tolkas utan det &r individuellt.*’

14 Molander, Joakim. Vetenskapsteoretiska grunder: historia och begrepp. (Lund: Studentlitteratur, 2003), 30
15 Johansson, Anna. Narrativ teori och metod. (Lund: Studentlitteratur, 2005), 27

16 John W. Creswell, Qualitative inquiry and research design: choosing among five approaches. (Thousand
Oaks: SAGE Publications, 2013), 24.

17 Marner, Burkkanslan, 16,20.



3.2 Teorin bakom visuell analys — Bildsemiotik

En riktning inom kommunikationsteorin &r semiotiken som betraktar kommunikation som en
process dar méanniskor framstaller och dverfor betydelser sinsemellan. H&r studeras relationen
mellan betydelse och tecken. Semiotikens rétter finns i sprakvetenskap.8

Semasia ar det grekiska ordet for betydelse. Semiotik ser kommunikation som en foreteelse
dar méanniskor éverfor och skapar betydelser mellan varandra. Bildsemiotiken &r en gren av
semiotiken som rdknas som ett av de viktigaste verktygen for att undersdka konst- och
massbilder. Bildsemiotik &r en teckenvetenskap som undersoker villkoren for kommunikation

och méansklig produktion av tecken i vidaste mening.®

Semiotik ar en teori som anvands inom olika omraden, allt fran statsvetenskap och humaniora
till naturvetenskap.?’ Bilder fér allt storre betydelse i ett samhélle och de &r idag lika viktiga
att forsta och tolka sasom textsprak. Vad som skiljer bildsemiotik fran semiotik ar att
bildsemiotik fokuserar pé olika bildkategorier och bilder, och inte bara pa 6vriga tecken.?
Bildsemiotik fokuserar dven pa att hitta det budskap som bilderna sander. Genom
bildsemiotiken kan den som analyserar bilden se bortom den héndelse eller person som &r
avbildad. Forutom att titta pa en bild sa ar det dven inom bildsemiotiken viktigt att forsta hur
en bild relaterar till en annan och hur bilden ar paverkad av utomstaende faktorer. Eftersom
personer tolkar bilder olika, sa ar resultatet av en bildanalys beroende av vem som utfor

analysen.?

Inom bildsemiotiken talar man om tecken, och relationen mellan uttryck och innehall skapar
tre olika slags tecken: ikon, index och symbol. Ikon, eller ikoniska tecken, dr ett tecken dar
innehallet och uttrycket liknar nagonting och &r en sorts avbildning. Ett fotografi, eller en bild,
ar ett exempel av detta.?® En viktig del av bildsemiotiken &r forstaelsen att en bild inte har en
betydelse och forestéller nagot, utan snarare att det liknar det som bilden ska forestéalla.
Bildernas betydelse uppstar genom semantiska koder och det &r har det skiljer sig fran
verbalspraket eller skrivsprakets betydelser. Likhet &r ett viktigt villkor for avbildning, och

om det inte finns ndgon likhet sa 4r det inte en bild man ser utan nagot annat. 2* Vad som da &r

18 Nilsson och Waldemarson, Kommunikation, 14.

19 Nilsson och Waldemarson, Kommunikation, 14-15.

20 Marner, Burkkanslan, 12.

21 Sonesson, Goran. Bildbetydelser: Inledning till bildsemiotiken som vetenskap. (Lund: Studentlitteratur, 1992),
12.

22 Marner, Burkkanslan, 16, 20.

23 Sonesson, Bildbetydelser, 30.

24 Kjorup, Séren. Semiotik. (Lund: Séren Kjorup och Studentlitteratur, 2004), 62-63.

10



det vi uppfattar nér vi ser en bild &r det som portratteras utseende, och bilden ar ett visuellt
tecken som ska skildra det som avbildas. Men det som avbildas har inte bara ett utseende,
utan snarare valdigt manga, beroende pa vilken vinkel, avstand, mot bakgrunden av kunskap
fran den som tittar. Det antas da att det inte finns ett sa kallat "oskyldigt 6ga” som kan se det
egentliga utseendet.?

En bild kan ta form pa manga olika sétt, allt fran malningar till fotografier. Ett fotografi ar ett
ikoniskt tecken som gestaltas indexikalt, vilket betyder att de ikoniska tecknen har en néra
relation till de som de avbildar. Fotografiet som bild ger ett sanningsenligt intryck av sitt
motiv och bilden dr i vissa avseenden en avbild av det. Ett fotografi &r en ikonisk bild, och det

ar vér fantasi som ger bilden liv.?®

%5 Kjorup, Semiotik, 67.
%6 Kjorup, Semiotik, 81.

11



4. Materialdiskussion

4.1 Urval

Jag har valt att fokusera pa den sociala tjansten instagram. Pa Instagram kan anvandaren
dagligen lagga upp bilder tillsammans med en kort bildtext. Genom att analysera bilderna som
EU-kommissionen publicerar kan jag se vilka budskap de sénder, och darefter jamfora det

med deras politiska prioriteringar.

Jag har valt att undersoka de bilder som publicerades under det forsta aret, fran 13 februari
2014 till 13 februari 2015. Detta ar lampligt for min uppsats da antalet bilder att analysera
inte Overskrider den mangd som &r rimlig fér mig inom den tidsram jag har med min

forskning.

Forsta steget infér min bildanalys ar att vélja en variabel att underséka. Den har variabeln ska
vara nagonting som namns som EU-kommissionens varderingar och politiska prioriteringar,
och nagonting som ska ga att tolka fran EU-kommissionens instagram-konto. Jag har valt att
undersoka jamstalldhet mellan kvinnor och man. For att fa fram relevant information ska jag
undersoka vilka varderingar och prioriteringar som EU-kommissionen har inom omradet. Den
har informationen ska jag hamta fran EU-kommissionens hemsida och dokument. Déarefter
ska jag utféra min bildanalys. Nar jag utfort bada undersokningarna kan jag jamfora resultaten
och se hur de forhaller sig till varandra; hur stammer de éverens och var skiljer de sig at?

Jag har gjort mitt urval enligt foljande: Forst véljer jag bort bilder som inte innehaller nagon
manniska alls, t ex naturbilder. Ndsta steg i den kvalitativa undersokningen ar att bestimma
en kontext som bilderna ska ha gemensamt. Baserat pa att bilderna ar tagna ur likadana
sammanhang kan jag jamfora de med varandra. For att kunna fa en sa 6vergripande bild som
mojligt kommer jag att jobba med flera ”kontext-grupper”. Alla bilder som ar tagna ur samma
kontext och sammanhang kommer att hamna i en egen ”kontext-grupp”, och darefter kan jag
analysera bilderna i gruppen i relation till varandra. Fordelen med detta ar att jag kan

analysera flera bilder, och kan &ven se om det finns vissa monster som ar dvergripande i alla

grupper.

De gemensamma ndmnare jag lyckats hitta bland de 51 bilderna ar:

e EU-kommissionérer i samband med European Parliament Hearing 2014
o Bilder tagna fran European Leaders Summit

e "Handslag”-bilder

12



e Kommissiondrer i falt
e Moteshilder
e "Talarstol”-bilder

e "Young Europe”

I den kvantitativa undersokningen kommer jag att arbeta grupper som &r indelade enligt
foljande:

e Bilder med enbart kvinnor
e Bilder med enbart méan

e Bilder med bade kvinnor och mén

4.2 Materialets begransningar

Problematiken med den har undersokningen, som jag redan fran borjan har i atanke, ar att alla
bilder &r publicerade ur ett visst ssmmanhang och ur olika kontext. Det &r darfor svart att gora
en jamforelse mellan sadana bilder, och jag kan t ex inte jamfora en bild dar en kvinna
portrétteras i samband med internationella kvinnodagen med en bild pa en man som
portrétteras i samband med miljofragor. Det &r viktigt att detta has i atanke och f6ljs genom
hela undersékningen. Detta ar varfor jag arbetar utifran olika kontext-grupper.

13



5. Metod

5.1 Visuell Bildanalys

Jag har valt att anvdnda mig av metoden visuell bildanalys som ndmns i kapitlet Visuell
textanalys 1 Textens mening och makt, skrivet av Anders Bjorkvall. Jag har valt den metoden
eftersom jag vill analysera innehallet och budskapet i fotografier och bilder. Jag kommer att
anvanda metoden bade kvalitativt och kvantitativt. | den kvalitativa undersékningen kommer
jag att analysera bilderna visuellt dar jag tittar pa symbolisk interaktion och versioner av
varlden, och dven vad det &r som bilden forestéller. | den kvantitativa undersokningen
kommer jag att undersoka symbolisk interaktion och se vilka monster som finns genom

statistik och data. Jag kommer att forklara begreppen utférligare nedan.

Jag har valt att inte analysera bildtexten till bilderna utan enbart sjalva bilden. Texten ar viktig
nar jag gor mitt urval till mina kontext-grupper, men kommer inte att vara meningsbarande pa
nagot ytterligare satt. Detta eftersom att texten pa Instagram inte har samma innebord som den
har it ex reklambilder. Det finns en standardinstallning som alla texter foljer, dar typsnitt,
farg, storlek och placering & samma i alla bilder. Den uppgift texten har &r att kort beskriva

vad som sker i bilden, och detta ar inte meningsbarande i min analys.

De resultat som jag far fran min bildanalys ska jag jamfora med de varderingar och strategier
som EU-kommissionen har for jamstélldhet mellan man och kvinnor. Genom detta kan jag se
om deras mal med sociala medier, att kommunicera politiska prioriteringar, ar ett mal som

uppfylis eller dar det finns rum for forbattring.

I min analys kommer jag att fokusera pa symbolisk interaktion, eftersom det fokuserar pa
maktrelationen i en bild. Det dr ofta som makt dr inblandat i relationer mellan méanniskor, och
jag anser att det ar basta sattet att jamfora hur mén och kvinnor portratteras, att se hur deras
maktposition visas.?” Jag kommer &ven att anvianda mig av en analysmetod som rér versioner
av varlden, dar man dven kan se hur relationerna mellan de som avbildas i bilden
presenteras.?® Har kan man se vem som &r aktiv och vem som ar passiv i bilden. De olika
kriterier som &r meningsbdrande i den hér analysen ar horisontell och vertikal kameravinkel,

distans, bildhandlingar och aktionsprocesser.

27 Bjorkvall Anders, ”Visuell textanalys.” Textens mening och makt, ed. Goran Bergstrém och Kristina Boréus.
(Lund: Studentlitteratur, 2012), 314.
28 Bjorkvall, ”Visuell textanalys”, 323.
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Man kan tolka makten i en bild pa tre olika satt: att makten tillhér den som betraktar, att
makten tillhér den som &r avbildad och att makten ar jamlik mellan betraktaren och den som
ar avbildad. Det ar har den vertikala kameravinkeln &r av betydelse, och genom tre perspektiv
kan man avlasa vilken maktrelation som visas: ovanifran-perspektivet, dar den som betraktar
placeras ovanfor den som &r avbildad. Har tillhér makten den som betraktar. Oga-mot-6ga-
perspektivet, dar betraktaren och den avbildade &r i samma hojd. Har anspelar kameravinkeln
pa en jamlik maktrelation. Och slutligen Underifran-perspektivet, dar den som betraktar tittar

upp pa den som ar avbildad. Har tillhér makten den avbildade.?®

Den horisontella vinkeln visar inkluderande eller exkluderande. Har finns det tre perspektiv:
framifran-perspektiv, vilket ger ett inkluderande intryck och visar att den som ar avbildad &r i
samma grupp eller varld som den som betraktar. Bakifran-perspektiv, dar den som avhildas
visas bakifran, vilket ger ett intryck av exkludering. Sido-perspektivet ger ett visst intryck av
exkludering men det ar inte lika tydligt. Har ser man den avbildade fran sidan, dar man

antingen ser delar av ansiktet eller ingenting alls. *°

Distans &r ett satt dar man genom avstandet kan fa en uppfattning av vilka relationer som
finns mellan ménniskor. Detta kan skilja sig mellan kulturer, men det &r sjalva tankesattet som
ar vésentligt. Aven har finns det tre perspektiv: personlig, dar den som avbildas ar nara
betraktaren, och dar bilden ar beskard sa man mest ser axlarna och huvudet eller narmre.
Detta speglar en relation som ar sa nara som man kommer personer som man har en relation
med. Social distans, dar den som avbildas visar storre delar av kroppen, som t ex till midjan,
knadna eller &ven som helfigur. Den hér distansen speglar en relation som man har med
personer som t ex arbetskamrater, och relationerna ar mer sociala an personliga. Distanserade
bilder visar personer i helfigur men de visas inte pa mer &n halva bildytan. Relationen mellan

den avbildade och betraktaren blir som om de vore framlingar eller obekanta. 3!

Bildhandlingar syftar till de handlingar som utfors av den som avhildas. Det ar dock svart for
en bild att uttrycka sina bildhandlingar, och det finns bara tva som kan urskiljas: krav och
erbjudande. Né&r ryggen ar vand mot betraktaren ar det erbjudande, och nér den avbildade
moter blicken fran den som betraktar &r det krav. Har ar blicken i fokus, och &r nagonting som

den som betraktar inte kan undvika.2?

29 Bjorkvall, ”Visuell textanalys”, 314-315.
30 Bjorkvall, ”Visuell textanalys”, 315.
31 Bjorkvall, ”Visuell textanalys”, 318-319.
32 Bjorkvall, ”Visuell textanalys”, 322.
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Aktionsprocesser uttrycker vad man kan se som pagar i en bild. Personerna som visas kan
tolkas som aktiva eller passiva dér den avbildade som &r passiv utsétts for den aktiva
personens handlande. Det finns dven fall dar man inte kan avgéra vem som ar malet och vem
som dr aktoren i bilden, t ex i en bild dar tva personer skakar hand. Da &r de avbildade istallet

interaktorer.®

5.2 Analysens genomférande

Forst ska jag géra mitt urval av de bilder som finns pa kommissionens instagram-konto och fa
fram enbart de bilder jag behéver till min undersékning. Jag kommer sedan att bérja med den
kvantitativa undersokningen. Resultatet kommer jag att sammanstélla och presentera genom
diagram. Pa sa satt kan jag jamfora de olika resultaten och se om det finns nagra tydliga

monster eller avvikelser.

Sedan kommer jag att utféra den kvalitativa undersékningen, dar jag analyserar bilderna efter

symbolisk interaktion och versioner av véarlden.

Nar jag fatt fram resultat fran analysen kommer jag att jamféra de med de fakta jag samlat in
om Kommissionens jamstalldhetsstrategier och varderingar. Utifran detta kan jag diskutera
resultatet och dra eventuella slutsatser.

33 Bjorkvall. ”Visuell textanalys”, 323-325.
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6. EU-kommissionens jamstalldhetsstrategier och varderingar

Europeiska Unionen ser manskliga rattigheter som universella. EU foresprakar dessa aktivt
och forsvarar dem bade inom och utanfor organisationens granser och nar de skapar relationer
med icke-EU lander. Inom EU:s grénser &r dessa principer inférda i fordragen, och forstarktes
genom EU:s stadga om de grundlédggande rattigheterna som infordes 2000. De starktes
ytterligare nar de blev lagligt bindande vid Lissabonférdraget 2009.34

| EU:s stadgar om de grundldggande réttigheterna finns det flera artiklar som visar vilka

varderingar EU har i fragan:

“Preemble: Conscious of its spiritual and moral heritage, the Union is founded on the indivisible,
universal values of human dignity, freedom, equality and solidarity; it is based on the principles of
democracy and the rule of law. It places the individual at the heart of its activities, by establishing the

citizenship of the Union and by creating an area of freedom, security and justice™.®

“Article 21: 1. Any discrimination based on any ground such as sex, race, colour, ethnic or social
origin, genetic features, language, religion or belief, political or any other opinion, membership of a

national minority, property, birth, disability, age or sexual orientation shall be prohibited.*

“Article 23: Equality between women and men must be ensured in all areas, including employment,
work and pay. The principle of equality shall not prevent the maintenance or adoption of measures

providing for specific advantages in favor of the under-represented sex”.%’

Jamstalldhet mellan mén och kvinnor &r en av EU:s grundlaggande vérderingar, det har det
varit sedan 1957, da “lika on for lika arbete”-principen blev en del av Romfordraget. Aven
om EU:s arbete for jamstalldhet har hjélpt till att &ndra manga personers liv sedan dess, sa ar
det fortfarande inte helt jamlikt. Nagra viktiga framsteg som gjorts de senaste artionden ar till
stor del pa grund av lagstiftningen om likabehandling, jamstélldhetsintegreringen
(integreringen av ett jamstalldhetsperspektiv i all annan politik) och specifika atgarder for
kvinnors utveckling. Trots detta finns det fortfarande klyftor i arbetsmarknaden inom EU, och
kvinnor &r fortfarande 6verrepresenterade i laglonesektorer och underrepresenterade i

beslutsfattande positioner.

34 »The EU and human rights,” last modified 2015. http://eeas.europa.eu/human_rights/about/index_en.htm
3 “Charter of fundamental rights of the European Union,” last modified March 30, 2010.
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:C:2010:083:0389:0403:en:PDF

36 “Charter of fundamental rights of the European Union”

37 “Charter of fundamental rights of the European Union”

38 “Gender equality,” last modified June 4, 2014. http://ec.europa.eu/justice/gender-equality/
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Strategin for jamstalldhet mellan kvinnor och mén representerar Kommissionens program i
fraga om jamstalldhet mellan perioden 2010-2015, den nya gallande perioden 2015-2020 har
inte publicerats &n. Strategin for jamstalldhet mellan kvinnor och mén finns till for att framja
jamstalldheten i politiken for foljande omraden: Samma mojligheter till ekonomiskt oberoende
for kvinnor och man, lika 16n for likvardigt arbete, jamstalldhet i beslutsfattandet, vardighet —
integritet och ett slut pa konshaserat vald, framjande av jamstélldhet utanfér EU,
overgripande fragor sasom lagstiftning, konsroller och styrning. | strategin ar jamstalldhetens
bidrag till ekonomisk tillvéxt och hallbar utveckling som star i fokus, och den star &ven
bakom det jamstalldhetsperspektiv som namns i Europa 2020-strategin.®® EU-kommissionen
bestar av 28 Kommissionarer inklusive ordféranden och vise ordféranden, 9 av dessa

kvinnor.*°

39 »Gender equality”
40 K ommissiondrerna”
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7. Resultatredovisning

| detta kapitel kommer forst det kvantitativa resultatet att presenteras. Jag kommer forst att
redogora for hur konsfordelningen ser ut bland alla bilder. Jag kommer sedan att visa
resultaten av symbolisk interaktion, och hur de olika kriterierna &r férdelade i de olika
undersoknings-grupperna. Actionsprocessen gar inte att mata pa samma satt som de andra
kriterierna och kommer darfor att presenteras i resultatkapitlets andra del.

Efter att jag presenterat resultatet av den kvantitativa undersokningen sa kommer jag att
redogora for resultaten av den kvalitativa undersokningen. Jag kommer Kkort att grafiskt
presentera hur konsfordelningen ar inom kontext-gruppen, som kan ses i ”ladorna” i borjan av
varje underkapitel, och darefter kommer jag att redogéra for vad bilderna visar och

aktionsprocessen.

7.1 Kvantitativ Undersdkning
13 Resultatet av konsfordelningen bland alla bilder visas i grafen till

31 vanster. Av sammanlagt 51 bilder &r det 7 bilder (14%) som bara
7

innehaller kvinnor, 13 bilder (26%) som innehaller bade mén och

Enbart mén

kvinnor och 31 bilder (60%) som innehaller bara méan.

Enbart kvinnor

Bade man och kvinnor

| tabellerna pa nasta sida presenteras resultatet fran symbolisk interaktion.

I tabell 1 visas resultatet av den vertikala kameravinkeln, dar man kan se att den vanligaste
vinkeln ar 6ga-mot-0ga, som har majoritet i alla grupper. Efter 6ga-mot-0ga ar det underifran-
vinkeln som dr mest forekommande. Endast en bild ar tagen ur ovanifran-perspektivet. | tabell
2 visas resultatet av den horisontella kameravinkeln. Framifran-perspektivet ar det vanligaste i
alla grupper. Sido-perspektivet ar nast vanligast, och endast en bild &r tagen bakifran. I tabell
3 finns resultatet av distansen presenterad. Har dr den sociala distansen vanligast i alla
grupper. Nést vanligast &r den distanserade och minst vanlig ar den personliga. | tabell 4 visas
bildhandlingar dar erbjudande har klar majoritet. Enbart en bild i varje grupp har en

bildhandling som visar krav.

19



Kameravinkel Vertikal

Oga-mot-bga P

Underifran -

Ovanifran

0 10 20 30
Ovanifran Underifrd ng.{-mot-
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M Enbart mén 0 3 28
M Enbart kvinnor 0 3 4
Tabell 1
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Social h
Personlig -
Distanserad I
0 10 20 30 40
D|sta(;15era Personlig Social
m B3 a
ade man och 5 0 3
kvinnor
M Enbart mén 2 0 29
M Enbart kvinnor 0 2 5

Tabell 3

Kameravinkel Horisontell

Bakifran

Framifran h
Sido F

0 10 20 30
Sido Framifran = Bakifran
mB3 a
ade man och 4 3 1
kvinnor
B Enbart man 6 25
M Enbart kvinnor 1 6
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Bildhandlingar

Erbjudande P
Krav |

0 10 20 30 40
Krav Erbjudande

mB3 a

ade man och 1 1

kvinnor
B Enbart man 1 30
M Enbart kvinnor 1 6
Tabell 4
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7.2 Kvalitativ Undersokning
7.2.1 EP Hearing 14

Kameravinkeln som majoriteten av

Enbart kvinnor

bilderna foljer ar 6ga-mot-6ga-perspektivet, 1

framifran. Det finns nagra avvikelser bland
bilderna pa enbart méan, dér tre av bilderna ar tagna underifran och 2 fran ett sidoperspektiv.
Den distans som férekommer mest inom gruppen ar social distans, men en bild avviker i
méannens grupp som ar distanserad. Bildhandlingen som &r samma i alla grupper &r

erbjudande.

Aktionsprocessen &r densamma i de bilder dér det enbart var man eller enbart kvinnor
portratterade, dar det & en man eller en kvinna som ar aktiv deltagare i bilderna. I bilden dar
bade mén och kvinnor &r med &r fallet annorlunda, och kvinnan ar dar passiv och de tva

méannen i bilden &r aktiva.

Jag har valt att presentera tva exempel som jag tycker visar ett monster som alla bilder foljer
inom gruppen. | de tva bilder dér bara kvinnor portratteras sa ser man nar de ar pa vag till
European Parliament Hearing 2014. Bilderna &r inte tagna nér de arbetar eller nér de sitter i

”hot seat”, och i bakgrunden ser man inga fotografer eller media som omger dem.

Exempel:

Bild 2
”Commissioner-
designate Carlos
Moedas (Research,

Bild 1
”Commissioner-
designate for Trade
Cecilia Malmstrom

taking her place at science and

the first of the innovation
#EPHearings2014 #Portugal) in the “hot
in the seat’ during the

@europeanparliam
ent today...”

@europeanparliamen
t hearings! Did you
know that the
candidates have only
two minutes to reply

hitta sin plats av tva man. | bilden ser man Malmstrém centrerad, med tvd man | the questions asked?”

| bild 1*! far Cecilia Malmstrom, Kommissionar for Handel*2, hjalp med att

pa var sida, som jag tolkar hjalper henne hitta till sin plats. Malmstrom ar passiv i bilden och

41 7Bild 1,” last modified September 29, 2014. https://instagram.com/p/tiWoVIujY p/?taken-
by=europeancommission
42 »K ommissionarerna”
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de tva man som syns ar aktiva. Stamningen i bilden ar avslappnad och Malmstrém ser positiv

och obekymrad ut.

| bilderna med enbart man, &r nagra av dem pa vag till motet, precis som kvinnorna, men de &r
da omringade av fotografer och media. I de 6vriga bilderna sitter de antingen i djup
koncentration, eller i "hot seat”. Detta visas i bild 2*3, dar vi ser Carlos Moedas,
kommissionar for forskning, vetenskap och innovation*4. Har &r bilden tagen underifran, och i
bakgrunden kan man se en stor tidraknare och hogre uppsatta personer, som indikerar pa att
Moedas &r i en pressad situation. Man kan tydligt se att det &r i den motessal som de sitter déar
sjalva motet pagar, och det ar en serios ton och stamning i bilden. Modeas &r aktiv i bilden da

det & han som for talan, och det &r personerna i bakgrunden som &r passiva.

Den mest uppenbara skillnaden bilderna emellan &r att kvinnorna inte visas nar de arbetar
eller i en serids ton, medan alla bilder pa méannen gor det. Att mannen ar omringade av media
och press i de bilder dar de ar pa vag till motet ger ett intryck av att de ar mer betydelsefulla
att folja an vad kvinnorna ar. Kameravinkeln skiljer sig aven at i gruppen dar bilderna pa
kvinnorna ar 6ga-mot-6ga, vilket vi ser i bild 1. I bilderna dar ménnen portratteras ar det tre
bilder som &r tagna underifran, vilket ger ett intryck av att makten tillnér den som &r avbildad.
Detta visas som exempel i bild 2. Den distans som finns i bilderna ar majoritet social, dar en
av bilderna var distanserad, som &ven det kan ses i bild 2. Istéallet for att skapa en relation dar
betraktaren och den avbildade ar som arbetskamrater visar det istallet Modeas som

frammande.

7.2.2 European Leaders Summit

Alla bilder i den hér gruppen har

kameravinkel 6ga-mot-6ga, och halften &ar

tagna framifran och halften tagna fran

sidan. Detta visar att maktrelationen mellan betraktare och avbildade ar jamlik och att hélften
av bilderna &r inkluderande, och halften &r till viss del exkluderande. Alla bilder har social
distans och bildhandling erbjudande. Skillnaden i aktionsprocessen &r att mannen ar majoritet

interaktorer men i bilden med kvinnan &r hon aktiv och mannen &r passiva.

43 Bjld 2,” last modified October 7, 2014. https://instagram.com/p/t2MIVnujVn/?taken-
by=europeancommission
44 »Kommissiondrerna”
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Jag valde dessa tva bilder som exempel eftersom de visar ungefar samma motiv, forutom att i
ena bilden &r det tre méan i fokus och i den andra tva man och en kvinna. Bilderna ar tagna

frdn samma vinkel och ur samma kontext.

Exempel:
Bild 3 Bild 4
’Angela #Merkel, ”’David #Cameron,
Plamen Plamen Oresharski

& Jose Manuel
#Barosso at the
European leaders
summit tonight
discussing
#ukraine #euco”

Oresharski & Jose
Manuel #Barosso
at the European
Leaders summit
tonight in
#Brussels #euco™

Bade bild 3* och 4% har kameravinkel 6ga-mot-6ga, och de ar tagna delvis framifran och
delvis fran sidan. Detta ger ett intryck av att skapa en jamlik relation mellan betraktare och

den avbildade med viss exkludering genom sido-perspektivet.

I bild 3 ser man Merkel, Oresharski och Barosso som star och samtalar. Bilden har en
avslappning och skamtsam ton, och antingen har Merkel precis sagt ndgonting som Barosso
och Oresharski uppfattar som roligt, eller sa har Barosso sagt ndgonting som han och
Oresharski skrattar at som Merkel tillrattavisar. Merkel skrattar inte som de andra tva i bilden,
utan ser mer bekymrad ut. Detta skapar en distans mellan Merkel och de tvd mannen. Aven
om Merkel ar den aktiva i bilden, sa uppfattas hon som utanfér gemenskapen.

I bild 4 ser man Cameron och Barosso som skakar hand och Oresharski som tittar mot
Cameron. Har ar Oresharski passiv da han observerar de andra mannen, som ar interaktorer.
Skillnaden mellan den har bilden och den andra &r att det ar ingen som lamnas utanfor
gemenskapen. Oresharskis ansiktsuttryck indikerar pa att han ar nast att skaka hand med
Cameron eller att han anda ar med i konversationen. Att Cameron och Barosso skakar hand
ger bilden en mer seri6s ton &n i bild 3, och detta starks dven av att alla i bilden ser mer

allvarliga ut.

Dessa tva bilder &r bra representanter for gruppen da de andra tva bilderna som visar enbart
man &ven de visar gemenskap och en gemensam aktivitet ndr man arbetar tillsammans. | de

tre bilder dar det bara ar man sa gor de alla nadgonting tillsammans, om de skakar hand eller

45 «Bjld 3,” last modified March 20, 2014. https://instagram.com/p/Ixg_teOjQOR/?taken-by=europeancommission
46 «Bjld 4,” last modified March 20, 2014. https://instagram.com/p/Ixp3iFujeS/?taken-by=europeancommission
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forbereder sig for motet, men det &r bara i bilden med kvinnan i som de avbildade ger
intrycket av att vara mer separerade.

7.2.3 Handslag
Det som alla bilder har gemensamt &r att de

Enbart man Enbart kvinnor

ar tagna ur kameravinkel 6ga-mot-6ga och 5 0

nastan alla framifran. En av bilderna pa
mannen ar fran ett sidoperspektiv. Alla bilder har social distans och bilderna pa man uttrycker
bade erbjudande och krav. Bilden dar kvinnan ar med uttrycker krav. Alla avbildade i de olika

bilderna ar interaktorer.

Exempel:
Bild 5 Bild 6
”Commissioner ”Welcoming
Vassiliou, Prime Minister
responsible for of #Ukraine
Education, Youth Arsenly
and Sport received Yatsenyuk to
today CEO of the the
Association of @europeancom
European mission today”

Professional

. “Football Leagues . 4748 .
Jag har valt dessa tva Emanuel Macedo bilder®™*® eftersom jag tycker att de speglar

de Medeiros (- bilderna i gruppen pa ett bra sétt. Det finns

relationen mellan
inga storre skillnader mellan de avbildade: kameravinkeln &r densamma, den sociala distansen
ar densamma, och de ar bada interaktdrer. Den skillnad som finns ar att Vassiliou tittar in i
kameran vilket indikerar pa krav, men det gjorde dven en man i de dvriga bilderna sa det ar
inte ensamt foér bilden med en kvinna i. Det som alla bilderna har gemensamt &r just
handlingen, att de skakar hand. Aven bakgrunden ar densamma i bilderna, dar de star framfor
flaggor som ger intrycket av att vara i ett formellt sammanhang. Det &r trevliga

sammankomster da majoriteten av de portratterade ler och verkar vara glada 6ver métet.

7.2.4 Kommissionarer i falt

Alla bilder har kameravinkel 6ga-mot-6ga.

Enbart man Enbart kvinnor

5 av 7 bilder har vinkel framifran, medan 1 A 5

har fran sidan och 1 har bakifran. Alla

47 «Bild 5,” last modified March 18, 2014. https://instagram.com/p/lIryn500jSo/?taken-by=europeancommission
48 “Bild 6,” last modified May 13, 2014. https://instagram.com/p/n8JJk80jeq/?taken-by=europeancommission
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bilder utom en har social distans, den ndmnda distanserad. Alla bilder uttrycker bildhandling

erbjudande. Aktionsprocessen skiljer sig at mellan bilderna. Bilderna med kvinnor &r alla

aktiva, i bilderna med man ar en man passiv och de 6vriga tre ar interaktorer. | bilderna med

bade méan och kvinnor ar det en man som &r aktiv i bada bilder och de évriga man och kvinnor

som portratteras ar passiva.

Alla bilder varierar i motiv och bakgrund och visar olika skeenden och scener, beroende pa

vad kommissionéren gor. Det gemensamma for bilderna &r att kommissiondren ar i "falt”,

utanfor EU:s byggnader pa besok nagonstans eller utrattar ett arende. Bland de bilder som

visar enbart man dr en gemensam faktor att de alla gér nagot konkret som man tydligt kan se i

bilden. I en av bilderna pa kvinnorna ar sa aven fallet, dd kommissionaren deltar i en

demonstration, men i den andra bilden ser man samma kvinna enbart i forbifarten.

Bild 7

”EU Climate
Commissioner
Connie
Hedegaard at the
#Climate March
in New York!
#NowNotTomorr
ow #Climate2014

Jag har valt de hér bilderna eftersom de visar hur dynamiken &r mellan
bilderna i gruppen. Som ovan namnt sa ser man konkret vad det ar som
pagar i alla bilder med enbart man. Detsamma galler i en av bilderna pa
enbart kvinnor. Skillnaden mellan dessa bilder &r att i Bild 8%° ar det flera

Bild 8

“Visit of the #EU funded
projects in #Portugal:
Commissioner for
regional development
Johannes #Hahn places
foundation stone of a new
building with Joao
Moura, Mayor of
Cantanhede, 2nd on the
left, and Miguel Polares,
Minister of State and
Regional Development
Government of Portugal,
on the right, during a visit
to the Biocant Park.

tjansteman med som samarbetar for att na ett specifikt mal, i det har fallet att lagga vad som

ser ut som ett lock pa en 1ada av sten. | bild 7°° ar kommissionaren inte ensam, men hon ar en

del av folket vilket separerar bilderna.

Bada bilderna &r tagna framifran, 6ga-mot-6ga, vilket majoriteten av bilderna ar i den har

gruppen. Nagonting som bilderna har gemensamt &r att de bada &ar tagna utomhus. Bild 7 ser

mer "hemmagjord” ut och bild 8 ser ut att vara tagen av en fotograf. Aktionsprocessen i de

49 “Bild 8,” last modified April 14, 2014. https://instagram.com/p/mxliyAujSL/?taken-by=europeancommission

S0 “Bild 7,” last modified September 23, 2014. https://instagram.com/p/tS7nx2ujdr/?taken-

by=europeancommission
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utvalda bilderna som syns ar att alla &r interaktdrer, forutom i bild 8 dar en man passivt star
och ser pa.

7.2.5 Motesbild

Majoriteten av bilderna har kameravinkel

6ga-mot-0ga och ar tagna framifran. 2

bilder &r tagna fran sidan och en bild med

bade man och kvinnor har vinkel bade ovanifran och bakifran. Majoriteten av bilderna &r
social distans men det finns nagra fa som ar distanserade. Av de 11 bilderna &r 10 erbjudande
och 1 &r krav. Aktionsprocessen dr i de flesta bilder interakttr, men det finns &ven en bild dar
alla avbildade &r passiva och ett antal bilder déar de som avbildas antingen ar aktiva eller

passiva.

Bland de bilder som visar enbart méan finns det tre dar mannen star uppradade framfor
nationers flaggor eller FN:s flaggor. De 6vriga tre bilderna férestaller mén som ger intryck av
att vara i arbete och pratar om saker rérande arbete, eller sittandes uppradade pa hoga stolar i
ett mote. | den bild dar det bara ar kvinnor som portréatteras star kvinnorna och ler mot

kameran.

Bilderna som visar bade kvinnor och man visar olika scenarion, allt fran Merkel och Barosso
sittandes pa forsta raden i en publik, till Mogherini och Schetyna pa vag till ett mote. Tva av
bilderna har ingen skillnad vad det géller hur mannen och kvinnan framstalls. De &r
interaktorer, gor samma handling och ar fotograferade ur samma kameravinkel med samma
distans, bildhandling och aktionsprocess. | de tva resterande bilder &r fallet annorlunda, vilket

jag kommer att visa i exemplen nedan.
Exempel:

Jag har valt att i denna grupp fora fram fyra exempel, delvis eftersom det ar en stor grupp. Jag
vill aven visa hur det skiljer sig bade mellan bilderna som innehaller enbart man och enbart

kvinnor, samt hur de skiljer sig mellan bilderna som innehaller bade méan och kvinnor.
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Bild 9

”From the left:
@europeancommis
sion President Jose
Manuel Barosso,
@unitednations
Secretary-General
Ban Ki-Moon and
European Council
President Herman
Van Rompuy in
New York. #UNGA

Bild 10

”EU High
representative for
Foreign Policy
Federica #Mogherini
on her first official visit
outside of the #EU in
#Washington D.C. On
the picture with
Madeleine #Albright™

Jag har valt dessa tva bilder eftersom de visar det som jag beskrev ovan; att mannen framstalls
som mer formella ndr kvinnorna inte gor det. | de hér bilderna &r det inte personerna som
skiljer sig at, utan snarare bakgrunden som de star framfor. | bada bilderna ar personerna
positiva, vanskapliga och poserar for att ta ett fotografi. Kameravinkeln &r densamma med
6ga-mot-6ga och framifran, och aktionsprocessen i bada bilder ar att de ar interaktorer. Vad
som skiljer bilderna at ar bakgrunden och omstandigheterna kring bilderna. I bild 9% kan man
se att de star uppradade framfor FN-logon och en FN-flagga under vad som ger intrycket av
att vara ett formellt méte. 1 bild 10%2 stér de avbildade framfor vad som kan tankas vara en
tavla eller ett konstverk av nagot slag. Bilden &r inte lika seriés som den med méannen, vilket
inom gruppen forekommer bland flera av bilderna déar bara mén &r portrétterade. Bild 10 har
en personlig distans medan bild 9 har en social, vilket ger ett ndrmare personligt intryck av
kvinnorna medan mannen ar mer distanserade. Bilden med mén uttrycker bildhandling

erbjudande medan bilden med kvinnor uttrycker bildhandling krav.

Bild 11 Bild 12

“HEU ’Discussion between
#Japan Mohammed Javad
summit Zarif, Foreign Affairs
underway in minister of #lran and
#brussels... EU Foreign affairs

High Rep Catherine
#Ashton at today’s
#lranTalksVienna”

51 »Bild 9,” last modified September 25, 2014. https:/instagram.com/p/tXLaN_OjQI/?taken-
by=europeancommission
52 “Bild 10,” last modified January 21, 2015. https://instagram.com/p/yHM 4 _ujbQ/?taken-
by=europeancommission
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De har bilderna har jag valt eftersom de visar tva olika satt som bilderna med bade mén och
kvinnor framstalls, precis som det ar fordelat i gruppen. En likhet bilderna emellan &r att bada
uttrycker bildhandling erbjudande, och att de har en distanserad distans. 1 bild 11° &r alla
avbildade passiva och tittar mot den aktiva deltagaren som finns utanfor bilden. Bilden &r
tagen ovanifran, vilket indikerar pa att makten ar hos den som betraktar bilden.
Kameravinkeln skiljer sig i bilden beroende pa var mannen sitter och var kvinnorna sitter, dar
mannen ar avbildade framifran, och kvinnorna ar avbildade bakifran. Detta ger ett intryck av
att mannen ar inkluderade och kvinnorna ar exkluderade. Man kan inte tydligt se vilka
kvinnorna &r eller deras ansikten, vilket markerar att det &r mannen som &r i fokus. I bild 124
ar den enda skillnaden mellan de avbildade just att det & en man och en kvinna. De ar
avbildade fran samma kameravinkel, och sitter i samma position vanda mot varandra. De ar

interaktorer, och allting i bilden tyder pa att det ar en jamlik relation mellan de avbildade.

7.2.6 Talarstol

I bilderna ar det kameravinkel 6ga-mot-6ga

framifran som &r dominerande. | gruppen

som visar kvinnor ar dock alla tre bilder

tagna underifran. Majoriteten av bilderna ar tagna framifran forutom en bild i varje grupp som
ar tagen fran sidan. Det finns ingen bild som uttrycker krav, och i grupperna med enbart man
eller enbart kvinnor ar den avbildade aktiv. | bilderna med bade kvinnor och méan &r det i en

av bilderna en aktiv kvinna och i den andra en aktiv man.

I den har gruppen dr det ett monster som gar genom alla bilder. Eftersom alla avbildade
portrétteras fran ett talarstols-perspektiv ar alla avbildade aktiva om det inte finns nagon
annan person med i bilden som da &r passiv. Sa ar fallet i bilderna med bade méan och kvinnor
dar Ashton ar aktiv i en bild och Juncker &r aktiv i en annan. | den vertikala kameravinkeln &r
det bara bilderna pa kvinnor som &r underifran. | fem av bilderna pa enbart man kan man dock
se personer i bakgrunden, antingen som de talar till eller som sitter bakom. | de bilder som
portrétterar kvinnor ser man inte vilka det ar som de talar till, eller om det finns ndgra som
lyssnar. | den hér gruppen ar maktrelationen mellan bilderna svar att avgéra da de visar makt

pa olika satt. Bilderna med enbart kvinnor tagna underifran visar att makten tillhér den

53 »Bild 11,” last modified May 7, 2014. https://instagram.com/p/nsMiHHujWs/?taken-by=europeancommission
54 “Bild 12,” last modified May 14, 2014. https://instagram.com/p/n_PgaSOjU7/?taken-by=europeancommission
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avbildade. Bilderna med enbart méan visar i nastan alla fall en bakgrund med méanniskor som

lyssnar vilket visar betydelsen av informationen som de talar om.
Exempel:

I den har gruppen har jag valt exempel dér bilden pa kvinnan ar tagen underifran. Detta

eftersom att alla bilder som enbart visade kvinnor &r tagna ur den hér vinkeln, och mannen &r

avbildade 6ga-mot-6ga.

Bild 13 . Bild 14

First visit -au nCh of Today a new tool comparing

to universities worldwide was

#europeanc multlran launched! Compared to

ommission existing ratings, it takes into
compared. Your

by Klaus : account much wider factors,
lohannis, @ like partnering with business
the new - and start-ups and feedback
from students. As an EU
citizen, you have a right to

President of

Romania.”
study in any EU country
under the same conditions as
Bade bilderna ar tagna under en formell tillstalining. Rumaniens nationals — so why not having
; s .. . a look around?
president Klaus lohannis tillsammans med Juncker framfér Rumaniens http://www.umultirank.org

och EU:s flagga under ett besok, och Kommissionaren Androulla #student #university

Vassiliou framfor en presentation under lanserandet av EU:s nya rankingsystem av
universitet. Bilderna ar lika i manga séatt, den horisontella kameravinkeln, distansen,
bildhandlingen och aktionsprocessen. Det &r den vertikala kameravinkeln som skiljer sig at
bilderna emellan da bild 14° ger intryck av att Vassiliou har mer makt an den avbildade i bild

13%, Klaus lohannis, har. Bada talare ser allvarliga ut och bilderna har en seriés ton.

7.2.7 Young Europe

Alla bilder i gruppen har samma vertikala

och horisontella kameravinkel, distans och E"bag A E"ba”gv'""or

bildhandling. Det som skiljer bilderna at &r
aktionsprocessen. | tva av bilderna blir ungdomarna fotograferade, och de ar alla passiva. | en
av bilderna &r de aktiva en ung kvinna och Barosso, som for samtal medan de andra star och
ser pa. | den har gruppen &r det tva av bilderna som innehaller fler kvinnor an man, vilket &r

unikt for den hér gruppen.

55 “Bild 14,” last modified May 13, 2014. https://instagram.com/p/n76XWO0ujej/?taken-by=europeancommission
%6 “Bild 13,” last modified January 16, 2014. https://instagram.com/p/x6PAvgOjWn/?taken-
by=europeancommission
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Exempel:

I den hér gruppen visar bilderna ungefar samma scenario, och
darfor kommer jag enbart att visa en bild som exempel. |
bilden®" ser man European Youth Parliament som lamnar Gver
en delegation till president Barosso under en formell
tillstalining med en flagga i bakgrunden. 1 den har bilden ser

man att de aktiva &r den unga kvinnan narmast mitten och

Barosso. ’President #Barosso receiving
delegation from the European
I den har kontext-gruppen finns det inte lika mycket att Youth Parliament- "Welcome

. . . . to Young Europe’ :)”
analysera eftersom att bilderna ar lika varandra. Nagonting som

ar viktigt att fora fram &r att detta &r den enda grupp dar det &r majoritet kvinnor i bilderna dar

bade méan och kvinnor portratterades.

57 «Bjld 15,” last modified June 4, 2014. https://instagram.com/p/00Sgz00jdN/?taken-by=europeancommission
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8. Analys och Diskussion

Jag har delat upp min analys i tre delar. | del ett kommer jag att beskriva vad bilderna visar
och vilka eventuella slutsatser som kan dras fran det. | del tvd kommer jag att jamfora hur
detta motsvarar Kommissionens vérderingar och jamstalldhetsstrategier. | del tre kommer jag
att redogora for vad detta har for betydelse och slutsats, samt en sammanfattande diskussion.

I bildsemiotiken ar det viktigt att vara medveten om att en bild tolkas olika beroende pa vem
som tolkar den. Resultatet fran samma bild kan se annorlunda ut fran person till person, och
det ar darfor viktigt att ha i atanke, att mitt resultat kanske sett annorlunda ut om det var
nagon annan som utfort undersokningen. | Bildsemiotiken antar man att det inte finns ett

”oskyldigt 6ga” som ser det egentliga utseendet, vilket jag &ven antar i min analys.

I min undersokning har jag sett bilder som foljt ett tydligt monster som man kan dra slutsatser
utifran, och som i det héar fallet fungerar som regel. Jag har dven sett bilder som visar
undantag, och som avviker fran dessa regler. | de fall dar det inte finns tydliga monster sa
finns det inte tillrackligt med underlag for att kunna dra en slutsats. Har kan man snarare se
om resultatet antyder och indikerar pa ett monster, men att det i sa fall skulle krava vidare

undersokning for bli meningsbarande.

8.1 Del 1

I bildsemiotiken ar det viktigt att forsta den relation som bilderna har till sin kontext och till
utomstaende faktorer, och att forsta forhallandet emellan dem. Det héar ar av stor betydelse i
min kvantitativa undersokning, da konsfordelningen relaterar till detta. Kénsfordelningen
visar att ca 60 % av bilderna innehaller enbart man, ca 26 % bade man och kvinnor och ca

14 % enbart kvinnor. Detta dr inte meningsbarande, da det finns fler man som arbetar inom
kommissionen och inom EU. Utifran den har kunskapen drar jag slutsatsen att det inte ar ett
medvetet agerande fran Kommissionens sida, utan att det snarare speglar hur fordelningen ar i

verkligheten.

De resultat som ar av majoritet i den symboliska interaktionen ar kameravinkel vertikal 6ga-
mot-06ga, horisontell framifran, bildhandling erbjudande och social distans. Detta visar en
jamlik och inkluderande relation mellan den som betraktar och den som ar avbildad.
Anledningen till detta resultat anser jag vara att kommissionen &r en organisation som arbetar
for folket, och som darfor vill framsta som en del av dem. Om de publicerar bilder ur ett
jamlikt perspektiv sa formedlar de ett budskap som speglar det. Ifall majoriteten av bilderna
de publicerar varit tagna underifran hade makten tillnort de avbildade och Kommissionen
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hade da varit dverlagsen den som betraktar. Ifall majoriteten av bilderna varit tagna bakifran
hade det varit exkluderande, och visat att de som betraktar inte ar i samma varld som de
avbildade. Detta &r inte ndgot man vill uppna i en demokrati, och det syns genom att det bara
finns en bild som ar tagen bakifran. Bildhandlingen &r i de flesta fall erbjudande, vilket aven
visar pa en jamlik relation. Nar Kommissionen publicerar bilderna sa vill de inte krava
nagonting av betraktaren, och den som tittar kan se pa bilderna och bli informerad snarare &n

uppmanad att géra nagot.

Den distans som &r vanligast &r den sociala distansen, vilket speglar att den som betraktar och
den som avbildas har en relation liknande en arbetskollega eller bekant. Jag anser att detta ar
ett satt att komma i kontakt med allménheten och visa vilka det & som arbetar inom
Kommissionen och EU, utan att bli for personlig eller distanserad. | det har fallet sa kanner
allménheten igen personerna ur ett arbetsmassigt perspektiv, vilket skapar relationer och
fortroende utan att vara for personligt.

Utifran dessa observationer sa har jag dragit slutsatsen att hur kommissionarer och dvriga
avbildade portratteras ar, utifran de kriterierna rérande symbolisk interaktion, ett medvetet
agerande fran Kommissionens sida. Detta eftersom att Kommissionen i majoriteten av
bilderna framstéller de avbildade pa ett satt som skapar en jamlik, inkluderande, kravlés och
socialt distanserad relation mellan den som betraktar och den som ar avbildad. EU &r en
demokrati, och en demokrati handlar om alla manniskors rétt och lika varde, och om
mojligheten for manniskor att vara med och paverka. | en demokrati ligger all makt hos folket
och den som sitter i den styrande institutionen ar pa s satt inte dverlagsen folket.>® Darfor
anser jag att Kommissionen foljer detta tydliga monster géallande symbolisk interaktion, for att
det ger en demokratisk bild och en demokratisk relation mellan den som betraktar och den

som &r avbildad, och att det foljer den sortens institution som Kommissionen ar.

Aven om det finns en majoritet bland bilderna i symbolisk interaktion, s& finns det vissa
bilder som avviker fran ménstret. | detta fall &r de bilderna undantag och den slutsats jag
dragit ovan fungerar som regel. Det férsta undantaget ar att det i bildhandlingen finns en bild
i vardera gruppen som visar krav istdllet for erbjudande. I de har bilderna star de avhildade
uppradade och poserar framfor en fotograf, och ur den har kontexten, och med tanke pa att det
var jamt fordelat mellan grupperna, sa tanker jag inte att det finns nagon bakomliggande

%8 »Demokrati,” last modified June 28, 2013. http://www.riksdagen.se/sv/Sa-funkar-riksdagen/Demokrati/
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anledning till varfor just dessa bilder ar tagna med 6gonkontakt. Nar man poserar till en bild

ar det naturligt att man tittar in i kameran mot den som tar bilden.

Det andra undantaget &r att i grupperna enbart kvinnor och bade man och kvinnor finns det
inte lika tydlig majoritet i resultaten som i bilderna pa enbart man. Detta kan forklaras genom
att det finns fler bilder pa enbart mén, och att de darfér har mer marginal att rora sig inom for
att fa en tydlig majoritet. Det inte lika manga bilder pa enbart kvinnor eller bade kvinnor och
man for att fa samma majoritet, och det hade kravts fler bilder for att se om det &r
meningsbhdarande eller inte. Detsamma géller det tredje undantaget rorande distansen. Det finns
ingen personlig distans bland bilderna pa man, utan enbart social och distanserad. | bilderna
med enbart kvinnor sa finns det en bild med personlig distans. | och med att det bara ar en
bild gar det inte att dra nagon slutsats utifran det, men det antyder pa att mannen portratteras

som mer otillgdngliga n vad kvinnorna ar.

| den kvalitativa undersokningen finns ett monster som manga bilder foljer: att man framstar
som mer betydelsefulla och mer centrerade an kvinnorna. Det &r inte majoriteten av bilderna
som foljer detta monster, men med tanke pa hur pass manga bilder som faktiskt gor det sa ar
det meningsbérande och har stor betydelse i undersokningen. Detta kunde jag se forst nér jag
undersokte aktionsprocessen. | de bilder dar enbart kvinnor eller enbart man visas finns dar
inte sa mycket att undersoka, da den som ar aktiv & man eller kvinna beroende pa vilken
grupp bilden tillhér. I bilder med enbart kvinnor &r det givet att det & en kvinna som ar aktiv
och detta motsvaras &ven i bilderna med enbart man. Dar man daremot kan se skillnad &r
bilderna dar det finns bade man och kvinnor. Regeln for dessa bilder &r att kvinnan framstalls
som den passiva aktoren i bilden, och mannen som den aktiva. Den har regeln ar vanligt
forekommande bland media och bland bilder som man dagligen ser i samhéllet.>® Min slutsats
ar att det ar nagonting som inte sker medvetet fran Kommissionens sida, och att det snarare &r
hur vart samhélle ser ut, och hur pass vanligt det &r att se kvinnor framstéllda som passiva,
som gor att det inte tas i narmare beaktning. Da det ar vanligt med passiva kvinnor i bilder, sa
ar det da inte meningsbarande nar Kommissionen publicerar bilder som "normen” gor i
samhadllet. Géllande aktionsprocessen finns det tre bilder som inte féljer regeln, utan &r
undantag, och dar kvinnan &r aktiv. Det som jag uppméarksammar bland dessa bilder &r att det
ar bilder som visar tva hogt uppsatta kvinnor inom politiken: Angela Merkel och Catherine
Ashton, och en grupp som inte representerar EU som organisation: “unga Européer”. | bilden

%9 Bjorkvall, ”Visuell textanalsys”, 324.
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dar Merkel &r med sa ar hon aktiv men hon &r fortfarande exkluderad ur bilden, vilket kan ses
som exempel i resultat-kapitlet. I kontext-gruppen motesbilder forekom &ven detta undantag,

dar Ashton framstéalls som interaktor med Mohammed Javad Zarif. Min slutsats utifran detta

ar att de bilder med hogt uppsatta kvinnor inom politiken inte foljer regeln.

Vidare argument och exempel som f6ljer regeln och starker den hér slutsatsen kan ses i den
forsta gruppen, EP Hearings 14. Har visas kvinnorna inte medan de arbetar som ménnen gor.
| de bilder nar bada parter ar pa vég till métet ar kvinnorna ensamma medan mannen ar
omgivna av media och press. Mannen har ocksa en mer serios ton i sina bilder som inte

kvinnorna har, vilket dven det stérker att mannen framstélls som mer betydelsefulla.

| gruppen kommissionarer i falt kan man tydligt se vad som sker och vilken handlingen &r i de
bilder d&r enbart man ar portréatterade, men det &r inte lika tydligt att se vad kvinnorna gor i
bilderna med enbart kvinnor. Detta ger intrycket att det inte &r lika viktigt att visa vad

kvinnorna gor i bilderna jamfért med mannen.

| gruppen méten ligger mycket tyngd pa bakgrunden i bilderna. Manga av bilderna pa enbart
man ar tagna framfor flaggor eller officiella logor sasom FN eller EU:s flagga, medan
kvinnorna star framfor en véagg eller en tavla. Detta ger bilderna med kvinnor ett mer oseriost
intryck &n bilderna med man. | den har gruppen finns det &ven en bild som har vinkeln
bakifran i halva bilden, och som kan ses som exempel i resultatkapitlet. | den enda bild som
har vinkeln bakifran visas mannen i bilden framifran och kvinnorna i bilden bakifran. Detta

markerar en tydlig bild av att kvinnorna &r exkluderade och ménnen &r inkluderade.

Regeln géllande distansen ar att bade man och kvinnor portrétteras med social distans.
Bilderna med enbart kvinnor &r den enda gruppen som har undantaget och framstélls som mer
personliga och narmare folket &n mannen. Det finns inte tillrackligt manga bilder for att kunna
dra en slutsats utifran detta resultat, men om monstret skulle foljas dven i vidare undersokning
sa skulle det indikera pa att mannen framstalls i en mer distanserad position eftersom de &r
otillgangliga och darigenom mer “atravarda”. | detta fall och undantag sa ror det sig inte bara
om en bild, utan det &r nagra fa bilder fran olika sammanhang som féljer undantaget, vilket
visar att det finns en tendens till detta ménster som skulle kunna bli meningsbérande i vidare
undersokning. | gruppen kommissionarer i falt finns det en bild dar kvinnan i exemplet &r en
del av folket och protesterar med dem medan mannen ar mer formella. Aven i gruppen

motesbilder, d&r Albright och Mogherini poserar framfor kameran, ar distansen personlig.
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En av de grupper som helt avvek fran regeln att man framstalls som mer betydelsefulla &n
kvinnor ar gruppen Young Europe. Det ar den enda gruppen déar det finns bilder med bade
kvinnor och mén, med majoritet kvinnor i bilden. Det &r viktigt att forst och framst ndmna att
det &r en liten grupp med enbart tre bilder, och att om det varit fler bilder hade det &ven
funnits plats for fler skillnader bilderna emellan. De som avbildas visar ungdomar bade som
high school-studenter, vinnare av instagram-tavlingen for unga européer och European Youth
Parliament. Bland bilderna ar det enbart en bild som representerar en politisk grupp och darfor
ar gruppens bilder mer vardagliga &n de andra bilderna.

| gruppen talarstol finns det tre bilder som inte foljer regeln utan undantaget, vad det géller
den vertikala kameravinkeln. Har &r bilderna med enbart kvinnor tagna underifran, vilket
visar kvinnan ur en maktposition. Aven om kvinnorna har vinkeln underifrn sé finns det inga
andra manniskor i bilden, och man ser inte vilka de pratar till eller hur manga det ar som
lyssnar. Majoriteten av bilderna med enbart man i samma grupp har daremot manga ahcrare
vilket ger deras tal en meningsharande betydelse. Det &r svart att svara pa varfor bilderna med
enbart kvinnor ar tagna underifran, och den slutsats jag har dragit ar att det ar ett vanligt
perspektiv pa en bild med en talare i en talarstol, dar personen i fraga ar upphdjd dver
askadarna for att synas och vara i fokus. Ur sammanhanget, och for att det inte ar ett tydligt
monster bland andra bilder som visar kvinnan ur en makt-position, sa drar jag slutsatsen att
det dven hade kunnat vara mannen som framstélldes pa detta satt, och att det inte ar tillrackligt
for att bli en regel utan forblir ett undantag.

Dér det var vanligast att undantag forekom framfor regel, ar i bilder d&r handlingen &r
densamma, vilket kan ses i gruppen handslag. | det har fallet sa fanns det inga skillnader,
vilket jag anser vara eftersom att bilderna har en tydlig mall att ga efter nar de fotograferar. Pa
sa satt ar bilderna begransade till kontexten. | ett handslag sa ar deltagarna alltid interaktorer,
och att bilderna i det har fallet hade liknande bakgrund finns det inte mycket rum for att

analysera.

8.2 Del 2

De vérderingar som Kommissionen har rérande jamlikhet &r att alla &r lika vérda. Detta ar en
grundvardering som star i Charter of fundamental rights of the European Union. Den har
varderingen skulle jag séga speglas delvis i deras publikationer. Jag har genom min analys sett
bilder som bade speglar detta, men dven bilder som talar emot det. Varfor de bilder som talar
emot det blir av sddan meningsbarande betydelse ar for att det nastan alltid &r kvinnan som ar
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passiv eller underlagsen mannen, och sallan det motsatta. Om det varit sa att halften av
bilderna var jamlika, en fjardedel visade kvinnan ur en maktposition och en fjardedel mannen
ur maktposition, sa hade det fortfarande varit en ”jamlik” maktrelation mellan kénen. |
bilderna ar det majoritet kvinna som ar underldgsen i de bilder som inte &r jamlika, och det &r
dar min analys far sin betydelse fran.

Den jamstalldhetsstrategi som géllde 2010-2015 (2015-2020 har inte publicerats annu) finns
till for att framja jamstalldheten i politiken for foljande omraden: Samma méjligheter till
ekonomiskt oberoende for kvinnor och man, lika 16n for likvardigt arbete, jamstalldhet i
beslutsfattandet, vardighet — integritet och ett slut pa konsbaserat vald, framjande av

jamstalldhet utanfor EU, dvergripande fragor sasom lagstiftning, konsroller och styrning.

Det finns nagra av dessa Kriterier som inte gar att jamfora med analysen, och det ar slut pa
konsbaserat vald och lika 16n for likvardigt arbete. Detta kan jag inte ta reda pa genom
bildanalysen, och ar darfor inte relevant till slutsatsen. Det gar daremot att se konsroller,
styrning och jamstalldhet i beslutsfattanden. Samma majligheter till ekonomiskt oberoende
gar att jamfora till en viss del, da det ar ojamlik konsfordelning bland kommissionarerna.

Enligt kommissionen sa har de arbetat for lika Ion for lika arbete sedan 1957. Aven om det
har skett forbattringar sedan dess sa finns det fortfarande skillnader efter nastan 70 ar.
Kvinnor &r aven overrepresenterade i lagloneyrken och underrepresenterade i beslutsfattande
positioner, vilket ar ndagonting som Kommissionen uppméarksammar. Gallande kénskvotering
sa ar det idag 9 av 28 kommissionarer som &r kvinnor, och mellan 2010-2014 var det 9 av 27

kommissionarer som var kvinnor.5°

I min analys sdg jag att Kommissionens publikationer i sociala medier inte till fullo speglar
dess varderingar i alla ovan namnda omraden. Detta eftersom att kvinnor framstalls som
mindre betydelsefulla &n man. Detta ar betydande i fraga om konsroller, styrning och
jamstalldhet i beslutsfattandet. Aven samma méjligheter till ekonomiskt oberoende blir en
foljd av det har budskapet. Om man framstélls som mer viktiga i beslutsfattande positioner, sa
ger man intrycket av att det ar sa det borde vara i verkligheten. De budskap och varderingar
som Kommissionen har gar darfor inte fram genom bilderna, detta eftersom att ett tydligt

monster dr att kvinnor framstalls som passiva och mindre betydelsefulla &n mannen.

60 »Barosso Commission”. Last modified August 8, 2012. http://ec.europa.eu/archives/commission_2010-
2014/members/index_en.htm
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Vad det galler prioriteringen samma madjligheter for ekonomisk oberoende &r det enda séattet
att tolka genom analysen att se antal man och kvinnor som arbetar, och visas, i EU-
kommissionen och pa kommissionens instagram-konto. Detta eftersom att konsfordelningen
sander ett budskap om hur jamstéllt det &r med arbetsfordelningen och huruvida alla har
samma mojligheter till ekonomiskt oberoende eller inte. Det ar fler man som arbetar inom
kommissionen, och déarigenom kan man se att det inte ges samma majligheter till bade méan

och kvinnor pa grund av den kvoten.

8.3 Del 3
Genom min analys har jag kommit fram till att Kommissionens publikationer pa deras

instagram-konto inte till fullo speglar deras politiska véarderingar och prioriteringar i fraga om
jamstélldhet mellan kvinnor och mén. Det finns undantag dar de gor det, men regeln visar
motsatsen. Exempel pa detta ar att nar man och kvinnor portrétteras olika ar det oftast kvinnan
som hamnar i underlage, vilket visar pa en ojamlik maktrelation. Kvinnan visas ofta som
passiv och mindre betydelsefull, medan ménnen visar motsatsen. Detta &r inte fallet i alla
bilder, men i de bilder dar relationen sinsemellan inte ar jamlik &r det i n4stan alla bilder som
sd att kvinnan ar i underldge. Detta stammer inte Gverens med det som star i Kommissionens

varderingar och prioriteringar om jamstalldhet mellan kvinnor och mén.

Efter att ha utfort min bildanalys och jamfort resultatet med Kommissionens varderingar och
jamstalldhetsstrategier sa har jag kommit fram till att det inte ndvandigtvis ar en medveten
handling fran Kommissionens sida att man och kvinnor framstélls olika. Den regel som jag
har sett bland bilderna foljer ett mdnster som man kan se 6verallt i samhallet idag, och ett
exempel pa detta ar till exempel att kvinnor ofta framstélls som mer passiva. Jag har darfor
dragit slutsatsen att de bilder som kommissionen publicerar inte har som mening att skicka
dessa budskap. Om det inte finns nagon sarskild grupp som granskar bilderna, sa ar det inte sa
konstigt att den eller de som publicerar bilderna inte tanker pa det, utan publicerar utifran de

normer som man ar van vid och som man ser dagligen pa andra platser i samhéllet.

Genom min analys har jag kommit fram till att Kommissionens publikationer pa instagram
inte speglar allt som de star for och deras politiska prioriteringar. Kvinnor och man avbildas
pa ett satt som visar nagot annat an vad Kommissionen foresprakar, och det far en att
ifrdgasatta hur prioriterad fragan ar egentligen, och hur man egentligen tanker om de klassiska
konsrollerna idag? Om de har arbetat for lika 16n for lika arbete sedan 1957, hur hogt
prioriterad har fragan varit om det inte &r uppnatt efter nastan 60 ar? Kommissionen

uppmarksammar aven att kvinnor ar 6verrepresenterade i laglonade yrken och
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underrepresenterade i beslutsfattande positioner. Kommissionen sjalva har de senaste 10 aren
bestatt av ca en tredjedel kvinnor, utan utveckling sedan Juncker-kommissionen tilltradde i
november 2014. Detta vacker aven fragan hur hogt prioriterat detta omrade egentligen ar, nar
det inte ger intrycket av att vara nagonting som man arbetar aktivt for ens inom

Kommissionen.

8.4 Forslag pa vidare forskning
I min undersokning och analys har jag kommit fram till nagot som jag anser &r en bra grund

for vidare forskning. Detta eftersom att mina slutsatser i min undersokning och analys visar pa
monster och tendenser fran en social medie. Om min undersokning omfattat flera olika sociala
arenor hade underlaget varit mer omfattande och darfor aven resultatet mer meningsbarande.
De monster som man hittar skulle i sadana fall innefatta hela Europeiska Unionen, och inte
bara Kommissionen. Det &r ett relativt nytt &mne och finns ingen tidigare forskning inom
omradet. For vidare forskning hade jag velat gora en bildanalys av flera av EU:s institutioners
instagram-konton. Exempel pa dessa ar Europaparlamentet, Europaradet m.m. Jag hade velat
analysera alla bilder pa flera olika konton for att kunna se om detta ar en trend som foljs

overgripande Over alla EU:s institutioner, och inte bara inom kommissionen.
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