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ABSTRACT

Normcore: when anti-fashion becomes fashion — a study of how resistance becomes

integrated in the mainstream fashion scene

The object of this thesis is to analyze and discuss normcore and its discursive
relationship to subculture and mainstream. The urban district Williamsburg and the
French fashion brand Céline will respectively be used as cases to exemplify these two
different aspects. Normcore is an attitude that the trend agency K-HOLE mapped out in
their report Youth mode: A Report on Freedom. The attitude turned into a statement that
showed resistance to studious fashion looks; normcore stands in contrast to being
overdressed. Instead it is characterized by anonymity and detail-free design and is
therefore known as an anti-fashion. Anti-fashion as a concept is the main framework to
create an understanding of normcore in relation to both fashion and anti-fashion. The
thesis’ aim 1is also to investigate how normcore can be understood as both subculture and
at the same time as a commercial phenomenon in its capacity as both fashion and anti-
fashion. The study is organized as a comparative discursive analysis. Discourse theory,
trickle-up theory, fashion-ology, fashion and its guardians, theories about subculture and
commercialism as well as theories about fashion and its relationship to anti-fashion are
the theoretical perspectives in the thesis. We highlight normcore and it’s different
characteristics in different contexts, thereby indicating how phenomena and their
significance can vary depending on context. The study emphasizes that anti-fashion does
not constitute a de facto resistance to fashion since the contemporary cultural society is
accepting of different expressions. There is therefore nothing to truly be in opposition to.
Subcultural statements cannot be separated from fashion and consumption culture; anti-

fashion approaches fashion.

KEY WORDS: normcore, K-HOLE, anti-fashion, fashion, subculture, mainstream,
Céline, Williamsburg, discourse, identity, lifestyle, youth culture, trickle-up, Fashion-
Ology, fashion guardians
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INTRODUKTION

BAKGRUND

Streetstylebilder, front row-bilder och catwalkbilder &r nagot vi, sa ldnge vi kan minnas,
blédddrat igenom for att finna inspiration till vara egna kladdstilar samtidigt som det varit
ett sitt for oss att halla oss uppdaterade 1 modebranschens héindelser och stiluttryck.
Succesivt borjade vi ifrgasitta autenticiteten 1 de utstyrslar som representerades. De var
extravaganta och dverdrivna och sag dirmed Overpresterande ut. Istéllet borjade vi leta
efter ndgot som skilde sig, en kontrast till det dramatiska och uppseendevickande. Det
var da vi kom over begreppet normcore och insag att detta var ndgot annat, en reaktion
mot rddande moden. Samtidigt tyckte vi att normcore var ett diffust begrepp som inte
lamnade utrymme &t konkreta forklaringar och stiluttryck eftersom det uppkommit
diverse olika definitioner och forklaringar av vad normcore &r. Detta faktum gjorde oss
intresserade av att utforska normcore och dess innebord for att uppné en battre forstielse
for fenomenet. Ursprungligen kan normcore dock forstds som en livsstil som syftar till

att vara anonym och anpassningsbar, bade klid- och personlighetsmissigt."

For att integrera normcore som fenomen bygger dmnesvalet for uppsatsen pa vért
gemensamma intresse for den kommersiella modescenens formaga att uppta
subkulturella influenser som pa sa sitt legitimeras som mode. Relationen mellan
subkulturella fenomen och kommersiellt mode skapar en spédnning som vi, genom att

studera normcores tillhorighet inom de béda plattformarna, ville titta ndrmre pa.

SYFTE OCH FRAGESTALLNINGAR

Med denna uppsats avser vi att analysera och diskutera normcore som fenomen for att
skapa en insikt 1 hur normcore kan beskrivas och forklaras utifran fyra skilda perspektiv
1 moderedaktionella artiklar tillhorande en kommersiell kontext. Darfor ar vart syfte att
undersdka hur normcore kan forstas som subkultur, kommersialism, antimode och

mode.” Vi vill undersoka om det finns en relation mellan dessa fyra perspektiv for att

' K-HOLE. Youth Mode: A Report on Freedom. 2013. http://khole.net/issues/youth-mode/ (Himtad 2015-04-06).

% Subkultur i denna uppsats utgar fran definitionen att en grupp med gemensamma intressen tar avstand fran masskulturen, och
darmed mainstreamkulturen. Se Evans, C. (1997). Dreams That Only Money Can Buy... Or, The Shy Tribe In Flight From
Discourse. Fashion Theory: The Journal of Dress, Body & Culture, volume 1, nr. 2, ss. 169-188; Antimode forstas i denna uppsats
som fixerade kldder som inte fordndras over tid. Klddernas estetiska uttryck dr bestandiga. Antimodets natur &r att ta avstand fran
radande moden och utgor darmed ett motstand till mode. Se Polhemus, T. & Procter, L. (1978). Fashion & Anti-fashion: An
Anthropological of Clothing and Adornment. London: Thames & Hudson; Vi anvinder begreppet kommersialism istéllet for
kommersiellt mode och mainstream. Med kommersialism utgér vi fran Nationalencyklopedins forklaring som beskriver
kommersialism som en vinstdrivande affarsverksamhet. Se Nationalencyklopedin, kommersialism. Himtad fran
www.ne.se/uppslagsverk/ordbok/svensk/kommersialism (2015-06-04); Uppsatsen utgér fran kommersialism ur ett modeperspektiv
och menar att begreppet stér i anslutning till masskultur. Mode som begrepp forstas i denna uppsats som en kommersiell produkt
som innehar ett symboliskt vérde.



Ooppna upp och bidra med en diskussion som lyfter fram de fyra plattformarna i en
symbios med varandra, och ddrmed pévisa vad diskussionen kan ha for betydelser ur ett

modevetenskapligt perspektiv.

Antimode som ramverk skapar en forstdelse av normcore som en reaktion mot
utstuderade moden. Det subkulturella perspektivet lyfts fram som antimode och det
kommersiella som mode och en diskussion dem emellan &r framtrddande. Uppsatsen vill
genom diskursanalys pdvisa hur individer tillhérande den kommersiella kontexten
forhdller sig till normcore; hur den kommersiella modesfdaren forstdr normcore

respektive hur subkulturella influenser paverkar deras tolkning av fenomenet.

Analyser av normcore som antimode kommer att goras utifrdn hypotesen att normcore
ter sig pa liknande sitt som andra antimoden har gjort, sdisom exempelvis punkrorelsen
och hippiekulturen. Det vill sdga att subkulturella uttryck ter sig vid missndje kring
samtida moden, utvecklingar och fOrdndringar i samhillet och att de revolterande
uttrycken sd sméningom integreras pi modescenen och blir kommersialiserade.” Denna
uppsats lyfter siledes fram normcore som studieobjekt for att undersdka hypotesen,

vilket gors utifrén foljande fragestillningar:

« P4 vilka sitt kan vi forstd normcore som antimode och mode utifrédn vara utvalda
kommersiella moderedaktionella artiklar?

*  Hur beskrivs normcore som subkultur och kommersialism 1 artiklarna? Hur kan
vi forstd att normcore skildras pé ett kontrasterande sétt i samma kontext?

» Hur integreras normcore pa den kommersiella modescenen?

MATERIAL OCH AVGRANSNING

Trendbyran K-HOLE skrev ar 2013 en trendrapport vars titel dr Youth Mode: A Rapport
on Freedom dir normcore som begrepp myntades efter att grundarna till byrén
identifierat en attityd och livsstil. For att ha en inging till &mnet och ddrmed en
definition att utgd fran har vi anammat K-HOLEs bendmning pa normcore. Enligt
trendbyrins beskrivning av livsstilen handlar det om att vara anpassningsbar, anonym
och att smilta in 1 massan. "Normcore doesn’t want the freedom to become someone.
Normcore wants the freedom to be with anyone”, skrivs det i rapporten.” Konsumtion av

normcore handlar inte om att forverkliga sig sjdlv utan om att finna friheten i att vara

3 Polhemus, T. (1994). Streetstyle: from sidewalk to catwalk. London: Thames & Hudson.
*K-HOLE, 2013.



ingenting sarskilt. Flexibilitet leder till tillhorighet och pé detta sétt anses normcore vara
vagen till ett mer fridfullt liv. Denna anpassningsbarhet tar sig uttryck genom beteenden
och attityder, vilket skapar livsstilen.” Utifran K-HOLEs beskrivning av normcore som
livsstil har vi 1 denna uppsats applicerat samma tankesitt pa klader, att livsstilen dven
kan uttryckas estetisk. Har géller samma premisser som 1 attityden, det vill sidga en
strdvan efter anonyma och vanliga” kldder. Det material vi studerar beskriver ocksd

normcore i forhéllande till klader vilket lagger grunden for vara analyser.

Som empiriskt material utgdr vi fran sju moderedaktionella artiklar, tillhdrande en
kommersiell kontext, som skriver om normcore som fenomen. Stadsdelen Williamsburg
och modehuset Céline som kontexter exemplifierar de subkulturella respektive de
kommersiella perspektiven som lyfts fram i materialet.® Williamsburg har framkommit
som material pd grund av att K-HOLEs rapport tydliggor att denna stadsdel kan forstis
ur ett normcore-perspektiv. Bade Céline och Williamsburg florerar, beskrivs och lyfts
fram som normcore i1 det empiriska materialet. Williamsburg som subkultur skiljer sig
frdn Céline som kommersialism. Denna opposition dr intressant att analysera ur ett
modevetenskapligt perspektiv for att skapa en forstaelse for det sociala fenomen vi
studerar. Det perspektiv vi utgar frén ar ett visterldndskt eftersom det material vi valt att

studera befinner sig 1 den kontexten.

Artiklarna dr funna pa nétet utifrdn s6korden: normcore, subculture, Williamsburg och
Céline. Artiklarna har anvédnts for att analysera normcore som subkultur,
kommersialism, antimode, mode samt dessa perspektiv i relation till varandra. Dessa
perspektiv har lagt grunden for uppsatsen da de framkommit ur materialet som 1 sin tur
pavisar relationen mellan alla fyra begrepp i1 forhdllande till normcore. De utvalda
artiklarna behandlar d4ven normcore 1 férhéllande till bAde Céline och Williamsburg. De
artiklar vi valt att analysera dr hamtade fran brittiska Vogue, brittiska Elle, New York
Magazines modefilial The Cut, Her Campus, Posture Magazine, Paste Magazine och
The New York Times. Artiklarna och dess innehdll kommer att behandlas 1
analysavsnittet eftersom presentationen av materialet varvas med analyser. Normcore
som fenomen &r applicerbart pd flera olika omrdden och material utanfér denna studies
intresse finns att tillgd. Eftersom vi inriktar oss pa en jimforelse mellan subkultur och

kommersialism, och antimode och mode &r materialet anpassat dérefter. Publikationséret

* K-HOLE, 2013.

® Céline #r ett franskt exklusivt modehus som i denna uppsats definieras som en kontext for kommersiellt mode
samtidigt som det star for en estetik som beskrivs som normcore i det material vi studerar; Williamsburg dr en
stadsdel i Brooklyn, New York diar normcore-stilen florerar, enligt vart material.



for artiklarna vi valt dr 2014. Anledningen till att de artiklar vi integrerar i studien ar
frdn samma &r grundar sig 1 att vi ville begrénsa oss till att undersdka material som lag

ndra varandra 1 tiden, darfor har vi uteslutet material som uppkommit under ar 2015.

Att studera normcore som konkret kldduttryck ligger ndra vért material och véra
fragestillningar eftersom de valda artiklarna beskriver normcore utifrdn konkreta plagg
och varumédrken. Darfor hade bildanalyser av normcore utifrdn perspektiven subkultur,
kommersialism, antimode och mode kunnat studeras. Dock anser vi att de bilder vi valt
att studera 1 sd fall hade skapat en subjektiv bild och personliga tolkningar av normcore
som stil, vilket hade blivit problematiskt for att 6ppna upp for generella forstaelser av
normcore. Vi anser att vi snarare hade fastslagit vad normcore dr och hur det ser ut

istillet for att analysera hur uttrycken ter sig 1 olika diskurser.

En inriktning som ryms inom studiet av normcore som fenomen ér de individer som
stdlls utanfér den norm som normcore innefattar. Normcore maélar upp ett ideal, inom
den subkulturella respektive kommersiella modekontexten, som maéste uppfyllas for att
uppnd de egenskaper som normcore foresprdakar. Det mélas upp en enkelhet kring
fenomenet som ter sig vara létt att uppna diar en gemenskap mellan individer uppstér.
Samtidigt skapas det ett utanforskap for de som inte ingar i1 ndgon av kontexterna.
Exempelvis har inte alla rad att kopa plagg frdn Céline eftersom det &r ett exklusivt och
dyrt varumaérke. Att k14 sig normcore inom Célinekontexten dr darfér mer uteslutande én
inkluderande d@ven om normcore som definition pastdr det motsatta. Detta sociala
perspektiv gér att applicera pa vért material. Frigestédllningar inom denna aspekt hade
kunnat byggas vidare pd inom &dmnet fOr att skapa en mer holistisk forstaelse.
Uppsatsens omfang récker dock inte till for att ga djupare in pa detta &ven om det ocksa

ar en relevant del for att forstd normcore som ett socialt fenomen.

P& grund av att uppsatsen omfang dr begréinsat tillats inte en djupgiende diskursanalys
av allt material. Istdllet skapas en 6vergripande men @nd4 ingdende bild av de olika sitt
forfattarna till artiklarna beskriver och framhédver normcore. De teman som &r centrala
problematiseras, diskuteras och belyses. Det finns méanga olika sitt att tilldmpa
diskursanalys som metod pa ett studieobjekt men pd grund av metodens méngsidighet,
multipla definitioner och tolkningar har en avgrdansning varit nddviandig. De titlar som

integreras 1 denna studie ar applicerbara pd vart material och véra fragestéllningar.



METOD

For att forsta varfor normcore uppfattas olika 1 en och samma kontext krdvs en metod
som fundamentalt stodjer tanken om att ett och samma fenomen kan betyda olika saker.
Dérfor har vi anvant diskursbegreppet och applicerat det 1 var analys av Williamsburg
och Céline 1 relation till normcore. En jimforande analys av de sju olika artiklarna och
deras forhallningssitt till subkultur och kommersialism anvinds for att 6ppna upp
forstaelsen for hur sprak som specialiserad kunskap inom ett omrdde ar diskursivt
formad. Vi kommer att tolka artiklarna utifran premisser sdsom vilka element som é&r
utmirkande, de uttryck som betonas och vilka motsdttningar som lyfts fram.
Diskursanalys som kvalitativ metod tillater oss att tolka materialet och genom det svara

pa fragestillningarna.

DISKURSANALYS

Marianne Winther Jorgensen, lektor i kultur- och medieproduktion, och Louise Philips,
professor 1 kommunikation, menar 1 boken Diskursanalys som teori och metod, att
sociala foreteelser dr flytande och kan ddrmed aldrig fixeras. Istillet for att leta efter
objektiva sanningar dgnar sig diskursanalysen at att undersoka hur verkligheten skapas
sd att den uppfattas som en objektiv verklighet av omvérlden, det vill sdga att diskurs
innebdr ett bestamt sitt att tala om och forstd sociala fenomen. Uppsatsen utgdngspunkt
bygger pa forstdelsen av att normcore konstrueras pé olika sétt i olika kontexter och att
kontexternas forstaelse for ett fenomen kan vara olika. Detta for att teoretiskt kunna
problematisera och empiriskt undersdka relationerna mellan de moderedaktionella
artiklarna och deras tolkningar av normcore utifran den kommersiella kontext alla

artiklar befinner sig i.’

P& det material vi studerat har vi anvédnt oss av diskursanalytiska redskap som é&r
anpassade for medietexter. De titlar som tillimpats dr Media Discourse som ir skriven
av Norman Fairclough, emeritus professor i lingvistik och Analysing media texts som
Marie Gillespie, professor 1 sociologi, och Jason Toynbee, lektor 1 mediestudier, skrivit.
Denna metod tillimpas for att skapa en forstaelse for Williamsburg och Céline som
tydliga exempel pa normcore som subkultur och kommersialism. Diskursanalysens
fokus ligger pa att hitta dolda betydelser 1 texter vilket 6ppnar upp for analyser istillet

for konkretiseringar vilket 4r fordelaktigt for denna studie.® I uppsatsen kommer

7 Jorgensen & Philips, 2000, ss. 40, 66.
8 Gillespie, M. & Toynbee, J. (red.). (2006). Analysing media texts. Maidenhead: Open University Press, s. 120f:
Fairclough, N. (1995). Media discourse. London: Edward Arnold.



diskursanalys agera verktyg for att kartligga olika teman som lyfts fram for att beskriva
normcore. Genom detta kommer analyser av olika forstielser av fenomenet att lyftas
fram. Vi kommer med hjédlp av de moderedaktionella artiklarna och diskursanalys som

metod att tillimpa och analysera normcore ur ett modevetenskapligt perspektiv.

TEORETISKA UTGANGSPUNKTER

Uppsatsens teoretiska ansats bygger pa det priméra resonemanget i diskursteorin som &r
att sociala fenomen aldrig kan utvecklas till en sjilvklar och universell betydelse. Detta
tankesdtt Oppnar upp for stindiga sociala konflikter om definitioner av samhille och
identitet.” De teoretiska utgangspunkterna bestdr av diskursteori, relationen mellan
antimode och mode, trickle-up-teori, modeologi, modeviktarens roll for legitimering av
stiluttryck, och relationen mellan subkultur och kommersialism. Uppsatsens teoretiska
ansats och utgidngspunkter anvinds for att skapa en fOrstdelse for normcore som ett
diskursivt fenomen, men ocksa for att analysera begreppet och dess karaktirsdrag som
antimode och mode. D& vi med denna uppsats ocksa avser att analysera normcore i
relation till subkultur och kommersiellt mode utgoér antropologen Ted Polhemus teori
om att gatumode integreras pd den kommersiella modescenen ett primért teoretiskt

ramverk.

DISKURSTEORI

Som ndmnt 1 metodinledningen ovan dr den frdmsta teoretiska utgangspunkten i var
forskning, som &dr betydelsefull for fOrstdelsen av olika uttryck som ryms inom
normcore, begreppet diskurs. Uppsatsen bygger pa Winther Jorgensen och Philips
tolkning av statsvetarna Ernesto Laclau och Chantal Mouffes poststrukturalistiska
utgdngspunkt 1 diskursteorin som dynamisk, dér studieobjektet behandlas och analyseras
utifran dess egna villkor. Det vill sdga att objektiva verkligheter inte &r av intresse utan
istillet undersoks konstruktionen av den verklighet som skapas i en given kontext dér
den uppfattas som objektiv och sjdlvklart. Diskursteorins syfte &r att skapa en forstielse
av att sociala fenomen konstrueras diskursivt, sdledes kan normcore analyseras med

diskursanalytiska redskap.'’

Diskursteorin beaktar ocksa tanken om att sociala foreteelser endast ar tillfalligt
fixerade. Detta giller i bade tid och rum. Normcore som fenomen ir didrmed inte

bestindigt utan har och kan komma att dndras beroende pa vilken tid och plats begreppet

? Jorgensen & Philips, 2000, s. 31.
1% Jorgensen & Philips, 2000, ss. 31, 40.



kontextualiseras pd. Vi vill skapa en forstaelse for hur normcore och dess framstillning 1
artiklarna gér att tolkas. Detta baseras pa en 6gonblicksbild eftersom dess framstillning
inte dr universell eller bunden till tid och rum, vilket diskursteorin stddjer. Diskursteorin
uppmadrksammar att det finns en kamp mellan olika diskurser om vad som anses vara
sjdlvklart och  fundamentalt och motet mellan diskurserna  visar  pé

meningsskiljaktigheter kring fenomenet.''

RELATIONEN MELLAN ANTIMODE OCH MODE

Polhemus och antropologen Lynn Procter har utvecklat psykologen John Carl Fliigels
begrepp modebetonad och fixerad klddsel. Den modebetonade kléddseln star for
fordndring och den fixerade for bestidndighet, vilket ar Fliigels forklaring till
uppdelningen av beklidnad.'? Polhemus och Procter menar utifrdn detta att den
modebetonade klddseln 4&r mode och den fixerade antimode. De bekriftar ocksa Fliigels
tankar om att det maste finnas en rorlighet inom sociala skikt for att mode ska vara
mojligt eftersom strikta hierarkier inte tillater flexibilitet och utbyte. De menar ocksa att
mode ar kritiskt till de cykliska upprepningar som uppstar 1 modet. Detta for att mode
kretsar kring att hela tiden bidra med nagot nytt, vilket dessa upprepningar da forbiser.
Det som inte fordndras och diarmed ses som traditionellt dr antimode, menar dem.
Sociala och stilistiska uttryck som sténdigt dr i rorelse dr ett hot mot att bibehélla en
bestdende vardag samtidigt som det ocksa hotar individers identiteter. Mode forvirrar
folks identiteter och eftersom mode stindigt dr i1 rullning har individer svéart att
identifiera sig sjdlva socialt. De maste hela tiden forhdlla sin identitet till de
modemadssiga utvecklingarna. Samtidigt tar Polhemus och Procter upp att mode &ven har
en positiv inverkan. Detta pa grund av att mode tilliter och hyllar mobilitet och

utveckling. Antimode hotar dérfor mode som princip."

Davis dédremot skiljer inte p4 mode och antimode utan han hédvdar att de ingar i en
relation med varandra, en relation som dr omsesidig och dirfor inte gar att forbise.
Dessutom utgér han fran tankeséttet att antimode inte &r ett avstdnd frdn mode utan att
det istillet 4r en lika stor del av mode som mode &r.'* De teorier som behandlar mode
och antimode kommer att integreras i analysen, men ocksa ifrdgaséttas eftersom de kan

te sig motsédgelsefulla.

" Jorgensen & Philips, 2000, ss. 46, 138.

"2 Fliigel, 1951, s. 123f.

13 polhemus & Procter, 1978, ss. 32, 34, 42, 56.
" Davis, 1992, ss. 165f.



TRICKLE-UP TEORI

Sociologen Herbert Blumer problematiserar och utvecklar sociologen Georg Simmels
teori om trickle-down-processen. Blumer menar att 1 takt med samhillets modernisering
har modet demokratiserats vilket 1 sin tur Oppnat upp for nya modeller for forstaelsen av
mode och dess uppkomst. Blumer motsétter sig en klassdifferentiering, som Simmel
menar dr den styrande faktorn inom mode dar 6verklassen har makten, och menar att det
istillet dar kollektivet som har inflytande. Denna process bendmner han trickle-up, en
motsats till Simmels trickle-down-teori. '* Forstdelsen av modets process dir nya
stiluttryck har sin start 1 lagstatusgrupper for att sedan kldttra upp och anammas av
hogstatusgrupper har en avgorande roll for denna uppsats analys. Eftersom studien utgér
frdn hypotesen att normcore blivit anammat av en mainstreamkultur fran en subkultur &r
trickle-up som teoretiskt ramverk av stor vikt for att forstd normcore och dess
utveckling. Trickle-up, till skillnad fran trickle-down, handlar helt enkelt om att
modeinnovationer initieras 1 ett ldgre samhéllsskikt och upptas av de hogre
samhaéllsskikten. Rorelsen gér nerifrdn och upp, inte uppifrdn och ner som 1 trickle-
down-teorin.'® Utifrén detta perspektiv kommer vi att behandla normcore som fenomen.
Detta dr av stor relevans eftersom véar hypotes bygger pa att subkultur upptas av

kommersiellt mode.

Blumer anpassar sin teori till ett nutida massamhélle, som han menar identifieras av
manga olika identiteter och moden, vilket komplicerar forstaelsen for en modehierarki.
Sociologen Yuniya Kawamura menar utifrdn detta att modesystemet déarfor inte har
formigan att uppritthdlla den sociala ordningen. Det handlar inte om att hivda
hierarkier utan syftet ér att finna och hitta nya stiluttryck oberoende av var de uppstar.
Kawamura tilldmpar trickle-up-teorin 1 en vidare tolkning och Oversitter
lagstatusgrupper med hénvisning till gatumode och menar att det borjade som ett
antimode for att sedan bli erként som mode.'” Detta exemplifierar en trickle-up-process
inom omradet denna studie &mnar behandla och dirfor integreras den i1 det teoretiska

ramverket for att sedan appliceras pa det empiriska materialet i analysavsnittet.

Aven medias spridning av fenomen #r av stor relevans for uppsatsen da denna aspekt tas

1 beaktning genom vart empiriska material. En trickle-up-process mdjliggors och

15 Blumer, H. (1969). Fashion: From Class Differentiation to Collective Selection. University of California, Berkeley,
ss. 277f.

16 Kawamura, Y. (2011). Modeologi: introduktion till modevetenskap. (2.uppl.) Stockholm: Norstedts, s. 57.

17 Kawamura, 2011, ss. 80, 157.



paskyndas till stor del av mediala kanaler vilket behandlas i analysavsnittet.'"® Med tanke
pa digitala mediers utveckling, som idag genomsyrar var samtida kultur, har individer
utrymme att inte bara konsumera produkter, utan dven vara delaktiga och darmed ocksa
vara prosumenter, ett begrepp som framtidsforskaren Alvin Toffler myntat i boken The
Third Wave."® Henry Jenkins, professor i kommunikation och journalism, applicerar den
digitala kulturen pd subkulturer och dess mojligheter att delta och skapa innehall i det
offentliga rummet. Han menar att media har bidragit till att en deltagande kultur

skapats.”

Polhemus utvecklar trickle-up-teorin, eller bubble-up som han kallar det, och applicerar
den pa avgransade studieobjekt, gatumode och catwalkmode. Han menar att gatumode
tas upp av modet som gor att det blir integrerat och legitimerat i kommersiella kontexter.
Polhemus menar dock, till skillnad fran Blumer, att denna process inte dr beroende av
gruppers sociala stillning 1 samhillet utan det handlar istéllet om den kreativa energin
som kan uppstd varstans. Samtidigt menar han att skaparna av de kreativa influenserna,
som han menar uppstar i subkulturer, inte &r lika entusiastiskt instéllda till en bubble-up-

. . 21
process som den kommersiella modescenen ér.

MODEOLOGI

Kawamura utgér fran ett strukturfunktionalistiskt perspektiv och menar att mode ingar 1
ett institutionaliserat system. Hon argumenterar for att modesystemet &r uppbyggt av
olika aktdrer som arbetar med att uppritthalla en tro pd mode. Hennes ideologi om
mode, modeologi som hon sjdlv kallar sin teori, syftar till att forklara att klader och
mode inte 4r samma sak. Kladder dr en materiell produkt och mode en symbolisk produkt.
Klider kan dirmed forstds som konkreta foremél och mode som ett abstrakt fenomen.*
Kawamura hivdar att “ett modesystem verkar for att omvandla klader till mode [.. 1=
Den process som krivs for att omvandla ett klddesplagg till mode ir att legitimera och

dopa det till mode. Alla plagg har kapacitet att bli mode men det ar upp till

modesystemet att vilja ut vad som ska bli det. Nar kladesplagg gétt fran att endast vara

'8 Hebdige, D. (1988[1979]). Subculture: the meaning of style. London: Routledge, s. viii.

1 Toffler, A. Tredje vagen. (1982). Solna: Esselte info, ss. 240, 249; Prosument dr ett begrepp som beskriver den
aktiva relation som finns mellan konsumenter och de produkter de konsumerar. Prosumenten sprider produkterna via
sociala medier och skapar dirmed betydelser till produkten. Med hjélp av internet och sociala medier kan individer
over hela virlden paverka varumirken och deras produkter bara genom att anvinda dem. Vi har applicerat begreppet
prosument pa Jenkins resonemang om en deltagande kultur. Se Jenkins, Henry. Convergence culture: where old and
new media collide. New York University Press: New York, 2006.

2 Jenkins, H. (2006). Convergence culture: where old and new media collide. New York: New York University
Press, ss. 18-20, 144-145.

*! Polhemus, 1994, ss. 10, 12.

*2 Kawamura, 2011, s. 96.

z Kawamura, 2011, s. 76.



klader till att bli mode sprids det via institutionell kommunikation genom sociala system
for att det ska formedlas vidare. Detta ingér 1 diffusionsteori och syftar till att forklara

. . 24
spridningen av mode.

MODEVAKTARES BETYDANDE ROLL

Kawamura for en diskussion om modevéktare och deras betydelsefulla roll inom
diffusionen av mode. Det mode som ska f& uppmairksamhet 1 modesfaren ar upp till
modejournalister och moderedaktorer att vdlja, menar hon. Det dr dessa yrkesgrupper
som stér for legitimering av mode och ddrmed &r personer inom dessa yrket viktare av
modet. Hon argumenterar ocksa for att designers behdver personer med makt och
auktoritet for att ett varuméarke ska kunna bli legitimerat. Modevéktarna har mojlighet att
styra och forespréka stilar som sedan upptas av allmianheten.”” I denna studie applicerar
vi Kawamuras teori och menar att modevéktare dven har en betydande roll {or att sprida
och lyfta fram stiluttryck. Uppsatsen kommer att anvdnda modevéktare som analytiskt

redskap for att analysera normcore och dess nérvaro i kommersiella modeartiklar.

Status, prestige och legitimering ar tre viktiga egenskaper som en modeviktare innehar.
Vid medial uppmaédrksamhet skapas status vilket gor att foreteelser tar sig upp pa
statusstegen. Nar legitimeringen &r ett faktum genererar det mer press och d& har en
dominoeffekt satts igdng, fler och fler skriver om det och ett mode eller fenomen sprids
ytterligare. Modeviktares roll dr att selektivt granska och utse vad som dr mode och vad
som inte dr det. Inom omradet for vad som genomgér granskning hor estetiska, sociala
och kulturella innovationer till. Foreteelser inom dessa omraden bedéms antingen som
viktiga eller ointressanta.’® “Moderedaktéren har emellertid tvd effektiva vapen: tystnad
och utrymme”, skriver Kawamura.”’ Viktarna har mojlighet att sprida innovationer
vidare via sina kanaler for att vicka ett intresse som i sin tur bidrar till konsumtion.”® For
att forstd normcore ur ett kommersiellt perspektiv behandlas dess relation med

modeviktares legitimitetsmakt i uppsatsens analysavsnitt.

SUBKULTUR OCH KOMMERSIALISM
Caroline Evans, professor i modehistoria och modeteori, undersoker i artikeln ’Dreams

That Only Money Can Buy... Or, The Shy Tribe In Flight From Discourse” som é&r

e Kawamura, 2011, ss. 77, 118f.
% Kawamura, 2011, s. 125.
% Kawamura, 2011, ss. 125, 127.
" Kawamura, 2011, s. 130.
28 Kawamura, 2011, ss. 125, 127.
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publicerad 1 Fashion Theory, om subkulturella fenomen fortfarande gar att analysera

som reaktioner mot sin kulturella samtid.** Hon stiller sig ocksé fragan:

Has subculture been so co-opted by the market-place that it has simply turned into
‘lifestyle,” and is ‘authentic’ resistance now a dream that only money can buy?™

I citatet ovan ifrdgasitter Evans subkulturer och deras riktning. Hon lyfter fram ett
potentiellt paradigmskifte inom subkulturella rorelser och foreslar att subkulturer
forvandlats till livsstilar som konsumeras fram. Evans ifragasitter samtidens subkulturer
och dess roll utanfor ett konsumtionssamhélle och menar att ramverket for hur
subkulturella motstdnd ter sig har fordndrats. Hon menar dock att subkulturer ar
komplexa och att de fortfarande stir for motstdnd men att dess uttryck dr subtila. Det har
uppstatt nya sitt att skapa motstdnd, exempelvis genom att gora sig osynlig, 1 kontrast
till exempelvis punkens aggressiva utmirkande. Denna syn pé subkultur kommer att
integreras i1 analysen da den dr direkt applicerbar pd normcore som antimode och
subkultur, frimst pa grund av normcore och dess anonyma karaktir. Evans syfte dr att
Oppna upp for spekulationer och argumentationer om en fordndring inom subkultur och
kultur utan att faststilla ndgra konkreta slutsatser. >’ Hennes resonemang om
forandringen kommer att utvecklas och diskuteras dar en undersokning av normcore och
dess subkulturella uttryck 1 forhallande till dess intdg pad den kommersiella marknaden

inforlivas.

Evans skriver ocksé att det sétt subkulturer pratas om, skrivs om och rapporteras om
fordndrar dem och deras initiala innebord genom diskurser inom medial
uppmadrksamhet, exempelvis inom akademiska, journalistiska och kommersiella
sammanhang. Kunskapen som produceras om subkulturer hotar deras exklusivitet och

avslojar deras karaktir.*?

Sociologen Dick Hebdiges pratar, likt Evans, om media och dess paverkan. I boken
Subculture: the meaning of style tar han upp den dominanta kulturen, mainstream och
dess forhallande till subkulturer. Han menar att media dr en bidragande faktor till att
ojimnheten mellan mainstream och subkultur neutraliserats. Subkulturens inneboérd

forblir inte densamma nér dess tecken och attribut medialiseras.”® Eftersom uppsatsen

® Evans, 1997, ss. 169-188.
% Evans, 1997, ss. 169f.

3! Evans, 1997, ss. 169f, 173.
32 Evans, 1997, s. 175.

3 Hebdige, 1979, ss. 54f, 130.
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dmnar unders6ka normcore och dess intdg pd den kommersiella marknaden genom

modeartiklar d&r Hebdiges aspekter av subkultur och media 1 relation till varandra av vikt.

Sociologen Michel Maffesoli skriver i boken The Time of the Tribes att den nutida
masskulturen dr upplost; den sociala sammanhallningen &ar fragmenterad. Maffesoli
belyser att nutida grupper skapas genom drivkraften att tillhora en storre enhet. Ett
paradigmskifte har 16st upp masskulturen och istéllet har den sociala existensen ersatts
av splittrade folkgrupper som ir organiserade utifrén en konsumtionskultur.*® Utifran
Maftesolis teori ifrdgasitter Evans om subkulturer idag forsoker skapa sammanhéllning 1
den splittrade virld Maftfesoli beskriver, snarare &n att uttrycka missndje och avsténd till
den dominerande kulturen. Detta for att masskulturen idag inte ses som heterogen och
meningsfull. Evans lyfter fram att det darfor gir att argumentera for att subkulturella
identiteter idag snarare handlar om att finna gemenskap istdllet for att skapa
motstandsrorelser.”® Maffesoli argumenterar for att ett skifte gillande hur folkgrupper
skapar sin existens uppstdtt. Estetiska aspekter har ersatt de etiska och grupperna ar
samordnade utifrin en konsumtionskultur.’® Eftersom denna uppsats syftar till att
analysera normcore och dess nédrvaro 1 bade subkulturella och kommersiella
sammanhang utgor denna teori en utgdngpunkt for forstaelsen av subkultur 1 relation till
masskultur, vilket oppnar upp for utvecklingar av de resonemang som Evans och

Maffesoli for.

FORSKNINGSOVERSIKT

Antimode &r ett vél utforskat &mne och tidigare forskning om d@mnet har frimst belyst
antimode 1 relation till subkulturer och det samhélle de verkar i. Exempel pd dessa ér
dandyn, hippien och punkaren. Aven studier om antimode som begrepp har brutits ner
for forstaelsen av vad som gor nagot till antimode och inte. De olika angreppssétten har
skilt sig 4t men framst gér det att avldsa en historisk aterblick och analys av antimoden
och dess olika stiluttryck, trots att antimode alla génger inte dr det begrepp som anvints i

tidigare forskning.

Elizabeth Wilson, professor emeritus i1 kulturella studier, skriver &r 1989 1 Klddd i
Drémmar om oppositionell stil, vilket dr det begrepp hon anvénder istillet for antimode.
Hon gor en historisk kulturkritisk overblick av de oppositionella stilar som influerat

samhdllet och politiken och framhéver i1 sin redovisning att en oppositionell stil dr ett

3* Maffesoli, M. (1996). The time of the tribes: the decline of individualism in mass society. London: Sage, ss. X, 96.
3 Evans, 1997, ss. 171f.
%% Evans, 1997, s. 172; Maffesoli, 1996, s. 10.
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stéllningstagande som uttrycks genom kldder. Genom olika motsdgande stilar kartligger
hon sociala och kulturhistoriska aspekter av mode och deras komplexa relation till
modernitet, dir oppositionell stil ir en del av denna process.”’ I detta sammanhang
bendmns antimode som kontrast till moden 1 Overgingsfaser. Sjidlva begreppet
oppositionell stil studeras inte pad samma sdtt som stiluttrycken som bendmns som
oppositionella stilar. I jamforelse med Wilsons forskning om antimode fokuserar denna
uppsats pa att analysera begreppet antimode genom att undersdka pa vilka sitt normcore
ar kan fOrstds som ett antimode. Istdllet for en historisk redogdrelse appliceras ett
samtida perspektiv pa antimode som studeras utifran forstaelsen av normcore. Denna
uppsats fokuserar pd att skapa en fOrstdelse for sambandet mellan normcore som
antimode och de skillnader i uttryck fenomenet kan ha inom olika kontexter, vilket

skiljer sig frdn det satt Wilson ndrmat sig begreppet.

Nar modehistorikern Valerie Steele skriver om 1970-talets mode 1 ”Anti-Fashion: the
1970s” publicerad ar 1997 1 Fashion Theory, bygger hon vidare pd samma spar som
Wilson dd& hon menar att en antimode-rérelsen dr ett avstdndstagande. Detta
avstandstagande var stort under 1970-talet da distanserandet fran 1960-talet var ett
faktum. Steeles beskrivning av 70-talet och antimode utgér fran ett politiskt
stillningstagande.*® Detta perspektiv kommer dock att utelimnas i denna uppsats
eftersom det inte dr av relevans for att svara pd fragestidllningarna. Valfrihet ar ett
nyckelbegrepp for att beskriva antimodet, som i1 Steeles text antar en definition som
pavisar motsatsen till modeslav.”® En vigran att bdra det mode som krivdes var
motsténdet som Steele bendmner antimode.*’ Utformningen av hur 70-talets antimode
ter sig 1 forhallande till sin foregangare, d.v.s. 60-talet, dr ett monster som kontrasterande
stilar anammar, vilket Steele kartlagger genom sin redovisning. Istéllet for att jimfora
normcore med andra stilar, som Steele gjort med 60- och 70-talet kommer denna uppsats
att jamfora normcore och dess innebdrder 1 olika samtida diskurser; ett stiluttryck - fyra

perspektiv.

Konsumtionsforskarna Susan Kaiser och Ryan Looysen, till skillnad fran Wilson, pratar
om antimode som koncept. I texten ”Antifashion”, som kom ut ar 2010, menar de att

bindra motstdnd, som antimode och mode utger sig for att vara, blir problematiska

37 Wilson, E. (1985). Klddd i drommar: om mode. Stockholm: Alfabeta, ss. 189-225.

3 Steele, V. (1997). Anti-fashion: The 1970s. Fashion Theory: The Journal of Dress, Body & Culture, vol 1, nr. 3, ss.
279-296.

% En person som strikt foljer det radande modet och alltid dr uppdaterad med det nya menar vi i denna uppsats.

“ Steele, 1997, ss. 280, 283.
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eftersom de dr dmsesidigt uteslutande och ddrmed leder till en forenkling av forstaelsen
av fenomenen. Kaiser och Looysen ndrmar sig antimode som fenomen istéllet for att
kartlagga vilka stiluttryck som dr antimode och inte. De problematiserar begreppet och
dess innebord och menar att ett erkédnnande av ett samspel mellan de tva termerna,
antimode och mode, 6ppnar upp for vidare fridgor och analyser. Analyser som binéra
oppositioner inte nar.*' Likt Kaiser och Looysens tankesitt om att antimode maste
stillas 1 relation till mode utgar denna uppsats frdn att problematisera relationen,
samspelet och beroendeforhédllandet mellan dessa begrepp. Normcore ér studieobjektet
som anvinds for att nd kunskap om samspelet mellan antimode och mode, vilket ocksd
ar vart bidrag till den modevetenskapliga forskningen. Forstdelsen av antimode och
mode 1 relation till normcore skapar kunskap om hur ndgot som utger sig for att vara

antimode ter sig 1 var samtid.

Kaiser och Looysen gar ockséd igenom antimodet och dess historiska utveckling utifran
andra forskares bidrag till filtet, denna gang 1 artikeln “Fashion Variations”, ocksa
utgiven ar 2010. De redogor for Fliigels forklaring av skillnaden mellan antimode och
mode som han skriver om i boken Klddernas psykologi som kom ut ar 1951. Termerna
han anvénder dr fixerad och modebetonad drékt, vilka star i opposition till varandra.
Fixerad star for ofordndring inom modet och modebetonad for stindig forandring.*
Fliigel skriver att den modebetonade driktens betydelse ligger 1 dess nyhetsvirde och att
den fixerade kliddseln dr bestdndig och att det dr den som motsétter sig det utbytbara.
Den fixerade drikten har en sérskilt innebdrd for social tillhorighet. Kldderna skapar en

gruppidentitet som &r en symbol for de intressen som sammanfor denna grupp.*’

Polhemus och Procter vidareutvecklar Fliigels resonemang ungefar 30 ar senare, i boken
Fashion and Anti-Fashion: An Anthropology of Clothing and Adornment, dir de
argumenterar for att beklddnad borde delas upp i tva olika kategorier — antimode och
mode. De menar att antimode och mode inte bara dr Omsesidigt uteslutande 1 sin
karaktidr utan de omfattar dven distinktioner mellan mode och andra kategorier av

kulturell beklddnad, vilket tydligt visar deras antropologiska ansats.**

Den amerikanska sociologen Fred Davis deltar i diskussionen om antimode i boken

Fashion, Culture and ldentity, utkommen ar 1992, och menar ocksa att mode har en

# Kaiser, S. & Looysen, R. (2010). Antifashion. Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion, vol 3, nr. 2.

# Kaiser, S. & Looysen, R. (2010) Fashion Variations. Berg Encyclopedia of World Dress and Fashion, vol 10, nr. 4.
# Fliigel, J. C. (1951). Klidernas psykologi. Stockholm: Natur o. Kultur, ss. 114, 123f.

# polhemus & Procter, 1978.
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relation till vad som verkar vara antimode och antimode ar lika mycket en del av mode
som mode 1 sig sjdlv dr. Han analyserar antimode ur ett socialt och historiskt perspektiv
dir han ger plats &t reflektioner om maktforhillanden och gruppidentifikation. *
Relationen mellan antimode och mode ar ofrankomlig vilket dr ett pastdende denna
uppsats fargas av. Vi, likt Davis, kommer 1 analysen att analysera och problematisera
detta forhallande didr normcores roll som antimode kommer att ifragasittas ur ett

modevetenskapligt perspektiv.

Forskare som tidigare studerat antimode understryker dess tillhorighet till subkulturen. I
manga fall ses antimode som en synonym till subkulturella kldduttryck. Detta tankesétt
forhaller vi oss till 1 var studie samtidigt som vi dock ifrdgasétter relationen. Antimoden
utger sig for att vara ett motstind mot modet, vilket vi kan utldsa utifrdn tidigare
forskning, samtidigt som forskare menar att de ingdr 1 en relation med varandra.
Subkulturer utger sig for att vara distinkt frdn mainstream. Ett av vara bidrag till
forskningen &r att vi 1 analysen ifrdgasatter och undersoker om antimode och subkultur

kan ses som synonymer.

Tidigare forskning om antimode tdcker de dvergripande revolutiondra modemotstdnden
vilket lagger grunden for denna uppsats eftersom dessa studier pa samma gang mer eller
mindre ifragasétter antimodets forhéllande till mode, samhilleliga strukturer, ideologier,
livsstilar och kulturer. Detta tillaiter en fortsatt diskussion genom ett nytt
forskningsobjekt som tidigare inte studerats 1 akademiska sammanhang - normcore. Alla
ovan nidmnda aspekter kommer dock inte att tillgodoses pé grund av uppsatsens omfang.
Fokus kommer att ligga pd aspekter som ror diskussioner om forhdllandet mellan
antimode och mode 1 relation till normcore dér subkulturella och kommersiella aspekter
kommer att lyftas fram. Denna uppsatts bidrar till den modevetenskapliga disciplinen
med en ny inriktning inom forskningen av mode, antimode och subkultur. Dessa tre 1 en
ifrigasittande relation till varandra skapar ett nytt perspektiv pd antimode 1 forhdllande

till tidigare forskning.

DISPOSITION
Uppsatsens analysdel bestar av en kartldggning och analys av det empiriska materialet.
Forst presenteras och analyseras K-HOLEs trendrapport. Sedan 6vergér analysavsnittet

till att behandla det 6vergripande empiriska materialet. Varje artikel och dess innehall

* Davis, F. (1992). Fashion, culture, and identity. Chicago: Univ. of Chicago Press, ss. 165f.
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presenteras, diskuteras och analyseras var for sig. Materialet redovisas utifran

nyckelcitat som beskriver hur normcore som fenomen producerats av modeskribenterna.

Utéver den analytiska kartldggningen av materialet bestar analysen av ytterligare tva
avsnitt. Det forsta behandlar normcore som bade antimode och mode dir en resonerande
undersokning genomfors. Det andra avsnittet dr uppbyggt som en komparativ analys
mellan normcore som subkultur och normcore som kommersialism. Hiar 6ppnar vi upp
en diskussion om normcore och dess relation till subkultur och argumenterar for dess
tillhorighet inom den subkulturella sfdaren. Generella diskussioner och analyser som
hérleds frin materialet lyfts fram under dessa avsnitt. Vi koncentrerar oss pa att forsta
normcore och dess diskursiva konstruktioner utifran det empiriska materialet. Avsnittet
berér dven resonemang om normcore som kommersiellt mode dér aspekter av det
kommersiella modets influenser av normcore som subkultur tas upp. For att fora
diskussionen om normcore som kommersiellt mode vidare anvinder vi sedan ett konkret

exempel, Céline, och jAmfor det med Williamsburg.

En diskussion om den ambivalens normcore som fenomen innefattar kommer fordjupa
forstaelsen for motsittningen mellan normcore som antimode och mode. Normcore
hanteras och diskuteras som ett fOrdnderligt fenomen utifran ett diskursivt
forhdllningssatt. Dérefter foljer en avslutande diskussion som sammanfattar normcore
och dess karaktdr i1 dagslidget utifrdn materialet. Dessutom lyfts vért bidrag om
forstéelsen for normcore fram i en uttémmande analys. Slutligen 6ppnar vi upp for en
diskussion om hur normcore som fenomen kan studeras vidare 1 framtida

forskningssammanhang.
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ANALYS

Som nidmnt 1 materialavsnittet & K-HOLEs trendrapport och moderedaktionella artiklar
om normcore det empiriska material som kommer att analyseras och diskuteras i
forhdllande till forskningsdversikten 1 allmidnhet och det teoretiska ramverket i
synnerhet. Nedan kommer trendrapporten samt de sju artiklarna och de nyckelcitat som

framstéller deras inriktning och tolkning av normcore att presenteras narmre.

“YOUTH MODE - A REPORT ON FREEDOM”

K-HOLEs rapport om ungdomskultur handlar om normcore som attityd. Rapporten
beskriver normcore genom att dra liknelser till vardagliga foreteelser ddr nagra
paralleller till klader dras. Den fridmsta egenskap normcore-attityden besitter dr att vara
anpassningsbar, och ddrmed att kunna smailta in i massan, vilket ger individer frihet.
Enligt K-HOLE é&r denna egenskap efterstrdvansvird och de beskriver hur detta tillstand
uppnas:

Whether you're , or _, the desire to escape the constraints of everyday

life is universal. Beir@n YOUTH MODE grants you the freedom to radically
realign your relationship with the outside world.*

Ungdomskulturen som beskrivs dppnar upp for en frihet eftersom det innebér att inte
tillhéra nagon specifik social grupp. Normcore sdrskiljer sig dérfor fran synen pa
identitet och grupptillhérighet. Normcore gér emot tankeséttet att vara nagon specifik
och sticker pé s sitt ut. Att vara olik 1 detta fall innebar istéllet att vara anpassningsbar,

inte att hitta en specifik identitet som sdrskiljer sig fran massan. Rapporten siger att:

[...] Being different isn’t always a lonely journey; it can be a group activity.
Whether you’re soft grunge, pastel goth, or pale, you can shop at Forever 21 [...]
Identities aren’t mutually exclusive.*’

K-HOLE beskriver ungdomskulturen som rebelliskt eftersom det gir emot invanda
monster och tankar om sociala konstruerade identiteter. Istdllet dr denna attityd
inkluderande och kan tillgés av alla. Det handlar om att avsidga sig en sdrskild identitet,
och att slippa forhalla sig till den, for att gora rum for mojligheten att kunna vara
exempelvis punkare ena dagen och hippie den andra.*® Rapporten kan forstas som ett

subtilt sitt att avsdga sig strikta identiteter, vilket pavisar det argument Evans f6r om

4 K-HOLE, 2013.
4T K-HOLE, 2013.
8 K-HOLE, 2013.

17



motstdnd som ter sig genom anonymitet.* Att motsitta sig nagot innebir, i detta fall,
inte en strid om ideologisk férdndring utan snarare om en befrielse att kunna vara vem
man vill ndr man vill. Normcore kan dirfor ses som ett alternativ till att kénna sig fast 1
ett sammanhang dir det finns utsagda forvéntningar. Grundarna av rapporten menar att
ménniskan dr komplex och har darfor svért att finna sin identitet och forhalla sig till den,

vilket forsvarar att hitta en gemenskap. Anledningen till detta, menar K-HOLE, ir:

Once upon a time people were born into communities and had to find their
individuality. Today people are born individuals and have to find their
communities.’

P& grund av att samhillets syn pa hur identitet och gemenskap formas krdvs det en
anpassning for att forhalla sig till fordndringen. Normcore som attityd och livsstil &r ett
sdtt att gora detta. Normcore foresprdkar anonymitet och i denna anonymitet finner
individer gemenskap. I denna uppsats anvinds definitionen av normcore utifran K-
HOLEs rapport, men den problematiseras och utvecklas ocksd. Tankesittet om
anonymitet tolkas i det material uppsatsen vidare dmnar behandla och darfér har vi
applicerat K-HOLEs tankesdtt om normcore som ett antimode istéllet for en anti-attityd.
Med tanke pé att vi ska Oppna upp en forstdelse for normcore och dess diskursiva
formationer utifrin ett modevetenskapligt perspektiv kan vi inte enbart forhélla oss till
K-HOLESs definition eftersom begreppet har tagit en ny inriktning och utvecklats efter
att begreppet normcore myntades. Rapporten fungerar dock som ett jamforelsematerial

for att visa pa att ett fenomen inte dr bestdndigt over tid eller rum.

"MEET NORMA NORMCORE”

I mars ar 2014 publicerades artikeln “Meet Norma Normcore” pé brittiska Vogues
hemsida. Texten behandlar normcore som en anti-stil. Modeskribenten Aimee Farrell
beskriver anti-stilen i forhéllande till den kommersiella modescenen. Hon pévisar att
normcore-stilen bars av modepersoner som satt front row pd modevisningar, vilket
pavisar normcores tillhorighet inom en kommersiell kontext. Hon hinvisar samtidigt till
K-HOLE:s trendrapport nédr hon beskriver vad som karaktiriserar normcore, vilket kan te
sig ambivalent eftersom normcore i rapporten snarare framstills som en anti-attityd och
inte ndgot som tillhoér den kommersiella sfiaren. Farrell har applicerat fenomenet i en

modekontext, vilket pdvisar det Kawamura beskriver om modevéktares makt att infora

* Evans, 1997, s. 170.
0 K-HOLE, 2013.
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idéer och innovationer i modesystemet.’' Farrell som modeskribent ses dérfor som en
viktare av mode. Emily Segal, medgrundaren till K-HOLE sédger sahidr om normcore via

artikeln:

There's an exhaustion with trying to seem different. People are genuinely tired by

the fact that to achieve status you need to be different from everyone else around
52

you.

Segal menar att det dr utmattande att hela tiden strdva efter att utméirka sig och
darigenom skaffa sig status. Normcore tilldter individer att inte vara nagon sérskild,
vilket forefaller tvetydigt dd vi menar att subkulturella uttryck fridmst handlar om att
uttrycka sig sjilv, sin identitet och kreativitet, vilket Polhemus ocksé beskriver.”® P4 s
sdtt motsdger sig normcore det subkultur star for. Istéllet argumenterar vi for att
normcore 1 sin natur passar in i en kommersiell kontext eftersom mainstream star for
huvudinriktningen 1 en kultur. Att smélta in genom normcore passar déarfor in i1

bendmningen pd mainstream.

Farrell, 1 artikeln, instdimmer med Segals uttalande och utvecklar resonemanget om att
det dr péfrestande att hela tiden anstringa sig for att sticka ut. Hon menar att det
foranderliga modets kapacitet att fdnga upp trender frdn gatan for att fora dem vidare till
modevisningar forminskar subkulturers chans att behélla en identitet som verkar utanfor
modet. Déarfor maste subkulturer hitta och uttrycka nya identiteter, vilket skapar den
utmattning som Farrell och Segal beskriver. Vi menar att modescenen och dess
forminskande av subkultur har bidragit till att normcore uppstétt for att forhindra de
standigt fordndrade identiteterna. Polhemus hédvdar att bubble-up-processer har en
negativ inverkan pa subkulturella uttryck och att dess autencitet fOrsvinner nér
subkulturella uttryck blir mode. Detta pavisar att subkulturella uttryck forr eller senare
blir integrerade 1 modet och bidrar till dess utveckling och nyhetsvirde. Mode 1 sin tur
forandrar den egentliga subkulturella innebdrden.”* Antimodet som upptagits frén gatan
till modevisningar nir sedan subkulturen igen, denna gdng med en hidnvisning till mode

och inte subkultur. Farrell konkretiserar ett exempel for att pavisa detta:

[...] Karl Lagerfeld transformed the Chanel catwalk into a super-lux supermarket
(how normcore is that?), and sent a trolley-wielding Cara Delevingne tripping

31 Kawamura, 2011, s. 125.

32 Farrell, A. (2014). Meet Norma Normcore. Brittiska Vogue. Himtad fran
http://www.vogue.co.uk/news/2014/03/21/normcore-fashion-vogue---definition (2015-04-07).
% Polhemus, 1994, ss. 11f.

** Polhemus, 1994, s. 12.
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down the aisles in distressed joggers and trainers, fashion editors were wearing
their own version of the look. Call it the Celine-effect.”

Nér normcore upptagits av modet, 1 detta fall Chanel, blir fenomenet betingat med mode
istillet for subkultur och betydelsen av normcore fordndras. Polhemus menar att
gatumoden slutligen gér att iaktta pa prestigefulla modevisningar da stilarna istéllet birs
av kinda modeller.’® Hans argument 4r applicerbart pé en analys om antimode i relation
till mode d& antimode har samma relation till mode som gatumode har till mode, menar
vi, utifrdn Polhemus resonemang. Den “vanliga” kvinnan som veckohandlar 1 mataffaren
har hamnat 1 en modekontext dir hon spelas” av den kidnda toppmodellen Cara
Delavigne. Man har anvint en kontext som dr vanlig, mataffaren, och integrerat det 1 ett
modesammanhang. Déarmed visar Farrell pd att modescenen anammar saker 1 det
vardagliga livet och menar dirfor att normcore kan Oversittas till vardagliga foreteelser.
Farrell drar en parallell mellan vardagliga foreteelser och antimode och menar att det

egentligen inte tillhér mode men att modet dnda plockar upp antimode-referenser.

Vad som bor noteras ér att Farrell utgar frén att normcore, utifrdn K-HOLEs rapport, ar
subkulturellt, vilket 1 texten framgér som synonymt med ungdomskultur och hon menar
att ungdomskultur finns 6verallt.’” Maffesolis utgangspunkt i teorin om folkstammar &r
att masskulturen dr upplost och att det som éaterstar dr splittrade folkgrupper som ar
organiserade utifrdn en konsumtionskultur.”® Céline-effekten som Farrell namner syftar
till att normcore tas in pd den kommersiella modescenen och sedan sprids och tar sig
andra uttryck. Nar det sprids handlar normcore om konsumtion och alla folkgrupper,

som Maffesoli talar om, konsumerar normcore.

Moderedaktorerna pd visningen bar sjdlva en normcorestil, skriver Farrell, vilket dr en
kladmissig tolkning av normcore som fenomen.’’ Céline har blivit foresprikaren for
normcore som estetisk stil vilket skett pd grund av modevéktares péaverkan och
inflytande inom modebranschen. Kawamura menar att modevdktare har makten att
diktera modet 1 en sdrskilt riktning, vilket etablerar och legitimerar varumarken, 1 detta
fall Céline.”” Det legitimerar dven normcore som mode i samma process, anser Vi.

Céline som varumarke innefattar konsumtion och modehuset ar en aktor 1

3 Farrell, 2014.

% polhemus, 1994, ss. 11f.
7 Farrell, 2014.

8 Maffesoli, 1996, s. 96.
 Farrell, 2014.

60 Kawamura, 2011, s. 125.
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konsumtionssamhallet. Darfor blir Céline 1 relation till normcore en konsumtionskultur

och Cé¢line som kontext skapar en social grupp som konsumerar detta marke.

I detta sammanhang forstds normcore som mode och inte antimode. Det subkulturella
fenomenets innebord har fordndrats eftersom det integrerats pa en kommersiell marknad.
Utifran konsumtionskulturen som finns i Céline-kontexten har det skapats en grupp
ménniskor som samlas kring konsumtion av normcore. Maffesoli foresprikar, som
tidigare 1 uppsatsen pavisats, att folkgrupper organiseras utifrain konsumtion vilket
normcore har gjort genom konsumtion av Céline.®' Farrell skriver om normcore som
konsumtion och hon beskriver fenomenet i modetermer. Citatet nedan demonstrerar

hennes satt att tolka normcore:

In fashion terms, normcore is all about anonymous, detail-free design. It's a barely
audible style that suggests ingrained authority and inner confidence.”

Farrell har tolkat K-HOLEs synsétt pa normcore och applicerat den anonyma attityden,
som omnidmns i rapporten, pa mode. I artikeln visar hon pa vilka plagg som ar normcore
inom den kontext hon verkar i. En enkel t-shirt, jeans, skrdddarsydda byxor,
kashmirtrjor och sneakers dr de plagg som é&r ett normcore-mode, enligt Farrell.
Klidesplaggen foresprakar Céline-effekten.®® Nyckelbegreppen “trends”, “runway”,
”designers” och “luxury” hanfors till kommersialism och genom hennes valda sprak

fixerar och positionerar hon normcore och dess betydelse i en sérskilt kontext.**

Eftersom viérlden inte &r en objektiv sanning kan normcore vara synonymt med Céline 1
den kommersiella kontexten.® Detta maste dock inte innebdra att normcore som
subkulturellt fenomen och att dess betydelser ombildas i takt med fenomenets intag pa
en kommersiell marknad. De tva kontexternas syn pd normcore kan vara olika men
beroendeforhdllandet mellan antimode och mode skapar en relation mellan normcore
som subkultur och normcore som kommersialism.’® Evans lyfter fram att subkulturella
identiteter snarare handlar om att finna gemenskap istillet for att skapa

motstandsrorelser:

! Maffesoli, 1996, s. x.

2 Farrell, 2014.

% Farrell, 2014.

o4 Gillespie & Toynbee, 2006, ss. 120f; Farrell, 2014.
% Jergensen & Philips, 2000, s. 40.

 Davis, 1992, s. 165.
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Has subculture been so co-opted by the market-place that it has simply turned into
“lifestyle”, and is “authentic” resistance now a dream that only money can buy?®’

Evans ifragasitter att subkultur inte kan existera utanfor ett konsumtionssamhélle och
darmed visar hon pé att de dr en del av en kommersiell kontext. Subkulturer dr nu
grupper som finner sin gemenskap genom att konsumera.®® Det motstand som
subkulturer tidigare stétt for, vilket vi pavisat i forskningsoversiktsavsnittet, maste idag
kopas for att ndgot kontrasterande 1 jaimforelse till masskulturen ska kunna uttryckas.
Eftersom normcore som subkultur kan kdnnas igen som en livsstil pdvisar detta en
tillhorighet till en kommersiell sfar. Normcore som fenomen visar att normcore som
livsstil och kladmaéssig praktik kan konsumeras fram. Detta skiljer sig at 1 en jimforelse
med hur subkulturer tidigare har organiserats; ideologiska standpunkter var det centrala
1 motstandet. Genom att studera normcore och Evans ovan ndmnda resonemang skapas
det en forstaelse for att subkulturer idag dndrat inriktning och fokus. Genom detta kan vi
ocksd forstd att normcore ndrmar sig det kommersiella modet mer &n vad tidigare
subkulturer gjort. Grinsen mellan subkultur och kommersialism suddas darfor ut,

skillnaderna blir inte lika patagliga.

“ELLE DECODES NORMCORE - WHAT IT IS AND WHY YOU SHOULD
CARE”

Modeskribenten Emma Sells har skrivit artikeln ”Elle Decodes Normcore: What it is and
why you should care” som publicerades den 27 mars ar 2014 pa brittiska ELLESs
hemsida. Artikeln behandlar normcore som fenomen och Sells syfte dr att dekonstruera
begreppets innebord. Hon menar att normcore och dess lattillgéngliga attityd ar ett sétt
att forenkla vardagen. Normcore enligt Sells handlar, & ena sidan, darfor 1 forsta hand
inte om mode och kldder utan om att applicera normcores innebord, vilket innebar att
inte anstriinga sig och dirmed inte utge sig for att vara nigon speciell. A andra sidan
applicerar Sells normcore-attityden pd konsumtion. Konsumtion i den bemérkelse att det
ska vara en investering som simplifierar den praktiska vardagen. Sells forklarar
normcore utifran tvd premisser som tycks motsdga varandra, vilket vi precis pavisat.
Dock menar vi att denna motsidgelsefullhet dr talande for att beskriva normcore. |

kommande citat gér hon in pa vad hon menar med en vardagsforenkling:

" Evans, 1997, ss. 169f.
 Evans, 1997, ss. 169f,
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Find the pieces that make your life easier, organize your wardrobe around your life;
a great coat, a shirt, a sweater, a flat shoe, basic things. It’s about having the
confidence in yourself not to shout about what labels you’re wearing.*

Hon exemplifierar sdrskilda plagg som representerar den forenklade kléddstilen och
fixerar dem till att vara bestdende oberoende av tid och rum. Fliigel beskriver den
fixerade drikten som oforidnderlig och menar att den sammankopplar individer till social
tillhorighet. " Sells tolkar att normcore &r klider som ar klassiska och dirmed
bestindiga. Med utgidngspunkt i Fliigels resonemang om bestindiga kldder kan vi forstd
normcore, utifrdn Sells artikel, som antimode. Friheten 1 att inte utmérka sig sammanfor
individer vilket skapar en gemenskap och den oforénderliga stilen, som Sells menar att

normcore ir, forenar individer.

Sells definition av en of6ridndrad stil innebdr ddremot investeringar av lyxiga kldder med
dyra prislappar, exempelvis Céline, vilket hon ndmner. Hennes innebdrd motsétter sig
K-HOLEs rapport, som hon dock baserar sin artikel pa.”' Problematiken ligger i att hon
verkar 1 en kontext som dr kommersiell och visar pd varumérken som ingér 1 modet
samtidigt som hon beskriver det Polhemus och Procter menar dr antimode, alltsa
bestdandiga klader. I sitt forsok att bevisa att normcore ér en attityd placerar hon dérfor
dnda normcore 1 relation till modemirken. Den kontext hon befinner sig i samt hennes
utgangspunkt som modeskribent gor att hon inte kan stélla sig utanfor sin diskurs, vilket

styr och influerar hur hon talar om normcore.

Sells ndmner att hon sjdlv kopt en trenchcoat frdn Saint Laurent och skriver att “it’s so
simple it feels like a non-fashion statement”.”” Trenchcoaten tillhér en kommersiell
modekontext av sin natur eftersom det dr ett modevarumairke. Dess design ddremot &r
enkel och gor att den gar att anvdnda ldnge Over tid, vilket ddremot gar emot
kommersialism. Polhemus och Procter menar att fixerad klddsel, alltsd antimode,
representerat hér vid trenchcoaten, &r ett hot mot mode eftersom modets egenskap ar att
hylla utveckling och nyheter. Plagg som stannar upp denna utveckling tillater inte dessa

egenskaper att fortldpa.”> Varumérket 4r mode och plagget antimode. I detta fall kan vi

forstd Sells beskrivning utifrdn Kawamuras beskrivning av mode som symbolisk

% Sells, E. (2014). ELLE Decodes Normcore: What it is and why you should care. ELLE UK. Hamtad fran
http://www .elleuk.com/fashion/news/normcore-elle-fashion-director-anne-marie-curtis-hermes-celine-bottega-veneta-
how-to-wear (2015-04-07).

7 Fliigel, 1951, s. 123.

"' Sells, 2014.

7 Sells, 2014.

3 Polhemus & Procter, 1978, ss. 32, 34, 56.
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produkt. Kawamura hdvdar att mode och klader &r tva skilda begrepp, som vi i1
teoriavsnittet pavisat. Trenchcoaten 4r en materiell produkt som sedan far sin
symboliska modebetydelse ndr en modeviktare legitimerar det. ”* Detta pavisar
antimodets och modets relation till varandra. Antimode &r inte ndgot som kan placeras
utanfor modets grinser.”” Polhemus och Procters teori om antimode och mode som
separata fenomen gir emot Davis tankar om att fenomenen ingédr i en relation med
varandra. Normcore utifrdn Sells artikel, genom hennes konkreta exempel med
trenchcoaten, visar att det dr bade och. Sells beskriver normcores relation till den
kommersiella kontexten genom att exemplifiera varumérken som hon anser vara

normcore.’® Detta illustreras i kommande citat:

Just because the pieces we’re coveting are classic doesn’t mean they’re cheap or
basic, though — Céline, Hermés, Jil Sander, Michael Kors and Bottega Veneta are
the kings and queens of the look [...] It’s about embracing long-lasting values;
women shopping brands that they know and trust [...] Things that once felt dull are
suddenly the ultimate fashion statement. There’s a feeling that, if you’re going to
invest a lot of money in a piece, you want longevity from it.”’

Genom detta citat kan vi forstd normcore som badde antimode och mode eftersom
normcore har egenskaper som gor att det inte har en tydlig tillhdrighet 1 nagot av
begreppen, utan att normcore dr ett flytande fenomen som inte kan fixeras och forklaras
utifran ett perspektiv. Polhemus och Procter beskriver, som vi tidigare ndmnt, att det ar
den bestdndiga klddseln som dr antimode och genom att tolka citatet kan vi applicera
den bestindiga kliddseln pé det tankesdttet. Det bestdndiga i Sells artikel, alltsé klassiska
plagg, har istillet for att vara antimode blivit mode. Normcore har potential att
omvandla nagot som inte anses vara mode till att bli mode. Normcore ar ett konkret
exempel pa att antimode och mode inte gar att separera utan de star i en stindig relation
med varandra och det dr svért att reda ut vad som 4r vad. Utifrdn Sells artikel kan vi inte

forsta antimode utanfor dess relation till mode.

“NORMCORE: EVER HEARD OF IT?”
Idé, livsstil, trend och teori dr begrepp som Kate Sanford anvénder i artikeln “Normcore:
Ever heard of it”, publicerad pd Her Campus 1 mars dr 2014, for att demonstrera

normcores mangsidighet och ambivalens.”® Diskursteorin foresprékar att ett fenomen

™ Kawamura, 2011, s. 96.

> Davis, 1992, s. 165.

76 Sells, 2014.

77 Sells, 2014.

7 Sanford, K. (2014). Normcore: Ever Heard of it? Her Campus. Himtad fran
http://www.hercampus.com/school/davidson/normcore-ever-heard-it (2015-04-10).
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kan ha diverse innebdrder beroende pé kontext och diskurs.” I artikeln framstér det att
en diskurs har méanga olika forklaringar och tolkningar av ett och samma fenomen.
Tolkningen och forstaelsen for normcore inom den kommersiella kontexten blir darfor
bred och mangtydig pd grund av dess inkludering av minga olika nyckelbegrepp som
var och ett har olika betydelser. ”Long lasting values” respektive high street” é&r
begrepp som kan te sig motsdgelsefulla men som samtidigt visar det pa4 normcore och

dess relation till bada begreppen™.

Istéllet konkretiserar Sanford begreppen genom en beskrivning av hennes uppfattning av
normcore. Framst visar hennes tolkning att normcore dr en attityd som uttrycks via
klader déar hennes &sikter grundas pa tidigare skrivna artiklar om normcore samt K-
HOLEs trendrapport. Dérefter har hon tolkat och gett fenomenet en personlig definition

dér hon exemplifierar fenomenet:

[...] There seems to have been a rejection of the expressly fashionable--the stand
out, eye catching-- for something more digestible, familiar, and part-of-the-whole
feeling (think Céline’s take on the classically-granola birkenstock).*'

Det intressanta dr att normcore hdr ses som en avvisning av utstuderat mode, vilket kan
tolkas som att det &r ett antimode. Daremot ger Sanford exempel pa Célines tolkning av
den klassiska Birkenstockskon. ** Eftersom Céline som varumirke ingdr i ett
modessystem blir normcore-uttrycken inte ett avstandstagande till mode utan snarare en
relation till antimode. Forhallandet mellan Céline som mode och normcore som
antimode visar pa den icke Omsesidigt uteslutande relationen antimode och mode har,
som Davis foresprakar.®’ Detta samband gar inte att forbise i studien om normcore,

vilket dven Sells artikel om normcore bevisar.

Sanford menar att en viktig omstindighet till att fenomenet spridits dr de sociala medier
som ungdomskulturer ror sig inom. Hon menar att det som uppstér blir viralt och
spridningsfaktorn &r darfor ett faktum. Teknologin hdmmar ungdomsgrupper att
upprétthalla sin coolhet genom att sérskilja sig eftersom det sprids sa snabbt och kan

déarfor nds av andra utanfor gruppen. Darfor har séttet att sirskilja sig dndrat riktning.

7 Jorgensen & Philips, 2000, s. 31.
80 Sanford, 2014.

8l Sanford, 2014.

82 Sanford, 2014.

8 Davis, 1992, s. 165.

25



Istéllet for att sticka ut handlar det om att smélta in, vilket Sanford genom citatet nedan

beskriver:

Striving to be different is thrown out of the window in favor of a "coolness that
opts in to sameness." Normcore is the idea that we can be one thing today and
another tomorrow and not feel hypocritical about it. It abandons the desire to be
perpetually distinct, to raise oneself above the rest based on a choice to be
different. Difference has been deemed too ephemeral and too restrictive.*

Sanfords artikel ifragasétter idén om att méinniskor inte vill urskilja sig. Normcore dr
fordelaktigt eftersom fenomenet besitter en formaga som tillater folk att vara en identitet
ena dagen och en annan nidsta dag; det finns ingen begrinsning. Detta pa grund av
normcores anonymitet.® Detta visar pi Sanfords forstdelse av normcore utifran K-
HOLE:s rapport. For att passa in 1 exempelvis punkstilen finns det inte utrymme att vara
ndgon annan dn den identitet punken tillater, vilket Polhemus beskriver nir han talar om
hur antimoden 4r bundna till sina uttryckssitt.*® Normcore méjliggér ddremot manga
olika identiteter eftersom kldderna &r intetsdgande. Sanford applicerar tolkningen om
normcores frihet pd ungdomskulturer och menar att "normcore is a social trend that has
been observed among contemporary youth”.®” Hon utgér frén att normcore ir en
ungdomskultur och dérfor blir det problematiskt att benimna normcore som subkultur

utifran hennes redogdrelse och tolkning av normcore 1 analysen av denna artikel.

Den ungdomskultur som Sells beskriver innehar inte de kvalitéer som de klassiska
subkulturella rorelserna gjort sig kdnda for. Sanfords artikel, 1 en jaimforelse med hur
begreppet subkultur tidigare definierats, visar darfor pa en tydlig distinktion
ungdomskultur och subkultur.®® Evans hdvdar att subkulturer &r ett motstind mot
mainstream medan Sanfords forklaringsmodell, didr normcore beskrivs som
ungdomskultur, pavisar att normcore ingér i en mainstreamkultur.®” Utifrén artikeln blir
det tydligt att subkultur som begrepp inte ar giltigt att anvidnda for att analysera
normcore 1 detta sammanhang, vilket kan te sig motsdgelsefullt i en jamforelse med vér
hypotes som hdvdar att normcore ter sig pa samma sétt som tidigare subkulturella
antimoden. Sanford malar snarare upp normcore som en reaktion pa hur snabbt

ungdomskulturella uttryck tas upp av allminheten med hjilp av sociala medier.”

8 K-HOLE, 2013; Sanford, 2014.
8 Sanford, 2014.

8 polhemus & Procter, 1978.

87 Sanford, 2014.

88 Sanford, 2014.

% Evans 1997, s. 169; Sells, 2014.
%0 Sanford, 2014.
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Reaktionen &r att vara anonym for att ingen ska kunna imitera. Det 4r identiteten som
avgor vem individen dr och inte kldderna. Detta &r ett resonemang vi kan avldsa ur

Sanfords redogorelse och forklaring av normcore.

Eftersom normcore bade existerar inom den ungdomskulturella och kommersiella sfaren
har reaktionen inte kunnat sirskilja sig fran andra ungdomskulturer som plockas upp av
den kommersiella sidan av mode. Normcore har gétt igenom samma process och stilen
ar integrerad pad modescenen. Polhemus menar att gatumode och mode 4r varandras
oppositioner. Mode ir trendigt och dess princip syftar till att vara fordnderlig. Det nya ér
ocksa forbattrande, menar han. Gatumode ddremot handlar om subkulturell identitet dar
autencitet existerar. Trots modets och gatumodets motsatta forhdllningssatt till kldder
skapas en relation mellan dem i en trickle-up-process.”’ “First there is a streetstyle
innovation”, skriver Polhemus och forklarar att gatumode upptas av modescenen, vilken
i sin tur gor de subkulturella respektive ungdomskulturella attributen kommersiella.”
Denna teori 6ppnar upp for forstdelsen av att normcore dr ett ambivalent fenomen och
att dess innebdrd dr svér att kartligga, trots vetskapen om dess diskursiva formationer.
Sanford skriver bdde om normcore ur ett ungdomskulturellt perspektiv och ur ett
kommersiellt perspektiv, vilket gor att betydelserna av fenomenet flyter samman och
forstaelsen for normcore utifran de olika aspekterna blir svértolkade. Samtidigt visar
hennes artikel hur hon tolkar och skriver om ungdomskultur vilket pavisar att normcore
som socialt fenomen konstrueras olika beroende pa tid och kontext, genom text och

sprak.”

“NORMCORE: FASHION FOR THOSE WHO REALIZE THEY’RE ONE IN 7
BILLION”

Modeskribenten Fiona Duncan publicerade 1 februari &r 2014 artikeln “Normcore:
Fashion for those who realize they’re one in 7 billion” pa New York Magazines

modefilial The Cut. Hon introducerar oss for normcore pa foljande vis:

Sometime last summer I realized that, from behind, I could no longer tell if my
fellow Soho pedestrians were art kids or middle-aged, middle-American tourists.
Clad in stonewash jeans, fleece, and comfortable sneakers [...] When I texted my
friend Brad (an artist whose summer uniform consisted of Adidas barefoot trainers,
mesh shorts and plain cotton tees) for his take on the latest urban camouflage, I got
an immediate reply: “lol normcore.””*

°! Polhemus, 1994, ss. 9f, 12.

%2 Polhemus, 1994, s. 10.

o3 Gillespie & Toynbee, 2006, ss. 120f.

 Duncan, F. (2014). Normcore: Fashion for Those Who Realize They 're One in 7 Biliion. New York Magazine, The
Cut. Himtad frén http://nymag.com/thecut/2014/02/normcore-fashion-trend.html (2015-04-10).
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Duncan beskriver sin ingang till normcore och jamfor det med sina subjektiva
referensramar nér hon jimfor stilen med amerikanska turister. Genom hennes jamforelse
tolkar vi det som att hon hér beskriver att normcore har en bristande modegrad pa grund
av att hon refererar till en turiststil.”> Med bristande modegrad menar vi plagg som inte
anses vara sidrskilt modemadssiga. Vad som dé& &r centralt dr att beskrivningen av
normcore blir hdnvisas 1 relation till ndgot annat. Normcore verkar inte ga att prata om
utan att dra paralleller till andra foreteelser. Konnotationer dras mellan fenomenet och
andra typer av livsstilar och grupper. Normcore som subkultur har anammat plagg som
kidnnetecknar amerikanska turister vilket exemplifieras ovan. Utifran artikeln visar detta
att normcore inte uppstitt organiskt inom den subkulturella kontexten, utan de har
upptagit de plagg som symboliserar till exempel en turiststil. De har satt dem 1 en ny
kontext vilket har skapat en ny innebord av hur plaggen associeras. Detta dr en
utveckling av den trickle-up-process som innebdr att modescenen inkorporerar

subkulturella attribut.”®

Istéllet for att modebranschen hdrmar subkulturen har subkulturen i1 detta fall hdrmat en
kladstil som inte existerar 1 en uttalad social grupp, det vill sdga en grupp som inte
skapar en medveten gemenskap. Vi menar att den turiststil som exemplifieras har
upptagits av en subkultur och dirfor gétt igenom en trickle-up-process. Turiststilen har
fatt en innebdrd och ett namn inom subkulturen. Subkulturen har anammat turiststilens
attribut eftersom de inte ses som modemassiga, vilket artikeln initierar. Detta har de
gjort, argumenterar vi for, eftersom normcore har kommit till existens for att motsitta
sig utstuderat och &verdrivet mode. Utifran artikeln tolkar vi att turistattributen ar en
kontrast till detta utstuderade mode. Néar subkulturen upptagit turiststilen genomgar den
en process som legitimerar den som subkultur. Denna process, pastar vi darfor, kan
liknas den process ett kladuttryck gar igenom ndr modet upptar subkulturella
innovationer, likt Polhemus och Kawamuras tankesétt om att gatumode upptas av hogre
skikt.”’ I ett senare skede har modebranschen integrerat normcore och dérfor har
processen genomgétt tvd etapper; en trickle-up-process foljt av dnnu en trickle-up-
process. En klddstil har upptagits i subkulturen for att gora ett statement mot utstuderat

mode, vad dr dé béttre dn att anamma icke atrdvdrda och icke modemadssiga plagg? Vi

95 Duncan, 2014.
% Kawamura, 2011, s. 57.
o1 Kawamura, 2011, s.57; Polhemus, 1994, ss. 10-12.
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menar att trickle-up-processen gér att dela upp 1 olika dimensioner och hivdar darfor att

en utveckling av teorin krédvs for att kunna beskriva normcore.

Duncan héanvisar till K-HOLEs rapport och menar att normcore fran boérjan handlar om
en attityd och hon har applicerat denna attityd pad normcore som mode. Likt Sells och
Sanford har Duncan som modeviktare beskrivit en modemissig tolkning av normcore

och dirmed legitimerat fenomenet i en modekontext, vilket hon gjort pa foljande vis:

In fashion [...] this manifests itself in ardently ordinary clothes. Mall clothes.
Blank clothes. The kind of dad-brand non-style you might have once associated
with Jerry Seinfeld, but transposed on a Cooper Union student with William
Gibson glasses.”

Duncan visar pd normcore och dess anonyma stil och menar att det tillhdr mode.
Kldderna ses som anonyma eftersom de dr simpla och vanliga dér inga logotyper gors
synliga.”” Diremot péstir vi att stiluttrycket inte 4r anonymt eftersom K-HOLE har
myntat ett begrepp som beskriver normcore, menar vi. Dirfor fortsitter vi att
argumentera for att nér ett fenomen identifierats dr det inte lingre anonymt. Normcore
har alltsa lokaliserats, uppmarksammats och spridits vilket har gjort att begreppet
etablerats. Normcore dr en igenkénnbar stil och dess anonyma syfte, menar vi, har darfor
forsvunnit. Det dr modeviktare som har tolkat normcore-attityden och dérefter satt ord
pa vad normcore 1 deras kontexter innebdr, vilket gér 1 linje med Kawamuras argument.
Tolkningen sprider sig via modeviktarnas kanaler och blir den allmédnna bilden av
normcore eftersom ldsarkretsen tar till sig definitionen dd de har fortroende for
modejournalister och moderedaktérer.'” Duncan framhaver i artikeln att stylisten Alice
Goddard menar att styling handlar om att visa upp olika typer av kldder pa nya sitt. For
henne innebir det att integrera ndgot som hon tycker &r fult och fa det att fungera. Som
medlem av modesystemet dr hon hir medveten om att detta tankesdtt gdr hem eftersom

kontexten hon placerar det “fula” i blir accepterat.'”’

Duncan hénvisar till modellen Edie Campbells kampanj i Vogue Paris dér hon bir ett

par Célinetofflor pa fotterna, vilket Duncan menar dr en uppdaterad version av den

102

traditionella Birkenstockskon. " Genom att placera Célineskorna i en modetidning har

de potential att automatiskt bli estetiskt tilltalande och atravarda. Modeviktare kan vilja

%8 Duncan, 2014.
9 Duncan, 2014.
100 Kawamura, 2011, ss. 125f.
101 Duncan, 2014.
102 Duncan, 2014.
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att placera vad de vill 1 en kontext, oberoende av synen pa plagget utanfor kontexten,
som gor att plagg legitimeras. Om denna sko inte hade synliggjorts i en modetidning
hade det formodligen inte varit accepterat, ur ett modeperspektiv, att bira den eftersom
skon da inte gitt igenom en legitimeringsprocess. Detta konkretiserar modevéktarnas
makt att bestdimma vad som ska bli mode, oavsett om de saker de lyfter fram fran borjan
inte anses vara smakfullt; plotsligt blir det fula fint, vilket Kawamuras teori

understryker.'??

Frilansstylisten och modeskribenten Jeremy Lewis beskriver normcore som “one facet
of a growing anti-fashion sentiment”. Duncan ndmner detta citat i sin artikel vilket kan
te sig oklart eftersom hon utgér frdn normcore ur ett modeperspektiv. Emellertid pévisar
det att normcore som antimode ingar i ett modesystem, vilket dr ett genomgiende
argument utifrdn det material vi studerat. Normcore kan dérfor existera som antimode
samtidigt som det ocksa dr mode. Antimode 1 sig &r 1 detta fall inte ett stillningstagande
mot mode utan &r ett nytt sdtt att uttrycka sig pé, det vill sdga att inte sticka ut. Davis
sdger att antimode dr lika mycket mode som mode 1 sig sjdlv ér, vilket Duncans artikel

o . 104
pavisar."

Det ar inte konstigt att normcore ses som ett antimode. Detta eftersom det dr en reaktion
som visar en kladstil som ar ofordnderlig, vilket mode i sig inte 4r eftersom dess princip
grundar sig pé att stindigt fornyas och utvecklas.'” Duncan uttrycker denna princip:
“The cycles of fashion are so fast and so vast, it’s impossible to stay current; in fact,
there is no one current.”'*® Normcore som kladstil och riktlinje gér emot mode som
princip eftersom normcore beskrivs som en ofordnderlig kliddsel 1 det material vi
studerat. Samtidigt som normcore kan ségas vara ett antimode handlar det inte om att

gora uppror, menar Duncan, och pavisar det sdhér:

Normcore isn’t about rebelling against or giving into the status quo; it’s about
letting go of the need to look distinctive, to make time for something new.'”’

Utifrdan Duncans citat argumenterar vi for att normcore dirfor kan ses som ett
ifrigasittande av samtiden och ddrmed vara en start pa ett potentiellt paradigmskifte

inom mode 1 relation till identitet, att identitet inte skapas via kldder utan att kldderna

103 Kawamura, 2011, s. 127.

1% Davis, 1992, s. 161.

195 polhemus & Procter, 1978, s. 31.
106 Duncan, 2014.

107 Duncan, 2014.
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ska vara enkla sd att personligheten kommer fram; personlighet som 1 identitet, inte
klader som 1 identitet. Normcore-mode tillater personligheten att komma fram eftersom
ingenting annat tar over. Duncan menar att “normcore is a blank slate and open
mind”. '® Diremot ifrigasitter vi Duncans resonemang och menar att normcore
mojligen handlar om yta och inte varaktiga yttringar som normcore utger sig for att vara.
Eftersom normcore blivit integrerat pa en kommersiell modescen &r det relevant att
stélla sig fragan om normcore dr bestdndigt och dirmed kan leva kvar som mode eller
antimode. Om vi stddjer oss pa modets princip pavisar det att normcore som mode
kommer att bli passé eftersom nya fordndringar och uttryck inom mode alltid kommer
att ersitta tidigare moden, vilket bdde Kawamura och Polhemus stddjer 1 sina
resonemang.'”’ Diarmed kommer de personer som anammar normcore att gi vidare till
ndsta nya modeuttryck. Davis menar att antimode kan ses som en motor for modets

véxlingar.''® Darfor kan vi forstd modets beroendeforhallande till antimode.

“THE NEW NORMAL - NORMCORE: FASHION MOVEMENT OR MASSIVE
IN-JOKE?”

Reportern Alex Willams har skrivit en artikel som heter “The New Normal” som
publicerades 1 New York Times 1 april ar 2014. 1 artikeln ndmner han tre olika
forklaringsmodeller pd vad normcore dr. Han menar att det & en moderdrelse som
borjade som ett antimode, ett sociokulturellt koncept som egentligen inte har ndgot med

mode att gora samt ett internskdmt pa internet som media tolkat fel.'"

Detta pavisar
normcores komplexa karaktdr och vilka olika tolkningar som framkallats utifrdn K-
HOLEs ursprungliga rapport. Normcore har kommit att bli ménga olika saker eftersom
individer inom olika diskurser applicerat fenomenet utifrén sina egna virldsbilder.'
Williams, pa ett konkret vis, demonstrerar att normcore har tolkats olika i olika diskurser
och vi menar att ndr en skribent senare skriver om det méiste alla subjektiva
forklaringsmodeller tillgodordknas eftersom fenomenet inte langre kan forklaras utifrén
en sdrskild utgdngspunkt. Normcore som uttryck skiljer sig at 1 olika diskurser vilket gor

att normcore inte ar enhetligt, vilket Winther Jorgensen och Philips hdvdar nir de

refererar till att sociala fenomen aldrig kan forstds p4 ett universellt sétt.'"

1% Duncan 2014.

19 K awamura, 2011; Polhemus & Procter, 1978.

""" Davis, 1992, s. 165

" Williams, A. (2014). The New Normal — Normcore: Fashion Movement or Massive In-Joke? The New York
Times. Hamtad fran http://www.nytimes.com/2014/04/03/fashion/normcore-fashion-movement-or-massive-in-
joke.html? r=0 (2015-04-10).

"2 jargensen & Philips, 2000, s. 40.

13 Jgrgensen & Philips, 2000, s. 31.
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Williams hénvisar till Duncan och utser henne till den person som gjort att normcore
spridits, vilket hon gjort genom artikeln som behandlas ovan. Duncan sjdlv menar att
hennes ursprungliga artikel blivit misstolkad och att redaktoérerna pd tidningen som
artikeln blev publicerad pa utvecklat hennes text om normcore och beskrivit det som ett

modefenomen:

In a Facebook comment, later removed, she complained that h igener original take
on normcore had been boiled down by her editors from a more sociological foray,
a la K-Hole, into a narrow fashion piece. ‘I considered killing the piece every time
it came back w/ more fashion, less reflection,” she wrote. It hardly mattered.
Normecore had taken on a life of its own.'"*

Duncans kommentar ar ett tydligt bevis pa att modevéktare, 1 detta fall moderedaktorer,
har formagan att gestalta normcore pa det sitt de finner lampligt, precis som Kawamura
argumenterar for ndr hon menar att moderedaktdrer tolkar idéer.'" Deras roll &r att
vidmakthalla tron pd mode, vilket de gor genom att beskriva och legitimera normcore
som mode. Eftersom moderedaktorer har en lidnk till bdde detaljhandlare och till
tillverkare 1 modebranschen vill de fortsdtta att producera mode som image. Deras
forsok att integrera normcore pd modescenen har lyckats. Detta genom att de har
legitimerat normcore som mode via en institutionell modeplattform. Samarbetet mellan
press och bransch dr en relation som stdndigt maste bejakas for att mode som fenomen
ska leva kvar. Kawamura menar att moderedaktérer ménga ginger fungerar som
medelpunkten i1 processen att lansera en ny modeidé och déarfor gér normcore som
definition och innebérd ifran den ursprungliga idén.''® Citatet nedan konkretiserar

tanken om modevéktare och dess centrala roll f6r legitimering:

“There’s always a hunger to find the next thing, start a new movement, and you
can see a little bit of that in the normcore movement — the light washes and the
Jesus sandals coming back,” said Matthew Breen, a founder of Carson Street
Clothiers in SoHo. “I think it’s a complete media creation,” he added. But the
second GQ writes about it, then it becomes a trend.""”

Breens uttalande pavisar modevéktares betydelsefulla roll for att skapa legitimitet at ett
fenomen. Williams hédnvisar dven till vad GQ har skrivit om plagg som anses vara
normcore och exemplifierar darfér den legitimeringsprocess plagg genomgar for att bli

mode:

14 Williams, 2014.

115 Kawamura 201 1,s. 127,
16 Kawamura, 2011, ss. 129f.
"7 williams, 2014.
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Men’s wear designers like Patrik Ervell and Louis Vuitton’s Kim Jones have taken
the classic Patagonia Retro-X fleece jacket and made it luxe. Birkenstocks aren’t
just a fashion statement, they’ve got designer collaborations.'™

Det riacker att en artikel som beskriver normcore som mode publiceras for att normcore
ska ses utifrdn det perspektivet. D4 hamnar normcore pa den kommersiella modescenen,
vilket de ovan behandlade artiklarna ocksd demonstrerar. Det bevisar att vissa aktorer
inom mode som institution har makt att omvandla vad de vill till mode. Modets
inflytande gar bortom personliga smaken och formar véra idéer om vad som anses vara
vackert och atravirt menar Kawamura och hénvisar till konsthistorikern Quentin Bell.'"”
Citatet ovan pavisar att nadgot som egentligen varit ett modestatement, exempelvis
Birkenstocks, forenas med nigot som dr kommersiellt. Plotsligt har ndgot som fran
borjan var ett “suburban anti-fashion attire”, som Williams uttrycker det, blivit
inkorporerat 1 ett storre sammanhang, ndmligen det kommersiella, och darmed blivit
mode."® Vi menar darfor att ett designersamarbete ger en redan existerande produkt ett
nytt liv och den blir dirmed en modeprodukt. Modevirlden soker efter det nya och
diarmed det atravérda, institutionen ger produkter nytt liv vilket bidrar till att individer

konsumerar dem p4 nytt igen.'*’

Vi har nu pavisat att normcore blivit inkorporerat i ett kommersiellt sammanhang.
Samtidigt lyfter Williams fram att normcore ocksé existerar 1 Williamsburg genom att en

Brooklynbaserad individ beskriver normcore utifran sina erfarenheter:

Just walking around my neighborhood, you see a lot of kids like that — white
sneakers, really washed-out jeans, really ugly leather baseball hats [...] It’s pretty
awful'*

Maffesolis teori om att grupper dgnar sig &t konsumtion pévisar att subkulturer inte har
mbjlighet att std utanfor det konsumtionssamhille som idag existerar.'” Aven om deras
syfte ar att uttrycka en tyst och anonym reaktion mot mode grundar det sig dnda pa att
gora det genom kldder, och ddrmed konsumtion. Subkulturer per automatik ar dérfor

. . ° . . . 12
inte distanserade fran den kommersiella sfiren lingre.'**

18 Williams, 2014.
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“DOWN TO THE CORE”

Moderedaktoren Christiane Nickle har publicerat “Down to the Core” pa Posture
Magazine hemsida och beskriver normcore pd foljande vis: “[...] a trend, aesthetic, and
street style that has saturated Williamsburg, Shoreditch, etc. and is garnered as the new
frontier in fashion.”'** Normcore och dess utveckling beskrivs som ett gatumode som
uppkommit 1 stadsdelen Willamsburg och sedan utvecklats till en trend, ett ideal och en
norm pd modescenen. Nickle pédvisar att normcore har genomgatt en process likt andra
antimoden. En trickle up-process som Polhemus pastér dr vanliga for subkulturella
uttryck och innovationer. Modevirlden inspireras och tolkar gatumode, 1 detta fall
normcore.'*® Normcore har dirfor fatt en storre innebord, begreppet har inom den
kommersiella kontexten Oversatt attityden pé klader som sedan spridit sig som ett

modefenomen.

Nickle beskriver &ven normcore som ett subkulturellt fenomen och forhaller sig till dess
ursprungliga natur men 1 relation till mode. Genom hennes artikel tydliggdrs det att hon
inte kan bortse frdn normcores forhéllande till mode trots dess motarbetade natur och
dess subkulturella uppkomst. Darmed argumenterar vi for att mode och dess system inte
gar att bortse fran 1 relation till normcore da det dr integrerat pd modescenen. Mode har
makten och kraften att kunna integrerar vad det vill d& det ar ett utpriaglat system. Detta
tack vare modets viktare eftersom de plockar upp influenser och gor dem till mode. De
som uppritthéller modesystemet innehar makten vilket medfor att allt har potential att
bli mode, trots fenomenets egentliga syfte och inriktning. Modediffusionen i sin tur

hjalper systemet att legitimera normcore som mode.'?’

Nickle beskriver sedan normcore som ett fenomen som genomgétt en trickle-down-
process: “Trickled down from W to Lucky Magazine and into Buzzfeed Top Twenty
lists, Normcore is everywhere.”'?® Normcore har dirmed genomgatt bade en trickle-up-
och trickle-down-process. Det pavisar att ett fenomen likt normcore har kapacitet att
genomga béda processerna vilket ocksa visar att modet gar 1 cykler. Fenomenet beskrivs

i relation till mode generellt samt dess betydelse och innebord dé artikeln skrevs:

125 Nickle, C. (2014). Down to the Core. Posture Magazine. Hamtad fran
http://posturemag.com/online/2014/07/29/down-to-the-core/ (2015-04-10).
126 polhemus, 1994, ss. 10-12.

127 Kawamura, 2011, ss. 74f, 117.

128 Nickle, 2014.
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I think fashion is in a general mid-summer slump and this is partially due to
Brooklynaztion of the world, the Normcore hype, and general lack of urgency to
re-innovate how we dress.'”

Ett pastaende som pévisar att normcore har saktat ned modet, enligt Nickle. Fenomenet
paverkar darfor modets princip, vilket &r att stindigt fornyas, forbéttras och utvecklas,
som bland annat Polhemus resonerar kring. ' Trots modevirldens tolkning och
erovring av normcore dr fenomenet som princip en motarbetande kraft av modets
grundlidggande princip vilket kan te sig ambivalent. Samtidigt som normcore utger sig

B Detta

for att gd emot modets princip erkédnner Nickle dnda att normcore &r ett mode.
visar att normcore som reaktion inte kan fly modets makt. Normcore som antimode
finner s4 smaningom en vég in pd modescenen, vare sig antimodet vill det eller inte,
vilket dr en podng som genomsyrar de flesta artiklar. Den trickle-down-process som
Nickle talar om pavisar att normcore som mode har sipprat ner. Nér ett mode sipprat ner

132 Dirmed kan vi f3 insikt i att om vi forstar

och nétt lagre nivder har modet dott ut.
normcore utifrdn ett modeperspektiv tenderar normcore som mode att do ut, liksom

andra moden gor. Hon beskriver dock ocksd fenomenet utan en forbindelse till mode:

A sociocultural concept [...] having nothing to do with fashion, that concerns
hipster types learning to get over themselves, sometimes even enough to enjoy
mainstream pleasures like football along with the rest of the crowd.'”’

Normcore beskrivs hir som ett subkulturellt fenomen utan en relation till mode. Nickle
beskriver dessutom en vanlig foreteelse som att se fotboll i1 relation till fenomenet.
Utifran citatet ovan pévisas det att normcore kan framstéllas som vardagliga foreteelser
dér individer bortser frin sin identitet och kan gora saker som egentligen inte passar in i
en persons identitet. Gridnserna mellan identiteter blir flytande. Detta dr normcores
ursprungliga funktion och betydelse utifrin K-HOLEs definition, att vara vanlig och
smilta in och dirmed ocksd vara anonym och tillata identitetsoverskridningar.'** Evans
argumenterar, som tidigare ndmnt, for att subkulturer inte kan existera utanfor ett
konsumtionssamhille och kan darfor inte forbise mode. Hon menar att subkulturer idag

konsumeras fram och darfor havdar vi att det finns ett forhallande mellan mode och

129 Nickle, 2014.

130 polhemus & Procter, 1978.
31 Nickle, 2014.

132 Kawamura, 2011, s. 124.
133 Nickle, 2014.

134 K_HOLE, 2013.
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normcore. Evans pastar att de motstind som tidigare subkulturer har uttryckt idag

. o . o -+ . 1
snarare handlar om att skapa gemenskaper, vilket normcore i sin tur ocksa innebr.'*

Det paradigmskifte som Evans beskriver, som vi tidigare lyft fram, handlar om att
subkulturella rorelser har gétt frén att ta avstdnd frdn konsumtion till att idag inte kunna
bortse fran det. Detta paradigmskifte géllande hur subkulturer idag ter sig kan
exemplifieras genom normcore. Normcore som subkultur har uppstatt 1 det tysta och
utifrdn anonyma forhdllningssitt, vilket skiljer sig fran tidigare subkulturella rorelser
som visat motstand pa ett tydligt och uppenbart sitt. De tidiga subkulturella rorelserna,
sasom punkare och skin heads, har gjort tydliga motstand och i1 det motstdndet funnit
gemenskap och identitet. *® Utifrn en analys om normcore ur ett subkulturellt
perspektiv pdvisas det att normcore skiljer sig frdn tidigare subkulturer bade via
konsumtion 1 kontrast till icke-konsumtion och anonymitet i kontrast till uppenbara
motstdnd. Normcore som fenomen har dirmed uppstétt pa ett nytt subkulturellt sitt;
genom en ny agenda. En agenda som gor att gridnsen mellan subkultur och

kommersialism luckras upp.

“BREAKING DOWN THE #NORMCORE LOOK”

Modeskribenten Brent Taluur Ramsey bryter ned normcore som stiluttryck i Paste
Magazine, via artikeln ”Breaking Down the #Normcore Look” som publicerades den 9
april &r 2014, genom att exemplifiera plagg i en kort redogorelse for att beskriva dess

karaktéristiska stildrag:

Combine dad-worthy jeans with bland, generic sneakers and a sweatshirt worthy of
those 2 a.m. deli runs across the street—and what do you get? Well, the normcore
look, of course!"”’

Genom att illustrera plagg och dirmed beskriva normcore 1 relation till det yttre gor att
vi kan fOrstd normcore som ett stiluttryck. Normcore uppfattas ddrmed frimst som
utstuderat mode utifran artikeln. Déaremot beskrivs normcore i1 en relation mellan
antimode och mode: “What is normcore exactly? The media has recently started to dub
this trend as the ’anti-fashion fashion.””'*® Detta argument gor att vi kan forstd

fenomenet som antimode och mode och den relation de har till varandra, vilket vi

135 Evans, 1997, s. 171.

"% Evans, 1997, ss. 169-171, 173.

7 Ramsey, B. T. (2014). Breaking Down the #Normcore Look. Paste Magazine. Himtad frén
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tidigare pavisat i redovisningar och analyser av vart material. Det ter sig ofrankomligt att

forbise detta faktum.

Antimode och mode har ett samband, ett samband dar olika idéer om normcore utgor ett
utbyte och att det darfor kan ses som en process som bade verkar inom antimode och
mode."* Normcore kan pé sa vis ocksa forstas som en process. Normcore utvecklas som
antimode 1 en subkulturell kontext dir fenomenet fortsétter att utveckla sig, innebdrden
av vad normcore som antimode dr, dr inte bestdndig. Likasad 1 en kommersiell kontext
dir normcore dr mode. Diskursteorin kan darfor appliceras for att visa pa utvecklingen
av fenomenet som antimode och mode. Artikeln pédvisar normcores fordndrade natur
som ett socialt fenomen genom att framstilla antimode och mode i forhallande till
begreppet. Normcore har ingen bestindig innebord eller ett bestdndigt uttryck,
fenomenet fordndras och utvecklas hela tiden, vilket diskursteorin foresprakar. '*

Déremot har artikeln fixerat en betydelse beroende av tid och rum.

Motsédgelsefullt nog beskriver Ramsey ocksd fenomenet utifrdn en kommersiell kontext

och visar pa dess utveckling:

From budding trend to fashion movement, the fashion community has seen this
look go from Williamsburg, Brooklyn to high-fashion street style blogs and
magazines like Tommy Ton, Vogue, Vanity Fair and Lucky. Though many
observers are referring to this as the trend of blending in, normcore has taken on a

life of its own, reflecting timeless classics and no-nonsense fashion in mainstream
141

ways.

Ramsey menar att Williamsburg ér platsen dar normcore uppstétt, for att sedan muteras
och anammas av den kommersiella modescenen. Det pavisar en medvetenhet om
normcores ursprung men ocksd modevérldens upptagning och dess makt att omskapa
och anpassa ett subkulturellt uttryck, vilket Polhemus centrala argument &r 1 hans
jamforelse mellan subkultur och mainstreamkultur. Ramsey illustrerar ocksé en trickle-
up-process, som Polhemus menar beskriver relationen mellan subkulturella stiluttyck
och modevirldens upptagning av dem, vilket tidigare pavisats.'** 1 Willamsburg har
normcore uppstdtt som en subkulturell innovation for att sedan upptas och anpassas till
den kommersiella modescenen. Detta dr vad som hirleds frin Ramsey artikel, vilket

skiljer sig frdn de andra artiklarnas utgingslége nir de beskriver normcore.

139 Steele, 1997, s. 285.

140 Jorgensen & Philips, 2000.
141 Ramsey, 2014.

142 polhemus, 1994, ss. 10-12
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Genom denna uppsats fixeras normcore for att skapa en forstaelse av fenomenet genom
vart utvalda material samt den metod och de teorier vi valt att applicera. En diskussion
om normcore gir inte att fora utan hénvisning till andra fenomen, menar vi. Aven
materialet pdvisar att det inte gér att diskutera normcore utan att pavisa dess relation till

nagot redan etablerat och igenkénnbart. Kommande citat demonstrerar detta forhédllande:

They might look like they’re dressing normally, but they are actually dressing
fashionably in an understated “normal” way. (Think style icons like Jerry
Seinfeld or Steve Jobs—and anything Gap has been carrying since the late
‘80s.)'*

Det ar forst ndr normcore kommer i1 kontakt med etablerade foreteelser och egenheter
som vi kan fOorstd dess ambivalenta och icke egendomliga karaktdr. De tolkningar av
normcore som framtrader dr minga ganger illustrerade utifrdn konnotationer till saker
som &r allmént kdnda vilket 1 sin tur bidrar till var tolkning av fenomenet. Darmed
skapar dessa konnotationer ett ramverk for att forstd normcore, det vill sdga antimode,
mode, subkultur och kommersialism. Idag kan vi forstd fenomenet utifrdn de paralleller

modeskribenterna framhéver.

NORMCORE SOM ANTIMODE OCH MODE
Normcore som socialt fenomen utifran diskursiva forhallanden maste fixeras vid tid och

144 Vart material

rum for att forstd hur fenomenet kan tolkas 1 ett sammanhang just nu.
visar att normcore har intagits pd modescenen eftersom de behandlade artiklarna
befinner sig pa plattformar som ar aktérer inom modebranschen. Moderedaktorer pa
tidningarna har legitimerat normcore som mode genom att placera normcore i ett
modesammanhang. De har ddrmed ocksé legitimerat och systematiserat normcore som
kladstil genom att beskriva sina tolkningar av fenomenet. Modesystemet jobbar stindigt
med att uppratthalla tron pd mode och de arbetar dirfor aktivt med att sprida denna tro
via de kanaler de verkar i, menar Kawamura. Mode som symbolisk produkt dr separerad

> Normcore utanfor ett

fran kldder men alla klider har potential att bli mode."
modesammanhang kan dirfor tolkas in 1 begreppet klider men ndr modesystemet
legitimerat normcore blir dessa istdllet mode. Normcore har pa detta sdtt omvandlats

frdn en materiell till en symbolisk produkt.

143 Ramsey, 2014.
14 Winther Jergensen & Philips, 2000.
145 Kawamura, 2011, s. 70.
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Det 4r modesystemet som valt ut att normcore ska bli mode men de hade lika gérna
kunnat forbise detta kldduttryck. Eftersom antimode hotar modets utveckling gér det att
tolka in att modesystemet gor normcore till mode for att vinda dess “negativa” inverkan
pa mode till sin fordel. Darfor integreras normcore pa modescenen. Kawamura menar att
de personer som ingar 1 modetsystemet dr de frimsta foresprakarna for vad som ska
komma att bli mode. Hon beskriver det som att systemet viljer ut vilka plagg som ska
bli mode for att mode som fenomen och symbolisk produkt ska uppritthillas.'*® Vi
hévdar att, som en utveckling av Kawamuras resonemang, normcore genom kldder visar
pa en livsstil och denna livsstil har potential att skapa mervidrde for modesystemet
eftersom normcore innefattar mer én bara kldder. Det skapar en tro pa mode som symbol
1 forhallande till identitet. Kawamura sdger att mode som social institution formar och
paverkar individer och samhille.'"’ Detta gor att modesystemet i sin tur formar

manniskor till att anamma normcore som livsstil.

Normcore som antimode och mode bestdms utifrdn vilket ssammanhang som fenomenet
och begreppet anvdnds. Det d&r sammanhanget som fixerar betydelsen av normcore,
vilket ocksd demonstreras i analysen av artiklarna. Mode som term &r inte statisk eller
fixerad utan begreppet 4r beroende pa den kontext det placeras i.'** Nagot som kunnat
likstdllas med mode 1 ett sammanhang vid ett tillfdlle kan dven likstéllas med antimode i
ett annat sammanhang vid ett annat tillfille.'* Vi kan forstd normcore som bade
antimode och mode pd grund av dess ofixerade karaktir och normcore ur bada
perspektiven 1 vart material. Dock belyser artiklarna frimst att normcore genomgatt en
trickle-up-process, vilket pdvisar att fenomenet gir att fOrstds utifrdn den relation
subkultur har med mode. Innebdrden kan forflyttas utifrdn den kontext normcore
beskrivs i. En trickle-up-process méiste inte vara giltig som forklaring av normcores
relation med antimode och mode 1 ett annat sammanhang, darfor maste vi hela tiden
forhélla oss till att normcore som fenomen inte kan forklaras utifrdn ett universellt

perspektiv.

Kawamura menar att gatumoden forut kunde forstds som antimode men att de sedan

blev mode."*® Analysen av materialet for denna uppsats visar pa att normcore kan vara

146 Kawamura, 2011, ss. 74f.

147 Kawamura, 2011, ss. 74-78.

148 Jorgensen & Philips, 2000.

14 Barnard, M. (1996). Fashion as Communication. London: Routledge, s. 71; Jorgensen & Philips, 2000.
150 Kawamura, 2011, s. 157.
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bade och samtidigt och att normcore existerar pa olika platser dér tolkningarna &r
distinkta, detta genom Céline och Williamsburg som konkreta exempel. Normcore har
gatt fran att vara ett gatumode, och dirmed antimode, till att upptas av modet. Denna
trickle-up-process utesluter dock inte att normcore fortfarande kan tolkas som ett
antimode 1 ett annat sammanhang. Sammanhangen behdver inte vara beroende av

. . o 151
varandras tolkningar #ven om de ocksa kan vara det."

Inom en modekontext dr det sannolikt att normcore med tiden kommer do ut och dirmed

52 Den frimsta skillnad mellan normcore som antimode och

ersdttas med nagot nytt.
mode gar darfor att finna 1 den tidsbegriansning fenomenet har utifrdn de olika
perspektiven. Antimodets och modets olika principer motarbetar varandra och hotar
varandras existens.'” P4 grund av detta 4r det en stindig kamp om definitionen av vad
normcore dr. Samtidigt kan vi forstd normcore 1 en modekontext utifran principen att
modet upptar det pa grund av att normcore som antimode &r ett hot mot modets princip.
Dérfor ar det relevant for modetsystemet att integrera normcore 1 deras kontext, alltsa
den kommersiella. Polhemus och Procter menar att de stindiga fordndringarna modet
star for hotar individen och dess identiteter. Normcore syftar till att stdrka individen och
genom det skapa gemenskap, vilket gor att det inte kan fOrstds som mode utifrdn
Polhemus och Procters argument. Men pd grund av den sociala rorlighet som olika

identiteter bidrar med kan normcore existera som mode. Polhemus och Procter menar att

ett fenomen kraver friktion for att kunna verka, vilket normcore bidrar med. 154

[ vart material beskrivs normcore-stilen minga ginger som traditionell och klassisk
vilket styrker dess tillhorighet till antimode. Polhemus, Procter och Fliigel menar att
plagg som karaktiriseras pa det viset dr fixerade klider och ddrmed antimode. '
Normcore 1 detta sammanhang och vid denna tidpunkt kan dock inte endast forstas som
ett antimode eftersom antimode som fenomen faller utanfér det organiserade
modesystemet. Modeskribenterna har integrerat normcore i en kontext som handlar om

mode och dirmed ingdr normcore automatiskt 1 modesystemet, menar vi.

Samtidigt som det material vi studerat pdvisar att normcore kan tolkas som ett antimode

och ett mode hivdar vi att Polhemus och Procters syn pd antimode som bestindig

151 Jorgensen & Philips, 2000, ss. 15f.

152 Kawamura, 2011, s. 124.

153 polhemus & Procter, 1978, s. 56.

15 polhemus & Procter, 1978, ss. 32, 55f.
155 polhemus & Procter, 1978, ss. 291, 41.
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klddsel och mode som stindigt foranderligt 4r relevant att ifrigasitta.'*® Detta grundar vi
pa det faktum att normcore som klddstil ruckar pa idén om att ett uttryck maste
definieras som antingen mode eller antimode. Denna uppdelning kan inte ses som giltig
da normcore dr ett tydligt bevis pa detta. Detta resonemang pavisar att Fliigels forskning
om antimode frén &r 1951 skiljer sig mot hur vi idag kan fOrstd ett fenomen utifrén ett
antimodeperspektiv. Granserna mellan antimode och mode ter sig flytande istéllet for att
fasta riktlinjer bestimmer hur vi kan forsta begreppen. Dérfor stiller vi Polhemus och
Procters teori om antimode och mode, med hérledning till Fliigels forskning, som skilda
fenomen 1 en jimforelse med Davis teori om att antimode har en relation med mode och
menar dirmed att normcore konkretiserar Davis teori, men ménga génger motbevisar

Polhemus och Procters argument.

Aktorer 1 modesystemet, 1 detta fall modeskribenter, har bendmnt normcore som en stil
som karaktériseras av klassiska plagg som héller dver tid. Klassiska plagg ingér dven 1
ett modesystem, vem sdger att dessa plagg maste beskrivas som antimode? Utifrén detta
argument dr Polhemus, Procters och Fliigels tankar om bestindig klddsel inte direkt
applicerbara pa normcore som fenomen. Det krdvs en medvetenhet om att ndgot inte &r
det ena eller det andra utan att relationen mellan antimode och mode inte gér att forbise

eftersom normcore som fenomen 1 sig dr komplext och diskursivt konstruerat.

For att utveckla resonemanget om normcores relation mellan antimode och mode havdar
vi att varumirken som anses vara normcore dr mode medan plaggen som stir for
anonymitet kan ses som ett antimode, sdrskilt innan modevidktare har legitimerat
normcore och dess stil som mode. Detta bevisar &nnu en gang att normcore kan vara
bade antimode och mode. Normcore som konkreta plagg forvandlas till mode som ett

abstrakt fenomen och symbolisk produkt via modeviktarnas legitimeringsprocess.'”’

NORMCORE SOM SUBKULTUR OCH KOMMERSIALISM

Antimode borjar inom subkulturer for att sedan upptas av modet. Nér det upptagits av
modet blir det automatiskt kommersiellt. Subkulturella uttryck uppstar som en reaktion
och ett avstdndstagande, detta &r en process som subkulturer genomgar, uttrycker

Hebdige. '** Det gir dock inte att ta avstind och stilla sig utanfor ett

156 polhemus & Procter, 1978, ss. 29f.
157 Kawamura, 2011, s. 96.
138 Hebdige, 1988, s. 130.
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konsumtionssamhille."”® Utifran Evans tankesitt menar vi att subkulturer kan foridndra
konsumtionsmonster genom att vélja att konsumera specifika produkter och dirmed
uttrycka en identitet och gemenskap. Subkulturer, 1 detta fall normcore, handlar darfor

inte om att avsédga sig konsumtion utan att istéllet konsumera ritt produkter.

Genom att analysera normcore ur ett subkulturellt perspektiv kan vi forstd hur
subkulturer idag fordndrat sin konsumtion och anpassat sig till att konsumera pa ett sétt
som forstdrker de budskap som vill uttryckas istillet for att avsidga sig konsumtion. Detta
gér 1 linje med Evans argument om att subkulturer idag har genomgatt ett paradigmskifte
som gor att de inte kan stélla sig utanfér den konsumtionskultur som samhillet verkar 1.
Subkulturer och deras samhilleliga motstdnd star darfor inte langt ifrdn den
kommersiella sfaren. Uttrycken har fordndrats och dr idag subtila, vilket gor det
komplext att analysera ett fenomen som subkulturellt i relation till kommersiellt.'®
Normcore som socialt fenomen tillhor varken det ena eller det andra utan det verkar 1
bada pa grund av att skillnader mellan subkultur och kommersialism har suddats ut och
blivit flytande. Evans resonerar, likt Maffesoli, kring att detta kan bero pa att subkulturer
idag vill finna gemenskap i en splittrad virld istéllet for att gora motstdnd.'®' Samhallets
komplexitet visar att normcore som exempel har fordndrat subkulturer och dess

innebord.

En annan syn pa varfor subkulturer flyter samman med kommersialism, menar Evans,
kan bero pé att media fordndrar normcores initiala innebord. Kunskap som produceras
om subkulturer hotar dess exklusivitet.'®> Media skapar en brygga mellan subkultur och
kommersialism som dr svar att fringa 1 ett mediesamhélle. Hebdige dr pd samma spér
som Evans och hennes tankar om media i relation till subkultur och kommersialism. Han
menar att media dr den bidragande faktorn till att den ojimnhet som tidigare existerat
mellan subkultur och mainstream nu neutraliserats.'®® Maffesolis argument om att
masskulturen dr upplost och att individer organiseras utifrdn konsumtion kan vara ett
svar pa varfor vi inte kan forstd normcore som endast subkultur eller kommersialism. I
masskulturen &r mainstream ocksa upplost eftersom dessa gar hand 1 hand. Subkulturella
grupper organiserar sig inte utifrdn motstdnd utan istdllet utifrdn konsumtion. Darfor har

subkultur och kommersialism blivit ett. Det dr “subkulturella” grupper som konsumerar

1% Evans, 1997, ss. 170-172.
10 Evans, 1997, ss. 1691, 173.
161 polhemus, 1994, ss. 9f.

162 Evans, 1997, s. 175.

19 Hebdige, 1979, ss. 54f, 130.
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vilket bidrar till ett nytt sétt att forstd hur samtida fenomen som liknar subkultur kan

forstas.

Artiklarna lyfter fram Williamsburg och beskriver vilka plagg och marken som existerar
1 den kontexten, exempelvis New Balance sneakers. Som kontrast lyfts Céline fram som
varumérke utifrdn den kommersiella aspekten. De olika kontexterna uttrycker normcore
pa olika vis, genom olika varumirken. Darfor kan vi forstd normcore 1 forhéllande till
bade subkultur och kommersialism, de utesluter inte varandra utan de samverkar. Det
finns ddremot subkulturella aspekter som kan distansera sig frdn det kommersiella

sammanhanget da subkulturella uttryck bestar av mer én att uttrycka sig genom klader.

Det virala via sociala medier tillaiter en kommersiell kontext att ha kontakt med
normcore som subkultur. P4 sa sétt ar det latt for kommersialismen att anamma nagot
som fran borjan startat 1 en subkultur for att sedan utveckla den klddmissiga estetiken 1
sin egen kontext och gdra den till mode. Personer som 4r en del av subkulturen
kommunicerar mojligen sin konsumtion, och det kulturella virde det innehar, till andra
som sedan tar efter det, oberoende av kontext. Nir denna process utokas tillrackligt
tillskrivs nya inneborder pd exempelvis ett par sneakers som da blir modeméssiga

utanfor den subkulturella kontexten.'®*

Detta pavisar den makt prosumenter innehar i
skapandet av produkters vérde. Villkoren for normcore dr dock inte desamma 1 subkultur
som kommersialism, vilket vi genom studien belyst, eftersom normcore som socialt
fenomen inte gar att forstd pd samma sitt inom olika diskurser. Den kommersiella
kontextens registrering av normcore innehar inte samma innebord som normcore har 1

subkulturen eftersom olika diskurser inte innehar likadana objektiva uppfattningar som

.. .. o o -1
gdr att normcore kan forstas pa ett vis.'®

Trickle-up-processer hédnvisar till att kreativa uttryck s&@ smaningom hamnar pd den
kommersiella modescenen.'®® Det faktum att anvindningen av sociala medier okat gor
att en trickle-up-process dkar 1 takt, menar vi. Influenser fran gatan kan snabbt plockas
upp och hdrmas. Samtidigt 6ppnar Jenkins upp en alternativ férklaringsmodell som visar
pa att man inte behover anvidnda hierarkiska forklaringsmodeller och applicera det pé
olika grupper 1 samhillet. Istdllet menar han att media har Oppnat upp for en

demokratiseringsprocess som tillater subgrupper att vara delaktiga i skapandet av

1% Jenkins, 2006, s. 257.
19 Jorgensen & Philips, 2000.
1% polhemus, 1994, s. 12.
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mode.'®” De blir prosumenter istillet for att endast hinvisas till att vara konsumenter.
Subgrupperna har mgjlighet att skapa innehall 1 det offentliga rummet och kan dérfor ses
som modeviktare, dven om Kawamura hénvisar den makt endast till moderedaktorer

. . 1
och modejournalister.'®®

De innovationer som borjar i subkulturen har mgjlighet att bli mode, vilket kan vara
positivt eftersom det jimnar ut samhillet och de hierarkier som idag existerar. Istdllet
kan alla vara delaktiga i modet och det legitimerade modesystemet har inte all makt
langre eftersom de &dr beroende av att uppta innovationer fran subkulturer. Déarfor kan
normcore ocksa, utifran Jenkins forklaringsmodell, forstds som ett antimode da det
frintar modeviktares makt att bestimma vad som skall konsumeras. Subgrupper kan
sprida kreativa uttryck via sociala medier och allménheten har mojlighet att f6lja dem
dar. Individer &r inte beroende av att kdpa modetidningar for att f6lja nya modeuttryck.

Utifran detta stéllningstagande bevisar vi att modeviktare, utifrin Kawamuras
definition, forlorat sin egenméktiga makt de tidigare haft for att styra modet. Normcore
som subkultur deltar i skapandet av vad som skall blir mode och innehar en makt,
sarskilt 1 forhédllande till egna kanaler pa sociala medier, att skapa moden. Modevéktare
och subkulturer ingér darfor snarare i en relation med varandra. Polhemus beskriver
dock att det inte upplevs populdrt att modet frantar subkulturernas stiluttryck och
omvandlar dem till mode.'® Men eftersom synen p& subkultur i forhllande till
kommersialism utvecklats menar vi att, likt Maffesoli, att det paradigmskifte som
fordndrat synen pd subkulturer och dess intentioner dppnat upp for andra grupper i
samhdllet att uppritthalla mode som symbolisk produkt, men dven nya modeuttryck.

Kawamuras beskrivning av en tydlig modehierarki dr ddrmed vidareutvecklad.

17 Hebdige, 1978, ss. 54f, 130.
168 Kawamura, 2011, s. 125.
19 polhemus, 1994, s. 12.
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SLUTDISKUSSION OCH VIDARE PERSPEKTIV

Baserat pd det utvalda empiriska materialet fixerar denna uppsats normcore och dess
betydelser i1 en specifik tids- och rumsmaéssig kontext. Tack vare denna fixering har vi
kunnat analysera, diskutera och normcores tvetydighet 1 dess forhallande till subkultur,
kommersialism, antimode och mode dédr dessa begrepp som olika teman lyfts fram,
vilket har varit det huvudsakliga syftet. Syftet har ocksé varit att undersoka hur vi kan
forsta att normcore forklaras utifrdn fyra olika perspektiv. Diskussionerna har gjort
utifran sju artiklar som vi hidmtat frdn brittiska Vogue, brittiska ELLE, New York
Magazines modefilial The Cut, Her Campus, Posture Magazine, Paste Magazine och
The New York Times. Aven trendrapporten frin K-HOLE har analyserats och integrerats.
Eftersom vi har preciserat normcore och dess innebord kan det tdnkas bidra till den
framtida akademiska forskningen om fenomenets vidare utveckling for att skapa en
storre forstaelse for vad normcore dr och vad det kan sdga om samtidens subkulturella
och kommersiella plattformar. En forstaelse for normcore idag kan bidra till vidare
jamforande analyser 1 framtiden 1 akademiska sammanhang eftersom normcore ér ett

diskursivt format fenomen dr dess innebord sténdigt foranderlig.

Vi har analyserat normcore och dess fordndrade karaktir inom tva olika kontexter:
subkultur (stadsdelen Williamsburg) och kommersialism (modehuset Céline).
Uppsatsens fragestéllningar har berort hur vi kan forstd normcore som antimode och
mode utifran det valda materialet, hur normcore beskrivs som subkultur och
kommersialism, hur vi kan forsta att normcore skildras pa ett kontrasterade sdtt i en och
samma kontext samt hur normcore integreras pa den kommersiella modescenen. Var
analys pavisar att det gar att tolka normcore pa olika sétt beroende pa hur en text gor
fenomenet framtrddande. Materialet &r ambivalent och motsidgelsefullt minga génger,
vilket skapar intressanta reflektioner i forstaelsen for normcore. Skribenterna & ena sidan
beskriver att normcore &r subkultur men att det & andra sidan ocksd dr kommersialism.
Denna motsdgelsefullhet pavisar att kontrasten mellan subkultur och mainstream inte &r
varandras motsatser utan att normcore snarare forenar dem. P& sd sitt bevisar

skribenterna samtidigt att de inte motsager sig sjilv.

Uppsatsen har formats efter hypotesen att normcore, likt andra subkulturer som
beskrivits 1 forskningsdversikten, uppkommer eftersom det finns ett missndje kring, i
detta fall, samtida modeuttryck. Materialet pavisar att normcore kan ses som ett

antimode eftersom dess uttryck gér emot utstuderat och uttrycksfullt mode. Normcore ér
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anonymt och kan darfor beskrivas som en reaktion, alltsd ett antimode. Dock blir
normcore inte ett de facto avstandstagande eftersom det, precis som det utstuderade
modet, handlar om att konsumera. Darfor dr normcore en reaktion som inte ar lika
aggressiv som andra subkulturella uttryck tidigare varit. Normcore &dr en reaktion mot
dagens individfokus, identitetsskapande och hur dessa uttrycks via kldder som sticker ut,
inte politiska och samhilleliga problem. Dirfér kan normcore uppfattas bdde som
antimode och mode. Normcore som antimode visar att antimode kan vara lika mycket
mode som mode 1 sig sjilvt r, vilket Davis framhdver nér han pratar om dessa fenomen
i relation till varandra, vilket tidigare diskuterats.'’® Var hypotes innefattar dven tesen att
normcore som antimode upptas av den kommersiella modescenen. Det material som
studerats har visat pa att normcore inte star i opposition till konsumtion utan att det
snarare kretsar kring det. Normcore handlar om att konsumera, men de produkter som
konsumeras signalerar ett avstind mot andra rddande moden. Ddrmed har normcore som
reaktion blivit en del av den kommersiella kontexten, vilket det frdmst blivit pd grund av
att modeviktare legitimerat normcore som mode, men ocksa att grinserna mellan
subkultur och mainstream inte kan forstds som kontraster, vilket gér 1 linje med Evans
och Maffesolis argument om det paradigmskifte som skett inom subkulturer och deras

tillhorighet i konsumtionskulturen.'”

Utifrdn deras tankar har vi pévisat ett konkret
fenomen som styrker deras argument om att subkulturer inte kan avsédga sig konsumtion

och didrmed stélla sig utanfor ett konsumtionssamhélle.

Modeviktare innehar makten att bestimma och ddrmed utse vilka varumérken som ska
forknippas med normcore, vilket Kawamura argumenterar for ndr hon menar att
modeviktare, det vill siga journalister och moderedaktérer, dikterar modet.'’* Céline &r
ett genomgéende exempel som stindigt aterkommer 1 materialet. Modevéktarnas
tolkningar av normcore blir Oversatt till den estetik Céline som varumérke stér for.
Céline har pa samma gang, formodligen aktivt, format normcore sa att det gér létt att
konsumeras pd en kommersiell marknad. Detta visar pd hur normcore integreras pd en
kommersiell modescen. Samtidigt pavisar det ocksd hur diskursiva formationer skapas.
Den bild modevéktarna har av normcore ser de som den allméngiltiga och korrekta. Det
ar inte en slump att Céline omndmns 1 flera artiklar eftersom modeviktarna tillhor

samma kontext och ddrmed har en liknande syn pa Céline som normcore. Normcore for

dem ér likstallt med Céline.

0 Davis, 1992, s. 161.
! Evans, 1997, ss. 1691, 173; Maffesoli, 1996, ss. x, 96.
172 Kawamura, 2011, s. 125.
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Dock integreras Williamsburg 1 artiklarnas narrativ som en plats dér normcore florerar.
Materialet forhéller sig till normcore och dess geografiska ursprungliga plats i relation
till den kommersiella kontexten. Williamsburg omnédmns i1 den kommersiella kontexten
vilket visar pé att det finns ett intresse for normcore som subkultur och antimode. Det
faktum att normcore kan ses som ett subkulturellt uttryck innebér, menar vi, att det finns
ett intresse for normcore som subkultur och de kreativa innovationer som uppkommit.
Vi anser att detta skapar ett storre sammanhang som den kommersiella kontexten finner
inbjudande. Att relationen mellan subkultur och kommersialism bidrar till en storre
samhorighet. Detta kan vara grunden till att Williamsburg omnamns i tre av artiklarna.
Den kommersiella kontexten anvidnder Williamsburg, antimode och subkultur for att
skapa ett samband. Detta exemplifierar hur ett socialt fenomen kan f6rindras och
integreras pa den kommersiella modescenen. Samtidigt blir det problematiskt att utga
frdn den kommersiella kontextens definition av subkultur eftersom den dr definierad av
det masskulturen. P4 sa sitt inkluderas subkultur 1 ett mainstreamsamhalle trots dess
egentliga syfte att exkludera sig sjdlva, genom ett motstand. Denna problematik lyfter
Hebdige fram och vi menar pd samma ging att det inte gir att utgd fran subkulturers
egentliga syfte utan vi kan bara tolka det utifran den kommersiella kontext det material

. s e
vi studerar befinner sig i.'”

Mode som princip star for fordnderlighet och antimode star for det bestidndiga, ett
tankesdtt som hela uppsatsen genomsyras av, i1 linje med Polhemus och Procters
resonemang.'* Nir ett antimode blir integrerat som mode har antimode bidragit med
nagot nytt och didrmed till modets foranderlighet. Antimode bidrar till den f6rdndring
och utveckling som mode hela tiden efterstrdvar. Modet anvinder antimodet till sin
fordel for att kunna uppritthalla den grundldggande principen om ombytligheten, vilket
Davis argumenterar for.'”” Dessutom menar Hebdige att subkulturer genererar nya
trender och moden vilket forser den kommersiella sfaren med nytt material att arbeta
med.'”® Dirmed visar Davis och Hebdiges tankar om relationen mellan subkultur och
kommersialism liknande tendenser. P4 samma sétt hdvdar vi att har normcore som
antimode och subkultur har svért att inte bli integrerat i modet eftersom modets princip

hela tiden soker efter nya innovationer att anamma, vilket antimodet och subkulturen

bidrar med. Darfor bidrar vi med ett resultat som visar pé att antimode och mode inte

173 Hebdige, 1988, ss. 92-94.

174 polhemus & Procter, 1978, ss. 29f.
175 Davis, 1992.

176 Hebdige, 1988, s. 95.
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langre kan definieras utifrdn Polhemus och Procters teori. Istéllet visar normcore att

antimode inte behover vara bestindigt och att mode inte maste vara foranderligt.

I uppsatsen har vi utgétt frin normcore som subkultur, men genom materialet kan vi
snarare forsta det som en ungdomskultur. En ungdomskultur som uppstétt genom sociala
medier, som materialet pavisar. Evans pratar om att subkulturer idag inte gér att stilla
sig utanfor konsumtionssamhéllet och d& menar vi att subkultur som begrepp inte dr
aktuellt for att beskriva normcore som fenomen. Subkulturer forr samlades inte kring
konsumtion. Genom att studera normcore pavisas motsatsen och gar i linje med Evans
resonemang om att subkulturer inte kan stilla sig utanfor ett konsumtionssamhille.'”’
Normcore kan forstds som en ungdomskultur vilket 1 sin tur kan pavisa ett potentiellt
paradigmskifte av hur “motstdndsgrupper” aktiveras. Materialet pavisar att normcore
kan vara bade ungdomskultur och kommersialism och antimode och mode. Diaremot kan
den ursprungliga betydelsen av normcore gétt igenom en utveckling, vilket i sin tur visar
att fenomenet forst kan ses som ett antimode och sen som ett mode. Ddarmed &r normcore
och dess definition beroende av den kontext den befinner sig i, samt 1 vilken tid.
Fenomenet kan aldrig ha en Overgripande forklaring som &r universell, som gor att

normcore uppfattas och innebédr samma sak dverallt.

Med denna uppsats har vi strdvat efter att analysera, diskutera och problematisera
normcore och pa vilka sitt fenomenet kan forstas. Vi har genom vart material pavisat att
normcore gir att uppfattas och forklaras som antimode, mode, subkultur och
kommersialism. Vi menar att alla dessa verkar 1 en relation med varandra vilket
askadliggors genom var analys och det material vi studerat. Det finns olika tolkningar av
vad normcore dr och den ena tolkningen utesluter inte den andra utan istéllet pavisar
artiklarna att det inte gar att fixera normcore utifran ett universellt perspektiv dir synen
pa fenomenet dr densamma 1 tid och rum. Eftersom normcore ar fordnderligt dr det
tolkningar som bestimmer vad normcore dr. Dessa tolkningar har, och kommer att,
variera, vilket pdvisar det sociala fenomenets komplexitet. Citatet nedan beskriver att

normcore ir svaret pd individens ambivalenta natur:

Normcore knows your consumer choices aren’t irrelevant, they’re just temporary.
People compromise, people are inconsistent. Making one choice today and a
conflicting choice tomorrow doesn’t make you a hypocrite. It just makes you
complex. Consumption has never been a chance for absolute self-actualization. It’s
always been a matter of navigating the facts on the ground.'”

177 Evans, 1997, s. 172.
18 K-HOLE, 2013.
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Utifran denna beskrivning pdvisas det att individer d4r komplexa och att det &r svért att
forhélla sig konsekvent i alla sina val. Normcore ar svaret pa att kunna vara ambivalent
och medfoér darmed en acceptans och tillitelse for det faktum. Normcore som
grundprincip tillater att normcore sjilv dr mangtydig och darfor kan vi forstd normcores

tillhorighet 1 de tolkningar som lagts fram.

Vi har i analysavsnittet 6ppnat upp for en diskussion om att normcore som fenomen kan
tolkas som en borjan pa ett paradigmskifte. Vi menar att eftersom normcore ifragasétter
det faktum att identiteter skapas utefter de kldder individer véljer att bdra s& motsétter
det sig tidigare subkulturella uttryck som viljer att uttrycka identitet genom klader.
Normcore-stilen tillater individers personligheter att komma fram eftersom kldderna ar
anonyma. Detta eftersom anonyma kldder skapar frihet att vara den man vill nir man
vill det. Uttrycksfulla klader har en formaga att lasa individers identitet pa grund av de
kldder de bir, klider som medfor sirskilda forvintningar och ddrmed en sérskild
identitet att forhélla sig till. Den anonymitet normcore foresprakar dppnar upp for ett
nytt synsitt pa hur identitet kan uttryckas. Multipla identiteter ska hyllas sa att individer

inte ska kénna sig som hycklare nir de inte forhéller sig till den forvéntade mallen.

Vi har beskrivit att normcore kan ses som ett mode och dirmed att det &r utbytbart, men
vi menar ocksa att normcore som mode samtidigt Gppnar upp for ett storre sammanhang
an den klddpraktik som normcore kan tolkas som. Normcore-fenomenet dr pé sa vis ett
ifragasittande av samtiden, vilket pavisar att vi ocksa kan forhalla oss till dess innebord
och didrmed forstd det som ett motstand som foresprékar en fordndring. Med hénsyn till
var hypotes om att normcore ter sig pa liknande sétt som tidigare historiska antimoden
gjort kan vi ddrmed pévisa att normcore kan fOrstds utifrdn detta perspektiv. Dock
menar vi inte att normcore uttrycks pd samma vis, utan snarare att det bara kan ses som
ett motstand. Istéllet for att motsétta sig konsumtion s& motsétter normcore sig sédrskilda
uttryck och identiteter genom att konsumera péd ett annorlunda sétt. Darfor foregar
normcore inte som ett exempel for att forstirka hur tidigare antimode forhallit sig utan

visar pa en fordndring av forstaelsen for antimode som fenomen.

I bakgrunden uttryckte vi ville undersdka normcore eftersom det ar ett diffust begrepp
och darfor ville vi undersdka fenomenet utifrdn de beskrivningar som i materialet lyfts

fram. Genom frigestéllningarna har vi visat att normcore kan beskrivas utifrén fyra
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olika aspekter och att normcore didrmed ar diffust men att denna studie kartlagger och
analyserar pa vilka sitt normcore kan forstds pa. Trots den diffusa inneborden har denna
uppsats klargjort varfor vi kan forstd begreppet som ambivalent. Normcore som
fenomen ar tvetydligt pa grund av att flera diskurser skriver om begreppet och dérfor
skapas meningsskiljaktigheter som dock dndd maste bejakas for att en forklaring ska
kunna formas. P4 grund av olika forklaringar blir normcore ett samlingsbegrepp for
manga perspektiv. Likt de argument som diskursteorin foresprdkar kan normcore inte

utvecklas till en sjdlvklart och universell betydelse.'”

Eftersom vi kartlagt att normcore &r ett socialt fenomen som ar diskursivt format ar det
av relevans att jimfora det material denna uppsats applicerat med nytt material frdn
2015. Sadant material finns att tillgd, vilket 1 sin tur visar pa att normcore fortsdtter att
vara relevant att studera. En jimf6rande analys material emellan, dér tid och rum skiljer
sig at, kan bista till att forskningen kan utveckla forstaelsen for normcore som fenomen

och vad det 1 sin tur kan sdga om den kulturella samtiden.

1" Jgrgensen & Philips, 2000,s. 31.
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