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Abstract

Make a scene

Modern democracy is heading towards an increasingly individualistic society
where extra-parliamentary groups who previously had a direct opportunity to
influence policy decisions have become increasingly dependent on indirect
advocacy methods. As the use of public relations and direct action have increased,
the media have gotten an increasingly central position in the political debate. With
the belief that weak sources have no real opportunity to influence media, media-
relations and public relations research have been focusing on the stronger sources
and their relations with media. However, recent studies show that weak sources
too have been successful in using media relations as a communication strategy.
This study intend to contribute to the existing research and to create a better
understanding of how social movements use civil disobedience in their media
relations work. Empirical data was collected by conducting six semi-structured
interviews with three social movements, with a total of two recipients per social
movement. The study results show that civil disobedience can be an effective tool
to enhance news values, primarily because of its unlawful nature and it’s
sensational and deviant elements. Another cause of higher news values seems to
be caused by the willingness of activist to sacrificing something for their beliefs.
Thanks to the increased news values social movements have been able to raise
issues not usually reported by the media. The results also show that information
subsidies is a key element in civil disobedience actions, not only because that the
action itself can be interpreted as an act of subsidizing information and as a
pseudo-event, but also because of that the information provided during the action
can be crucial to get media coverage. The work of framing actions of civil
disobedience have also shown to be crucial to the movement’s ability to influence

the framing made by the media, and to legitimize the use of civil disobedience.

Keywords: Public Relations, media relations, news management, news values,
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Sammanfattning

Stall till med en scen
Den moderna demokratin dr pa vidg mot ett allt mer individualistisk samhille dér

utomparlamentariska aktorer som tidigare haft en direkt mojlighet att péverka
politiska beslut nu blivit allt mer beroende av indirekta paverkansmetoder. I och
med ett 6kat beroende av bland annat public relations och direkta aktioner har ocksa
media har fitt en allt mer central roll i den politiska debatten. Forskningen inom
medie-relationer och public relations har linge fokuserat pd de starka kéllornas
relation till media i tron om att svagare kédllor inte haft nagot reell mojlighet att
paverka. Senare studier visar dock att dven svaga kéllor kan anvénda sig av medie-
relationer for att uppnds sina mal. Syftet med denna uppsats ér att bidra till den
befintliga forskningen genom att fi en bredare kunskap om hur sociala rorelser
arbetar med civil olydnad inom sitt arbete med nyhetsrelationer. Studiens empiriska
material baseras pd sex semistrukturerade intervjuer frin tre olika sociala rorelser.
Undersokningens resultat visar att civil olydnad kan vara ett effektivt verktyg for att
for att fa medial uppmirksamhet. Dettas sker frimst genom att nyhetsvirdet kan
oka pa grund av en hindelses olagliga natur och dess sensationella och avvikande
inslag, men dven aktivisternas vilja att offra nagot ytterligare kan dka nyhetsvérdet.
Med hjélp av det 6kade nyhetsvirde har ocksa sociala rorelser fitt mdjligheten att
lyfta frdgor som media i vanliga fall inte tar upp. Vidare visar resultaten att subven-
tionerad information &r ett viktigt inslag i aktioner av civil olydnad, inte minst i och
med att civil olydnad kan ses som en form av subventionerad information och en sa
kallad pseudohdndelse, men ocksé for att tillhandahallande av information kring en
hindelse kan vara avgorande for att denna héndelse rapporteras i media.
Organisationernas arbete med att gestalta civil olydnad har ocksé visat sig vara ett
viktigt inslag for att paverka gestaltningen av en héndelse i media och for att forso-

ka legitimera aktionsformen.

Nyckelord: Public Relations, medierelationer, news management, civil olydnad,
nyhetsvirdering, gestaltning, sociala rorelser
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1.0 Inledning

Som en protest mot Sveriges 6kade samarbete med NATO brot fredsaktivister sig
in pa flygplatsen 1 Luled och la sig pd landningsbanan mitt under mitt under en
pagaende Ovning (Svenska dagbladet, 2015a). Miljoaktivister klattrade upp pa
Néringsdepartementets tak i Stockholm och hingde ut en banderoll med en upp-
maning till Néringsministern att inte sdlja Vattenfalls brunkolsverksamhet i
Tyskland (Etc, 2015a). Djurrittsaktivister stal tvd grisar frdn en grisuppfodare i
Sala av fOr att protestera mot att djur utnyttjas till mat och klader (VIt, 2015a).
Alla dessa aktioner rapporterades det om 1 svensk media under 2015 och de ér
bara nagra av alla de aktioner med civil olydnad som utférdes av olika organisa-
tioner for bilda opinion i olika samhéllsfragor.

Vid sidan av vara politiska partier finns idag en uppsjo av organisationer som
pa nagot sitt forsoker att paverka vart samhélle. De kanske vill dndra péd vad vi
ska tdnka om nagot, dndra pd véra kdpvanor eller forsoker paverka den politiska
debatten. Négra ér vélkdnda och har ett gott rykte, andra kdmpar i motvind och fa
har hort talas om dem. Aktioner med civil olydnad har spelat en stor roll i ménga
av virldens demokratier (Cammaerts, Mattoni & Patric, 2013). Aven i Sverige har
civil olydnad varit en viktig pusselbit for att skapa de demokratiska réttigheter vi
atnjuter idag (SOU 2000:1). For att kunna fordndra samhéllet och paverka den
politiska debatten krdavs mojligheten att nd en bredare méalgrupp och dir &r
relationen med media en viktig pusselbit for dessa sociala organisationer

(Cammaerts, et al, 2013).

1.1 Problemformulering

Moderna demokratier &r i ett lige av fordandring (Della Porta, 2014). I Sverige har
kanske den storsta fordndringen pédverkats av att den tidigare korporativa
modellen som med tiden kommit att bytas ut mot ett mer individualistisk samhaélle
(SOU 1999:121). Engagemanget i politiska fragor har kommit att forédndrats och

engagemanget och medlemskap i politiska partier och organisationer har minskar



till fordel for ett mer rorligt engagemang i enskilda sakfrdgor och utomparlamen-
tariska organisationer (SOU 2000:1). Med ett forandrat politisk landskap har
ocksa mojligheterna att padverka kommit att fordndras for utomparlamentariska
aktorer. Tidigare mojligheter att direkt paverka politiska beslut via den
korporativa modellen har minskat och utomparlamentariska aktorer har fétt stélla
om till att istéllet forsoka paverka pa indirekta sétt. I och med denna fordndring
har lobbying, opinionsbildning och direkta aktioner blivit allt viktigare verktyg for
att paverka politiska beslut (Sandstrom, 1998)

I centrum for den politiska debatten finns medierna, som med tiden ocksa fatt
en allt storre roll 1 debatten. Politiken utspelas idag till stor del i medierna, och det
ar ocksd dédr som allménheten frimst inhdmtar sina nyheter. I medierna forsoker
politiska aktdrer kdnna av opinionen, testa sin politik och driva debatten i en
onskad riktning. Politikens anpassning till medierna och deras allt storre mojlighet
till att sjdlva kunna péverka vad som tas upp har gjort att de sjélva har blivit
centrum for det politiska rummet (Strombéack 2015).

Forskningen om sociala rorelser har med tiden fOrstatt poingen med att
organisationers kan anvdnda medierelationer i sitt arbete, men kommunikations-
forskningen har kommit efter genom att ldnge hélla sig kvar vid synen pa att
endast starka aktorerna har en mojlighet att paverka media (Della Porta, 2014).
Mycket av tidigare forskning har fokuserat pa etablerade killor och med det ocksa
forsummat resurssvaga kéllors strategier for medierelationer (Anderson, 2003;
Della Porta, 2014). Dock har forskningen om resurssvaga kéllor kommit att fa allt
mer uppmirksamhet under en senare tid, men an sd linge har endast ett fital
studier har gjorts, och resurssvaga kédllors mediestrategier dr fortfarande ett
tamligen outforskat omrade (Anderson, 2003).

Genom min genomlédsning i d&mnet har jag funnit att det finns ett gap i
forskningen dér civil olydnad som strategi inom medierelationer ar ett omrade
som kan undersokas mer. Jag menar med det finns ett behov for mer forskning
inom hur civila rorelsers olika strategier for att delta i den politiska diskussionen
och mojlighet till pdverkan av den politiska debatten. Med denna undersdkning
vill jag fokusera pa en av dessa strategier, for att skapa en djupare forstielse for

hur sociala rorelser arbetar med civil olydnad i medierelationer.



1.2 Syfte och fragestallning

Syftet med denna uppsats ér att fA en bredare kunskap om hur sociala rorelser
arbetar med civil olydnad inom sitt arbete med nyhetsrelationer. For att uppna

detta dmnar jag att besvara foljande forskningsfrégor:

¢ Vilka kommunikativa motiv har sociala rorelser for att anvédnda civil olydnad
inom medierelationer?

* Hur arbetar sociala rorelser med kommunikation kring aktioner med civil
olydnad for att 6ka publiceringsmdjligheterna?

* Hur arbetar sociala rorelser med att gestalta aktioner med civil olydnad?

1.3 Avgransningar

For att nd mitt syfte har jag valt att samla in mitt empiriska material fran tre
organisationer som aktivt anvinder sig av civil olydnad. Se avsnitt 1.5 for
utforliga beskrivningar av dessa organisationer. I undersokningen har jag ocksa
valt att avgrdnsa mig till aktioner som innefattar civil olydnad med en uttalad

strategi att fA uppmarksamhet i media.

1.4 Begreppsliga definitioner

1.4.1 Direkta aktioner och civil olydnad

Nir civil olydnad diskuteras dr det inte ovanligt att begreppet direkt aktion ocksa
kommer upp. Begreppen likstills ofta dd inneborden av de bada begreppen vid en
forsta anblick kan verka vara den samma. For att fa en djupare forstéelse for det
jag kommer att ta upp 1 denna undersokning sé anser jag att det dr viktigt att reda
ut skillnaden pé begreppen. Forst och frimst innefattar begreppet direkt aktion en
mycket bredare repertoar av aktionsformer dn civil olydnad. Direkt aktion kan
innefatta allt frdn en fredlig gatudemonstration till olika former protester med
inslag av véldsutovande. Civil olydnad kan visserligen vara en form av direkt
aktion, men till skillnad fran detta mycket bredare begrepp fér civil olydnad inte
innefatta ndgon form av vdldsutdvande. P& grund av det strikta férbudet mot véld

sa kallas ocksd aktioner med civil olydnad ibland for icke-véldsaktioner.



Asa Sandstrom (1998) uteldmnar i sin definition av att civil olydnad alla former
av skadegorelse med motivationen att detta ocksa ar en form av vdldutdvande.
Detta dr nagot som jag sjélv inte haller med om och jag har darfor valt att ta med
skadegorelse 1 min definition av civil olydnad. Skadegdrelse anser jag kan inne-
bira sd ménga olika saker, som till exempelvis ekosabotage, ekonomisk sabotage
eller sabotage av utrustning och materiell. Jag anser att skadegorelse kan vara ett
sitt av att bryta mot lagen for ett hogre syfte och pa detta sitt protestera eller
vécka opinion, pa grund av detta kommer min definition av civil olydnad att inne-
fatta dven denna form av protest. Dock innefattar min definition av civil olydnad

inte ndgon form av vald mot nagot levande.

1.4.2 Sociala rorelser

Nér dér det talas om sociala rorelser anvinds ofta en uppsjo av begrepp for att
beskriva de organisationer som pa nagot sitt arbetar for att fordndra eller
forhindra forédndring av samhéllet 1 ndgon riktning. Begrepp som grésrotsrorelser,
idéburna organisationer, icke-statliga organisationer och frivilliga organisationer
ar ndgra av dessa. Inom begreppet sociala rorelser finns dven manga tematiska
grupperingar som exempelvis arbetarrorelsen, kvinnordrelsen, miljordrelsen,
fredsrorelsen, djurréttsrorelsen och dven nationalistiska och religidsa rorelser.
Aven om det kan skilja mycket pa olika sociala rérelser har det ind4 gjorts forsok
att gora en Overgripande beskrivning sociala rorelser. Enlig Donatella Della Porta
och Mario Diani (2006) bor sociala rorelser ha tre distinkta kdnnetecken: de ar
involverade 1 ndgon form av konflikrelation med tydligt definierade motstandare,
de bestdr av titt hoplidnkade nétverk och de delar en tydlig kollektiv identitet.
I begreppet sociala rorelser har jag valt att anta en nigot vidare instillning &n
Della Porta och Diani for hur titt hopldnkade organisationer bor vara. Som
exempel anser jag att fredsnitverket Ofog bor ses som en social rorelse dven om
enskilda personer kan utfora aktioner i Ofogs namn, men d& med ett krav att folja

organisationens uppsatta regler. Mer om Ofog nedan i kapitel 1.5.3.



1.5 Om organisationerna

1.5.1 Djurrittsalliansen

Djurrittsalliansen dr en svensk ideell organisation som arbetar for ett samhalle
utan utnyttjande av djur, dér alla djur har rétt till sina egna liv och inte utnyttjas
eller dodas for ndgon annans vinning, som exempelvis matproduktion, tillverk-
ning av kldder eller i djurforsok. Organisationen bildades 2005 och arbetar med
opinionsbildning och med bland annat direkt aktion och civil olydnad for att
dokumentera forhdllanden pd svenska djurfarmer. Djurrittsalliansen har drivit
kampanjer som “Ett liv som gris” och ”Sveket mot minkarna” dir dokumentation
fran svenska djurfarmer har presenterats for allménheten (Djurrittsalliansen,
2015a). Organisationen stdds av frivilla bidrag frén privatpersoner och tar inte

emot nagra statliga eller kommunala bidrag (Djurrittsalliansen, 2015b).

1.5.2 Greenpeace

Greenpeace dr en internationell miljoorganisation som arbetar for att skydda och
bevara miljon och att arbeta for fred i vérlden. Organisationen arbetar med
opinionsbildnig, politisk lobbying och direkt aktion med en stark tro pa att direkt
konfrontera foretag och regeringar (Greenpeace, 2015a). Organisationen bildades
1971 (Greenpeace, 2015a) och har i skrivande stund avdelningar i 41 lidnder
(Greenpeace, 2015b). Greenpeace arbetar pa en global skala med frdgor som att
hejda klimatforandringarna, skydd av skog och hav, att fa bort miljogifter och att
avveckla kérnkraften (Greenpeace, 2015c). I Sverige har Greenpeace bland annat
arbetat med frigor som att avveckla kirnkraften, att f4 Vattenfall ska stélla om sin
elproduktion till férnyelsebar energi och att svenska foretag ska fasa ut bruket av
skadlig palmolja och giftiga kemikalier i sin produktion av varor (Greenpeace,
2015d).

1999 slogs Greenpeace kontor i Sverige, Danmark, Finland och Norge ihop
for att bilda Greenpeace Norden. Greenpeace Norden sitt huvudkontor i
Stockholm och mindre nationella kontor K&penhamn, Oslo och Helsingfors.
(Greenpeace, 2015b). Greenpeace dr en oberoende organisation och tar inte emot
bidrag av partier, stater eller foretag (Greenpeace, 2015a). Greenpeace Norden har

ca 150 000 personer som stddjer organisationen finansiellt (Greenpeace, 2015d).



1.5.3 Ofog

Ofog ér ett svenskt ndtverk som jobbar mot militarism och vapenindustrin.
Nitverket grundades 2002 och arbetar med en bredd av olika pdverkansmetoder
déribland opinionsbildning, folkbildning och fredlig direkt aktion. (Ofog, 2015a).
Ofog ér ett 16st sammansatt ndtverk utan varken medlemmar, styrelse eller
ordférande. Alla som vill dr vdlkomna att bilda egna grupper och genomftra
aktioner i Ofogs namn sé lange detta gors enligt ndtverkets plattform och riktlinjer
(Intervju P. Ofog, 22 april 2015; Ofog, 2015a).

Ofog har tidigare deltagit i flera internationella aktioner men har pa senare tid
kommit att koncentrera sig pa Sveriges roll i den internationella militarismen och
pa frdgor som export av vapen och deltagande i internationella krigsdvningar. En
av nétverkets stora och langvariga kampanjer ar ”Avrusta”, dar flertalet aktioner

dgt rum 1 syfte att oskadliggdra vapen som dr avsedda att exporteras till andra

lander (Ofog, 2015b).



2.0 Tidigare forskning och teoretiskt
ramverk

1 det hdr kapitlet presenterar jag det teoretiska ramverket samt tidigare forskning
inom dmnet for min studie. Jag kommer forst att ga in pd fdlten sociala rorelser
och massmedia och news management och public relations och sedan vidare gad in
pd de teorier som jag valt for att fa en djupare forstaelse for dmnet medie-
relationer. I analysen, kapitel 4.0, kommer jag dven ansluta fordjupande

teoretiska kdllor till mina resonemang.

2.1 Sociala rorelser och massmedia

I ett demokratiskt system dr massmedia en viktig pusselbit for en organisation
som vill lyckas fa uppmaérksamhet for sina fragor. For organisationer utanfor den
institutionaliserade politiska sfdaren dr detta &nnu mer viktigt, &ven om 6nskan om
uppmirksamhet fran media ocksda kan komma att skapa vissa begrdnsningar
(Rucht, 2005; Andersson, 2003; Cammaerts, 2012). Hur olika organisationer
lyckas med sina medierelationer kan se mycket olika ut. Négra &r vildigt duktiga
pa att fa uppmérksamhet 1 media medans andra inte syns alls och kanske bara
existerar i medvetandet hos de egna medlemmarna (Rucht, 2005; Andersson
2003). Inom forskningen har massmedia visat sig vara ett viktigt verktyg for
sociala organisationer for att nd ut med sitt budskap. Forskningen visar ocksa att
organisationer blir allt mer och mer medvetna om mdgjligheterna anvédnda sig av
media for att nd ut med sitt budskap, dock behdvs det mer kunskap om vilka
strategier organisationerna tar till i sitt arbete (Cammaerts, 2012).

Inte fOrrdn &n pd senare tid har forskningen riktat in sig pa att undersoka
relationen mellan massmedia och kéllor med ett fokus pa kéllornas strategier
(Andersson, 2003). Studier har bland annat visat att mindre organisationer kan
lyckas med att fa upp sin frdga pd agendan, 4ven om de kdmpar mot betydligt
storre och mer institutionaliserade motpoler. Frdgan om hur media viljer att vink-

la en nyhet har ocksa fétt forskning att uppmérksamma hur gestaltningen av frdgor



gér till (Andersson, 2003; Falkheimer, 2012). Som jag tidigare tagit upp, i kapitel
1.1, har det lange funnits ett gap i1 forskningen om hur resurssvaga killor anvénder
sig av media (Anderson, 2003; Della Porta, 2014). Detta gap har ocksa visat sig
gilla for sociala organisationer och deras strategier for att fa synas i media (Rucht,
2005, Cammaerts, 2012).

Under de senare &ren har det gjorts mycket forskning kring civila organisa-
tioner och bruket av sociala medier. Denna forskning har visat att sociala medier
ar en kraftfull och kostnadseffektiv metod for civila organisationer att bland annat
sprida information och mobilisera minniskor, men den visar ocksa att massmedia
fortfarande ar viktigt del av kommunikationen frimst for organisationers mojlig-
het att nd en bredare massa utanfor de resan frélsta (Cammaerts 2007; Stromback,
2014). Cammaerts beskriver sociala medier som en plats dir en person redan
mdste ha visat intresse for en fraga for att sedan kunna inhdmta information om
den, massmedia & andra sidan har en sd pass storre spridning och funktion att

informationen nar en annan publik (Cammaerts, 2007).

2.2 Public relations och News management

2.2.1 Public Relations

PR-branchen uppstod i USA parallellt med den blommande industrialismen och
kom som ett svar de stora mediernas allt starkare stéllning och 6kande gransk-
ningar av stora foretag. I Sverige paverkades branschens utveckling ocksé delvis
av samman anledningar men den fridmsta orsaken var dock vélfdardsstatens
uppkomst och de offentliga myndigheternas 6kande behov av att kommunicera till
en stor publik. (Falkheimer & Heide, 2011) Andra aktdrer med en politisk agenda,
som intresseorganisationer inom fack och niringslivet, kom ocksd att piskynda
utvecklingen i landet (Falkheimer, 2012). PR ér ett tvdrvetskapligt forskningsom-
rdde som inkluderar ménga olika forskningsdiscipliner (Falkheimer, 2004).
Forskningsomradet finns bland annat respresenterat inom mediekommunikation,
foretagsekonomi och marknadsféring men dven inom statvetenskap, sprakveten-
skap och organisationsteori. Forskningsomradets tvédrvetenskapliga natur ar ocksé
nagot som enligt Falkheimer & Heide (2011) har gjort att PR-forskning har svart

att definiera var grinserna for dmnet egentligen gar. Falkheimer (2004)



menar att den vanligaste definitionen av PR dr den av Scott Cutlips (1999):
”Public relations dr en ledningsfunktion som etablerar och underhdller omse-
sidigt givande relationer mellan en organisation och dess publiker, av vilka dess
framgdng dr beroende” (Falkheimer, 2004, s 81). PR-branschen har expanderat
kraftigt sedan 1990-talets start. Ménniskors allt snabbare skiftande asikter, den
okande konkurrensen om ménniskors uppmérksamhet och organisationers 6kande
forstaelse for behovet att av kommunikation som verktyg for krishantering och
framgang och i dr ndgra av de orsaker som har gjort att PR-branschen har vixt sa
snabbt under denna tid (Falkheimer, 2004). En av de grenar inom PR som har
expanderat under denna tid dr news management, (Falkheimer, 2004), ndgot som

jag gér in pd 1 nésta kapitel nedan.

2.1.3 News management

News management gar i stort ut pd att alla medieproducenter dr beroende av sin
omvérld och att alla de relationer som de har med andra aktorer ocksa paverkar
deras produktion (Strombéck, 2000). News management eller medierelationer har
sedan ldng tid tillbaka haft en sjélvklar plats inom PR-praktiken (Falkheimer,
2012), men news management som forskningsomrade &r relativt nytt (Falkheimer
et al, 2011). Tidigare forskning inom omradet har kommit att ta frimst tva
inriktningar. En av dessa dr medieforskningen som framst dr inriktad pa hur
strategisk kommunikation anvénds for att paverka och forvridnga den fria journali-
stiken. Den andra hittas inom public relations dér strategisk kommunikation och
medierelationer ses som ett medel for att hitta béttre metoder for organisationer att
nd ut med sitt budskap. Dock har news management under senare ar kommit att
etablerats som en ny form av forskning déir public relations och mediestudier nu
kombineras, nu med ett kritiskt perspektiv med nyhetsmedierna i centrum
(Falkheimer & Heide, 2011). Strombéck menar att news management handlar om
hur killor bidrar med innehall till media och hur de pa detta sétt det ocksd forso-
ker paverka journalistiken (Falkheimer, 2012). Géran Palm definierar begreppet
som: “Alla de tekniker och strategier som anvinds for att forsoka paverka vad
som blir nyheter och hur dessa utformas” (Palm, 2002 i1 Falkheimer &
Heide, 2011).



Da news management bestdr av en blandning av flera andra forskningsom-
rdden finns det mycket tidigare forskning att tillgd (Falkheimer, 2012). Dock har
det dnnu bara gjorts ett fatal forsok till att nagon form av teoretisk modell for
news management (Falkheimer, 2012). En av dessa modeller ett har utarbetats av
Lynn M. Zoch och Juan-Carlos Molleda. I sin modell kombinerar Zoch och Mol-
leda teorierna om framing, subventionerad information och agenda building for att
forsoka skapa en Overgripande modell for medierelationer inom PR
(Zoch & Molleda, 2006). Dessa teorier beskriver jag mer ingdende under
respektive rubrik senare i detta kapitel. Zoch och Molleda menar att de tre teorier-
na dr sammanlidnkade och att subventionerad information och framing béda é&r
viktiga byggstenar for att forstd hur news management fungerar (Zoch & Molleda,
2006). I denna undersdkning har jag valt att frimst anvdnda mig av framing och
subventionerad information och inte agenda Building. Jag menar att agenda
building &r mer anvindbar d& medierelationer utvirderas utifrdn en enskild fraga
under ett lingre skede, ndgot som inte &dr aktuellt i denna undersdkning. I denna
undersdkning kommer jag att tala om ett flertal olika fragor som drivs av tre olika
sociala rorelser och med det sé anser jag att agenda building inte &r passande att
anvinda i min analys. Dock &r det dndd bra for lasaren att forstd vad teorin om
agenda building gér ut pa sa dérfor har jag dnda valt att inkludera en kort beskriv-

ning om denna teori nedan.

2.3 Att skapa en nyhet

2.3.1 Agenda setting

The agenda setting theory, eller dagordningsteorin presenterades forst under 1972
av Maxwell McCombs och Don Shaw 1 artikeln The Agenda-Setting Functions of
Mass Media. Till grund for artikeln utgjorde forfattarnas studie av 1968 &rs
amerikanska presidentvalskampanj didr de undersokte mediernas inflytande pa
osdkra viljare och vilka fragor som de ansag vara viktigast i det kommande valet.
Studien kom att visa att de frdgor som media gav mycket uppmirksamhet ocksé
kom att anses vara viktiga av den allminna opinionen (McCombs, 2006). Studien
som idag &r allmént kdnd under namnet Chapel Hill-studien &r vida kind och dag-

ordningsteorin har kommit att bli en av de mest etablerade teorier kring mediers
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paverkan pd allminhetens dagordning. Dagordningsteorin har gett upphov till
over 400 studier och har sedan den fOrst presenterades kommit att utvecklas
mycket och fatt ett allt bredare anviandningsomrade (McCombs, 2006).

Dagordningsteorin visar att mediernas pdverkan pa allmdnheten dr sa
dominerande att den ocks4 till stor del styr vilka fragor som anses vara viktiga for
allménheten (McCombs, 2006). En orsak till att medierna har s stor pdverkan pa
allmédnheten &r att vi 1 stort dr beroende av media for att fi nyheter om vér
omvérld (Strombéck, 2009). Bland de odndligt antal fragor som existerar runt om
oss dr det bara ett fatal som varje person anser vara de mest viktiga. I kampen om
vilka fragor som kommer upp péd allménhetens dagsordning har media mdjlighet
att overfora sin dagordning till allménheten (McCombs, 2006). I vanliga fall har
allmédnheten mellan tva till sex fragor hogst upp pa sin agenda och det &r dessa
som media har mojlighet att paverka (Strombéck, 2009). Medierna sallar sjdlva i
de handelser som ska rapporteras vidare till sin publik och pa detta sétt véljer de
ocksa ut vad som dr viktigast for allménheten att tycka ndgot om (McCombs,
2006).

Enligt Strombéack (2014) kan dagordningsteorin kan delas in i tre olika nivéer;
allminhetens dagordning, mediernas dagordning och en politisk dagordning.
Dessa dr sammankopplade pa olika sidtt och paverkar ocksa varandra. Den
politiska dagordningen ar viktig som kélla for media, och dven den mediala
dagordningen har visat sig ha en paverkan pé den politiska, dock avsevirt mindre
dn dess paverkan pa allmdnheten. Som sagt har media en stor paverkan pa
allménhetens dagordning, men allménheten ar ocksd viktigt for nyheterna dé de
har ett intresse av rapportera om saker som kan vara intresse for sina medie-
konsumenter. Den politiska dagordningen och allménhetens dagordning péverkas
ocksa av varandra. Att medierna har denna form av péverkan eller makt behdver
dock inte vara ndgot som de sjdlva har valt eller efterstrdvar. Medierna maste pa
nagot sitt ge vissa nyheter mer utrymme da de inte kan rapportera om allt (Strom-
biack (2014). Medias kéllor har ocksd en inverkan pd vad som blir nyheter. Till
exempel kommer mycket av de nyheter som vi far reda pd om foretag eller
organisationer forst frdn dem sjdlva via pr-ansvariga och presstalesmén
(McCombs, 2006). Dessa organisationer och foretag har en stor inverkan pa vilka
nyheter som kommer upp pa dagordningen och utan dem skulle troligtvis medias

dagordning vara véldigt annorlunda (McCombs, 2006).
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2.3.2 Agenda building

Teorin om agenda building presenterades forst av Roger W. Cobb and Charles D.
Elder, under 1971, i artikeln The Politics of Agenda-Building: An Alternative Per-
spective for Modern Democratic Theory. Cobb och Elder presenterade sin teori
som ett tilligg inom den politiska forskningsteorin dér de tyckte att det fattades
ndgot som forklarade hur politiska institutioner kommer till och uppehalls (Cobb
& Elder, 1971). Enligt Cobb och Elder fokuserade den traditionella teorin endast
pa hur stabila demokratier bést ska uppehéllas och att fokus 14g pa en elit och dess
roll 1 att forma det politiska demokratiska rummet. Genom att presentera teorin
om agenda building ville forfattarna ge ett tillagg till teorin som gav det mgjligt
att forklara hur allménheten och sociala organisationer pad manga olika sétt ocksa
ar delaktiga 1 att forma den politiska agendan (Cobb & Elder, 1971). Med agenda
building ville forfattarna forsoka forklara hur en frdga skapas och vad och vilka
som kan paverka om en frdga kommer upp pé@ den politiska agendan eller inte

(Cobb & Elder, 1971).

2.3.3 Nyhetsviirdering

Teorin om nyhetsvirdering har sitt ursprung i agenda setting-teorin och handlar
om de kriterier som gor vad som blir en nyhet (Falkheimer och Heide, 2011). Det
finns odndligt med héndelser vérlden dver men det finns &ndd nédgra typer av
héndelser som medierna véljer att ta upp ging pd ging. Dessa typer dr ocksa ndgot
som har visat sig vara ganska lika for media 1 olika delar av vérlden. Dessa lik-
heter pekar pa att det finns liknande virden som avgdr om négot blir en nyhet
eller inte (Strombéck, 2014). Falkheimer och Heide (2011) beskriver att nyhets-
vérdering kan se utifran tva vinklar. Den ena dér man kan analysera vilka héndel-
ser som ger mest virde som nyheter och den andra utifran att nyheter &r nigot
som skapas och konstrueras for att fa sa stort nyhetsvirde som mojligt. Nyhets-
virden har studerats av ett stort antal forskare virlden 6ver och de har ocksa
kommit fram till en méngd olika modeller for vilka kriterier som bor gilla i1 olika
sammanhang (Strombéck, 2014). Strombick (2014) menar dock att det anda gér
att se dvergripande kriterier som forenar manga av dem. Nedan har jag tagit med

Strombicks urval av ndgra teorimodeller, se tabell 2.1.
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Tabell 2.1. Urval av teorimodeller for viktiga nyhetsvarderingskriterier (i Stromback, 2014, s. 162).

Galtung & Ruge (1965) Gans (1979) Shoemaker et al., (1987) | Hyvitfelt (1985)
Regelbundenhet Att nagot ar viktigt Narhet i tid Handlar om politik, eko-
Troskelvérde Att nagot &r intressant Narhet i rum nomi eller olyckor
Tydlighet Ovanligt Konsekvenser Geografisk eller kulturell
Relevans Kvalitet Human interest nérhet

Overraskande Balans Att ndgon &r framtrddande | Sensationer och dverrask-

Del av pagéende nyhets- Ska passa medieformatet Ovanligt ningar

flode Konflikt Elikallor

Bra nyhetsblandning Bra bilder Enkla att beskriva
Elitnationer Underhéllande Viktiga och relevanta
Elitaktorer Aktuellt och nytt Negativa inslag
Personifiering Utspelar sig under kort tid
Negativitet men som del av ett tema

Aven Marina Ghersetti (2012) menar att det gér att se gemensamma egenskaper
som dterkommer 1 olika forskares nyhetsvarderingskriterier. Hon menar att dessa
kriterier ytterligare kan sammanfattas till fyra Gvergripande kriterier som hon
presenterar som: sensation och avvikelser, elitcentrering, forenkling, och nérhet

till publiken.

2.3.4 Information subsidies

Teorin om informations subsidies eller subventionerad information handlar om
allt det som kéllor kan gora eller tillhandahdlla for att gora det enklare och
billigare for media att rapportera om en specifik fraga eller handelse. Genom att
forse medier med pressmeddelanden, bilder eller annat material som kan vara
av intresse s 0kar mojligheten for att en héndelse ska bli en nyhet (Strombick,
2014). Genom att tillhandahalla material sa blir detta ocksa ett satt for kallor att
gora det littare bade ekonomisk och arbetsméssigt for media, och med detta dka
mdjligheten att f& en nyhet publicerad (Zoch & Molleda, 2006). Zoch och
Molleda (2006) menar att subventionera information gor att kdllor aktivt kan
paverka den information som kommer ut och gor det mgjligt att belysa sina egna
synsitt och vérderingar. Detta kan géras genom direkt eller indirekta former av
subventionering, dir direkt information formedlas direkt till media eller indirekt
via till exempel nyhetsbyraer eller experter. Ett sitt for kéllor att subventionera
information till media dr genom sa kallade pseudohédndelser. Pseudohédndelser ér

olika former av arrangerade héndelse som é&r skapade for att dra till sig intresse
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frin media. Vanliga pseudohdndelser &dr till exempel presskonferenser och
seminarier (Stromback, 2014), men kan ocksa besta av direkta eller indirekta

aktioner med eller utan inslag av civil olydnad (Falkheimer, 2012).

2.4 Att gestalta en nyhet

2.4.1 Framing

Framing-teorin har sitt ursprung frdn socialpsykologin och sociologen Ervin
Goffman. Goffman beskriver ”a frame” som ett slags kognitivt schema som gor
det mgjligt for ménniskor att organisera och forstd information och héindelser i
samhéllet (Zoch & Molleda, 2006). Teorin om framing anvindas inom flera olika
forskningsfdlt och har pd senare tiden ocksd kommit att anvdndas inom
medieforskningen (Nord et al, 2012; Petersson, 2010). Entman (1993) menar att
framing handlar om vilka vissa aspekter av en fraga viljs ut och framhavs. I och
med att ndgra aspekter sétts i ljuset sa innebér det ockséd att uppmirksamheten
riktas bort fran andra aspekter (Entman, 1993). Enligt Petersson (2010) sa innebér
detta att en nyhet kommer att bedomas utifrdn vilket ssmmanhang nyheten sétt i.
Hur media véljer att gestalta en nyhet paverkar ocksd mediekonsumentens upp-
fattning av fragan. Enligt Strombéck (2009) bygger framing i grunden pa fragan
om vem som har privilegiet att forma problemet och med det ocksé 16sningen.
Beroende pd hur problemet beskrivs s& uppkommer ocksa en 10sning till det.
Strombick tar upp ett exempel dér ett problem kan beskrivas med hjilp av ett glas
till hdlften fyllt med vatten. ”Glaset kan beskrivas som halvtomt eller halvfullt.
Bada uttrycken dr lika sanna” (Strombidck, 2000, s.216). Vad som bor goras at
problemet &r helt beroende av vilken gestaltning som framhélls (Strombaéck,
2000).

Enligt Strombéck (2014) utgar gestaltningsteorin fran tva olika observationer:
den forsta dr att medierna har begriansningar som gor att de inte kan rapportera om
verkligheten som den &r utan alltid gestaltar och reproducerar sin bild av verklig-
enheten. Den andra dr att minniskors bilder av verkligheten dr beroende av
mediernas bilder av den och inte verkligenheten i sig (2014). En nyhetsredaktion
paverkas av alla de begrdnsningar och val av som gors inom redaktionen. Nér

verkligheten kommuniceras si utsdtts den for en ofrdnkomlig gestaltning.
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Forutom val av dmne kan det ocksa handla om vilka ord och attribut som objektet
ges, val av kéllor, berdttarperspektiv och vad som bor anses som fakta. Redaktion-
ens sa kallade nyhetsideologi pdverkar ocksa valet av vilka nyheter som &r virda
att ta upp. Pa detta sitt kan medierna paverka hur allménheten uppfattar och ser pa
ett objekt. Nér vi sjédlva inte har mojlighet att fa en objektiv uppfattning av en
fraga sa viljer vi 1 manga fall att godta den som vi far presenterad for oss av
media (Strombéck, 2009). Gestaltning kan uppstd i olika skeden under ett
kommunikationsskede, till exempel hos kéllan, nyhetsproducenten eller hos
konsumenten sjdlv (Nord et al, 2012). Salmon et al (2003) menar att teorin om
framing egentligen inte &r en renodlad teori, utan mer ett forskningsomrdde som
strdcker sig Over ett stort antal forskningsdiscipliner. P4 grund av det finns s
mycket tidigare forskning pd omradet sa finns det en ocksa uppsjo av olika defini-
tioner av framing (2014). Trotts detta menar Strombéack (2014) att det finns nigra
egenskaper som genomsyrar dem alla: Att gestaltningar forst och framst dr en del
av all kommunikation och inte gér att undkomma, att i gestaltningar finns
problemformuleringar, tolkningar och moraliska omdémen och mojligen ocksa
16sningar pa dessa problem, och slutligen att gestaltningar dr specifika uttryck for
hur information tolkas, och de formas av val av ord, fakta, perspektiv, killor och

betoningar.

2.4.2 Frame-building

Frame-building tar upp de processer som kéllor anvdnder for att paverka hur
journalister 1 sin tur véljer att gestalta nyheter (Sheafer & Gabay, 2009).
De Vreese (2005) menar att forutom de interna omstiandigheter som paverkar hur
journalister véljer att gestalta nyheter sd finns det ocksa externa faktorer som
skapas i interaktionen med medias killor. I sitt forsok att paverka journalister
menar Gamson och Modigliani (1989) att kdllor kan anvénda sig av de faktorer
som journalister sjdlva anvander for att bygga upp sin gestaltning. Gamson och
Lash (1981) har kategoriserat de gestaltningsmetoder som de menar vanligen
ligger till grund for hur journalister bygger upp sina gestaltningar. De fem gestalt-
ningsmetoderna som de valt att kalla for gestaltningsverktyg &r fritt oversatta till:
metaforer (metaphors), historiska exempel (exemplars), slagord (catch-phrases),

skildringar (depictions) och visuella bilder (visual images).
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3.0 Metod och material

[ detta kapitel presenterar jag upp vilka vetenskapliga perspektiv jag utgdr ifrdn
och vilka metodval jag har gjort. Sedan redogér jag for hur jag har valt att samla
in mitt empiriska material och hur detta material har bearbetats och analyserats.
Kapitlet avslutas med en metoddiskussion ddr jag tar upp vilka problem och

tankar som jag har haft pd under arbetets gang och hur dessa har hanterats.

3.1 Vetenskapsteoretiska utgangspunkter

Da syftet med denna uppsats dr att f4 en bredare kunskap om hur civila organisa-
tioner arbetar med civil olydnad inom sitt arbete med nyhetsrelationer, har jag valt
en socialkonstruktionistisk ansats. Det socialkonstruktionistiska vetenskapliga
perspektivet bygger pa en bild av att samhillet dr socialt konstruerat och ar ndgot
som alltid ar 1 ett fordnderligt tillstdnd. Individer bygger upp en mening av om-
vérlden igenom subjektiv tolkning och sociala konstruktioner i ett samspel med
andra (Bryman, 2011).

Insamlingen av mitt empiriska material har jag valt att géra med hjilp av
kvalitativa fallstudier d4 denna metod ldmpar sig bra for att undersdka och
beskriva en specifik foreteelse eller situation (Merriam, 1994). En kvalitativ fall-
studie innebdr att jag som forskare tolkar resultaten fran fallstudien, nadgot som
gor det mojligt for mig att pa djupet forstd minniskors handlingar och beteende
utifrdn den sociala verkligheten (Bryman, 2011). D& jag kommer att tolka
materialet s& dr det sannolikt att mina personliga vérderingar och egenskaper
ocksa péaverkar undersokningen pd olika sitt, nagot som jag hela tiden maste vara
medveten under studien (Merriam, 1994).

I studien har jag antagit en abduktiv ansats, som innebir att jag som forskare
har mdjlighet att vidxla mellan teori och empiri under undersdkningens ging. Pa
detta sdtt kan forstdelsen for det jag undersoker komma att utvecklas under insam-
lingen av mitt empiriska material. Den teori jag anvénder kan ocksa anpassas efter

ny kunskap fran det empiriska materialet och testas pd nytt. En abduktiv ansats ér
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att foredra under denna undersokning da den mojliggdr att jag kan ta till vara pa
insikter som kommer upp under undersokningens gang (Patel & Davidson, 2011;

Kvale & Brinkmann, 2014).

3.2 Fallstudie

Jag har valt att anvdnda mig av fallstudier for att kunna f4 en béttre forstaelse om
varfor och hur civila organisationer anvinder sig av civil olydnad i sin
kommunikation. Fallstudier gor det mdjligt for mig att kunna studera flera olika
variabler som paverkar det jag vill studera och veta mer om (Merriam, 1994). Jag
har valt att studera hur civila organisationer anvénder sig av civil olydnad i sitt
arbete med nyhetsrelationer, och for att fa en bredare bild av detta har jag valt att
samla in mitt empiriska material fran tre olika organisationer genom semi-

strukturerade intervjuer.

3.2.1 Semistrukturerade intervjuer

En kvalitativ intervju ger mojligheten att fi en fOrstdelse av respondentens
perspektiv av dess verklighet (Kvale & Brinkmann, 2014; Bryman, 2011), nigot
som gor att denna typ av insamlingsmetod passar bra for mitt &ndamal. Jag har
valt att utfora sa kallade semistrukturerade intervjuer som gor det mojligt att fa
tillgang till respondentens uppfattning och perspektiv av olika teman. Jag har valt
att utféra mina intervjuer med hjilp av en intervjuguide. Intervjuguiden har i
forvag utformas efter ett visst antal teman med ett antal 6ppna fragor som tillater
respondenten att sjilv belysa de delar som é&r viktiga for hen. P4 detta sétt leder
intervjuaren in respondenten pd vilka teman som kan vara intressanta utan att pa
ndgot sitt forsoka styra respondentens uppfattning av dessa (Kvale & Brinkmann,
2014). Genom att lata intervjun anpassas efter vad respondenten tar upp blir det
ocksa mojligt att ta upp fragor utan en forutbestimd ordning det blir mojligt for
forskaren att svara upp pad saker som kommer upp under intervjun

(Merriam, 1994).
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3.2.2 Urval

Infor undersokningen har jag gjort ett sa kallat malinriktat urval dér jag koncen-
trerat mig pa personer i organisationerna som jag bést ska kunna svara pé frdgorna
kring mitt syfte och forskningsfrdgor (Bryman, 2011). D& jag ansag att det var ex-
tra viktigt att i tag pd specifika personer med rétt kunskap istillet for att specifi-
cera vart dessa personer skulle befinna sig valde jag att inte anpassa mitt urval till
min geografiska ndrhet. Urvalet har gjorts genom att studera organisationernas
eget material och hitta personer som har haft en ledande och aktiv roll i respektive
organisations kommunikationsarbete. Jag har inte for avsikt att pd nagot sitt
hévda att resultaten av denna undersdkning kan ge en generell bild av hur civila
organisationer utan resultaten dr endast for de organisationer jag undersokt, darfor
passar ett icke-sannolikhetsurval av formen malinriktat urval bra (Merriam, 1994).

I ett inledande skede hade jag tdnkt gora denna undersdkning endast med
intervjuobjekt frdn Greenpeace. Jag planerade att gora fyra inledande intervjuer
med intervjuobjekt och sedan tva till fyra till inom organisationen. Efter att ha
gjort de fyra inledande intervjuerna maérkte jag dock att den data jag fatt var
vildigt samstimmig och det var svart att fa ut ndgon bredd i mina resultat. Att
gora fler intervjuer med personer frin Greenpeace skulle dérfor troligtvis endast
ge samma resultat och med detta hade jag redan nétt en méttnad inom organisa-
tionen. P& grund av detta valde jag att bredda min undersdkning till ytterligare tva
organisationer, Djurrittsalliansen och Ofog, och intervjua tvd personer frén
vardera organisation. For att samma antal intervjuobjekt fran vardera organisation
valde jag ocksa att ta bort tvd av de tidigare intervjuerna med Greenpeace. De tva
intervjuer som valdes bort var med de tva personer som stimde sdmst in pad min
beskrivning av dnskade intervjuobjekt.

De intervjuer som denna undersdkning &r baserad pd &r alltsa totalt sex
intervjuer, med tva frdn vardera organisation. Alla har pa ndgot sitt haft en hogst
delaktig roll i planerandet och utforandet av kampanjer och arbetet mot media i
respektive organisation. De tre organisationerna som valdes ut &r:
Djurrittsalliansen, Greenpeace och Ofog. Att jag valde ut dessa organisationer
beror pé att de alla pd nagot sétt gér att rikna som en social organisation och att
alla anvénder civil olydnad som ett verktyg for sin aktivism. D& jag valde vilka
organisationer som skulle vara med i1 undersdkningen sa var det viktigt att de var

frén olika intresseomraden; Djurrittsalliansen inom djurréttsrorelsen, Greenpeace
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inom miljororelsen och Ofog inom fredsrorelsen. Detta for att jag hoppas att de
kan ge svar pd om de arbetar med civil olydnad pd samma sitt eller om det &r
mycket som skiljer sig mellan organisationerna. Att jag valt dessa organisationer
ar for att de varit 1 ropet under det senaste dret och med det ockséd genomfort ett
antal aktioner med civil olydnad som medfor att respondenterna borde ha férsk

erfarenhet av dmnet.

3.2.3 Utforandet av intervjuer

Fyra av de aktuella intervjuerna har gjorts ansikte mot ansikte. Respondenterna
fran Greenpeace intervjuades i Stockholm 14 april 2014, och respondenterna fran
Djurrittsalliansen intervjuades i Malmo den 23e och 28e april 2015. P4 grund av
tidsbrist frdn Ofogs respondenter sa genomfordes bada dessa intervjuer via Skype.
De utfordes bdda under samma dag den 22e april 2015.

En intervju kan komma att innebdra bade for- och nackdelar for respondenten
och kan ocksd komma att skapa en oforutsedd péverkan i framtiden. Responden-
ten kan till exempel ge intervjuaren tillgang till information som kan vara kénslig
for respondenten i andra sammanhang (Merriam, 1994). Med detta i1 atanke har
jag 1 ett inledande skede av varje intervju erbjudit samtliga respondenten att vara
anonyma. Tva av samtliga sex respondenter valde att vara anonyma och utifrén
detta har jag beslutat att detta ska gélla samtliga respondenter. Detta for att
ytterligare minska risken for mojligheten att avslgja identiteten péd de som valde

att vara anonyma.

3.2.4 Bearbetning av material

Samtliga intervjuer har registrerats genom att de har spelats in via en mobil-
telefon. Intervjuerna har sedan transkriberas ordagrant. Merriam (1994) menar att
en ordagrant utskriven inspelning dr den bésta grunden for en kommande analys,
och det har ocksa gett mig en bra grund for det vidare arbetet. Inspelningen och
transkriberingarna har ocksa gjort det mdjligt att lyssna pé varje intervju efterat
och med det utvdrdera och forbattra intervjumetoden till nésta tillfdlle (Merriam,
1994). Att spela in och transkribera intervjuerna efter hand har varit till stor hjélp
for att utveckla badde min intervjuteknik och mitt frageformulér. Materialet har

slutligen analyserats med hjdlp av en tematisk analys (Bryman, 2011) och
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kategoriserats efter de teman som visat sig viktiga for mina forskningsfragor. Att
analysera det empiriska materialet pa detta sdtt dr ett effektivt sitt att utskilja
centrala resultat och fa fram vad som upprepar sig eller sticker ut i materialet
(Bryman, 2011; Merriam, 1994). Vid analys av intervjuerna ér det viktigt att hela
tiden vara uppmairksam pa informationen som kommer fram. Det &r det viktigt att
utveckla analysen under arbetets gdng d& det i undersokningens borjan inte &r
mojligt att veta vad som kommer att behandlas i1 den slutgiltiga analysen, eller
vilka resultat som kommer att liggas fram. En sétt att gora detta pa ar att lata
genomforda intervjuer paverka hur ndstkommande intervju kommer att utforas
(Merriam, 1994). P& grund av detta har jag efter varje intervju gitt igenom vad
som gatt bra eller déligt for att forbédttra mina fOrberedelser infor nésta

intervjutillfille.

3.3 Metodreflektion

Efter att ha genomfort intervjuerna sd kénner jag att jag har fatt tag pd personer
som har kunnat svara pa mina frigor och jag kinner att urvalsmetoden har
fungerat tillfredstillande. Att intervjuerna med respondenterna frdn Greenpeace
utfordes pa plats 1 Stockholm gjorde att de kom att ta mer tid dn forst berdknat.
Dock var detta dnda tvunget for att fa tag pa de personer som jag ansag bést kunde
svara pa mina fragor. P& grund av tidsbrist fran respondenternas sida sa fick inter-
vjuerna med Ofog goras via Skype och inte via personliga mdten som jag forst
hoppats pa. Att gora intervjuerna via fungerade dock bra och jag fick svar pé alla
mina fragor. Ett problem som kan uppstd inom kvalitativa intervjuer dr att det i ett
inledande skede &r svart att avgdra hur manga respondenter som behdvs for att
uppné en teoretisk méttnad (Bryman, 2011) Med detta och med tidigare ldrdomar
fran de inledande intervjuerna frdn Greenpeace sa ansdg jag att tvd intervjuer fran
varje organisation skulle vara tillrackligt for att fi ett sa tickande material som
mdjligt. Frén borjan hade jag rdknat med att jag mojligen skulle behdva gora fler
an tvd intervjuer med varje organisation for att fa tillrackligt med material, men
efter att ha gétt igenom samtliga intervjuer sd var jag dnda ndjd och kénde att jag
hade tillrdckligt for min analys. Att spela in intervjun var nidgot som jag upp-
fattade som vildigt smidigt. Det gjorde ocksd att jag inte behdvde kidnna att jag

skulle missa ndgot under intervjuerna. Jag tog ocksa anteckningar under intervju-
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erna, ndgot som kom att fungera bra for att skriva ner viktiga saker som jag ville
ta upp senare, men ocksd som Merriam (1994) skriver gjorde det mojligt att sakta
ner tempot i intervjun ndr det behdvdes.

Att fa tag pa de personer som jag ville intervjua visade sig vara svarare dn vad
jag frén borjan uppskattat. Detta géller speciellt respondenterna frdn de mindre
organisationerna da de formella kommunikationskanalerna via organisationerna
visade sig mindre ldmpade for att fa tag pa specifika personer. Istillet visade det
sig lattare att f4 kontakt med dessa personer via sociala medier och direkta
kontakter. Merriam (1994) skriver att fallstudier dr viktiga for att utveckla sin
kunskapsbas inom ett omrade. Hon menar att en fallstudie kan resultera i att den
som utfor den kan komma att i en bittre overblick av d&mnet och skaffa sig en
bred forstielse for det som undersdks. Det Merriam (1994) tar upp stimmer bra
med denna undersdkning. Amnet har vixt vildigt mycket for mig och att jag har
lirt mig mycket mer 4n vad jag forst trodde. Amnet har fatt mig att lisa in mig pa
fler omrdden &n jag forst trodde att jag skulle behdva, och det har hjort att jag fatt
en bra kunskapsbas inom teoriomrédet. Det har verkligen gjort att jag har fatt en
forstaelse for hur manga olika faktorer det dr som pdverkar kommunikationen
inom civila organisationer. Undersdkningen har ocksd gett mycket information
som tyvirr inte kommer att fa platts i denna studie, men som forhoppningsvis kan
ge uppslag till kommande forskning.

Négot jag kommit underfund med under arbetets gang &r att jag ocksa kunde
ha baserat mitt urval pa de sociala rorelsernas organisationsform. Det som binder
samman de tre organisationerna dr att de alla dr svenska och anvénder sig av civil
olydnad som aktionsmetod, men till organisationsstrukturen ar det mycket som
skiljer dem at. Sddant som organisationsstruktur, ekonomi, och andra faktorer
spelar roll for vilka mojligheter organisationerna har for att delta i det politiska
samtalet. Detta definieringsproblem inom forskningen om civila organisationer
och public relations dr ocksa nadgot som David Deacon (2003) tar upp och pekar
pa att det behovs en storre differentiering mellan olika typer av organisationer for

att forskningen ska bli bittre.
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4.0 Analys

[ detta kapitel presenterar och analyserar jag det empiriska materialet med hjdilp
av teorierna fran mitt teoretiska ramverk. Syftet med denna undersékning dr att fd
en bredare kunskap for hur sociala rorelser arbetar med civil olydnad inom
sitt arbete med nyhetsrelationer. 1 analysens forsta del (4.1) kommer jag att
underséka vilka kommunikativa motiv civila rorelser har for att anvinda civil
olydnad inom nyhetsrelationer. 1 den andra delen (4.2) kommer jag att
underséka hur dessa rorelser arbetar med kommunikationen kring aktioner med
civil olydnad for att ytterligare oka publiceringsmojligheterna. I analysens tredje
och sist del (4.3) kommer jag att wundersoka hur sociala rorelser

arbetar med att gestalta aktioner med civil olydnad.

4.1 Kommunikativa motiv

I detta avsnitt kommer jag att analysera de kommunikativa motiv som organisa-
tionerna anger for att anvénda civil olydnad inom nyhetsrelationer. Motiven har
jag valt att dela upp i de mest framstdende teman som kommit upp i mitt

empiriska material: Att bryta mot lagen och Att offra sin tid eller frihet.

4.1.1 Att bryta mot lagen

Under intervjuerna har flera respondenter ndmnt att de uppfattar att det olagliga
inslaget 1 civil olydnad som ndgot som kan ge extra uppmirksamhet och att det
kan medverka till att positivt pdverka om en friga hamnar pa medias agenda. J

fran Greenpeace uttryckte sig s hir om fordelarna med civil olydnad:
“Det dr ju genomslagsmojligheter. Det dr ju en vildigt konkret fordel. Gér man

ndgot som tangerar inom lagens grdinser sda far man uppmdrksamhet.

(J, Greenpeace, 14 april 2014).
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Citaten ovan pekar péd att den olagliga delen i anvéndandet av civil olydnad é&r
ndgot som gor att det dr lattare att komma upp pd den mediala agenda, att en
olaglig handling ger en hindelse ett hogre nyhetsvirde pd grund av att den pa néa-
got sitt bryter mot lagen. Detta gar i linje med vad Hakan Hvitfelt (1985) menar
med att brott &r ett av de starkare kriterierna for nyhetsvérdering, och tillsammans
med olyckor har brott visat sig dominera nyhetsrapporteringen i svenska
dagstidningar (Hvitfelt, 1985). For Djurrittsalliansen skiljer sig i viss mén
anvindningen av civil olydnad fran de andra organisationerna, d4 det manga
génger handlat om att samla in material under ett flertal tillfillen. Aktionerna med
civil olydnad bestar i dessa fall av att ta sig in olagligt pa olika former av djur-
stallar for att dokumentera djurens levnadsstandard. (L, Djurrittsalliansen, 28

april 2015). L uttrycker sig sd hir om den olagliga aspekten under dessa aktioner:

”Om man tittar pd de kampanjer som har varit sd dr ju mycket av den mediala
genomslagskraften har ju varit bilderna i sig, men sen sa har det ju sjdlvklart blivit
ett efterspel kring att vi har tagit oss in olagligt, att vi har brutit mot regler och sd,
som sd klart har varit till var fordel ocksd. Aven om, ja personerna som blivit

’

domda for det sa tror jag att i det stora hela att det dr ndgot som har gynnat oss.’

(L, Djurrdttsalliansen, 28 april 2015).

I citatet ovan gar det att forstd att L anser att det storsta nyhetsvérdet i organisa-
tionens kampanjer har funnits i det material som de kommit dver med hjdlp av
civil olydnad, nigot som jag tar upp senare i kapitel 4.2.2. Aven om materialet
som organisationen inhdmtar dr prioriterat sa tolkar jag att de olagliga metoder
som har anvinds dndd har pdverkat hindelsens nyhetsvirde for media pa ett
positivt sdtt. M fran Ofog beréttar hur han menar att aktionerna med civil olydnad

blir ndgot annorlunda dé det inte dr s& méinga andra som tar till civil olydnad:

“[...] Jag menar att det dr klart dd det inte dr sa manga andra som tar sig in pd

vapenfabriker och gor konkret motstand sd blir det en nyhet pd ett annat sdtt.”

(M, Ofog, 22 april 2015).

Citatet ovan tolkar jag som att brottet i sig ocksa kan skapa ett extra nyhetsvirde

dé det dr av en avvikande karaktér, sé tack vare att aktionen dr ovanlig i sitt slag
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s kan dven detta skapa ett extra virde. Ghersetti (2012) tar upp att det finns flera
studier som har visat att hindelser med inslag av sensation eller avvikelser, dir
bland annat olika former av brott ingir, dr Overrepresenterade i nyheterna
generellt. En aktion med civil olydnad stimmer ocksa bra in pd vad Ghersetti
(2012) menar med sensation och avvikelser inom nyhetsvérdering, dd aktionen
inte bara &r ett brott utan att aktioner med civil olydnad i sig ocksé &r ndgot annor-
lunda. Vi kan med detta forstd att den olagliga aspekten i aktioner med civil
olydnad kan pédverka nyhetsvdrderingen pa ett positivt sitt och med det oka

mediernas intresse for att ta upp hindelsen som en nyhet.

4.1.2 Att offra sin tid eller frihet

Att genom civil olydnad bryta mot lagen kan ocksa ha en annan paverkan pé de
som ska vilja ut vilka hindelser som blir nyheter. Detta dr dven ndgot som har
visat sig vara viktigt i mitt empiriska material. Tva av respondenterna uttryckte

sig sd hér:

7 [... ] Att man dr beredd att offra ndgonting, det tro jag dr en del av forklaringen
till varfor det kan vara effektivt. Mdnniskor ser att det dr nagra som verkligen vill
gora ndgonting och det dr inte bara en liten hobby vid sidan av, utan man dr

beredd att sdtta vissa saker pd spel.” (M, Ofog, 22 april 2015).

“Jag tror ocksd att det dr skillnad ndr vanliga mdnniskor ldgger ner sin fritid pd

att gora ndgot, jag tror folk mdrker ndr det kommer fran hjdrtat. Jag tror att det

ocksd gor skillnad” (M, Djurrdttsalliansen, 28 april 2015).

Citaten ovan pekar pd aspekten av att offra ndgot for att f4 upp en fraga, genom att
exempelvis offra en del sin tid eller att bryta mot lagen, kan ge ett positivt virde i
massmedias nyhetsvirdering men att det ocksa talar till minniskor direkt genom

2

att det framstéller aktivisterna som “vanliga minniskor”. Kimberly Brownlee
(2006) menar att olagliga metoder som aktivister har till sitt forfogande, som
exempelvis civil olydnad, kan ge ett stort nyhetsvdrde och en bred mdjlighet att
sprida information for sin sak. I jamforelse med lagliga metoder som protester och

demonstrationer kan aktioner med civil olydnad visa pa aktivisters uppriktighet

24



och overtygelse genom att bryta mot lagen (Brownlee, 2006). Att som aktivist pa
ndgot sitt offra ndgot skulle kunna fOrstds med att mojligheten okar for vad
Hyvitfelt (1985) menar med att journalistiken gédrna framhaller individuella hand-
lingar framfor kollektivt handlande, ndgot som han menar talar littare talar till
publiken och far ett hdgre nyhetsvirde. Aven Ghersetti (2012) framhiver att
personifiering ocksd passar vél in i media nyhetsurval och det dr en vél anvind
vinkel av journalister for att en nyhet ska 6ka mdjligheten till att allménheten ska
kunna identifiera sig med en nyhet. Ghersetti (2012) menar ocksé att kulturell
nédrhet har en stor roll i nyhetsvirderingen. En kulturell ndrhet mellan en nyhet
och publiken gor att en hindelse har en storre mojlighet att bli en nyhet (Ghersetti,
2012).

4.2 Kommunikation kring aktioner

Néagot som visat sig véldigt viktigt kring aktioner med civil olydnad &r subventio-
nering av information kring sjdlva aktionen. Inte minst for mojligheten att kunna
paverka nyhetsvdrdet pa héndelsen i sig men ocksa for att forsoka styra hur
héndelsen gestaltas i media. Det senare kommer jag att ta upp 1 nésta kapitel och 1
denna del kommer jag att ta upp hur organisationerna arbetar med subven-
tionering av information kring aktioner med civil olydnad och @ven hur aktionen i

sig kan ses som en subvention av information till media.

4.2.1 Att skapa en hiindelse att utgd frdin

Under intervjuerna sa talade flera av respondenter om att vissa fragor som de
arbetar med kan anses for komplicerade for media att ta upp. Flera respondenter
har pekat pa att de ser aktioner med civil olydnad som ett sitt att komma runt
medias ointresse for dessa fragor genom att ge dem en hédndelse att rapportera om
och att bygga upp en nyhet kring. P4 min frdga om varfor P kénner att Ofog inte

nd ut i media pa andra sétt &n genom civil olydnad svarade han:

“Ja for att det dr ju inte en nyhet. Det dr ju det som dr grejen. Alltsa allt som
krdver att man mdste forklara, att man ska liksom se nagon slags bakgrund ddr, sa
blir det som att, om man skriker fram det sd blir det ndagot slags stdillningstagande

att skriva om det i sig och sd vidare. Det tror jag hindrar. Men alltsa om man har
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en nyhet, alltsd om att de hdr personerna har gjort det hdr brottet, det hdr dr civil

olydnad, sd finns det ocksd utrymme att prata om bakgrunden en del. Om man har

tur.” (P, Ofog, 22 april 2015).

Aven M fran Ofog menar att det kriivs ndgon form av hiindelse for att nigot ska

bli en nyhet. Han uttalade sig sa har:

“Det dr klart att man kan fa med en debattartikel in i tidningen men for att det ska
bli en nyhet sa mdste det ju hinda ndgonting [...] Det finns inget nyhetsvirde
riktigt i att man har ett ldger, i alla fall inte sa hogt i Sverige. Men hdr gor vi ju
saker, ett konkret motstdand, och det dr ju mer medialt vinligt tror jag, man gor en

tydlig grej”. (M, Ofog, 22 april 2015).

Béda citaten visar pa att frdgor som civila organisationer tar upp kan vara bade for
kravande fOr journalister att ta upp och att ta upp fragorna i sig ocksa skulle kunna
innebdra en risk att anklagas for att ta en ideologisk stéllning i en frdga. Da media
ofta viljer ut hindelser som dr enkla att dterberétta si sorteras hindelser som ar
komplicerade och mangfacetterade ofta bort. Pa detta sétt blir det lattare att
berdtta om en handelse istillet for vad som ligger bakom att héndelsen har upp-
kommit (Ghersetti, 2014; Hvitfelt, 1985). Ghersetti (2014) bendmner denna egen-
skap 1 nyhetsvérderingen som Forenkling. Genom att anvinda sig av en hindelse
som erbjuder media en enklare bild av en fraga blir det ocksa enklare for journa-
lister att vinkla och spetsa till en frdga. Citaten ovan tolkar jag som att aktioner
med civil olydnad kan gora det ldttare for media att rapportera om en nyhet, ndgot
som ocksa dr “mer medievénligt”. Att civil olydnad kan anvéndas som ndgot som
drar till sig mediernas uppmaérksamhet bekréftas ocksd av D frén Greenpeace. Han

uttalade sig sa har:

“Jag pratade om den hdr skorstenen som sldpper ut gift, och jag kan skriva en
insdndare och debattartiklar, och det kanske kommer - kanske inte kommer med [I
media] Men jag skapar en nyhet genom att kidttra pa den och stoppa den. Det dr
ndgot som drar medieuppmdrksamheten, och varfor sitter du pa den ddr
skorstenen? Och da kan jag svara pd det. Det dr sa plattformen skapas.”

(D, Greenpeace, 14 april 2014).
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D beskriver aktioner med civil olydnad som en plattform som gor att mediernas
intresse skapas och att det kan innebdra att det sen finns mdjlighet att prata om
sjdlva frigan som ligger bakom aktionen. Denna plattform” eller hiandelse kan
enligt Strombéck (2014) ses som en pseudohédndelse som ar skapad for att dra till
sig medias intresse. Nigra av de mest vanliga exempel som Strombick (2014) tar
upp som pseudohdndelser dr seminarier, debattartiklar eller rapporter, men enligt
Falkheimer (2012:154) kan en pseudoindelse ocksa bestd av direkta eller indirek-
ta aktioner som civil olydnad. Falkheimer skriver att “en direkt aktion sdasom en
demonstration eller skenhdndelse dr i sin tur ocksa en indirekt aktion med fokus
pd publicitet i massmedierna” - Falkheimer, 2012. s. 154. Falkheimer (2004)
menar att hindelser dr nyhetsproduktionens ravara och menar att hidndelser &r
ndgot som lange har varit en grund i aktorers forsokt till att paverka media.

Under intervjuerna har ocksé nagra respondenter tagit upp fragan att de anser
att mediers ideologiska och/eller publicistiska inriktning kan vara en mojlig orsak
till att medier kanske inte véljer att rapportera om organisationernas fragor da
organisationerna inte anvénder civil olydnad. P fran Ofog beréttade som ett exem-
pel dér organisationen utfort stadsvandringar i Stockholm, dit ocksa media bjudits
in, med avsikt att beridtta om olika vapenforetag, lobbygrupper och hur dessa
hénger ihop med olika myndigheter (P, Ofog, 22 april 2015). P uttryckte sig sé hér

om forsoken att fa dit media:

“Det var ju en vildigt bra grej, ja men informativ och konkret liksom. Men att fa
dit media och saddr, det dr ju omdjligt liksom. Det dr ndgra fa som liksom
verkligen driver sadana fragor. Det dr Feministiskt perspektiv, Fria tidningar som

verkligen har den profilen att na utanfor det ena.” (P, Ofog, 22 april 2015).

P tar upp att det dr svart for organisationen att fi medias intresse da de frdgor som
Ofog tar upp inte stimmer Overrens med fragor som majoriteten av media i
vanliga fall rapporterar om. Han beskriver det som om att det &r ett fital mindre
medier som i vanliga fall intresserar sig for dessa frigor. Aven M frin
Djurrittsalliansen ger uttryck varfor media ofta inte tar upp de frdgor som

organisationen driver:
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“"Men jag tycker bdde som journalist och djurrittsaktivist att det finns en stor
problematik ndr det kommer till dagens journalistik, och jag tycker att en stor del
av Djurrdttsalliansens arbete just ndr det kommer till dokumentationen och sd, det
tycker jag dr nagot slaggs kvitto pd journalistikens misslyckande ndr det kommer

till att bevaka och granska djurindustrin i Sverige.” (M, Djurrdttsalliansen, 28

april 2015).

M tar upp att det arbete som organisationen utfor ar ett direkt resultat av att media
inte tar upp de frigor som organisationen vill prata om. Bida de tvé tidigare
citaten visar pa att det dr svart for organisationerna att fi media att rapportera om
de fragor som de vill ta upp och att en aktion med civil olydnad kan ge media en
orsak att ta upp en hdndelse utan att behdva ta stillning i en fraga. Att media
véljer att inte ta upp vissa fragor kan ses med vad Nord & Strombick (2012)
menar med att medias vidrderingar ofta foljer de rddande samhélleliga och
kulturella vdrderingarna och med det kan péverka vilka frigor som media kan ta
upp (Nord & Strombéck 2012). De fragor som civila organisationer driver kan
enligt Anderson (2003) manga ganger vara i direkt konflikt med de som media har
och detta paverkar dd organisationers mojlighet att fi uppmaéarksamhet for sina
fragor 1 media. P fran Ofog uttalade sig sa hir om hur aktioner med civil olydnad

kan gora att media 4nd4 kan ta upp en friga:

”Och det dr liksom, det dr legitimt for journalister att gora det. Det dr liksom inte

att som om de sjdlva viljer att, det dr liksom inte ett stdllningstagande pa samma

sdtt fran deras sida.” (P, Ofog, 22 april 2015).

Citatet ovan visar att en aktion med civil olydnad kan goéra det mojligt for sociala
organisationer att f& upp frdgor pad medias agenda som annars kanske skulle ha
gallrats bort 1 dess urval. Analysen ovan visar att aktioner med civil olydnad kan
oka en hdndelses nyhetsvirde och dven utgdra en hindelse for media att bygga sin
rapportering kring. En aktion kan ocksé skapa en héndelse som gor det mojligt for
media att ta upp en frdga som i annat fall skulle ligga for ldng bort frdn en

redaktions- eller offentligt ridande varderingar.
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4.2.2 Subventionering av information

Under insamlingen av mitt empiriska material har flera av respondenterna talas
om vikten av att leverera material till media i samband med aktioner med civil
olydnad for att 6ka mojligheten till att en hindelse blir till en nyhet. Tvd av

respondenterna uttryckte sig sd hér:

“Ja men det kan ju vara, att allting blir ju mycket ett samspel med media, och det
har det ju varit mycket i vara kampanjer ocksa. Anledningen att vi har fdtt sa bra
genomslagskraft dr ju for att vi har fatt dem att ta vara nyheter. I griskampanjen
[...] sa skickade vi ju ut till alla nyhetsbyrder i Sverige. Och det var ju firdigt
material och extremt snyggt och extremt tillgdangligt, det var liksom perfekt for
dem.” (L, Djurrdttsalliansen, 28 april 2015).

”Jo alltsd, det hade ju varit bdttre om det hade funnits resurser [for media sjilva ]
att komma och att vara pd plats, men vi forstdr ju att de villkor som dr, och att om
vi ska nd ut sd mdste vi servera fardigt liksom. Vi mdste servera bakgrunden som
de journalisterna kan titta igenom och kopiera lite fran, vi mdste ha firdiga citat i
pressmeddelandena som de bara kan ldgga in sa att de slipper ringa upp ens en
gang. Vi maste ha fardiga bilder som det bara dr att publicera. Och det dr ju for
att det ska ga sd snabb som mdjligt.” (P, Ofog, 22 april 2015).

Citaten ovan tolkar jag som att organisationerna menar att det &r av stor vikt att
forse medierna med information och material under aktioner med civil olydnad.
Fran citaten gér det att tyda att materialet som tillhandahélls till media kan ha en
stor pdverkan pd medias rapportering och att det ocksa kan handlar om att géra en
ibland stor del av jobbet &t journalisterna. Detta sétt att tillhandahélla material till
journalister kallas inom forskningen for information subsidies eller att sub-
ventionera information. Genom att tillhandahélla material sd kan organisationerna
sinka kostnaden och arbetsbordan for media att rapportera om en frdga och pé
detta sdtt oka mojligheten for att en fradga tas upp som en nyhet (Zoch och
Molleda, 2006; Larsson 2005). Respondenterna tar i citaten ovan ocksa upp vikten
av ett fardigt material som dr anpassat for att journalisterna ska kunna anvidnda

direkt, och att pa detta sétt gora det s& enkelt som mojligt for journalisterna for att
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publicera materialet. Strombdck (2014) menar att nyhetsvirden inte endast
behover handla om dess objektiva virde utan och om hur en nyhet kan anpassas
till att passa medierna och dess format. For en nyhet som har ett lagt nyhetsvérde
kan subventionering av information vara det som paverkar om en héndelse blir en
nyhet eller inte. Att organisationerna medvetet tillhandahdller material som de vet
media vill ha kan enligt Strombick (2014) ses som en anpassning till medie-
logiken och mediernas jakt pa nyheter som passar in i deras egna medieformat.
Som jag tagit upp tidigare, (i avsnitt 4.2.1), kan de frdgor som organisa-
tionerna tar upp ligga utanfér minga av mediernas huvudsakliga intresseomrade,
och 1 och med detta sd& menar Falkheimer (2011) att subventionerad information
blir &nnu viktigare for att ndgot ska tas upp av media. P fran Ofog uttalade sig pa
detta sdtt angdende att tillhandahélla information till medier i samband med

aktioner:

’[... ] Vi brukar aldrig fa media till platsen. Det héinder i princip aldrig. [... ] Ofta

sa bygger det ju pd att vi serverar material, att vi serverar bilder och foton, eller

javideo”. (P, Ofog, 22 april 2015).

Citatet ovan stirker uppfattningen av att forse medier med information och
material dr véldigt viktigt for organisationernas mdjlighet att na ut i media, d& en
héndelse inte alls bevakas av media sjélva blir frigan om att subventionera
material extra viktigt. Strombéck (2014) menar att det finns ett tydligt samband
med om en fraga dr billig och enkel att bevaka och om vilken sannolikhet den har
for att bli en nyhet. Det motsatta menar han giller ocksd for en friga som é&r
komplicerad och svarbevakad. Med detta kan vi forsta att subventionerad infor-
mation dr en viktig del i att 6ka mdjligheten till att en hindelse kan bli en nyhet.
Att tillhandahélla material och information kan hoja nyhetsvirdet pa en héndelse

och kan avgdrande d4 media inte har mdjlighet att vara pé plats.

4.2.3 Exklusiv information

Négra av respondenterna har tagit upp att forberedande och exklusiva kontakter
med journalister ar ett sétt att ytterligare paverka att en hindelse blir en nyhet. Tva

av respondenterna uttalade sig séhér:

30



”Sen hade vi ju kontakter med media innan vi slippte det, och sd har det ju varit i
madnga kampanjer, att vi har varit i samforstand och pratat kring releasedatum och
sd for att vi ska fd sd bra genomslag som mdjligt.” (L, Djurrdttsalliansen, 28 april

2015).

"Men sd gjorde vi som med Ekot da till exempel, da var ju [en journalist | Daniel
Ohman med oss ute pd den grisfarmen [...] Och sd sdg han, stod han och kollade
och sdag hur vi jobbade och sa, och sen tog han bandet direkt efter for att kunna
sdkerstdlla att det hdr filmade de under den hdr kvdllen och dér och sa. Sa har vi
Jju jobbat och det har vi ju gjort dven med minkkampanjen. Dd hade vi ju Rapport.

De var ju ocksd med oss ute pa en minkfarm.” (M, Djurrdttsalliansen, 28 april

2015).

Citaten visar pa hur ett nira samarbete med media kan 6ka mdjligheten till att en
nyhet publiceras och att organisationen och media tillsammans kan arbeta for att
f4 ett sd stort genomslag som mojligt. Detta har dven gjorts genom att 1dta journa-
lister vara med under aktioner och ta del av material direkt pa plats for att kunna
sakerstdlla dktheten pd materialet. Att ge journalister mdjligheten att fa exklusivt
material gér i linje med vad Strombéck (2014) menar med att en hindelses exklu-
sivitet Okar dess chans att bli uppmérksamman och rapporterad av media (2014).
Aven Johansson (2008) menar att mojligheten till en exklusiv nyhet till och med
kan sénka en redaktions krav pa att den bor vara viktig eller intressant. Dock bor
dessa sa klart uppfyllas for att nyheten alls ska vara foremédl for en publicering.
Genom att lata journalisterna {4 f6lja med under en aktion sa ger organisationerna
media inte bara mojligheten att f& exklusiv information men ocksd mdjligheten att
se att den information som samlas in dr dkta. Att forse media med serids och
riktigt information dr nagot som Falkheimer och Heide menar okar en killas
palitlighet och skapar en stark mojlighet till att 6ka en kéllas forutséttning och
fortroende 1 nyhetsvérderingen (2012).
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4.3 Att gestalta civil olydnad

4.3.1 Att paverka bilden av en aktion

Under intervjuerna har ndgra respondenter talat om att de arbetar med olika
visuella tekniker for att forsoka paverka hur en aktion kan uppfattas av media och
av de som betraktar den. I detta arbete dr det enligt respondenterna valdigt viktigt
att tinka pa hur aktionen kan uppfattas av journalister for att pa storsta mojliga
satt kunna paverka hur den kan gestaltas av dem i media. En av respondenterna

uttalade sig sa har:

12

[...] Nér vi utforde de dir stresstesterna, eller de forsta stresstesterna som vi
gjorde i Forsmark 2010, ndr vi klddde ut aktivisterna i gulliga drdkter ddr de sag
ut som sol, vind och vatten. Det var ju ett hdgst medvetet sdtt att visa att vi inte dr
farliga. [... ] For att fa slippa prata om att forsvara aktionen och fa prata om det
vi ville prata om sa sdg vi till att aktivisterna istdllet var klddda i fargglada drdik-

ter. For det finns ingen som kan tro att en person som dr utklddd till en liten liten

sol dr en terrorrist eller utgor ndgon fara.” (J, Greenpeace, 14 april 2014).

I citatet ovan beskriver J hur de klétt aktivisterna i ”gulliga drikter” for att de inte
ska kunna uppfattas som farliga eller som terrorister. Detta gjorde de i for-
hoppning av att det skulle leda till att de inte ska behdva forsvara aktionsformen
och med det 6ka chanserna att istéllet fa tala om de frdgor som de vill diskutera.
Citatet ovan menar jag kan ses som ett forsok att paverka hur aktionerna gestaltas
av media med hoppet om att detta ska leda in media pé att ta upp frdgor och
budskap som organisation vill belysa. Jag anser att detta kan ses som ett exempel
pa hur organisationen forsoker paverka vad De Vreese (2005) beskriver som de
externa faktorerna i medias frame building-process, dir killor av olika slag for-
soker att paverka medias gestaltning av en hidndelse genom interaktion med dem.
Mer specifikt skulle detta kunna beskrivas med Gamson och Modigliani (1989)
gestaltningsverktyg depictions, fritt 6versatt till skildringar, ett av de gestaltnings-
verktyg som kan anvéndas av media for att foresla hur en frdga ska tolkas, men

som ocksd kan anvédndas av kéllor for att forsoka paverka medias tolkningar

32



(Gamson & Modigliani, 1989; Gamson & Lasch, 1981). Skildringar kan enligt
Gamson och Lasch (1981) bestd av enkla metaforer eller beskrivningar av ett
objekt eller ménniskor. Jag tolkar det som att genom att organisationen forsoker
gestalta aktivisterna som “gulliga” sa forsoker de att ocksa paverka journalisternas
slutliga gestaltning av aktionen i sig. Med detta vill organisationen att aktivisterna
ska uppfattas som ofarliga for att forhindra att en annan mer negativ gestaltning
gors av hindelsen. Aven M frdn Ofog berittade om hur de under aktionen
forsoker att paverka bilden av aktionen med hjélp av bilder och citat pd kdnda

fredsaktivister:

"Vi jobbar ju med det hir med att forsoka fa ut symbolik kring vara fragor. Till
exempel med att sdtta upp, ndr vi var inne pd Linkopings Saabfabrik sa satt vi upp
citat av mdnniskor och deras foto ddr pa fabriken. Till exempel Ghandi- och

Arundhati-citat kring fred. Och det dr ju ett sdtt att fd in vdara budskap i aktionen

ocksd, som kan ha en viss vikt.” (M, Ofog, 22 april 2015).

Citatet ovan tolkar jag som att genom att organisationen med bilder pd freds-
aktivisterna pd ndgot sétt vill presentera en liknelse mellan deras egen aktion och
de kédnda fredsaktivisternas tidigare handlingar och pa det séttet ocksa legitimera
sina egna handlingar. Jag menar att detta kan analyseras med av Gamson och Lash
(1981) gestaltningsverktyg exemplars, fritt Gversatt till historiska exempel, som
gér ut pa att jimora ndgot med héndelser fran nutid eller historiska héndelser med
avsikten att tillskriva aktionen en extra mening. Jag tolkar det som att organisa-
tionen pa detta sitt forsoker skapa béttre forstdelse for sina egna mal med
héndelsen och pé detta sitt fA en mojlighet att ta upp sina egna budskap 1 relation
till dessa kénda personer.

Under intervjuerna kom det ocksa fram att organisationerna arbetar med att
forsoka péverka hur den slutliga gestaltningen av bildmaterial fran en aktion. J

fran Greenpeace uttalade sig hér:

“For att exemplifiera det dd, det hir med att liksom tinka pd bdde budskapet,
vilka ord vi anvinder i budskapet kan vara lika viktigt som hur det tinkbara foto-

grafiet ser ut. Hur kommer vi se ut ndr vi gor det hdr, och vad sdnder det for
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budskap? Det dr ocksd saker som vi tdnker, det dr budskapshantering, det dr

visuell gestaltning.” (J, Greenpeace, 14 april 2014).

Citatet ovan visar att det dr viktigt for organisationen att ta stdllning till hur olika
delar av aktionen kan skildras av media och hur det slutligen ocksa uppfatta av
mediepubliken. Att paverka journalisters bild av aktivister och en aktion dr ndgot
som jag anser kan belysas genom Gamson och Lash (1981) gestaltningsverktyg
visual images, fritt Oversatt till visuella bilder. Visuella bilder kan enligt Gamson
och Lash (1981) hjilpa till att framhéva eller symbolisera kédrnan i det budskap
som ska framforas. Att bilder kan anvdndas som gestaltningsverktyg ndgot som
ockséd stods av Rodriguez & Dimitrova (2011), dd de anser att bilder dr kan
anvindas som retoriska verktyg for att framhéva symboler, metaforer och skild-
ringar.

Négot jag ocksa vill belysa rorande detta &r hur gestaltningen av bilder kan fa
en extra vikt 1 relation till subvention av information. I avsnitt 4.2.2 beskrev jag
hur organisationerna pa olika sitt arbetar med att subventionera information till
media, ddr tog jag ocksad upp hur organisationerna tagit upp att subventioneringen
av material dr extra viktigt dd inte sjdlva bevakar en hidndelse, utan forlitar sig pa
information som tillhandahalls av organisationerna. Jag anser att gestaltningen av
bildmaterial vid dessa tillfdllen ytterligare 6kar mojligheten for organisationerna
att paverka medias gestaltning av nyheter, forutsétt att bildmaterialet anvinds av

media.

4.3.2 Att legitimera civil olydnad

Under intervjuerna har flera respondenter papekat att det ar vildigt viktigt for dem
att kunna motivera sitt sétt att agera och fi en mojlighet att forklara varfor de

anviander civil olydnad och utfor en aktion. Tva av respondenterna uttalade sig sé

hér:

“Eftersom jag dr kommunikationsansvarig sa ligger det ju i mitt intresse naturligt-
vis, att varje gang vi gor ndgot som gdr over, tangerar lagens grdnser pd ndgot

sdtt, att vi kan motivera, att vi kan legitimera det.” (J, Greenpeace, 14 april 2014).

“Vi har ju alltid stdtt upp for att det dr en lagévertrddelse och att vi dr medvetna
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om att det dr olaga intrang. Och vi har liksom kunnat resonera om att varfor vi

har ansett att det dr nodvdndigt for att géra det.” (M, Djurrdttsalliansen, 28 april
2015).

Citaten ovan tolkar jag som att respondenterna anser att det viktigt att kunna
resonera kring och legitimera civil olydnad som aktionsmetod och forklara varfor
det dr nodvéndigt att ta till en metod som innebir att de bryter mot lagen. Jag
anser att detta skulle kan ses utifran Kirk Hallans (2008) resonemang om framing
of responsibility. Hallahan (2008) menar att frigan om ansvar har en sirskild
viktig betydelse inom framing och public relations genom att detta kan fa folk att
forsta varfor ndgonting har hint och vem som bér ansvaret for hindelsen. En aktor
som ses som ansvarig for en hindelse kan sedan tillskrivas ansvaret genom dra
eller skuld (Hallahan, 1999). Jag tolkar organisationernas vilja att tala om ansvar
som ett forsok att legitimera civil olydnad och paverka gestaltningen av handling-
en att handla om en moralisk nddvindighet istéllet for en fraga om att bryta mot
lagen. Detta dr nadgot som ockséd stimmer bra med Hallahans (1999) resonemang
om att ansvar om en friga inte behdver handla om objektiva fakta utan kan pé-
verkas av hur en hindelse beskrivs.

Da det ror situationer med civil olydnad sa tycker jag ocksé att det dr lagligt
att jimfora detta med hur frigan om ansvar kan definieras inom teorin for civil
olydnad. Jag har tidigare, i avsnitt 1.4.1, tagit upp att en vanlig definition av civil
olydnad é&r att en aktion av civil olydnad gors for att visa pé att en lag, order eller
beslut dr felaktig. I och med att aktivisten ocksd ar beredd at ta sitt straff sa
betyder det inte att det dr en aktion mot réttsstaten i sig utan endast mot en enskild
lag som anses vara moraliskt fel. Denna definition tas ocksd upp i SOUs rapport
“En uthallig demokrati: Politik for folkstyrelse pa 2000-talet”, dar forfattaren
tilldger att den allménna filosofiska uppfattningen av civil olydnad &r att legalitet
och legitimitet dr ndgot som bor skiljas at. P4 grund av detta s menar forfattaren
att civil olydnad gér att rattfardiga och till och med kan ses som att vérna ritts-
staten, dock inom ramen for att en aktion gors utan ndgon materiell eller mansklig
skada (SOU 2000.1). For att aterkoppla detta tillbaka till teorin om framing sa tar
Shaver (1975, i Hallahan, 1999) upp att gestaltningen av ansvar inte bara berdr

orsaken till en hindelse utan den kan dven behandla lagligt och moraliskt ansvar.

35



Shavers resonemang extra blir tydligt i foljande citat: ”Det vdsentliga dr att fragor
om lagligt ansvar gors upp i en rdttsdomstol, moraliskt ansvar dr nagot som de-
batteras och gestaltas inom den offentliga opinionens egen domstol” - Hallahan,
1999). Vi kan med detta forstd att motivationen att gestalta en aktion med civil
olydnad pa ett sitt som tar upp fragan om ansvar kan vara ett sétt for organisatio-
nerna att forsvara en aktion och ett forsok att pdverka media gestaltning av

aktionen som en moralisk nddvéndighet istillet for en olaglig handling.

36



5.0 Slutdiskussion

Syftet med denna studie har varit att fi en bredare kunskap om hur sociala
rorelser arbetar med civil olydnad inom sitt arbete med nyhetsrelationer. For att
uppné syftet har jag undersokt vilka kommunikativa motiv som sociala rorelser
har for att anvinda sig av civil olydnad, hur organisationerna arbetar med
kommunikation kring dessa aktioner for att 6ka publiceringsmojligheterna och hur

de arbetat med att gestalta aktioner med civil olydnad.

Utifrén analysen kan vi se att aktioner med civil olydnad pé ett effektivt sitt kan
anvindas for att 6ka en hidndelses nyhetsviarde. Aktioner med civil olydnad kan
paverkat nyhetsvarderingen positivt pa fradmst tva olika sétt; genom nyhetsvirden
som anspelar pa olagliga handlingar och héndelser som kan ses som sensationella
och avvikande. Aspekten av att offra nadgot for nigot for sin overtygelse kan ocksa
skapa en nérhet till publiken, ndgot som massmedia ocksd uppfatta som ndgot
hojer nyhetsvérdet pa en hdndelse dd de vill rapportera om nyheter ndra medie-
publiken. Med hjélp av att skapa ett hdgre nyhetsvirde kan organisationerna ocksa
lyfta upp hindelser och/eller fragor som egentligen ligger langt bort fran nyhets-
redaktionernas rddande vérderingar eller som helt enkelt inte har tillrackligt hogt
nyhetsvirde i redaktionernas 6gon. Med hjdlp av aktioner med civil olydnad kan
civila organisationer utdka en fragas nyhetsvirde och pd detta sitt skapa en
héndelse for massmedia att rapportera kring. Detta kan enligt Strobédck ses som att
skapa en pseudohindelse for att skapa intresse kring en fraga (2014). Pseudo-
héndelser i1 form av aktioner med civil olydnad har pa detta sitt fungerat som ett
sitt att dra medias uppméirksamhet och bygga en grund for media att ta upp en
fraga.

Psuedohéndelser kan ses som en form av subventionerat material, men att
tillhandahélla material i och med en héindelse har ocksa visat sig vara viktigt for
att en hédndelse ska bli en nyhet. Att tillhandahalla material och information kan

hoja nyhetsvérdet pa en héndelse och kan vara avgorande d& media av manga
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olika skil inte har mojlighet att vara pa plats. Att kunna leverera fardigt material
till massmedia har visat sig vara en mycket anviandbar metod for att 6ka mojlig-
heten till att f4 en hindelse publicerad. D& aktioner med civil olydnad ocksa kan
vara svéra att bevaka okar ocksa kraven pé organisationen att tillhanda material.
Genom att tillhandahélla en exklusiv hindelse och ett exklusivt material har ocksa
visat sig vara en vil fungerande metod for att fa en hindelse att bli en nyhet. Pa
detta sétt kan en organisation 6ka sin stillning som kélla och erbjuda information
till en enskild medieaktdr, men ocksé ge denne material som kan verifieras direkt.

Att f4 en hdndelse att bli en nyhet &r ett viktigt forsta steg for organisationerna
att f4 uppmarksamhet. Under min undersokning har det ocksa visat sig hur viktigt
det &r for organisationerna att forsoka pdverka bilden av det som rapporteras. Det
har visat sig att aktioner med civil olydnad kan vara ett tveeggat svird, da det som
delvis gjort att hindelsen fatt ett 6kat nyhetsviarde ocksé kan komma att piverka
mediernas gestaltning av hindelsen. Den olagliga handlingen som civil olydnad
innebdr kan ocksd komma att paverka hur media gestaltar hindelsen, i ménga fall
negativt. I min analys har jag kunnat se att organisationerna pa olika sitt arbetar
med att forsoka pdverka gestaltningen av aktionerna. I detta skiljer sig dock
respondenterna fran Djurréttsalliansen som tog upp att de i vissa aktioner inte bryr
sig om hur gestaltningen av hur en eller flera aktioner blir, dd de anser att det &r
materialet som de vill sprida som &r det viktiga och inte gestaltningen av organisa-
tionen eller hindelsen. Bdde Greenpeace och Ofog forsdker att under aktionernas
géng att forsoka paverka hur de gestaltas och motbevisa vad som de menar kan
uppfattas som en negativ gestaltning av aktionerna. Detta gor de genom att lyfta
fram gestaltningar som de anser dr viktiga eller gestaltningar som kan motbevisa
vad de anser dr mojliga negativa forutfattade gestaltningar av media. Gestaltning-
en av hdndelserna sker ocksa i forma av subventionerat material direkt till media,
ndgot som ocksa kan vara ett bra sitt att paverka gestaltningen av en hindelse.

I arbetet med att gestalta aktioner med civil olydnad har det visat sig vara
mycket viktigt for organisationerna att legitimera varfér denna metod anvénds.
Fragan om att anvénda sig av en olaglig metod &r viktig att beskriva utifrdn
organisationernas sétt att se pa fragan for att ge en hdndelse en form av moralisk
legitimitet. En aktion med civil olydnad kan pa detta sitt ses som en moralisk

nddvindighet och inte en olaglig handling.
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5.1 Forslag pa vidare forskning

I min studie har jag frimst utgatt frdn organisationernas syn pa relationen med
media och hur de arbetar for att fa upp nyheter pd medias dagordning. Jag skulle
girna vilja se att vidare forskning gors fran medias och journalisters syn pa
sociala rorelser och civil olydnad for att fa mojlighet att fi en mer dvergripande
bild av vad som avgér om en aktion eller hindelse publiceras. I denna studie har
jag ocksd avgrinsat mig till att undersdka respondenternas samlade erfarenheter
fran aktioner med civil olydnad. P4 grund av detta har jag inte haft mojligheten att
undersdka hur en specifik aktion med civil olydnad behandlas i media under en
langre tid. Darfor ser jag gérna att framtida forskning av enskilda organisationer
och enskilda fragor for att ge en béttre bild av hur civil olydnad paverkar en
organisations kommunikations dver en ldngre tidsperiod. Vidare har jag sett hur
organisationerna lagt mycket vikt pad att gestalta aktioner for att pa detta sitt
legitimera civil olydnad. Jag ser gédrna att vidare forsning ocksa ldgger vikt pd hur
medieanvindaren uppfattar civil olydnad och om och hur dessa gestaltningar

aterreproduceras hos publiken.
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7.0 Bilagor

7.1 Bilaga 1 - Intervjuguide

Inledning

 Oppna fragor - djupare forstielse for ert arbete.
* Du far gérna vara anonym om du vill.
* Ar det okej att jag spelar in denna intervju?

Bakgrund

* Kan du borja med att berétta lite kort om dig sjdlv, och vad du gor och har
gjort pa X?

Civil olydnad

* Vilka olika aktionsformer skulle du séga att ni anvinder er av?

* Hur viktig skulle du sdga att civil olydnad &r som aktionsform for er?

* Vilka interna regler har ni att forhalla er till ndr ni anvénder er av civil
olydnad?

Kommunikationsstrategier

* Vilken/vilka dr de frimsta orsakerna till att ni anvander er av civil olydnad?

* Hur nédvindigt &r civil olydnad for er kommunikation med er malgrupp?

* Tror du att ni kunna fa ut ert budskap utan att anvinda er av civil olydnad?

* Vilka fordelar ser du att anvdndandet av civil olydnad ger i det kommunikativa
arbetet?

* Vilka nackdelar ser du att anvéindandet av civil olydnad ger i det kommunika-
tiva arbetet?

* Kan du beritta hur ni gér till viga rent kommunikativt vid auktioner med civil
olydnad?

* - Hur skiljer det sig frdn annat kommunikationsarbete vid aktioner?

* Har ni ndgon utarbetad mediestrategi nér ni anvénder er av civil olydnad?

Media

* Vilken roll har media for att ni ska lyckas med att nd ut med era aktioner?
* Vilken roll skulle du séga att era egna mediekanaler har 1 ert arbete?
* - Vilka egna mediekanaler har ni?
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* Hur upplever du att media bemdter er och era auktioner/kampanjer nér ni
anviander er av civil olydnad?

* Hur upplever du att allménheten uppfattar ert anvindande av civil olydnad?

* Hur vill ni att allménheten helst ska uppfatta era aktioner?

* Lyckas ni {4 fram den vinkel ni vill ha i media?

Organisationen

* Péverkas organisationen pa nagot sétt av anvandandet av civil olydnad?
* Kan anvindandet av civil olydnad pdverka organisationens dvriga kommunika-
tionsarbete?

Avslutning

* Ar det nagot du vill tilligga och utveckla som har tagits upp under intervjun?
* Har jag mojlighet att kontakta dig for ytterligare fragor om det skulle behdvas?

Tack!
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