Verksamheters optimala lage i stadskarnan

Om malet for stadskarnan ar att vara en attraktiv marknadsplats for handeln, hur bor den da se ut?
Handeln i stadskarnan tappar marknadsandelar till externa képcentrum och e-handel, vilket tyder pa
att en forandring ar nédvandig. Om vi vet vad det finns for verksamheter i de centrala delarna av
staden och var de ligger kan vi analysera om strukturen ar effektiv och om det finns utrymme for
forbattringar som kan 6ka attraktiviteten for stadskarnan som handelsplats.
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Metod

Vi har genomfért  sex
fallstudier av medelstora stader
i Skane for att undersoka vilka
verksamheter som forekommer
i markplan i stadskarnans
centrum. Information om bl.a.
verksamheternas lage, typ av
verksamhet, grannarnas
verksamhet  och  lokalens
exponering mot gatan i meter
har inhamtats. Denna data har
sedan analyserats och resulterat
i intressanta slutsatser om
stadskarnans utformning och
innehall.

Resultatet fran stadskarnorna
har jamforts med kopcentrum.
Eftersom kdpcentrum har en
fastighetsagare ~ som  vill
maximera den totala
omséttningen sa kan det antas
att kopcentrum ar effektivt
planerade ur ett
handelsperspektiv.

Slutsats

Studien visar att de storre
stdderna  som  undersokts
(Helsingborg, Kristianstad och
Lund) i hogre grad ér
utformade  som  effektiva
handelsplatser & de mindre
stdderna (Héssleholm,
Landskrona och Trelleborg). |
de mindre staderna finns alltsa
mer utrymme for forbattring.

Resultat

Gemensamt for alla stadskarnor
ar att de har en relativt hog
densitet av butiker, tjnster och
restauranger, vilket &r onskvart

for en handelsplats. En
stadskarna har dock inte
forutsattningar att na lika hog
densitet som ett kdpcentrum da
exempelvis vagar och
byggnader inte dr anpassade for
detta, men en del forbattringar
ar anda mojliga. Bilden nedan
visar densiteten av butiker,
tjanster och restauranger i
Kristianstad. Roda gator har
hdgst densitet i stadskérnan och
blaa lagst.
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Var  analys  visar  att
stadskérnorna har ett mindre
utoud av kladbutiker &n
kdpcentrum. Dessutom har de
ett storre utbud av service- och
tjansteverksamheter som tar
upp mycket yta i de mest
attraktiva delarna, vilket ar en
ineffektiv utformning om malet
ar att skapa en attraktiv
handelsplats.

Det finns teorier om att vissa
typer av butiker drar nytta av att
befinna sig néra varandra, i sa
kallade kluster. Kladbutiker ar
en av de verksamheter som det
ar onskvart ur ett

handelsperspektiv  att  ha
samlade i ett tydligt strak pa en
handelsplats. De kan da dra
nytta av varandras
kundunderlag och pa sa satt 6ka
sin  l6nsamhet.  Dessutom
foredrar kunder att det finns ett
brett utbud av kladbutiker néra
varandra vilket ocksa bidrar till
en mer rumslig bekvamlighet.

For att understka var stadens
mest centrala omrade for
handel ligger genomfdrdes en
centralitetsanalys.  Resultatet
kan anvandas for att definiera
var den absoluta karnan i staden
(AA-laget) ligger. Bilden
nedan visar resultatet av
analysen for Kristianstad. De
roda punkterna visar det mest
centrala laget i stadskérnan.
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Framtida anvandning
Analysen i arbetet har gjorts
med metoder for rumslig analys
i GIS-program. Vi ser en stor
nytta av att i framtiden anvénda
dessa metoder dels inom
stadsplanering, men ocksa for
aktorer inom handeln for att
hitta det optimala laget for en
verksamhet.
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