UNIVERSITET

Institutionen for kommunikation och medier, Lunds Universitet
MKVK 04

Examensarbete for kandidatexamen (15 hp)

HTI5

Kampen om uppmarksamhet pa YouTube

- En fallstudie av vardags-vloggare och deras strategier

for att na uppmaérksamhet

Forfattare: Linnea Wirstedt

Handledare: Fredrik Schoug



MKVKO04 HT 2015

Sammanfattning

Titel

Seminariedatum

Amne & Kurs

Forfattare
Handledare
Nyckelord

Syfte

Metod

Teoretiskt ramverk

Empiri

Slutsats

Linnea Wirstedt

Kampen om uppmérksamhet pd YouTube - En fallstudie av
vardags-vloggare och deras strategier for att nd uppmairksamhet
2016-08-25

Institutionen for kommunikation och medier, Lunds Universitet
MKVK 04

Examensarbete for kandidatexamen (15 hp)

Linnea Wirstedt

Fredrik Schoug

YouTube, uppmiarksamhetshierarki, konsekrering, symboliskt
kapital, den offentliga och privata sféren.

Att studera den maktkamp som péagar inom det nya kulturella faltet
vardags-vlogging. Detta for att bidra till forstaelse for fascinationen
av det autentiska och privata medieinnehdllet och for att synliggtra
de strategier som anvénds for att nd uppmarksamhet 1 var nya
mediala verklighet.

Kvalitativ fallstudie med fyra studerade fall

Bourdieu: filt, symboliskt & socialt kapital, konsekrering.
Foridndringen av den privata och offentliga sfaren. Reality-tv och
dess utveckling.

Insamlad empiri frdn vardags-vloggarnas YouTube-kanaler och
andra sociala medieplattformer, fran nyhetsartiklar som beror
vloggarna, frin kommentarsfélt pd YouTube och sociala medier och
frén den statistiska hemsidan vidstatsx

For att nd stor medial uppmarksamhet som vardags-vloggare pa
YouTube idag krivs det frimst socialt kapital. Autenticitet dr en
forutséttning for att bli uppmérksammad och socialt kapital krdvs for
att kunna ta sitt kdndisskap till en hogre niva. Att blir erkédnd av den

dominerande eliten pa féltet dr av stor vikt for att nd framgang.
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1 Inledning

Jag har 1 denna uppsats studerat fenomenet vloggar pa YouTube. Trots fenomenets relativa
ungdom har det vixt och blivit en helt egen mediekategori. Enbart pa YouTube finns det
tusentals vloggare som dagligen publicerar videos péd sina kanaler. Fenomenet har blivit sa
stort och populirt att det har sina egna virldskéndisar. En populér vloggare pd YouTube kan
livnéra sig pd sina videos och har fans virlden dver. Det finns inga gréinser, alla kan ta del av

innehdllet och alla kan producera och publicera medieinnehall.

P& grund av fenomenets storhet har jag valt att fokusera pé en viss typ av vloggare, ndmligen
kategorin vardags-vloggar. En vardags-vloggare dr en person som regelbundet filmar sitt
privatliv och publicerar filmerna pd offentliga medieplattformar sdsom YouTube. Det som
skiljer en vardags-vlogg fran andra typer av vloggar dr innehéllet, vilket helt fokuserar pa
vardags-vloggarens privatliv. Tittaren fir ldra kdnna vardags-vloggaren och tar del av hans
eller hennes privata liv. Vloggar kategoriseras utifrdn innehdllet, till exempel skonhets-
vloggar, spel-vloggar eller underhéllnings-vloggar. Vardags-vloggar dr en egen kategori 1 den
stora méngden av vloggar. Det som skiljer denna kategori fran andra kategorier av vloggare &r
att manga olika vloggare dgnar sig dt vardags-vloggande som ett komplement till sina andra
kanaler. Vardags-vloggar dr 1 ménga fall videos skapade for de mest dedikerade fansen som

vill veta &nnu mer om vloggarnas privata liv 4n vad de far reda pé i deras andra vlogg-kanaler.

Denna uppsats dmne kan ses som en effekt och som en del av tre pdgaende
samhéllsférdndringar. Den ena dr, som Jenkins (2009: 109-125) beskriver det, att kampen om
medial uppmirksamhet har forflyttat sig frdn massmedierna till sociala medier dér alla kan
publicera sig. Den andra handlar om att det privata blir mer och mer offentligt och den tredje
att publiken soker efter ett mer autentiskt medieinnehall (Hill 2014: 53-79). Dessa tre
samhéllsfordndringar har tillsammans skapat fenomenet vardags-vloggar. Jag har i denna
uppsats studerat vardags-vloggares olika strategier for att nd uppmérksamhet. Dessa strategier
kan ses som uttryck for den maktkamp som pagér pa den nya arenan YouTube. For att bli en
framgangsrik vardags-vloggare krivs det att fa uppmérksamhet. Uppmérksamhet som miéts i
antal foljare som tittar pa vloggarna men ocksa 1 att féljarna engagerar sig i medieinnehéllet

genom att folja kanalen, kommentera och gilla videos.
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1.1 Syfte och fragestallning
Syftet med denna uppsats dr belysa den maktkamp som pagér inom kategorin vardags-vloggar
pa YouTube. Detta gors genom att synliggora och analysera de strategier de olika aktorerna
inom kategorin vardags-vloggar anvénder sig av for att nd uppmérksamhet men ocksé vilka
strategier som anvénds for att bibehalla den. Frigestillningarna som uppsatsen @mnar besvara
ar foljande:

e Vilka strategier anvinds av vardags-vloggare for att nda och bibehdlla medial

uppmaérksamhet pad YouTube?

¢ Hur ser maktkampen om uppmérksamhet ut pd denna nya mediala plattform?

1.1 Vad vi vet sedan tidigare

Under de tvd kommande rubrikerna presenteras den tidigare forskning som jag anser ar
relevant for uppsatsen. Forst presenteras tidigare forskning kring tva samhéillsfordndringar
som jag ser som de storsta anledningarna till att vardags-vlogging har vuxit fram som ett
fenomen. Jag har ocksd valt att presentera en del tidigare forskning kring YouTube som

medialt fenomen for att skapa en tydligare bild av plattformen.

1.1.1 Vad vet vi om det privata och autentiska medieinnehallet?
Fascinationen for det privata har alltid funnits och via olika typer av medier har publiken fatt

ta del av andra ménniskors historier och privata liv (Hill 2014: 1-24). Den privata sfdaren sa
som den sdg ut for hundra ar sedan finns inte langre. Vad som ridknas som privat och vad som
rdknas som offentligt har fordndrats genom tiderna och har studerats av en mingd
medieforskare (Meyrowitz 1985: 1-11). Hur det privata och offentliga fordndras eller
paverkas av olika mediefenomen &r en typ av sddana studier, som bdde Meyrowitz (1985) och
Hill (2014) har genomfort. Hill (2014: 53-79) diskuterar 1 sin studie vikten av autenticitet for
att publiken ska vilja ta del av medieinnehall 1 kontexten av reality-tv. Hennes studie visar att
autentiskt innehdll 4r en av de stora dragningskrafterna till reality-tv. Reality-tv 1 sig handlar
om att ndgot som annars brukar vara privat offentliggors, publiken blir insldppt bakom
kulisserna och fér tillgdng till information som annars inte hade delats med dem (Hill 2014:

53-79).

Publikens jakt pa ett autentiskt medieinnehdll har stillt kravet pa medieproducenter att soka
nya végar for att nd ut med medieinnehall som upplevs vara autentiskt. Att tv som medium
uppfattades som mer autentisk jamfort med tryckta medier och radio berodde pa att tittarna

bade fick se och hora hindelser som tidigare hade tillhort den privata sfaren via olika typer av
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tv-program. Att fa tillgdng till bade bild och ljud gjorde att hindelser som skett langt bort
upplevdes som nédrmare, mer pa riktigt, mer dkta och di dven mer autentiska (Meyrowitz
1985: 93-99, 114). Nir publiken sedan vant sig vid denna typ av medium, nir tv inte ldngre
var nagot nytt eller spdnnande utan en del av vardagen forlorade den dven sin kdnsla av
autenticitet. Publiken sokte déd efter ndgot nytt som upplevdes som dnnu mer autentiskt. Svaret
blev reality-tv. Reality-program blev populért under 90-talet och en médngd program borjade
sdndas, 1 Sverige hade vi bland annat Big Brother, Idol, Farmen, Baren och Robinsson. Vi
som tittare blev insldppta i ndgon annans verklighet, dir vi fick se reaktioner och relationer vi
utan reality-tv aldrig hade fétt se. Det kdndes autentiskt och pé riktigt, under en period. Sedan
blev det bara fler och fler reality-program och sdsong efter sdsong séndes. Publiken borjade
uppfatta monster, ungefdr samma saker hidnde i varje sdsong. Deltagarna gick fran att
upplevas som vanliga ménniskor till att bli karaktarer. Syftet med reality-tv uppfattades vara
att skapa sa mycket skandaler som mojligt och inte att skapa ett autentiskt medieinnehall av
vanliga minniskor till vanliga minniskor. Begreppet reality 1 reality-tv forlorade sin

betydelse, innehallet uppfattade inte langre som verkligt (Hill 2014: 53-79).

Vardags-vloggen som medialt fenomen kan ses som en vidareutveckling av reality-tv, en
modern variant dér tittaren sldpps in bakom kulisserna och féar se nigot som tidigare inte var
offentligt. Tittarna slépps in bakom kulisserna och far ta del av ett innehall som uppfattas som
oregisserat och dkta. En vardags-vlogg &dr 1 grunden helt beroende av att uppfattas som
autentisk av sina tittare. Innehéllet maste uppfattas som édkta annars forlorar tittarna intresset,

precis som Hill beskriver reality-tv:ns forutséttningar.

1.1.2 Vad vet vi om YouTube?
En hel del studier av YouTube har fokuserat pd att forsoka kartligga innehéllet pa

plattformen, det finns exempelvis en antologi The YouTube Reader (Snickars & Vonderau
2009) dér plattformen utifrdn ett helhetsperspektiv undersoks. Slutsatsen som dessa studier
har &r att YouTube har ett sa stort och konstant 6kande innehall att det néstintill 4r omojligt
att kartligga allt. Studier som &r extra intressanta for min uppsats dr de som berdr det
autentiska innehallet pa YouTube. Tolson (2010) och Hall (2015) har bdde genomfort studier
dir de kommer fram till en koppling mellan att vara amatérméssig och att upplevas som
autentisk, alltsd att medieinnehdll som uppfattas som amatérmadssigt dven uppfattas som

autentiskt.
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Andra forskare har valt att studera de effekter som YouTube har haft pa andra medie- och
kommunikationsvetenskapliga fragor. Fan-kulturen &r ett sdidant &mne som har utforskats en
hel del kopplat till YouTube. Jenkins (2009) diskuterar till exempel hur YouTube har
fordndrat spelplanen for fan-kulturen och hur forhdllandet mellan producenter och
konsumenter har fordndrats. Skillnaden mellan de som dr mottagare av medieinnehéll och
dem som producerar det har minskat enligt Jenkins (2009). Hur relationer skapas pa YouTube
mellan de som sdnder ut budskap och de som tar emot det dr dven ett &mne som har studerats.
Frobenius (2013, 2014) har till exempel genomf6rt studier som handlar om hur sprdk och
kroppssprak anvéinds i1 videos pd YouTube for att knyta an till tittarna. Nér det géller
relationsskapande strategier mellan fansen och vloggare har en del kvalitativa fallstudier

gjorts dér ett fall har granskats djupgaende (se till exempel Fitzpatrick 2009).

Tva namn som ofta dyker upp 1 YouTube-sammanhang &r Burgess och Green (2009a, 2009b).
De har gjort en médngd studier for att kartligga YouTube och for att forsoka forsta sig pd hur
plattformen fungerar, hur allt detta innehdll kan forstds som en helhet. Utdver studier som
specifikt handlar om YouTube finns det en stor méngd studier gdllande sociala medier 1
allménhet, dessa studier har inte YouTube som grund utan fokuserar exempelvis pad Twitter.
Dessa studier dr av intresse da alla sociala medieplattformar har likheter men ocksa for att
kindisskap i sociala medier inte #r isolerat till en plattform. Aven om det ir en vloggare som
ar 1 fokus kommer fansen 1 kontakt med dem pa andra sociala medieplattformar. En vloggares
kandisskap pad YouTube é&r titt sammankopplat med andra sociala medier. De flesta vloggare
ar aktiva pd en méngd andra plattformar och deras kéndisskap ar ett komplicerat
sammanbundet ndt av olika medieplattformar diar den gemensamma ndmnaren &r att det alltid
ar de sjdlva som &r avsidndaren av innehdllet. Alltsa ar till exempel Kehrbergs (2015) studie
géllande hur fans soker uppmairksamhet fran sina idoler pd Twitter och hur alla typer av
aktivitet pd sociala medier handlar om att f4 uppmairksamhet av intresse for min studie
eftersom en vloggares kéndisskap och framgang helt dr beroende av att de har en stor fan-bas

som aktivt foljer och engagerar sig 1 deras medieinnehall.

1.2 Men vad &r en video-blogg?

Begreppet video-blogg kan beskriva en stor méngd typer av medieinnehdll som publiceras pa
internet. En vloggare dr en person som laddar upp olika typer av video-bloggar pa en
internetplattform flera ganger i veckan eller mer sdllan. Att vlogga ar ett fenomen som sker pa

en mingd olika kanaler och plattformar, en av de mest framgéngsrika plattformarna ar
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YouTube. P& denna plattform finns det ett ordkneligt antal vloggare, som dessutom okar
konstant (YouTube press). Att vara en vloggare kan innebédra en méngd olika saker, det kan
vara en hobby eller ett yrke, ett sétt att f& utlopp for sin kreativitet eller ett sétt att nd ett
efterldngtat kdndisskap, eller en kombination. I grunden handlar hela fenomenet vlogging, och
egentligen alla typer av sociala medier om att fa uppmairksamhet (Kehrberg 2015: 86-88). Att
det ar sa pass enkelt for 1 stort sett vem som helst med tillgang till en dator och internet att
vlogga goOr, som sagt, att det finns en vildigt stor méngd vloggare. Dessa skiljer sig at

gillande det mesta, men det tydligaste dr att vissa nar en enorm popularitet och andra inte.

Att vlogga pa YouTube har ménga olika betydelser, begreppet syftar i vissa fall till all typ av
videoinnehdll dir en person pratar in i en kamera (Burgess & Green 2009a: 94-96). Tva olika
typer av vloggar kan dock definieras. Den ena typen av vlogg kénnetecknas av att en person
filmar sin vardag, filmvinklarna &r antingen att vloggarna filmar sin omgivning eller vinder
kameran mot sig sjdlva och pratar direkt in 1 kameran till sina tittare. Ofta startar denna typ av
vlogg pa morgonen i vloggarens hem och sedan far tittaren f6lja med vloggaren under hela
dagen. Det dr denna typ av vlogg som i1 denna uppsats kallas for vardags-vlogg och det dr
dven denna typ av vlogg som denna uppsats fokuserar pa. Den andra typen av vlogg édr den

som dr mer vélproducerad med ett tydligt forbestdmt innehall.

Fenomenet vlogging har blivit allt stérre och det finns idag ménga populdra vloggare som éar
vardags-vloggare dir de laddar upp en video varje dag vid ett visst klockslag dret om. Andra
vardags-vloggare laddar upp vloggar mer sporadiskt, ndr de exempelvis gor ndgot speciellt
som &r extra spannande att dela med sina foljare eller sa vloggar de dagligen under en viss
period, ett exempel pa detta dr “vlogmas™ dér vloggarna vloggar dagligen under december. De
mest populdra aktdrerna pd YouTube har inte bara en kanal pd YouTube utan de har ett
flertal, ofta tva eller tre. De specificerar innehdllet och antal uppladdningar for varje kanal. P4
grund av att vloggarna har ett flertal kanaler som de laddar upp medieinnehall pa ar det svart
att isolera deras kédndisskap utifrdn enbart en kanal, det vanligaste &r dock att deras
huvudkanal, main-channel, var deras vdg in pd& YouTube och fungerar som den
grundlidggande byggstenen och 6vriga kanaler ses som komplement. Det dr pd huvudkanalen
som vloggarna oftast laddar upp en video i1 veckan med ett specifikt innehall, inriktat pa till
exempel skonhet eller videospel. Det dr mycket vanligt att en av de andra kanalerna, utéver

huvudkanalen, dr en vardags-vlogg-kanal, pa denna slépps tittarna in &nnu mer 1 vloggarens
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privatliv och fér ta del av en storre del av deras liv. En sddan kanal 4r en inblick in bakom

kulisserna och in 1 den privata sféren.

2 Studiens genomforande

For att undersoka hur medial uppmérksamhet nds bland vloggare pd YouTube och vilka
strategier som anvénds for att nd uppmérksamhet har jag anvint mig av fyra empiriska fall.
Dessa fyra fall representerar fyra nivder av framgang inom kategorin vardags-vloggare. Den
forsta gruppen representeras i denna uppsats av Zo€ Sugg. Hon dr en mycket framgéangsrik
vardags-vloggare som har natt stor framgang sévil inom kategorin vardags-vloggare som i
andra kategorier pd YouTube och hon har dven natt framgang inom andra medier. Hon

representerar 1 denna uppsats det absoluta toppskiktet av vardags-vloggare.

Nasta niva representeras av vardags-vloggaren Joe Sugg, han har farre antal foljare och ér
mindre etablerad inom kategorin. Dock &r han fortfarande mycket framgangsrik. Han
representerar i denna uppsats eliten av vardags-vloggare. Denna elit bestar av de vardags-
vloggare som har nétt stor midng uppmaéarksamhet Gabriella Lindley dr den vloggare som
representerar nivan under eliten. Hon har nétt en del framgdng men har inte lika ménga foljare
och har inte heller lyckats ta sin framgéng som vardags-vloggare till andra mediala

plattformar.

Ytterligare en anledning till att dessa tre vardags-vloggare har valts ut for att representera
dessa nivaer dr for att de kdnner varandra. Nér kategorin vardags-vloggare studeras upptacker
man snabbt att manga av dem som natt framging pa olika vis kénner varandra. Detta ar ndgot
som jag ytterligare vill undersdka i min studie, hur dessa relationer paverkar mojligheten att
nd mer uppmairksamhet. Den sista nivdn som studeras i denna studie dr den som bestédr av fans
och nybdrjare. Denna niva kan ses som ett komplement till de andra nivaerna, de vardags-
vloggare som ingdr 1 denna niva har inte ndtt ndgon framgang men ldmnar ofta kommentarer
pa de andra tre vloggarnas kanaler och sociala medier. Denna niva visar andra typer av
strategier for att nda uppmairksamhet dn de tre hdgre nivderna som jag har valt att representera

med specifika vardags-vloggare.

Studiens metod &r en kvalitativ fallstudie med komparativa inslag. En kvalitativ studie ar 1

detta fall att foredra da syftet med denna studie &r att uppné forstéelse for hur uppmarksamhet
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sOks och nds av vardags-vloggare och hur dessa strategier ar uttryck for en maktkamp inom
faltet. For att forstd hur uppmaéarksamhet nds sd behover det ske en tolkning av de olika
strategierna som ett uttryck for de olika aktorernas jakt pd uppmirksamhet. Det som ér av
intresse 1 studien dr dven relationerna mellan de olika aktdrerna och hur dessa relationer
kommer till uttryck 1 medieinnehallet men dven 1 kommentarer och sd vidare, dven hir sker
det olika typer av tolkningar f6r att uppna forstaelse kring vad relationerna representerar. En
kvantitativ studie hade inte kunnat bidra till samma typ av forstéelse. Tolkning av de olika
strategierna  krdvs for att fOrstd bakgrunden till dem och att de sker 1 en
uppmaérksamhetskontext. Utan tolkning och med en kvantitativ metod s& hade det varit
mojligt att uppnd en insikt 1 hur ofta olika typer av strategier anvinds och av vem men inte
varfor. De komparativa inslag som metoden har beror pa att det finns ytterligare forstaelse att
uppna nir de fyra nivierna 1 hierarkin jamfors, att vissa strategier anvinds mer av vissa nivéer
och mindre av andra. Varfor det ser ut pa detta vis skapar forstaelse for vilka roller de olika
aktorerna pd féltet har och det gér att se vissa risker som de olika strategierna for med sig for

vissa aktOrer men inte for andra.

Den huvudsakliga delen av studien undersdker de tre vloggarnas kéndisskap och strategier for
att nd den. Vloggarna jimfors dven sinsemellan och forhallandet mellan de framgéngsrika
exemplen och de som dnnu inte natt framgang undersoks. Med en kvalitativ fallstudie som
metod ges mojligheten att grundligen utforska valda fall for att uppna forstielse for ett
fenomen och fenomenets uppbyggnad (Creswell 2013: 97-102). Valet av fyra fall gjordes for
att djupare forstaelse skulle uppnas. For att forstd hur uppbyggnaden av hierarkin ser ut var
valet av ett flertal fall givet da enbart ett fall inte hade kunnat ge en bild av hierarkin. De fyra
hierarkiska nivaer som studerats har tolkats och valts ut som de mest framtrddande grupperna
pa filtet. Det dr dessa fyra grupper som gar att urskilja nir kontexten dr uppmérksamhet. Om
sammanhanget var ett annat hade andra grupper kunnat utformas. Det &r dven pa grund av
detta som en kvalitativ metod &r att foredra, den tar ndmligen hénsyn till den specifika kontext
som studien &r en del av. Att anvédnda flertalet fall har gett en mojlighet att jamfora de olika
fallen for att hitta likheter och skillnader dem emellan vilket ytterligare mojliggoér en djupare
forstaelse (Creswell 2013: 97-102). Metoden som anvénts 1 denna studie har dven explorativa
inslag (Ostbye 2004: 240-241) di fenomenet vardags-vloggar pd YouTube inte har undersokts

1 denna studies sammanhang tidigare gillande kampen om uppmarksamhet.
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Problematiken med denna typ av metod é&r att vilja rétt fall for att nd en pélitlig slutsats. Fler
fall hade gjort det mojligt att 4 en tydligare bild av fenomenets struktur och hur kdndisskap
uppnas pé plattformen, denna problematik tog jag hédnsyn till genom att noga vilja ut
representativa fall for varje niva. Valet av fall gjordes utifrdn en avgransning dér forst och
framst enbart brittiska vloggare skulle studeras, detta for att 4skddliggéra de elitgrupper som
har véxt fram pa plattformen som till stor del bygger pa geografisk niarhet vloggarna emellan.
Brittiska vloggare valdes dven for att mojligheterna for att nd berommelse okar ju fler som
kan nds av medieinnehallet. Engelsktalande vloggare har inte en sprakbarriidr att ta sig over pa
samma sitt som exempelvis svenska vloggare har. Brittiska vloggare har en stérre mdojlighet
att fa mer uppmérksamhet vilket dr den storsta anledningen till att denna avgransning gjordes.
De tre specifika fallen, Zo€ Sugg, Joe Sugg och Gabriella Lindley, tillsammans med fansen
som vill f& uppmérksamhet representerar fyra olika nivder av kéndisskap pa filtet vilket

synliggor fler strategier for att nd hogre 1 uppmairksamhets-hierarkin.

Den empiri som har insamlats dr framst videoinnehall fran de tre vardags-vloggarnas kanaler.
Dessa tre vloggare har jag personligen foljt redan innan jag paborjade min studie. Detta
innebdr att jag har sett majoriteten av deras publicerade videos redan tidigare och har en stor
kunskap om deras karridrer pé plattformen. Jag har under tiden jag genomfort min studie sett
alla videos som vloggarna publicerat under oktober-december 2015. For att undersdka fansens
beteende har jag studerat vardags-vloggarnas kommentarsfilt. Kommentarsfilten jag har
fokuserat pa dr de som tillhor vardags-vloggarnas tio mest populira videos. Aven
tidningsartiklar som beskriver deras framgingar har studerats, detta for att fa ett annat
perspektiv pa deras framgang. Utover detta anvinds statistik fran en hemsida vid namn
vidstatsx didr YouTube-kanalers statistik ar tillganglig. Statistiken har anvints for att méita
antal visningar och foljare som kanalerna har vilket i denna uppsats Oversitts till vilken
mingd uppmérksamhet som har forvérvats. Empiri har dven insamlats frén de tre vloggarnas
Facebook-sidor, Twitter- och Instagram-konton didr fansen kommer till tals. Att empiri

insamlas fran flera kéllor dr en av fallstudiens karaktdrsdrag (Patel & Davidson 2003: 54).
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3 Analysverktyg

3.1 Bourdieu

Uppmaérksamhet dr en dndlig resurs. Det finns inte hur mycket uppméarksamhet som helst som
alla kan ta del av. Detta gor att det finns en stor konkurrens om uppmaérksamheten da denna ar
grunden for att kunna nd framgang och berommelse. For att forstd denna konkurrens krévs det
perspektiv som synliggér maktkampen, hur uppmirksamheten nas. Bourdieus (1993: 81-151)
perspektiv pd maktkamper utifran olika typer av symboliska kapital anvénds darfér i denna
studie. Hans 1dé om att symboliska ekonomier styrs av konkurrens om positioner och bildar
olika félt 1 den sociala vérlden kan synliggéra hur maktkampen om uppmérksamhet bland
vardags-vloggare pd YouTube ser ut. Bourdieus (1993: 81-151) perspektiv pa kultur och
medieproduktion skapar mojlighet att forstd hur en bransch, eller som han kallar det ett falt,
hénger ihop. Vilka funktioner som finns 1 branschen och hur makten &r fordelad mellan de
olika aktorerna inom denna (Bourdieu, 1997: 131-138, 218). Eftersom fenomenet vardags-
vlogging pd YouTube &r relativt outforskat skapar Bourdieus perspektiv forstielse for vad
som faktiskt sker pa detta filt, framst gidllande hur makten dr fordelad och hur aktorerna
agerar for att ta sig fram 1 den harda konkurrensen om den mediala uppméirksamheten.
Perspektivet kan synliggdra betydelsen av de strategier som aktdrerna anvénder sig av for att
kldttra hogre 1 hierarkin och nd mer medial uppméarksamhet, och vad maktkampen faktiskt

handlar om.

Ett falt enligt Bourdieus definition dr en plats dér det pdgar en inre maktkamp Gver vem som
innehar makten, ett filt bestdr av en hierarki ddr de i toppen dominerar filtet. Vad som
maktkampen handlar om beror pé vilket féltet dr (Bourdieu, 1997: 131-138, 218). Bourdieu
(1993: 81-151) sjilv studerade exempelvis modets filt, dir handlar maktkampen om
bestimmandet 6ver vad som dr god smak. Bourdieu (1997: 69-71) anvinder sig dven av olika
typer av kapitalbegrepp for att forklara vad som gor att en person tillhor eliten 1 hierarkin. Tva
av dessa kapital dr symboliskt och socialt kapital. Alla kapital dr pa nigot vis symboliska,
dock forklaras det symboliska kapitalet som det kapital som bestér av andras godkdnnande.
Att andra personer pé filtet, de dominerande aktdrerna, uttrycker ett godkdnnande. Det
sociala kapitalet handlar om att ha kontakter pé faltet, att kdnna rétt personer och pa s sitt
anvédnda deras kapital for att sjdlv tillforskaffa dig mer kapital (Gesser 1997: 10-11 & Broady
1998: 2-3, 13). Det sista av Bourdieus begrepp som anvénds i denna studie dr begreppet
konsekrering. Vilket 1 dess grundliggande betydelse innebédr att en person upphdjs till
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gudomlig status (Broady 1998: 11-12). I kontexten av olika félt sa handlar konsekrering om
att den absoluta eliten uppmérksammar och offentligt uppskattar ndgon annans verk, att det
finns ett system dir aktorerna pa féltet uppmérksammar varandra (Bourdieu 1997: 222-223).
Konkret kan det till exempel handla om att en mycket kdnd forfattare skriver ett forord till en

mindre kind forfattare och pa sa vis visar sin uppskattning offentligt.

3.2 Privat och offentligt

I denna uppsats inledande delar beskrivs YouTube som en méjlig vidareutveckling av tv och
sedan reality-tv 1 kontexten av publikens intresse av det privata och autentiska. I detta avsnitt
kommer jag att ytterligare ga in pd varfor denna koppling kan gdras men ocksa motivera

varfor just Meyrowitz (1985) och Hills (2014) studier har valts som analysverktyg.

Fenomenet vardags-vlogging har en hel del likheter med reality-tv:n. Framst gillande att det
ar det privata som skapar intresse hos publiken men ocksa pa grund av att det ar individers
personligheter som dr grunden for ett kéndisskap. En vardags-vloggare har varken ett verk
eller en prestation som deras kidndisskap bygger pé vilket inte heller reality-kdndisar har. For
att forstd vardags-vloggarnas plats i hur den offentliga och privata sfaren fordndras genom
tiderna har jag valt att anvdnda mig av Meyrowitz (1985) och Hills (2014) studier. I boken No
sense of place (1985) anvinder sig Meyrowitz av Goffmans teorier for att studera mediet tv.
Han analyserar och diskuterar hur tv gjorde att manniskor kunde ta del av information som
tidigare hade ingatt 1 den privata sfiren pa ett autentiskt vis. Detta var information som
publiken av olika anledningar inte hade fatt ta del av utan tv-mediet. Som konsekvens av
detta minskade sdledes den privata sfaren och den offentliga blev stérre (Meyrowitz 1985: 93-
99). Aven Hills (2014) teorier kring reality-tv har anvints som analysverktyg i denna studie,
detta pd grund av de likheter som initialt kan ses mellan vardags-vlogging och reality-tv. Hon
anvéander sig ocksa av Goffmans teorier kring den offentliga och privata sfaren for att forst
medierna hon analyserar. Hills (2014) slutsatser angéende ett autentiskt medieinnehéll har
ocksa anvénts for att kunna placera vardags-vloggare 1 en kontext som en vidareutveckling pa

reality-tv.
Meyrowitz (1985) och Hills (2014) studier dr endast tvd exempel pd mediefenomen som har

analyserats utifran hur de suddar ut griansen mellan det privata och offentliga rummet.

Meyrowitz (1985) studie ger en inblick i vad de elektroniska medierna och den nya tekniken
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gjorde for att fordndra samhillet, vilket YouTube som fenomen ér en del av idag. Och Hills
(2014) studieobjekt, reality-tv har en hel del likheter innehédllsméssigt med vardags-vlogging

vilket dr anledningen till att dessa tvé studier valdes som analysverktyg.

Det som bade Meyrowitz (1985) och Hill (2014) visar &r att det dr det privata som lockar, att
den privata sfdaren skapar intresse och att det 4r denna som &r intressant for allménheten att se.
Tv och sedan reality-tv slidppte in ménniskor 1 det som tidigare hade setts som den privata
sfaren som varit stingd for andras 6gon. Reality-tv kom som ett svar p4 ménniskors intresse
av andras privatliv under 90-talet. Sedan reality-tvins borjan har synen pa fenomenet
fordandrats, fran ndgot som uppfattades som “genuint” och “dkta” till ndgot som liknar en
regisserad situation som inte upplevs som autentisk av tittarna. De ses inte ldngre som tv-
program som ger en inblick 1 en privat och autentisk situation. Deltagarna uppfattas mer som
karaktédrer 4n som vanliga ménniskor (Hill 2014: 53-79). P4 sa sétt har alltsa reality-tv forlorat
en stor del av det som fran borjan vara dess stora fordel. Utifran detta kan vardags-vlogging

ses som den nya och autentiska reality-tv:n

4 Vloggvarlden, uppmarksamhetens falt

4.1 En hierarki och en maktkamp
Inom vloggvérlden finns det en médngd vloggare som alla laddar upp medieinnehdll pa

plattformen YouTube, vissa av dessa dr framgédngsrika och andra inte. Framging méts genom
antalet foljare och antalet visningar som en kanal har, denna statistik ar léttillgénglig vilket
gor att det dr 1att att méta framgang pa YouTube. Forutom antal foljare och antal visningar s&
mits framgang 1 hur engagerade tittarna dr, ju fler kommentarer och ju fler likes desto battre.
Att det ar pa detta vis skapar en typ av hierarki, en maktpyramid ddr makten bestar av foljare,
likes och visningar. Statistiken gar att hitta pa varje kanals sida pa plattformen men det finns
ockséd en hemsida vid namn vidstatsx som sammanstéller all statistik for YouTube. Vidstatsx
anvéands av vloggarna sjdlva for att se hur de ligger rankade jaimfort med andra géillande antal
visningar och antal foljare. De vloggare som har nétt framgéng dr hogst upp 1 hierarkin och de
som dnnu dr okdnda for allminheten ar pa botten av hierarkin. De mest framgangsrika ar de
som har natt mest uppmérksamhet och de kan ses som en elit. Dessa personer har alla en
maktposition som bygger pa att de dr kdnda inom vloggvirlden. Deras medieinnehdll pa deras

olika kanaler dr det som sedan reproduceras av andra ldngre ner i hierarkin, de pd toppen dr
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trendséttare. Det som styr var 1 hierarkin en vloggare hamnar dr hur mycket uppmaéarksamhet

de har nétt. Ju mer uppmérksamhet desto hégre upp 1 hierarkin &r de.

For att forstd denna makthierarki kan Bourdieus teorier anvédndas. Bourdieus (1993: 81-151)
satt att studera modeindustrin 1 Paris gar till viss del att Overféra pad YouTube. De
grundldggande begreppen for hans analys dr mycket anvidndbara for att forstd vlogging,
exempelvis olika typer av kapital, makt och hierarki. Precis som Bourdieu (1993:106)
konstaterar gidllande modeindustrin dr inte YouTube-vloggare en erkind kulturproducent, det
ar ett relativt nytt fenomen som inte har tagit sig in i allmdnhetens vardagsrum. Det dr en
generationsfraga egentligen, 1 en yngre aldersgrupp ér det vedertaget att det gér att producera
kulturellt innehall pd YouTube och 1 en édldre generation kan detta vara ndgot som é&r svért att
forsta. Detta beror 1 sin tur pa att malgruppen for vloggare pa YouTube frimst &r yngre, bade
anvdndare och producenter pa plattformen dr unga. Att en person kan na stor framgang
genom att ndgra génger i veckan filma en video 1 sitt sovrum dér hen delar med sig av sina
skonhetsrad ar alltsa inte nagot som alla begriper och d4n mindre ndgot som alla anser vara

kulturellt vardefullt.

For att uppnd forstaelse for vlogging som fenomen och hur maktkampen om upp-
marksamheten ser ut ar begreppet filt och dess innebord ett viktigt och vérdefullt
analysbegrepp. Bourdieus (1997: 131-138, 218) faltbegrepp definieras av att det inom fiéltet
pagér en maktkamp om ndgot. Inom litteraturen dr det bestimmandet av vad som ar ful kontra
fin litteratur, inom konsten sker kampen om ritten att bestimma vad som &r god konst, vad
som &r ddlig smak och vad som é&r kulturellt nydanande och betydelsefullt. Ett falt bestér av
en hierarki dér det dr de i1 toppen som bestimmer om vad som dr “vérdigt”. De som tillhor
eliten dr de dominerande aktorerna pé faltet. Vad maktkampen handlar om dr unikt for varje
falt, s dven vilka resurser och kapital som dr nodviandiga for att ta sig in pa filtet (Bourdieu,
1997: 131-138, 218). De med mycket kapital och resurser dr de som bestdmmer Gver filtet,
deras godkdnnande och asikter dr det som sétter ramverket for vad ett bra innehdll &r. De dr
eliten 1 hierarkin och 1 maktkampen, det dr de som har vunnit rétten att uttrycka sina asikter
och det ér deras sikter som éar betydelsefulla, de dominerar hela féltet (Bourdieu 1997: 181-

183).

YouTube som helhet kan inte betraktas som ett filt dd det finns manga olika typer av innehall

pa plattformen. Det dr inte samma resurser som aktérerna konkurrerar om vilket gor att det
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sker olika maktkamper samtidigt pa plattformen. Dédremot sd kan vardags-vloggare pa
YouTube ses som ett fdlt. Det som kampen handlar om inom YouTube-filtet ar
uppmérksamhet, vem som dr vird att fa uppmérksamhet och vad det & som bor
uppmérksammas. I vlogg-vérlden dr det samma publik och dirmed samma uppmairksamhet
som alla aktorer vill at. Kanalerna har samma typ av medieinnehdll och pd sd sétt samma
malgrupp, vilket tillsammans bildar ett filt. Det finns en méngd olika kategorier som kan ses
som mindre filt inom vlogging-filtet. Dessa kategoriseringar skapas utifrdn innehéllet 1
vloggarna. Ungefdar som genrer inom litteraturen. Det som alla vloggare 1 denna uppsats har
gemensamt dr att de dr vardags-vloggare, vilken typ av ytterligare kanaler och innehall de
producerar diskuteras inte 1 analysen. Inom andra félt, exempelvis inom det nyss nidmnda
litteraturfaltet, sker maktkampen géllande vad som definieras som god smak och délig smak,
vad som &r populédrkultur och vad som &r finkultur. Inom faltet vloggar pd YouTube finns det
inte samma typ av distinktion géillande fin och ful kultur som det gor inom andra félt. Hela
plattformen tillhér popularkulturen och &dr en social plattform, pa sd sétt finns inte nagon

diskussion géllande finkultur, YouTube ér till f6r alla och tillhor inte finkulturen.

Det finns fordelaktiga och oférdelaktiga vis att nd hogre upp 1 den uppmérksamhetshierarki
som finns pd YouTube. Det finns mer eller mindre accepterade sitt att na framgéng, vilket
beror pa tittarnas uppfattning av vloggaren. Forst och framst méste innehéllet 1 filmklippen
passa sin kategori, men sedan finns det en méngd oskrivna regler géllande hur en vloggare pé
ett etiskt och accepterat sétt kan nid framging. Det anses till exempel inte acceptabelt att
forleda tittarna gillande vad en video innehaller, eller pd ett allt for tydligt vis skapa innehll
med syftet att endast nd framgang. Tittarna kréver att vloggarna ska upplevas som autentiska
och att det som sédgs dr det som dr ’sant”. De kanaler som inte uppfattas som autentiska av
tittarna, dar tittarna kdnner sig lurade, forlorar sin status och blir pd sa sétt inte intressanta
langre vilket gor att de hamnar 1 ett fack som kan liknas vid ful kultur inom andra filt. Denna
liknelse syftar till att synen pd vloggare som inte foljer de oskrivna reglerna som finns pa

faltet liknar synen som eliten inom andra félt har pa de aktdrer som tillhor fulkulturen.

Hall (2015: 129-130) beskriver en héndelse déir tittarna blev lurade av vloggaren
Lonelygirll5. Denna kanal var en av de forsta vardags-vlogg-kanalerna och handlade om
vloggaren Brees liv. Det visade sig senare att kanalen var en bluff och att det var en
skadespelerska som spelade Bree och de hdndelser som hon delade med sig av till sina tittare

hade aldrig skett utan var pahittade och skrivna for att uppnd uppmaérksamhet. Nir detta
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uppdagades rasade foljarsiffrorna och kanalen ar idag kédnd som YouTubes forsta och kanske
storsta bluff av vissa pa filtet medan andra valde att se kanalen som en fiktiv-vlogg med ett
verklighetsliknande innehéll. Kanaler som Lonelygirll5 erkdnns inte av de som dominerar
faltet utan som nagot som fOrstor vardags-vlogg-kategorins rykte. P4 sd sitt nar dessa
vloggare inte hdgre 1 uppmirksamhetshierarkin dd de inte kan tillférskaffa sig mer kapital, pa
samma vis som Bourdieu (1993: 81-151) exempelvis beskriver modets fdlt. Autenticitet &r

alltsa en forutsittning for att na framgang som vardags-vloggare.

4.2 Toppen av uppmarksamhetshierarkin

Zo€ Sugg ér en av de mest populdra vloggarna pd YouTube i1 Storbritannien. Hon ar 25 ar
gammal, bor i Brighton med sin sambo och YouTube-kollega Alfie Deyes. Hon startade sin
huvudkanal pd YouTube 2009 som en utveckling av sin blogg. Namnet pa kanalen var
Z0ella280390 (hennes smeknamn och fodelsedag) men nu dr den kdnd under namnet Zoella
(Entertainment wise). Sedan 2009 har hon lyckats med bedriften att fi drygt 9,5 miljoner
foljare och har nistan 600 miljoner visningar, detta gor att hon hamnar pa plats 49 av alla
kanaler pa YouTube géllande antal foljare och pa plats 683 gillande visningar (YouTube:
Zoella a, Vidstatsx: Zoella). Det géller dock att ha 1 tanke att de kanaler med flest visningar
enligt Burgess & Green (2009b: 41-47) till stor del bestdr av de som produceras av
traditionella medieproducenter. Vilket gor att den mest intressanta rankningen for Zo€ ar den
géllande antal foljare. Hennes andra kanal, MoreZoella, som dr hennes vardags-vlogg-kanal
har drygt 3,5 miljoner f6ljare och nédstan 340 miljoner visningar (YouTube: MoreZoella). Hon

ar med andra ord en av YouTubes stora virldsstjarnor.

Zoés kandisskap pd YouTube har brett ut sig till andra sociala medier, hon har néstan fyra
miljoner foljare pa Twitter (Twitter: ZozeeBo), 6,4 miljoner foljare pd Instagram (Instagram:
Zoella) och 2,5 miljoner gillamarkeringar pa Facebook (Facebook: Zoella). Hennes
kiandisskap har inte enbart spridit sig pa sociala medier och sa kallade nya medieplattformar.
Hon har hittills sldppt en midngd skonhetsprodukter under namnet ZoellaBeauty, (Glamour
Magazine a) och tva romaner, den forsta spokskriven. Bdda romanerna har toppat listorna och
oversatts till 25 sprdk (Independent). Hon har genom aren dven dykt upp i traditionella
medier som gést 1 en mdngd nyhetssoffor och radioprogram, men ocksa i program sdsom The
Great British Bake Off. Hon har nyligen blivit avbildad som en vaxdocka pd Madame
Tussauds 1 London (Telegraph a). Zoé representerar det absoluta toppskiktet 1 hierarkin pa

YouTube géillande brittiska vloggare. Hon representerar de som &r mest uppmérksammade
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och mest populédra, hon tillhér den grupp vloggare som var med fran bdrjan nir vlogg-
fenomenet fortfarande var nytt. Hennes Overgang till andra sociala plattformar, till andra
sammanhang &n YouTube-relaterade och till traditionella medier 4r en vanligt forekommande
foreteelse for vloggare som har natt den typ av uppmérksamhet som hon har. Andra som ingar
1 detta toppskikt dr exempelvis den brittiska vloggaren KSI och de amerikanska vloggarna

Smosh (Vidstatsx: 2000GB, 2000US).

4.3 Den dominerande eliten

Joe Sugg édr 24 &r gammal och bor 1 London tillsammans med sin YouTube-kollega Caspar
Lee. Han dr Zoé€s yngre bror och har blivit kiind pd YouTube som just hennes lillebror. Joes
karridar pa YouTube startade 2011 da han lanserade sin huvudkanal ThatcherJoe (Telegraph
b). Idag har han 6ver 5,6 miljoner foljare och nistan 500 miljoner visningar vilket placerar
honom pa plats 133 respektive 863 pa listorna dver de kanalerna med flest prenumerationer
och flest visningar (YouTube: ThatcherJoe a, Vidstatsx: ThatcherJoe). Joe har, precis som sin
syster, en andra kanal, ThatcherJoevlogs, med &ver 2,5 miljoner foljare och néstan 250
miljoner visningar (YouTube: ThatcherJoeVlogs). Till skillnad frén sin syster har han ocksa
en tredje kanal pa YouTube som ér inriktad pa spel och heter ThatcherJoeGames. Spelkanalen
har 1,1 miljoner f6ljare och drygt 76 miljoner visningar (YouTube: ThatcherJoeGames). Joe
ingér tillsammans med sin syster i en grupp brittiska vloggare som kallar sig sjdlva Team
internet, vilket dr de vloggare som tillsammans utgor eliten 1 vloggvirlden. I Storbritannien ar
han hogt upp 1 denna elit och hans syster dr pa toppen. Gruppen bestar av ett tjugotal vloggare
som alla kidnner och umgéds med varandra. Team internet dr en fras som anvidnds for att
beskriva den gruppsammanhéllning som internetkédndisarna har med varandra. I dagsldget sa
ar majoriteten av de mest populdra vloggarna pd YouTube vénner, rumskompisar eller
sambos med andra YouTubers. De dr en grupp som vérnar om varandra, stottar och hjilper

varandra (YouTube: #TeamInternet, YouTube: MoreZoella video 2015-12-09).

Nar det giller andra sociala medieplattformar och traditionella medier s& dr Joe mycket
populér dven dér. Pa Instagram har han 3,6 miljoner foljare (Instagram: Joe Sugg), pd Twitter
har han 6ver 2,6 miljoner foljare (Twitter: Joe Sugg) och pa Facebook har hans officiella sida
over 2,2 miljoner gillamarkeringar (Facebook: Joe Sugg). Aven han har gétt dver till
traditionella medier, han har slidppt en seriebok, som blev den snabbast sdljande serie-boken
genom tiderna (BBC) och han har nyligen sldppt en film tillsammans med Caspar Lee. Joe har

deltagit 1 flertalet tv- och radioprogram som gést, frimst for att promota sin bok och sin film
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men han har dven géstat 1 rollen som en av Storbritanniens mest populdra internetkdndisar
(Telegraph b). Nivan pé Joes kéndisskap skiljer sig en hel del frdn Zoés. Joe har farre foljare
och visningar vilket innebér att han inte natt lika hogt 1 uppmérksamhetshierarkin. Han har
inte funnits lika lange pa YouTube vilket paverkar hans 6vergang till traditionella medier. Zog
har haft mer tid pa sig att skapa sig ett namn och har pa sa sitt natt langre i utvecklingen av
sitt kéndisskap och varumirke, hon har tagit sig over till andra félt och skapat sig en plats
dven dir. Joe har precis borjat ta sig over till andra filt, det dr forst under 2015 som han pd

allvar har blivit kénd 1 traditionella medier och tagit sig 6ver pa andra falt.

4.4 Mittskiktet av uppmarksamhetshierarkin

Gabriella Lindley dr den minst uppmérksammade av dessa tre YouTubers. Hon dr kidnd som
bade Gabriella Lindley och som VelvetGhOst!, vilket var hennes originalnamn pd YouTube
och andra sociala medieplattformar. Gabriella startade sin huvudkanal 2013, denna har drygt
760 tusen foljare och 32,6 miljoner visningar. Hon hamnar pé plats 2214 géllande antal foljare
och det finns ingen statistik pa vilken plats hon dr pa gillande antal visningar (YouTube:
Gabriella a, Vidstatsx: Gabriella). Hennes andra kanal som 4r hennes vardags-vlogg-kanal har
drygt 394 tusen foljare och 23,4 miljoner visningar (YouTube: Gabriella Lindley). Precis som
Zoé€ och Joe sd dr hon aktiv pa andra sociala medieplattformar. Hon har en blogg dédr hon
delar med sig av liknande innehdll som pa YouTube. P4 Twitter har hon 297 tusen foljare
(Twitter: Gabriella @VelvetghOst), pa Instagram har hon 723 tusen f6ljare (Instagram:
Velvetghost) men pa Facebook har hon ingen aktiv och offentlig sida (YouTube: Gabriella a).
Hon har inte pd samma vis tagit steget utanfér YouTube eller internet som de andra tva, men
hon har en del merchandise som hon séljer och har nyligen startat ett samarbete med Primark

(Glamour magazine b).

Gabriella Lindley platsar inte péd listan 6ver de 2000 kanaler med flest foljare (Vidstatsx:
2000), ddremot dr hon inte langt ifrdn att kldttra 6ver gransen och hon kan forsorja sig pa sitt
arbete pa YouTube i kombination med sin blogg och andra inkomstkéllor kopplade till sociala
medier. Griansen for popularitet, mgjlighet att forsérja sig pd YouTube och hur ldngt en
vloggare har tagit sig i uppmérksamhetshierarkin &r svér att dra. Den statistik som finns
tillganglig och offentlig 4r den gillande antal visningar och fdljare. De som ligger under
Gabriella 1 rankningen kring dessa tva variabler rdknas inte in 1 de som har lyckats pd
YouTube i denna studie da Gabriella inte till fullo rdknas in i Team internet men har en del

kontakter 1 gruppen. Alltséd dr de med mindre uppmairksamhet @n hon inte med 1 elitgruppen
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och riknas pa sé sitt inte som framgéngsrika pa faltet. Gabriella ligger jamforelsevis med Joe
och Zoé langt ner 1 uppmirksamhetshierarkin bdde inom och utanfor féltet. Hon tycks vara pa
viag hogre upp 1 uppmédrksamhetshierarkin och kan rdknas som framgangsrik, eller 1 alla fall
pa vig att bli det. Hennes statistik angdende antal visningar och foljare har en positiv
utveckling och om inget misstag sker dér tittarna inte ldngre ser hennes som intressant sa
kommer detta med all sannolikhet att fortsitta. Tvd anledningar som kan forklara varfor
Gabriella inte har natt hogre 1 uppmérksamhetshierarkin &dr att hon ar en nyare vloggare och

inte har samma erfarenhet som de andra tva.

4.5 Fansen, botten av uppmarksamhetshierarkin

Zo¢€ Sugg, Joe Sugg och Gabriella Lindley har alla natt en relativt hog niva av popularitet och
féar tillrackligt mycket uppmérksamhet for att kunna livnéra sig pd YouTube. De representerar
tre olika nivéer av framgang och uppmaéarksamheten de far okar for varje dag som gér. De fér
hela tiden fler foljare och fler visningar (Vidstatsx: Zoella, ThatcherJoe & Gabriella). Men
den popularitetsnivain som de har uppnétt har langt ifrdin majoriteten av aktiva anviandare pa
YouTube natt. Manga vloggare ligger upp videos med malet att en dag ocksa ska fa den typ
av uppméirksamhet som de i toppen av hierarkin har. Det handlar om vloggar med allt fran
inga foljare alls till tusentals. Det finns en stor mingd vloggare som ligger pad nagra tusen
foljare, (YouTube press) vilket dr mycket ur ett perspektiv men lite ur ett annat. Att nd ut till
ndgra tusen individer boende 1 olika lander med sina amatdrfilmade videos liter mycket men
det ar alldeles for fa for att du ska kunna forsorja dig pa det, vilket uppfattas vara maélet for
manga. Att livnira sig pa YouTube som vloggare handlar 1 grunden om att locka annonsorer,
vilket krdver en lojal fan-bas som foljer kanalen men ocksd en stor midngd visningar.
YouTube dr en plattform dér alla 4 konsumenter och alla har mojligheten till att vara
producenter. Att skapa ett konto pad YouTube for att kunna ha en prenumerationslista och

konsumera innehdll ger dig ocksd mojligheten till att producera innehall.

Den stora massan av anvdndare pd YouTube fungerar framforallt som publik, de producerar
mindre innehdll d&n vad de konsumerar. Zo€, Joe och Gabriella tillhér den grupp pa
plattformen som producerar mer &n vad de konsumerar, de &r till huvuddel producenter och
till mindre del konsumenter. Léngre ner 1 uppmérksamhetshierarkin dr forhillandet omvént,
de 1 botten av hierarkin r till storre del konsumenter och till mindre del producenter. Antalet
YouTube-anvindare dr 6ver en miljard, av dessa ar det endast ett fatal som ndr framgang.

Dock har antalet kanaler som tjdnar sexsiffriga belopp pé sina kanaler 6kat med 50 procent
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under 2015, vilket bygger pa att fler kanaler har fler f6ljare och visningar. Uppmaérksamheten
sprids alltsa antingen ut pd ett storre antal kanaler eller sa beror denna 6kning pé att méngden
anvandare Okar eller att hur mycket tid som spenderas pd YouTube per anvindare har okat.
Oberoende av denna utveckling dr majoriteten av de anvindare som laddar upp innehéll pa
YouTube amatérer med sma eller obefintliga fan-baser (YouTube press). Alla YouTube-
anviandare har chansen att kléttra 1 uppmarksamhetshierarkin men fatalet nér sirskilt hogt.
Listan 6ver de mest foljda kanalerna har som sista plats 2000, den kanal som hamnar pa den
platsen har drygt 835 tusen f6ljare, har en kanal farre foljare dn sd hamnar den alltsa inte pé
listan. Av en miljard anvéndare dr det endast 2000 kanaler som rdknas och av dessa 2000
kanaler &r det en blandning av vem som producerar innehéllet, en del kanaler &r professionellt
skapade av medieforetag och en del dr amatorskapat, vilket inkluderar innehdll producerat av

exempelvis Zo€ Sugg men ocksé av de kanalerna med inga fo6ljare alls.

Fansen soker uppmérksamhet av framgingsrika och erkdnda YouTubers da de kan vara en
mojlighet for fansen att sjdlva na framgéng. Uppmarksamhet soks inte bara av YouTubers,
men ocksd av andra fans. En av de strategier som anvénds &r att limna kommentarer pé alla
sociala plattformar som erkidnda YouTubers anvinder. Dessa kommentarer bestar av olika
typer av forfrdgningar och 6nskningar om att andra ska bérja folja dem eller titta pd en video
som de har skapat. De ser vanligtvis ungefdr ut sd hdr: “Hey everyone please follow this
account” - ilovejoesugg (Bilaga 1) eller ”New video is now up on my YouTube channel.
(Link in bio) I did a (@Zoella Beauty Haul. So go and check it out to see what i got... X #” —
CharlotteAnnes...X. (Bilaga 2) Fansen har hir anvént sig av tva typer av tekniker for att
uppna storre uppmérksamhet utover att posta inlégg, 1 det forsta citatet har ett anvindarnamn
pa Instagram kopplat till Joe Sugg valts vilket gor att kontot kommer upp som ett resultat nér
man soker pa hans namn pad Instagram. I det andra citatet som &r taget fran Twitter har
anvandaren taggat Zo€ 1 inldgget vilket gor att det inldgget kommer upp 1 sokresultatet nir
man soker pd Zoella. Fan-forum 4r ocksa en sadan plats dir denna typ av uppmérksamhet
sOks (Facebook: Zoella Sugg). Genom att producera fan-fiction, starta en fan-sida eller
diskutera mer kidnda YouTubers sda hoppas fansen pa att deras medieinnehdll ska
uppmaérksammas, helst av de stora vloggarna med stort symboliskt kapital. En strategi for att
na uppméirksamhet dr alltsd att utforma sitt eget medieinnehall utifran eller om eliten, att ett
fan skapar medieinnehdll som handlar om Team internet for att pd sa sdtt nd mer
uppmaérksamhet. Att anvinda hashtags pd Twitter och Instagram é&r ett sidant exempel, fansen

lagger upp bilder pd sina egna sidor som de sedan hashtagar exempelvis Zo€ 1 for att nd storre
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uppmaérksamhet, detta gor att deras eget medieinnehdll syns nér andra soker pa Zo€s namn. Pa
sa sitt forsoker fansen anvinda sig av vloggarnas uppmérksamhet for att sjdlva vinna

uppmaérksamhet.

4.6 Kampen om uppmarksamheten

Det som initialt &r mycket tydligt ar att det finns en stor konkurrens om uppmairksamhet pa
YouTube, att det finns en uppmaérksamhetshierarki. De vloggare som har nétt stor
uppmaérksamhet och i forldngningen stor popularitet utgdr en typ av elit, som kallas for Team
internet. Enligt Bourdieu (1997: 67-72) bestar eliterna inom sina respektive filt av personer
som innehar en stor méngd av olika typer av kapital. Fér YouTube-vloggare dr kontakter och
uppmérksamhet avgorande resurser for att nd framgéng. Dessa resurser kommer i
fortsdttningen 1 denna uppsats diskuteras som symboliska kapitalformer 1 Bourdieus mening
och kallas for socialt- respektive uppmairksamhetskapital. Utdver att ha forvarvat mycket av
dessa kapitalformer har eliten nétt stor framgang ekonomiskt. De har lyckats med att
omvandla sin popularitet pd YouTube till pengar och tjdnar 100 tusentals kronor pa

reklamintékter varje manad.

Anledningen till att det &r uppmérksamheten som maktkampen handlar om pa faltet ar att det
ar uppmirksamheten som styr hur framgangsrik en vloggare &r, att det dr samma
uppmérksamhet som vloggarna konkurrerar om och att denna uppmérksamhet ir begransad.
Enligt Bourdieu (1997:131, 218) dr det ocksa centralt att det dr en begridnsad resurs som
maktkampen handlar om och att alla inom féltet &r Gverens om vilken resurs de kdmpar om.
Utan en begrinsad resurs sker det ingen maktkamp och da finns det i sin tur inte heller ndgot
falt (Bourdieu 1997:131, 218). Trots att det & samma uppmaérksamhet som aktdrerna pa faltet
konkurrerar om sa finns det olika végar for att nd denna. Bourdieus (1997: 69-71) begrepp
socialt kapital dr vdsentligt for att forstd dessa olika végar for att nd framgang. Socialt kapital
handlar om forbindelser och hur dessa forbindelser &r med och bildar eliten inom filtet. Det
sociala kapitalet bestir bland annat av kontakter 1 branschen, helst ska kontakterna vara hogt
upp 1 hierarkin eftersom ju hogre upp 1 hierarkin du har kontakter desto mer vardefulla &r dem
(Bourdieu 1997: 69-70). Socialt kapital nom féltet vardags-vloggare handlar om att vara
erkdnd pa féltet av andra YouTubers. Att en vloggare har nétt den typ av uppmérksamhet och

trovardighet att denna ingér 1 eliten inom féltet och erkénns av andra.
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De YouTubers som borjade vlogga tidigt i YouTubes historia nadde hogre popularitet och
fick mer uppmérksamhet pé ett enklare sitt &n de som forsoker ta sig in pd féltet idag. Detta
beror pd att konkurrensen och mediebruset da inte var lika omfattande. Dessa vloggare, till
exempel Zo€ Sugg, blev stora delvis for att fenomenet blev stort. De behovde pa si sitt inte
anvédnda sig av strategier for att nd uppmarksamhet utan istéllet behdver de anvinda sig av
olika strategier for att behdlla uppmairksamheten och sin position hogt upp 1 hierarkin. Zog
Sugg dr som sagt ett exempel pa en YouTuber som var tidigt ute med sina vloggar och blev
framgéngsrik pa grund av sin personlighet och for att tittarna identifierade sig med henne som
person (The Mirror). Hennes huvudkanal pd YouTube har ett innehdll som framst bestar av
skonhetstips, “hauls” som dr videos dédr hon visar upp sina senaste inkop av kldder, smink,
inredningsartiklar och skonhetsprodukter med mera, favourites” som &r videos dér hon visar
upp foregdende ménads favoritprodukter och andra mode-, smink- och skonhetsvideos
(YouTube: Zoella a). Hon lyckades med bedriften att pa egen hand, genom att ha uppskattade
videos, att na stor popularitet och hennes namn blev ként i YouTube-sammanhang. Hennes
huvudkanals popularitet skapade ett s& pass stort intresse att hon sedan kunde starta en andra
kanal med sina vardags-vloggar. Men for de som inte var tidiga, de som blivit stora pa
YouTube for bara ndgot ar sen, de som var tvungna att kimpa mer for att ta sig genom bruset,
de var tvungna att hitta andra strategier forutom att endast ha ett intressant videoinnehéll.
Genom att undersoka hur Joe Sugg har tagit sig igenom mediebruset och natt upp till toppen,
hur Gabriella Lindley forsoker kléttra hogre 1 uppmaérksamhetshierarkin och hur fansen i
botten av hierarkin forsoker bli uppmirksammade sd har ett antal strategier uppenbarat sig for

hur vardags-vloggare gor for att bli stora pé plattformen. Dessa strategier presenteras nedan.

4.6.1 Att ndmnas - shout outs

En shout out innebdr att en YouTuber berdttar om en annan YouTuber vars innehdll de
uppskattar eller ndr de ndmner nagons anvindarnamn pa nigon social medieplattform. Detta
kan ske 1 en video men ocksa pa andra sociala plattformar. Ett exempel pa nér foljare far en
shout out dr ndr Zo€ och Gabriella har en fragevideo (en Q&A) och sdger foljarnas Twitter-
namn "..what is your favourite thing about Halloween? And that was @suggsnotpugs” —
Zo€ Sugg (YouTube: Gabriella video 2015-10-18). Hér far ett fan som &r langt ner i hierarkin
helt plotsligt ta del av den uppmirksamhet som eliten har forvdrvat. En annan intressant
foreteelse dr att minga fans anvédnder elitens namn 1 sina egna anvidndarnamn pa sociala
medier. Detta ser vi 1 exemplet ovan, ett fan som har valt ett anvindarnamn dér hen bade

anvinder Zoé€s efternamn men som ocksa relaterar till att Zoé€ har en hund som 4r en mops.
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Detta kan bade ses som ett sitt for fansen att visa sin beundran till deras favorit vardags-

vloggare och som ett sitt for att 6ka mojligheten att bli uppmarksammad.

Nar det giller shout outs, eller rekommendationer av andra vloggare sker detta ofta i samband
med att tvd vloggare umgas i en vardags-vlogg. Detta sker till exempel 1 en av Zoé vloggar

i

dar hon sdger ... here is Troye, today Troye uploaded an extremely cool video, I am very
proud of him...” — Zo€ (YouTube: MoreZoella video 2013-08-29). I videosekvensen ar det
flera andra vloggare med som Zo€ presenterar med namn men hon ndmner inte att de specifikt
har gjort en sérskilt intressant video. Alltsa sticker Troeys presentation ut och pa sé sétt kan

han f4 mer uppmérksamhet eftersom Zoé uttalat rekommenderar hans video till tittarna.

Foreteelsen shout outs kan forstas utifrdn Bourdieus begrepp konsekrering, Broady (1998: 11-
12) beskriver begreppet som att en person tilldelas gudomlig status. Bourdieu (1997: 222-
223) sjalv forklarar begreppets innebord i kontexten av vad som skapar virde hos en
modeskapare. Han uttrycker att viardet av en modeskapares mirke uppnds genom ett
konsekreringssystem dér vérdet skapas genom att andra pa faltet erkdnner alternativt upphojer
market (Bourdieu 1997: 222-223). Konsekrering innebér alltsa att framgingsrika aktorer pa
faltet erkdnner, bekréftar eller upphdjer nagon annans verk. En shout out &r inte detsamma
som att fa en gudomlig status, ddremot gir fenomenet att forsta utifrdn att virde skapas

genom bekriftelse av andra pa filtet.

En shout out kan 1 sin enkelhet forstds som att en framgingsrik aktor hdjer en annan, mindre
framgédngsrik aktor, och tillskriver ett vérde till dennes medieinnehdll eller person. Att f4 en
shout out kan ha en mycket stor betydelse for antalet foljare och visningar en kanal far, fraimst
kortsiktigt. Det édr en typ av bekriftelse pa att man gor nagot bra, som dr virt att titta pa, en
typ av godkdnnande av ens medieinnehall. Beroende pa vem som gor en shout out s far den
olika betydelser. Om det &r en kind vloggare som tillhér den dominerande eliten som ndmner
ens namn i en vlogg sad innebidr det oerhort mycket eftersom ens kanal far gratis reklam som
potentiellt kan nd ut till miljontals f6ljare. Att eliten innehar stort symboliskt kapital pa faltet
ar det som ar betydelsefullt ndr det géller shout outs, Zo€s godkidnnande ar till exempel mer
betydelsefullt 4n Gabriellas. Detta beror pa att Gabriella innehar en mindre mingd symboliskt
kapital. Shout-outs &r relativt vanliga, YouTubers berdttar ofta om f6ljare, sdger vad fans som
skickat fan-fiction heter pa Twitter och sé& vidare. Att bli nimnd &r inte omojligt, oavsett var 1

uppmadrksamhetshierarkin du dr, vilket dr tydligt 1 till exempel Joes video “Jaspar reunited
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0&A” dar elva tittarfrdgor besvaras och deras Twitter-namn visas (YouTube: ThatcherJoe

video 2015-06-14).

Jakten pé en shout out dr tydlig, 1 kommentarsfilten pd varenda video syns kommentarer dar
mindre kidnda vloggare forsoker bli uppméarksammade av mer kdnda YouTubers. Tva exempel
pa detta dr nedanstdende kommentarer pa Zoés videos. “YouTuber trying to reach 300 subs”
— Marija Trajkovska (Bilaga 3) och “Trying to reach 2k!!! Anyone mind checking out my
channel?” — Minxy May (Bilaga 4). De vill fa fler foljare och hoppas att Zoé¢ ska hjidlpa dem
med detta. Syftet med att forsoka locka exempelvis Zo€ att besoka ens YouTube-kanal &dr for
att hon ska tycka om innehéllet och sedan ndmna kanalens namn i en video. Detta i sig ska
gora att fler ska ta del av ens eget innehall sa att uppmarksamheten 6kar och forhoppningsvis
sa dven populariteten. Det finns inte sdrskilt mycket att forlora pa att limna kommentarer pa
kidnda YouTubers kanaler dir man lénkar till sina egna kanaler. Det vérsta som kan hinda ar
att ingen klickar sig vidare men chansen att nigon annan som 4r inne pd den kéinda
YouTuberns kanal eller YouTubern sjdlv ska klicka sig vidare finns @ndd dédr. De vardags-
vloggare som inte har tillforskaffat sig varken symboliskt eller socialt kapital har naturligtvis
inte heller nigot kapital att forlora. Dérav finns det ingen risk for dem att forlora ndgot
kapital. Enligt Bourdieu (1997: 214-215) kravs det omstortningsstrategier som ar mer eller
mindre radikala for att ta sig in pa ett fdlt, exemplet ovan kan ses som en mindre radikal

strategi som inte ar sdrskilt riskabel att anvédnda sig av.

Fenomenet shout outs pd YouTube kan liknas vid ndr musikartister beréttar 1 media vem de
just nu lyssnar pa mest. Ett sitt att hoja andra personer med talang for att de ocksa ska na ut
till fler. Skillnaden mellan YouTube och traditionella medieverk ar att uppmirksamheten ar
mer av en begransad resurs. En musikartist vill nd ut till s& ménga som mojligt infor sléappet
av en ny skiva, vilket kanske sker var tredje ar. Fansen &r lojala och forvintar sig ett nytt
album eller en singel med ndgra &rs mellanrum och fortsitter vara fans dir emellan.
Konkurrensen dr sjdlvklart hard 1 musikbranschen men den ser ut pd ett annat sitt. Pa
YouTube laddas en ny video upp minst en géng 1 veckan, 1 vissa fall pd mer dn en kanal, dar
vloggaren vill fa& uppmirksamhet och ménga visningar vid varje uppladdning. Alltsd ar
konkurrensen om fansens uppmirksamhet storre. Ett musik-fan kan ha minga favoritartister
och kan lyssna pé flertalet olika artister. Ett YouTube-fan ddremot har inte tid att f6lja och
kolla pad mer @n en handfull YouTubers varje dag. Detta dr ndgot som Zo¢ sjilv tar upp i en

vardags-vlogg, att det finns s& manga bra vardags-vloggare och att det helt enkelt inte finns
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tid for alla. I nedanstdende citat sdtter hon sjélv ord pa den harda konkurrensen som finns pa
faltet. I feel bad for all of you that have a list as long as your arm of vlogmases you wanna
watch like, no pressure to watch mine first, but watch mine first, okay? Haha I'm joking haha,
Im not, I am though actually joking” (YouTube: MoreZoella video 2015-12-03). Begreppet
”vlogmas” som anvinds i citatet dr ett begrepp som betyder att man vardags-vloggar under

december méanad. Begreppet dr en sammandragning av de engelska orden vlog och christmas.

4.6.2 Samarbeten - Collabs

En kollaboration, en collab, innebér att tva eller fler YouTubers gor videos tillsammans. Det
kan vara allt fran utmaningsvideos till fragevideos. Formatet har egentligen inte sd stor
betydelse. Det viktiga med detta fenomen, 1 ramverket for denna studie, ar att en mindre kidnd
vloggare fr mojligheten att nd ut till fler tittare om denna samarbetar med andra mer kidnda
YouTubers. Uttalade kollaborationer sker ofta pa vloggares huvudkanler, konskevenserna av
dem sprider sig dock till deras vardags-vlogg-kanaler. Outtalade kollaborationer dr mycket
vanligt 1 vardags-vloggar. D4 handlar det om att vloggare umgas med varandra privat och

filmar detta i sina vardags-vloggar.

Kollaborationer ér ytterligare ett exempel pa den slags upphdjande bekriftelse som Bourdieu
(1997: 222-223) éasyftar med konsekreringsbegreppet. Olika typer av samarbeten sker hela
tiden pé plattformen, oftast sker de mellan tva vloggare som tillhor den dominerande eliten
eller mellan vloggare som kénner varandra privat. Ett exempel pa en kollaboration ar Joes
video som han gjorde med sin syster "YouTuber Innuendo Bingo With Zoella” (YouTube:
ThatcherJoe video 2014-10-19), videon har 8,5 miljoner visningar och dr en av Joes mest
populdra videos. Zo€ som har miljontals fler foljare hjdlper pa sa sitt sin lillebror att bli mer
uppmirksammad pd YouTube. Han fir som en effekt av ett samarbete mer uppmérksamhet,
fler foljare och fler visningar. Det dr inte bara sin lillebror som Zoé€ har hjdlpt med att fa en
storre plats i rampljuset. Aven Gabriella kan tacka Zoé for en del av sin framging. Zoé och
Gabriella blev vianner genom YouTube och denna vénskap visas upp pad deras respektive
kanaler, bade 1 uttalade kollaborationer och i deras vardags-vloggar. Exempel pa videos de
har gjort tillsammans ar "Huge Homewear Haul with Gabby” (YouTube: Zoella video 2014-
06-06) och My Favourite Viog Ever” (YouTube: Gabriella Lindley video 2014-09-05). Att
Zoés offentliga vianskap med Gabriella ger Gabriella mer uppmaéarksamhet dr tydligt. Dagen
efter en kollaboration med Zo€ 6kade Gabriellas prenumerationer med 5068 vilket dr en

o0kning med ungefir 4800 jaimfort med de andra dagarna samma vecka (Bilaga 5).
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Gabriellas offentliga vinskap med Zo€ fick tva stora konsekvenser. Den ena var, som var den
mest forviantade, att Gabriella fick fler foljare bade pa YouTube och péd andra sociala medier
plattformar. Den andra som var mer ovéntad var att tittarna anklagade Gabriella for att
utnyttja Zoé, att deras vinskap frén Gabriellas sida inte var genuin utan att hon enbart var ute
efter att fa fler foljare. I en av sina videos svarade Gabriella pa fragor som hennes foljare hade
stdllt till henne pa sociala medier och 1 kommentarsfiltet p& YouTube. En av fragorna var
varfor Zo€ och Gabriella hade slutat att umgés under en period (de &r nu vénner igen). Och
detta citat var en del av hennes svar: "People started saying that I was using her... I never
asked to be in a video.” — Gabriella Lindley (YouTube: Gabriella video 2015-07-28) For att
tittarna ska folja nagon ny vardags-vloggare som dyker upp i1 en mer kidnd vardags-vloggares
videos sa maste det alltsd uppfattas som genuin vénskap, annars dr risken att liknande
anklagelser som Gabriella fick ska uppsta. Autenticitet dr enligt Burgess & Green (2009b: 26-
27) nagot som aterkommande &r av vikt pd YouTube, drlighet och att innehallet uppfattas som
dkta ar vésentligt for att innehillet ska konsumeras av tittarna. Vilket bekriftas ytterligare av

detta exempel.

Nér det giller kollaborationer mellan Zo€ och Joe &r kritiken frén fOljarna positiv, deras
samarbeten dr uppskattade. Varken Joe eller Zoé har behovt ga ut offentligt och forsvarat att
de tva kollaborerar pd YouTube vilket beror pa att de inte fitt ndgon negativ kritik for sina
samarbeten. Att tittarna inte ifrdgasitter Joes avsikter med att samarbeta med Zo€ beror
antagligen pa att de dr syskon. Det handlar alltsa inte enbart om socialt kapital utan om vilken
typ av socialt kapital som innehas. Enligt Bourdieus definition av socialt kapital handlar det i
grunden om forbindelser och om att fa tilltrdde till en viss elitgrupp (Bourdieu 1997: 69-70).
Utifran den definitionen av socialt kapital dr det uppenbart att ett sliktskap vager tyngre &n en

vanskap.

En annan faktor som kan ha pdverkat tittarnas reaktioner &r att Zo€ och Gabriella bada tva ar
skonhets-vloggare pa sina huvudkanaler. Det blir pa si sétt mer patagligt att Gabriella kan
vara ute efter att ta del av Zoé&s uppméirksamhet eftersom de dnnu mer dn Joe och Zoé har
samma malgrupp och medieinnehall. Joe tillhdr en annan typ av vloggare och pa sé sitt &r
konkurrensen dem emellan inte lika stor. Det blir inte heller samma reaktioner nir Zoé
samarbetar med andra mer kdnda vloggare. Hon &r exempelvis vin med Tanya Burr, som

ocksé ingér 1 eliten pa filtet, och gor kollaborationer med henne. Ett exempel pa en tittares
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reaktion pa en kollaboration mellan Tanya och Zoé€ ar foljande “Love watching old Zoe and
Tanya vids” — Hadia Zaharaa (Bilaga 6). Att samarbeten mellan Tanya och Zoé€ inte
ifrdgasdtts utan uppskattas kan bero pa att Tanya ingdr 1 Team internet, att hon redan réknas
till eliten och pé sa sitt dr godkidnd som YouTube-kindis. Tanya innehar pa grund av sin
erfarenhet och méngden uppmairksamhet hon redan har tillférskaffat sig bade mer socialt och

symboliskt kapital pa féltet &n Gabriella och hennes agenda blir da inte ifrigasatt av tittarna.

Som tidigare ndmnts kallar sig eliten inom vlogg-vérlden for Team internet. Det dr en grupp
som framst uppfattas som en grupp vinner. De &dr bade kollegor och konkurrenter som
samarbetar en hel del pa YouTube men dven péd andra falt och medieplattformar (YouTube:
MoreZoella video 2015-12-09). Med andra ord kan det uppfattas som om de anvinder sig av
varandras fan-bas for att bli mer uppmérksammade och framgangsrika. Ur ett tittarperspektiv
ar det relativt tydligt att detta 4r en del av anledningen till badde uttalade och outtalade
kollaborationer. Kollaborationer och vardags-vloggar dir vloggare umgas dr ofta mycket
populdra videos. Dessa far ménga visningar och hamnar ofta pa listan 6ver kanalernas mest

populdra videos, det vill siga om det &r ritt samarbete.

Néigot som verkligen visar kollaborationernas popularitet ar att pa YouTube-kanalers
forstasida ldnkas besokaren till kanalens tolv mest populdra videos och manga av dessa dr
samarbeten med andra YouTubers. P4 Zo€s huvudkanal dr hélften av hennes mest populéra
videos samarbeten (YouTube: Zoella a), exempelvis "How well do we know each other”
(YouTube: Zoella video 2014-08-10), som hon gjorde med sin pojkvdn Alfie Deyes, och
”’Most likely To’ sibling edition” (YouTube: Zoella video 2014-02-16), som hon gjorde med
Joe. Pa Joe Suggs kanal dr tio av tolv av hans mest populdra videos sddana dér andra
YouTubers 4 med (YouTube: ThatcherJoe b), till exempel tvd som han genomfort med
Z0&: "My sister does my makeup” (YouTube: ThatcherJoe video 2013-03-10) och ”Prank
calls with my sister” (YouTube: ThatcherJoe video 2015-04-05). P4 Gabriellas kanal ar fyra
av tolv videos renodlade kollaborationer, varav tvéd dr med Zo€ Sugg (YouTube: Gabriella b).
Att hon har farre samarbeten dn de andra tvd kan bero pa hennes jamforelsevis laga position i
hierarkin pa filtet, att hon inte har tillrackligt med symboliskt kapital for att andra ska vilja
kollaborera med henne. En annan av Gabriellas mest populdra videos dr den video dir hon
pratar om hur hennes och Zoé vénskap sprack pa grund av all ryktesspridning om att hon
enbart var Zoés vén for att nd framging (YouTube: Gabriella video 2015-07-28). Det ir alltsd

tydligt att samarbeten &r populdra och ett sétt att na framging och 1 vissa ldgen behover inte
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ens den mer kdnda YouTubern vara med i1 videon, det rdcker med att hen har med innehallet

att gora.

Precis som det dr gillande shout outs s& dr det symboliska kapitalet av stor vikt gillande
kollaborationer. Hér ar dven det sociala kapitalet av betydelse da det oftast sker samarbeten
mellan vloggare som kénner varandra privat. Det symboliska kapitalet, som 1 vlogg-
sammanhang dr uppmaérksamhetskapital, ar av storst vikt nar det géller kollaborationer mellan
tva YouTubers som inte kinner varandra eller dir den ena inte ingér 1 eliten. Detta har att gora
med vilka effekter samarbetet far, ett samarbete med Zoé€ som har mycket
uppmaérksamhetskapital innebédr stor exponering for den mindre kdnda vloggaren. Ju mer
symboliskt kapital som innehas desto storre dr ocksd risken att vloggaren ska forlora pa ett
samarbete, att hen sjdlv inte ska vinna ndgra visningar eller foljare och pé sa sitt stanna kvar
pa samma niva 1 uppmaérksamhetshierarkin eller férlora uppmarksamhet. Nir samarbeten sker
mellan dem som ingér 1 Team internet, de som ér 1 toppskiktet av uppmarksamhetshierarkin,
ifragasitts de inte av tittarna pa grund av det uppmarksamhetskapitalet de bada innehar vilket

ocksa minskar riskerna for att autenticiteten ska ifragasittas.

Kollaborationer dr en viktig strategi och ett framgéngsrikt verktyg for att nd hogre upp 1
uppmaérksamhetshierarkin och tillforskaffa sig mer av resursen uppmérksamhet. Samarbeten
och andra uppmairksamhetsstrategier kan bade fi effekten att mer uppmairksamhet nds men
ocksé att den omfordelas. De som innehar mest kapital och uppmérksamhet och ingér 1 eliten
har ocksa mest att forlora, ju mer kapital du har forvirvat desto mer har du att f6rlora. Ett
samarbete mellan en vloggare 1 eliten och en okind vloggare skulle kunna f& negativa
konsekvenser som effekt for vloggaren 1 eliten. Som exempel skulle det kunna vara si att vid
en kollaboration mellan Zoé och Gabriella sd 6kar uppmirksamheten for Gabriella och dr
oforandrad for Zoé€ kortsiktigt. Langsiktigt ddremot sa skulle Zoé bade kunna fGrlora
visningar och foljare, detta om hennes foljare viljer bort henne och istéllet tittar pa Gabriellas
videos. Det finns ett begrdnsat antal timmar som en tittare ldgger pé att titta pa olika klipp pa
YouTube varje dag, uppmirksamheten dr en begrinsad resurs och detta kapital dr inget som
ar bestdndigt for all framtid. En annan risk dr att samarbetet skulle kunna ifrdgasittas av

fansen och skada Zoés varumarke och statistik.

Kénda YouTubers samarbetar som sagt ndstan enbart med andra kidnda YouTubers eller

vianner och bekanta. Det handlar alltsd om att de sjdlva pa nagot sétt ska kunna fa mer
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uppmaérksamhet och fler foljare eller att de hjdlper en vin. Det dr ndst intill omgjligt for en
helt okdnd hobby-vloggare att fi igdng ett samarbete med négon 1 den dominerande eliten.
Det som dr mdjligt 4r dock att f4 en shout-out eller att komma med 1 en daily-vlogg som en av
manga fans som till exempel Zoé€ stoter pa 1 sitt dagliga liv eller nér hon har ett sd kallat meet
up ndr hon triffar sina fans vilket hon till exempel gjorde nédr hon &kte till Florida 2015
(YouTube: MoreZoella video 2015-02-11). En annan mojlighet for fansen att ta del av
uppmaérksamheten &r att stdlla upp 1 olika tévlingar dér vinsten dr att fa umgas med Zoé€ en
dag och att hon 1 samband med detta linkar till deras kanaler. I en av hennes videos filmar
hon vinnarna 1 en tivling hon haft pd sin kanal dér vinsten var att tittarna fick umgéds med
henne och dekorera muffins pé ett bageri i Brighton (YouTube: MoreZoella video 2015-09-
21). Hér skulle alltsd de 1 botten av hierarkin kunna haft som strategi att delta 1 tdvlingen for
att f4 mer uppmarksamhet och ta del av Zo€s rampljus. Utdver att foljarna far mojlighet att ta
del av elitens rampljus genom en sddan tavling sd far Zoé€ en bekriftelse av sin framgang. Hon
ar s& populdr att andra pa fdltet tivlar om att fa trdffa henne, det sker alltsd ndgon typ av
konsekrering dven hér. Eliten far en bekréftelse och upphdjs av fansen ndr sddana héar
tavlingar anordnas och &ar populdra. Eliten far ett kvitto pd hur framgangsrika de ér.
Uppmairksamheten 6kar dven i samband med sddana tivlingar. Om f6ljarna har en mojlighet
att aktivt delta pa nagot vis fOr att vinna nédgot personligen sd Okar uppmaérksamheten

kortsiktigt.

Det handlar ur ett perspektiv om en typ av goodwill hos etablerade YouTubers nédr de pa
ndgot vis samarbetar med mindre kénda YouTubers. Zoé hjilper sin bror och sin vdninna {for
att de ska nd samma framgéng som hon. Daremot sd hjélper hon inte vem som helst, till
exempel ett fan som ocksa vill kunna livnéra sig pa YouTube. Det finns sjdlvklart en méngd
skl till detta, till exempel att hon har miljontals foljare och omgjligen skulle kunna samarbeta
med alla for att hjélpa till att lansera deras karridrer. Det som dock &r intressant dr att det
kriavs en viss typ av socialt kapital for att nd framging pd YouTube. Du behover kinna rétt
ménniskor. Att ha ndgon sorts koppling till Team internet gér det enklare att nd framgang pa
YouTube. Det sociala kapitalet har betydelse for att fa ta del av det symboliska kapitalet och
uppmaérksamheten. Det dr kontakter som ger mojligheten till att i uppmairksamhet och pa sa
sdtt kunna bygga upp sitt eget symboliska kapital. Allra helst ska dessa kontakter inte ga att
ifrgasitta. Det &r viktigt att fansen inte uppfattar det som att en vloggare utnyttjar andra for
att nd framgang. Mina studerade fall visar att vinskapsband kan ifrdgasittas nédr det géller

samarbeten pd olika sédtt men inte slaktskap.
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4.6.3 Rekommendationer — “V’ll leave a link down in the description box”

Att ldanka till en annan vloggares videos eller kanaler d4r en mycket vanlig foreteelse pa
YouTube. Att ldnka till ndgon annan innebér att en link lamnas i beskrivningsboxen pé en
video dér tittarna med ett knapptryck kan ta del av den andra YouTuberns videos. Att ldmna
en lank till en annan kanal sker ofta 1 kombination med shout outs eller kollaborationer. Vilket
Zoé gor ndr hon till exempel kollaborerar med Gabriella 1 videon “Pumpkin carving with
Gabby 2015 (YouTube: Zoella video 2015-10-18 ) Ibland sker ldnkningar ocksd nir tva
vloggare mots 1 en vardags-vlogg, dé lankar de till varandras kanaler for att respektives tittare

ska gé in pd den andras kanal.

Lankningar sker inte bara 1 beskrivningsboxarna till varje video utan det finns dven en flik pa
alla YouTube-kanaler som heter “Kanaler”. Under denna flik finns de kanaler som
YouTubern rekommenderar, oftast bestdr dessa av deras egna kanaler och deras vénners
kanaler. Zo€ lankar inte till ndgon annan YouTubers kanal under fliken “’kanaler”, Gabriella
gjorde inte heller detta forrdn nyligen, hon ldnkar numera till fyra andra kanaler. Joe ldnkar
till 13 av sina vinner som ocksd &dr aktiva pd YouTube, han har ocksa sin YouTube-
prenumerationer offentligt, vilket de andra inte har (YouTube: Zoella b, ThatcherJoe b &
Gabriella b). Joe och Gabriella som bada ldnkar till andra YouTubers bekriftar att det dr en
exklusivitet att bli ldnkad och 1 forlangningen rekommenderad. De ldnkar inte till alla de
kénner som &r aktiva pd plattformen utan till ett fatal vilket bekriftar att det finns en elit. Att
Zoé inte lankar till ndgon annan vloggare i1 kombination med att hon dr den med mest
uppméirksamhetskapital indikerar pa att risken att forlora uppmérksamhet f6r henne &r storre
dn for Joe och Gabriella. Risken finns att hon faller 1 uppmairksamhetshierarkin som en

konsekvens av att hon rekommenderar andra.

En ldnkning handlar om att uppmérksamma andra pa féltet och att bekréfta deras arbete. Detta
ar ytterligare en foreteelse som kan forstas med hjilp av Bourdieus (1997: 222-223) begrepp
konsekrering. En linkning kan 6ka uppmérksamhetskapitalet for en YouTuber som redan har
ndtt en bit upp 1 uppméarksamhetshierarkin. Att Zo€ lamnar lankar till Gabriella eller Joe dkar
mojligheten for dem att f4 mer uppmaiarksamhet. Desto mer symboliskt kapital den vloggare
som gor ldnkningen har desto storre mojlighet dr det for vloggaren som blir lankad att sjilv
forviarva mer uppmirksamhet. Virdet pa lankningen beror ocksa pa i vilket sammanhang som
lankningen sker. Om ldnkningen sker under fliken kanaler har den mindre véirde &n om den

sker 1 samband med en video. Detta beror pé att tittarna aktivt maste ta sig till sidan kanaler
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for att se om vloggaren linkar till ndgon annans kanal men om ldnkningen sker 1 samband
med en video som tittaren redan dr inne pa sd &r steget kortare att besoka den andra
vloggarens kanal. En annan faktor som paverkar dr att linkningar under en video oftast sker i
samband med att den andra vloggaren dr med i en video och pa sa sétt har tittaren fatt en
uppfattning om vem denna vloggare dr och om dennes videos kan vara av intresse. Att bli
framgéngsrik bygger pa att bli uppmérksammad och sedan populér i YouTube- sammanhang.
Att lyckas med att 4 en shout-out, en kollaboration eller bli ldankad av en kéind YouTuber kan
vara det som avgor om du blir uppmérksammad eller inte. Det kan vara det som avgdér om du
tar dig igenom mediebruset eller inte. For att ta dig hdgre upp 1 uppméarksamhetshierarkin sa
ar alla typer av strategier didr du konsekreras av andra pd faltet framgangsrika och

forutséttningen for att detta ska ske dr att tittarna uppfattar innehallet som autentiskt.

4.6.4 Den oetiska vagen - Thumbnail och namn pa videos

En thumbnail ar bilden som anvénds som beskrivning av videon nir den laddas upp. Det ar
denna bild och namnet pa videon som ger en indikation pd vad videon innehaller. Till
exempel dr det tydligt att Joes video "My sister does my makeup” (YouTube: ThatcherJoe
video 2013-03-10) 1 kombination med en thumbnail dir man ser Zoé¢ sminka Joe dr en
kollaboration mellan dem och tittarna far en uppfattning om vad videon handlar om. Det
vanligaste dr att YouTubers viljer en bild och ett namn pa videon som bést representerar
videons innehdll. Dessa bilder och namn &r det som ska locka tittarna, darfor bor de vara
intressanta och spidnnande for annars far vloggarna inte tittarnas uppmérksamhet. For att
fanga tittarnas uppmarksamhet sa anvander sig till exempel Joe sig av sin systers namn och
ansikte for att beskriva videos dér hon deltar, detta lockar fler tittare d& Zoé€ &ar hogre upp 1i

uppmaérksamhetshierarkin an Joe.

Det dr med thumbnails och namn pé videos som det gér att lura tittarna angdende innehéllet.
En thumbnail och ett namn som indikerar ett samarbete med en kind vloggare eller en
vardags-vlogg dar tva vloggare umgas som sedan innehéllet inte stimmer verens med skapar
manga visningar men ocksa upprorda tittare. Detta betraktas inte som ett acceptabelt sitt for
att nd uppmarksamhet pad YouTube, eftersom det gir emot de etiska och oskrivna reglerna for
hur det ska gé till pd plattformen. Det &r inte heller en sarskilt ldngsiktig plan da en sddan
strategi enbart skulle leda till mycket kortsiktig uppmaéarksamhet som varken leder till
popularitet eller lojala foljare. En séddan strategi leder inte langsiktigt till mer kapital, varken

socialt eller symboliskt. En vloggare som lurar sina tittare kontinuerligt med felaktiga
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thumbnails och namn pa videos riskerar att forlora det kapital som hen har lyckats fa tidigare.
Autenticitet ar enligt Hall (2015: 129-134) en viktigt for att behalla och fd fler tittare. Att
agera pa ett odrligt sitt gdr emot hur de etablerade aktorerna pa féltet spelar spelet for att nd

uppmaérksamhet.

4.7 Att varna om sitt kapital och sin position

En del av problematiken med YouTube ir att innehdllet i sig inte &r sdrskilt unikt, detta gor
risken att forlora uppmairksamhet och kapital stor. Manga vloggare har ungefir samma
innehdll. De ingar 1 en kategori dér det finns tusentals andra. Allt video-innehall gar 1 trender
och att komma pé en unik 1dé ar svért och den fortsétter inte vara unik sérskilt ldnge. Mycket
av det innehall som ar populdrt reproduceras av andra pa plattformen inom nigra veckor.
Innehallsmaéssigt ar det alltsd svért att differentiera sig. Detta i sig innebér att varje vloggare
pa nagot sitt dr utbytbar. Om en vloggare inte uppdaterar sin kanal eller innehallet inte ldngre
ses som underhdllande for tittarna s& 4r det litt att hitta ndgon annan att folja istéllet.
Uppmaérksamhet maste tas om hand, den maste aktivt forvaltas. Kapitalet som de
framgéngsrika har dr inget som &r bestdndigt, de méste hela tiden vdrna om det och se till att
behalla sina tittares uppmérksamhet. Utan uppmirksamhet har aktorerna inte heller nagot
kapital. Detta gor att konkurrensen verkar vara &dnnu hardare pa YouTube 4n 1 andra
branscher. Det amatdrmaissiga pd YouTube spelar dven hér en stor roll, YouTube dr inte den
plattform dér professionalism 1 en vlogg gillande kameror, ljussdttning och s& vidare har
sarskilt stor betydelse, forutom inom vissa kategorier som inriktar sig pa just foto och film.
Det amatérmissiga ér en del 1 det som skapar autenticitet pa YouTube, innehéllet far inte vara
for vilproducerat for dd uppfattas det inte som autentiskt av tittarna enligt Tolson (2010: 280-

281). Inte ens pé det viset kan alltsd YouTubers differentiera sig.

Att uppfattas som egoistisk eller vara for 6ppen med att malet dr framgéng uppskattas inte av
foljarna. Misstron som riktades mot Gabriella dr en indikation pd detta, hon missténktes
utnyttja Zo€s kindisskap for sin egen vinning vilket inte uppskattades av tittarna. Hon blev
pahoppad och kritiserad. 1 videon ”Honesty” (YouTube: Gabriella video 2015-07-28) pratar
Gabriella ut om situationer som har varit besvérliga for henne pé olika vis, bland annat tittares
uppfattning att hon har utnyttjat Zoé for att nd framgang. I videon beskriver hon hur hon
upplevde det som att hon blev sé kritiserad att hon inte lingre ville ha en offentlig vdnskap
med Zo€ (YouTube: Gabriella video 2015-07-28). Som nédmnts tidigare sa umgas ménga

vloggare och de flesta av dessa relationer ifrdgasitts inte eller uppfattas som strategier for att
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na framgéng. Varfor det ser sd olika ut beror pa vilken typ av relation de olika vloggarna har
med varandra och ifall de bada ingéar 1 eliten. Team internet 1 Storbritannien bestar, som sagt,
av ett tjugotal vloggare som alla har relationer till varandra, de ar gifta med varandra, bor med
varandra, ar sldktingar och vénner. De dr den dominerande eliten pé féltet och vem som helst
kan inte ta sig in, oavsett hur bra innehall de publicerar kravs det kontakter. Ndgot annat som
binder Team internet 1 Storbritannien samman &r att de alla anvidnder sig av samma
management-foretag, Gleam Futures (Gleam Futures) och pé sé sitt skapas en dnnu tydligare
exklusivitet. Det som forr enligt Burgess & Green (2009b:10-14) sédgs som en dppen plats, dir
alla kunde dela med sig av sitt innehdll, en plats for deltagarna, har idag utvecklats till en
bransch som vilken annan som helst. En bransch med konkurrens och hierarkier. Vloggarna ér
beroende av sina fans, de dr beroende av att de fortsétter vara fans och inte blir kollegor, eller

konkurrenter.

Som nidmnts tidigare finns det en tydlig exklusivitet 1 vlogg-virlden pd YouTube, detta syns
géllande ldnkningar och prenumerationslistor som tidigare beskrevs. Att lidnka till andra och
dela med sig av sitt symboliska kapital ar riskabelt, allt for manga kan inte dela pa rampljuset.
Den enas uppgéng kan innebédra den andras fall. Beroende pa var i hierarkin en vloggare ér,
mingden kapital och uppmérksamhet de har tillforskaffat sig sd far de olika
uppmirksamhetsstrategierna olika konsekvenser. Joe som é&r 1 mitten av hierarkin uppfattas
inte som hotad pa samma sétt som de andra tva. Att han &r i mitten och fortsétter kléttra gor
risken mindre for honom att forlora sin plats. Hans utveckling verkar bara vara att fortsétta
klattra uppat. Daremot Zo€ som dr hogst upp, riskerar att forlora sin plats pa toppen genom att
rekommendera andra da detta skulle kunna gora att uppmarksamheten istillet riktas mot dem
och hon forlorar en del av rampljuset. Gabriella som &dr ndra den stora massan pa botten sitter
mitt 1 den svara konkurrensen for att sl igenom och verkligen ta sig ur det stora bruset. Hon
har en storre uppforsbacke att klattra upp for vilket gor risken stor att hon forlorar sin plats
och trillar ner 1 uppmérksamhetshierarkin. Enbart de med kapital har ndgot att forlora. Risken
som finns att forlora kapital méste vigas mot mojligheten att vinna kapital. Pa s sitt dr risken
for en elitaktor som Zoé€ storre dn mojligheten, vilket kan vara anledningen till att hon inte
rekommenderar andra vloggare pa samma sitt som Gabriella och Joe. De som ir i toppen av
uppmaérksamhetshierarkin ligger redan forst, det finns ingen béttre plats &n toppen att sikta pa,
inte inom féltet. Att hon samarbetar med andra YouTubers blir som en tjdnst som hon gor
dem, att hon hjdlper dem att nd ut till fler. Hon vinner inte sirskilt mycket pa det gillande

antal foljare eller antal visningar d hon redan &r pa toppen.
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Ytterligare en strategi som anvédnds av vloggare for att bibehdlla uppmérksamheten och
kapitalet &r att bli mer och mer offentliga med det privata. Stor del av uppmérksamheten som
nas pa YouTube dr via att vloggarna delar med sig av sin privata sfir. Nar vloggarna delar
med sig av sitt privatliv skapas rubriker och intresse. Att Zo€ har kopt ett nytt hus, skaffat
pojkvin eller skaffat en hund dr ndgot som ger henne mer uppmérksamhet. Att bli mer och
mer privat, ger alltsi mer och mer uppmérksamhet. Den privata sfaren blir pa sd sitt mindre.
De vloggare som undersoks 1 denna studie blir mer och mer privata ju mer tid de spenderar pa
faltet. I borjan av sina karridrer delade de inte med sig av sérskilt mycket detaljer om sitt
privatliv men idag ser det annorlunda ut och de slépper in sina f6ljare langt in i det som
rdknas som den privata sfaren. Filtet 1 sig ar alltsd en del 1 minskandet av den privata sfiaren
och den blir bara mindre och mindre ju langre filtet finns. Fascinationen for det privata har
lange studerats och diskuterats. Meyrowitz (1985) analys av hur den privata och offentliga
sfaren fordndrades pa grund av tv-mediet gar att ytterligare utveckla for att forsta hur vloggare
annu mer fordndrar vad som ar privat och offentligt. Tv-mediet suddade ut delar av det privata
och offentliga men sfdrerna behdlls samtidigt relativt intakta. Sedan under 1990-talet kom
reality-tv som ur vissa perspektiv har mycket gemensamt med vloggar pd YouTube. Det var
just det autentiska, dkta och privata som lockade tittarna. Kénslan att bli insldppt bakom
kulisserna (Hill 2014: 53-79). Den stora skillnaden 4r dock att det 4r 4nnu mer av det privata

som blir offentligt pd YouTube.

Ett annat sétt att sédkra upp sitt kéndisskap ar att ta sig 6ver till andra mer etablerade kulturella
falt. Som Zoé€ och Joe har gjort gillande skonhetsprodukter, bocker och filmer. De tillhor inte
finkulturen 1 till exempel litteraturfiltet ddremot har de tillrdckligt manga fans och tillrackligt
mycket uppmérksamhet med sig frdn YouTube-filtet till de nya félten som de tar sig in pa for
att de ska kunna vara framgéingsrika dven dér. For att framgang pa andra falt ska kunna nés
maste de ha natt en hog uppmérksamhetsniva pa YouTube, eftersom alla fans inte foljer med
till de nya falten. Denna typ av faltoverskridande aktivitet av YouTubers kan ses som ett sétt
for dem att sdkerstdlla sin framtid ifall framgingen pa YouTube inte héller i ldingden. Om de
tappar uppmaérksamhet fran sina fans och pa sa sétt faller ner i uppmairksamhetshierarkin igen.
Det dr dven en chans till att fi &nnu mer uppmarksamhet. Néir Zoé€ sléppte sin forsta roman
fick hon mycket uppmaéarksamhet i traditionell media som leder till fler foljare och fler
visningar pd YouTube. Uppmérksamheten hon fick i traditionella medier var till stora delar

negativ, vilket berodde pé att hon anvint sig av en sa kallad spokskrivare. Detta skapade stor
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uppstandelse, hon sldppte en roman under sitt eget namn som var spokskriven (Telegraph c).
Detta bryter mot litteraturfaltets regler och ger knappast nagon plats hdgt upp 1 hierarkin pa
litteraturens falt. Trots detta sidlde hon extremt manga bocker. Dock ses hon inte som en
“riktig” forfattare. Hennes kapital fran vlogg-filtet var tillrackligt for att sidlja manga bocker
dock tar hon sig inte helt och héllet in pa litteraturféltet. P4 litteraturféltet ger inte stor publik
nodvéndigtvis framgdng, utan det dr andra resurser och kapital som &r betydelsefulla
(Bourdieu 1997: 127-129). P4 sa sitt sa ger inte Zo€s uppmirksamhet och kapital frén

YouTube-féltet henne ndgon konstnérlig prestige i litteraturens vérld.

Vloggvdrlden pd YouTube ar en hierarki, didr maélet ar uppmaéarksamhet. Ju mer
uppmérksamhet ju hogre kan du kléttra 1 hierarkin. For att en hierarki ska kunna finnas sé
maste nagon vara pa toppen men ndgon maste ocksa vara pa botten, 1 mitten och alla ldgen dar
emellan. Denna uppmaérksamhetshierarki skapar en press for dem som &r pa toppen att bevara
sin plats (Bourdieu 1997: 218-221). Att behalla sin plats pa toppen krdver en hel del, det
kraver att medieinnehdllet haller den kvalitet som tittarna forvantar sig, det krdvs ménga
uppdateringar, att schemat for uppladdningar f6ljs och att allt innehdll maste uppfattas
autentiskt, “dkta”, drligt” och som att tittarna far f6lja med in bakom kulisserna och se en
oregisserad verklighet. De pad toppen kan inte hjdlpa allt for ménga att kldttra upp i
uppmirksamhetshierarkin. Om detta skulle ske riskeras deras egen plats. Att vara pa toppen
maste vara en exklusivitet, ndgot som inte alla kan vara for d& innebdr det att

uppmaérksamheten dr mindre och exklusiviteten har forsvunnit. Du dr dd en 1 mingden och

inte en pa toppen.
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5 Allt handlar om kontakter

Vardags-vlogging som fenomen behover forstds i1 kontexten av en medial verklighet under
forandring. Publiken soker nya végar for att hitta ett autentiskt medieinnehall och pé grund av
den teknologiska forandring som skett de senaste dren sa ar det idag mgjligt for vem som helst
att ta upp en kamera och filma sin vardag. Skillnaden mellan producenten att konsumenten
har minskat och sd har dven skillnaden mellan den privata och offentliga sfaren. Denna studie
har ytterligare bekréftat dessa pdgdende fordndringar. Vardags-vlogging bor ses som bade en
effekt av dessa fordndringar men ocksd som en kraft som paskyndar dem. Som ndmndes
tidigare 1 studien sd gir det att se att vardags-vloggarna blir allt mer offentliga med sitt
privatliv. De delar med sig mer och mer av det som tidigare varit privat. Att detta sker kan
bero pa att det leder till mer uppmérksamhet men ocksa att den privata sfaren har krympt och
blivit s liten att den knappt existerar ldngre. Publiken ar intresserad av det allra mest privata

och producenterna har inga svarigheter med att tillfredsstélla detta intresse.

Efter att ha genomfort denna studie gillande hur uppmérksamhet forvarvas och forvaltas av
vardags-vloggare pa YouTube har ett antal framgéngsrika strategier uppenbarat sig.
Strategierna dr att ndmnas, samarbeta och rekommenderas. Det som de framgangsrika
strategierna har gemensamt &r att de alla handlar om konsekrering, for att anvdnda Bourdieus
begrepp. For att nd hogre upp 1 uppmarksamhetshierarkin behover du uppmérksammas och
erkdnnas av eliten pd féltet. Oavsett om det handlar om att bli ndmnd, fa till ett samarbete
eller bli ldnkad sd krivs det kontakter inom faltet. Dessa strategier anvénds inte enbart inom
kategorin vardags-vloggare utan dr vanliga dven inom andra kategorier vilket gor att denna
studies resultat kan bidra till forstaelse inom féltet YouTube som helhet. Det som dock skiljer
vardags-vloggar frin andra kategorier dr vikten av autenticitet. Ett autentiskt innehdll dr en
grundlidggande forutsittning for att nd stor uppmérksamhet pa féltet vardags-vloggar. Om
vardags-vloggaren inte uppfattas som autentisk nas inte den stora mangd uppmérksamhet som
eliten innehar. Ytterligare en faktor som skiljer vardags-vloggar frén andra typer av vloggar ir
att det privata maste offentliggoras. Detta, precis som vikten av att uppfattas autentisk, dr en

forutsittning for att kunna nd framgang som vardags-vloggare.
Maktkampen inom filtet vardags-vloggare dr komplicerad pa det vis att den inte dr uppenbar.

Kampen handlar om uppmérksamhet inom filtet som sedan forhoppningsvis kan leda till

uppmérksamhet pd andra félt. Det dr smd subtila skillnader mellan dem hogt upp 1 hierarkin

34



MKVKO04 HT 2015 Linnea Wirstedt

och de ldngt ner. For dem som &r hogst upp handlar det inte lingre om att bli erkdnd utan om
att behélla sin plats hogst upp och for det sé krévs det att uppfattas som en autentisk aktor i
alla handlingar. P4 grund av detta kan alltsé inte ndgon som tillhér den absoluta eliten erkdnna
nagon langre ner 1 hierarkin utan att riskera att tappa sin plats. Detta skapar en exklusivitet
och en stor konkurrens om mdjligheten att bli erkdnd av eliten. Kampen om
uppmaérksamheten blir sdledes hardare. Sammanfattningsvis dr det alltsa kontakter som ger
dig mojlighet att kldttra 1 uppméarksamhetshierarkin som vardags-vloggare pd YouTube och
for att skapa dessa kontakter maste du dela med dig av ditt privatliv samtidigt som du
uppfattas som autentisk. Utan socialt kapital dr det enligt min studie mycket svart att nd hogt

upp 1 uppmarksamhetshierarkin som vardags-vloggare pad YouTube.
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festivezalfie < new account’ < £

floral_qxeen DId @youtuberchristimas
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name on Instagram
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zalfie] @madddieee_17 they got the onsie
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imi.sugg.xox @thetruthaboutzalfie
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-
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@Zoella Twitter 2015-12-06
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Hi
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. We seriously need 356 days of Zoella & &%
Svara . 10
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~ i saw a man from the co operative wearing Zoe's jumper! #24daysofZoella!
Svara . 1

Kommentar Zoella video 2015-12-2
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Bilaga 4
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