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Abstrakt

Faith in IKEA &r en kandidatuppsats forfattad av Linn Bjorklund vid Institutionen for
Kommunikation och Medier vid Lunds Universitet. | det svenska samhéllet stélls idag hdgre
krav pa normkritiska perspektiv. Normer rérande svenska varderingar, vithet, karnfamilj, kott
och livsstil ifragasatts och forandras. | den héar uppsatsen studeras innebdrden av svenskhet i
kampanjen Dar Livet Hander som hosten 2016 lanserades av IKEA. En verksamhet som med
begreppet svenskhet byggt sin vardegrund. Kampanjen Dar Livet Hander fangar och
kommunicerar forestéliningar om en heterogen befolkning som ar internationellt medveten
och som dessutom efterlyser normkritiska perspektiv. Uppsatsens mal ar att problematisera
IKEAS konstruerade svenskhetsbegrepp och med teorier om hyperrealitet som infallsvinkel
besvara fragestallningarna: hur iscenséatter och konstruerar IKEA svenskhet? Hur relateras
den konstruerade svenskheten till samtiden? Med en metod som kombinerar kulturanalys och
semiotisk analys studerar uppsatsen det empiriska materialets symboler med konnotativa
funktioner. IKEAs samtidsberattelse speglar gamla ideal fran folkhemmets och Carl Larssons
sinnebilder som blandas med det moderna samhéllets nya fenomen. Uppsatsen kommer fram
till att IKEA kan betraktas som en fasad for det moderna folkhemmet som ddljer att det gamla

folkhemmet inte langre existerar.
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1. Inledning: svenskhetsforestallningar utan mangsidighet

”Vad &r sa svenskt med svenska varderingar?” ar titeln pa Jonas Gardells debattartikel i vilken
han argumenterar for att det som pastas vara svenskt med svenska varderingar inte ar det
(Expressen 2016). Gardells asikt ar bara en i samhallsdiskussionen om vad svenska
varderingar ar och om de alls finns. En undersdkning av Ipsos visar att var tredje svensk inte
langre ar saker pa vad som &r svenskt. Undersokningen antyder att det rader oklarheter om
vad svenska varderingar och normer numera innebdr (Svenska Dagbladet 2016). Debatten om
kulturell neutralitet och svenska varderingar ar standigt aktuell och genomsyrar bade politiska
och kulturella arenor. Ar 2012 klippte SVT bort sekvenser fran Kalles jul i samband med
diskussioner kring opassande kulturella stereotyper (Aftonbladet 2012).

Pa kort tid forvandlades Sverige fran ett relativt homogent utvandrarland till ett
mangkulturellt invandrarland (Ehn et. al 1991:221). | ljuset av invandringen och nya
kulturella influenser ifragasatts vardagliga traditioner och rutiner. Som en féljd stalls krav pa
den svenska kulturens anpassning och forvandling (ibid). SVTs justering av julklassikern &r
ett exempel pa det. Trots forskjutningar mot det mangkulturella forblir verksamheten IKEA
associerad med Sverige och forestélld som en del av svensk kultur (Svenska Dagbladet 2015).
Om IKEA é&r nagot av det svenskaste som finns kan man stalla sig fragan vad det &r som gor
IKEA svenskt, samt huruvida uppfattningarna om svenskt Overensstammer med ett

mangkulturellt samhalle.

1.1 Forskningsproblemet: vad &r sa svenskt med IKEA?

| det svenska samhallet har behovet av normkritiska perspektiv vuxit i takt med en rorligare
och varldsligare befolkning. Normer ifrdgasatts som ror svenska varderingar, vithet,
kéarnfamilj, mat och livsstil (Werner 2014). 1den har uppsatsen studeras innebdrden av
svenskhetsforestaliningar genom IKEAs varuhus och kampanjen Dar Livet Hander som
lanserades hosten 2016. IKEA &r en verksamhet som med begreppet svenskhet byggt sin
vardegrund (Kristoffersson 2015:63). Den aktuella kampanjen fangar och férmedlar en bild
av en heterogen befolkning som ar internationellt medveten och som dessutom efterlyser
normkritiska perspektiv. Hur IKEA valt att forhalla sig till svenskhetsforestallningar i ljuset
av samhallsutvecklingen gor Dar Livet Hander till ett intressant fall vért att studera.
Kampanjen kan betraktas som ett fonster in i IKEAs forestéallda vardagsliv som pastas beratta

om livet. Uppsatsen fokuserar saledes pa kampanjens forestallningar om samtiden i ljuset av



samhaéllets kulturella forskjutningar, samt hur forestallningar uttrycks pa varuhusen.

Ett land med en homogen kultur, dar alla firar samma hogtider, dter samma sorts
mat, bor i hem med likadan interior och delar samma ideologi, skulle ligga langt ifran nagot
som liknar verkligheten. Det skulle daremot kunna finnas ett sddant land inom ramen for en
hyperrealitet, vilken definieras som en fortatad forestallning om verkligheten (Eco & Weaver
1986:7ff). Uppsatsen betraktar IKEAs forestallningar om svenskhet och vardagsliv genom
hyperrealitetsglasogon. Hyperrealitet ar ett centralt begrepp i den hér uppsatsen och anvands
for att problematisera forestéllda ideologier och verkligheter i relation till Sveriges kulturella
samtid och historia. Samtidsménniskor sétter storre tillit till forfalskningar (forestallningar)
och det gor hyperrealiteter till viktiga fall att studera (Eco & Weaver 1986).

En hyperrealitets framsta syfte ar att forestallningen ska genomtranga verkligheten
och bli en del av den (Baudrillard 1994:2). Ett tecken innebar en beteckning for ndgot och ar
saledes hyperrealiteters byggstenar (Rose 2012:113). Hyperrealitetens tecken stravar efter att
vara sjalva saken som de betecknar. Exempelvis kan en réd stuga med vita knutar betraktas
som ett tecken relaterat till svenska landsbygder. N&r tecknet ersétter verkligheten &r
forestallningen inte enbart en forestallning, utan en sanning om verkligheten (Eco & Weaver
1986:216). Det skulle exempelvis innebara en dvertygelse om att det enbart finns réda stugor
pa svenska landshygder. En hyperrealitets fortatade form kan liknas vid kondenserade och
sammanpressade landskap. Denna typ av landskap kan maénniskor se exempelvis 1 en
temapark som Disneyland eller pa ett kulturhistoriskt friluftsmuseum. Tecken, symboler och
ikoner sitter narmare varandra i hyperrealiteten an i verkligheten (Baudrillard 1994:13).

Det efterstravade intrycket av en hyperrealitet ar saledes att forestallningar om
verkligheten ska upplevas som verkligare &n sjélva verkligheten (Eco & Weaver 1986:16;
Baudrillard 1994:11). Konsekvensen av att hyperrealiteter pressar samman tecken for att
forstarka verklighetsintrycket kan ironiskt nog leda till att de istéllet upplevs som ensidiga och
orealistiska. Det finns sdledes en dubbelhet i fortatade hyperrealiteter eftersom
trovardighetsférmagan kan vara bade framgangsrik och misslyckad.

1.2 Syfte & fragestallningar

Den svenska kulturen idag &r varken ensidig eller orealistisk och darfor ar uppsatsens &mne av
vikt eftersom IKEA &r en symbol starkt forknippad med svenskhetsforestallningar. IKEA
spelar saledes en roll i att konstruera den svenska sinnebilden. Uppsatsens syfte ar att under
konceptet Dar Livet Ha&nder studera och problematisera IKEAs konstruerade

svenskhetsbegrepp i kampanjfilmer, katalogen och varuhus. Med teorier om hyperrealitet som



infallsvinkel vill uppsatsen besvara fragestallningarna:
- Hur iscensatter och konstruerar IKEA svenskhet?
- Hur relateras den konstruerade svenskheten till samtiden?

1.3 Dar Livet Hander: kampanjfilmer, katalog & varuhus

IKEA har med ett nytt marknadstank lanserat en kampan;j i enlighet med samhéllsdebatternas
betoning pa normkritik. Under parollen Dar livet hander berattar det nya konceptet att IKEAS
mobler och inredning finns i alla hem, fast med varierande malsattningar. Titeln Dar Livet
Hander anspelar &ven att kampanjen kommunicerar en trovardig representation av forestéllda
vardagsliv. | kampanjen framstar berattelser om manniskor i centrum, istallet for mébler och
inredning. Detta ar nagot som framgar tydligt i hostens katalog 2016. Tidigare kataloger har
byggt pa en struktur dar man har kunnat bladdra igenom och soka efter olika kategorier
mobler. Katalogen fran hosten 2016 utgdrs daremot huvudsakligen av narrativt innehall och
lite utrymme &r agnat at specifik produktinformation. Det narratologiska innehallet utgors av
tankar om hur ett hem kan renoveras och forbattras till allas fordel. De narratologiska delarna
innehaller dven intervjuer och reportage om miljopaverkan, material och matlagning med
mera. Katalogen paminner saledes mer om ett livsstilsmagasin &n en faktisk katalog. Utover
katalogen fran hosten 2016 bygger kampanjen pad en serie korta filmer som lanserats
tillsammans med affischer som ocksa de avviker fran produktreklam. Aven IKEAs varuhus
genomsyras av konceptet fran den aktuella kampanjen, mestadels genom att beskrivningar av

hemmets olika rum och funktioner framtrader som kunskapsansprak om méanniskor och hem.

2. Litteraturforankring & tidigare forskning

Kalles Kaviar, smorgasbord, kanelbullar, midsommarsill, dragspelsmusik, kraftor, naturens
lugn pa skogens stigar och pa kuststrandernas bryggor. Det ar smaker, tonlagen och vyer som
betraktas som typiskt svenska (Frykman & Lofgren 1991:26). Med typisk svenskhet avses
stereotyper vars svenska symboler befinner sig pa sin spets. | Dar Livet Hander urskiljs ett
flertal typiskt svenska karaktarsdrag. Det verkar som att kampanjen tagit till vara pa en del
historiska associationer till Sverige, som att de skulle vara av storre betydelse, mer svenska an
andra, eller, vara mer anpassningsbara for samtiden.

Orvar Lofgren, Jonas Frykman och Billy Ehn stéller sig i bockerna Svenska vanor
och ovanor (1991) och Forsvenskningen av Sverige (1993) fragor som: vad ar det som gor en

del kulturfenomen mer svenska &n andra, och hur bildas svenska karaktérsdrag? (1993:10) De



ar forskare i etnologi och har bland annat dgnat sig at att studera den svenska kulturen. De har
aven forskat kulturanalytiska metoder med tyngdpunkt i kulturella fenomens ideologiska
betydelser. Med deras kulturanalyser i atanke studerar uppsatsen IKEAs konstruerade
svenskhet ur ett medie- och kommunikationsperspektiv istdllet for ur ett etnologiskt
perspektiv. Skillnaden mellan dessa tva perspektiv grundas bland annat i att medie- och
kommunikationsforskare & mer intresserade av kommunikativa handlingar och formedlingar
av delvis ideologiska forestallningar. Etnologer studerar kulturen i verkligheten med fokus pa
historiska epoker samt grupper i samhéllet. Daremot berér &mnena varandra i flera aspekter
och uppsatsen inspireras i stor utstrackning av etnologernas forskning i bade vardagslivets
etnologi och tillvagagangssatt for kulturanalysmetoder.

Sara Kristoffersson (2015) gor i sin avhandling IKEA: en kulturhistoria en
kulturhistorisk analys av IKEAs marknadsféring med kopplingar till forestallningar om
Sverige. Avhandlingen intresserar sig ocksa for uppfattningar om svenskhet associerad med
IKEA. Till skillnad fran den har uppsatsen ligger Kristofferssons fokus i att studera hela
IKEAs marknadskommunikation utifran historiska perspektiv om svenskhet och normer. Den
har uppsatsen ar avgransad till en kampanj lanserad efter avhandlingen skrevs, och utgar
dessutom ifran ett annat teoretiskt ramverk.

Det finns flera tillvdgagangssatt att studera svenskhet pa. Som forskare i @mnet haller
jag kritiskt granskande Ogon pa det empiriska materialet och problematiserar stundvis
innehallet utifran ideologiska dimensioner. Mitt mal ar daremot inte att forhalla mig kritiskt
till maktordningar och diskurser, sdsom konstvetaren Jeff Werner gor i sin bok Blond och
bladgd (2014). Han skriver om svenskhet och vithet i en visuell kultur. Han fokuserar pa
konstens betydelser i konstruktioner av svenskhet bade i nutiden och i historien. Werner ar ett
exempel pa forskare som problematiserar svenskhet och vithet med kritiska diskursperspektiv.
Han studerar konst med den vita blicken” som infallsvinkel, vilken Werner menar &r en
diskriminerande blick (Werner 2014:38). Mitt mal ar som ovan namnt inte att med Werners
diskriminerande blick studera maktordningar eller kritiskt granska svenskhet, dven om det
skulle vara en relevant infallsvinkel for medie- och kommunikationsforskning. | uppsatsen
tillampas daremot delar av Werners analys som studerar svenskhetens langa relation till
naturen. IKEAs hyperrealitet kan brytas ned till associationer till naturen vilka kan analyseras
som skildringar av svenskt.

Marquis Childs var en amerikansk journalist och forfattare som efter ett langre besok
i Sverige skrev boken Sweden — The Middle Way (1936) (landet lagom). | boken anvénder

forfattaren den ’svenska modellen” for att forklara informella strukturer som identifierar den



svenska vardagslivskulturen (1936). Modellen forklarar &ven det svenska valfardssamhéllets
gyllene bana mellan socialism och kapitalism under 1900-talet. Enligt Childs ligger denna
valfungerande blandning av socialism och kapitalism till grund for hur kulturen ser ut. Hans
modell forklarar hur den svenska kulturen praglas bade av starka jamlikhetsideal och
miljomedvetenhet parallellt med konsumtion. Han menar séledes att svenska livsstilsideal kan
forstas genom politiska ideologier. Childs var inte forskare, men hans analyser visar att
diskussioner om svenska ideal och det svenska samhallet forekommer dven utanfor akademin.

Colin Campbell belyser konsumtionens symboliska dimensioner. Han menar att den
moderna konsumenten forbrukar forestéllda historier som symboliseras i varor och att
konsumtion inte enbart handlar om praktiska andamal (Campbell 1987:89). Vad har
egentligen konsumerats ndr vardagsrummet pryds med en ny Howardsoffa? En soffa eller en
stil? Symboler for en stil som paminner om en tid eller plats konsumeras istéallet for en
specifik mobel. Stilar kan associeras med exempelvis 60-tal, nordisk fjallstuga, cityvaning
med mera. Den symboliska dimensionen ar kanske den viktigaste av inredningskonsumtionen.
| uppsatsen fokuserar jag darfor pa hur symboler samverkar i IKEAs svenska hyperrealitet
och speglar forestallningar om vardagslivet i hemmet, varje dag, aret runt.

IKEA ér ett foretag som studerats val inom flera vetenskapliga féalt. Mycket har
skrivits om IKEAs foretags- och styrningsmodell samt marknadsstrategier med
ekonomivetenskapliga infallsvinklar. Den hédr uppsatsen bidrar med att fylla den
kunskapslucka dar IKEA studeras som ett kulturellt fenomen med historia, samtid och kultur
som perspektiv.

Med ovanstaende forskning i datanke ar det mojligt att urskilja mytologiska
forestallningar och normer som tidigare diskuterats. Kulturhistorien har satt sin pragel pa
vanor och ovanor vid vardagslivets sarskilda tillfallen, vilket gor det mojligt att identifiera
mytologiska monster (Ehn et al. 1993). Naturens ideal och betydelse, som Werner
problematiserar, har en ideologisk funktion for svensk mytologi i relation till hemmet. Likasa
spelar jamlikhet en roll som en informell struktur inom ramen for Childs bendmning av det
svenska social-kapitalistiska samhaéllet, vilket kan tillampas for att studera IKEAS svenska
kultur. Darfor halls dessa diskussioner i atanke nar svenska kulturella fenomen analyseras i

det empiriska materialet.



3. Teoretiskt ramverk: Eco, Baudrillard, Ewen & Bourdieu

Foreliggande ramverk ar sammansatt for att fanga IKEAs svenska hyperrealitet och
problematisera beréttelser som formedlare av nutidens kulturella och historiska dimensioner. |
det har kapitlet motiveras valen for de teorier som valts till ramverket. Teorierna utgor en stor
del i analysen dar de forklaras mer ingaende. | metodkapitlet tas teorier upp av Roland
Barthes som tillampas for att motivera metodvalet. | uppsatsen ar Barthes teori forankrad i det
konkreta genomforandet snarare &n teoretiska ramverket.

Det teoretiska ramverket baseras pa Umberto Ecos bok Travels in Hyper reality
(1986), Jean Baudrillards Simulacra and Simulation (1994), Stuart Ewens All Consuming
Images (1988) samt delar av Pierre Bourdieus kultursociologi (1984; 1987). Autenticitet ar
det genomgaende temat i Ecos bok och skillnaderna mellan &kthet och falskhet
problematiseras genomgaende. | boken studerar forfattaren fall dar masskonsumerade kopior
och forfalskning skapat ideologiska betydelser. Med Ecos perspektiv ar det mojligt att
analysera IKEA som ett sadant fall, dar berattelser och foremal betraktas som béarare av
ideologiska budskap.

Baudrillards hyperrealitetsteori stddjs av begreppen simulacra och simulering.
Innebdrden av dessa begrepp &ar att representationer saknar ursprung till verkligheten
(Baudrillard 1994:1-3). Simulacra-begreppet forklarar hur berattelser och historier lagras
genom foremal. Berattelser och askadningar existerar enbart genom betingelser, och dessa
betingelser kallas for simulacra. Gud och Jultomten &r tva exempel pa simulacra. Begreppet
simulering menar Baudrillard ar nar en representation blandar overkliga figurer (Jultomten)
med verkliga (manniskor). Representationen gor det saledes svart att skilja pa vad som ar
verkligt och overkligt (Baudrillard 1994:3). Med Baudrillards begrepp kan symboler betraktas
som bérare av de berattelser IKEA framstéller. IKEAs artificiella miljoer kan aven studeras
som betingelseobjekt av ideologier genom simulacra.

Ecos och Baudrillards teorier ligger ndra varandra men har olika framtoningar i hur
hyperrealitetsbegreppet hanteras. Baudrillard menar att hyperrealiteter fran borjan saknar
verkliga original och dessutom leder de till att utrota allt som &r verkligt (Baudrillard 1994:2).
Hyperrealiteter ar inte kopior av nagot verkligt, de ar mytologiskapare som genom interaktion
med verkligheten slutligen blir en del av den (Baudrillard 1994:2). Eco problematiserar
daremot skillnader mellan falsk- och dkthet och menar att det inte behdver finnas nagon
skillnad. Eftersom falska foremal och realiteter konsumeras som om de vore &kta sa upplevs

de som dkta och kan saledes betraktas som &kta (Eco & Weaver 1986:16). Ecos och



Baudrillards teorier anvénds for att diskutera trovardighet och verklighetsbedémningar i det
empiriska materialet och utgér &ven grunden for analysen i sin helhet samt svar pa
fragestéllningar och slutdiskussioner. Deras teorier ar saledes grunden for de slutsatser som
dras. | analysen kommer jag att utga ifran och halla med om bada synsatten, men slutligen
komma fram till slutsatser i samstammighet med Baudrillards vetenskapsteoretiska hallning.

I analysen anvéands &ven Bourdieus begrepp habitus for att problematisera den
artificiella miljons ursprung, samt symbolernas historiska betydelse i kampanjens samtida
sammanhang. Habitus-begreppet tillimpas i ett delavsnitt pa delar ur katalogen, men
tillampas &ven som en mer generell forklaringsmodell i relation till kulturhistoriska inslag.
Habitus hjalper till att forklara IKEAs forestéallningar idag baserat pa historien. Ur Bourdieus
kultursociologi tillampas aven begreppen kapital och distinktion for att konkretisera Ewens
analys av symboliska processer. Begreppen anvands framforallt i analysens andra del som
handlar om symbolisk demokrati dar de anvands i Ewens teorier.

Titeln pa Ewens bok All Consuming Images har en tvetydig mening som dels séger
att alla méanniskor konsumerar bilder samt dels att alla bilder konsumerar manniskor. Ewens
teorier om symboliska demokratiseringsprocesser klargér hur Campbells symboliska
konsumtionsdimension, som inledningsvis namnts, kompenserar for klasskillnader och
kulturklyftor. | analysen ar Ewen en viktig férlangning av Eco och Baudrillards begrepp
eftersom de problematiserar skillnaderna mellan &kthet och falskhet genom symbolers

demokratiska effekter.

4. Metod: semiologisk kulturanalys

Varfor studera IKEA som ett kulturellt fenomen? Lofgren och Ehns bocker &r som tidigare
namnts viktiga inspirationskallor for hur jag valt att anpassa metoden och genomféra
analysen. | boken Nar Ingenting Sarskilt Hander (2007) skriver forfattarna att analyser av
vardagens forbisedda rutiner kan i forsta anseendet betraktas som ovésentliga, men leder ofta
forskaren till djupare kulturforstaelser (Lofgren & Ehn 2007: 10-11; Ehn et al. 2016:21).
Kulturanalytiska metoder bringar pa sa satt uppmarksamhet till vardagliga foreteelser och
producerar nya perspektiv pa en storre skala (2016:23). Med kombinationen semiotik och
kulturanalys kan jag studera IKEAs konnotativa tecken och symboler i sitt kulturella och

historiska sammanhang.
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Ett konnotativt tecken innebér att tecknet bar kopplingar mellan tecknet och det som
tecknet associerar till (Rose 2012:120). | det empiriska materialet har jag darfor sokt efter
simulacra (tecken och symboler) som ger insikt i hur de formedlade svenskhetsforestéliningar
konstrueras med hjélp av tidigare forskning och teori. Ehn och Léfgren (2016) beskriver flera
tillvagagangssatt for att analysera kulturella fenomen, men uppsatsens metod avgransas till
historiska kontraster. De historiska kontraster jag anvander for att genomfdra ett sadant
tillvagagangssatt ar Per Albin Hanssons folkhemstal, Carl Larssons malningar och en aritkel
av Ellen Key. Den typen av kontraster gor att analysen kommer at mer ideologiska funktioner
av simulacra och hyperrealiteter. 1 Kulturanalyser (2001) understryks dessutom vikten av att
anvanda historiska perspektiv for att problematisera nuet (Ehn & Lofgren 2001:8).

For att nd ideologiska aspekter av IKEA-kampanjen anvands dven Roland Barthes
teori om mytologi som, hand i hand med semiologi, studerar symboler ur en ideologisk
infallsvinkel (Bignell 2002:21). Barthes definierar myter som yttrande vilket innebér att myter
ar barare av forestallningar. Han papekar &ven att all mytologi har en historisk bakgrund,
oavsett hur avlagsen historien &r (Barthes 1970:205). Det betyder att myten &r ett historiskt
yttrande, och att en myt inte kan uppsta ur sjalva sakernas “natur” (Barthes 1970:206).

Precis som i Dar Livet Hander slas flera symboler ihop och aktiverar konnotationer
som i sin tur utgér mytologin (Bignell 2002:16). Med hjalp av Barthes mytologiteori verkar
sinnebilder fran folkhemmet som det stérre sammanhanget och den underliggande mytologin.
Barthes skriver att mytologi kan ses som ideologivetenskap vilket Barthes menar ar desamma
som historisk vetenskap (Barthes 1970:209). Det ar ett argument for att mytologiska idéer i
den hér uppsatsen studeras som kulturhistoriska idéer

Semiologi kraver ett forhallande mellan tva termer, det betecknade och det
betecknande. Barthes menar daremot att det krdvs tre steg dar det tredje steget behandlar
formen (ideologi) pa forhallandet mellan tecknets konnotationer (ibid). Poangen med att
inkludera Barthes mytologiteori &r att kunna analysera andra ordningens konnotationer som
ger upphov till sjalvklarhetshilder av svenskhet. P4 sa satt nar analysen ideologiska
funktioner. | mitt tillvagagangsatt hoppar jag 6ver det forsta steget som involverar att granska
denotationer. Min analys hanterar istéllet konnotationers mytologiskapande.

Det finns & ena sidan risker for att semiologi leder till tolkande slutsatser med
godtyckliga sanningar (2012:145). Detta & en risk for mig som studerar teckens
konnotationer till forestallningar om en kultur som jag sjalv befinner mig i. Aven om det kan
verka positivt ur etnografiska synvinklar att befinna sig i den kultur som studeras sa innebar

det ocksa en risk for godtycklighet av tecknens betydelser och ideologiska funktioner.
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Fordelen med ett semiotiskt tillvagagangssatt ar a andra sidan att det kraver en detaljerad
analys av empirin som sedan mynnar ut i noggranna redogorelser (Rose 2012:143). All
semiologi ar dven knuten till ideologiska aspekter som studeras genom teckens konstruktion
av sociala forandringar (ibid). Déarfor ar en semiologisk kulturanalys béast tillampad for

analysen.

4.1 Insamling, avgransning & urval

Under en faltobservation pa IKEA-varuhuset i Malmo samlade jag in de data och empiri som
inte konkret ingar i kampanjen. Faltobservationen &r icke desto mindre av stor vikt eftersom
den utfordes inuti IKEAs hyperrealitet. Pa varuhuset forestallde jag mig att jag gick pa ett
museum om svensk kultur och betraktade de artificiella rummen som utstallningar. Ett satt att
konkret koppla IKEA med hyperrealitetsteorier. Jag antecknade det jag sag och drog
paralleller med bilder i katalogen. Pa sa satt fick jag uppleva varuhuset som en
kunskapsférmedlare med symboler och tecken i utstéliningarna. Observationen var en metod
for att samla in empiri utanfér kampanjen och katalogen samt for att bredda kampanjens
formedlade forestéllningar.

I linje med problemformuleringen fokuserar uppsatsen pa att studera och
problematisera hur den svenska kulturen framstalls. Att IKEA valdes fore exempelvis Volvo
beror pa att hela IKEA genomsyras av sin egen begreppsliga svenskhetsforestéallning samt att
Dar Livet Hander ar en nyslappt och aktuell kampanj, vilken annu inte utforskats i den
utstrackning som exempelvis Zlatanfilmen for Volvo. Uppsatsens empiriska material utgors
av katalogen, tre Dar Livet Hander kampanjfilmer och data fran observationen pa IKEAs

varuhus i Malmao.

5. Bakgrund: berattelsen om folkhemmet

Forestall dig att du befinner dig pa ett museum med utstéallningar av nordiska hem. Det finns
hem fran historien och fran nutiden. Du stiger in i en bostad som pa sent 1800-tal var ett
typiskt lagenhetshus. Det &r kalt och moblerna ger intryck av fattigdom. Pa véggen sitter ett
vykort av Carl Larssons malning Blomsterhemmet fran 1894. Inom bara ett par decennier
skulle den svenska staten paborja arbetet mot folkhemsvisionen dar svenskar skulle fa ett bra
hem och mojligheter till att inreda sina hem till priser som alla kunde ha rad med. Ett hem

skulle vara ljust, 6ppet och rymligt, garna inbaddat i gronska och natur, precis som pa
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malningen Blomsterhemmet (Kristoffersson 2015:79). IKEA blev vad som kunde kallas for
mobelindustrins Robin Hood i mitten pa 1900-talet (Kristoffersson 2015:61). En metafor for
billiga mdbler som inte ser fattiga ut pa grund av stor symbolisk yta. Ta symboler fran de rika
och ge till de fattiga.

Smakreformanterna foddes emellertid langt fore Ingvar Kamprad (Kristoffersson
2015:66). Key och Larsson var bland de forsta att introducera idéer om billig inredning och en
ljusare stil. Deras inflytande bidrog till visioner om att utrota gamla stiltraditioner och att alla
skulle ha rad att smycka sina hem. Key var vid det forra sekelskiftet en av Sveriges mest
omdebatterade forfattare. 1 en artikel 1897 argumenterade hon for att ménniskor behdver
skonhet i sina hem eftersom det &r ett grundlaggande behov for att ma bra pa insidan
(Kristoffersson 2015:78). Key beskrev konkret hur man med enkla medel kunde forskona ett
hem, och ldra sig att skilja pa fult och fint. Hon gjorde saledes uppror mot sin samtids
borgerliga smak som bokstavligen gav klassfortryck en mork stil (ibid). Det som istéllet
ansags vackert enligt Key var: [...] det ljusa prastgardsformaket med parlfargade
gustavianska mobler, vitskurat golv och trasmattor, sol genom hemvéanda gardiner och
valskotta blomkrukor i fonstren” (Key 1996:3). Beskrivningen ar nastintill identisk med
malningen Blomsterfonstret.

Bilden av hemmet som Carl Larsson malade skildrar familjelycka och gemenskap,
vilket tycks ga i linje med inredningen (Kristoffersson 2015:61). Carl och Karin Larsson
levde ett idylliskt liv pa Sundborngéarden som stod fardig 1918 (Carllarsson.se). Garden ar en
ikon inom svenska hem och familjeliv. Frun Karin och de &tta barnen var Carl Larssons
favoritmotiv for malningarna. Karin Larsson var formgivare och har skapat nastan alla mébler
och all inredning som Carl Larsson avbildade. Idag &r deras konstverk k&nda som en é&lskad
bild av Sverige (Carllarsson.se).

Folkhemmet som begrepp &r omdiskuterat och ses ofta som en symbol och sinnebild
for bade Sverige och den svenska vélfardsstaten (Westergren & Waldetoft 2013:12). Visionen
kan betraktas som en klassfri jamlikhetsvision med fokus pa allas valbefinnande. I Childs idé
om den svenska modellen kan folkhemspolitiken betraktas som en del av den socialistiska
sidan. "The middle way” som Childs kallar Sverige for, kan betraktas vara ett resultat av
konsumtionssamhéllet som véxte fram och blandade upp socialismen med kapitalism. Vilket
dven &r tydligt i den moderna bilden av folkhnemmet som Dér Livet Hander formedlar. Ar
1928 holl, den senare socialdemokratiske statsministern, Per Albin Hansson det sa kallade

folkhemstalet i riksdagen och folkhemsbegreppet foddes.
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[...] Hemmets grundval &r gemensamheten och samkénslan. Det goda hemmet kénner icke till nagra
privilegierade eller tillbakasatta [...] Dar ser icke den ene ner pd den andre. [...] | det goda hemmet
rader likhet, omtanke, samarbete, hjalpsamhet. [...] Skall det svenska samhillet bli det goda
medborgarhemmet maste klasskillnaden avlagsnas [...] demokratin genomféras och tillampas dven
socialt och ekonomiskt. Ur Per Albin Hanssons folkhemstal 1928 (wikiquote.org)

Key gav liksom Per Albin Hansson en dyster och kritisk bild av samhallet och erbjod en
principvision dar manniskor kunde ma bra pa insidan genom att smycka utsidan
(Kristoffersson 2015:78). Utsmyckning som Larssons familjeideal &ar exempel pa.
Kampanjfilmerna i Dar Livet Hander ger ocksa en dyster bild av nutiden som sedan IKEA
erbjuder en l6sning for.

De historiska sinnebilderna innehaller konnotativa tecken och symboler som bildar
mytologiska och ideologiska former. Precis som Barthes understryker &r myter alltid
historiska, saledes maste forskaren besoka historien for att forsta nuet (Barthes 1970:205). De
tre ndmnda visionarernas sinnebilder av hemmet har betydelse fér mytologin i hyperrealiteten
som Dar Livet Hander-kampanjen tar vara pa. Folkhemsideologin finns saledes kvar i IKEA
fran Key, Larsson och Per Albin Hansson. Svenskheten fran forr sager mycket om den
konstruerade svenskheten i IKEAs kampanj idag, som i likhet med folkhemmet framstalls i
ljuset av gemenskap och samkénsla. | analysen problematiseras aspekter av folkhemsidealen
som bade lever kvar och som lagts till historiens skrapgémma. IKEA-kampanjens svenska
tecken, symboler och ikoner utgor salunda bade ett modernt och ett gammalt folkhem.

IKEA liknar, som sagt, ett fonster in i berattelser om var samtid (Kristoffersson
2015:154). Emellertid ar berattelser om manniskor som lever och bor i Sverige 2016 inte
desamma som under folkhemmets framvéxande ideal, eftersom idealens habitus standigt
fornyas. Istéllet skildras nya berdttelser om IKEAs Sverige. Trots det finns &ven é&ldre

filosofier nérvarande, som exempelvis att naturen fungerar som en rekreationsyta.
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6. Analys I: vdlkommen till hyper-Sverige

Nu fortsatter den historiska rundturen men du l&mnar 1800- och 1900-talet och bestker nu
istallet manniskor i IKEAs nutida hem. Skilsmassa, brakiga tonaringar och barn som inte vill
bli tillsagda att hjalpa till med vardagssysslor ar bara nagra exempel pa sa kallade
verklighetsberattelser som skildras i kampanjen Dar Livet Hander.

Analysen ar uppdelad i tre delar. Den forsta delen fokuserar i stort pa IKEA-
varuhuset (exempel fran katalogen forekommer) utifran Ecos och Baudrillards teorier om
hyperrealitet. Den andra delen tar upp delar ur katalogen och l&gger storre tyngd vid Ewen
och Bourdieu. Foljdordningen beror pa att de tva senare teoretikerna fungerar som en
utbyggnad av Eco och Baudrillards analyser. Den tredje analysdelen bestar av en djupare
analys av tre reklamfilmer ur kampanjen som valts ut eftersom att de &r tydliga exempel bade
pa hur samtida vardagslivsfenomen skildras av IKEA och den tidigare analysens diskussion.

IKEAs hyperrealitet &r det svenska vardagslivet i en kondenserad form och ger
intrycket av att vara ett hyperreellt Sverige. Pa ett IKEA-varuhus erbjuds en ultimat svensk
upplevelse eftersom hyperrealiteten &r en simulering av Sverige, full av konnotationer till
forestallningar av typiskt svenskt. Sa manga tecken och symboler for svenskhet existerar
sallan samtidigt pa ett och samma stalle som pa IKEA. Till exempel, hur troligt ar det att en
bistro serverar pizza gjort pa knackebrod, om inte pa IKEA? Eftersom hyperrealiteten ska
framsta som svensk pressar den samman konnotationer till svenskt, liksom Baudrillard menar
att hyperrealiteter gor for att starka verklighetsintrycket (Baudrillard 1994:2). IKEA-
varuhusens bistro upplevs saledes som mer svensk &n vad en bistro kan upplevas pa nagon
annan plats i Sverige. | hyper-Sverige ar allt svenskt! Det kan verka oviktigt med en detalj
som att pizzor ar gjorda av knackebréd, men varje detalj bar konnotativa funktioner.
Knéckebrod &r ett tvarsnitt av det natverk som i ett stérre sammanhang utgor IKEAs
mytologiska svenskhetsforestéllningar (Barthes 1970:209). Darfor ar knackebrodet tvartom en

viktig detalj och en borjan till att forsta hur IKEAs svenskhetsmytologier dr konstruerade.

Forvantningar kan vara nagonting alldeles underbart. [...] Vissa av dem gor livet svarare och
satter onddigt hoga krav pa oss. Nu ar det dags att skaka av sig alla trista forvantningar. |
katalogen lyfter vi darfér fram idéer som gor livet battre och roligare — i alla delar av hemmet.
[...] De flesta av oss vill koppla av och njuta av livet hemma, bade nar vi lagar mat och nar vi
slappar i soffan. Vi tror att det galler dig ocksa.

Hej da forvantningar. Gor som du vill. (IKEA-katalogen 2016:3).

Dar Livet Hander inspirerar till nya idéer i hemmet i linje med livets forvantningar och

fordndringar. Dessa nya tankesatt innebédr att sdnka sina krav och istéllet leva efter
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avkopplingsideal. Hemmet skildras som en nyténkt arena med insikten om att livet aldrig
forblir detsamma. Denna framatstravande filosofi hanterar livets forandringar pa ett modernt
sétt men &r icke desto mindre formad av historien. Gemenskap, respekt och trygghet &r tydliga

inslag fran folkhemsideologin och framstar centralt i kampanjens livsfilosofier.

6.1 Det borjar med mys

Vad &r det egentligen med svenskar och mys? | katalogen tillskrivs mys alla mdjliga
sammanhang, det verkar som att det mesta kan bli mysigt pa nagot satt. Katalogens miljoer
dar ordet “mys” &r en del av beskrivningen kan variera. Det framkommer emellertid nagot
gemensamt med mysiga tillskrivelser som forklarar varfér mys ar viktigt. Mys ar en
beteckning for nagot storre och kan tolkas som en form av informalitet. Mys gar saledes i linje
med kampanjens tema om att sanka forvantningar och istallet gora som man vill.

Det kan framsta komiskt att mys ar relativt omfattande i hyper-Sverige, men
forklarar mycket som ar viktigt for manniskor i hyperrealiteten. Det ar en form som tillater
manniskor att for en stund sluta stressa och istallet ta en paus for att umgas och svéva i nuet.
Bakom den typen av kulturella fenomen som innebdar njutning och avkoppling finns &ven
ideologiska funktioner som berattar nagot om samtiden. Exempelvis innebar fika inte enbart
kaffe och kaka, utan &ven kravlost och informellt umgange. Etnologerna menar att
informalitet och bekvamlighet &r en del av den svenska kulturen och nagot som genomsyrat
hemmets seder och etiketter sedan 1930-talet (Ehn et.al 1993:200). Myset och informalitet
kan tolkas som en genomsyrande grundfilosofi i vardagens praktiker som kampanjen
formedlar. Informalitet uttrycks och utdvas pa olika satt men kan betraktas som golvet som

IKEAs svenskhetsforestallningar star pa.

6.2 The most realistic home in the world

Forutom Baudrillard resonerar bade Eco och Ewen att tillit till en hyperrealitets representation
skapas genom att overdriva symbolerna och fortata verklighetsbilden (Eco & Weaver 1986;
Ewen 1988). IKEAs hyperrealitet &r inte ett undantag. Varhusen &r, som ovan ndmnt, fulla av
svenska symboler och associationstecken och det gor att de kan liknas vid museum. Nar man
besoker IKEA besoker man en hyperreell vardagslivskultur. Eco ger i sin bok exempel pa
museum som hyperrealiteter: ”The idea that the philosophy of hyperrealism guides the
reconstructions is again prompted by the importance attached to the most realistic statue in
the world displayed in the Ripley’s ”Believe It Or Not!” Museums.” (Eco & Weaver

1986:15). Ripley’s Believe It Or Not! & nu ett museum som finns pa flera platser i
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vastvarlden. Museerna stéller ut de férunderliga foremal som Robert L. Ripley upptéackt och
skrivit berattelser om.

Eco problematiserar att flera av museets foremal forekommer i exemplar (kopior)
(Eco & Weaver 1986:16). Dessa pastas vara autentiska dubbletter, fastan att de finns pa flera
av Ripley’s museer. Eco ger exempel pd The Iron Maiden of Nuremberg”, som finns pa
cirka atta museer, men det finns bara ett original och resten ar kopior. Eco menar att det inte
ar autenciteten i dubbletterna eller i originalet som réknas, utan informationen som férmedlas
(ibid). Eco poangterar saledes att autencitet kan uppfyllas i flera satt. Ripley’s Believe It Or
Not! &r visuellt autentiskt och inte autentiskt vad géller foremalens ursprung (ibid). Eco
skriver att “everything looks real, and therefore it is real; in any case the fact that it seems real
is real, and the thing is real even if, like Alice in Wonderland, it never existed” (ibid). Eco
menar att man kan ifrdgasatta en kopias falskhet och argumentera for autencitet.

Motsvarande analys av Baudrillard skulle pasta att allt ar falskt och att det salunda
inte ar tvivelaktigt om huruvida nagot kan betraktas som autentiskt, som i citatet med Alice i
Underlandet. Ur Ecos perspektiv ar svenskheten pa IKEA akta eftersom den upplevs akta.
Fran Baudrillards vinkel &r svenskhetsforestallningarna pa IKEA enbart forestallningar och
det finns saledes inte ndgot dkta med dem. Det finns saledes tva satt att avgora vad dkthetens
varde ska grundas pa: kéanslor och upplevelser eller sjalva sakens ursprung?

En frdga som kan dyka upp ar vad Eco menar ar syftet med att stdlla ut falska
foremal som ska se dkta ut? En tolkning ar att det handlar om att skapa meningsfullhet och
skapa dkthet dar det saknas. Key goér samma poang nér hon kritiserar ful och klasskrankande
heminredning. Hon menar att fabrikérerna kan tillverka mobler som ser akta ut, men de
behdver inte vara &kta (Key 1996:24). Det som k&nns eller upplevs akta, &r &kta nog.
Hyperrealitetens syfte ar helt enkelt att falska kopior kan kénnas akta och da &r de akta,
eftersom kénslor ar ékta (Eco & Weaver 1986:16). Det kan aven leda till positiva kénslor som
man, enligt Key, mar bra av pa insidan.

Vad har IKEA gemensamt med Ripley’s Believe It Or Not? IKEAs anspraksniva i
relation till ménniskors liv kan liknas med ett forsiktigare sétt att séga att IKEA &r ”the most
realistic home in the world”. Precis pd samma satt som Ripley’s staty ar the most realistic
statue in the world” samtidigt som den &r en avbildning av ett original. Varfor & den mest
realistisk i hela véarlden? Ecos analys av Ripley’s Believe It Or Not tillampat pa IKEA gor det
mojligt att tydligare forsta varfor IKEAs hyperrealitet lyckas framsta trovardig. Eftersom

Ecos teori forklarar att upplevelserna som hyperrealiteten formedlar dverskrider kunskapen
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om att sakens natur dr odkta. IKEA kan kallas for det mest realistiska hemmet som finns
eftersom den upplevs realistisk, och da ar den det.

Enligt Baudrillard ar IKEA emellertid en konstruerad och artificiell fasad vars
konnotativa funktioner vilseleder manniskor och skapar falska kanslor. Precis som
Baudrillard menar leder simuleringar till svarigheter att separera det verkliga ifran det
overkliga (Baudrillard 1994:1). Han beskriver att hypereella miljoer och féremal (simulacra)
gdmmer en sanning, och den sanningen doljer att det inte finns nagon sanning. Det hypereella
ar enbart mytiska forestallningar och antaganden om verkligheten (Baudrillard 1994:12-13).

Syftet med akta upplevelser i IKEAs artificiella och hyperreella miljo kan saledes
tolkas vara att délja nagot. Exempelvis doljer Keys billiga men klassfria inredning verkliga
klasskillnader. 1 linje med Baudrillards hyperrealitetsanalys doljer IKEAs bla-gula fasad
nagot. Den yttre fasaden déljer insidans problem och brister, men eftersom utsidan upplevs
som &dkta sd kanske de inre bekymren forsvinner. Dar Livet Hander &r varldens mest
realistiska hem eftersom kampanjen faktiskt visar exempel pa insidan som inte ar lika
perfekta som utsidan (skilsmassa och ensamstaende foraldraskap) vilket filmerna Varannan
Vecka och En God Lyssnare senare i analysen ar exempel pa. Kanske har jag redan nu
kommit fram till svaret pa forskningsfragan: varfor ar IKEA sa svenskt? IKEA &r svenskt for

att de framstélla svenskhetsforestéliningarna upplevs realistiska och trovardiga.

6.3 Billy Bokhylla & Musse Pigg
Eco (1986:42ff) och Baudrillard (1994:13-14) ger exempel pa Disneyland som hyperrealitet.
Eco skriver att Disneylands hyperrealitet ar skapad for att se fullstandigt realistisk ut. Palats,
hus och platser som gestaltas i verkliga storlekar gor det mojligt att uppleva hyperrealiteten
som realistisk. Disneyland tar sina besokares fantasi till romantiserade platser (Eco & Weaver
1986:43). Den romantiserade (falska) verkligheten goér bestkarna mer bendgna att vilja
konsumera hyperrealiteten. Allt i hyperrealiteten ar mer tilltalande &n i den verkliga vérlden.
Billy bokhylla har personifierats genom “Boken Billy”. | boken portratteras Billy
Bokhylla som en van att rakna med. Billy bokhylla pa IKEA & som Musse Pigg pa
Disneyland. En frontfigur for hyperrealiteten som varumérket associeras med, Billy bokhylla
kan ses som en omtyckt figur som alla kdnner igen. Budskapet i Dar Livet Hander &r att
IKEA alltid finns kvar nér livet férdndras. Inom hyperrealiteten &r bokhyllan levande och
tillskrivs manskliga egenskaper som kan jamfdéras med en van. En van som alltid star kvar nar
livet forandras. Kampanjens budskap ar saledes inte ett helt nytt koncept utan har funnits
tidigare, aven om det uttrycks pa andra vis, som genom Boken Billy.
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Eco menar som sagt att Disneyland ar en uppbyggd romantiserad miljé och IKEA
kan betraktas pa samma satt. IKEA ses da som en slags temapark uppbyggt av ett hyperreellt
Sverige. Ett hyper-Sverige som delvis &r ett historiskt Sverige. En romantiserad miljé med
syfte att upplevas som en oféranderlig verklighetsbild av kulturen. Det betyder inte att den
svenska kulturen inte alls forandras. Precis som nya Disneyfilmer gestaltas pa Disneyland
iscensatter nya mobler och kollektioner pa IKEA forandrade tankemodeller for hur hem
inreds. Icke desto mindre tjanar de oféranderliga mobelkoncepten historiska funktioner. | ett
liv som forandras haller hyperrealiteten fast vid nostalgiska klassiker sa som de &r ihdgkomna.
| Dar Livet Hander paminns askadarna om det.

| Baudrillards analys av Disneyland som hyperrealitet argumenterar han for att
fantasivarlden skapats for att délja den verkliga varlden. Pa Disneyland skildras amerikansk-
historisk kultur. Det &r den amerikanska historiens vérderingar och sétt att leva som doljer
faktumet att det verkliga inte ar verkligt. Detta kallar Baudrillard for the principle of reality
(Baudrillard 1994:12-13). Det verkliga har ersatts av det overkliga, som man tror mer pa an
det faktiskt verkliga. Att Billy Bokhylla skulle vara en van att rdkna med i ur och skur nér
livet vands uppochner i forandringar kan framstd banalt. Billy Bokhylla har blivit ett
simulacrum for IKEASs berattelse om trygghet och oférandring i hemmet.

Hyperrealiteterna i IKEA-katalogen ar kopior av hur hemmet ser ut. Beréttelser
visualiseras genom hyperrealiteter som romantiserar mobler och skapar vilja att konsumera.
Hyperrealiteterna har féaste i historien och i samtiden. Igenkdannbara karaktarer och symboler
som konsumenterna endast kan njuta av pa ett IKEA-varuhus eller genom att bladdra i IKEA-
katalogen. P& samma satt som Disneyland bestar av mindre temaparker &r IKEA indelat i
hemmets rum, och i alla avdelningar (rum) finns displayer pa variationer av stilar. Och precis
som pa Disneyland upplevs hyperrealiteten verklig eftersom besokaren befinner sig i den.
Vardagsrummen och kdken illustreras i verkliga storlekar och inte miniatyrer inglasade eller
avsparrade for att betrakta pa avstand. Nar konsumenten stiger in i hyperrealiteten blir saledes
trovardigheten mer pataglig. Ett matbord i verklig storlek upplevs som akta eftersom den
verkliga storleken gor bordet trovardigt.

Hyperrealiteten &r sa realistisk att det ar omojligt att pasta att den ar overklig. The
principle of reality pa IKEA skulle innebéra att hyperrealiteten framstar sa pass verklig att
konsumenterna tror mer pa den an pa verkligheten. Darfor ar det aven, som sagt, mojligt att
likna IKEA vid ett museum eftersom rummen &r ténkta att efterbilda verkliga och trovérdiga

sanningar om vardagslivet, vilket uppnas med utstallningsexemplar i verkliga storlekar.
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Anledningen till att IKEA-kampanjen konstruerar hyperrealiteter ligger emellertid
inte i att IKEA forsoker vara ett museum eller en ngjespark. Det finns bara ett huvudsakligt
syfte for hela hyperrealiteten och det ar att sélja. Att fa manniskor att vilja kopa saker. Det
uppnas genom att manniskor far visualisera och stiga in i en (ideologisk) hyperrealitet som
skapar nyfikenhet och en nerv for historien med djupare mening. Darfor kan fragan stéllas
vad som egentligen skiljer sig mellan IKEA som varuhus och som museum? Rummen pa
varuhuset ar inte till for att bo i, men de &r framstéllda som om syftet vore att bo i dem.
Rummen &r uppstéllda med stor ordning och reda samt med symmetrisk perfektion. Ofta ar
rummen pa varuhuset minimalistiska och sparsamma pa saker vilket gor det mojligt att
betrakta hyperrealiteten som orealistisk.

Det finns sdledes en dialektisk konflikt mellan vilka funktioner symbolerna i
hyperrealiteten ger konsumenten. Skillnaden pa IKEA sett som varuhus och sett som museum
ligger i vad som kan uppfattas som realistiskt och orealistiskt. Som Ewen argumenterar for
kan onskningar och stravanden vara bidragande effekt till svarigheter att skilja pa vad som en
ar realistiskt och orealistiskt (Ewen 1988:90). Drommar, inspiration och konusmtionsfantasier
kan tolkas forstarka och skapa en vilja till hdg trovardighetsgrad. Romantiken i symmetrisk
perfektion kan skapa 6nskningar hos konsumenter som gor att romantiken upplevs realistisk,

aven om den inte ar det.

6.4 Simulacra: berattelsen bortom foremalet
Baudrillard menar att historia ar en forlorad referens och att historia aldrig &r ndgot mer an
méanniskors mytologi om historien (Baudrillard 1994:43). Han forklarar detta med begreppet
neofiguration som innebdr: ’[...] an invocation of resemblance, but at the same time the
flagrant proof of the disappearance of objects in their very representation: hyperreal”
(Baudrillard 1994:45). Neofiguration forklarar salunda hur méanniskor anammar historiska
referenser och skapar nya betydelser for att kompensera for forlorade kunskaper om historien.

Aven Eco haller med om att hyperrealiteter skapas och byggs med hjalp av den
kunskap som finns om originalet (Eco & Weaver 1986:43). Dubbletter och kopior kommer till
genom att omvandla originalet till en (0)akta kopia. Skulle det finnas brister i kunskaperna om
originalet sa kommer kopian troligtvis innehalla symboler som baseras pa onskningar om
historien. Pa detta vis konstrueras forskonade berattelser och mytologier genom att foremal
neofigureras.

En framstéllning av ett lantligt kok bestar av konnotationer till forestallningar om hur
ett kok med lantlig stil ser ut (Eco 1986:200). | IKEAs konstruktion av ett kok pa landet
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reproduceras saledes tidigare forestallningar med symboler fran sammanhanget. Den fran
borjan etablerade verklighetsbilden som associeras med koket ar den som ska framsta som
verklig i reproduktionen (Eco & Weaver 1986). Det forestallda lantliga koket fyller
berattarfunktioner genom att symboler tillsammans i sin helhet bildar historiska, kulturella
och tidsrumsliga kanslor for askadaren.

| IKEAs framstéllning av ett kok med sa kallad lantlig charm upptrader en tralada
fylld med glasflaskor i gammaldags stil som rekvisita. Traladan och glasflaskorna betraktas
som Baudrillards simulacra eftersom de ar del av en simulering av det lantliga kokets
funktioner och anvandningsomraden. Vad &r historien bakom? Traladan och glasflaskorna
kan tolkas som historiebarare och ger saledes konnotationer till livet pa landet, som i det har
fallet gar att tolka som att dryck kops pa glasflaskor som sedan bars hem i en trélada.
Emellertid ar berattelserna séllan sanna, utan konstruerade efter en énskefylld sanning om
vara forfader och var historia (Baudrillard 1994:28). En mer sanningsenlig bild skulle vara
petflaskor med fabriksetiketter i en plastkasse fran en matkedja, men den bilden fyller inte
samma “lantliga charm”.

Baudrillard understryker simulacras kraft att gora det overkliga verkligt: [...] Gud
har aldrig existerat, endast har Guds simulacra existerat; Gud har sjalv aldrig varit nagot annat
an sitt eget simulacrum (Baudrillard 1994:3). Ingen har bevisat att gudar finns, darfér har
religiosa objekt och foremal skapats for att visuellt symbolisera historierna. Foremalens
funktion ar att visualisera bakomliggande historier. Simulacra kan emellertid visualisera alla
typer av berattelser. Historiska beréttelser, till skillnad fran religiosa, innebar att det i realtid
overkliga som upplevs som verkligt kanske inte alltid varit overkligt. Exempelvis kan jag med
sékerhet konstatera att min farfars mormor levde. Hon var inte overklig. Jag har kdnnedom
om garden som fortfarande star kvar i Loberdd i Skane dar hon bodde. Det rader salunda
ingen osédkerhet om hon funnits eller inte. Nar jag gar genom IKEA-varuhusets koksavdelning
fastnar min uppmarksamhet pa ett durkslag i graddfargad vit. Det paminner om exakt ett
sadant durkslag som minnet kan placera in pa farfars mormors gard efter de besok jag gjorde
dar som barn. Direkt kan jag konstatera en meningsfullhet i durkslaget eftersom jag kan
associera det med en forfader och saledes min egen historia. Precis som Baudrillards menar i
citatet ovan skapas en visuell dimension av historien nar den simuleras i historiska reliker som
durkslaget.

Varfor upplevelser av dkthet &r viktigt menar Baudrillard har grund i méanniskors
behov av historia och att kontextualisera det egna livet mot andras (Baudrillard 1994:44). |

relation till min egen identitet blir min farfars mormors historia meningsfull né&r den
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visualiseras, om sa bara genom ett foremal. Durkslaget & mycket mer an bara ett foremal. Det
ar, som sagt, en historisk relik, ett bevis pa en berattelse i min identitetshistoria. Sa for att ater
citera Baudrillard med viss anpassning: Min farfars mormor har existerat, men nu existerar
endast hennes simulacra; hon kommer aldrig igen att vara nagot mer &n hennes eget
simulacrum, atminstone for mig. Durkslaget som simulacrum fyller saledes en
identitetsfunktion. Jag kanner & ena sidan igen den fran barndomen och tillskriver den
historiskt varde. A andra sidan ger det egentligen inte alls s& stort vdrde som det &kta
durkslaget min farfar har kvar i &go efter sin mormor. Det som hon faktiskt anvande under
sina levnadsar. IKEAs simulering blanker och ser ny ut, till skillnad fran originalet, som med
sina slitna kanter och buktningar upplevs mer autentiskt. Oavsett fyller IKEAs imitation av
det gamla durkslaget en symbolik som jag kanner igen och kan goras personlig genom min
farfars mormors berattelse.

Simulacra skapas for att ge historien ett visuellt uttryck som, enligt Baudrillard,
manniskor inte kan leva utan (Baudrillard 1994:10ff). Det kulturhistoriska friluftsmuseet i
Lund ar ett exempel pa nar historien ges visuellt uttryck. Museet staller byggnader och hem
fran sa tidigt som 1000-talet. Besokarna kan stiga in i hus frdn medeltiden och ldsa om
familjer som bott dar. De uralderliga hemmen dekoreras med porslin, matlagningsredskap,
dagstidningar, bocker och dylikt for att ge askadaren ett livfullt intryck. Férutom att de
dekorativa foremalen efterliknar deras givna tid, fyller de &ven en trovardighetsfunktion
eftersom de iscensatter historien som levande. Foremalen ar knappast dkta objekt fran
medeltiden utan framstallda som kopior baserat pa (6nskefyllda) forestallningar av hur de sag
ut. Det kulturhistoriska museets utstallda hem ar tydliga exempel pa hur historier visualiseras
och férmedlas genom en hyperrealitet.

Pa samma satt ar IKEAs utstallning av det forestallt lantliga koket en hyperrealitet.
P& varuhuset kan man stiga in i koket och uppleva simulacra som formedlar nagon form av
historia eller beréattelse. Syftet med hyperrealiteter pa kulturhistoriska museet &r att utbilda
askadaren och ge den en realistisk aterberattelse av historien. Skillnaden &r att IKEAs
hyperrealitet utspelas i samtiden. IKEA betraktad som en hyperrealitet pdminner om ett
museum i bemarkelsen att varuhusen l&r ut kunskaper om manniskors vardagsliv genom de
rekonstruerade vardagsrummen, koken och sovrummen. Syftet kan tolkas vara att beréra och

utbilda med ideologiska aspekter av kulturen.
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7. Analys Il: distinktioner mellan &kta & falskt

| fransk kulturtradition har Bourdieu etablerat ett flertal begrepp. Tva av dessa begrepp
anvander jag for att analysera hyperverkligheten med inspiration hamtat fran Bourdieus
teorier om habitus och kapital. IKEA som mdobelindustrins Robin Hood (Kristoffersson
2015:61) har bidragit till att sudda ut klassgranser genom att den forhallandevis fina designen
overskrider sitt billiga pris. Denna del av analysen fokuserar pa katalogen och problematiserar
uttryck for distinktioner och symboliska demokratiseringsprocesser.

Det finns manga definitioner pa kultur och tillvagagangssatt for att genomfora
en kulturanalys (Ehn & Lofgren 2001:8-9). Kultur kan exempelvis studeras med fokus riktat
mot manniskors inlarda metoder och fardigheter (det som Bourdieu kallar for habitus) (ibid).
Den hér uppsatsen kallas for en kulturanalys och med kultur avses, liksom Gillian Rose
menar, praktiker och ideologier som manniskor inom vardagslivets félt producerat och
reproducerat, varje dag, aret runt (Rose 2012:2). Med kultur avser emellertid Bourdieu inte
vilken kultur som helst. Han talar om kultur som “finkultur”, vilken &r ansluten till kapital.
Den kultur som réknas, som dr legitim och dominerande, “den som i praktiken erkdnns i
skolan och i karridrgangarna pé sociala félt dar makt utévas” (Broady 1988:61). Bourdieu och
jag har sélunda delvis olika uppfattningar om vad kultur &r. Icke desto mindre bidrar hans
begrepp med viktiga aspekter till analysen da jag forenar delar av Bourdieus kulturperspektiv
med symbolism och amerikansk marxism. Distinktioner mellan hdgt och Iagt tillampas i detta
sammanhang som distinktioner mellan verklighet och fantasi och mellan akthet och falskhet.

7.1 Det naturligt dkta med naturen

Det som anses vara “typiskt svenskt” har forankringar i historien och har funnits med sedan
lange. | arets katalog presenteras en ny kollektion: Sallskap. Kollektionen har en stil som
enligt IKEA ir traditionellt svensk™ och bevarar svenskheten i mobler och detaljer av ljust
traslag och naturfarger. Det formedlas en kénsla av trygghet och lugn i fargskalan och fokus
pa att vara samlade tillsammans bar pa en romantisk association till familjelivet.

IKEA ar inte bakatstravande, men framstar nostalgisk med kollektionens traditionella
associationer. Kollektionens svenska stil har konnotationer till historien, till naturen och till
det oféranderliga. Hyperrealiteten kan tolkas pressa ihop folkhemmet med den skandinaviska
naturen. Sallskap-hyperrealiteten férmedlar dd mer om historiens & om samtidens
vardagslivskultur. Naturens historiska varde kopplas med identitet och akta upplevelser. |
IKEA-katalogens koksavdelning finns ett uppslag om Det Nordiska Koket (IKEA-katalogen,
2016:56).
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Det finns nog inget som fangar den svenska karaktaren sd mycket som ett klassiskt kok i tra.
Mycket av det vi vérdesatter allra mest — som att vara ndra naturen och att vara tillsammans
avspeglas i det har kdket. Den inbjudande och rymliga koksdesignen reflekterar landskapet
omkring oss — och det galler bade material, stil och personlighet. Det har ar helt enkelt ett kok
som vi dr valdigt stolta dver (ibid).

Sa det som vardesatts allra mest ar att vara i naturen och att vara tillsammans. Detta ar ett
exempel pd hur myter om vardagslivet mynnar ut i ideologiska filosofier. Myten sager att
naturen och socialt umgange ar nagot av det viktigaste som finns. Werner skriver i sin bok
Blond och Bladgd (2014) att naturen lange varit ett typexempel for svenskhet (2014:108).
Naturens halsokalla medfor frihet, god hélsa, lugn och harmoni.

Kanske &r det viktigaste av allt att naturen nastan alltid & densamma. | takt med att
vart samhalle utvecklas sa forblir naturen oférandrad. Att naturen tas till vara och behandlas
traditionsenligt blir plétsligt valdigt viktigt med tanke pd att forandringar i livet som paverkar

vardagen kan bringa psykisk ohdlsa och radslor infor framtiden (Giddens 1996:91ff).

7.2 Nordisk design: hogt & 1agt

Bourdieus kulturdefinition som finkultur” foreslar en bindrsats dar dikotomierna ar hogkultur
och lagkultur. Den sistnamnda identifieras med allt som ligger utanfér den kultur som &r
legitim och erkind “fin”. Enligt Ewen bar kopior pa symboliska kapital som bade
kompenserar for falskheten och som 6kar behovet for distinktion (Ewen 1988:23).

IKEAs design och stil ar bade nordisk och exklusiv. Den ar dven falsk i den
bemérkelsen att IKEA-mobeln forestéller nordisk stil omvandlat till IKEA-stil. IKEA kallar
daremot inte sin design for falsk, utan som Ewen argumenterar for, demokratisk. Demokratisk
design som IKEA pastar sig ha menar aven Ewen ar tillvagagangssatt for manniskor att
uppfylla sina konsumtionsdénskningar med ett symboliskt (falskt) kapital som hjalpmedel
(Ewen: 1988:91). Exempelvis forekommer den klassiska mobeln Myranstolen i tva liknande
modeller i IKEAs sortiment, men kallas for Svenbertil och Vilmar. De kostar ungefér en
femtedel av vad en ékta Myranstol gor. Samma géller for den nordiska klassikern, Pinnstolen.
Baserat pa Ewens argumentation skapar IKEA falska kapital dar kopians symboliska varde
kompenserar mot det laga, darfor kan det kallas demokratiskt. En tolkning &r att det
symboliska vardet landar mitt emellan hog- och lagkulturen. Ewen menar att stil innehaller
subjektiva komponenter som kompenserar méanniskors egna 6nskningar och férhoppningar

(Ewen 1988:22). Sa genom att IKEA anammar designen pa en Myranstol innebar inte det att
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symboliken fran originalet gar forlorad i den oékta kopian eftersom konsumenten behaller
smakkapitalet och kan visa att den har bra stil (Ewen 1988:91).

Samtidigt fungerar den symboliska demokratiseringen till att dolja reella
maktforhallanden mellan hogt och lagt. Den symboliska demokratiseringen kan forstas som
ett simulacrum och da blir det dven har tydligt att det hyperreella doljer det reella. Koper man
en stol som efterliknar dkta nordisk design ar konsumenten samtidigt medveten om att den
inte har rad med den akta varan. Pa sa satt & den symboliska demokratin dven en forstarkare
av de reella ekonomiska ojamlikheterna. Emellertid sa koper konsumenten en smak och en stil
som uppskattas av en hogre elit. Det symboliska kopet kompenserar kopiorna for. Saledes star
lagt ekonomiskt kapital aldrig som ett hinder for att visa upp god smak. Myranstolen
associeras med hogre smakkapital och det kapitalet far konsumenten delvis behalla, trots att
IKEAs Svenbertil och Vilmar ar forfalskade Myranstolar.

Den symboliska demokratiseringen skulle kunna innebéra ett mellankapital eftersom
att distinktionen inte ses som lika uppenbar. Skillnaden mellan hogkultur och lagkultur kan
forklaras genom att tillskriva dikotomierna egenskaper som dkta och falskt. Daremot blir
distinktionerna  suddigare och svarare att se desto langre den symboliska
demokratiseringsprocessen gar. Sallsynthet och tillganglighet ar ocksa satt att bedoma hogt
och lagt med. Lagkulturella artefakter ar ofta massproducerade och tillgangliga for de flesta.
Praktiker ar igenkannbara hos majoriteten och det finns inget séllsynt med att exempelvis ga
pa bio i samma utstrackning som att ga pa opera. Det handlar ocksa om exklusivitet i man av
hur utbredd distinktionen &r. Men det ar inte sa enkelt som att identifiera akta som hogt och
odkta som lagt. Nar Eco hanvisar till exemplen med Ripley’s Believe It Or Not! menar han,
precis som diskuterat i forsta analyskapitlet, att autencitet kan métas med kénslor lika mycket
som med ursprung. Svenbertil och Vilmar ar & ena sidan kopierade designer av Myranstolen,
men & andra sidan kompenserar den symboliska demokratin som kopiorna medfor for det laga
kapitalet. Ju svarare att se distinktioner, desto mer demokratisk ar kopian i sin symbolik.

Det ar mojligt att med distinktioner se skillnad pa exklusiv tillverkning och design
som &r massproducerad utomlands. Ett exklusivt tillverkat koksbord ar exempelvis mer
sallsynt och svarare att fa tag pa an ett massproducerat bord, eftersom det &r tillgangligare.
Distinktioner kan saledes goras med material och tillverkningsprocess. Materialet kan
antingen se dyrt eller billigt ut. Fiskbensparkett ser exempelvis “finare” och dyrare ut &n
laminatgolv. Emellertid beh6ver inte massproducerat se massproducerat ut. Aven om det ar

tillverkat av odkta material s& kan det tillverkas med konnotationer till dkthet, trots att det inte
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ar det. For hemmets inredning, mobler och stil betyder det att symbolerna till det som ar fint”
inte langre &r lika sallsynta utan tillgangliga for de flesta, oavsett kapital.

IKEAs produkter kan ses som massproducerade efterbildningar i enlighet med
den nordiska hogkulturens stilkod. Enligt Bourdieus kultursociologi sipprar de nordiska
designernas smak och tycke igenom till de ”undre” klasserna som skapar efterbildningar av
dessa och forklaras som en hegemonisk relation (Moore & Sanders 2005:388). Bade Eco
(1986:16) och Ewen (1988:22) menar att om en bild (eller hyperrealitet) ser akta ut sa ar den
det. Det ar da mojligt att ifragasatta det symboliska i demokratiseringsprocessen pa samma
satt som Eco ifragasatter symbolers falskhet i hyperrealiteten. Nar falskt kan misstas for dkta i
en bredare bemarkelse kan symbolisk demokrati saledes misstas for verklig demokrati. Ur
detta stallningstagande kan alla symboler pa nagot vis betraktas bade som falska och &kta.
Séledes kan akthet bade matas med kanslor och med materialets tillverkning. Allt kan ur

nagot perspektiv betraktas som &kta.

7.3 Vardagslivets kapital & distinktioner

Vad &r syftet med att kompensera for klassrelaterade skillnader med hjalp av ett falskt
(symboliskt) kapital? 1 forra delkapitlet diskuterades att konsekvensen kan innebdra att
representationer separeras ifran verkliga problem (Ewen 1988:161). Reella klassproblem
overskrids av hyperreella l6sningar. Detta medfor stor problematik eftersom symboliska
I6sningar inte gor nagon skillnad for verkliga problem. Precis som Key menar att fina och
billiga mébler skulle jamna ut synliga klassklyftor. A ena sidan bidrar symbolerna till att dolja
verkliga skillnader och akta kapital. A andra sidan kan symboler med slagkraft 6verskrida
klass- och kulturrelaterade stilbegréansningar och bidra till symbolisk demokratisering (Ewen
1988:3). Denna tanke och problematik utvecklas i det har delkapitlet.

Den symboliska demokratiseringen som Ewen utreder kan betraktas som ett
simulacrum for ett klassfritt samhalle. Icke desto mindre déljer simulacrumet en sanning
vilken dr att reella Klasskillnader fortfarande existerar. Med Kristofferssons Robin Hood-
metafor i atanke uppstar en problematik runt de synliga dikotomier som representeras i IKEA.
Representationer mellan hogt och lagt och stundvis med associationer till det ekonomiska
kapitalets fortecken. Distinktioner mellan lyxigt och vardagligt &r tecken pa att det
fortfarande, 1 ”mellanlandet Sverige”, gors skillnad pa ett lyxigt och olyxigt liv. Men vad &r
lyx och vad &r vardag?

I kampanjens hyperrealitet simuleras distinktioner som kan tolkas bara bade

ekonomiska och kulturella kapital. 1 en ndrmare anblick berdrs ddremot nya dimensioner av
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kapital. Det ar kapital som tar en annan form och jag kommer att kalla det for
vardagslivskapital. M&nniskorna i IKEAs hyperrealitet framstalls leva i gladje och i harmoni,
i snyggt inredda hem. Det som framstar efterstravansvart for manniskorna i hyperrealiteten
grundas pa ideal om ordning och reda samt lyckliga barn. Ju hogre vardagslivskapital, desto
mer kunskap om hur man haller hemmet fint och iordning for att alla ska ma bra. Det kan
betraktas som distinktioner mellan ett lyckligt och olyckligt liv. Ewen menar att handelser och
levnadssatt i hyperrealiteter framstar som ordinara men &r i sin verkliga natur extraordinara
(Ewen 1988:14). IKEAs hyperrealitet presenterar hem med hogt vardagslivskapital. Pa
samma satt som det ar osannolikt att alla svenska pizzor lagas pa knackebrod ar det osannolikt
att ett hem kan halla hogt vardagslivskapital utan resurser som kraver hogt ekonomiskt
kapital.

Syftet med distinktioner i hyperrealiteten IKEA ér att sdlja och skapa dnskningar hos
konsumenten som skapar vilja att konsumera. Distinktioner behdver nddvandigtvis inte gora
skillnad mellan olika kapital utan skapar 6nskningar med andra former av behov. Exempelvis
att konsumenten och dess partner ska bada leva i harmoni i sin bostad fria fran konflikter, och
att deras barn ska sova gott om natten eller att fa borsta tanderna i lugn och ro. Distinktioner
mellan rora och oréra och lycka och olycka &r inte helt och hallet materiella utan har rétter i
ideal om det lyckliga hemmet fullt av kérlek och harmoni. Det kulturella fenomen som
kommer till uttryck med den typen av simuleringar i hyperrealiteten kan tolkas ha sin grund i
folkhemsidealet. Det bygger pa ideologiska funktioner som jag kanner igen i den drémbild
Per Albin Hansson skapade visionen om folkhemmet med, och som Carl Larsson malade sitt
hem med. Forestallningar om hur manniskor ska vara, tdnka och fungera for att uppfylla
ideologin som bar oss till lyckan i hemmet. Det gar saledes att urskilja distinktioner mellan
former av kapital som oftare berdr vardagslivsideal. Aven om hogt vardagslivskapital kan
tankas krava ekonomiskt kapital sa framstalls kapitalen i IKEAs hyperrealitet som frikopplade
fran varandra. IKEAs somnavdelning ar inte ett undantag dven om sovrummen i katalogen

stundvis associeras med lyx.

Som pa hotell, fast hemma. Ett hotellrum kan ofta vara signalen for att semestern har bérjat — en
tid nar vi kan logga ut och varva ner, utan nagra masten. Men du behéver inte invinta nasta
ledighet for att fa den dar kanslan. Det har &r var tolkning av ett sovrum med hotellkansla. Har
kan man se pa TV, &ta frukost, lasa och prata. Det enda som saknas ar room service. (IKEA-
katalogen 2016:126).

| sovrum &r det storre fokus pa lyx, men det innebér inte att unna sig ndgot som ar ekonomiskt

dyrt. Det handlar snarare om att unna sig tid och lugn, som forvisso kan vara en fraga om
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ekonomiskt kapital men dven om hur de 24 timmarna pa dygnet disponeras. Jag ser direkt en
distinktion mellan vardag och semester eftersom att texten hédnvisar till ”som pa hotell, fast
hemma”. Symbolerna till IKEAs konstruktion av lyx tycks finnas i liknande associationer
som naturen har till lugn och ro. Med farger och material i naturens koder, gront, gratt, blatt
och brunt, framstar bilden i katalogen som lugn och harmonisk. Det finns inget utrymme for
stress i en sadan miljo. Denna romantik kan tankas vara oemotstandlig for den som har en
hektisk vardag fran det att morgonalarmet ringer till dagens avslut natts pa samma plats.
Distinktionen handlar daven hér om skillnaden mellan stress och lugn, oreda och reda. Att
befinna sig i kontroll och utom kontroll. Samma typ av distinktion som pa sémnavdelningen
finns pa badrumsavdelningen. Lyx som frigjorts fran ekonomiskt kapital. Samtidigt som min
tolkning av det symboliska kapitalet kan argumenteras vara ett satt att dolja det ekonomiska.
Vardagslivskapitalet betraktat som ett simulacrum déljer saledes det ekonomiska. Med hdgre

ekonomiska tillgangar kan vardagen underlattas med exempelvis betalda hushallsnara tjanster.

Vi kraver mycket av vara badrum. Ett ofta litet och valbesokt rum som har ett viktigt jobb. Det ar
hér vi tar hand om oss sjélva varje dag. Duschar, fixar haret, plockar 6gonbrynen. En plats dar vi
med lite tur kan fa en lugn stund. Och tid att fundera Gver tillvaron medan vi borstar tanderna.
(IKEA-Katalogen 2016:147).

Badrummet ar den optimala platsen for egentid — héar kan du koppla av ladda ny energi. Men det ar
inte bara vuxna som behdver boosta sitt inre lugn — utan dven barnen. En diskret fargskala, trd och
andra naturmaterial bidrar till en zeninspirerad och rogivande spakénsla. Perfekt for alla som
behover varva ner. Stor som liten. (IKEA-katalogen 2016:152).

| badrummets mytologi framstar det som att det ar badrummet som tar hand om oss. Snarare
an att vi tar hand om oss i badrummet. Fokus ligger pa den enskildes egentid och badrummet
framstalls vara en plats som nastan garanterar lugn. Ett rum dar det ar tillatet att tinka pa sig
sjalv (IKEA-katalogen 2016:150). Naturmaterialens farger pastas ha en lugnande effekt och
konstrueras efter naturens konnotation till renlighet och frihet. Badrummets mytologi baddar
ocksa for rekreation genom att tillatas en stund att fundera och reflektera samtidigt som man
tvattar sig och gor sig iordning. Badrummet tar hand om manniskor inifrdn och ut. Mytologin
har séledes aven har knutpunkter till Keys ideologi med fokus pa att jaget ska ma bra pa
insidan for att ma bra pa utsidan och vice versa. Stillsamhet och reflektion framstar som
nyckeln till denna halsoaspekt som badrummet fyller.

| IKEA-katalogens badrumskapitel liknas badrummet med ett spa som bar
konnotationer till ultimat avkoppling och rekreation. | hyperrealiteten & badrummet platsen

dar alla far ny energi. | katalogen forekommer en bild pa en kvinna och en flicka (mor och
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dotter) som med gurkskivor fér 6gonlocken lutat sig tillbaka i ett bubbelbad for att konstruera
spaets rekreationskanslor. Pa bilden gar badrummets fargskalor i vitt, bjork, gront och melerat
morkgratt. Badrummets utseende och mytologi paminner i stort om avkopplings- och
semesterideal i miljoer som finns i exotiska lander. IKEAs katalog foreslar emellertid att
avkopplingsidealen kan uppnas hemma. For att bevisa det infors nordiska associationstecken i
IKEASs badrum (spa) for att badrummet inte ska paminna om avlagsna och exotiska lander.
De naturliga fargskalorna i kombinationen gratt, trd och gront ar exempel pa det.

Svenskhetsforestallningar i relation till badrummet framtrader modernare an i
folkhnemmet och i Carl Larssons familj. Med eftertanke ar det daremot inte sa mycket som
forandrats forutom att palmer ersatts av barrvaxter. Omtanke och gemenskap framstar
fortfarande som en central aspekt av egentiden i badrummet. Kvinnan och flickan som njuter
av hemmaspa ar ett exempel pa det. "Egentid” behover sdlunda inte enbart innebra tid for sig
sjalv utan tid for avkoppling. | linje med Ellen Keys och Ewens filosofi om symbolisk
skonhet och demokrati kan spa betraktas som en praktik associerad med hogt ekonomiskt
kapital. Genom att gora spa tillgangligare behéver manniskor inte gora langa och dyra resor
till exotiska lander for att fa en stund rekreation. Icke desto mindre ar hemmaspa samtidigt en
paminnelse for den enskilde att den kanske inte har rad att aka till en spaanlaggning eller resa
till ett exotiskt land. Pa sa satt kan man argumentera for att den symboliska demokratiseringen
inte alls kompenserar for verklig demokratisering.

7.4 Hemmets habitus

Precis som namnt i uppsatsens metodkapitel maste en forskare forsta historien for att forsta
den samtida kulturen (L6fgren & Ehn 2007:2). | det hér avsnittet anvands Bourdieus begrepp
habitus for att forsta nuet med historien som lins. Habitusbegreppet innebar att en produkt av
historien producerar individuella och kollektiva vanor i enlighet med system som befésts av
historisk upprepning (Moore & Sanders 2012:412). Det ar saledes en forklaringsmodell for att
nutida beteenden och system &r ett resultat av historien. Bourdieu menar att habitus &r
historiska handlingar som, genom tid, blivit naturliga satt att forhalla sig till och som blir
framtida forhallningsideal. Till exempel blir vanor till vanor efter som att de upprepas. Ett
habitus ar emellertid aldrig detsamma utan befinner sig i standig produktion eftersom nuet
aldrig exakt kan efterlikna den tidigare historien. Darfor &r produktion inte enbart en
reproduktion (Moore & Sanders 2012:410). Med habitusbegreppet forklaras hur IKEAS
svenska hem préaglas av sin historia, folkhemmet. Det ar saledes folkhemmets ideal och

normer som omskapas i det nordiska hemmets habitus och konstrueras i kampanjens
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hyperrealitet. Detta leder till en forstaelse for svenskhetsforestallningarnas ursprung som ar en
viktig del av att forsta svaret pa bada uppsatsens fragestallningar.

Svenskhetens habitus ar under standig forandring och kan aldrig vara densamma som
forr. Nya utmaningar och varderingar formas i samma takt som varlden fordndras. Eftersom
Norden &r mer internationell an tidigare omskapas gamla traditioner och kulturen befinner sig
under standig fornyelse. Manniskor fran varldens olika hérn inspireras och lar sig av andra. |
IKEASs konstruktion av det nordiska hemmet i Dar Livet Hander &r det mojligt att identifiera
habitus och en omskapandeprocess dar nutidens ideal och forhallning ar en produkt av
historien samtidigt som de omskapats i relation till en mer internationell omgivning. | IKEA-

katalogens matplatsavdelning har jag identifierat tydliga exempel pa fornyingsprocesser.

Det skapliga ar perfekt nog. Den “perfekta” middagen existerar inte utan dr en myt som hindrar
oss fran att fran att 6ppna vara dorrar och bjuda hem manniskor lite oftare. Men nu &r det dags
for oss att bli mer sociala. Téank lite mer italiensk storfamilj. Sl&kt, vanner och grannar — alla &r
vélkomna. Satt ihop borden och plocka fram alla stolar du kan hitta. Sedan &r det bara att njuta
av maten och av sallskapet. Med eller utan armbagar pa bordet. (IKEA-katalogen 2016:30).

Den ”perfekta” middagen ar en myt i IKEAS hyper-verklighet. Frykman och Lofgren skriver i
sin bok Svenska vanor och ovanor att bordsskick och etikett forr var strikta och viktiga att
forhalla sig till. Inga armbagar pa bordet och inga skrik ifran barnen, utan artiga samtal. Dar
ar det mojligt att forestdlla sig Lofgrens och Frykmans beskrivning av vanorna som det
habitus dar attityderna nu omskapats och gjorts om for att se ut som de gor i IKEAS
hyperrealitet om hemmet. Salunda har kulturella fenomen i relation till bordsskick och fest sitt
ursprung i gamla traditioner och etiketter. Férmodligen fran en tid nar distinktioner mellan
klasser var lika viktig som kunskaper om praktiker som ansags vara fina. Resultatet blev
regler om vardagliga praktiker som exempelvis skick vid bordet. | hyperrealiteten IKEA har
daremot dessa utmanats och gjorts om. Referenserna till italiensk middag signalerar en
framatstravande ton som uppmuntrar till att géra saker enkelt, glatt och kravldst. Det handlar
om att saga hejda till forvantningar, som IKEA-katalogen inleder.

| Barthes bok Mytologier fran 1970 agnas kapitlet Vin och mjolk at att problematisera
myter om vinet som typiskt franskt samt vilka konsekvenser som féljer. Han menar att vinets
nationella association forenar hela det franska folket genom en form av mytologiska
forestallningar. Barthes hénvisar till universalitetsprincipen och menar att samhallet kommer

att betrakta [...] den ménniska som mjuk, skroplig eller syndig, som inte tror pa vinet:
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samhaéllet forstar inte den ménniskan [...].” (Barthes 1970:74). Universalitetsprincipen skulle
likval kunna tillampas pa svensk traditionell mat som pa det franska vinet.

Kottbullar pastas vara [ ...] mycket mer &n bara kéttbullar”, enligt en rubrik i IKEA-
katalogens narratologiska sidor (IKEA-katalogen 2016:68). Kdéttbullar ses som en symbol och
en form med konnotationer till en kulturell betydelse. Swedish meatballs & mer an en
nationalsymbol, en ikon, och IKEA har i sin tur gjort den till sin egen. Kottbullar &r inte bara
kottbullar, utan fyller en viktig tradition pa julbordet. Myten om att alla enas dver svensk mat:
agg, sill, lax och kottbullar som aterkommande hogtidsmat kan forstas med samma dubbelhet
som Barthes foreslar for vinet. Han menar att vinet dr valsmakande men ocksa ett uttryck for
den franska kapitalismen och klyftan mellan medelklassen och proletarerna. Pa samma satt
uppstar dubbelhet i den svenska matens animaliska tradition i en tid nér vegetarianism blir en
del av normkritiska samhallsdiskussioner. IKEA uttrycker dubbelheten genom att erbjuda
varuhusens restaurangbesokare klassiskt julbord med manga vegetariska alternativ.

| artikeln Mycket mer &n bara kottbullar skriver katalogen att svenskheten &r en del
av foretagets identitet som omfattar hallbar, naringsrik och sasongsbhaserad mat. Darfor
serveras och saljs gronsaksbullar som ett alternativ till den ikoniska kottbullsratten (IKEA-
katalogen 2016:69). Det universella ar att svenskheten knyts an med att véardera hallbarhet,
hélsa och milj6. De som lever efter svenskheten framstélls som goda medborgare genom att
leva och konsumera med hénsyn till miljon. Vegetariska alternativ kan betraktas som ett
resultat av en omskapandeprocess dér internationella influenser gett upphov till en férnyelse
av en traditionell och kulturell kottratt.

Aven i andra delar av IKEA-katalogens narratologiska artiklar tillimpas Barthes
universalitetsprincip nér det handlar om myter om mat och tillagning. | artikeln Framtidens
Foodies problematiseras att barnen inte & med och lagar mat och att framtidens foodies
(barnen) kommer fa naringsbrist utan ratt kunskaper om matlagning (IKEA-katalogen
2016:49). | katalogen skrivs inledningsvis att koket och matplatsen anses vara viktiga rum i
hemmet. Att den anses viktig kan ha att géra med att den historiskt varit viktig. | nutiden ges
mindre utrymme at matlagning. Unga vuxna ar karriarsfokuserade och foraldrar ska fortsatta
jobba heltid, trots att det innebar en stressigare vardag i koket. Oavsett motivation skrivs det i
inledningen till artikeln att matlagning &r en “dlskad” ritual i de flesta hem och skapar sédlunda

en myt om matlagning. I Framtidens Foodies finns det en ruta som lyder:

Barnens 5 regler for foraldrar som ska laga mat med barnen:
1. FOrsok inte rétta oss hela tiden. Det leder bara till att vi inte vill vara med l&ngre.
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2. Bliinte arga om vi gor fel. En klok person har sagt vi lar oss av vdra misstag”. Vi tror pa den
personen.

3. Stressa oss inte! Att ldra sig nya saker tar tid — sa ta det lugnt.

Det ar okej att trottna eller tappa intresset.

5. Och vad gor val lite stok, spill och kladd? Det blir faktiskt roligare da. Vi lovar. (IKEA-
katalogen 2016:51)

B

Visst ar det enkelt sagt att barn inte tycker om att bli tillsagda och tillrattavisade? Sarskilt inte
av en arbetstrott foralder som vill bli klar med maten sa snabbt som mdjligt. Men det tycks
inte vara sa enkelt att leva upp till, foljaktligen behovet av regellistan i artikeln. Har ser man
hur IKEA aterigen gor ansprak pa kunskap om familjelivet. Barndomens maltider kan latt
upplevas kravfulla pa grund av standiga tillsagelser (Frykman & Lofgren 1992:115).
Familjemaltider ska vara nagot trevligt for alla. Barnens uppmaning genom hyperrealiteten

pavisar detta.

8. Analys IlI: beréttelsen om samtidshemmet

Den har delen av analysen fokuserar enbart pa det empiriska materialets kampanjfilmer. De
tidigare analysavsnitten har baserats pa katalogens innehdll och varuhusets faltobservation
och har sdledes inte diskuterat filmerna. Filmerna har valts for djupare analys eftersom de
gestaltar konceptet i Dar Livet Hander markant genom att skildra icke-normativa hem som
”dédr livet hiander”. | filmerna studeras symboler genom att de betraktas som simulacra och
mytologiskapare med hjalp av Baudrillard och Barthes. De filmerna som valts for analysen

gestaltar olika faser i livet. Filmerna har gemensamt att de beror foraldraskap och relationer.

8.1 Dar Livet Borjar

IKEA har publicerat kortare filmklipp pa 20 sekunder. Filmklippen framstar vara tvarsnitt
fran hyperverkligheten. | filmklippet Varkar framstalls en gravid kvinna som andas tungt och
flasar. Med handen for magen fragar hon krystat sin man om taxin ar pa vag. Kvinnan ar vit
och har pa sig ett par graa mjukbyxor samt ett vitt linne. Hon kan knappt sta upp pa grund av
varkarna och det ser ut som att det ar dags for parets barn att fédas inom kort. Hennes man
packar skyndsamt en vaska samtidigt som han star i telefonko till taxibolaget. Han svarar
kvinnan pa danska att de & nummer tre i kon. Med sina armar gestikulerar han samtidigt och

uppmanar henne att fortsatta fokusera pa sin andning.
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En gravid kvinna har varkar och hennes man som pratar danska packar vaskan for att
aka till sjukhuset. Det kanske gar utanfor vad vi ar vana vid att se i en kampanj for mobler och
heminredning, men i linje med att livet hander med stora utmaningar. For konsumenten som
tittar pa filmen ar aterigen en man, som den har gangen ska vara delaktig i en fodsel, for att
senare i livet kanske hantera en skilsmassa samt en brakig tonarsdotter. Det ar en utmaning i
livet som valdigt manga har varit med om och kan identifiera sig med. Den har
hyperrealiteten ar ett typexempel for livet som hander. Samarbete och jamlikhet i en relation.
Att hjalpa varandra och respektera den andra ar ocksa ideal som kan forstds med hjalp av

folkhemmet som referensram.

8.2 Symbol fér en gammal idyll
Varannan vecka ar en kampanjfilm som ingar i Dar Livet Hander. Filmen tar upp separation
och skilsmassa samt hur det paverkar barnen. En pojke i 7-arsaldern blir hamtad av sin pappa
nar han befinner sig i sin mammas hem. Nér han kommer fram till pappans nya lagenhet gar
han in i sitt rum som dr identiskt moblerat och inrett som rummet hemma hos mamman.
Kampanjfilmen syftar till att normalisera fenomenet skilsmassa och att koppla bort
romantiska karnfamiljeideal. Detta kan dven forstas som ett satt att skapa nya ideal och visa
att livets varderingar inte ar som forr. Det sker en framstéllning av aktenskapets habitus som
har forskjutits till att skilsméssa blivit vanligt och accepterat.

| filmens forsta sekunder ser vi hur pappan stiger ut ur en bil och gar in pa en tomt.
Det ar mycket gronska pa tomten som baddar in en rédmalad tréavilla med stora rutiga fonster.
Stilens konnotativa tecken till naturen — bade i den grona tradgarden och i traslaget pa villan
inger lugn och harmoni. Associationen pdminner om det idylliska villalivet som Carl Larssons
malningar konstruerar. | hyperrealiteten forstar tittaren daremot att det inte langre ar en
harmonisk plats. Pappan ringer pa dorren som Oppnas av en kvinna vars ansiktsuttryck
signalerar att hon inte &r glad 6ver att se mannen i dorren. De hélsar avvaktande pa varandra
innan kvinnan ropar: ”Leo! Pappa ir hir!”. Fran detta korta mote mellan mannen och kvinnan
forstar tittaren att drommen om det perfekta familjelivet i den roda travillan forsvann.
Kvinnan och mannen har troligen levt och bott tillsammans i den idylliska villan, fatt en son,
och sedan separerat. Av motets kénslokalla stdmning ges intrycket av att separationen nyligen
intraffat. Aven flyttkartongerna som senare syns i pappans nya bostad &r ett tecken pa att

pappan nyligen flyttat.
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8.3 Symbol for barn & nystart

Det finns symboler i den h&r kampanjfilmen som man genom att betrakta dem som
Baudrillards simulacra far en djupare dimension om vilka (mytologiska) berattelser de bar pa.
Foremalen har i sin kulturella kontext ocksa specifika betydelser. Till exempel har den roda
travillan en mytologisk form eftersom den symboliserar Carl Larssons lyckliga liv.

Pojken Leo, sitter i sitt rum pa sangkanten nar mamman ropar. Han ser inte glad ut,
men en viss forvantan och nyfikenhet trdnger igenom hans blick. Férandringarna som
foraldrars separation medfor kan innebéra svara kanslor for ett barn. Han lyfter upp en packad
bag fran golvet och plockar upp tuschpennorna fran skrivbordsskaran med den andra handen.
Pennorna haller han i ett hart och nervést grepp om nar han sitter i baksétet i pappans bil.
Greppet om pennorna kan tolkas som Leos uttryck for nervositet infor foérandring. Nar Leo
och hans pappa anlander till den nya bostaden ar det med en lattnad som Leo stiger in i sitt
nya rum, eftersom det ar inrett identiskt med rummet i villan.

Tuschpennorna och flyttkartongerna kan i framstéllningen tolkas som simulacra.
Tuschpennor kan betraktas som en association till barn och flyttkartonger till forandring och
nystart. Tuschpennor ar till for barn nar de vill mala teckningar eller mala i en malarbok.
Tuschpennor finns att kdpa i mataffarens barnavdelning eller i en leksaksaffar. De ar saledes
ett konnotativt tecken for barn. Leos nervisa grepp om tuschpennorna ger hyperrealiteten en
mytologisk form som ger aningar om hans rédsla infor kommande foérandring. Pennorna
betonar att Leo &r ett barn och kan tolkas forstarka vikten av barns trygghetsbehov.

Konsumenten framstalls som en franskild pappa i medeldldern. Han har flyttat ifran
huset déar han bodde i sin tidigare relation. Skilsmassor och separationer &r vanligt men kan
betraktas strida emot idealen om familjeliv och hem. Det som &r tankt att ske i den héar
hyperrealiteten &r en skildring av verkligheten. Separation och skilsméssa &r i hyperrealiteten
Dar Livet Hander en normal foreteelse dar idealet om en karnfamilj luckrats upp. | ett
samhalle som miter livets lycka med framgang, mal och drémmar &r det inte konstigt att den
har typen av verklighet goms bakom det dar idylliska huset med sin vackra tradgard. Nar livet
inte gick som man tankt sig far jag en uppfattning om att man talar om det som ett
misslyckande. Misslyckandet ges sin form av Leos oférmaga att slappa det nervosa taget om
pennorna som kanske ger honom fokus pa nagot annat &n radslan infor férandringar.

Enstaka foremal forblir olika simulacra men kampanjfilmen kan &ven i sin helhet
betraktas som en simulering. En simulering innebdr att flera tecken (simulacra) genererar

verklighetsmodeller utan verkligt ursprung eller verklighet: en hyper-verklighet. Det handlar
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inte om att imitera, duplicera eller paradorisera utan att byta ut verklighet till
verklighetstecken (Baudrillard 1994:1-2).

Barthes definition av myter som yttrande innebér ett kommunikationssystem. Han
menar att myten inte kan vara ett féremal, ett begrepp eller en idé; den ar ett satt att ge
betydelse at nagot, en form. Denna form maste senare begransas rent historiskt, ges bestamda
anvandningsomraden och aterinpassas i samhallet (Barthes 1970:205). Formen &r densamma
som simuleringen. Och det ar egentligen forst nar vi tittar pa vad simuleringen ska formedla
som vi kan bilda oss uppfattning om vad det ar for svenskhet som de kulturella tecknen
tillsammans bildar. Forst da ar det mojligt att svara pa fragan hur relateras den konstruerade
svenskheten till samtiden? Tuschpennorna &r inte myten, utan betydelsen i situationen som
ger pennorna en form. Den formen &r myten. Mytologin som skildras har sin historiska
bakgrund i folkhemsidealet. I folkhemmet é&r ingen tillbakasatt eller priviligierad”
(folkhemstalet). Men vad innebdr det att vara tillbakasatt och priviligierad? Barnen &r aldrig
tillbakasatta och foréldrarna inte priviligierade i sina livsval nar andra i hemmet drabbas av
handlingarna. Mytologin &r emellertid inte bara historisk. Hyperrealiteten omskapar
situationer och filosofierna ser annorlunda ut genom att livssituationerna foérandras. Under
folkhemmets tid hade en skilsméssa inneburit att privilegiera sig sjalv och sétta tillbaka andra.

Formen &r annorlunda i IKEAs hyperrealitet. Har ar det tydligt hur habitus Over tid
inneburit en forskjutning av ideal. Har ar pappan priviligierad som férandrar sitt liv och vagar
ta steget och blicka framat. | hyperrealiteten &r forandringar inte en form som privilegierar
eller satter tillbaka. Leos behov av trygghet prioriteras och dven om hans liv forandras sa far
han behalla sin omgivning. Medan tryggheten forblir oférandrad sa utmanas radslor infor
forandringar. Det sdager mycket om den konstruerade svenskheten idag. Livet forblir aldrig
desamma, utan forandras och utvecklas, forflyttas och provas. Samtidens vardagsliv haller en
hdg puls och innebér ofta krav som leder ménniskor in i stress och férandringarna blir annu

svarare att hantera.

8.4 En ensamstaende foralders missode

En god lyssnare &r ytterligare en kampanjfilm i serien Dar Livet Hander och ytterligare en
hyper-verklighet av hur férandringar i livet drabbar bade stora och sma, samt att livet inte
alltid gar som man forestallt sig. | den har filmen skildras en tonarstjej och en medelalders
man, troligen tjejens pappa. De befinner sig hemma i deras hus. Flera sekvenser skildras av att
tjejen smaller och laser dérren om sig. Hon ar uppenbart upprord, missnéjd, sarad och ledsen.

Pappan forsoker prata med henne och vantar talmodigt utanfor dorrarna, sittandes pa en pall.
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Han ser ocksa sarad och ledsen ut men haller sig lugn infor dottern. | alla sekvenser &r det
morkt runtomkring, bade i klipp pa huset utifran och i rummen inomhus. Bakgrundsmusiken
till filmen har en langsam och dyster melodi. Mot slutet 6ppnas dorren och dottern och
pappan ler tacksamt mot varandra. Men det &r trotta leenden. Det kan tolkas som att pappan
och dottern delar en sorg, eller att han lider med dotterns humérsvéngningar.

Den har filmen berattar om livet och om de forandringar manniskor inte kan ra for,
samt relationen mellan foréaldrar och tonarsharn. | en sadan mork tid som filmens hyperrealitet
ska forestélla kan mycket ha intraffat. Tonarstjejer som lider av hjartesorg och okontrollerade
hormoner. Vinterhalvarets mérker och kyla som gor att livet kanns lite trakigare och tyngre,
bade for ungdomar och fér vuxna. En nara familjemedlem som tragiskt har gatt bort i en
sjukdom. Det finns flera mojliga anledningar till att livets tillvaro kdnns morkare an vanligt.
Oavsett anledning férmedlar hyperrealiteten vardagslivets morka (bak)sida. Depression, sorg
och férandringar som man inte kan ra for ar vanligt och forekommer ofta. Den har typen av
berattelse kommer inte alls fram genom Carl Larssons malningar och inte heller férekommer
den i folkhemmets lovande vision. Och enligt Ellen Key var det inredning som skulle
motverka det olyckliga livet. Skonhet i hemmet skulle istallet fa manniskor att ma battre. Det
innebar att kampanjen lyckas kasta ljus pa det obehag som kan bringas av forandringar. Men
forandringar framstalls ocksa fungera som en forestalld nyckel till lycka. P4 samma satt
formedlade Per Albin Hanssons folkhemsideal en slags lyckogaranti for familjer, sa lange
som de hade ett bra hem. Inom den gamla sinnebilden finns det knappt utrymme for olycka
inom familjer, i sa fall var det olycka som kom ifran samhallsfortryck och ojamlikhet.
Poangen kvarstar satillvida att livet kan bringa svara forandringar som ligger bortom
manniskors paverkan. Men oavsett forandringens omfattning sa kommer IKEA alltid att
finnas kvar i hemmet. | hyperrealiteten framgar saledes ett implicit budskap: IKEA kan skapa

den trygghet som efterlangtas. En I6sning pa problemet.

8.5 Allt blir bra med IKEA

Det som framstar tydligt i filmklippen, i synnerhet Varannan vecka och En god lyssnare, &r
framstéallningar av situationer som upplevs otrygga och skrammande. Det gar aterigen att
knyta an till Giddens och om att tillit ofta ar knutet till oférandring och att férandringar
bringar brister i trygghetskanslor. Svensken skildras alltsa som en samtidsménniska som inte
rads infor forandringar sa fort som den tar livet for vad det ar. Den visar sin omtanke mot
andra genom att vara Oppen, positiv och inte lata forvantningar stilla krav pa tillvaron.

Samtidssvensken &r minsann helt ndjd med sin tillvaro och det spelar ingen roll om det &r
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oreda, for att man inte alltid behover ha kontroll. Dar livet hander talar bade for hur livet ser
ut och hur det ska hanteras. Alltsa uppmanar den askadaren som star utanfor hyperrealiteten
och tittar in vilka ideal som finns. For att forsta samtiden sa har jag anvéant mig av historien.
Nutiden har skapats genom att vart habitus standigt och standigt, 6ver tid, har producerats,
reproducerats och omskapats. Svenskheten som vi idag ser lagras av den historiska
svenskheten.

Forestall dig aterigen att du befinner dig pa ett museum. Men din rundtur slutar har.
Mycket har hant fran familjen i den kala stadslagenheten i 1800-talets slut, till Leo som stiger

in i sitt nya rum hos pappa.

9. Slutsats och diskussion

Syftet med uppsatsen &r att studera IKEAs konstruerade svenskhetsbegrepp, vad det innebér
och hur det relateras till samtiden. Det som blir tydligt i det empiriska materialet &r att IKEA
har anammat betoningen pa tillhdrighet i kulturdiskussioner och genom Dér livet hander tagit
del av samhallsdiskussionen. Kampanjen lyfter fram sidor av manniskors vardag som inte gar
i samklang med ideal som rader kring (karn)familjelivet och hemmet. Svenskhet forblir
centrum for varumarket men det & med nya égon som man ser in i IKEAs konstruerade
svenskhet. Den beréattelse som IKEA formedlar spelar en stor roll for hur foretaget betraktar
svensk vardagslivskultur pa grund av foretagets hoga folkkulturkapital. Identitetspolitik och
normkritik nar en ny nivd och skapar en slags ny-konservatism dar gamla ideal och
sinnebilder blandas med det moderna samhallets nya fenomen. Nu lamnas mer utrymme &t
nya prioriteringar géllande livsval och vanor. De nya prioriteringarna har att gora med den
egna kroppens och sinnets behov av rekreation, avkoppling och egentid. Aven med socialt
och kravlost umgénge. Kérnan i Dar Livet Hander &r att forvantningar inte bor tas pa for stort

allvar och speglar séaledes ett samhalle med manniskor med ovanan att stalla hoga krav.

9.1 Det finns inte en sanning

Baudrillard péstar att [...] to simulate is to feign what one doesn’t have” och att
”Simulacrum hides a truth, the truth that there is no truth — it’s all mythical [...]” (Baudrillard
1994:3; 1994:10). Trots att IKEA associeras med massproduktion, lagt ekonomisk kapital och
medelmattlig kvalitet sa lyckas IKEA halla den symboliska demokratin levande, fortfarande,

100 ar efter Ellen Key. Nér sinnebilder av Sverige och vélfardsstaten satts ihop far jag en bild
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av Sverige dar samhallet &r ett hem for alla. Manniskor lever efter principer om att ta hand om
varandra och sig sjalva, hemmet ar ljust, fint och trivsamt. Folkhemmet som blev det svenska
samhallets metafor gar att identifiera i IKEA-kampanjen, trots att IKEAs folkhem é&r
modernare.

IKEA kan betraktas som sjalva simulacrumet fér den sinnebild av Sverige, som
rymmer folkhemsidealen om ett klassfritt och jamlikt samhalle. Sinnebilden &r daremot inte
verklig utan var fran borjan en forestallning om hur hemmakulturen borde se ut, baserat pa
utopiska drémmar. Darfor finns sinnebilden inte i verkligheten utan existerar endast genom
att den visuellt symboliseras av IKEA. Forestallningar om det typiskt svenska hemmet ar
IKEA ett bevis pa. Pa de simulerade hemmens insida &r det daremot tomt och paminner
endast om vad som ar en osanning.

Utan IKEA-varuhusen hade folkhemmet varit vad det &r: en vision eller kanske till
och med skrona om vardagslivet. Men eftersom folkhemmet visualiseras genom
hyperrealiteten IKEA och kan upplevas som &kta sa ar den ocksa pa nagot satt akta. Darfor
tror manniskor pa den. Precis som jag konstaterade i inledningen ar manniskor i samtiden ofta
upptagna med att forhalla sig kritiska till bakatstravande normer. Trots det forblir
foretagsjatten IKEAs hyperrealitet den kanske mest svenska symbolen som existerar. Det
handlar om fértroende till falska kapital, foremal, historier, férestallningar och sinnebilder
som i IKEAs fall gett upphov till ”faith in IKEA”.

Berattar IKEAs svenskhetsforestallningar om ett land med en homogen kultur? Hér
ar svaret bade JA och NEJ. | Dar Livet Hander bor ju ménniskor i olika hem och lever olika
liv. med olika forutsattningar. Normbrytande olikheter &r kampanjens kérna. IKEAs
forestallningar om svenskt &r daremot fortfarande relativt homogena och fortatade till en
hyperrealitet. Aven om historiens folkhemsideal genomsyrar den, s& &r det en modernare
berattelse som skildras. Samhallet gar framat och aven sinnebilder omskapas. Oavsett vad den
svenska sinnebilden rymmer kommer IKEAs gula och bla varuhus troligen forbli ett

simulacrum for forestallningar om ménniskors vardagsliv.
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