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Abstract

Denna uppsats undersoker hur den europeiska proffsfothollens spelarévergangar kan forstas
som digitala medieevent samt hur samhalleliga metaprocesser tar sig uttryck i medieeventet.
Studien &r en fallstudie som grundar sig i en kvalitativ innehallsanalys med empiriskt material
som utgors av olika former av medieinnehall som ror sig kring medieringen av Zlatan
Ibrahimovic och Paul Pogbas évergangar till Manchester United sommaren ar 2016. Det
teoretiska ramverket utgors forst av teorin om medieevent som anvénds for att Overgripande
positionera empirin. De samhalleliga metaprocesserna bestar av medialisering,
kommodifiering och celebritization, vilka fungerar som kritiska perspektiv. Med
fallstudiemetoden och teorierna belyses hur Zlatan Ibrahimovic och Paul Pogbas dvergangar
ar att betrakta som digitala medieevent. Resultatet presenteras forst i en deskriptiv analys av
spelarévergangen som digitalt medieevent, foljt av en tematisk uppdelning dar analysen av
medieeventet och metaprocesserna fordjupas. Analysen av materialet visar pa en forskjutning
inom den europeiska klubbfotbollens spelarévergangar vilket kopplas till en stérre
samhallelig forandring dar medialisering star som huvudsaklig férandringsprocess, men éven
dar kommodifiering och celebritization uttrycks tydligt. Resultatet visar pa att fotbollens
utveckling fortséatter mot att bli en vinstdrivande popularkulturell produkt, dar

spelarévergangarna ar ett tecken pa detta.
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Fotbollens samhallsperspektiv

Sambhallet och fotbollen lever i véxelverkan med samhallet, dar samhalleliga trender och
utveckling paverkar fotbollen och dar trender och utveckling inom fotbollen paverkar évriga
samhéllet. Fotbollen &r inte ett isolerat fenomen som bara kan studeras inom idrotten, darfor
bor nya perspektiv pa och ingangar till fotbollen som samhaélleligt fenomen studeras
tvarvetenskapligt. | faltet medie- och kommunikationsvetenskap har medialiseringen av
idrotten studerats, dar ocksa idrottshandelser som medieevent varit en del av forskningen.
Genom att studera spelarévergangen, en av dagens i europeisk toppfotbolls viktigaste
ceremonier, som ett medieevent kan vi se hur samhalleliga processer fordndras och tar sig
uttryck genom fotbollskulturen samt hur fotbollskulturen paverkar samhallet. Att anvanda
spelarévergangen och medieevent som ingang for att studera samhallelig férandring, kommer
sig av att vi som forfattare och fotbollsintresserade reflekterat Gver fotbollens paverkan i
samhallet. Intresset for forandringar inom saval samhélle och fotboll som medielandskapet
har legat till grund for det samhallsvetenskapliga perspektivet i detta arbete. Med detta arbete
amnar vi att undersoka ett fotbollsfenomen genom sociala medier, samt kunna fordjupa och
koppla fenomenet till samhalls- och medievetenskapliga teorier och sétta det i en bredare
samhallelig kontext.

Intresset for spelarévergangen som specifik utgangspunkt for fotbollens forandring vacktes
nar Jens Fjellstrom, den fore detta fotbollsexperten och som numera ar assisterande tranare i
fotbollsklubben Malmo FF, i en intervju resonerade kring hur sociala medier har paverkat
spelarévergangen (MFF-Podden, avsnitt 97, 2016). Fjellstrom menar att en spelares varde inte
langre enbart baseras pa prestationen pa planen eller antalet salda matchtrojor. Istéllet har en
ny faktor tillkommit i fotbollsspelarens stallning pa sociala medier. Sommaren 2016 bytte tva
fotbollsstjarnor klubbar, och dar bada spelardvergangarna helt och hallet utspelade sig pa
sociala medier. Resonemanget som Fjellstrom for om spelarévergangarna, ar for var del
essentiellt i att forsta den europeiska klubbfotbollen idag, samt hur den kan komma att

utvecklas.

Fotboll ar i bade askadar- och utévarantal en av varldens storsta sporter, och den utévas over
hela jorden. I juli 2014 avslutas varldsmaésterskapet i herrfotboll dér det internationella
fotbollsforbundet FIFA, uppger att turneringen har uppnatt tittarsiffror pa éver tre miljarder
(FIFA, 2015). | Europa ar fotbollen ndara sammankopplad med civilsamhallet och

foreningslivet eftersom den i grunden bygger pa ideellt arbete i foreningar (SvFF, 2010).



Fotbollens storlek och bredd gor att alla har nagon slags relation till den i och med att den
skar 6ver nations, kons och klassgranser. Allt fran att fotbollen &r alldeles for mansdominerad
och kostar for mycket pengar for skattebetalarna till att fotbollen &r det viktigaste som finns
och en essentiell del i ens identitet ar fragor och asikter som tas upp. Det gar inte att komma
ifran att fotbollen inte ar ett fenomen som bara &r isolerat till det idrottsméssiga, utan paverkar
alla som ett globalt granséverskridande fenomen. Med bakgrund av detta &r det viktigt att
studera fotbollen ur ett samhallsperspektiv.

Syfte och fragestéllning

Syftet med uppsatsen ar att undersoka hur den professionella klubbfotbollens spelarévergang
kan forstas som ett digitalt medieevent och hur de samhélleliga metaprocesserna
medialisering, kommodifiering och celebritization?, tar sig uttryck i denna for fotbollen
symboliska handelse. Genom att undersoka medieeventet i kontexten av det samtida
medielandskapet, &mnar vi att i uppsatsen placera fotbollen och det digitala medieeventet i
nytt ljus. Med hjalp av kritiska perspektiv utifran metaprocesserna amnar vi att 6ka
forstaelsen for hur och varfor medieeventet och dess utveckling fungerar. En fallstudie dar det
empiriska materialet utgors av medieringen av Zlatan Ibrahimovic och Paul Pogbas
overgangar till Manchester United sommarmanaderna 2016, gors for att studera
spelarévergangarna som medieevent samt kontextualisera och forsta fenomenet i relation till

den mer dvergripande kommersialiseringen av europeisk klubblagsfotboll.
Fragestallningar:

Hur kan spelarévergangar inom professionell europeisk klubbfotboll forstas som ett digitalt

medieevent?

Hur kan dessa digitala medieevent forstas som uttryck for metaprocesserna medialisering,

kommaodifiering och celebritization inom sporten?

L Vi har i litteraturen inte funnit en adekvat svensk dversattning pa ordet, varfor det engelska celebritization ar
det anvanda ordet i uppsatsen



Forskning om fotboll utanfor spelplanen

Att forska om fotboll &r ett &mne som aterfinns i flera akademiska discipliner dar inriktningen
kan vara alltifran medicinsk forskning till teknologisk forskning. Majoriteten av den
samhéllsvetenskapliga forskningen pa fotbollen har varit inriktad pa supporterkultur ur ett
sociologiskt perspektiv. Hur fotbollssupportrar agerar och konstrueras i den moderna
europeiska klubbfotbollen ar en ingang som bland annat studerats av Giulianotti (2005) och
Williams (2007). Fotbollssupportrarna och férandringarna i europeisk klubblagsfotboll &r i ett
flertal studier kopplade till kommodifiering och en modernisering av idrotten déar nya
agarstrukturer och ekonomiska skiften ses i samband med att fotbollen har utvecklats fran en
arbetarklassidrott till en underhallningsindustri (Dubal, 2010). Den kommersiella drivkraften
och utvecklingen i fotbollens professionalisering har i flera studier undersokts av Peterson
(2003 & 2004). Hur fotbollen har forandrats i ett samhallsvetenskapligt perspektiv bortom
supportrarna ar delvis undersokt i studier om medialiseringen av fotbollen. Whannel (2013)
hévdar att studiet av idrott och medier &r ett falt vilket har ignorerats, och att det finns ett
varde i att undersoka medieringen av idrotten som ett populdrkulturellt fenomen.
Medialisering och mediering i fotbollen &r ett &mne vilket i studier bland annat har
representerats av hur bildrattigheterna till fotbollsspelare och TV-avtalen for
fotbollsklubbarna fordndrat den ekonomiska verkligheten som fotbollen befinner sig i
(Hutchins & Rowe, 2009). Den ekonomiska aspekten av idrottens medialisering har ocksa
studerats av Olsson och Viscovi (2006), dar TV-avtal och sponsorer &r en del i idrottens
ekonomiska utveckling. Den populadrkulturella aspekten av fotbollen, dess kandiskultur, ar
ocksa ett studieomrade dér den sociologiska aspekten ar den framsta, dar exempelvis Rojek

(2006), argumenterar for att fotbollsspelare i allt hdgre grad &r att jamstélla med filmstjarnor.

Aktuell forskning om fotboll och medier inriktar sig i hog grad pa sociala medier och den roll
sociala medier spelar i fotbollsvérlden. I antologin Routledge Handbook of Sport and New
Media (2014) sammanstélls tvarvetenskaplig forskning pa idrott och nya medier ur en rad
olika perspektiv. Fokus i antologin ar dock pa supporterns roll inom idrotten och de nya
medierna. Trots att antologin i férordet hanvisar till bredden i medievetenskaplig forskning
inom idrotten (Billings & Hardin: 2014), saknas det studier pa spelarévergangar som
medievetenskapligt studieobjekt dar samhélleliga perspektiv kombineras. Studiet av
medieevent och idrott har i forsta hand varit inriktad pa de Olympiska spelen, dar den rituella
funktionen och medieringen av evenemanget anvants for att placera medieeventen i en ny

kontext (Cui, 2013). I och med att det i en dvergripande forskningsframstallning saknas dels
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studier pa fotbollens spelardvergangar som medieevent, samt samhalleliga processers
paverkan pa fotbollen i ett medievetenskapligt perspektiv, amnar vi att med spelarévergangar

och medieevent bidra till forskningsfaltet.

Silly season och den moderna fotbollen

Fotbollens moderna historia och spelarévergangens utveckling ar tva breda omraden vilka har
narmare beskrivs utifran tva begrepp som ar vasentliga for att forklara fotbollskontexten for
att forsta i vilken kontext denna uppsats placerar sig i. Forst introduceras begreppet Den
moderna fotbollen, vilket syftar till att begripliggora férdndringar inom modern europeisk
klubblagsfotboll. Det andra begreppet som introduceras ar Silly season, vilket ar ett begrepp
som kontextualiserar dels det journalistiska arbetet med intervjuer och reportage under
perioden dar spelarévergangar utfors, samt att det utgor en viktig del i dagens europeiska
klubblagsfotboll. Bada begreppen ar nara sammanlankade i dagens europeiska
klubblagsfotboll varfor begreppen nedan introduceras for att positionera &mnet

spelardvergangar.

Pa de europeiska fotbollslaktarna ar flaggor och banderoller med budskapet mot den moderna
fotbollen ingen ovanlig syn. Protestaktioner mot den moderna fotbollen innefattar forutom
banderoller och sanger, dven paverkan inom klubbarna. Historien om den moderna fotbollen
tar avstamp i en protest mot fotbollens professionalisering och formodade forlust av kontakt
med supportrarna (Numerato, 2014:122). | begreppet den moderna fotbollen, som skall skiljas
fran begreppet modern fotboll, ar det sportens kommersialisering och upplevda
maktforskjutning fran supportrarna till konsumenter som avses. Forskjutning av makten
behandlar exempelvis nya &garstrukturer, hdjda biljettpriser, matcher anpassade till TV-
kanalernas 6nskemal samt dkad Gvervakning av askadarna (Numerato, 2014:121). | uppsatsen
anvands den moderna fotbollen for att begreppsliggora en forandring av fotbollskulturen som
helhet. Begreppet modern fotboll &r i uppsatsen anvént for att beskriva tid och aktualitet och

skall inte ses som ett begrepp med en storre innebord.

De fenomen som protesterna mot den moderna fotbollen riktar sig mot &r i europeisk kontext
framst sprunget ur engelsk fotboll. England och Premier League (PL) ar arketypen for hur
fotbollen forandrats med den moderna fotbollen. Att hitta ett ursprungsdatum for nér den
moderna fotbollen tar vid &r inte helt sjalvklart, men bildandet av PL &r ett startskott for flera
forandringar av den engelska och i forlangningen europeiska fotbollen. PL startades efter att
engelsk fotboll inte langre kunde mata sig med de andra stora europeiska ligorna. Ett antal
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uppmarksammade olyckor runt fotbollsarenorna samt nya TV-avtal bidrog ocksa till
inforandet av det nya ligaformatet till sasongen 1992/1993. Det nya ligaformatet innebar att
fotbollsklubbarna blev aktiedgare i ligan, vilket i samband med TV-intékterna, trissade upp
pengaflodet hos fotbollsklubbarna (Dubal, 2010:126). | och med att pengaflodet 6kade gavs
fotbollsklubbarna mojligheten att varva fotbollsspelare fér hdga summor.
Overgangssummorna i engelsk ligafotboll hade sedan 1970-talet varit pa en stadig niva dar fa
spelarvergangar dversteg 5 miljoner pund?. Bara ett par ar efter grundandet av PL hade

overgangssummorna tredubblats och darmed ¢kat markant.

Uppehallet mellan tavlingssasongerna ar den tid som de europeiska fotbollsklubbarna har
mojlighet att salja och varva fotbollsspelare. | England har denna period i nyhetsmedier
kommit att kallas Silly season. Silly season ar en term som harstammar fran 1800-talet och
som refererar till sommarmanadernas nyhetsrapportering, dar sma och lattsamma nyheter
forstoras upp och spekuleras kring. Inom fotbollen har detta lett till att nyhetsmedier vilt
spekulerar kring rykten om olika klubbyten for fotbollsspelare, dar 6vergangssummor och
eventuella spelarévergangar utgor den huvudsakliga rapporteringen om fotbollen (Hilton,
2016). Efter Bosmandomen?® &r 1995 forandrades spelardvergangarnas utformning och
reglering, dar fotbollsspelarna nu var fria att byta fotbollsklubb efter att kontraktet 16pt ut.
Detta har bidragit till att spelarnas kontrakt och dvergangarnas tillvagagangssatt kommit att
omformas (Simmons, 1997:18). Silly season som vi kanner till det idag ar ett utslag av
Bosmandomens efterverkningar med en mindre restriktiv spelarmarknad. | uppsatsen kommer
begreppet Silly season att anvéandas for att beskriva perioden da Zlatan Ibrahimovic och Paul
Pogbas 6vergangar ager rum. Sjalva begreppet Silly season introduceras har for att
underbygga beskrivningen av en spelarévergang. Dessa tva begrepp och deras mening &r en
del av det som ligger till grund for att spelarévergangen har erhallit en upphdjd status inom

fotbollskulturen.

2 Hamtat pa Transfermarkt.com dar siffrorna uppges i datidens varde, ej justerat for inflation

3 Las mer om Bosmandomen har:
http://ludwig.lub.lu.se/login?url=http://search.ebscohost.com.ludwig.lub.lu.se/login.aspx?direct=true&db=bth&
AN=6149648&site=eds-live&scope=site
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http://ludwig.lub.lu.se/login?url=http://search.ebscohost.com.ludwig.lub.lu.se/login.aspx?direct=true&db=bth&AN=6149648&site=eds-live&scope=site

Tillvagagangssatt

| det har avsnittet kommer den analytiska verktygsladan att presenteras och diskuteras. En
forsta inledning beskriver varfor en fallstudie har valts, foljt av en presentation och kritisk
diskussion om det kvalitativa angreppséttet. | slutet av avsnittet kommer det empiriska urvalet

att presenteras och motiveras.

Da det stora dvergripande amnesomradet for uppsatsen ar medialiseringen av fotboll
tillkommer dimensionen av att tydligt valja ut och avgransa ett specifikt empiriskt fall att
analysera. Fotbollsfaltet omgardas av en rad omraden dar varje omrade i sin tur kan avgransas
ytterligare. Spelarévergangar &r ett omrade inom fotbollen dér avgransningen i ett medie- och
kommunikationsvetenskapligt perspektiv kan omfatta alltifran medieexponering till hur makt
kan kommuniceras och demonstreras. Det ar med hjalp av en huvudsaklig och tre av varandra
oberoende teorier som féltet spelarévergangar skall undersokas. Da det sker flertalet
spelarévergangar varje 6vergangsperiod samt att spelarévergangarna varierar i
medieexponering och uppmarksamhet, valjer vi att rama in spelarévergangarna med att
studera tva uppmarksammade spelarévergangar. Genom att studera spelarévergangen som fall
for att forsta hur fotbollen har forandrats, kan dessa generaliseras utifran metaprocesserna som
perspektiv och 6ka helhetsforstaelsen (Merriam, 1994:27). For att kunna studera och
generalisera spelarévergangen som fenomen kravs en tolkning av empirin, varfor vi placerar
uppsatsen i en hermeneutisk tradition. Att tolka och undersdka processen for att generalisera
forutsatter har att forfattarnas egna tolkningar paverkar dels materialvalet, men dven vilka

parametrar och variabler som analyseras (Merriam, 1994:32f).

Fallstudien och verktygsladan

Fallstudien som tillvagagangsatt ar tacksam da den tillater anvandandet av flera olika typer av
kallor samt en kombination av olika metoder. Att studera spelarévergangar innebar att
anvéanda empiri dar materialet inte kan manipuleras, varfor en experimentell forskningsmetod
inte &r att foredra. Att genomfora en fallstudie syftar till att kunna avgransa ett omrade och
skilja ut material, rikta in sig pa materialet och angripa det ur ett flertal vinklar for att forsoka
fa en helhetsbild. Det kravs att forfattaren staller sig ett par fragor om det valda fallet,
exempelvis om det &r representativt for sin kontext (Denscombe, 2009:71). For att kunna
besvara fragan huruvida tva spelarévergangar kan anses representativa for europeisk
klubbfotboll, kravs det saval avgransning som motivering och definition av fallet med vad det
inte ar. Spelardvergangarna som skall undersokas i den har uppsatsen anvands saledes for att
6



skapa en forstaelse av medialiseringen av fotbollen i allmanhet, och utreda de mekanismer

och regler som formar och paverkar fotbollsvarlden idag.

Da fallstudien ar ett tillvagagangssatt som kraver ytterligare metod for att genomforas, har vi
valt att anvanda oss av ett kvalitativt angreppssatt. Fallstudien och den hermeneutiska
traditionen innebér att det ar en tolkning som gors. | studien kommer &ven verktyg fran
innehallsanalytisk metod att appliceras. Detta for att ge en grund till den huvudsakliga
overgripande analysen. Med den kvalitativa fallstudien tillsammans med verktyg fran
innehallsanalysen kan vi undersoka det empiriska materialet pa en detaljniva men framforallt
pa en dvergripande och generaliserande niva (Denscombe, 2009:382). Vi avser alltsa att via
en analys av spelarévergangarnas handelseforlopp och mediering resonera kring hur det ar ett
uttryck for dagens europeiska klubbfotboll. Genom att betrakta fotbollens spelarévergangar
som ett medieevent, &r metaprocesserna ett kritiskt verktyg for att undersoka hur och varfor

processen ser ut som den gor.

Medieeventets empiri

| processen for att inhdmta det empiriska materialet har vi tagit avstamp i den kvalitativa
fallstudiemetodens grundlaggande former av urval. | och med att uppsatsens syfte &r att
undersoka fotbollens spelarévergangar som fenomen, innebér det i en kvalitativ undersokning
att valja ut och avgransa till ett specifikt material. Fotboll ar ett &mne med stor bredd och med
omfattande empiriskt material &r var fallstudie avgransad till tva spelarévergangar. Da Zlatan
Ibrahimovic och Paul Pogba ar tva fothollsspelare med ett hogt ekonomiskt véarde som bada
nyligen har skrivit p& kontrakt for fotbollsklubben Manchester United®, har de valts ut for att
avgransa empirin. Zlatan lbrahimovic och Paul Pogba &r aktiva pa sociala medier dar de
anvander alltifran Instagram till Twitter och egna applikationer for att kommunicera med
omvarlden. Dessutom &r ocksa klubben Manchester United aktiv pa sociala medier
tillsammans med resterande spelare i truppen, varav klubben kommunicerar material
bestaende av exempelvis sponsorbudskap och information om spelardvergangar. Dessa tva
spelarévergangar har valts med motiveringen att de offentliggjordes via sociala medier, och
darmed frangick den klassiska presskonferensen dar journalister bjuds in till en presentation.
Darfor utgors studiens primdra material av Zlatan Ibrahimovic, Paul Pogba och Adidas

aktivitet pa sociala medier kring respektive datum da 6vergangarna offentliggors. Inlaggen

4 Zlatan Ibrahimovic gick som Bosman (ej under kontrakt med annan klubb) till Manchester United, men har
under sin karridr inbringat historiskt htga transfersummor
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kommer inte att analyseras pa en textuell niva. Den analytiska empirin av inlaggen
underbyggs av att det & materialet som utgor medieeventet, vilket &r det som skall analyseras.
| fallet Paul Pogba &ar klubben, sponsorerna och spelaren aktiva i att kommunicera om
overgangen, varav det i fallet Zlatan framst ar spelaren sjalv som avslojar sin nya klubbadress.
Det &r tva spelarévergangar som alltsa liknar varandra i att de bada presenteras pa sociala
medier i nagon form, men som skiljer sig dels i tillvagagangssattet for spelarévergangen men
ocksa for hur spelaren presenteras. Det sekundéra materialet bestar av tidningsartiklar och
tillhdrande lasarkommentarer, vars syfte ar att kontextualisera och fordjupa insikten i
medieringen av spelarévergangarna och aktdrernas inlagg. Allt material ar hamtat fran
offentliga kallor som ér tillgangliga for allmanheten, utan tvang att varken registrera sig eller
inneha betalprenumerationer for innehallet.> Med hjalp av den kvalitativa metodens
urvalskriterier och for att fa en 6verskadlig bild av respektive spelardvergang, har det till en
forsta borjan samlats in alla inlagg och bilder fran klubbens och spelarnas officiella sociala
medier. Vi har darefter strategiskt valt ut centrala moment som har kategoriserats efter teman
som dr sammankopplade med metaprocesserna. Det material som analyseras ar de texter och
bilder som &r utmérkande for respektive spelarévergang i kontexten sociala medier
(Denscombe, 2009:63).

Kritiska reflektioner

Med valet av en fallstudiemetodik tillkommer komplikationer med att férsdka generalisera ett
litet material till en storre helhet, specifikt nar materialet &r noga avgransat och riskerar att
vara intetsdgande for andra spelarévergangar (Denscombe, 2009:72). Fallstudiens problem
med att vélja ut ett representativt fall kommer sig av att fallstudien &mnar att lamna det i
handerna pa forfattarna att valja ut just det representativa fallet. Det ar den subjektiva
tolkningen och materialvalet som riskerar att ogiltigforklara fallstudien, om utgangspunkten &r
forskningsetiska évervaganden som validitet och reliabilitet. Reliabiliteten, alltsa
matmetodernas 6verensstammelse och mojlighet att upprepas, ar oftast 1ag i en fallstudie da
materialet &r menat att tolkas och valjas ut av forfattarna (Merriam, 1994:181). Dock &r inte
malet med undersokningen att uppréatta och havda kausala samband mellan orsak och verkan,
varav reliabiliteten spelar en mindre roll i forskningens validitet. Att definiera verklighet
utifran validitetsramar ar problematiskt da den kvalitativa undersokningen utgar fran att

verkligheten &r konstruerad och subjektiv (Merriam, 1994:177).

> Se appendix for bilder pa inlaggen samt hemsidan



Kritik bor ocksa riktas mot forfattaren av studien, da fallstudien kraver att forfattaren maste
inneha en viss forstaelse for materialet for att kunna gora en generell tolkning, da fotbollen
och spelarévergangarna foljer en specifik praxis som inte nddvandigtvis aterfinns pa andra
omraden. Samtidigt som forfattarens forstaelse for materialet ar en essentiell del i att kunna
generalisera, betyder det ocksa att forfattaren i sin tur har en subjektiv position och bild av
materialet redan pa forhand. Motsattningen mellan kravet att dels inneha
bakgrundsinformation for att ens kunna forstd men samtidigt undvika fallan att med
bakgrundsinformation subjektivt forma analysen, ar en utmaning i studien. Denna kritik
svaras oftast med att hanvisa till god intersubjektivitet (Merriam, 1994:176). | fallet med
spelarévergangar och fotbollssupportrar &r det viktigt att ha i atanke att vara egna asikter och
upplevelser inom fotbollen, inte skall ligga till grund for hur vi tolkar och l&ser materialet.
Daremot &r det en fordel att ha kunskap om @mnet da det forenklar lasningen och forstaelsen
av dels kontexten med spelarévergangar, men dven kontexten som fotbollen befinner sig i

relationen till samhallet.

Att snavt rikta in sig pa ett urval som utgors av spelarna, klubben och en sponsors
kommunikation, kan vara problematiskt da det ger en ensidig bild av bade handelsen men
ocksa kommunikationen. Det finns flera aktrer som ocksa ar av intresse att analysera
angaende de tva spelardvergangarna, dar till exempel kommentarer fran spelarnas tidigare
klubbar ocksa utgor en viktig del i spelardvergangen. Valet att fokusera pa Paul Pogba och
Zlatan lbrahimovic for att generalisera for hela den europeiska klubbfotbollen, innebdr att det
ar ett begransat material angaende en klubb och tva spelare som skall utgéra grunden for en
analys av ett omfattande falt. Dock har spelarévergangarna valts ut med omsorg for att de
skall representera en ny form av spelarévergangar som ar ett uttryck for den nya
fotbollskulturen i Europa som i sin tur préaglas av vart nutida medielandskap. Da Manchester
United ar en av de rikaste och storsta fotbollsklubbarna ar klubben som aktor ocksa en viktig
del i valet av spelare och spelarévergangar. Detta for att Manchester United som maktfaktor i
europeisk fotboll har betydligt storre paverkan an till exempel en spelardvergang till ett

allsvenskt lag.



Medieevent och metaprocesser

| detta kapitel kommer vi att presentera uppsatsens teoretiska ramverk. De teorier vi tar
utgangspunkt i ar huvudsakligen teorin om medieevent dar vi utgar fran Daniel Dayan och
Elihu Katz bok Media Events: The live broadcasting of history (1992). For en kritisk
reflektion och aktualisering av medieevent utgar vi fran antologin Media events in a global
age (2010) och forskning om medieevent i en digital varld. For att forstd medieevent i en
storre samhallelig kontext kommer i detta kapitel tre teoretiska perspektiv presenteras samt
hur de tar sig uttryck i relation till medieevent. Dessa perspektiv pa de samhalleliga

metaprocesserna ar medialisering, kommodifiering och celebritization.

Medieevent - fran etern till internet

Nar medievetarna Daniel Dayan och Elihu Katz ar 1992 utkom med verket Media Events: The
live broadcasting of history, tog de avstamp ur Durkheims perspektiv pa ritualer och
ceremonier (1992:2). Utifran den Durkheimska skolans teorier om ritualens betydelse for
samhallet som ideologisk och enande kraft, bade religidst och politiskt, tog sig Dayan och
Katz an medie- och kommunikationsomradet. | boken myntades begreppet och teorin om
medieevent, dar televisionen var sfaren dar datidens medieevent fick utvecklas. Begreppet
medieevent placerar sig som en kategori av TV-program, dar medieeventet utver att vara en
genre och ett TV-format, dven forsoker definiera i en bredare sociologisk och samhéllelig
kontext. For att ett program skall definieras som ett medieevent behéver det forst och framst
uppfylla tre kriterier for att det skall raknas som ett medieevent. Kriterierna ar indelade i tre
kategorier vilka dr den syntaktiska, den semantiska och den pragmatiska (Dayan & Katz,
1992: 9), dar den syntaktiska nivan innebar att medieeventet bryter mot det rutinmassiga
sandningsflodet och den schemalagda TV-tablan (Dayan & Katz, 1992:5). Den semantiska
nivan refererar till att ett medieevent har en ceremoniell och historisk utformning samt en
sammansvetsande funktion. Det pragmatiska kriteriet bestar av att medieeventet nar ut till en
stor publik, dar eventet likt en hogtid skall samla individer runt handelsen. Varje enskilt
kriterium uppfylls i andra former av TV-program och medierad kommunikation, men det &r

den kombinerade summan som utgor medieevent enligt Dayan och Katz.
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Utifran de namnda kriterierna och med grund i Max Webers tre former av auktoritet foreslar
Dayan och Katz tre kategoriska narrativ. Dessa &r tavling, erévring och parad® (1992:26).
Tavling stracker sig mellan den politiska och idrottsliga arenan och exemplifieras enklast med
de olympiska spelen eller presidentskandidatsdebatt, att handelsen ar ovanlig’ och dar nagon
form av vérde star pa spel. En erdvring kannetecknas av att det ar en unik handelse som bara
sker vid det specifika tillfallet, oftast rubricerat som avgérande och omvalvande handelser
vilka antas komma att férandra allting. Narrativet for en erdvring ar exempelvis fragan om
Neil Armstrong skall lyckas landa pa manen, alltsa huruvida huvudpersonen kommer att klara
sig och lyckas. Aven om tavling och erévring innehaller starka ceremoniella inslag ar parad
ett helt symboliskt och ceremoniellt medieevent, som en begravning eller ett brollop. Det
narrativa formatet for en parad kan vara fragan om ceremonin kommer att lyckas, dar

ceremonin knyter an till relationen mellan publiken och deltagarna (Dayan & Katz, 1992:26)

Medieeventet ar en central del i samhallet menar Dayan & Katz, i och med att medieeventet
som ritual forbinder publiken med samhéllets mittpunkt och auktoritet. Det &r just
medieeventets koppling till makt och ritualer som Dayan och Katz framfor som argument for
att studera medieevent (1992:15). | antologin Media events in a global age (Couldry, Hepp &
Krotz, 2010) riktar Hepp och Couldry viss kritik mot Dayan och Katz syn pa medieeventet
och framforallt medieeventets betydelse for samhallet. Det &r forst och framst mediernas roll
som speglas i kritiken da Couldry och Hepp papekar att mediernas roll tillskrivs for stor
betydelse i sammanhanget (Hepp & Couldry, 2010:3). Couldry riktar i boken Media rituals
(2003) kritik mot den neo-Durkheimska lasningen av Dayan och Katz, da det &r ritualens roll i
att halla samman samhallen som teorin brister i (2003:66). Trots Couldrys kritik gar det inte
helt att avfarda Dayan och Katz teori, men det kan behdvas en uppdatering dar ett fransteg
fran en allmangiltig neo-Durkheimsk syn appliceras pa medieeventen for att kunna aktualisera
amnet (Couldry, 2003:67).

Nar Dayan och Katz ar 1992 forst beskrev medieeventen var det i en tid da televisionen var
det framsta teknologiska mediet. Nar ursprungsteorin om medieevent utvarderas 20 ar senare,
sker det i en vérld som har utvecklats teknologiskt och globaliserats allt mer. Genom
televisionen menar Dayan och Katz att medieeventen far spridning och knyter an till det

6 Parad ar en Gverséttning av coronation, ett ord vilket direktdversatt betyder kroning. Dock behandlar coronation
mer &n bara kréningar, varfor parad enligt oss ar en mer traffande dversattning.

" En handelse som ar unik i sin utformning men trots detta ett aterkommande fenomen. Jmf ett presidentval med
en manlandning. Bada handelserna ar unika men manlandningen som event sker en gang, varav presidentvalet
atminstone kan aterkomma.
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centrala pa en global niva. Dock har ny teknologi forandrat informationsspridningen och
maktrelationen till det centrala, varfor den ursprungliga definitionen visserligen erkdnns som
existerade men inte som en allmangiltig forklaring. Om stora mediehandelser som 11:e
septemberattackerna finns det ingenting som pekar pa att dessa kommer att forstas och tolkas
pa samma satt i alla kulturer (Hepp & Couldry, 2010:12). Medieevent finns alltsa i den
globala kontexten genom att stora handelser far global spridning, men den ideologiska och
maktrelaterade spridningen och omfattningen ar det som kritiker av teorin vander sig emot.
Hur ett medieevent ser ut i den digitala samtiden har delvis férandrats genom sociala medier
och hastigheten information sprids genom. Lisa Lipscomb (2012) tar avstamp i en video
vilken visar ett dodsfall under en demonstration i Iran, dér den virala videon resulterade i en
global solidaritetsrorelse for offret och for demonstranterna. Ett digitalt medieevent skiljer sig
enligt forfattaren fran Dayan och Katz medieevent da det inte ar beroende av organisering,
planering och narrativ, utan snarare beror pa publiken och anvandarnas samspel och
interaktion (Lipscomb, 2012). | det digitala medieeventet &r alla former av producenter dven
deltagare i eventet, vilket har luckrat upp massmediernas maktstallning da ett medieevent idag

kan spridas digitalt utanfér massmediernas ramar.

| denna uppsats anvénds Dayan och Katz ursprungliga teori om medieevent dar fokus ligger
pa televisionen samt Lipscombs vidareutveckling av till en denna teori i en digital global
samtid. Skillnaden mot hur Lipscomb vidareutveckling av teorin och det satt pa vilket vi
anvander den &r att Lipscomb fokuserar pa ett event som har sitt ursprung pa grasrotsniva,
varav uppsatsens empiriska event kommer fran producenter med kommersiella vinstintressen.
Att sdtta medieevent i kontext dér det varken &r centrala samhéllsbarande aktorer eller
grasrotsrorelser, bidrar forhoppningsvis till att kunna forstd medieevent i en bredare kontext.
Inom fotbollens vérld pa de sociala medierna verkar bade en vinstdriven kommersiell rorelse
och en grasrotsrorelse, dar forhallandet mellan de kommersiella aktorerna och supportrarna
kan ses som en ny form av maktférhallande. Medieevent kommer att anvandas for att
definiera och rama in empirin, samt for att forsta den férandring spelarévergangen har
genomgatt. Detta kommer sedan ligga till grund for att forsta hur metaprocesserna tar sig

uttryck i medieeventet.
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Metaprocesser - det samhalleliga kretsloppet

Teorin om medieevent forklarar en kategori av en medial foreteelse dar avgransningen mellan
vad som ar ett medieevent och vad som inte &r ett medieevent tydliggdrs av teorins ramar. FOr
att forklara och resonera kring medieeventets uppkomst, utformning och kontexten
medieeventet verkar inom krévs ytterligare forklaringsmodeller. Teorierna om medieevent
innehaller i viss man forklaringar om den samhéllsbarande och enande funktion medieeventet
kan innebéra, men det ar dock inte en allméngiltig forklaring som tacker in hela samhéllet. |
fallet om fotbollsklubbarnas spelarévergangar gar det att se hur évergripande metaprocesser
paverkar och verkar inom fotbollen, och i forlangningen fungerar som ett ramverk for att
undersoka hur spelarévergangarna har blivit digitala medieevent som kannetecknas av nya
mekanismer och maktforhallanden. Metaprocesserna som féljer nedan &r inte avsedda att
framsta som definitiva forklaringar, da det antas finnas fler variabler som kan paverka
processen. Daremot &r de tre metaprocesserna kopplade till medie- och
kommunikationsomradet och behandlar i uppsatsen fotbollsomradet i relation till
populdrkultur. Medialisering undersdker hur makten forflyttas och férandras i relation till
fotbollens mediering, dar kommodifieringen granskar hur kommersialiseringen av fotbollen
forflyttar maktforhallandena. Att kritiskt titta pa celebritization innebar att undersoka hur
individens makt i fotbollen forflyttats. Alla tre metaprocesser ar till for att kritiskt utveckla
forstaelsen for fotbollens spelarévergangar som ett digitalt medieevent.

En metaprocess ar en évergripande process dar processen refererar till att det &r en standig
pagaende foreteelse som inte har en slutpunkt, samt dar meta refererar till att processen likt ett
kretslopp paverkar samhéllet lika mycket som samhallet paverkar processen. En metaprocess
ar en process som jobbar i makroperspektiv och maste darfor analyseras i relation till andra
metaprocesser som globalisering och industrialisering med flera (Hjarvard, 2016). Av de tre
metaprocesserna som anvands i uppsatsen ar medialisering den huvudsakliga och
évergripande processen. Da empirin i uppsatsen utgors av medialt material blir det naturligt
att anvanda sig av teorier som behandlar medieringen och medialiseringen som den mest
overgripande processen. Medievetaren Stig Hjarvard (2016) beskriver medialisering som
processen nar en aktor i en sfar anpassar sig och handlar pa ett sétt tack vare och i samspel
med medierna. En distinktion som sarskiljer medialisering fran det narliggande begreppet
mediering ligger i att mediering forst och framst behandlar bruket av medier. Mediering &r
exempelvis det som hander nér en politiker kommunicerar via en medieplattfrom (Hjarvard,

2016:19), dér det &r handlingen som &r det priméra for begreppet. Medialisering berér
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processen dar en storre 6vergripande forandring sker i forhallandet mellan medier och
institutioner, vilket éver tid paverkar modellen for kommunikation. Samhalle och kultur
forandras genom bruket av media och sin tur férandras anvandningen av medier. FOr att
kunna undersdka medialiseringen inom idrotten rent empiriskt, struktureras fotbollsklubbarna
och idrottens institutioner upp som organisationer. Att studera idrottsinstitutionernas
forhallande till medierna, i form av hur de anpassar sig och handlar efter medierna, undersoks
genom att analysera fotbollsklubbarnas tillvagagangsatt i spelarévergangarna. Detta ger en

forstaelse for hur medialiseringen sker éver tid och som process (Frandsen, 2016:77)

| analysen kommer kommodifieringsprocessen att vara underordnad medialisering da allt
empiriskt material bestar av medialt innehall och da sker alltsa kommodifiering genom
medialisering.Begreppet kommodifiering forekommer i flera discipliner dar begreppet bade
forklaras och beskrivs i skilda termer. | den har uppsatsen definieras begreppet framst utifran
relationen till Frankfurtskolans begrepp kulturindustrin. Kulturindustrins kommodifiering
beskrivs av Hesmondhalgh (2013) som en process dér kulturella uttryck forpackas och blir
kommoditeter, alltsa varor, pa en marknad for att kdpas och séljas. Definitionen av att ett
objekt eller ett ting kommodifieras i kulturindustrin, sker inom alltifran film, musik och idrott.
Inom popularkulturen finns det begrepp om kandisskap dar kommaodifiering anvands for att
beskriva processen dar aktorer inom kulturbranschen skapas till produkter som kan
konsumeras (Driessens, 2013a). Kommoditeten inom kulturindustrin & kampen om publikens
intresse och konsumtion av en produkt, varav kandisarna blir produkter i bade aspekten att de
saljer en produkt och att de saljer sig sjélva. Inom idrotten ar fotbollen ett exempel pa en
kommodifierad vara avsedd att séljas pa en marknad som en produkt. | takt med att de storsta
fotbollstjarnorna i allt hogre grad ar att jamstalla som med Hollywoodkéndisar, har dven
fotbollsspelarna kommodifierats da de séljer produkten pa planen men dven produkten runt
om planen om spelarna sjélva och klubben samt de varumérken de representerar (Giulianotti
& Walsh, 2001:55). | uppsatsen & kommodifiering nara beslaktat med kommersialiseringen
av fotbollen, dar begreppet anvénds for att beskriva hur allt fler delar av fotbollen drivs av
marknadsideal (Dubal, 2010:125). Nér det géller begreppet den moderna fotbollen, ar
kommodifiering det huvudsakliga begrepp som anvands for att identifiera och beskriva denna

utveckling.

Den sista och mest underordnade metaprocessen i analysen &r celebritization, en process som
ar sprungen ur medialisering och kommodifiering (Driessens, 2013b:650ff). Ett néra beslaktat

begrepp &r celebrification vilket kopplas samman med sjalva skapandet av kéndisar
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(Driessens, 2013b: 643). Det ar den langsiktiga strukturella férandringen som tas i beaktning
nér celebritization i uppsatsen séatts i relation till medialisering och kommodifiering.
Anledningen till att celebritization kommer i tredje hand &r att uppsatsens empiri bestar av
mediala texter och att begreppet &r tydligt kopplat till kommodifiering och varufiering. |
medieeventets rituella aspekt ar celebritization kopplat till hur medierna genom kéndisskap
uppréatthaller en hegemoni dar medierna ar centrumet i samhallet (2013b:643). Dock ar det
sjalva processen som &r av intresse i den har uppsatsen, da det ar den strukturella
metaprocessen som &r en del i spelarévergangens medieevent uppbyggnad, istallet for sjalva

forfarandet av hur fotbollsspelarna ar kandisar.
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Spelaroévergangar som medieevent

| det har avsnittet kommer uppsatsens empiri att diskuteras och analyseras. En forsta ingang ar
att kartlagga de olika medier och aktorer involverade i medieringen av en spelarévergang
idag. Detta inledande analytiska steg foljs av en analys av hur man kan forsta denna handelse
som ett medieevent, samt en diskussion av distinktionen mellan en spelarévergang i
traditionella medier i férhallande till en spelardvergang i digitala medier. Efter att ha
diskuterat likheter och skillnader mellan de tva formerna for mediehandelser, foljer en analys
strukturerat tematiskt runt tre samhélleliga metaprocesser. Metaprocesserna syftar till att
forklara och forsta hur spelarévergangen som medieevent har forandrats och darfor visar pa

att medieringen av fotbollen har féréandrats.

Fran en presskonferens till ett narrativt flode pa Twitter

Den 28e maj 2016 spelas finalen i Champions League mellan de tva Madridlagen Atlético de
Madrid och Real Madrid. Matchen ar avslutningen av den europeiska klubbfotbollens
tavlingssasong aret 2015/2016, darefter foljer ett drygt tva manader langt uppehall innan nésta
sasong startar®. Det dr under sommarmanaderna som klubbarna far tillfalle att forstarka
trupperna i och med att spelarévergangsfonstret 6ppnar och darmed ger majlighet for spelare
bade under och utan kontrakt att byta klubbadress. I och med att tavlingssasongen &r éver
innebar det att den naturliga medieexponeringen minskar da rapporteringen och analyserna av
matcherna inte langre forekommer. | Premier League dar klubbarna drivs av vinstintressen
finns det ett behov att forekomma i medierna édven under forsédsongen for att bygga sitt
varumarke, samtidigt behéver sportjournalistiken material och innehall till sin rapportering.
Detta skulle kunna ses som en av anledningarna till att spelardvergangen kommit att bli en av
de stora idrottsnyhetsrapporteringarna under de manader som uppehallet 16per da det &r det
enda fenomenet som ror alla fotbollsklubbar under perioden. Denna period av rykten,
spekulationer, bekraftelser och presskonferenser har i media fatt namnet Silly season. Dessa
klassiska spelardvergangar kan ses som tydliga exempel pa medieevent utifran Dayan och
Katz(1992) definition, da de uppfyller alla kriterier som det klassiska medieeventet kraver for

att vara ett medieevent.

Den klassiska spelarévergangen foljer en tidslinje (se figur 1) vilken néstan uteslutande &r

generell for alla spelarévergangar. Huvudmomentet och det som utgér medieeventet i den

8 Forbehallet de skandinaviska och baltiska ligorna vilka spelar var-host
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klassiska spelardvergangen ar den av klubben tillkallade presskonferensen dar journalister

bjuds in for att en klubbnyhet skall offentliggoras.

10:e Juli, 15:30
10:¢e Juli, 09:00

Juni 10:¢ Julis, 15:00 Medierna borjar
) SPCCk'-llﬂthTET 9-¢ Juli dll Klu“tten t],{a“a{ Presskonferensen dger rapportera
1nyhetersmedier cJult UL PIesSKONICTEns | vy dir spelaren presenteras

. A Likarundersokning
Traditionell Gvergang

9:e augusti, 00:35

Manchester United
8:¢ augusti, 16:36 Offentligér overgangen
Stormzy ldgger upp #pogback startar
reklamfilmen X adidas.
#firstneverfollows startar

Fore 29:¢ Juli

Fans spekulerar

8:e augusti, 14:00

Pogba genomfor
ldkarundersokning

29:¢ Juli
Manchester United
dementerar ryktena

Paul Pogba

Zlatan Ibrahimovic Juni

1:a Julh

o Manchester United offentligor
Zlatan avsldjar sin overgingen pa hemsidan
nya klubbadress pa instagram #zlatantime startar
#lamcoming startar

Maj
Spekulationer startar
efter avlutat klubbsisoong

Europamisterskap 30:¢ Juni

spekulationer tilltar

Figur 1°

Presskonferensen som ceremoni &r ett tillfalle dar klubben arrangerar en handelse med hjalp
av medierna som framsta kanal for att fa ut informationen. Medierna som representeras pa
presskonferensen ar etermedier som sander ut informationen i radio och TV, samt
tidningsjournalister som rapporterar om nyheten i tryckt form. Den egentliga presentationen
ar inte skapad som ett mediefenomen da klubben har méjlighet att bjuda in privatpersoner
eller sjélva skicka ut informationen. Daremot &r presskonferensen och presentationen en
handelse dar medierna spelar en vasentlig roll. D& presskonferensen annonseras ut med kort
varsel innebar det att presskonferensen ar ett avbrott i den rutinméssiga rapporteringen om
fotbollsklubben. Att bade bryta mot den tablalagda rapporteringen samt att forhalla sig
sjalvstandigt som organisator, ar tva aspekter som enligt Dayan och Katz (1992:5) utgor

grunden for ett medieevent.

En presskonferens &r inte nodvandigtvis till for att presentera en ny spelare for klubben, da det
ar sjalva spanningen och ovissheten om vad som komma skall som &r sjalva avbrottet i den
rutinmassiga tablan. Ovissheten gor att presskonferensen far en narrativ form som foljer ett
schema av tre ledande fragor, exempelvis: ar det en spelare som skall presenteras?, ar det
ratt spelare som presenteras?, foljt av kommer spelaren att nd framgang i klubben?. Detta

narrativ i den ceremoniella processen foljer den av Dayan och Katz féreslagna mall for att

% Den traditionella vergangen ir en fiktiv dvergang
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bestdimma vad som ar ett medieevent (1992:26). Presskonferensen fungerar aven som en
ceremoniell ritual dar klubben och journalisterna agerar utifran en standardiserad mall, dar
klubbrepresentanterna forst talar och presenterar den nya varvningen vilket sedan foljs av
fragor fran journalisterna. Den ser nastan identisk ut hos alla klubbar i europeisk
klubblagsfotboll och dar den ofta kan komma att leda till diskussioner hos fotbollssupportrar
och journalister. Ritualen och tillvagagangssattet foljer en tydlig historisk mall och den
namnda narrativa formen da spanningen om vem det ar féljs av fragor om hur och varfor.
Situationen dar presskonferensen halls kan alltsa liknas med en religios hogtid for
fotbollsvérlden som samlar individer runt handelsen vilket ocksa ar kannetecknande for
medieeventet. Ett k&nnetecken for den religidsa hogtiden ar att den férutom utformningen
som ett séllsynt event omgérdas av forvantningar och spekulationer, men sjalva hogtiden sker
under en kort avgransad period. Pa liknande satt fungerar den klassiska spelardvergangen som
medieevent da den ocksa omgardas av rykten och skriverier langt innan spelarévergangen
offentliggors. Det &r inte forrén sjélva presskonferensen ager rum som medieeventet skapas,
oberoende av tidigare spekulationer (Dayan & Katz, 1992:5).

| motsats till den klassiska spelarvergangens offentliggorande pa en presskonferens,
avslojades bade Paul Pogba och Zlatan Ibrahimovics 6vergangar via sociala medier (se figur
1). Zlatan lbrahimovic publicerade fran sitt personliga konto en bild pa Manchester Uniteds
logotyp samt en bildtext dar ett kortare citat informerade publiken om hans nya klubbadress,
dagen innan Manchester United gjorde 6vergangen officiell. Paul Pogbas 6vergang avslojades
ocksa dagen innan klubben offentligt bekraftade varvningen. Detta skedde genom att
grimeartisten Stormzy pa hans publika Facebooksida publicerade en video tillsammans med
Adidas déar videon avsl6jar att Paul Pogba var tillbaka i Manchester United. Forst och framst
innebér detta att en eventuellt planerad presskonferens fran klubben forlorar sitt varde da
nyhetsmedia och supportrar till viss man redan har hunnit plocka upp nyheten. Idag ar det
istallet spelarna och dvriga aktérer som har tagit kontrollen 6ver offentliggorandet. I likhet
med den klassiska spelarévergangen har den digitala spelarévergangen praglats av
spekulationer och skriverier dar gissningar och antaganden om ny klubbadress varit en del av
rapporteringen. Daremot skiljer sig den digitala spelarévergangen som medieevent fran den
klassiska spelardvergangen i och med att startpunkten for det digitala medieeventet blir nar
den forsta informationen offentliggors (se figur 1). Om den klassiska spelarévergangens
medieevent karaktariserades av en tydlig grans fran presskonferensens inledning till

avslutning, har det digitala medieeventet en tydlig startpunkt men en mer flytande slutpunkt
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da det inte enbart &r en enskild producent (Lipscomb, 2012). Ut6ver den flytande linjen
mellan producenter och konsumenter innebar ocksa det digitala medieeventet att mottagarens
roll delvis tar 6ver journalisternas monopol som informationskalla. Pa sociala medier som
exempelvis Twitter finns mojlighet att favoritmarkera och dela material till anvandarens egna
foljare, varfor informationen och medieeventet kan paga under flera dagar da ny information
och spridning tillkommer utan de begransning som rader for journalister och
tidningsproduktion.

Precis som Lipscomb (2012) skriver Couldry och Hepp (2010) att medieevent fungerar med
flera producenter i en global kontext dér kulturella och ideologiska perspektiv kan ge olika
uppfattningar om medieeventet. Couldry och Hepp hévdar dock att de grundldggande
aspekterna av det traditionella medieeventet finns kvar. Om den klassiska presskonferensen
endast riktade sig fran ett lokalt perspektiv dar svaren och fragorna pa presskonferensen var
det som d@mnades att riktas globalt, symboliserar nu ett inlagg pa Twitter mojligheten till en
bredare tolkning och en global publik. Den digitala spelarévergangen har fortfarande de
grundldggande dragen av det analoga medieeventet med den narrativa strukturen och den
ceremoniella ritualen, men skiljer sig i att det inte langre ar ett monopol pa medieevents
tidslinje. Tillvagagangsattet for Paul Pogbas 6vergang den 9:e augusti 2016 var en uppvisning
i hur en spelarévergang kan kommuniceras globalt. Medieeventet for Paul Pogbas 6vergang
startar redan den 8:e augusti 2016 nar den brittiske grimeartisten Stormzy tillsammans med
den tyska kladmarkesjatten Adidas sléapper en reklamfilm dar Paul Pogba tydligt kopplas ihop
med Manchester United. Vid tillféallet tillnor Paul Pogba fortfarande den italienska
fotbollsklubben Juventus FC och ingen officiell bekréftelse sker forran kort efter midnatt
dagen efter nar Manchester United publicerar ett inldgg pa sina sociala medieplattformar

samtidigt som ett pressmeddelande publiceras pa klubbens hemsida.

Att klassificera Paul Pogba och Zlatan Ibrahimovics Gvergangar som enbart digitala
medieevent innebér att en vasentlig del av evenemangets olika delar ignoreras. | Lipscombs
(2012) forstaelse av digitala medieevent ar det endast de sociala medierna som ér huvudaktor
for medieeventet, da det ar sociala vérldar och oberoendet fran massmedia som ar skillnaden
mot det analoga medieeventet. | spelarévergangarna star visserligen sociala medier som en
betydande aktér men det gar dven att saga att det finns aspekter av det analoga medieeventet
inuti det digitala medieeventet. For att skilja pa spelarévergangarna som medieevent skall det
papekas att Paul Pogbas Gvergang dven omgardades av en traditionell presentation infor

presskaren, samt en symbolisk bilfard till klubbens traningsanlaggning for den medicinska
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undersokningen'®. Denna symboliska bilfard till traningsanlaggningen bevakas massivt av
traditionella medier vilket da skapar ett slags analogt medieevent inom det 6vergripande
digitala medieeventet.

Precis som den klassiska spelarévergangen ar ocksa den digitala spelarévergangen och
medieeventet ett avbrott i den tablaméassiga kommunikationen (Dayan & Katz, 1992:5). Trots
att det inte finns en som for televisionen fastlagd tabla pa sociala medier, gar det att havda att
dessa spelarévergangar inte tillhor den vardagliga kategorin av inlagg pa sociala medier. Da
spelarévergangen ar en ovanlig handelse som &r ett avbrott i vardagen star kommunikationen
om den som en isolerad handelse fran klubbens évriga nyheter. Den narrativa féljden (Dayan
& Katz, 1992:26) skiljer sig fran det analoga medieeventet da forvantningarna och fragorna
om ar det ratt spelare? sker utanfor medieeventet inom ett storre tidsspann dar
spekulationerna kan behandla spelare som i slutdndan inte ens kontaktades av klubben.
Narrativet borjar i det digitala medieeventets spelarévergang med sjélva offentliggérandet och
fragorna om ar det ratt spelare som presenteras? samt kommer spelaren att na framgang i
klubben? Om det analoga medieeventet omgérdades av undran om ceremonin skulle folja
ceremonins traditionella utformning, precis som Dayan och Katz (1992) namner for narrativet
i kategorin parad, skiljer sig det digitala medieeventet genom att fragan snarare blir hur
kommer ceremonin se ut den har gangen?. Detta beror pa att reglerna for det digitala
medieevent varken begransar hur ceremonin slutar eller vem som ar aktiv i ceremonin. Da
ceremonin och spelardvergangen utspelar sig pa sociala medier och har flera producenter

oberoende av varandra, skiljer sig respektive spelarévergang at i genomfarande.

En sista likhet med den klassiska spelarévergangens tillvagagangssatt och det analoga
medieeventets utformning &r att den digitala spelarévergangen ar en katalysator for vidare
diskussion, inte minst i och med att eventet sprids via sociala medier dér privatpersoner ar
huvudproducenter och huvudkonsumenter. Men det &r &ven utanfor de sociala medierna som
det digitala medieeventet har genomslagskraft hos privatpersoner. | relation till samhéllet &r
antalet anvandare av sociala medier som Twitter relativt lagt, varfor anvandarna pa Twitter
delvis fungerar som informationsspridare till den 6vriga publiken (Lipscomb, 2012). Om en
spelar6vergang offentliggors pa sociala medier forsvinner delvis behovet av en senare
presskonferens da spridningen redan tagit fart &ven utanfor de sociala medierna.

Fotbollssupportrar vilka bade kan vara med eller emot laget ifraga samlas och utfor precis

10 Den medicinska undersokningen sker alltid innan spelaren har blivit klar for klubben, men &r en indikator pa
att kontraktet skall skrivas.
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samma form av handlingar som det analoga medieeventet skapar. Spelardvergangen pa
sociala medier innehar likt en religios hogtid en sammanlénkande process for att ena och sluta
foljarskaran till fotbollsklubben som hér refererar till sig sjalv som den centrala punkten.

Spelardvergangen pa 140 tecken — medialisering och digitala medieevent

Nér fotbollsklubben kallar till presskonferens for att presentera en spelare infor
journalistkaren, véljer klubben att ta hjalp av medierna for att na ut med informationen till
sina anhéngare och allmanheten. Att fotbollsklubben vill annonsera och informera sina foljare
att en ny varvning har kommit till klubben, behdver inte nddvéandigtvis ske genom en
presskonferens da klubben har méjlighet att exempelvis genom medlemsutskick na ut med
informationen. Vad som begransar medlemsutskick och brev &r delvis att de endast nar ut till
en begrénsad skara foljare, samt att informationsformen &r kostsam for klubben. Att ta hjalp
av medierna for att fa ut informationen blir darfor ett effektivt verktyg for klubben att
kommunicera med omvarlden och samtidigt ocksa for att halla sig aktuell i pressens
perspektiv. Att en fotbollsklubb som aktor véljer att forhalla sig till medierna som det primara
verktyget for information, samt anpassar kommunikationen for medierna, ar ett uttryck for
medialiseringsprocessen (Hjarvard, 2016:19). Detta innebér att fotbollsklubbens modell for
kommunikation anpassar sig till medierna, samtidigt som att mediet utvecklas for att
fotbollsklubben lagger storre resurser pa det. Fotbollsklubben agerar utifran en forestallning
om att medierna har sddan makt 6ver klubbens kommunikation, att den valjer att dels bjuda in
medierna for att sprida informationen, men dven genom att den verkar efter mediernas logik.
Med detta asyftas att spridningen av ett nytt material anpassas till medierna som den priméra

aktoren for att rapportera om nyheter.

Medialiseringsprocessen l6per inte enbart inom idrotten som enskild sfar. Det &r snarare en
process som verkar parallellt 6ver samhéllet dar alltifran politiken till kulturen medialiseras i
olika grad. Om medialiseringen av idrotten innebér att klubbarna forhaller sig till medierna
som informationsbarare, innebar det ocksa att klubbarna till viss del har 6vergivit sin
autonomi mot pressen som maktfaktor. Det kan ta sig till uttryck genom att fotbollsklubbarna
forlitar sig pa medierna till den grad att ett tillkallande av en presskonferens néstan blir en
kamp om mediernas och nyhetsrapporteringens uppmarksamhet. Tva rivaliserande
fotbollsklubbar kan som exempel utlysa varsin presskonferens pa samma dag, dar kampen om
rapporteringen och rubrikerna innebér att klubbarna anpassar sig efter vad medierna skriver.

Hur fotbollsklubben agerar gentemot medierna behéver inte bara innebéra fenomen som
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presskonferenser, utan dven handelser som intervjuer efter matcher samt att klubben
eventuellt anstaller personal for att hantera mediefragor och rapportering. Skillnaden mellan
att en fotbollsklubb for en spelarévergang viljer att kalla till presskonferens, snarare an att
journalisterna tar kontakt med klubben om eventuella nyheter, ar att det nu &r fotbollsklubben
som agerar efter mediernas regler istéllet for att medierna agerar efter fotbollsklubbens
normer, vilket &r ett uttryck for medialisering (Hjarvard, 2016). | det stora mediebruset
behdver fotbollsklubbarna agera pa ett satt som gor att eventuella nyheter inte bara forsvinner
i bruset utan snarare haller sig kvar och eventuellt blir en langre I6pande story.
Spelardvergangen exemplifierar detta da fotbollsklubbarnas personal dementerar,
kommenterar och bidrar med information for att rapporteringen om spelarévergangen skall

vara levande. Kommunikationen maste goras mer intressant for att fa utrymme i bruset.

| det digitala medieeventet behdver inte skaparen forhalla sig till mediernas och
journalisternas regler. | motsats till skaparen av det analoga medieeventet star har skaparen av
det digitala medieeventet sjalvstandig fran journalistisk praktik med tillkommande normer
och etik. Nar Manchester United i bade Zlatan Ibrahimovic och Paul Pogbas spelarévergang
varken star som ursprunglig producent eller formedlare av den forsta informationen om
spelarévergangen, forflyttas makten fran nyhetsmedierna till i det har fallet andra aktorer pa
sociala medier. Genom att spelarna eller sponsorer lagger upp det forsta materialet betyder det
att medieeventet tar fart redan da den forsta informationen publiceras (Lipscomb, 2012).
Visserligen sprids materialet till medierna som sedan skriver nyhetsartiklar och rapporterar
om amnet, men det &r inte d&mnat att vara den forsta kallan. Den digitala spelarévergangens
nyhetsvarde sprids lika val genom féljare pa sociala medier som nyhetsmediernas hemsidor.
Ett inlagg kan fa spridning till den grad pa sociala medier att informationen redan ar publik
och i informationsflodet, oberoende av att medierna senare skall skriva artiklar om den. Att
aktorerna véljer att vanda sig till sociala medier innebér delvis att &mnet i ett senare skede
aven kommer att skrivas om i nyhetsmedierna, men ocksa att aktoren har i form av

fotbollsklubben tar tillbaka makten 6ver sin information.

Nar en fotbollsklubb borjar arbetet med en spelarévergang tar den kontakt med inblandade
parter, som agent, spelare och fotbollsklubb for att diskutera villkor for spelarévergangen. Att
nyhetsmedierna genom olika kallor far tillgang till information om en eventuellt kommande
spelardvergang, behdver inte bero pa en medveten taktik i att skicka ut material. | motsats till
det analoga medieeventet &r inte den specifika spelardvergangen ett fall dar fotbollsklubben i

forvag annonserar handelsen. Forvantningarna pa spelarévergangen byggs istéllet upp av
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medierna under Silly season-perioden dar spekulationer och rykten avfardas och bekréftas.
Rollen klubbarna tar under Silly season ar att de dementerar och kommenterar rykten, men det
sker aldrig nagon bekraftelse innan det ar helt klart. Att fotbollsklubbarna valjer att forhalla
sig till mediernas fragor och att de ar kontaktbara under sasongsuppehallet, beror delvis pa
viljan att halla sig aktuell i medierna. Nar klubbarna anstaller presskontakter for att mota
journalisternas fragor valjer de att forhalla sig till mediernas logik. Presskontakten innebér
dels att klubbarna skapar en mediestrategi for att strategiskt kunna arbeta med och nyttja
medierna. For mediernas del innebar presskontakten att journalisterna far en sakerstalld vag
for att ta kontakt med klubben om fragor, istéllet for att ringa eller mejla exempelvis tranaren
(Frandsen, 2016:80)

| det digitala medieeventet spelar fotbollsklubbarnas presskontakter samma roll som de gor i
den klassiska spelarévergangen. Att mediesfaren digitaliseras och att nya medier far allt storre
utrymme, anvands och anpassas pa olika sétt av klubbarna (Frandsen, 2016:77). Manchester
United har som en storklubb med stora resurser mojlighet att anvanda sig av digitala medier
for att nd ut med information. Samspelet med journalisterna och nyhetsmedierna har inte
forsvunnit pa nagot satt, men fotbollsklubben har nu mojlighet att genom egna kanaler ocksa
sprida materialet. Att Manchester United som fotbollsklubb redan &r medierad samt forhaller
sig till medierna i sina spelarévergangar, forandras inte av det faktum att klubben anvander
sig av sociala medier. Det ar snarare en forutsattning for det digitala medieeventet att klubben
ar medierad, da det i annat fall eventuellt skulle kunna sluta i att informationen stagnerade.
Till foljd av att klubben har verktygen och relationen till nyhetsmedierna for att framgangsrikt
na ut med sin information, blir steget till att anvanda sociala medier som kanal inte alltfor
stort (Frandsen, 2016:78). Att vara en stor aktor pa sociala medier innebér att klubben delvis
kan ga ifran medierna i rapporteringen av nyheter samtidigt som det sakerstéller att
exponeringen sker pa flera plattformar. Exempel pa detta i det digitala medieeventet ar hur
bade fotbollsspelare och fotbollsklubb lanserar hashtags®!, dér Zlatan lbrahimovic vid
tidpunkten for publiceringen av det avsléjande inlagget pa Instagram valde att bifoga
hashtagen “#iamcoming”. Aven Manchester United anviinder hashtags vid sina
offentliggérande inlagg pa sociala medier samt pressmeddelande pa hemsidan, dar
hashtaggarna “#Zlatantime” respektive “#Pogback” anvinds'?. Genom att anvinda hashtags

forhaller sig Manchester United till sociala mediers medielogik i och med att hashtags som en

11 En hashtag (#) ar ett tecken som skrivs pa ett inlagg pa sociala medier for att kategorisera, sortera och sprida
information angaende amnet som hashtaggas
12 Se appendix for bilder pa inlaggen samt hemsidan
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béarande funktion for Instagram och Twitter, erbjuder en samlingspunkt fér publiken och en
plattform diskussion. Vidare ar hashtaggen och inlaggen pa sociala medier ytterligare en del i
hur Manchester United har forandrat sina pressmeddelanden pa hemsidan. Sjalva
anvandningen av sociala medier och hashtags (Lipscomb, 2012), ar ett tydligt exempel pa hur
medialiseringsprocessen har gjort att spelardvergangar har utvecklats fran ett analogt

medieevent till ett digitalt medieevent

Narrativet som foljer ett digitalt medieevent skiljer sig fran det analoga medieeventets
berattarstruktur. En av de grundlaggande definitionerna for medieeventet ar att det organiseras
utanfér medierna, men att medierna & med som aktdr och sprider informationen (Dayan &
Katz 1992:5). Det digitala medieeventet och spelarévergangen organiseras utan de
traditionella medierna som aktor, dér de traditionella medierna istallet far anpassa sig till
fotbollsklubbarnas och kandisspelarnas personliga varumérkesskapande och de sociala
mediernas logik. Daremot har nya medieaktérer vunnit inflytande pa sociala medier dar det
istallet &r dessa aktdrer som fotbollsklubbarna anpassar sig efter. Fotbollsklubbarna sitter i en
ny position gentemot de traditionella medierna, men tvingas nu anpassa sig efter en digital
medielogik. Att klubbarna tar makten dver informationen pa sociala medier innebar att de
organiserar hela handelsen utanfor mediernas planering. En véxelverkan sker nar bade
fotbollsklubbarna delvis arrangerar information for att na ut i medierna, samtidigt som
medierna anpassar sin bevakning for att fa information fran fotbollsklubbarna. Anvandningen
av hashtags innebar delvis att journalisterna inte lange har monopol pa att som forsta part ta
del av informationen om en ny spelardvergang. Medialiseringsprocessen har ocksa bidragit
till att spelarna far allt storre makt dver informationen om sina spelarévergangar. Att Paul
Pogba och Zlatan Ibrahimovic effektivt star sjalvstandiga med sina inlagg &r ett resultat av att
sociala medier erbjuder verktygen for spridning utanfor de traditionella medierna (Nordstrém,
2014). Det digitala medieeventet har i bred bemérkelse &ven medialiserat spelarna sjélva till

en roll som aktorer i en spelarévergangs diskussion och rapportering.

Fotbollens spelarévergang som medieevent har utvecklats till att bli ett digitalt medieevent
dar medialiseringsprocessen varit en drivande faktor i utvecklingen. Mgjligheten for
fotbollsspelare som Zlatan lbrahimovic och Paul Pogba att pa egen hand ta kontroll 6ver
offentliggorandet av sina dvergangar samt den klassiska presskonferensens minskade roll,
sdtter medialiseringen av fotbollen i en ny kontext. Det digitala medieeventet och den digitala
spelarévergangen ar ett i fotbollen nytt fenomen dér bade Zlatan Ibrahimovic och Paul Pogbas

overgangar bryter mot monstret i hur spelarévergangen gar till och presenteras. Att genomfora
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och publicera sin dvergang utanfor klubbens ramar och informationskanaler &r nagot som har
mojliggjorts av att fotbollsspelarna i allt hogre grad medieras. Att spelarévergangen har
kunnat bli ett digitalt medieevent beror pa att utvecklingen fran presskonferensen till tweeten,
drivits pa av bade klubb, spelare och journalister i en vaxelverkan. Sjalvstandigheten och
makten 6ver informationen har forskjutits i det digitala medieeventet dér alla aktorers, men

kanske framfor allt journalisternas, roll inte langre ar lika sjalvklar i hierarkin.

Den kommodiferiade spelardvergangen i det digitala medieeventet

Fotbollen &r som sagt varldens, sett till utdvare, storsta sport och har darfor alltid varit
intressant for olika aktorer i behov av spridning och marknadsforing. | den europeiska
klubbfotbollen har det traditionellt sett varit fotbollsklubbens tréjor som varit den storsta
reklampelaren for kommersiella budskap. Pa matchtréjan syns férutom spelarens nummer,
namn och fotbollsklubbens mérke, &ven olika tréjsponsorer som till exempel matchtrgjans
tillverkare. Matchtréjan som plats for marknadsforing har under en langre period i europeisk
klubbfotboll varit den tydligaste arenan for klubbens sponsorer och marknadsféring.
Visserligen har en forandring skett i England dar bade den dversta ligan i landets ligasystem
samt namnen pé arenor idag bar foretagsnamn?®. Klubbens presskonferens likval som
spelarévergangens presskonferenser har ocksa kommit att bli en plats for sponsorer att synas
tillsammans med klubbens representanter. Pa en presskonferens sker detta ofta i form av att
vaggen bakom representanterna pa podiet ar dekorerad med sponsorernas logotyper. Pa detta
satt har kommodifieringen av den engelska klubbfotbollen inte uppstatt fran tomma intet. Det
gar att jamfora med Hesmondhalghs (2013:70) tre faser av det tryckta ordets kommodifiering.
Inom fotbollen har detta gradvis 6kat i flera steg dér det som i begynnelsen var biljettpriser i

dagslaget har utvecklats till spelarévergangar.

| spelardvergangarna for bade Zlatan lbrahimovic och Paul Pogba visar sig sponsorbudskap i
presentationen. Zlatan Ibrahimovic valjer dock att bara publicera en bild som hanvisar till
klubben, dar det & Manchester Uniteds hemsida som forst 1agger upp en bild dar Zlatan
Ibrahimovic bar matchtrojan. For Paul Pogba ar daremot tillvagagangsattet for dvergangen av
en annan art, da den offentliggors av en sponsor till Manchester United tillsammans med en
grimeartist. Zlatan Ibrahimovic tar sjalv pa sig rollen som avslojande part, dar han visar pa att

det &r Zlatan Ibrahimovic som skall komma till klubben. Zlatan Ibrahimovic later Manchester

13 Ligan heter Barclays Premier League (efter banken Barclays), samt att arenor ar dopta efter foretag,
exempelvis Arsenals arena Emirates Stadium. Sponsorer pa tréjan borjade for Manchester United forst sasongen
1982/1983 dar den japanska elektroniktillverkaren Sharp betalade for att namnet tryckt pa tréjan
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United forst i efterhand kommentera och visa upp sponsorerna'®. Paul Pogbas 6vergang &r ett
valregisserat arrangemang dar bade hans personliga sponsor i Adidas, men dven Manchester
Uniteds 6vriga huvudsponsorer uppmarksammas. Spelarévergangens plats for
sponsorbudskap utvidgas i de digitala spelardvergangarna genom att rikta fokus mot flera
budskap. Adidas lyckas tillsammans med Stormzy och Paul Pogba bade offentliggdra
dvergangen men dven ocksa exponera sitt varumarke. Spelarévergangens mojligheter till
reklam och uppmarksamhet ar en del i ledet att kunna sélja in sponsorerna pa andra plan an
matchtréjan (Giulianotti & Walsh, 2001:55). Har blir det ett slags kretslopp for alla
inblandade parter dar Paul Pogba, Adidas, Manchester United och Stormzy, hjalper varandra
att sprida respektives varumarken. Detta kan liknas vid en snobollseffekt dar till exempel de
som foljer grimeartisten Stormzy exponeras for Manchester Uniteds varumarke och de som
foljer Manchester United exponeras for Stormzy. | och med att det digitala medieeventet sker
pa sociala medier ar medialiseringsprocessen en del i varfor tillvagagangsséttet involverar
sponsorernas budskap pa sociala medier. Har ar medialiseringen en granséverskridande
process av musikindustrin, kladindustrin och fotbollen som tillsammans ligger till grund for
uttrycket och situationen. Den dvergripande kommodifieringen av fotbollen med sponsorer far
har ytterligare ett uttryck i hur dven spelarévergangarna blir ett saljbart objekt. Inom fallet
Paul Pogba forpackas sjalva 6vergangen till en vara, dar offentliggérandet skall spridas och ge
maximal uppmérksamhet till alla parter. Mojligheten att kombinera fotbollen med varor som
musik och klader, &r en strategi for att nd ut med samma produkt till flera lager. Genom att
koppla samman Paul Pogbas 6vergang med musik och klader, kan klubben na

konsumentgrupper som i annat fall inte hade varit intresserade av fotboll.

Viljan att na ut till storsta mojliga publik och potentiella konsumenter ar en del i
kommodifieringsprocessen. Detta yttrar sig i att strategiskt forpacka spelarévergangen och
medieeventet som en vara, avsedd att fa spridning och konsumeras. Konsumtionen av
spelarévergangen yttrar sig inte i att konsumenterna far tillgang till en vara att kopa men att
varan som séljs, vilket har ar fotbollsspelaren, klubben och sponsorerna alla far
uppmarksamhet. Kommoditeten &r sjalva spelardvergangen som fenomen och arena for de
olika aktorerna (Hesmondhalgh, 2013:70), inte den faktiska spelarévergangen. Den
strategiska utformningen for Paul Pogbas dvergang visar sig nar Manchester United véljer att
pa sin hemsida publicera offentliggorandet forst klockan 00:35 GMT den 9:e augusti istéllet

14 Att Zlatan Ibrahimovic pa egen hand star sjalvstandig fran klubben i presentationen, kommer att fordjupas i
nasta avsnitt
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for att gora det pa eftermiddagen den 8:e augusti. For en engelsk fotbollsklubb ar det har ett
ovanligt tillvagagangssatt, speciellt om en jamforelse gors med presskonferensen. Att
presentera en spelarévergang klockan 00:35 lokal tid kan utifran ett
kommodifieringsperspektiv tolkas som Manchester United bortser fran den lokala och
europeiska marknaden (Dubal, 2010:136). Manchester United med sina amerikanska
sponsorer och globala rackvidd, véljer att publicera spelarévergangen vid en tid da den
kommer att na den asiatiska morgonrapporteringen samt den amerikanska kvallspressen.
Strategin att ga ifran det traditionella tillvagagangssattet med en presskonferens mitt pa dagen,
kan tolkas som att Manchester United snarare slapper spelarévergangen vid midnatt for
maximal exponering pa nya marknader (Giulianotti & Walsh, 2001:59), 4n att tillgodose fans
pa deras lokala plan. Valet att offentliggcra spelarévergangen 00:35 behover inte
nodvandigtvis tillskrivas marknadsaspekter, da det skulle kunna vara en respons pa att
spelarévergangen redan &r avsléjad av andra aktorer. Det bor dock poéngteras att Manchester
United har goda méjligheter att bade fére och efter tidpunkten kunna offentliggora
spelarévergangen men det finns svarigheter i att anta att Manchester United inte skulle vara
medvetna om reklamfilmens planerade publicering. Manchester United &r trots allt ett av
idrottsvarldens starkaste och storsta varumérken. Att anta att de inte har en strategi for sin
kommunikation dr en évervagande aspekt som talar for att publiceringen 00:35 &r av
strategisk vikt.

Skiljelinjen mellan vad som kommodifieras och vad som inte kommodifieras, stéller fragan
om hur nagot kan bli en saljbar vara eller inte (Hesmondhalgh, 2013:71). For den europeiska
klubbfotbollen som har genomgatt flera steg av kommaodifiering, ar spelarévergangen som
digitalt medieevent ytterligare ett steg. Hur den klassiska spelarévergangen genomfordes var
inte 1 ndrheten av samma marknadsmaéssiga kraft for fotbollsklubben som den digitala
spelarévergangen. Mojligheten att pa flera plattformar samt med flera aktérer samordna och
orkestrera en spelarévergang, har bidragit till att placera Zlatan lbrahimovic och Paul Pogbas
évergangar som en form av vara i sig. Definitionen av det analoga medieeventet som
kommoditet eller vara &r inte helt sjalvklar, da handelserna som asyftas sallan varit amnade att
bidra till intdkter. Inom den europeiska klubbfotbollens varld dar fotbollsklubbarnas intresse
for ekonomiska vinster och marknadsmassiga fordelar véager allt tyngre, & kommodifieringen
av spelarévergangen en naturlig utveckling. Zlatan Ibrahimovic och Paul Pogba bygger
dessutom egna varumarken och lanserar produkter utanfor fotbollen, déar Zlatan Ibrahimovic

som exempel har en egen parfym och kladkollektion. Mdjligheten for fotbollsspelarna att
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bygga varumarken till karriaren utanfor fotbollen, driver pa utvecklingen inom fotbollen att
kunna utnyttja och gora vinster pa varje del av idrotten. Om fotbollens kommodfiering
borjade med medieringen och den TV-sé&nda matchen samt fortsatte med bdrsnoteringen av
fotbollsklubbarna, ar spelarévergangen ytterligare ett steg i att fotbollen som idrott borjar
likna en populdrkulturell produkt. De digitala medieeventen for Zlatan Ibrahimovic och Paul
Pogbas 6vergangar visar pa en tendens att klubbfotbollen borjar utforska flera marknader,
vilket visserligen har skett tidigare, for att inbringa vinster och kapital inte enbart fran
fotbollen. Spelardvergangarna visar darmed pa ytterligare en utveckling som &r

kénnetecknande for kommodifiering (Hesmondhalgh, 2013:223).

Fotbollsspelarens makt i det digitala medieeventet

Att fotbollsspelarna Zlatan lbrahimovic och Paul Pogba kunnat uppna sin stjarnstatus och
framtréada i roller utanfor fotbollen, beror inte enbart pa att de &r framstaende inom sina
karriérer. Att fotbollen & kommodifierad och hur fotbollsspelarna i allt hdgre grad bygger
egna varumarken, ar en forutsattning for processen celebritization (Driessens, 2013b:652).
Marknadsvérdet och kommoditeten i Paul Pogba och Zlatan Ibrahimovic &r inte enbart baserat
pa det faktum att de ar fotbollsspelare, utan det lagger ocksa vikt pa sjalva fotbollsspelaren
som helhet. Vad &r det som gar att sélja in med Zlatan Ibrahimovic respektive Paul Pogba, i
en kontext dar fotbollen inte &r det primara. Fér Manchester United och Paul Pogba ar det
digitala medieeventet och spelarévergangen ett tydligt tillfalle for klubben att ta i akt, for att
kunna sprida klubben, spelaren och sponsorernas varumérken (Driessens, 2013b:652). Vad
som ar mojligt att sdlja med Paul Pogba i egenskap av celebritet, ar ett brett spektrum av
kategorier som bidrar till hans status som celebritet. Detta innefattar alltifran fran hans klader
till hans musikstil. Genom att anvénda Paul Pogba och Stormzy tillsammans med Adidas, kan
Manchester United tillsammans med aktorerna rikta sig till en ny publik och ny marknad
(Giulianotti & Walsh, 2001:59). Att Adidas redan ar ett globalt kladmérke med néra koppling
till fotbollen kan ocksa starka sympatier och preferenser hos befintliga anhangare till bade
fotbollsklubben och klddmarket.

Nér Zlatan Ibrahimovic publicerar sin nya klubbadress dagen innan det var ténkt att
offentliggdra den®® demonstrerar han sin makt som celebritet. Hur fotbollen har paverkats av

celebritizationprocessen ar delvis att fotbollsspelare liknas vid kanda artister eller filmstjarnor,

15 | svensk sportpress havdas det att Zlatan lbrahimovic stod under kontrakt med PSG att inte skriva pa for nagon
annan klubb innan den 1:a juli 2016, se exempelvis http://www.expressen.se/sport/fotboll/premier-league/ibra-
ska-ha-vantat--pa-en-lojalitetsbonus/ , publicerad 1/7 2016

28



http://www.expressen.se/sport/fotboll/premier-league/ibra-ska-ha-vantat--pa-en-lojalitetsbonus/
http://www.expressen.se/sport/fotboll/premier-league/ibra-ska-ha-vantat--pa-en-lojalitetsbonus/

samtidigt som sjalva uppmarksamheten och graden av kandisskap likt andra celebriteter
varierar mellan olika fotbollsspelare (Driessens, 2013b:643). Zlatan Ibrahimovic har i
egenskap av fotbollsspelare &ven deltagit i reklamfilmer for det svenska bilméarket VVolvo och i
andra reklamkampanjer dar foretagen kopplar produkten till fotbollsspelaren Zlatan
Ibrahimovic. Att Zlatan Ibrahimovic kan réra sig mellan olika kulturella uttryck och reklam
for produkter, &r ett uttryck for hur fotbollen har blivit en kandiskultur (Driessens,
2013b:649). Fotbollen som kandiskultur &r starkt sammankopplat med kommodifieringen da

det handlar om att kunna sélja in fotbollsspelarna bortom ramen fér matchen och arenan.

| Paul Pogbas 6vergang sker en liknande process nar han deltar i reklamfilmen for Adidas
tillsammans med grimeartisten Stormzy. | reklamfilmen framtrader Paul Pogba i en roll dar
han som fotbollsspelare inte star i centrum, utan istéllet &r dar som en gimmick. Det &r istéllet
grimeartisten Stormzy som iklader sig en traningstroja for Manchester United med Paul
Pogbas namn tryckt pa ryggen. Det blir i filmen en presentation av kandisen Paul Pogba, med
de konnotationer hans k&ndisskap har, snarare an fotbollsspelaren Paul Pogba. Att en kénd
persons medverkan i en reklamfilm kan ha mangtydiga konnotationer, visar pa rorlighet och
mobilitet mellan olika kulturella sfarer och arenor. Att forflytta sig och bidra med skilda
uttryck inom det omrade som individen har erhallit sin kandisstatus fran (Driessens,
2013b:648), bidrar till mojligheten att kunna sélja och marknadsféra Paul Pogba. Om en
celebritet borjar réra sig fran det omrade dar personen vanligtvis verkar, kan det vara ett
tecken pd att forsoka starka sin position pa marknaden for livet efter karridren. |
fotbollsvarlden dar stjarnspelare kommer och gar, ar taktiken att marknadsfora sig pa flera
omréden en valbeprovad metod®®. Kopplingen mellan musik, klader och fotboll &r ett effektivt
satt for Manchester United och Paul Pogba att koppla samman varumarkena och fortfarande

framfora det pa ett autentiskt sétt.

| de falt och omraden dar Paul Pogba och Zlatan Ibrahimovic verkar, ar de i samtliga fall
medierade. Medialiseringen av det sociala féltet &r en férutsattning for
celebritizationprocessen da Paul Pogba och Zlatan Ibrahimovic i grund och botten uppfyller
kriterierna for mediepersonligheter (Driessens, 2013b:650). Insatserna pa fotbollsplanen ar
grunden till att en fotbollsspelare nar berommelse, men det ar minst lika viktigt for
fotbollsspelaren att framtrada i sammanhang som presskonferenser men &ven reklamfilmer,

for att fa den exponering som krévs for att locka till sig sponsorer. Medialiseringen av

16 Se exempelvis David Beckham, Cristiano Ronaldo, Eric Cantona, Fredrik Ljungberg m.fl. for fotbollsspelare
som har medverkat i olika kampanjer utanfér fotbollen
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fotbollen har varit en process som har majliggjort tillfallen for fotbollsspelarna att sta utanfor
fotbollsplanen och uppna en stjarnstatus likt filmstjarnan. Att pasta att medialiseringen som
ensam process bidragit till att skapa celebriteter inom fotbollen &r dock missvisande da det
inte tar i beaktning att fotbollen har egna sociala koder och regler. Om celebritization och
medialisering lankas samman inom exempelvis politiken, krévs det hansyn till politikens
koder och regler for hur politiska personligheter skapas och far utrymme. Inom den
europeiska klubbfotbollen innefattas ett flertal lander dar det inte gar att havda en gemensam
kultur och synsitt pa kandisskap. Det ar istallet klubbfotbollens strukturella forandring och
kommodifiering, vilket har mojliggjorts av medialiseringen, som har varit en bidragande

orsak till att dagens fotbollsspelare &r att likna med filmvérldens celebriteter.

| spelarvergangens digitala medieevent &r fotbollens kommodifiering, medialisering och
celebritization intimt sammanlankade. Det digitala medieeventet ar ofrankomligen ett resultat
av fotbollens medialisering, dar presskonferensen har ersatts av inldgg pa sociala medier.
Madjligheten att kunna dra nytta av klubbarnas sponsorer och fotbollsspelarnas avtal, har
inneburit att spelarévergangen som digitalt medieevent dven har verkan i att kunna sélja
produkter och sprida varumarket. Att fotbollsspelarna i allt hdgre grad ar att jamstélla med
celebriteter, gor att det digitala medieeventet blir ett verktyg for att befésta fotbollsspelarnas
stjarnstatus. | egenskap av celebritet &r Zlatan lbrahimovic och Paul Pogba tva spelare vilka
mojliggor en spelardvergang som utspelar sig skiljt fran presskonferensen. Manchester United
bestar av en spelartrupp med fotbollsspelare som tilln6r den absoluta varldstoppen déar alla
spelare, i egenskap av att klubben f6ljs av miljontals supportar, raknas som celebriteter.
Déremot har inte alla spelare i klubben samma kommersiella dragningskraft och magjlighet till
att locka sponsorer, varfor uppmarksamheten och tillvagagangssattet skiljer sig at i

spelardvergangarna.

Spelardvergangen som medieevent har i viss man redan bidragit till att 6ka kandisstatusen hos
fotbollsspelare, da presentationen och presskonferensen genererat rapportering i medierna och
exponering av sponsorerna. | ett digitalt sammanhang kommer sponsorerna och
fotbollsspelarna i ett nytt ljus, da makten har forflyttats till nya aktorer. Det ar inte langre som
vid en klassisk presskonferens dar journalisterna har mojlighet att stéalla fragor och pa detta
satt styra rapporteringen och spridningen. | det digitala medieeventets spelarévergang ar
aktorerna fler och maste tavla om uppmarksamheten. Den medialiserade fotbollen och
spelarévergangarnas existerande logik och tillvagagangssatt, utmanas av den digitala

spelarévergangen och det digitala medieeventet da rollerna inte ar lika sjalvklara.

30



Kommodifieringen av fotbollsspelarna far i det digitala medieeventet en ny aspekt da
fotbollsspelarna i ssmmanhang som Paul Pogbas video med Adidas, for in marknadsméssiga
aspekter pa ett helt annat sétt an en presskonferens. Celebritizationprocessen som ar
sammankopplad och beroende av medialisering och kommodifiering (Driessens, 2013b), &r en
bidragande faktor till att Paul Pogba och Zlatan Ibrahimovic inte presenteras pa en
presskonferens, da de som celebriteter har en status som hojer dem 6ver en presskonferens.
Det digitala medieeventets spelarévergang befaster stjarnstatusen for spelarna samtidigt som
den hjalper klubbarna och sponsorerna att halla sig i mediernas ljus, samt halla sig aktuella pa
marknaden for konsumenterna. Att en spelare pa egen hand skulle publicera sin nya
klubbadress genom sociala medier eller att en storklubb skulle tillkannage sin egen samt
varldshistoriens dyraste spelarévergang nagonsin klockan 00:35, ar ett for fotbollen nytt
fenomen som delvis kan forklaras med processerna medialisering, kommodifiering och

celebritization.
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Diskussion

Denna studie bidrar med ny kunskap om fenomenet och begreppet medieevent samt
fotbollens medialisering. Det har medfort svarigheter att definiera fotbollens roll i ett
medieevent da begreppet medieevent ursprungligen framst behandlat televisionen. Da
uppsatsen utgar fran att den europeiska klubbfotbollen verkar i en sfar dar digitaliserade
medier finns, har medieeventet pa detta sétt ocksa uppdaterats och satts i ny kontext.
Analysen av medieeventet ar baserad pa den teoretiska forstaelsen av hur medieeventet
fungerar, istallet for att rikta in sig pa den rituella delen. I forskningséversikten framfordes det
att bristen pa forskning om medieevent och fotboll samt samhéllelig forandring i
medievetenskapliga studier om idrotten, bidragit till uppsatsens inriktning pa
spelarévergangarna. Kritiska perspektiv pa begreppet medieevent har bidragit till en forstaelse
for hur fotbollen har forandrats, genom att ta in ett nytt perspektiv pa omradet. Vi har for egen
del funnit en grund for en teoretisk forstaelse om hur fotbollen anpassar sig och forandras i
takt med samhallelig forandring. Med hjalp av de kritiska perspektiven utifran
metaprocesserna, kan vi se hur dessa processer verkar och samverkar i samhéllet pa en

generell niva och i fotbollen pa en specifik niva.

| analysen illustreras hur spelardvergangen kan forstas som ett medieevent, dar den klassiska
spelarévergangen delar karaktéarsdrag och narrativ med medieeventet som detta definieras av.
Spelardvergangen har forandrats i takt med att fotbollen och dven samhéllet i stort har
forandrats. Att spelarévergangen forandrats till att bli ett digitalt medieevent &r ett resultat av
forst och framst medialiseringsprocessen dar fotbollen far allt storre medial uppmarksamhet,
vilket innefattar fotbollsspelarna, sponsorerna och fotbollsklubbarna. Medialiseringen har
paverkat fotbollen till den grad att fotbollsspelarna och fotbollsklubbarna har anpassat
verksamheten efter medierna, dér anstéllningen av kommunikationsredaktorer &r ett tydligt
tecken pa detta. Om inte fotbollen hade medierats och forandrats hade troligtvis inte den TV-
sanda presskonferensen kunnat aga rum, och da inte utvecklats till den digitala
spelarévergangen. Digitaliseringen sker i hela samhéllet och de digitala medieeventen ar inte
enbart reserverade for fotbollen. Men att fotbollen anpassar sig till samhallets utveckling,

pekar pa att det finns aspekter av idrotten som ar direkt paverkade av samhallet utanfor.

Vi har ocksa sett att kommodifieringsprocessen ligger till grund for forandringen av
spelardvergangen och i forlangningen forandringen av medieeventet. Detta visar sig i hur
sponsorer som Adidas har okat sitt inflytande i spelarévergangen, och att i medieeventet sta
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som medproducent. Det analoga medieevents TV-kanal och produktionsbolag har ersatts av
exempelvis kladmarken som producerar eget material som laggs upp pa offentliga plattformar
som exempelvis sociala medier. Fotbollsklubbarna och fotbollsspelarnas roll som varumérken
har fortydligats i det digitala medieeventet, da reklamen och marknadsforingen av
spelarévergangen kommit att bli beroende av sponsorerna. Beréattelsen om Paul Pogbas
digitala 6vergang involverar i allra hogsta grad Adidas och Stormzy dar paketeringen av
varumarken gynnar alla parter i termer av spridning. Vi kan se att det &r Adidas som ar den
part som offentliggor spelardvergangen. Vi har sett att Manchester United har valt att
offentliggora vid en tidpunkt dér klubben nar ut till storst antal potentiella konsumenter. Valet
att vid midnatt lokal tid ga ut och publicera spelardvergangen ar en del i en storre forandring i
europeisk klubblagsfotboll att rora sig mot nya marknader. Da spelardvergangen ar en del i
hur fotbollsklubben marknadsfors, déar nya fotbollsspelare genererar uppmarksamhet for
klubben, &r offentliggérandet vid midnatt en strategi for att na ut till konsumenter. Manchester
United ar sponsrat av multinationella foretag med véarldsomspénnande marknader, varfor
spelarévergangen ocksa ar en del av sponsorernas marknadsforing. Presentationen av Paul
Pogba &r mer an bara en spelardvergang i mangden. Vi ser att det i offentliggorandet och
tillvagagangssattet finns en riktning mot att salja in ett budskap tillsammans med
presentationen av den nya spelaren. Manchester United och Paul Pogba refererar i
spelarévergangen inte till staden Manchester utan enbart till fotbollsklubben, sponsorerna och
fotbollsspelarna. Att ga ifran staden som geografisk koppling &r en del i att enklare kunna

salja varumarket Manchester United pa en global marknad.

Analysen visar ocksa hur celebritzationprocessen verkar tillsammans i ett samspel mellan
andra forandringsprocesser. Vi har sett hur fotbollsspelarna ifraga i hogre grad raknas som
celebriteter snarare an endast fotbollsspelare. Att Zlatan Ibrahimovic tillats att offentliggdra
sin nya klubbadress fore Manchester United offentliggor den, &r ett uttryck for celebritization.
Aven Paul Pogba i det digitala medieeventet visar sig som en celebritet dar han rér sig mellan
popularkulturella falt och uttryck. Paul Pogba tillskrivs egenskaper som star utanfor hans roll
som fotbollsspelare, vilket delvis har att géra med kommodifieringen och marknadsféringen
av honom. Bade Zlatan Ibrahimovic och Paul Pogba kan raknas in till den lilla skaran av
fotbollsspelare som har marknadsfort sig utanfor fotbollen i sammanhang déar fotbollen inte &r

i centrum.
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Hela fotbollen har foérandrats i samma riktning som spelarévergangens utveckling. Vi ser hur
utvecklingen i spelardvergangen kan ses ur flera perspektiv inom fotbollskulturen. En aspekt
ar fotbollens forenande rituella kraft, dar det globala fotbollslaget Manchester United, enar
maéanniskor 6ver geografiska, religiosa och ekonomiska granser. Utvecklingen av
spelarévergangen har i det digitala medieeventet mojliggjort for flera personer att ta del av
och kanna tillhorighet till en fast punkt, som bara definieras av samhdrigheten till den. En
fotbollssupporter i Macao kan kdnna samma gladje at att dennes favoritlag véarvar en

fotbollsspelare, som den lokala supportern i Manchester.

Ett annat perspektiv pa spelarévergangen och det digitala medieeventets utveckling, ar att det
gar mot att omvandla fotbollen till en opersonlig popularkulturell kommoditet dar allting gar
ut pa att maximera vinstintakterna. Om det analoga medieeventet kunde syfta till att forena, &r
det digitala medieeventets spelardvergang endast en ny vag till att sélja och marknadsfora.
Sponsorernas roll och avskalandet av geografiska referenspunkter moéjliggor for
fotbollsklubben att na ut pa en global marknad precis som en artist. Metaprocesserna har visat
pa hur forandringen inom fotbollen kan synas pa fler omraden an bara trojforsaljningar och
TV-avtal, dar digitaliseringen och kommodifieringen visar sig pa allt fler omraden. Om
fotbollen fortsétter att digitaliseras och forandras till att bli en populérkulturell vara, kan det
innebéra att fotbollen forandras i grunden. Det finns ingenting som tyder pa att den har
forandringen kommer att bromsas in, da fotbollens globala spridning fortsatter att véaxa. Vi har
genomgaende i uppsatsen papekat fotbollens forhallande till samhéllet och samhalleliga
forandringar, dar det digitala medieeventet och spelardvergangens empiri visar pa fotbollens
relation till samhéllet; i form av journalister, foretag och logiken pa sociala medier. Med detta
menar vi pa att medialiseringen och kommodifieringen samt celebritzationprocessen, ar nagot
som paverkar och forandrar flera delar av samhallet. Vi kan se hur andra omraden i samhallet
gar mot samma riktning som fotbollen, till exempel hur det politiska samtalet alltmer gar mot
att bli en form av populérkultur dér tittarsiffror och forenkling tar en storre del av samtalet.
Just denna samhallsforankring som fotbollen har gor att framtida forskning bor fokusera pa att
studera hur samhallelig férandring &ven sker inom fotbollen. Hur metaprocesserna tar sig till
uttryck i andra delar av fotbollen &r ett vidare studieobjekt, da andra delar av fotbollen har
andra kopplingar till samhallet. Ett varldsomspannande omrade som fotboll kan inte bara
analyseras genom att studera handelser pa planen, utan maste sattas i perspektiv i att den
paverkar och ar en del av samhallet. | och med att fotbollen ar vérldens storsta kulturyttring ar

den svar att ignorera, speciellt i ett akademiskt sammanhang.
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ol MANCHESTER UNITED SIGN ZLATAN IBRAHIMOVIC
%‘:';;’::’::ozuc‘;';m Manch United is delighted to the signing of Swedish international striker Zlatan
Ibrahimovié.

TICKET INFORMATION >

Ibrahimovié, 34, made 180 appearances for Paris Saint-Germain, scoring 156 goals. He has won
championships in four different leagues since beginning his professional career with Malmo in 1999. Zlatan
represented his country 116 times, scoring 62 goals, before announcing his retirement from international
football last month.
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