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Sammanfattning

Konsdiskriminerande reklam ar idag inte forbjudet i Sverige. Marknadsdomstolen faststéllde
att denna typ av reklam inte faller under MFL:s tillampningsomrade. Stiftelsen RO skoter
tillsynen och fungerar som néringslivets sjélvreglering i Sverige. Kénsdiskriminerande reklam
har lange diskuterats huruvida det bor forbjudas genom en lagstiftning. Flera utredningar har
tillsats under aren och i forslagen har det framkommit att det inte gar att lagstifta pa grund av
lagtekniska hinder. Konsdiskriminerande reklam férekommer Gverallt exempelvis inom tv,
reklam, annonser. Vi mots dagligen av den konsdiskriminerande reklamen och faktum att
konsdiskriminerande &nnu inte &r lagreglerad dar det en valdigt stor problematik.
Nyckelord: Konsdiskriminerande reklam, marknadsratt.



Abstract

There is no legisation against sexist advertisement in Sweden today. The Swedish Market
Court has decided that this type of advertisement does not fall under the scope of MFL.
Today, this area is regulated by RO’s secretariat. Sexist advertisement has been discussed
whether it should be banned by law. Several investigations have been added over the years
and the results has emerged that it is impossible to legislate on the basis of technical and legal
obstacles. Sexist advertisement is present everywhere, for example in television, advertising,
ads. We are confronted daily by the sexist advertisement and the fact that gender
discrimination is not yet regulated by law, it is a very big problem. Keywords: Sexist

advertisement, marketing.
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SVIT Svensk Juristtidning

TF Tryckfrihetsforordningen (1949:105)

1. Inledning

1.1 Bakgrund

Konsdiskriminerande reklam har lange varit uppe i diskussioner och manga forsék har gjorts
for att lagstifta pa omradet men forslagen har inte lett till nagon lagstiftning. De senaste tio
aren har den tekniska utvecklingen inneburit att man radikalt forandrat forutsattningarna for
kommersiella budskap. Detta har stor betydelse eftersom det pa ett helt annat satt leder till en
tillganglighet och spridning av kénsdiskriminerande reklam i var vardag.! Reklambudskap
ger indikationer till m&nniskor om hur vi bor se ut och vad for ideal vi bor efterlikna. Reklam
som forekommer pa tv, tidningar, film och internet kan vara konsdiskriminerande samt
krankande mot de bada konen. Dagens reklam &r fylld av stereotypa kdnsroller som ger en
bild av hur en man eller kvinna bor se ut eller vara. Man och kvinnor skildras pa olika sétt i
reklamen. Mén framstélls ofta som de starka och aktiva medan kvinnorna de passiva och
svaga. Skildring av man respektive kvinnor kan fa langtgaende konsekvenser for individen
och samhallet eftersom den forstarker maktordningen mellan kénen och &r ett hinder for

jamstalldheten i Sverige.?

I en motion av Kvinnolobbyn? redovisade de en enkatundersokning som de latit genomfora
bland personer i aldrarna 13-30 ar och den visade att nio av tio av de kvinnliga
respondenterna uppgav att reklam fatt de att vilja &ndra pa nagot hos sig sjélva. Nio av tio
uppgav ocksa att reklam fatt de att ma daligt dver sitt utseende eller sin vikt. Halften av de
angav att de paverkats negativt sa ofta som varje dag eller varje vecka. Bland pojkarna och
mannen i undersokningen svarade tre av tio att reklam fatt de att ma daligt 6ver sin vikt eller

sitt utseende.*

Till skillnad fran de Ovriga nordiska landerna finns det i Sverige ingen lag mot
konsdiskriminerande reklam. 1 Sverige har vi reklamombudsmannen som &r néringslivets

sjalvreglering. Varje ar gors omkring 500 anmalningar till Reklamombudsmannen och nara

1S0U:2008:5, s. 13

2 1bid.

3 Motion 2014/15:1456
4 Ibid.



halften av dessa galler konsdiskriminerande reklam.® Som ett resultat av ovanstiende
problematik kommer det i denna uppsats redogoras for skalen till avsaknad av svensk
lagstiftning mot  konsdiskriminerande  reklam, hur  egenatgardssystemet — mot
konsdiskriminerande reklam &r utformat och slutligen ska en jamforelse géras mellan svensk

reglering kontra de nordiska landernas kénsdiskriminerande reklam.

5 Information i stycket ar hamtad ifran Reklamombudsmannen, 2016-11-22.



1.2 Syfte och fragestallningar

Syftet med uppsatsen &r att studera och analysera skalen till avsaknad av svensk lagstiftning
mot konsdiskriminerande reklam och om en lagreglering mot konsdiskriminerande reklam
skulle strida mot Sveriges grundlagsfasta yttrandefrihet. Syftet ar ocksa att jamfora svensk
reglering med de 6vriga nordiska landerna som har lagstiftning mot kdnsdiskriminerande

reklam.

Utifran ovanstaende problematisering har foljande fragestéllningar framstallts:

e Vad &r konsdiskriminerande reklam och hur kommer det sig att den inte &r

lagimplementerad?

e Skulle en lagreglering mot konsdiskriminerande reklam strida mot Sveriges

grundlagsfasta yttrandefrihet?

e Hur har lagstiftning mot konsdiskriminerande reklam kunnat inféras i de 6vriga

nordiska landerna men inte Sverige?

10



1.3 Metod och material

| syfte att utreda varfor det inte finns en lagstiftning mot kdnsdiskriminerande reklam kommer
denna uppsats ha utgangspunkt i rattsdogmatisk metod.® Rattsdogmatiska metoden anvands
genom att studera rattsregler, forarbeten, praxis och doktrin. Komparativt tillvagagangssatt
kommer att anvindas nar jamforelsen med nordisk ratt forklaras och problematiseras.’ Ett
genusrattsvetenskapligt perspektiv anvands i syfte att analysera de bakomliggande orsakerna
till varfor konsdiskriminering férekommer. Genusréttsvetenskap innebdr forskning som
fokuserar pa sambandet mellan kon och ratt. For att uppna jamstalldhet mellan konen kréavs en
lagstiftning som det framsta verktyget.® De material som kommer ligga till grund for
uppsatsskrivandet &r databassokningar, forarbeten, praxis och doktrin. SOU 2008:5 som é&r

den senaste utredningen av konsdiskriminerande reklam och Motion 2014/15:1456.

1.4 Avgransningar

Uppsatsen kommer inte behandla hur en ny lagstiftning avseende konsdiskriminerande reklam

eventuellt kan utformas.

1.6 Disposition

Uppsatsens forsta del, kapitel 1, inleds med en redogorelse for vad konsdiskriminerande
reklam &r. Kapitel 2 behandlar definitionen av vad konsdiskriminerande &r, darefter redovisas
tidigare utredningar pa omradet och svarigheterna med lagreglering mot kénsdiskriminerande
reklam och efter ges en presentation av marknadsfoéringslagen och dess tillamplighet. Kapitel
3 behandlar de svenska grundlagarna. Forst behandlas historisk bakgrund kring
tryckfrihetsforordning och darefter yttrandefrihetsgrundlagen och sedan inskréankningar i
tryck-och yttrandefrineten. | kapitel 4 gors en beskrivning av egenatgardssystemet, ICC:s

grundregler, samt RO:s verksamhet. | kapitel 5 gors en jamférelse med de nordiska landerna

6 Peczenik, Juridisk argumentation, s. 145.
7 Bogdan, Komparativ rattskunskap, s. 18.
8 Svensson, Juridisk metodlara, s. 273.

11



och kortare beskrivning om hur de nordiska landernas lagreglering ar utformad. | kapitel 6

redogors slutligen en analys samt egna reflektioner.

Kapitel 2 Konsdiskriminerande reklam i Sverige

2.1 Vad innebéar begreppet kdnsdiskriminerande reklam?

Konsdiskriminerande reklam i Sverige har sedan borjan av 1970- talet varit foremal for olika
former av prévning som exempelvis utredningar, kartlaggningar, lagstiftningsforslag,
naringslivets egendtgarder men dven provats i domstol.® Fragan géllande konsdiskriminerande
reklam har beroért jamstalldhet, diskriminering, marknadsféring samt yttrande- och tryckfrihet.
I Sverige finns det ingen lag som reglerar konsdiskriminerande reklam. En arbetsgrupp som
tillsattes av konsumentombudsmannen pa 70-talet fick i uppgift att kartlagga om det fanns
mojlighet att faststalla kriterier for vad som kunde anses vara konsdiskriminerande reklam.
Arbetsgruppen bestod av KO, foretradare for kvinnoorganisationer och naringslivet. Den 16
april 1976 avgav arbetsgruppen en promemoria om konsdiskriminerande reklam.° | deras
forslag fanns en foreslagen definition av begreppet konsdiskriminerande reklam:

“A. Framstallning som beskriver kvinnan eller mannen pa ett satt som ar oférenligt med
kravet pa mansklig vardighet och principen om de enskilda manniskornas lika varde och lika
rattigheter oavsett kon. | enlighet harmed ska som kénsdiskriminerande reklam beaktas
framstéllning som spelar pa konsfordomar, t.ex.

1. framstallning som beskriver kvinnors eller mans sociala, ekonomiska eller kulturella roller
pa ett satt som strider mot principen om kvinnors och mans lika vérde i dessa sammanhang,
2. framstallning som beskriver kvinna eller man sdsom mindre kunnig eller mindre begavad
an person tillhérande det andra konet eller sasom mindre kapabel eller 1ampad att fullgéra
uppgifter som ar fysiologiskt sett kdnsbundna.

B. Framstallning som schabloniserar det ena kénets personlighetsdrag, fardigheter, utseende
eller sociala roll i familje- och arbetslivet pa ett satt som kan antas motverka stravandena i
samhaéllet att forverkliga den grundlaggande méalsattningen om kénens jamstalldhet.!

Den forsta delen av definitionen tar sikte pa framstallningar vars innehall ar diskriminerande

mot det ena konet, dvs. som meddelar ett budskap som ar dgnat att pa ett eller annat satt

9 Kénsdiskriminerande reklam i Sverige, 1970.
10 Promemoria: 1976. Arbetsgruppen, Ko, foretradare for Kvinnoorganisationer, naringsliv.
11 Promemoria: 1976. Arbetsgruppen, Ko, foretradare for Kvinnoorganisationer, naringsliv.
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nedvardera konet i fraga. Den andra delen av definitionen tar sikte pa framstallningar som inte
innehaller diskriminerande budskap men som aterspeglar ett konsrollstankande och pa sa satt
motverkar stravandet for jamstalldhet mellan de bégge konen.?

| en rapport som formulerades ar 1987 fran Konsumentverket/KO angav man féljande

beskrivande kriterier av tolkningen mot kdnsdiskriminerande reklam:

1. Reklam dar kvinnan utnyttjas som blickfang.

2. Reklam som utnyttjar sexuella anspelningar och ger 16ften som inte har med
produkten att skaffa.

Reklam som ger en falsk bild av kvinnans eller mannens insats i arbetslivet.
Reklam som underbygger konsstereotypiseringen i samhallet.

Reklam som ger en schabloniserad bild av kvinnors och mans personlighetsdrag.

I

Reklam till barn som ger dem falska och foraldrade forestallningar om vad som &r

karaktaristiskt for man respektive kvinnor”.3

2.2 Schabloniserad och krédnkande reklam

Nar man talar om diskriminerande reklam brukar man skilja pa krankande och
schabloniserande reklam. Med krankande reklam avses i dessa sammanhang framstéllningar
vars innehall i egentlig mening diskriminerar det ena konet, dvs. reklam som meddelar ett
budskap som pa ett eller annat satt nedvarderar konet i fraga. Typiska exempel pa sadan
reklam ar bilder dar kvinnan utnyttjas som blickfang eller som utnyttjar sexuella anspelningar
och ger 16ften som inte har med produkten att gora. Med schabloniserad reklam brukar avses
framstallningar som aterspeglar ett foraldrat konstankande och déarigenom motverkar
stravanden mot jamlikhet mellan kénen. Exempel pa sadan typ av reklam &r reklam som ger
en falsk bild av kvinnans eller mannens insatser i arbetslivet eller som ger en schabloniserad

bild av kvinnors eller méans personlighetsdrag.*

2.3 Diskrimineringslagens huvuddrag

Diskriminering finns i former av direkt och indirekt diskriminering. Direkt diskriminering

avser individens rattigheter mot andra individer. Indirekt diskriminering avser strukturella

12 promemoria: 1976. Arbetsgruppen, Ko, foretradare for Kvinnoorganisationer, naringsliv.
13 Konsumentverket, Konsdiskriminerande reklam- vad &r det?:Ett diskussionsunderlag, 1987, s 36.
14 SvjT 2001, s. 267-268- Lagstiftning eller sjalvreglering.
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orattvisor, krankningar eller dar en individ tillhér en missgynnad grupp. > Lagen tillampas pa
diskriminering nér det diskrimineringsgrunderna ar uppfyllda som kon, kdnsoverskridande
identitet, etnisk tillndrighet, eller religion.® Diskrimineringslagen géller mot diskriminering i
arbetslivet, utbildning, halso och sjukvard.’ Diskrimineringslagen &r inte tillamplig pa

konsdiskriminerande reklam.®

I Diskrimineringslagen 4 § forklaras olika former av diskriminering:

e "Direkt diskriminering: att nagon missgynnas genom att behandlas sémre dn nagon
annan behandlas, har behandlats eller skulle ha behandlats i en jamforbar situation, om
missgynnandet har samband med kon, kdnsoverskridande identitet eller uttryck, etnisk
tillndrighet, religion eller annan trosuppfattning, funktionsnedsattning, sexuell

laggning eller alder.” 1°

e Indirekt diskriminering: att nagon missgynnas genom tillampning av en bestammelse,
ett kriterium eller ett forfaringssatt som framstar som neutralt men som kan komma att
sarskilt missgynna personer med visst kon, viss konsoverskridande identitet eller
uttryck, viss etnisk tillnorighet, viss religion eller annan trosuppfattning, viss
funktionsnedsattning, viss sexuell laggning eller viss alder, savida inte bestammelsen,
kriteriet eller forfaringsséttet har ett beréttigat syfte och de medel som anvands &r

lampliga och nodvéndiga for att uppna syftet.” 20

e “Trakasserier: ett upptradande som kranker nagons vardighet och som har samband
med nagon av diskrimineringsgrunderna kon, konscverskridande identitet eller
uttryck, etnisk tillhdrighet, religion eller annan trosuppfattning, funktionsnedsattning,

sexuell laggning eller alder”?

. "Sexuella trakasserier: ett upptradande av sexuell natur som kranker nagons
vardighet,

nagon pa ett satt som avses i 1-5 och som lamnas at nagon som star i lydnads- eller

15 Prop. 2007/08:95, s, 76.

16 Fransson, Norberg, Att lagstifta om diskriminering, s, 10.
17 Se prop. 2007/08:95.

18 Prop. 2007/08:95, s, 76.

19 Diskrimineringslagen (2008:567), 1 kap. 4 § 1 p.

20 Diskrimineringslagen (2008:567), 1 kap. 4 § 2 p.

2 Diskrimineringslagen (2008:567), 1 kap. 4 § 4 p.
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beroendeforhallande till den som lamnar ordern eller instruktionen eller som gentemot

denna &tagit sig att fullgora ett uppdrag. Lag (2014:958).”2

2.4 Varfor existerar konsdiskriminerande reklam?

For att fa en inblick i varfor konsdiskriminerande reklam fortfarande existerar ar det viktigt att
man gar tillbaka till historiken kring konsdiskriminering. Historiskt sett har mannen i fraga
betraktas som en hogre gestalt i samhallet och haft kontroll 6ver kvinnans stallning.
Kvinnorna utokade sina rattigheter och dess stallning i samhallet pad 1800-talet men
fortfarande rader det ett mansdominerat samhélle.? Trotts detta har man forsokt att strava
efter jamstalldnet men dven for ett jamstallt samhélle. | boken Genusréattsvetenskap
presenterar man en kvinnoforskning dar en matning gjorts av kvinnors individuella och
gemensamma erfarenheter som i sin tur jamférdes med mannens réttsliga stallning, dar syftet
var att forandra den rddande maktstrukturen. * Genusforskning fokuserar pd sambandet
mellan kénen och hur dem etablerar sig i samhéllet. Man analyserar de kulturella och sociala
aspekterna och vad for konsekvenser effekterna medfor for den enskilde.?® Genusforskning
anser att kvinnor och méans beteenden anstar pa biologiska faktorer men traditionellt satt
raknar man med att kvinnan star for omsorg och skénhet och mannen star for kroppsarbete
och styrka.?® Detta pastdende marks tydligt da kvinnor i reklam oftast framhivs som
drommande, ensamma och ideligen genomfér hushéllsarbete.?” | reklam framhavs ménnen
som utdtriktade, auktoritdra och kunniga.?® Reklamen medfor att konsroller vidmakthalls och

forstarks och exponerar samhallets dominerande maktordning. 2°

2.5 Tidigare utredningar for konsdiskriminerande reklam

2.5.1 Bakgrund

Sedan 1970-talet har konsdiskriminerande reklam varit ett amne for politiska debatter samt

lagstiftningsutredningar. Statliga utredningar och myndigheter har haft till uppdrag att gora en

22 Diskrimineringslagen (2008:567), 1 kap. 4 § 5 p.

23 Se Svensson, Genusrattsvetenskap, s 137 och Konsumentverket: Konsdiskriminerande reklam- vad ar det? Ett
diskussionsunderlag, s, 5.

24 Gunnarsson, Svensson, Genusrattsvetenskap, s, 25.

25 Gunnarsson, Svensson, Genusrattsvetenskap, s, 134.

26 Gunnarsson, Svensson, Genusrattsvetenskap, s, 136.

27 Beck-Friis, C, Reklamens granser: racker det med sjalvsanering?, Bang 2001, s,11.

28 |bid.

29 Konsumentverket: Konsdiskriminerande reklam- vad ar det? Ett diskussionsunderlag, s, 5.

15



utredning av mojligheten till lagstiftning. Utlatandena har haft delade meningar om
problemets omfattning kring konsdiskriminerande reklam.®® KO var den forste som intog
initiativet till en utredning. En promemoria som undersékte mén och kvinnors jamstalldhet
och lagstiftningsmajligheter pa omradet gavs ut ar 1974. Denna utredning foreslog att en

lagreglering mot konsdiskriminerande reklam inte kunde inforas oavsett dess problematik. 3!

Ar 1977 inkom en motion till riksdagen vari man foreslog atgarder for att motverka
konsdiskriminering. | forslaget uppgav man att man skulle instifta en lag som forbjod
kvinnodiskriminerande texter, bilder och reklam. Konstitutionsutskottet avgav att
kommersiell reklam omfattas av skyddet i TF.32 Motionen ger en redogdrelse for de andringar
man gjorde i tryckfrihetsforordningen for att lyckas lagstifta alkohol- och tobaksreklam.
Konstitutionsutskottet utfardade att lag om konsdiskriminering skulle kunna stiftas med
nodvandighet att andra i TF.%® Konsumentpolitiska kommittén framforde i SOU 1985:32 att
konsdiskriminerande reklam kraver en grundlagsandring for att lagreglering ska kunna ske.
Nar grundlagsandring skett ska man héanvisa till marknadsforingslagen pa liknande satt som
problemet med alkohol- och tobaksreklam l6sts. Detta ska i sin tur leda till en vidare
definition av begreppet otillborlig marknadsforing. Denna utredning mynnade aldrig ut till

nagot lagforslag. 3*

| prop. 1985/86:121 presenterade konsumentpolitiska kommittén en utredning som lag till
grund for ett forslag som konsumentverket skulle fa i uppdrag att sammanstélla den
konsdiskriminerande reklamens omfang. | detta gav lagutskottet fram ett betankande med
motiveringen att lagstiftning inte var tillrdckligt styrkt om det enbart behandlar fall av
krankande reklam. Dessutom ansag lagutskottet att schabloniserad reklam utgor ett storre hot.
Utifran dessa argument kom man fram till att lagstiftning mojligtvis inte leder till nagon

I6sning betraffande problemkomplexet angéende konsdiskriminerande reklam. 3

En promemoria fran Civildepartementet upprattades i december 1990. Innehallet asyftade

lagstiftning mot konsdiskriminerande reklam (MA 581/89). Promemorian uppgav att forbudet

30 Svensson, Edstrom, TfR 2014, s, 496.
31 Ds Ju 1975:7.

82 KU 1976/77:217.

33 Motion:1977 Konstitutionsutskottet.
34 1bid.

% Prop. 1985/86:121.
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mot konsdiskriminerande reklam refereras till en sérskild lag och aterkopplas till MFL.3®
Civildepartementet hade en asikt om att den har avskilda lagen inte stred i jamforelse med TF.
Remissinstanserna var inte eniga i fragan och antydde att grundlagen var i vagen. Ytterligare
yttrade remissinstanserna sig huruvida en ny lag skulle valla tillimpningssvarigheter och dar

de anség att naringslivets egendtgarder var tillrackliga. ¥’

Ett ytterligare lagstiftningsforsok uttalades i promemorian Diskriminerande reklam, (Ds
1994:64). Promemorian omfattade forslag for en ny marknadsforingslag. Forslaget upplat
mojligheten att tyda den diskriminerande reklamen i generalklausulen. Lagen skulle
inkluderas av reklam som var krankande i forhallande till kon, ras, religion och nationalitet.
Dessutom foreslog man en l6sning i vilken grad ett tillagg skulle inforlivas i MFL.
Remissinstanserna hade en asikt om att lagreglering skulle resultera i tillampningssvarigheter
och att naringslivets egenatgarder var tillrackliga samt att aberopandet for MFL stred mot
MFL:s &ndamal. Remissinstanserna avgav att Sverige atagit sig de internationella
forpliktelserna for att motarbeta diskriminering. Remissinstanserna som var med i
klarlaggandet var inte ense om forslaget och framlade att varderingsfragor inte var tillrackligt

anvandbara for att lagstiftning skulle ske.®

Den senaste utredningen pa omradet ar SOU 2008:5. Utredningen har uttalat att det framsta
alternativet ar att stifta en enskild fristéende lag mot konsdiskriminerande reklam och gora
den tamligen overskadlig att det inte ar en frdga om konsumentskydd och att den faller
utanfor MFL.% Utredaren har bemott fragan om det skulle vara mojligt att infora lagstiftning
mot konsdiskriminerande reklam trotts det starka yttrandefrihetsskyddet som existerar i
grundlagarna. Utredningen ansag att konsdiskriminerande reklam inte skulle innehalla uttryck
for asikter eftersom yttrandefriheten da fick anvandas for krankningar detta leder troligtvis till
en problematik for samhallet.*® Utredningen framforde att kommersiella yttranden kommer i
ansprak av ett visst grundlagsskydd. Trotts att det foreligger problematik kring
konsdiskriminerande reklam har det &ndock méjligen inforts speciallagar som alkohol- och
tobaksreklam och lag om namn och bild. | férarbetena till lag om namn och bild uppgav

lagradet att reklam inte &r i atnjutande av tryckfrihetsrattsligt skydd. Det ar darfor inte

36 MA 581/89.

37 Promemoria Civildepartementet, 1990.
38 SOU 2008:5 sid. 249.

39 SOU 2008:5 sid. 249.

40 SOU 2008:5 sid. 234.
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godtagbart att gora ingripande mot reklam om reklamen inte klassificeras till kommersiell

pragel och inte &syftar till TF som ar till for att skydda &siktsbildningar. 4

2.6 Marknadsforingslagen

2.6.1 Historisk bakgrund

Under efterkrigstiden ar 1945-1967 fick konkurrensbegransningsfragor och en central
stéllning i den ekonomiska debatten i Sverige samt évriga Europa. Denna var i sin tur praglad
av marknadsekonomins genombrott. Influenserna kom framst fran USA. Marknadsekonomins
genombrott i Sverige var mindre dramatisk &n i évriga europeiska industrilander beroende pa
en etablerad naringsfrihetstradition, vilket berodde pa ett produktionsinriktat tankande vilket
var ersatt av ett marketingkoncept. Marketingtankandet i Sverige kom att Oversattas med
marknadsforing vilket medforde att marknadens efterfragan, konsumenternas och andra
forbrukares krav och onskemal skulle styra produktionen av varor, tjanster och andra
nyttigheter istéllet for att produktionen styr sjalva efterfragan.*2

Ar 1953 antogs en lag med syftet att frimja en aktiv konkurrens p& marknaden mellan
naringsidkare, Konkurrensbegransningslagen. Denna lag byggdes i tva etapper, ar 1956 och ar
1966. Sedan ersattes ar 1982 av en ytterligare utbyggd konkurrenslag vilken i sin tur avlostes
av en helt ny konkurrenslag ar 1993. Fragan om en tidsenlig lagstiftning mot missbruk av
konkurrensfriheten pa marknadsforingens omrade kom att fa sin 16sning forst efter tva
decennier efter att konkurrensbegransningslagen trétt i kraft. Anledningen till passiviteten fran
lagstiftarens sida var den omfattande sjalvreglering som ndringslivets organisationer, i gradvis
Okande omfattning i samverkan med foretradare for konsumentintresset, byggde upp under
1940-1960-talet. En milstolpe i utvecklingen utgjorde tillkomsten 1957 centralt, for hela
landet gemensamt och som auktoritativt ansett beddmningsorgan, Naringslivets
Opinionsndmnd (NOp). Av stor betydelse for NOp:s stallning och genomslagskraften hos dess
beslut var att de baserades pa internationellt accepterade beddmningsnormer, alltsa
internationella Handelskammaren som i Sverige uttryckligen bendmns for ICC, (ICC:s

grundregler for reklam). 43

41 50U 2008:5 sid. 231-232.
42.50U 1993/59 s, 119-122.
4 Ibid.
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2.6.2 Marknadsforingslagens tillamplighet

Den nu gallande marknadsforingslagen (2008:486) bygger pa ett fullharmoniseringsdirektiv
frén EU och tradde i kraft den 1 juli 2008.* Marknadsdomstolen slog fast i ett réttsfall fran
ar 1976 att marknadsforingslagen inte skulle innefatta konsdiskriminerande reklam.*> MD
ansag att reklam som bedoms vara stotande eller upprérande faller utanfor den lagenliga
regleringen. ¢ Marknadsforingslagen omfattar bestimmelser om otillborlig respektive
oacceptabel marknadsforing. Lagen har i syfte att frdimja konsumenternas och néringsidkarnas
intressen i anknytning med marknadsforing. 4’ MFL &syftar enligt 1§ MFL till att frimja
konsumenternas och néringslivets intressen i anknytning med marknadsforing av produkter
och att motverka marknadsforing som ar otillborlig mot konsumenter och naringsidkare”.*® |
MD 1976:8 behandlades huruvida konsdiskriminerande reklam skulle omfattas av MFL:s
tillampningsomrade. Fallet behandlade ett foretag (CRC-Lafo) som marknadsfort deras
produkt CRC 5-56 (som innehdll ett smorjmedel mot rost). | marknadsforingen nyttjade
foretaget en bild av en icke pakladd kvinnas rygg och logotypen vars foretag sprayat pa
kvinnans hud. MD uttalade sig att MFL endast appliceras som skydd for konsumenter och
naringsidkare. Dessutom ansag MD att reklamen inneholl konsdiskriminerande inslag och
skyddet for kvinnan i fraga hade ett integritet samband och inte i egenskap av konsument. MD
tillampas inte pa skydd for den personliga integriteten varefter skalet ar till varfor inte MFL
kan appliceras p& konsdiskriminerande reklam. #°

2.6.3 God marknadsféringssed

I 58 MFL foreskrivs att marknadsforing ska stdmma Overens med god marknadsféringssed.
Bestdammelsen genomfor artikel 5.1 och del av artikel 5.2 i direktivet om otillborliga
affarsmetoder. Med stdd av generalklausulen i 5 § finns det mojlighet att angripa de
otillborliga atgarderna som inte &r vilseledande eller aggressiva enligt de specifika reglerna.
Mot kravet pa god marknadsforingssed ligger dven ett krav pa vederhaftighet.
Generalklausulen har ett vidstrackt tillampningsomrade i syfte att tillvarata konsumenternas

och naringsidkarnas intressen. *° 1 enlighet med 3 § MFL stadgas att god marknadsféringssed

44 Dir. 2008.

45 Direktiv: 2006: 82.

46 www.etiskaradet.org.

47 Svensson C A, Den svenska marknadsforingslagstifntningen, 2004 s, 34.
48 MFL 2008:486.

4 MD 1976:86.

%0 Karnov lagkommentar, hamtad 2016-11-22.
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och god affirssed asyftar till ICC:s regler. °* Beddmning om god marknadsforingssed bedéms
saledes ocksa av speciallagstiftningar som Konsumentverkets allmanna rad, MD:s normer
samt lagstridighetsprincipen. Generalklausulen kan endast tillampas i de fall da
marknadsforingen uppfyller transaktionstestet. Dartill innebar det att marknadsféringen maste
paverka eller sannolikt paverka mottagarens beslut att fatta ett valgrundat affarsbeslut. °> Man
gor denna bedomning utifran de effekter marknadsforingen har pa en

genomsnittskonsument. 3

51 Brink, Carlén-Wendels, Stenlund, Strom, Svensson, Praktisk marknadsritt, s. 122.

52 Bernitz, Svensk och europeisk marknadsritt 2, s. 45.

%3 EU-domstolen har i mal C-210/96, Gut Springenheide och C-220/98, Esteé Lauder, definierat genomsnittskonsument som
normalt informerad och skéligen uppmérksam och upplyst med beaktande av sociala, kulturella och spréakliga faktorer.
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Kapitel 3 - Tryckfrihet och yttrandefrihet

3.1 Sveriges grundlagar

| Sverige har vi fyra grundlagar och i tre av dessa finns det regler om yttrandefrihet. 4
Yitrandefrihet &r ett begrepp som star for frihet, ratten att fa yttra sig i tidningar, tv och i
samhéllet.  Yttrandefrihetsgrundlagen reglerar yttrande 1 tv och radio och
tryckfrinetsférordningen reglerar yttrande i tryckta medier. * I regeringsformens (1974:152)
andra kapitel regleras vara grundlaggande fri- och rattigheter. | lagen stadgas var
grundldggande yttrandefrihet: ”Varje medborgare ar mot det allménna tillforsakrad: 1
yttrandefrihet i tal, skrift, eller bild eller pa annat satt meddela upplysningar samt uttrycka

tankar, &sikter och kanslor”. °¢

3.2 Historisk bakgrund avseende Tryckfrihet

Den nuvarande tryckfrihetsforordningen antogs 1949 och brukar alltsa ga under namnet 1949
ars TF. Den tradde i kraft 1 januari 1950 och ersatte foljaktligen 1812 ars
tryckfrinetsforordning. 1949 ars TF bygger pa likadana principer som 1812 ars TF endast fa
formuleringar och bestammelser har bokstavligen 6verforts ifran 1812 ars lag till 1949 ars TF.
Det som berér den s.k. beskrivningen i 1 kap 4 § 1949 ars TF skall ses mot bakgrund av
krigsarens handelser, da grundlaggande tryckfrihetsrattsliga principer kom att ifragasattas i
Sverige. Till sina elementara delar bestar 1949 ars TF annu, men atskilliga omarbetningar har
forekommit under aren. Nar TF ankom var strafflagen enbart foremal for en grundlig
bearbetning, som stegvis skulle leda till den nutida brottsbalken.5” Ar 1976 fattades beslut om
genomgripande forandringar, dessa tradde i kraft 1978. Forédndringarna medforde att TF i
angiven man gjordes applikabel pa icke-tryckta skrifter och att reglerna om meddelarfrihet

omarbetades. %8

3.3 Tryckfrihetsférordningen huvuddrag

54 Nylander, C, Medieratt | Yttrandefrihet och tryckfrihet i tryck, radio och tv, 2004 s, 14-15.
% Yttrandefrihetsgrundlag (1991:1469).

56 Ds. 1994:64 s, 27.
57 Karnov. Lagkommentar, Litteratur: Hans-Gunnar Axberger, Tryckfrihetens granser, 1984 Hamtad 2016-11-22.
%8 Ibid.
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Bestdmmelsen i 1 kap 1 § TF 1949:105 stadgar rattigheterna for varje svensk medborgare att
fa yttra sig i tryckt skrift och ratten att offentliggora allmanna handlingar. *° 1 1 kap. 1 § 2 st.
TF stadgas: Lagens syfte ar att sékerstélla ett fritt meningsutbyte och en allsidig upplysning.
Syftet med TF ar att tillforsakra fri asiktsspridning och fria meningsutbyten men &ven
upplysningar i samhallsfragor. Ett starkt censurforbud i TF rader och som inte tillater staten
eller annat offentligt organ att kontrollera skrift betrdffande tidigare granskning for att
omojliggora publicering.  Forbudet uppstalls pa liknande sétt i Yttrandefrihetsgrundlagen.
Vad som faller inom TF:s tillampningsomrade utgdrs av tva typer av avgransningar. Den
forsta avgransningen galler nar TF hanvisar till en annan lag, exempelvis 1 kap. 98 p. 1-2 som
hanvisar till bestaimmelserna i alkohol och tobaksreklamen. % Den andra avgransningen gors
pd grundval av TF:s andamal. Gransdragningen for vad som rymmer inom TF:s dndamal
innebar att TF inte skyddar framstéllningar med ekonomiskt syfte eller otillborlig reklam som

har ett kommersiellt syfte och avser kommersiella forhallanden.

3.4 Yttrandefrihetsgrundlagen huvuddrag

Yttrandefrihetsgrundlagen 1991:1469 omfattas av yttrandefriheten och regleras i 2 kap. 1 §
TF. “I TF stadgas: | fraga om tryckfriheten och motsvarande frihet att yttra sig i ljudradio,
television och i vissa liknande overforingar, offentliga anspelningar ur en databas samt filmer,
videogram, ljudupptagningar och andra tekniska upptagningar galler
tryckfrihetsférordningen och yttrandefrihetsgrundlagen”. % Vid tolkning av YGL héanvisar
YGL till TF:s bestammelser och fungerar som en kompletterande bestdmmelse till TF.
Yttrandefriheten har enligt denna grundlag till syfte att sékra ett fritt meningsutbyte, en fri och
allsidig upplysning och ett fritt konstnarligt skapande.® Likval faller det &ven utanfor YGL:s

tillampningsomrade, precis som TF att skydda naringsidkares ekonomiska intressen.

3.5 Inskrankningar av tryck- och yttrandefriheten
Av artikel 10 i Europeiska konventionen om skydd for de ménskligheterna rattigheterna
framgér att var och en har ratt till yttrandefrinet. ® 1 Artikel 10. 2 st. stadgas att

yttrandefriheten far inskrankas i foreskriven lag om inskrankningen ar nodvandig for ett

%9 Prop. 1975/76:204, s. 34.

61 Warnling- Nerep & Bernitz 2013, sid. 51.

52 Ibid.

632 kap 1§ TF.

64 Stromberg, Axberger, Yttrandefrihetsratt, s. 124.

65 Svensson 2012, sid. 45.

% Artikel 10, Europeiska konventionen for de manskliga rattigheterna.
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demokratiskt samhélle med hansyn till statens sakerhet, den territoriella integriteten och den
allmanna sikerheten men &ven till skydd for halsa och moral. ® Inskrankningar av
yttrandefriheten kan goras i vanlig lag (grundlagsform kravs inte). Mgjligheten att stifta
sadana lagar ar dock begransad. En begransning av bl.a. yttrandefriheten far endast goras for
att tillgodose andamal som ar godtagbara i ett demokratiskt samhalle. Begransningen far inte
heller stracka sig sa langt att den utgor ett hot mot den fria asiktshildningen. Inskrankningar
pa yttrandefriheten har exempelvis gjorts i alkohol- och tobaksreklam. I 7 kap 1 §
alkohollagen (2010:122) stadgas att sarskild mattfullhet ska iakttas vid marknadsforing av
alkoholhaltiga drycker. Ett ytterligare exempel ar tobakslagen (1992:581). | 14 § tobakslagen
stadgas att det rader totalférbud for marknadsforing av tobaksprodukter. Syftet med
inskrdnkningarna var att framja ménniskors hélsa. Vidare avgav man att alkoholreklam gav en
negativ paverkan till samhallet och paverkade attityder, kunskap och beteenden bland
individerna. % Tillika ansdg man att alkoholen endast medfér negativa effekter varpa
alkoholen ska motverkas for att pa sa satt inte leda till misshbruk eller sociala och fysiska
problem. ® Det framhavdes i SOU 1983:70 att yttrandefriheten erhaller rétt att inskrankas for
att skydda ménniskors halsa. ° | Prop. 1978/79:2 angav man ett ytterligare exempel pa
inskrankning av yttrandefrineten vars omrade var lagen om namn och bild i reklam.
Propositionen framhaver den personliga integriteten varpa det tidigare var forekommande
innan det var lag reglerat, att den personliga integriteten utnyttjades i reklam utan att fa
ekonomisk erséttning.”* Med detta menade propositionen att yttrandefriheten inskranktes i

forhallande till integritetsskyddet. 72

67 Artikel 10, Europeiska konventionen for de manskliga rattigheterna.
6 Prop. 2003/04:161, s. 23.

5 Prop. 2003/04:161, s. 19.

70S0U 1983:70, s. 237.

"1 Prop. 1978/79:2, s. 3.

2 Prop. 1978/79:2 s. 17.
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Kapitel 4 Egenatgardssystemet

4.1 ICC

ICC:s grundregler har till andamal att utveckla marknadens sjalvreglering, som i sin tur skall
bevara god sed i marknadsforing.”® Sjalvregleringen som vidtas av foretag, branscher eller
naringsliv, har till syfte att klarlagga, forebygga eller l6sa problem i forhallande till
konsumenter samt kunder. "4 Grundreglerna tillampas pa all typ av marknadsforing och
avsedda att anvandas bade i naringslivets egenatgarder och som rattskalla for domstolar. 7
Reglerna omfattas av en typ av uppforandekoder som ocksa utgor en etisk kod fér god

marknadsforingssed i Sverige och internationellt. "

| artikel 4.1 i ICC:s regler framgar det, att konsdiskriminerande reklam inte &r tillatet:
’Marknadskommunikation ska respektera méansklig vardighet. Marknadskommunikation far
inte uppamma eller 6verse med nagon form av diskriminering, inbegripet sddan som hanfor
sig till ras, nationalitet, harkomst, religion, kon, alder, funktionsnedsattning eller sexuell
laggning.” | artikel 1 anges att reklam ska vara laglig, hederlig och vederhaftig samt far inte
utformas pa ett stétande satt. Reklam ska utformas med vederborlig kansla av socialt ansvar.
Den ska vidare vara forenlig med vad som inom néringslivet allmant uppfattas som god

affarssed. 7’

4.2 Naringslivets egenatgarder

Reklamombudsmannen ar instiftad av naringslivets sjalvreglering pa initiativ av Sveriges
Annonsorer och Naringslivets delegation for marknadsratt. RO &r en stiftelse som inrattades
ar 2009. ™ De provande instanserna ar Reklamombudsmannen (RO) och
Reklamombudsmannens opinionsnamnd (RON).”® Trots att det inte finns nagon lagstiftning
mot konsdiskriminerande reklam i Sverige, innebéar det saledes inte att man inte gor nagot for
att motverka sadan typ av annonsering. RO har i uppgift att prova bland annat

konsdiskriminerande reklam men &aven utreda anmélningar som inkommer och kan saledes

73 Eltell, Aberg, Reklamjuridikguiden, s, 195.

74 Svensson, Praktisk marknadsforingsetik, s,16.

5 Svensson (2006), s. 22; ICC Sweden, Om ICC.

76 Eltell och Aberg, not 3 s. 32.

7 Informationen i stycket ar hamtad fran www.icc.se 2016-11-22.

8 Svensson (2010), s, 24-25.

7 Information i stycket ar hamtad fran www.reklamombudsmannen.se 2016-11-22.
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ocksa ta upp arenden pa eget initiativ. Dessutom ar RO:s uppgift att vagleda foretag genom att
finansiarer kontaktar RO avseende marknadsetiska fragor som RO besvarar men de lamnar
daremot inga bindande forhandsbesked géllande reklam. RO har &ven i uppdrag att informera
foretag och delta i seminarier och diskussioner.2% Reklamombudsmannen har i syfte att stérka
sjalvregleringen inom reklam och marknadskommunikation. ROs uppgift ar att arbeta fér hog
etisk niva i all kommersiell marknadsforing riktad mot den svenska marknaden. En annan
viktig funktion &r att ge végledning och information samt utbilda i marknadsforingsetiska
fragor. Det ar av vikt att namna att RO &r ett eget organ och lyder darfor inte under nagon
myndighet. Arbetet som de utfor skots av naringslivet sjalv. Provning av kénsdiskriminerande
reklam tas upp efter klagomal som inkommer fran privatpersoner, foretag, myndigheter eller
andra organisationer. Annonsoren far tillfalle att yttra sig nar ett klagomal inkommit till RO.
RO beslutar sjélv i drendena om det finns tidigare praxis. Nar praxis saknas hénskjuter RO
arenden till Reklamombudsmannens opinionsnamnd for prévning som da som fattar beslut
och provar overklaganden av RO:s beslut. 8 Reklamombudsmannen kan inte utdéma
sanktioner eftersom RO inte ar en forening, myndighet eller domstol. Reklamombudsmannen
finansieras pa frivillig vag genom en arlig avgift fran annonsorer, reklamproducenter och

medier. 82

4.3 Friande och fillda darenden av RO & RON

Anmalningar om konsdiskriminerande reklam inkommer arligen in till RO. De fall som jag
valt ut ar endast nagra fa exempel av manga anmélningar. Arendena som valts ut &r explicita
exempel pa schabloniserande och krankande reklam. Varje ar far RO ta emot nya anmalningar
som antingen falls eller frias.® Jag har valt att redogora for de fillda drendena som pavisar

var gransdragningen gar mot konsdiskriminerande reklam.

Arende 0908-159:

80 Information i stycket & hamtad fran www.reklamombudsmannen.se 2016-11-22.

Reklamombudsmannen, Om RO & RON; Reklamombudsmannen, Finansiarer.

81Reklamombudsmannen, Arbetsgang; Reklamombudsmannen, RO och RONSs instruktion.

82 Information i stycket ar hamtad fran www.reklamombudsmannen.se Om RO & RON; Reklamombudmannen, Finansiarer.
8Ar 2015 provades 89 st. anmalningar for kénsdiskriminerande reklam, varav 43 stycken félldes.
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"I en annons i tidningen Slitz bestod en bild pa tva brottande lattkladda kvinnor i hogklackat.
Under kvinnorna hade fem stycken falgar lagts in i bilden. Texten 16d bland annat Vi har de

snyggaste modellerna. 15 nya falgnyheter pd www.abswheels.se”.8*

Anmalaren:
Anmaélaren ansag att kvinnorna inte hade nagot med falgarna att géra och menade att
ordalydelsen i texten "Vi har de snyggaste modellerna™ inte var en tillrdcklig motivering for

att ha med dem i annonsen. | fallet ansdg anmalaren att kvinnorna framstalldes som objekt.®

Reklamombudsmannens bedémning:

Reklamombudsmannen ansag att kvinnorna pa bilden inte hade nagot samband med de
marknadsférda produkterna. Kvinnorna framstalldes genom kladsel och sina poser som rena
sexobjekt och pa ett satt som kan anses krankande. RO ansag att reklamen var
konsdiskriminerande och stred mot artikel 4 forsta stycket i (ICC:s) regler for reklam och

marknadskommunikation.8®

"Enligt artikel 4 forsta stycket i (ICC:s) regler for reklam och marknadskommunikation far
reklam inte vara diskriminerande ifraga om bland annat kén. Enligt tidigare praxis anses
reklam som konsdiskriminerande om den framstéller kvinnor eller médn som rena sexobjekt
och som kan anses krankande (sexistisk reklam). Enligt praxis anses det vara krdnkande nar
en kvinna eller en man framstalls som ett sexobjekt utan nagon koppling till den
marknadsforda produkten. Utformningen av annonsen, till exempel val av modell, poser och

miljoer, paverkar bedomningen”.®’

Arende: 1306-100:

"Reklamen &r en bild som fanns pa www.bypm.se. Webbsidan ar en webbshop for klader. |
reklamen visade man en bild pa en man som star pa alla fyra pa en diskbank och var
fotograferad fran sidan med huvudet bortvant. Mannen pa bilden var endast kladd i en vid

jacka med naken underkropp. Mellan mannens armar star ett vinglas och bredvid bilden star

84| drende 0908-159.
85 | drende 0908-159.
86 |hid.
87 1bid.
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rubriken “Pretty Vegas trench Now UNISEX!” och prisuppgiften 1199 kr. Under rubriken
och prisuppgiften fanns en produkttext om jackan”. 88

Anmalaren:
Anmalaren ansag att bilden var sexistisk och att bilden visade upp kladesplagget utan

exponerade mannen i sexistiskt manér.®

Opinionsnamndens bedémning:

“Enligt artikel 4 forsta stycket i Internationella Handelskammarens regler for reklam och
marknadskommunikation (ICC:s regler) far reklam inte vara diskriminerande ifrdga om bland
annat kon.

Enligt praxis anses reklam som uppfyller nagot av foljande kriterier vara

kdnsdiskriminerande:

1. Reklam som framstéller kvinnor eller mé&n som rena sexobjekt och som kan anses

krankande (sexistisk reklam).

2. Reklam som ger en stereotyp bild pa konsrollerna och som déarigenom framstéaller kvinnor
eller man pa ett nedvarderande sétt (schabloniserande reklam).

3. Reklam som pa nagot annat nedvérderande sétt ar uppenbart konsdiskriminerande for

kvinnor eller man.

Enligt praxis anses det vara krdnkande nar en kvinna eller en man framstélls som ett sexobjekt
utan nagon koppling till den marknadsférda produkten. Utformningen av reklamen, till

exempel val av kladsel, modell, poser och miljoer paverkar bedémningen.”*

Arendel1409-197:
Reklamen bestar av en banner som har visats pa mobil.blocket.se. Bannern ligger 6verst pa
blockets forstasida som med stor svart text lyder: "Rot & Rut?”. Under denna text fanns en

rod knapp som 16d foljande: ”Fa ditt pris!”. Langst ner pa sidan fanns Servicefinders logotyp.

8 Arende: 1306-100:
89 |pid.
90 Ipid.
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| vanstra hornet av denna banner syntes en kvinna. Kvinnan var kladd i en morkbla troja, ett
gult forklade och gula diskhandskar och haller i en hink fyllda med flaskor av
rengoringsmedel samt en pappersrulle. | det hogra hornet syns en man pa bannern ikladd i
rutig skjorta med vit skyddshjalm pa huvudet. %

Anmalaren:

Anmalaren ansag att reklamen innehdll felaktiga stereotyper av man och kvinnor och menade
att reklamen ger upphov till att tro att kvinnans roll forknippas med stddning medan mannens
roll star for renovering och byggnation. Anmalaren ansag att reklamen var schabloniserande

eftersom den visade en stereotyp bild av konsrollerna.®2

Reklamombudsmannens bedémning:

“Enligt artikel 4 forsta stycket i Internationella Handelskammarens regler fér reklam och
marknadskommunikation (ICC:s regler) far reklam inte vara diskriminerande ifraga om bland
annat kon. Reklam som ger en stereotyp syn pa konsrollerna och som darigenom framstaller
kvinnor eller méan pa ett nedvérderande satt anses enligt praxis vara koénsdiskriminerande
(schabloniserande reklam) En forutsattning for att reklam ska anses diskriminerande i nagot
avseende ar att den beskriver eller formedlar en bild av personer eller deras egenskaper pa
nagot krankande eller annars nedvarderande satt. Reklamombudsmannen finner att bilderna
pa kvinnan kladd som staderska och mannen kladd som byggarbetare tillsammans ger en
stereotyp syn pa konsrollerna som darigenom framstaller kvinnor och mén pa ett sétt som ar
nedvarderande for bada konen. Annonsen ar darfor kénsdiskriminerande och strider darmed
mot artikel 4 forsta stycket i ICC:s regler. Enligt artikel 24 i ICC:s regler ar en réattelse i
efterhand i och for sig 6nskvard om marknadskommunikationen strider mot reglerna, men det

medfor inte att overtradelsen blir forsvarlig.”%

Arende 1610-186:
"Bilden visar tva kvinnor som star pa knd i en sang. Kvinnan till vanster ar kladd i en tajt

klanning som slutar p& mitten av laren. Ovre delen av klanningen ar ljusbla och tickt med
svart spets, nedre delen &r svart. Hon haller upp en mobil med hdgra handen som hon ser ut
att ta en bild pa sig sjalv och kvinnan bredvid med. Hon plutar med lapparna och tittar pa
mobilen. Framfor henne finns den vita texten "Naanaa Lace Bust Bodycon Dress 349 kr”.

91| Arende1409-197
92| Arende 1409-197.
9 | Arende 1409-197.
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Kvinnan till hoger ar kladd i svarta spetstrosor och en svart spets-bh i triangelmodell. Hon star
brett med benen och lutar huvudet pa sned samtidigt som hon leende tittar mot mobilen.
Framfor henne star dels "Samsge & Samsge lowa Bra 349 kr” samt "Samsge & Samsge lowa
String 299 kr”.%

Anmalaren:

Anmalaren ansag att kvinnorna i reklamen sexualiserades genom avkladdhet, kroppssprak och
ansiktsuttryck. Kvinnorna framstalldes som inbjudande och tillgdngliga eftersom
tillgangligheten forstarks genom att de tar bilder pa sig sjalva. Anmalaren ansag att reklamen

var objektifierande och konsdiskriminerande.%

Opinionsnamndens bedémning:

“Enligt praxis anses det vara krdnkande nar en kvinna eller en man framstélls som ett
sexobjekt utan nagon koppling till den marknadsforda produkten. Utformningen av reklamen,

till exempel val av kladsel, modell, poser och miljoer, paverkar bedémningen.”

| det har fallet fann namnden att kvinnorna framstélldes som sexobjekt. Namnden ansag att
det fanns en koppling mellan framstallningen av kvinnorna de produkter som kvinnorna
marknadsforde, klanning och underklader eftersom kvinnorna var kladda i dem. Ndamnden
ansag inte att kvinnorna poserade pa ett satt som kan vara krankande for kvinnor i allmanhet.
| bedémningen framforde namnden att reklamen darfor inte var konsdiskriminerande varpa

den inte stred mot artikel 4 forsta stycket i ICC:s regler.®’

Arende:1508-140:

Reklamen bestar av bilder som publicerats i en IKEA-katalog hosten 2015. Pa bilden ser man
en flicka och en kvinna. Pa den gora sidan av katalogen finns det en bild pa flickan som star
vid ett lek kok. Pa bakgrundsbilden ser man en kvinna som &r kladd i ett forklade 6ppna en
ugnslucka. Nederst i hogra hornet finns det en text med ordalydelsen: ”Inspirera nésta gene-
ration” samt "Manga barndomsminnen skapas i koket och i ett leksaks kok kan barnen

utveckla sin forméaga genom att ta hand om sin egen disk”.%

9| Arende 1610-186.

% | Arende 1610-186.
% | Arende 1610-186.
97 1bid.

% Arende: 1508-140.
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Anmélaren:

"Anmaélaren ansag att rubriken "Inspirera nasta generation” tillsammans med bilderna
publicerade pa uppslaget forstarker den kvinnliga konsrollen i hemmet. Kvinnan for éver
egenskapen att vara "huslig" till sin dotter som star vid sitt lek kok och diskar tillsammans

med sin mamma.” %

Opinionsnamndens bedémning:

Opinionsnamnden ansag uppslaget mojligen visar upp en stereotyp bild av konsrollerna for
kvinnor/flickor varpa namnden ansag att bilden i sin helhet inte férmedlar sidorna pa bilden
som &r nedvérderande for kvinnor/flickor i allmanhet. Namnden ansag att reklamen inte var

konsdiskriminerande och stred darfor inte mot artikel 4 forsta stycket i ICC:s regler.1®

9 Arende: 1508-140.
100 Arende: 1508-140..
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Kapitel 5 Jamforelse med Nordisk ratt

5.1 Danmark
Konsdiskriminerande reklam stadgas i den danska marknadsforingslagen. | den danska

marknadsforingslagen star det i kapitel 1 att foretag ska tillampa god marknadsféringssed.
Generalklausulen i den danska marknadsforingslagen ar utformad pa ett satt som anger att
néringsidkare som omfattas av lagen skall iaktta god marknadsforingssed for konsumenter
och dvriga naringsidkare samt samhélleliga intressen. % Férbud mot kénsdiskriminerande
reklam ryms inom generalklausulen som anger férbud mot diskriminerande marknadsféring
som omfattas av etniskt ursprung, religion eller kén men &ven marknadsforing som framstélls
som krankande och nedsattande. %% | den danska marknadsforingslagens 24 § stadgas att
motsvarigheten till konsumentombudsmannen ar Forbrugerombudsmanden.
Forbrugerombudsmanden definierar kdnsdiskriminerande reklam utifran foljande kriterier:
”Nakenhet och erotik ingar pa ett sadant satt att det ar nedlatande mot det berdrda kdnet. Det
ena konet framstalls som socialt, ekonomiskt eller kulturellt underordnat det andra. Det ena
konet framstalls som mindre kunnigt, begavat eller mindre kapabelt att utféra uppgifter, som
fysiologiskt satt kan utforas lika val av bada konen. Det ena konet framstalls, pa ett
nedlatande satt, som innehavare av sarskilda negativa personlighetsdrag eller egenskaper.” Av

dessa riktlinjer framgéar vad som &r kénsdiskriminerande reklam. %

5.2 Norge

I enlighet med 28 i den norska marknadsforingslagen anges att marknadsforing inte far sta i
strid med god marknadsforingssed. Beddmningen huruvida marknadsforing star i strid med

god marknadsforingssed tas hansyn till hur framstéllningarna &r krankande gentemot

101 Mortensen och Steinicke 2006, s, 268.
102 Mortensen och Steinicke 2006, sid. 269.
103 |pjd.
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uppfattningar om etik och moral. | enlighet med 2 § 2 st. stadgas att annonsorer samt
utformare av reklam vars riktlinjer ar att se till att framstallningarna ar utformade pa ett satt
dar den inte motarbetar jamlikhet mellan kon eller dér ena konets kropp framstar som stétande
eller nedvarderande. Ar 1977 4ndrades denna formulering och anledningen till &dndringen
bestod av mdojligheterna att ingripa mot kodnsdiskriminerande reklam. Av ovannamnda
formulering tar man i beaktande vilken man- och kvinnosyn som reklamen signalerar. Den
norska Markedsfaringsloven ger dven mojlighet for ingripande mot krénkande respektive
schabloniserande reklam. Norge har en kombination av sjélvreglering.% Till motsvarigheten
av svenska KO efterlevs den norska lagen av det norska Fobrukerombudet (FO). FO har i
riktlinje med naringslivet att se till sa att bestammelserna for kénsdiskriminerande reklam
foljs. Foljs inte lagstiftningen och underlater foretagen rattelse kan FO fora arendet till
Markedsradet som da forbjuder reklamen och den fortsatta anvandningen. Vid Gvertradelser
av forbudet blir sanktionerna straff. Sist kan ndmnas att syftet med den norska

marknadsforingslagen &r att framja "likeverdet”” mellan kon.1%

5.3 Finland

Den finska konsumentskyddslagen forkortas KSL. | den finska lagstiftningen stadgas
generalklausulen i 2 kap. 1 § varpa den lyder; Vid marknadsforing far icke anvandas
forfarande, som strider mot god sed eller eljest &r otillbérlig mot konsumenterna’ . Den
finska marknadsdomstolen faststallde ar 1994 att generalklausulen skulle tillimpas pa
krankande samt konsdiskriminerande reklam.%” Marknadsféring som framstéller ena konet pa
ett nedsattande, ringaktande, forodmjukande eller krdnkande satt ska bestammelserna i 2
kapitlet KSL, tillimpas.'® Denna bedoémning faststélldes i ett rattsfall fran den finska MD
1994:7. Ett foretag forde talan mot Teknos-Winter Oy. | fallet hade foretaget framstéllt en
kvinna som inte hade nagot samband med foretagets produkter att géra och som man visade
upp i foretagets reklam. Sammanfattningsvis ansag MD att detta var nedsattande for kvinnan i
frdga men ocksa att foretaget handlat i strid mot god marknadsforingssed av deras

agerande. %

104 |_unde, Mestad och Michaelsen 2010, sid. 41.
105 Ds.1994:64 s. 69 ff.

106 SOU 1993:59 s, 188.

107 Prop. 1994/95:123 s,86.

108 Se Finska MD 1994:7.

109 Se Finska MD 1994:7.
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5.4 Island

Island har en jamstalldhetslag®t®. Lagen tillimpas mot krinkande respektive schabloniserande
konsdiskriminerande reklam.!! Jamstalldhetslagens artikel 11, stadgas att ’Annonsorer eller
den som formger, publicerar en annons ska se till att annonsen inte fornedrar det ena konet
eller strider mot likvardighet om kénens jamlikhet™. | Island utovar jamstélldhetsradet tillsyn
over Jamstalldhetslagen. Bryter man mot lagbestammelserna riktar sig jamstélldhetsradet till
personen i fraga.

I de fall jamstalldhetsradets beslut inte kan tas i beaktande hanfors arendet till domstol som da
utdomer boéter. Island har inga egenatgarder mot konsdiskriminerande reklam, saledes finns
det ett reklamrad som ger foretag mojlighet att diskutera fragor avseende oetisk- och

otillborlig reklam. 2

110 Se Island Jamstalldhetslag, nr 65/1985.
111 Prop.1994/95:123 s 86. Se aven Ds 1994:64 s 75.

112 Prop.1994/95:123 s 86. Se dven Ds 1994:64 s 75.
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Kapitel 6 Analys och avslutande reflektion

Kaonsdiskriminerande reklam har debatterats under en lang period. Myndigheter och statliga
utredningar har haft i uppdrag att utreda mojligheten till lagstiftning och trotts flera
utredningar har det inte skett en lagstiftning mot konsdiskriminerande reklam. Historiskt sett
har utredarna argumenterat mot att infora lagstiftning, men havdat att grundlagen star i vagen.
En ytterligare aspekt till varfor det inte finns en lagstiftning mot kdnsdiskriminerande reklam
ar for att konstitutionsutskottet angav i deras utredning att en grundlagséndring kravs for att
lagstiftning mot konsdiskriminerande reklam ska kunna ske. KU hévdar att en
grundlagsandring innebér att den skulle skrivas i en helt ny lag och héanvisas till
bestdmmelserna i MFL. KU angav att om en lagstiftning ska kunna inforas kraver det st6d
och andring i TF vars syfte ar att sikra medborgarna mot censur, samt ingripanden fran
myndigheter. Det rader dock en komplexitet att gora en andring i TF eftersom TF reglerar
tryckta skrifter. Meddelanden som faller utanfor TF eller YGL:s skydd kréver att bagge

ovannamnda Kriterier ar uppfyllda.

| senaste utredningen, SOU 2008:5 tillsatte man en ny utredning som publicerades ar 2008.
Utredningen presenterades lagstiftningsforslag varpa forslaget innebar att man féreslog en ny
fristdende lag mot konsdiskriminerande reklam. Implementering av en fristdende lag skulle
gora det enklare och mer dverskadligt att reglera konsdiskriminerande reklam och déarigenom

hade det varit lattare att forsta att det inte faller utanfor MFL:s syfte. Darfor ar det av vikt att
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konsdiskriminerande reklam far en egen lag istallet for att implementera ett forbud i
marknadsforingslagen mot konsdiskriminerande reklam. Utredningen framfor att det som
ryms inom TF, exempelvis kommersiell reklam, bor falla utanfor TF:s skydd. Vidare lyfter
man i utredningen fram att konsdiskriminering inte bor ha ett grundlagsskydd for dess
kommersiella syfte. Detta eftersom det rader en tveksamhet huruvida reklam innehaller
skyddsvarda budskap i form av asikter samt varderingar. Utredningen angav att det vore
acceptabelt att ingripa mot reklam varvid reklamen avser kommersiell reklam och inte sadant
som TF ar till for att skydda, exempelvis asiktsbildning. Lagstiftningsforslaget har varit uppe i
flera utredningar dar bland annat civildepartementet, konsumentpolitiska kommittén och
Konstitutionsutskottet utrett fragan om konsdiskriminerande reklam och har forsokt att
komma till skott med en implementering av lagstiftning. Trots att dessa utredningar gjorts har
ingen lag pa omradet inom kdnsdiskriminerande reklam inforlivats. Detta ar aningen
problematisk eftersom konsdiskriminering forekommer allt ofta i var vardag och det ar nagot

som bor forbjudas.

Vad géller TF kom MD fram till att TF inte var i vagen for kommersiell reklam eftersom
naringsidkarens ekonomiska intresse foll utanfor TF och ger darfor inga inslag av asikter eller
tankar som skyddas av TF. Dock finns det mojlighet att angripa mot kommersiell reklam om
den kommersiella reklamen faller utanfor TF och YGL. Samt &r otillborlig mot konsumenter
och néringsidkare som omfattas av stéd mot MFL. Men efter att MD konstaterade att den
konsdiskriminerande reklamen inte faller under MFL kan darfor inte MFL komma at den
konsdiskriminerande reklamen. Slutligen anfors att en lagreglering inte star i strid med varken
TF eller YGL mot konsdiskriminerande reklam oavsett om den skulle inféras i MFL eller i

egen fristaende lag

Ett tydligt argument pa att yttrandefriheten kan inskrankas framférdes i SOU 2008:5. Till
grund for argumentet ansdag utredaren att yttrandefriheten kunde inskrankas om den kan
tillgodose ett andamal som ar accepterande i ett demokratiskt samhalle och vara proportionell
till andamalet och inte ett hot mot asiktshildningen. Konsdiskriminerande reklam har inte ett
opinionsbhildande syfte och darfor bor ett forbud mot konsdiskriminerande reklam inte
medfora ett hot for asiktsbildningen. Konsdiskriminerande reklamens syfte &r inte att sprida
asikter eller tankar utan syftet med konsdiskriminerande reklam &r endast kommersiell.
Typexempel pa omraden dar man tidigare gjort inskrankningar pa yttrandefriheten ar alkohol-

och tobaksreklam och lagen om namn och bild. Vid beaktande av ovanstaende redogdrelse sa
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ar det enligt mig forvanande att inskrankningar gjorts av ovanstadende lagar och inte mot
konsdiskriminerande reklam dad denna typ av reklam férekommer i en omfattande
utstrackning. Framstallningar pavisar att alkoholreklam har negativa effekter pa manniskor
eftersom effekterna kan leda till missbruk men ocksa medicinska problem. | tobakslagen
innehdll argumenten att inskrankningarna gjordes for att skydda maéanniskors halsa.
Inskrankning i lagen om namn och bild gjordes eftersom lagen framfér den personliga
integriteten som &r av stor betydelse samt att integritetsskyddet ar av vikt for den enskilde da
personen i fraga inte far utnyttjas i reklam utan dennes medgivande. Jag anser att ett férbud
mot  konsdiskriminering dr minst lika viktigt som de ovanndmnda lagarna.
Konsdiskriminerande reklamen leder till negativa halsoeffekter pa méanniskor och for att
skydda individerna sa behovs en lag. Vid beaktande av ovanstaende faktorer borde det inte

vara nagra konstigheter att lagstifta konsdiskriminerande reklam likt ovanstaende lagar.

Vad galler schabloniserad och kréankande reklam finns det en diskrepans mellan
schabloniserad reklam och kréankande reklam dar den kréankande reklamen &ar enklare att
identifiera medan den schabloniserade innehaller personliga asikter som gor den mer
svaridentifierad. Kommittén fann att schabloniserad reklam utgor ett omfattande problem da
framstallningarna aterspeglar ett foraldrat kénstankande och darigenom motverkar stravandet
efter jamlikhet mellan konen. Den krankande reklamen &r svar att identifiera eftersom den i
diverse sammanhang utgor framstallningar vars innehall diskriminerar det ena konet och

formedlar ett budskap som pa ett eller annat satt nedvarderar konet i fraga.

Sjélvreglering racker inte till for att foretag skall tvingas att forbjudas deras reklam. Oavsett
sd kommer foretagen att fortsatta eftersom de inte far nagra sanktioner vilket gor att man inte
skrammer foretagen pa samma sétt om det fanns lag pa omradet. Aven om RO gor ett relativt
bra arbete &r sjalvreglering inte tillrackligt eftersom problematiken kring konsdiskriminering
fortfarande finns kvar. Lagimplementering skulle innebéra att foretagen varit tvungna att folja
riktlinjer for att pa sa satt komma undan vite. Men faktum &r att Sverige idag har detta system
men det betyder inte att det ska rada acceptans konsdiskriminerande reklam. Det ar véldigt
olyckligt da Sverige stravar efter jamstalldhet och ett demokratiskt samhéalle men accepterar

endast formen av sjalvreglering.

I de nordiska grannlanderna har man implementerat en lagstiftning mot kénsdiskriminerande

reklam. I Danmark regleras konsdiskriminerande reklam i den danska Marknadsféringslagen.
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I den danska Marknadsforingslagen star det i artikel 1, att foretag ska tillampa “god
marknadsforingssed”. Generalklausulen har en stor betydelse da den anger att naringsidkare
skall iaktta god marknadsforingssed for konsumenter och néringsidkare. Ytterligare forbud
omfattas av generalklausulen som ex, diskriminering, etnisk bakgrund, religion eller kon.
Norge har Markedsfagringsloven dar lagen ingriper mot krankande samt schabloniserande
reklam. Island har lagstiftat konsdiskriminerande reklam rader en jamstélldhetslag. Lagen
appliceras bade mot krankande respektive schabloniserande konsdiskriminerande reklam. Den
Finska marknadsréttsliga lagstiftningen &r snarlik den svenska lagstiftningen pa sa stt att det
uttryckligen inte finns nagon bestammelse i den finska marknadsrattsliga lagstiftningen som
reglerar konsdiskriminerande reklam. | enlighet med den finska konsumentskyddslagens
generalklausul som regleras i 2 kap 1 § KSL stadgas att marknadsforingssyften inte far strida
mot god sed eller vara otillbérliga mot konsumenter. Detta innebdr att generalklausulen i
finska lagstiftningen omfattar konsdiskriminerande reklam. Fragan som uppkommer &r varfor
Sverige inte har kunnat infora lagstiftning mot koénsdiskriminerande reklam nér 6vriga
grannlander har reglering pa omradet? Med tanke pa att Norge och Finland har bade
lagreglering och sjélvreglering borde Sverige ta efter dem. Det i sin tur innebér att man pa ett
svarare satt kan komma undan utan att man far ordentliga sanktioner. For idag har Sverige
endast sjalvreglering vilket kan vara en form av billigare aspekt for samhéllet och staten. Men
i slutdndan &r det inte nagon som racker till i langden och det &r relativt tandlost.

En ytterligare fraga ar varfor Sverige inte haft mojlighet att implementera en ny lag trotts att
man tidigare gjort inskrankningar pa yttrandefriheten? Den framsta aspekten varfér man inte
infort en lagstiftning pa omradet for konsdiskriminerande reklam ar for att man métts av
tekniska laghinder i arbetet kring utredningarna och grundlagen. Det har framforts att en
grundlagsandring ar problematisk och svar att dndra vilket skulle leda till en lang process.
Stiftandet av ny lag ar relativ enklare i forhallande till grundlagen som omges av storre
komplexitet och betydligt svarare att andra. Den framsta aspekten till varfor man inte infort en
lagimplementering i Sverige ar formodligen komplexiteten kring grundlagen och varfér man
inte i processen pa omradet kommit langre. Det rader en diskrepans mellan andring i
grundlagen eller inte for att pa sa satt angripa omradet mot konsdiskriminerande reklam och
implementera en lag. Utredarna har varit oeniga huruvida lag ska inforas eller inte. | en av
utredningarna ansag lagutskottet att konsdiskriminerande reklamen maste beddmas utifran

reklamens omfattning och art. Men likasa mot naringslivets egenatgarder. | betankandet angav
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lagutskottet att naringslivets egenatgarder var tillrackliga och darfor behdvdes ingen

grundlagsandring for att motverka den konsdiskriminerande reklamen.

Jag anser att den konsdiskriminerande reklamen har okat i allt storre grad eftersom den
forekommer i var vardag, pa tv, reklam och diverse budskap som framstalls i media och
marknadsforing. Den konsdiskriminerande reklamen kan saledes inte tackas av naringslivets
egenatgarder eftersom det ar allt for vagt och den bor istallet forbjudas. En andring i
grundlagen skulle gora det mojligt for en val fungerande lagstiftning. Andring i grundlagen
skulle darfor inte medféra nagra hinder i forhallande till Marknadsforingslagen eftersom
grundlagens regleringar inte krockade med MFL:s. Problematiken kvarstar eftersom
lagstiftning mot konsdiskriminerande reklam inte &r reglerad och darfor finns det inget som
motverkar konsdiskriminering i reklam. Detta innebér att marknadsforare och naringsidkare i
sin reklam kommer att anvéanda sig av smidigare l6sningar far att na ut till konsumenterna och
paverka konsumenterna pa ett satt som gor dem omedvetna av reklamens budskap. Dock kan
det tillagas att marknadsforingens syfte ar att paverka konsumenterna och 6ka deras kopvilja
darfor kan man tycka att naringsidkare pa ett eller annat satt utnyttjar man och kvinnor
eftersom syftet ar att paverka konsumenterna vilket man som féretag lyckas med om man nar
ut till konsumenterna pa smidiga l6sningar utan att konsumenterna ar medvetna. Det leder till
en ond spiral som man inte kan stoppa och systemet blir da aningen tandlost eftersom
sjalvreglering inte racker till for att rada bukt pa problematiken kring koénsdiskriminerande

reklam.

Enligt min mening kommer kdnsdiskriminerande reklamen att eskalera och budskapen forsa
over individerna och den starka paverkan kommer leda till negativa konsekvenser.
Exempelvis att kvinnor far atstorningar, paverkar psykiskt eftersom man vill likna efterlikna
ideal listan kan goras lang. Néaringslivets egenatgarder ar inte tillrackliga darfor skulle en
lagreglering signalera att konsdiskriminerande reklam &r oacceptabel oavsett dess former.
Ovriga nordiska lander har fatt bukt pd problematiken kring konsdiskriminerande reklam
varpa Sverige inte annu har pa grund av att grundlagen inte kan inskrankas. Det ar valdigt
diffust att man tidigare gjort inskréankningar i 6vriga lagar men inte konsdiskriminerande. Jag
anser att konsdiskriminering paverkar mer eftersom det forekommer i media hela tiden. Det
kan onekligen fortsatta. Jag anser darfor att det kommer rada bukt pa problemet och i
framtiden kommer man tillsatta nya utredningar for att infora lagreglering pa omradet mot

konsdiskriminerande reklam. | framtiden har man hittat 16sningen pa problemeten och genom
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inskrdnkning i grundlagarna har man darfor stiftat en helt ny lag mot kénsdiskriminerande

reklam.
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