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Abstract

Normbrytande reklam, hur kan vi tolka den? Ar det ett nytt fenomen? I denna uppsats studeras
fyra av Ahléns reklambilder samt en reklamfilm frin den uppmirksammade kampanjen “bryt
kladmaktsordningen”. Syftet &r att studera den retoriska situationen som kampanjen produceras
utifran, samt bidrar till. For att géra det pa bidsta vis har ett diskursteoretiskt perspektiv ocksa
tillimpats med Norman Fairclough som utgangspunkt. Till f6ljd av empirin och dess
feministiska stdndpunkter har ocksa ett feministiskt teoretiskt perspektiv tilldmpats for att nd
kdrnan 1 hur den normkritiska reklamen ska tolkas. Den visuella analysen utgor den metodiska
grunden och med hjilp av Brigitte Mrals modell studeras bilderna grundligt. Kampanjen har
tolkats som normbrytande pa vissa plan, dd& den uppmanar till individens fria klddesval.
Samtidigt finns det ocksa en rad tvetydigheter i utférandet. Tvetydigheter som blir allt fler ju

narmre den retoriska situationen samt rddande feministiska mediediskursen studeras.

Nyckelord: Visuell retorik, retorisk situation, diskurs, reklam, publik.
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Den normkritiska reklamen

”Vi vill inspirera folk att kld sig utifran sig sjdlva, och inte utifran begransande
normer. Det tror vi dr ett vildigt inspirerande och positivt budskap som skapar
koplusta och ett sug efter nya klader”

(Rosengren 2016)

S& lyder Ahléns svar pa frigan gillande huruvida deras “Bryt klidmaktsordningen”-kampan;
ska bidra till att Ahléns séljer mer klider. I kampanjen anviinds svenska musiker, idrottare samt
personer frin svenskt niringsliv for att marknadsfora Ahléns genom att lyfta ett nytt ord —
kladmaktsordningen. Ett ord som anspelar pd det normkritiska begreppet konsmaktsordningen,
ett ord som ocksa klingar feministiskt i mangas 6ron. Vidare har kampanjen vickt en rad olika
reaktioner, delvis positiva. Men kampanjen har ocksd vickt en hel del mer kritiskt laddade
reaktioner. En sddan reaktion finner vi bland den yngre malgruppen, fran tidskriften

Djungeltrummans hemsida dér Emilia Palmén skriver:

”Jag stirrar pd en 6verdimensionerad Jens Lapidus som stirrar tillbaka pd mig. Han
klér i rosa. Vid en forsta anblick ser Ahléns reklam himla mysig ut. En tuff person
1 coola, banbrytande klader. Men det dr ndgot i1 det hogljudda budskapet som gor
att jag skruvar lite obekvimt pa mig. ”Ahléns vill bryta klidmaktsordningen”, stér

det 1 artiklar, pa reklamskyltar, pa tv, pa Facebook. Varfor kdnns det sa olustigt?”

(Palmén 2016)

Vidare dr det de mer kritiska och frdgande reaktionerna denna uppsats kommer rikta sig till och
lagga fokus vid. Vad innebér det egentligen att ’bryta” kladmaktsordningen? Hur kan vi forsta

Ahléns roll i denna normkritiska reklam?

Bakgrund

Genom édren av studier géllande marknadsforing har kvinnor setts som den stora gruppen
konsumenter. Det har till och med funnits tillfallen d ett likhetstecken skulle kunna séttas
mellan dessa tva. | kontrast till det har man méalats upp som producenter och konsumtion har
helt enkelt ofta betraktats som en kvinnlig syssla. Vidare menar man dven att inom just visuell

marknadsforing dr producerandet och uppritthallandet av sddana stereotypa konsroller enklare



att komma undan med, d& ménniskor har ldttare att reagera kritiskt ndr det kommer till ord,

jamfort med bilder (Kacen, 2000:347).

”One possible millennial future is that gender meanings continue to break down until all
significance is lost.” (Kacen, 2000:351). Néar den rddande diskursen kring reklam och normer
ska forsoka definieras, krdvs en djupgaende forstaelse for den nutida feminismen och synen pa
den. Hur konstruerade vi kon forr och hur skapar vi kon idag? Under den tidiga borjan av 2000-
talet kunde Kacen se att en mojlig fordndring, nér det géller konsdefinitioner, kan vara att vi
helt ldamnar konens kodade innebdrder. Ur en rad synvinklar dr detta en positiv utopi, men 16
ar senare tycks vi dnnu inte natt ett sidant samhille. Enbart Ahléns kampan;j och retorik ér pa
sdtt och vis 1 sig ett beldgg for detta. Fortfarande finns en vilja att bryta klidmaktsordningen

och rimligen sdledes ett problem.

Vidare kan vi peka pé att 2016 pa flera sétt ar aret di en rad foretag tritt fram med kampanjer
som pa ytan tycks ha som mal att genom normkritik bidra till ett battre samhélle. I framkant har
vi foretag som det svenska klddmirket Monki. Ett klddmérke som pd minga sitt menas ta sig
an kampen for unga kvinnor med sin kampanj "Monkifesto”, innehallande tio olika manifest
dar kvinnors frihet star 1 fokus. Samtidigt sldpper ocksa modejitten H&M reklamfilmen ”She’s
a lady” som hyllar olika typer av kvinnor. Detta sker alltsd under samma &r som varuhuset
Ahléns viljer att producera en reklamkampanj i vilken man skapar att nytt ord som baseras pa
konsmaktsordningen — klidmaktsordningen. Man menar, for att formulera det simpelt, att
kladmaktsordningen borde problematiseras och brytas ned. Vidare &r podngen med denna
uppsats att studera hur detta gors, det vill siga studera pa vilket sitt Ahléns visar att man ér till
for alla i denna reklamkampanj. Milet ir dven att diskutera det kampanjsyfte som Ahléns lyfter

fram och hur detta kan tolkas och forstas av mdjliga publiker.

Problemformulering

I takt med att foretag som Monki, H&M och Ahléns sjélva menar sig vilja bidra till en positiv
forandring, véicks ocksé ifrdgasittande roster kring vad man egentligen ar ute efter. Manga
kritiska roster frigar sig om reklamen verkligen dr normkritisk och 1 sd fall pd vilket sitt
inramandet av minoriteter och fortryck ska 6ka konsumtionen. Vad kan man tolka fram ur dessa
reklamkampanjer och dess normkritik? Hur forhaller sig egentligen kampanjerna till den

radande mediediskursen, och hur kan vi forstd diskursen utifran kampanjerna?



Det finns ndmligen en tvetydighet nir det kommer till reklamkampanjer som dessa. Ndgot som
viredan hér kan utgé frén, ar att varumarkena bakom reklamkampanjerna har som mal att stérka
sitt varumérke. Att visa pa védlvilja och ddrmed ocksa oka sin forsdljning, och helt enkelt bidra
till att méanniskor ska uppméarksamma reklamen. Hur stort detta mal jimfort med andra delmal
eller syften dr, dr svart att besvara. Men samtidigt som det sdljande syftet alltid bor has 1 atanke
da kampanjer som dessa studeras, uppenbaras ocksa ett annat mal, ndmligen att problematisera
och bryta samhilleliga problem och normer. I denna uppsats exemplifieras detta mal i Ahléns
kampanj, att bryta kladmaktsordningen, det dr alltsd detta mal som vidare kommer att behandlas

och analyseras.

Monki, H&M och Ahléns ir alltsd nigra i en rad av manga som under den senaste tiden gjort
normkritisk reklam. Att valet fallit p4 Ahléns baseras delvis pa att Ahléns sjilva menar att de
arbetat for en viss samhillelig forindring under ett bra tag. Ahléns egen marknadschef, Lina
Soderqvist formulerar sig pa foljande vis: Vi ar ett varuhus for alla — och det ska synas,”

(Lundin 2015).

Valet grundas ocksd 1 att vi 1 reklamkampanjen finner bade kvinnor och mén, och utifrin det

kan uppsatsen forhoppningsvis sdga ndgot mer om samhéllet och den rddande diskursen 1 stort.

Syfte

Syftet med uppsatsen ar att med publiken i1 fokus studera den diskurs och retoriska situation 1
vilken Ahléns skapar en kampanj, samt hur den givna diskursen bide reproduceras samt
producerar kampanjen. Hiar kommer alltsd en visuell analys att goras av Ahléns kampanj, dir
dven den retoriska situationen ska studeras for att pd sd vis fa en forstdelse for kampanjens
patrangande problem, villkor, publik och kontext. Syftet dr dven att 1 viss man ha i atanke att
det uppkommit delade meningar som pépekats gillande bildernas budskap samt det motiv som
Ahléns lyfter fram i sin kampanj. Till f61jd av uppsatsens metoder och utformande kommer vi
dock tyvirr inte kunna siga nigot om Ahléns egna tankar eller varfor de gjort som de gjort,
vilket alltsa inte heller &r malet. Ddremot bygger syftet pa viljan att ta reda pa vad kampanjen
rent retoriskt siiger oss, samt om och i sddant fall hur den ter sig normkritisk. Att Ahléns har ett
bakomliggande motiv kan vi dock utgé fran i1 vart syfte da retoriska handlingar, sa som reklam

med sin 6vertygande vilja, inte sker 1 ett vakuum. Kampanjen skapas alltsd av en anledning och



dérfor kan vi ocksa forsoka avsldja vad deras kampanj sidger om var samtid och Ahléns som

aktor 1 den.

Fragestillning
- Vad kan vi se i Ahléns klidmaktsordningkampanj, och hur kan vi forstd den retoriska
situationen utifrdn artefakten?
- Utmanar kampanjen stereotypa konsnormer och konsmaktsordningen, och om séd ar
fallet, pa vilket sitt?
- Stimmer det som sigs och sitts upp som Ahléns skriftliga budskap dverens med det

visuella som lyfts fram?

Tidigare forskning

Naér de senaste dren inom omradet studeras uppenbarar sig en tydlig saknad bit 1 pusslet,
eventuellt en stor sddan. Manga studier har namligen gjorts och ménga texter har forfattats for
att studera reklam ur ett normkritiskt perspektiv. Svérare blir det diremot att finna studier kring
reklam som ter sig normkritisk. Vidare finns det en del mindre studier dér varuhus som Ahléns,

marknadsforing och vilvilja behandlas.

Att man genom att vara normbrytande i sin reklam sticker ut och gor nagot nytt, blir alltsa d&ven
tydligt nar det géller studier, da det pd manga plan ar ett nytdnkande. Vissa pekar pé att det hela
gors till en konkurrensfordel, samtidigt som det ocksa kan bidra till en bredare acceptans i
samhdllet. De yngre generationerna upplevs dessutom ha en stérre Oppenhet och man kan se att
de normbrytande reklamkampanjerna oftast riktar sig till unga ménniskor (Appelgren & Olsson
2014). Nir det giller Ahléns kan vi dock redan hir friga oss om det ér sé att reklamen riktar
sig till unga? En frdga som vi bor bdra med oss in 1 analysarbetet och publikdiskussionen.
Ahléns menar sjilva att de ska vara till for alla, vilket 4r resultatet av att vara ett stort varuhus

med en stor malgrupp.

Niér det géller reklamstudier star det klart att reklam varken representerar en verklighet eller en
helt fiktiv varld. Reklamen existerar snarare pa en egen realistisk nivd som man skulle kunna
bendmna som kapitalistisk realism, som stélls 1 kontrast till socialistisk realism (Mral &

Larsson, 2004:14).



Vidare bor det podngteras att vélvilja och irritation dr tva typer av reaktioner som reklam kan
framkalla. Bada dessa reaktioner tycks, kanske forvanande nog, fungera lika bra nér det
kommer till forsdljningsstatistik (Mral & Larsson, 2004:46). Nir ett foretag bygger upp en
image, menar Mral och Larsson att man gor ritt i att forstd vikten av 1dngsiktig paverkan (Mral

& Larsson, 2004:45).

Podngteras bor dven att reklam pastis kunna ge oss nyttig information som hjélper oss att vélja
ratt bland varor och tjanster. Men reklam fyller ocksa andra syften, da den har social betydelse
ndr den bidrar med verktyg i sociala grupper. Man kan pasté att reklam fostrar manniskor till
hur de ska leva (Mral & Larsson, 2004:15f). Det dr framforallt denna syn pd reklam som har
bidragit till utformandet av uppsatsens syfte, men ocksd kommer att ligga till grund for
analysen. Denna syn pd reklams sociala roll &r ytterst intressant da reklambilder kommer att
tolkas 1 uppsatsen, och vi bor redan nu klargéra att de reaktioner som uppstir inte enbart
kommer fran bilden 1 sig. Reaktionerna uppstar da bilden tolkas, och det &r den som tolkar
bilden som skapar reaktionen. Daremot fungerar bilden som ett slags verktyg for att reaktionen

uppstér. Det hir innebir alltsa att publiken spelar en ytterst visentlig roll 1 frigan om tolkning.



Teoretiska utgdngspunkter

Uppsatsens teori bygger till stor del pa den visuell retorikteori som presenteras av Jens E.
Kjeldsen. Hér finner du dven feministisk teori dir fokus ldggs vid hur socialt kon konstrueras,
for att pd sa vis nd konsmaktsordningen och normkritiken som fenomen. En tydlig bit i teorin
utgoras dven av Lloyd F. Bitzer och Richard E. Vatz, for att pa sa vis finna stod nir det kommer
till den retoriska situationen i analysen. Bitzer kan hjdlpa oss att komma lngt i fradga om syftet
med kampanjen. Vidare finns dven en bit om diskursteori med, for att pd s& vis kunna lyfta

diskussionen ytterligare nér det kommer till Ahléns roll i kénsrollsdebatten.

Retorisk situation

En av de forsta och mest framtrddande personer inom retorisk situationsteori dr Lloyd F. Bitzer.
En teoretiker som visserligen stott pd en del kritik, men vars tankar dnda ar av yttersta virde
som utgangspunkt. Bitzer pekar pa att en situation styr och frambringar retoriken, och denna
retoriska situation styrs av tre delar. Det patringande problemet, det vill séga ett problem som
ar bade retoriskt och fordnderligt genom 6vertygelse. Den retoriska publiken, som 1 sin tur kan
andra asikt genom den Overtygelse som retorn frambringar. Och slutligen de retoriska
omstdndigheter (eller rent av begrdnsningar) som utgors av exempelvis méanniskor, hdndelser,
ting och relationer som alltsd kan limitera beslut och handling. Ett retoriskt agerande é&r
dessutom ett svar pa det patrdngande problemet i en given situation (Bitzer, 1968:6), och en
retorisk text skapas med ett syfte dd den vill framkalla ett agerande eller en f6rdndring hos sin

publik (Bitzer, 1968:3f).

Har blir det ocksd svart att frdngd en annan framtrddande teoretiker inom @mnet, nimligen
Richard E. Vatz. Vatz ar en av dem som kritiserat Bitzer hardast, och som till skillnad fran
Bitzer menar att talaren sjdlv dven bidrar till den givna situationen och dess forutsdttningar.
Tvirtemot Bitzer tankar om att retorik dr situationsbunden, si Vatz menar dessutom att
situationer &r retoriska. Har menar Vatz att retorn sjdlv kan péverka kontexten, och situationen
definieras déarfor ocksa av retoriken (Vatz, 1973:159). Detta dr en av utgdngspunkterna for
uppsatsen, att texter forst fir mening da de forstas genom den lingvistiska skildringen. Utover
det 4r mening inte nagot som uppticks i en viss situation, utan snarare nagot som skapas av en
retor. Vatz stiller sig ocksd bakom tankar kring att nir ndgot kommuniceras sa anvédndes ett

utvalt sprdk av skribenten, ett sprdk som ocksa alltid dr laddat med vérderingar (Vatz,



1973:157). Vidare kan vi ocksé peka pa att Vatz, genom sina argument kring situationer som

styrda av retorik, ocksd forstirker talarens roll (Ullén, 2014:202).

Slutligen vill jag pdpeka att bdde Vatz och Bitzer kommer att anvidndas i analysprocessen. Detta
for att pa bista sitt visa pa att Ahléns bade skapas till fo1jd av sin kontext, men att Ahléns ocksa

bidrar till den.

Feminismen och det sociala konet

I och med valet av empiri faller det sig ocksa naturligt att ett teorikapitel om just feministisk
teori presenteras. Inte minst kommer det fortfarande revolutionerande budskapet frén Beauvoir
om att “man fods inte till kvinna, man blir det” att f6lja oss dven i analyserandet och ldsandet
av analysen. Nér ord som kvinnligt och manligt anvands genom uppsatsen dr det alltsa de socialt
konstruerade konen som syftas till. Det hir innebér att nir orden kvinnligt och manligt anvénds
genom uppsatsen syftar jag till det som ofta tolkas in som kvinnliga respektive manliga
handlingar eller attribut. Lat oss med hjdlp av Nina Lykke (2009) och konskonstruktivismen
skapa oss en djupare forstaelse for socialt konstruerat kon, eller som det mer ofta bendmns,

genus.

Man menar att genus gér att skilja och analysera separat frdn det biologiska konet (Lykke,
2009:84). Den konade kroppen kan dven utifran semiotik ses som ett typ av tecken. Den
konsmérkta kroppen ter sig namligen som ett tecken, och 1 den kommunikation och tolkning
som sker tillskrivs ocksé detta tecken konnotationer, eller sa kallade associationskedjor. Det dr
forst genom kommunikation som den konsmaérkta kroppen far betydelse. Genom analyserandet
av hur dessa konsmirkta kroppar kommuniceras kan vi forsoka forsta vilka konnotationer som
avslojas (Lykke, 2009:67). Vidare positioneras feminism numer som ett relativt populért
fenomen inom mediediskursen (Lykke, 2013:123). Vilket vi alltsd bor ha 1 dtanke da radande

diskurser kring kampanjen kommer att diskuteras.

Har vill jag dven lyfta fram ett citat av Butler, som talande f6r den syn pa kon som denna uppsats
anammat. Kon skapas socialt, reproduceras genom portrittering och upprepade ageranden.
Darfor blir ocksd denna uppsats viktig, inte minst till f6ljd av hur den kommer att

problematisera en kampanj med kon 1 fokus:



”Gender is the repeated stylization of the body, a set of repeated acts within a highly
rigid regulatory frame that congeal over time to produce the apperance of substance,
of a natural sort of being.”

(Butler, 1990:33)

Den kritiska diskursanalysen

Jag skulle hir vilja kortfattat definiera begreppet diskurs, da det ar ett krdngligt begrepp. Till
att borja med bor vi vara overens om att spraket formar vér vérld, och att spraket ockséa formas
av var viarld. Med det sagt kan vi ocksd peka pé att diskursen bide dr konstituerande och
konstituerad. Vidare finns det en rad vetenskapsteoretiska utgangspunkter som ar viktiga att
fortydliga da en kritisk diskursanalys kommer till att genomforas. Exempelvis har man en
kritisk instéllning till kunskap 1 sig, d4 man inte menar att det finns en objektiv sanning. Detta
blir inte minst en viktig podng d en visuell analys gors, till f61jd av alla de tolkningsmdjligheter
som erbjuds. Kunskap uppstar 1 social interaktion, ddar gemensamma sanningar” byggs. Vidare

konstrueras ocksa den sociala interaktionen och varlden diskursivt och fordandras.

Fran Norman Faircloughs perspektiv dr det viktigt att sprakbruk analyseras empiriskt 1 dess
givna sociala sammanhang, inte minst dé& diskursen bidrar till sociala identiteter och relationer.
Har bor vi ocksé fokusera pa tva dimensioner 1 analysen: den kommunikativa hindelsen. I vart
fall det visuella materialet frdn kampanjen. Samt diskursordningen, alltsi summan av de

diskurstyper som kan uttolkas och forstas.

Fairclough viljer att definiera diskurs som —— : — -
social conditions of production

”samples of spoken dialogue, in contrast

with written texts” och “spoken or written

process of production

language™ (1992:3). Denna definition har

ocksé vidgats till en syn dér man idag pratar
Text
mer om sociala praktiker och inte enbart

sprdket isolerat frdn dess sammanhang.

Denna definition och breddning dr vésentlig .
process of interpretation

interaction

for denna uppsats, da vi vill kunna studera J

. . . . social conditions of inter, Arctalm»
kommunikation inte enbarti form av verbala |  ¢5opext . .

ord, utan ocksa bilder. Viktigt att forsta ar



ocksd att diskurser bade skapas av strukturer, samtidigt som de ocksd skapar dem (Bergstrom

& Boréus, 2012:356f).

Vidare ar det den kritiska diskursanalysen som kommer tilldmpas, vilken kan beskrivas genom
Faircloughs modell (1992:73). Denna modell kan dven ge oss verktygen for att kunna
undersoka hur den rddande diskursen som Ahléns skapas i och ocksa bidrar till, ser ut i relation

till andra sociala strukturer och diskurser.

Textnivn tar sig rimligtvis utgdngspunkt 1 det lingvistiska och strukturella, for att sedan ga
over 1 en diskursiv praktik dir producerandet, spridningen och konsumerandet studeras. Den
sociala praktiken i analysen &r det steg som inkluderar det storre sociala perspektivet. Har vévs
aven andra diskurser in och vi kan diskutera hur maktrelationer ser ut (Bergstrom & Boréus,
2012:375ff). Genom att utfora en diskursanalys kan man forsdka rekonstruera fordnderliga
sociala identiteter. (Bergstrom & Boréus, 2012:380). Diskursanalys handlar ofta om makt och
diskursen bar ocksé pa vissa rekommendationer nér det giller ageranden. Diskursen styr alltsa
vad som dr tilldtet och ténkbart, och det dr de styrande normerna som tar stort utrymme néir en

diskurs analyseras (Bergstrom & Boréus, 2012:381).

Fairclough (Bjorkvall, 2012:322) menar att diskurser har tre olika funktioner. Ideationell
funktion, alltsd att en diskurs har en innehéllslig nivd. Relationell funktion till {61jd av att olika
relationer etableras mellan olika grupper. Samt for det tredje att diskurser konstruerat olika
identiteter. Vidare innebédr bendmnandet av en teori och ett perspektiv for ett kritiskt sddant att
man har ett forhallningssétt till spraket och anvindandet av det dr bundet till orsaker som vi
forst genom kritiskt granskande kan fOrstd. Sambandet mellan sprdkanvdndandet och
maktutovande kan vara svart att se, men avsldjas vid ndrmre anblick. Néar Fairclough sjélv
anvénder ordet diskurs, s& gors det som ett begrepp med inneborden tal eller skrift. Men han
podngterar dven att det inkluderar annan semiotisk aktivitet, sd som just visuellt material och
icke-verbal kommunikation (Fairclough, 1995:54). Det bor dven poédngteras hér, att uppsatsens
syfte dr, 1 linje med Faircloughs utgangspunkter, att studera sprak som en social praktik, vilket
ocksa innebdr att vi tolkar spréket som ett agerande, som ocksd bér péd social och historisk

kontext.



Visuell retorik

Kjeldsen menar att tecken ar nagot som egentligen refererar till eller representerar ndgot annat,
nagot som man inom semiotiken kallar for ett objekt (Kjeldsen 2008:284). Det som gor att vi
forstar forbindelsen mellan det tecken vi ser och det objekt det syftar till ar att de liknar och
paminner om varandra (Kjeldsen, 2008:285). Kjeldsen menar ocksa att bilder &r flertydiga, det
vill séga att bilder kan béra pé olika inneborder beroende pa vem det dr som studerar och tolkar
bilden. Detta dr en viktig podng nir det géller den tolkning som kommer att goras 1 uppsatsen.
Inom semiotiken kallas detta for att bilder dr polysemiska, och bilder dr ocksé mer flertydiga
an verbala retoriska handlingar. Dessutom &r dven den som studerar det visuella objektet med

och ger den mening (Kjeldsen, 2008:292).

Vidare kan den retoriska flertydigheten dven bidra till nedtoning av det budskap man inte vill
att en viss malgrupp ska nés av. Exempelvis kan ett budskap for en viss grupp tdnkas vara for
kontroversiellt eller problematiskt, samtidigt som man ser samma budskap som &nskvart hos
en annan malgrupp. Genom det flertydiga budskapet kan helt enkelt enskilda grupper skapa
sina egna tolkningar av att och samma retoriska objekt (Kjeldsen, 2008:293). Nér visuellt
material framstélls, och inte minst analyseras, maste man alltid ha i atanke att publikens
meningsskapande och tolkning kan skilja sig &t frdn individ till individ. Budskapet och

kommunikation bor darfor fa en noggrann genomgéng (Mral & Larsson, 2004:179).

Det finns otaliga bilder dar méinniskor avbildas och hér kan vi finna symbolisk interaktion
mellan den som avbildas och betraktaren. Kameravinkeln kan avsldja den maktrelation som ter
sig 1 interaktionen. Exempelvis kan man se ovanifran-perspektiv som ett bevis pa att betraktaren
ges makt och mgjlighet att se ner pa den avbildade, 6ga-mot-16ga-perspektiv tyder istillet pa
en jamlik relation. Slutligen har vi ett underifrdn-perspektiv, dar makten istillet tillskrivs den

avbildade (Bjorkvall, 2012:314f).

Vidare kommer de sociala koderna att studeras, sociala koder som férmedlar virderingar. Man
menar att den ménskliga kroppen ér ett ytterst viktigt medel for att formedla virderande koder.
Ofta pratar man om en rad sadana koder, dér de viktigaste 1 var analys ér foljande: utseende,
ansiktsuttryck, gester, kroppsstillning samt 6gonrorelser och 6gonkontakt. Hér vill jag dven
papeka att utseende syftar till det som dr mgjligt att paverka, exempelvis styling (Mral &
Larsson, 2004:148f). Brigitte Mral gor dven en teoretisk klassificering av de visuella

paverkansmedel som bilder anvénder for att framfora budskap. De padverkansmedel som Mral
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(Mral & Olinder, 2011) hér listar 4r foljande: farger, metaforer och metonymier, typografi,

kameravinkel, perspektiv, nirhet och skirpa samt diagram/grafik.
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Metod

Har presenteras den metod och framforallt modell som har anvénts och applicerats i analysen.

Huvuddelen hir bestar av Brigitte Mral de frdgor som bor stéllas till det visuella materialet.

Vidare bor har fortydligas pd vilket sétt den kritiska diskursanalysen kommer att genomforas.
Diskursanalysens fokus bor ligga pa textens egenskaper, alltsa lingvistisk uppbyggnad. Detta
ar nagot som dven Mral, Gelang och Broms papekar nér det géiller den visuella analysen. Sedan
skiftar diskursfokus till produktions- och konsumtionsprocesser som dr bundna till texten och
diskurser 1 vilken processerna verkar. Och fokus dven pa den bredare sociala praktik som

kampanjen dr en del av. Fordndrar diskursen ideologi- och maktférhéllanden?

Enligt Fairclough &r all text ett forsok, litet eller stort, att bidra till samhaéllet och kulturen. I
vissa fall trdder ett av de tre fallen (social identitet, sociala relationer och kunskaps- och
trossystem) (Fairclough, 1995:55). Fairclough menar ocksd att analysen bor ha tva
fokusomréden: den kommunikativa hdndelsen och diskursordningen. Detta innebér att fokus
bor fordelas mellan intresset for den retoriska hindelsen, samt den generella ordningsstrukturen
mellan diskurser. Samt séttet diskurserna utvecklas nér det géller kontextens fordandring. Hér
menas att diskurser och relationer dem emellan studeras. Genom analysen kan ocksa dessa tva

fokusomréden skifta (Fairclough, 1995:56f).

Diskursordningsstudier kan vara komplicerade till f6ljd av att relationer mellan diskurser och i
diskurser 1 sig dr komplicerade. Fairclough pekar exempelvis pé att diskursanalyser alltid bor
ta hdnsyn till forhdllanden och interaktioner mellan det sociala och diskursen (Fairclough,
1995:63). Det kan heller inte fortydligas nog att all den teori och metod som appliceras i
uppsatsen pa ndgot vis stiller sig bakom att en sprakhandling som bade konstituerande och
konstituerad. Eller som Fairclough ocksd si tydligt formulerar det: It should also be
emphasized that media discourse may shape socially adjacent orders of discourse as well as

being shaped by them,” (Fairclough, 1995:64).

Vi kan, med inte allt for mycket anstringning, se att det finns en likhet mellan de tre
dimensioner (text, praktisk diskurs och social diskurs) Fairclough presenterar och den modell
som nedan presenteras for att gora en visuell analys. Hér ser vi att texten (vilket vi ocksa

klargjort kan vara visuellt material) forst studeras. For att sedan 6vergd i studerandet av
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processen for skapandet och konsumerandet, och slutligen det tredje steget védrderandet av
bilden. Det dr kanske hidr som de bada analysmetoderna skiljer sig &t ndgot. Hir menar
Fairclough, att 1 sitt tredje steg studera den socialkulturella praktiken, vilket innebér att den
kommunikativa hdndelsen studeras med hédnsyn till den direkta kontexten och dven samhéllet

och kulturen (Fairclough, 1995:62).

Modell

Som tillvigagangssitt och lampligt verktyg for att genomskada och forstd de budskap som vill
paverka publiken och kan tolkas fram ur kampanjen, har retorikprofessorn Brigitte Mral
fungerat som en central utgédngsrost. Det tillvigagangssitt som tilldimpats nér det giller den
visuella analysen &r den frdgemodell som presenteras 1 Kritisk Retorikanalys — text, bild, actio
(2016). I den analysmetod som Mral, Gelang och Broms presenterar delas analysarbetet upp i
tre delar, nimligen: Bildens natur, Bildens funktion samt Vardering av bilden (Mral, Gelang &
Broms, 2016:103f). For att se exakt vilka frdgor som stéllts till kampanjbilderna och
reklamfilmen, se bilaga. Bildens natur, och framf6rallt den manifesta nivan dr mer deskriptiv
och den biten 1 analysarbetet anses inte behova finnas med 1 den férdiga analysen 1 uppsatsen.
Men kan bifogas som arbetsmaterial (Mral, Gelang & Broms, 2016:105), vilket alltsé d&ven skett
1 denna uppsats. Du finner det mest deskriptiva analysarbetet i bilaga 5. Vidare argumenterar
den manifesta retoriken tydligt och dr uppenbar for den som studerar objektet. Latent retorik

argumenterar istéllet pa ett undermedvetet och estetiskt plan (Mral, Gelang & Broms, 2016:85).

De frdgor som i analysen kommer fi& mest uppmirksamhet 4r alltsd funktions- och
varderingsfragorna: Finns det stereotyper i bilden, om exempelvis konsroller eller kulturer?
Forstirker eller forsvagar bilden fordomar? Stoder bilden demokratiska véirderingar? Uppfyller
bilden sin egen funktion? Detta valda fokusomride grundas i vér fragestéllning och att vi vill

at vad bilderna faktiskt kan tdnkas géra med sin publik.

Metodproblem

Forutséttningsvis fanns det en rad problem som skulle kunna komma att dyka upp under
uppsatsprocessen. Exempelvis var det viktigt att forstd att framforallt intentionsfragan, alltsa
vad Ahléns vill med sin reklamkampanj, ir en eventuellt omdjlig tolkningsfrga. Och i
analysarbetet krdvdes extra forsiktighet med just intentionsfragan. Det dr nimligen ytterst svart

att besvara fragor kring vad skaparen till en retorisk text faktiskt vill med den. Ur ett perspektiv
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ar dessutom den visuella analysen en tolkningsfrdga. Detta innebér att den syn som lyfts fram i
denna uppsats kan skilja sig ndgot frdn vad en annan skribent hade fétt fram. Med det sagt vill
jag dnda podngtera att det finns ett virde 1 analysresultatet. Inte minst d& en bredd i perspektiv

och teori funnits till hands.

Anders Bjorkvall (2012:312f) menar att det dr viktigt att poéngtera att inom diskursanalys och
visuell analys talar om betydelsepotentialer. Det vill sdga att podngen med analyserandet av
visuellt material 4r att nd potentiella betydelser. Dessa ér inte statiska, utan mdjliga utifrdn den

tolkning som gors. Nagot som ocksa bor finnas med vid ldsandet av denna uppsats.

Material

Jag vill hiir poéingtera att Ahléns inte stdr ensamma som skapare av den reklamkampanj som
gjorts. Kampanjen har skapats av och tillsammans med reklambyrédn Forsman Bodenfors. Jag
har dock valt att i uppsatsen enbart anvinda Ahléns som aktdr. Detta for att vi inte ska bli
forvirrade av de olika aktorerna, och inte minst fOr att spara plats &t det viktiga. Nedan f6ljer en
kortare beskrivning av kampanjen och uppsatsens urval. For vidare materialbeskrivning och de

deskriptiva analysdelarna, se bilagor.

Urvalet baseras pa det material som finns p4 Ahléns egen hemsida for kampanjen. Det ér fyra
stycken bilder och en reklamfilm som tillsammans valts ut fran hemsidans startsida for hela
kampanjen. Bilderna som valts ut anses mest representativa for kampanjen néar det kommer till

det huvudsakliga analysarbetet.

Tva bilder utgors av musikern Joy M’Batha, och de tva andra utgors av forfattaren Jens Lapidus.
Dels grundas bildvalet pé en vilja till jimt fordelade bilder efter kon, det vill sdga tva bilder pa
en kvinna samt tva bilder pa en man. Valet har dven begrénsats till f6ljd av tid och ram for
uppsatsarbetet. Nér det giller Lapidus och M’Batha som representanter for kampanjen dr det
mojligt att peka pa att dessa inte tilltalar exakt samma publik, vilket ocksa varit en viktig podng
for att kunna né och tolka fram en sé bred skara av kampanjens publik som mgjligt. Men mer

om det 1 nédsta avsnitt — vad har analyserandet av bilderna egentligen gett oss?
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Resultatredovisning och analys

Har f6ljer en tematisk indelad resultatredovisning, dér du forst far chansen att bekanta dig med
varje bild samt reklamfilmen och vad dessa faktiskt sdger oss. Sedan Gvergér
resultatredovisningen i en analys av vilka normer som lyfts fram av Ahléns, samt huruvida
dessa utmanas eller ej. Analysen avslutas med frigan gillande hur Ahléns eget framtridande
syfte stimmer Overens med det syfte som publiken erbjuds tolka fram utifrdn det visuella

materialet. Avslutningsvis knyts sdcken ihop med en slutdiskussion kring resultatets innebord.

Bilder och en beskrivning av reklamfilmen finns bifogade 1 bilagor. Detta géller som tidigare
namnt dven en del av de mer deskriptiva bitarna utifran Mrals fragor. Anledningen till att dessa
frdgesvar placerats utanfor analysen dr for att vi ska kunna dyka in 1 de mer djupgaende och
analyserande fragorna har och nu. Ha girna de bifogade bilderna framfor dig under ldsandet,

det underlattar och okar forstdelsen for den tolkning som gjorts.

Vad sédger bilderna oss?

Jens Lapidus bild 1 - Rosetten

I denna bild dras uppmairksamheten enkelt till Jens Lapidus samt den stora texten, vilka
egentligen dr de enda bitarna 1 ordentlig fokus. Bakgrunden séger oss inte mer dn en farg och
att Lapidus befinner sig 1 en studio. Bilden berittar alltsd inte ndgon specifik historia bortsett
frén dess text och Lapidus ansiktsuttryck. Vidare ser han in i kameran, och rosetten &r ett
kladesval som vi kommer dterkomma till i denna analys. Ju mer vi studerar rosetten, ju mer
fragetecken uppstar ndmligen kring den. Rosetten 4r dessutom knuten pa ett relativt

10gonfallande vis som latt hamnar 1 blickfokus.

Den rubrik som bilden innehdller dr stor 1 jdmforelse med resterande text. “Bryt
kladmaktsordningen” lyder rubriken, som tillsammans med den beréttande texten har ett och
samma typsnitt, samtidigt som informationen om scarfen Lapidus bér har ett annat typsnitt.
Scarfens typsnitt pAminner om Ahléns egen logotyp, och en effekt som uppstar hir ir att det
blir tydligt att det &r Ahléns som ligger bakom scarfen. Det finns en retorisk friga och en

uppmaning i texten, dir Ahléns stiller frigan: Ar det inte dags att bryta klidmaktsordningen?

Hela bilden, och dven hela kampanjen, har ett rosarostigt ljus 6ver sig. Ett ljus som kan tolkas

bidra till en varm kénsla. Detta kan vi hér vilja peka pa forstarks genom Lapidus snilla blick
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och att bilden ar tagen ovanifrdn. Han dr dessutom passiv och rosetten han bér bidrar till en rad
mojliga konnotationer. Den kan delvis associeras med rosetter som prydnader och dekoration.
Men en tolkningsmojlighet som trdder fram som tydligast dr den till méns kldder under 1700-
talet. Vilket ocksd lyfts fram 1 reklamfilmen. Dock har vi hér ett alternativ till tolkningen av
Lapidus blick, d& en annan mdjlighet trdder fram. Lapidus intensiv blick kan nimligen tolkas
som nistintill mordisk. En tolkning vi kan hidmta frdn Genusfotografen, som menar att
manlighet kan portrétteras och forstirkas genom just anvdndandet av denna typ av blick

(Gunnarsson 2012).

Vidare kan vi 1 denna blid dessutom peka pé en rad mojliga publiker. Kanske ar det personen
som kan tinkas béra en scarf pé detta vis. Samtidigt kan det ocksa vara en publik som anser det
falla inom ramen for vad som &r tillatet att bira. Dessutom &r en annan mgjlig publik den som

uppskattar Lapidus, oavsett om det giller som forfattare eller advokat.

Jens Lapidus bild 2 — Den rosa utstyrseln

I bild nummer tva forestdllande Lapidus star han i princip bara rakt upp och ned, i en ytterst
passiv roll. Hans heltdckande kldder ser ut att ha ungefar samma rosa ton som bakgrunden,
vilket ocksa forstirker kinslan av att ett tonat rosa filter lagts pé hela bilderna. Vidare dr hans
halsduk som han bér 6ver sina axlar vit. Viskan och skorna ér svarta och vi kan hér peka pa att
skorna dr det attribut som Lapidus bar som &r hans kanske mest manligt kodat attribut. Viskan
och halsduken 4r det som sticker ut d4 det har andra farger &n tr6ja och byxor. Véskan tycks
aven vara ett kvinnligt kodat attribut, inte minst da det dr en handviska i och med hur han haller
1 den. Kldderna sitter inte at och anspelar inte pa nagra kvinnliga former, men till f6ljd av den
rosa fargskalan samt ldngd pa trojan sd leds vi hédr in pa ett tolkningsspar dér kldderna dnda
upplevs som relativt kvinnliga. Det dr alltsd ménga kvinnliga attribut som kan ses 1 bilden, dér

Lapidus passivitet inte minst &r ett sddant.

Nar det géller publiken 1 denna bild kan vi peka pa att den med stor sannolikhet pdminner om
publiken till forra bilden. Detta giller d4ven samtliga bilder i kampanjen, pd vissa plan. Da
personer som hamnar pd hemsidan ldr se mer 4n en bild. Med det sagt kan vi uttolka en rad
mojliga publiker 1 denna bild. Det &r personer som kan tdnkas vilja bara de kldder Lapidus bér
och ocksé personer som vanligen handlar unisex. Det vi kan frdga oss, och eventuellt forsta
bilden som, &r att den kan vara till for bade mén och kvinnor. Publiken, bade mén och kvinnor

erbjuds tillgéng till bilden och kladesplaggen.
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Joy M’Batha bild 1 - Kjolen

M’Batha bér i1 denna bild en kort kjol, alternativt en kldnning, som inte syns helt till foljd av
den langa tr6ja hon bir. Vad som didremot syns tydligt i bilden &r hennes glansiga ben. Hon bar
ocksa en del smink och flera smycken. Dessa beskrivningar kan enkelt tolkas som kvinnliga
attribut, samtidigt som det dven finns en hel del attribut som kan tolkas som mer kdnsneutrala
och ocksd manliga attribut. M’Bathas uppknéppta boots bidrar till den ndgot nonchalanta och
sjalvsdkra kédnslan som ocksa forstarks av sittet fotot dr taget. Hennes haka dr nagot lyft och
bilden &r tagen underifrdn. Hon bér en rock samt en trdja med huva, vilket gor att hennes langa
har inte blir synligt. Inga atsittande klader bars, vilket leder till att midja, brost, rumpa eller

andra sd kallade kvinnliga attribut inte framhévs.

Det dr som sagt en blandning av attribut som anvidnds och portritteras 1 bilden. Fotot ar
dessutom taget underifrin, vilket inte dr ett klassiskt perspektiv nér det géller bilder pd kvinnor
1 reklam. Texten och M’Batha delar pa halva bilden var, dir texten “L&s mer om
Kladmaktsordningen>>"" har ett annat typsnitt dn resten texten som bestar av ett citat fran
M’Batha. Uppmaningen betonas dérfor pa ett annat sitt &n M’Bathas citat, ett val som alltsa
Ahléns gjort for att uppna en viss effekt. En effekt som kan tolkas vara att uppméirksamheten

ska riktas till citatet.

Vidare ér ljuset 1 bilden ganska diskret och M’Batha har en liten skugga som faller mot hoger.
Ljuset kan dérfor ses vara en aning riktat mot henne. Ljuset skapar en glans i hennes ansikte

och hennes ben. Ogonen dras dérfor Litt dit till foljd av ljusets riktning.

Nér det géller publiken i1 denna bild bor vi stanna upp vid den uppmaning som ges publiken.
Ahléns uppmanar hir till att virderingarna kring kvinnliga och manliga klidder bor forindras.
Detta i kombination med bilden torde innebéra en tolkningsmdjlighet kring att Ahléns vill bidra
till en fordndring. Saledes erbjuds publiken en tolkningsvig dar M’batha bér kldder som bryter
ett monster. Den publik som kan uttolkas bor déarfor ocksa pa vissa plan skriva under pa detta.
Det vi atminstone kan utgd fran, utan att ga vilse 1 den omgjliga intentionsfragan, ar att det kan

finnas en forhoppning om att publiken skriver under pd en vidgat frihet nér det géller klddesval.

“Hur kvinnlig respektive manlig klddsel varderas gér att fordndra. Vi lever inte 1 ett
helt jamstallt samhille 4n, men jag tror att vi dr pa ratt vag.”

(Ahléns 2016, bilaga 3)
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Detta dr det citat vi kan se 1 bilden. Tillsammans med M’Bathas budskap 1 ord kan vi béttre
forstd bdde bildens syfte och ocksd hennes kroppsliga budskap. Viljan att bryta

kladmaktsordningen understryks aterigen.

Den publiken vi kan uttolka 1 denna bild &r eventuellt inte av en helt annan typ dn den mojliga
publik som Lapidus-bilderna riktar sig till. Daremot har vi redan klargjort att Lapidus och
M’Batha kan menas ha tva olika malgrupper. Utifrdn det kan vi ocksa peka pa att bilderna 1 sig

har ndgot annorlunda publiker.

Joy M’Batha bild 2 — Den manliga utstyrseln

I denna bild bar M’Batha en gra kappa, grda kostymbyxor, svarta skor av vad som kan tolkas
som manlig modell samt bruna skinnhandskar som tycks vara en aning for stora. Allt detta kan
menas tillhora den manliga klddeskategorin, samtidigt som vi kan finna en del mer kvinnliga
attribut kring och 1 M’Bathas ansikte. Hon bér exempelvis smink och en hel del smycken, samt
ett langt svall. Vidare kan vi forstd dessa attribut som bidragande till forstielsen for att det trots
de ménga manligt kodade kladesplaggen, ar en person av kvinnligt kon som portrétteras. Det
finns heller ingen text att tillgd, som kan avslgja att det &r en kvinna som bilden forestéller. Det
kravs helt enkelt vetskap om vem Joy M’Batha ar, eller en forstaelse for att smink och smycken
ar sé kallade kvinnligt kodade accessoarer. Vidare dr det sambandet mellan bilderna som skapar
en forstielse. Att det &r M’Batha som bilden forestéller avslojas dock pd hemsidan ndr man

bladdrar vidare till den andra bilden dar hennes namn finns med.

Det vi kan peka pé nér det géller de manliga attributen, ar att dessa kldder till viss del tidigare
burits av kvinnor och att detta pa sitt och vis anspelar pa en dldre feministisk kamp. Den kamp
dé kvinnor fick rostréitt och borjade arbeta, vilket ocksé ledde till att kvinnor klddde sig mer
som main, med kostymliknande kldder. Nagot som alltsd ndmns i reklamfilmen av Philip

Warkander.

Kameravinkelns avsldjande av den makt som publiken erbjuds eller ej (Bjorkvall, 2012:314)
trader har fram pa ett sddant vis att publiken erbjuds se upp till M’Batha. M’Batha tillskrivs
darfor makt och hennes blick ser ned pa bade den som tar bilden och ocksd den som studerar
den. Det dr en nonchalant uppsyn som méter publiken, som ocksé forstarks av att M’Batha har

armarna 1 kors samt star bredbent.
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Utifran Anders Bjorkvalls resonemang kring hur studerandet av kameravinklar kan hjilpa oss
forstd hur maktrelationerna 1 interaktioner kan se ut (Bjorkvall, 2012:314f), ser vi alltsd en
skillnad mellan bilderna som forestiller Lapidus jamfért med M’Batha. De kameravinklar som
anvinds 1 bilderna som forestdller M’Batha kan vi ganska enkelt peka pd 4dr mer
makttillskrivande. Bada bilderna pa henne ar tagna ur ett underifran-perspektiv, samtidigt som

bilden péd Lapidus i rosett ar tagen en aning ovanifran.

Gallande den retoriska situationen ska vi hér studera vilka begransande villkor som gar att finna.
For det forsta innebér den stora roll och malgrupp Ahléns har i samhillet, eller &tminstone sjilva
pastar sig ha, (Lundin 2015) ocksd vissa begriansningar nir det kommer till
marknadsforingsbiten. Kanske géller dessa begransningar framst de normkritiska alternativt
normbrytande bitarna. Man kan helt enkelt inte fora fram vilka virderingar som helst. Utifrdn
Bitzer bor vi forstd det patrangande problemet som ett retoriskt sddant som ocksd gar att
forandra med Gvertygelse. Genom den empiri som tagits fram kan vi utan storre svarigheter se
att Ahléns lyfter fram klidmaktsordningen (eller med ett annat mer vitt perspektiv
konsmaktsordningen) som det patringande problemet. De menar att séttet vi klir oss begrénsas

av makt och normer, och att detta bor fa ett slut.

Vidare utgors dven den retoriska situationen av dess retoriska publik. En publik som ocksa kan
vara mottagbar for att &ndra asikt kring det patrdngande problemet. Det &r alltsd en sddan publik
som Ahléns ur ett retoriskt perspektiv bor ha en forstaelse for, och ocksa rikta sig till. Hir kan
den retoriska publiken ses som de som ser kampanjen pa stan, eller bldddrar forbi kampanjen

pa deras hemsida.

Men vi bor ocksa koppla den mgjliga publiken till det budskap som framhidvs. Vilka typ av
publik kan vi tolka fram frin det budskap som Ahléns lyfter fram? For det forsta kan vi forsta
att det budskap som fors fram ocksa bor besta av asikter som den ldmpliga publiken forvéntas
kunna stilla sig bakom. Om &n med kanske en aning dvertygande. Som nir Ahléns beskriver
hur makt fordelas olika till f61jd av kon och kldder. Publiken forvintas alltsa anse (eller borja

anse) att ett ojamstéllt fordelande av makt dr ndgot som bor fordndras.

Den tredje biten i den retoriska situation menar Bitzer att de retoriska omstdndigheterna utgors
av exempelvis ting och relationer som kan begriinsa beslut och handlingar. Hér 4r Ahléns alltsa

beroende av de begriansningar som dels utgdrs av att kampanjen bara kan ta plats 1 vissa forum
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och bara nd vissa personer. Det forum som valts ut hir dr den hemsidebaserade kampanjdelen.
Hit ndr kanske inte alla 1 den uttdnkta publiken. Och exempelvis reklamfilmen, som 4r mer
forklarande gillande problematiken 1 konsmaktsordningen, nar kanske inte de som hade behdvt

den for att pa sa vis skapa en forstaelse for vad det dr Ahléns faktiskt 4r ute efter.

Vidare ér ett retoriskt agerande, sa som denna klidmaktsordningkampanj, ett svar pa det
patrangande problem som uppkommit i just denna situation (Bitzer, 1968). Med detta menas
alltsa att kampanjen skapas med ett syfte att fordndra eller framkalla ett agerande. Kampanjen
har helt enkelt inte framkommit i ett vakuum. Nér det kommer till Vatz bor vi ocksa forsta att
det dven dr Ahléns sjilva som bidrar till den retoriska situationen. Genom utformandet av

kampanjen véljer/skapar de ocksé sin publik.

Reklamfilmen

D4 reklamfilmen innehéller rorlig bild och tal bidrar den med en rad fler komponenter dn
bilderna gor. Ett exempel pé detta ar att ordet agerande far en annan innebdrd och forstérks. I
reklamfilmen ser vi tvd mén som agerar och samtalar kring maktdmnet i relation till kldder. Hur
ska vi tolka det? Vi kan peka pa att det leder till att den tolkas som mer riktad till mén an till
kvinnor. Den manliga publiken bjuda in 1 reklamfilmen som aktdrer i nutid. Den kvinnliga
publiken bjuds istéllet in for att ta del av den historiska resa som reklamfilmen presenterar. |

filmen talas det mycket om kvinnans roll och hennes historiska klddesresa.

Utifran denna syn pa publiken kan vi ocksd visa pa att reklamfilmen dérfér 6ppnar upp for
frdgan kring om kampanjen 1 huvudsak kanske handlar om att mén ska kld sig mer kvinnligt,
alternativt kla sig mer fritt. Denna tolkning uppstér inte minst till foljd av det faktum att kvinnor
sedan en lang tid redan klatt sig 1 si kallade manligt kodade kldder for att kunna tillskriva sig
sjdlva makt. Denna historik nér det géller kvinnors klddsel papekas ocksa starkt 1 reklamfilmen.
Den frihetskamp som kvinnor genomgétt for att fa tillskrivas makt har, som papekas 1
reklamfilmen, inneburit att kld sig 1 kldder som bdr pa manliga konskoder. Men det pratas
valdigt lite om mannen och hans behov att kld sig som han vill, vilket ocksd understryker

mannen Som norm.

Niér det géiller reklamfilmens roll 1 relation till bilderna &r, som tidigare nimnt, samtliga bilder
tagna i en studio med en enfargad bakgrund. Detta blir 4n mer tydligt nir reklamfilmen studeras.

En stor del av reklamfilmen utgdrs ndmligen av klipp fran stylingen och forberedandet infor
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fotograferingen. Vidare dr det mer en typ av bakgrundshistoria till kladmaktsordningen och
kampanjen som presenteras i reklamfilmen. Ahléns berittar helt enkelt varfér man gér som man
gor, och det gors med hjélp av Philip Warkander, doktor 1 modevetenskap. Han beréttar och

forklarar for publiken hur mode bidrar till konsmakt- och 1 detta fall kladmaktsordningen.

Reklamfilmen berittar alltsd pa sétt och vis mer av en historia, framforallt 1 jamforelse med
bilderna dér enbart personer 1 en studio portritteras. I reklamfilmen lyfts mycket modehistoria
fram och man forklarar exempelvis en hel del gidllande sambandet mellan kvinnlig rostrétt,
kvinnor som arbetar pa kontor och den utveckling som kan ses 1 det kvinnliga modet. Vidare
forklaras dven att det dr ndr kvinnor behdver eller far lov att uttrycka makt som de ocksa ses
kla sig 1 vad som tidigare varit mer sa kallade manliga kldder. Hér avslgjas alltséd ett tydligt
samband ses mellan den feministiska teori Nina Lykke mélar upp och som vi finner i vért

teoriavsnitt, samt den bild Ahléns och Warkander lyfter fram.

Generellt kan vi alltsa se att det som genomgaende trdder fram som en réd trad nédr det kommer
till bilderna och reklamfilmen &r den brunrosa fargen. En farg som dels bidrar till en jordndra
kénsla 1 kladesplaggen, men som ocksa bidrar till att en del funderingar vécks kring fargvalet.
Funderingar som inte minst grundar sig i att fargen rosa under en ldng tid associerats med det
kvinnliga konet och kldder som bérs av kvinnor. Att denna farg anvédnds kan dérfor ses som en
flirt med just det feminina. Samtidigt dr ocksd den bruna, morka och jordnéra varianten av
fargen intressant, da den bidrar till en mer konsneutral uppfattning av bdde den rosa fargen i

sig, men ocksa hela kampanjen.

Angaende poserandet i1 bilderna kan vi se att min och kvinnor poserar pé en aning skilda vis.

I béda bilderna pé Joy M’Batha syns tydliga tecken pa en mer manlig pose, dir M’Batha lyfter
hakan och utstrélar sjdlvsdkerhet. I en av bilderna ses ocksa tecken pa en aktiv person som inte
enbart star och bér kldder, utan som skulle kunna vara pa viag nagonstans. Hennes nonchalanta
pose far en att associera till ett manligt kodat poserande. M’Batha upplevs stabil och sjdlvsiker
1 sitt bredbenta och Overldgsna poserande. Med detta sagt kan vi dven se kvinnliga attribut i
bilden. M’Batha bér en kort kjol och hennes ben ér tydliga. Hon béar dven smink och smycken,
vilket ocksd det for tankarna till det kvinnliga konet och dess ldgre maktstatus.

Vidare argumenterar den manifesta retoriken tydligt och dr uppenbar for den som studerar
objektet. Den latenta retoriken argumenterar istillet pa ett undermedvetet och estetiskt plan.

(Mral, Gelang & Broms 2016:85). Den manifesta retoriken i bilderna, kan vi se dr de tydliga
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uppmaningarna, vilka fridmst blir tydliga d& den verbala retoriken vdvs in. Latent retorisk
argumentation krdaver en mer djupgiende analys, och krdver ocksa att vi till viss del tar

kontexten och den retoriska situationen 1 atanke.

Hér menar Vatz att retorn sjalv kan paverka kontexten, och situationen definieras darfor ocksa
av retoriken (Vatz, 1973:159). Ahléns har allts3 bidragit till kontexten. Hir kan vi, med hjilp
av Vatz, peka pé att Ahléns sjilva ramat in det vi bor fokusera pa. De har valt ut ord som ocksa
bar pa vérderingar, och det dr dessa ord som sedan kan fa betydelse for publiken som kan tolka
dem. Publiken erbjuds alltsa vissa ord att tolka. P4 sd vis kan vi ocksd peka p4 att Ahléns sjilva
avgor hur den retoriska situationen ser ut. Det dr inte enbart den retoriska situationen som avgor

vad Ahléns skapar for en kampan;.

Klidderna konskodas, och Ahléns tycks hir forsoka omdefiniera och byta plats pa plaggen.
Kldderna i bilderna som anvidnds omdefinieras alltsa pa sétt och vis nir det kommer till deras
innebord. Det blir pa vissa plan svart att peka pa vad som egentligen dr “manligt” och vad som
ar “kvinnligt”. En svérighet som inte minst uppstar till foljd av att de historiskt manligt kodade

kldderna, som kappan, idag bérs av kvinnor 1 deras vardag.

Vad sédger dd kampanjen oss, om vi ser till den generella bild som malas upp? Vi kan tolka det
som att bilder hianger ihop pa ett tydligt sétt i och med den 6vergripande rosabruna fargen. Text
gillande att bryta klidmaktsordningen forekommer som en réd trdd. Vidare har bilderna ett
genomgdende seridst poserande samt kroppssprak. Att bilderna inte sdger oss nagon direkt
historia dr dven det genomgéende, men samma sak kan alltsd inte sdgas om reklamfilmen.
Gemensamt for allt kampanjmaterial som studeras #r dock att ett problem finns, och Ahléns

kan vi tolka sitta pa en 16sning.

”In short, rhetoric is a mode of altering reality, not by the direct application of
energy to objects, but by the creation of discourse which changes reality through
the mediation of thought and action. The rhetor alters reality by bringing into
existence a discourse of such a character that the audience, in thought and action,
is so engaged that it becomes mediator of change. In this sense rhetoric is always
persuasive.”

(Bitzer, 1968:4)

7



Utifran Bitzer foréndrar alltsd retorn verkligheten genom att erbjuda en diskurs som publiken
kan koppla samman till. Vidare skapas och existerar den retoriska diskursen till foljd av en
situation, det vill sdga som ett svar pa ett problem (Bitzer, 1968:5). Vad kan vi da tolka som
problemet? Det stora pétringande problemet tycks vara att makt fordelas olika till foljd av
kladsel. Vi kan ockséd utveckla det patraingande problemet som sa att kldder inte &r ett helt
valfritt uttryckningsmedel. Man styrs helt enkelt av vissa normer nér det giller kon och klader.

Detta problem menar man menar ar foranderligt.

Vidare ar den retoriska publiken, 1 en véldigt bred mening, de som ser bilderna och
reklamfilmen. Dessa ska ocksa kunna fordndra sin asikt genom att overtygas. Det dr alltsa en
syn som Ahléns har pa sin publik. Vi kan peka pa att det finns olika publiker for filmen och
bilderna. Man tycks ha en ndgot annan syn pa de som ser reklamfilmen. Den &r mer beskrivande
for den som ser den. Det dr kanske en mer modeintresserad person som ser den? Den som ser
reklamfilmen kan dels vara den som ser den 1 tv-reklam? Det kan ockséd vara den som &r mer
intresserad, som ocksa véljer att trycka pa play och se reklamfilmen. En rad fragor vicks kring

publiken hér, och den &r inte helt ovintat svar att greppa.

De retoriska villkoren begrinsar pa sett och vis Ahléns p4 ménga sitt. Bilderna kommer man
at pd deras hemsida. Villkoren dr ocksa begrinsade till foljd av det rddande klimatet kring hur
man pratar om och skapar kon. Den retoriska handlingen fir ocksd retorisk mening av
situationen, menar Bitzer (1968:5). Utifran Bitzer ar det alltsa situationen som ger mening at
kampanjen. Foljer vi istillet Vatz spar, kan vi ocksd peka pi att Ahléns ger mening &t
situationen. Det vill siga att Ahléns ocksid genom skapandet av kampanjen viljer hur
situationen ska se ut. Bitzers formulerar sig bland annat pa foljande vis 1 en av de mest
uppmirksammade texter om retorisk situation: ”[...]when positive modification requires
discourse or can be assisted by discourse.” (Bitzer, 1968:7). Géllande den retoriska situationens
patringande problem som Bitzer hir talar om, kan vi siledes peka pa att Ahléns kan tolkas ta

till vara pa och utnyttja diskursen for att bidra till en férdndring inom diskursen.

Vidare forekommer en fraga 1 Mrals modell fo6r den visuella analys, dér det visuella materialet
varderas. Jag vill hdr lyfta frdgan om vilka demokratiska virderingar (se bilaga 6) som stods av
bilderna. En demokratisk virdering som stods dr pa sétt och vis yttrandefriheten, som alltsé inte

ar en norm som utmanas utan snarare en demokratisk virdering och ménsklig rittighet som
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virnas om. Individens ratt att kld och uttrycka sig fritt varderas hogt i reklamkampanjen, och

denna biten av diskursen utnyttjas alltsa &ven den for att bidra till en férdndring av diskursen.

Genom att se till de personer som valts ut som modeller, kan vi gora en tolkning av den syn
Ahléns har pa publiken. En méjlig tolkning #r att Lapidus riktar sig till personer i hans
malgrupp. Har bor vi dven ha 1 atanke att de personer som Lapidus och M’Batha tilltalar och
riktar sig till kan tolkas som tva, eventuellt ocksa relativt skilda, malgrupper. Inom Lapidus
malgrupp kan vi tinka oss att personer som exempelvis ldser hans spannande romaner faller in.
Vidare har Lapidus dessutom utsetts till Sveriges bést kladde man (Svenska dagbladet 2008).
Huruvida det paverkar den publik kampanjen kan tinkas ha dr svart att besvara, men det kan
eventuellt bidra till att publiken forstar Lapidus som en forebild nédr det kommer till mode och

klader.

Gillande M’Bathas stil beskriver hon sjdlv att hon “ldgger ner skitmycket pengar i min
privatekonomi pa att kéra min grej, jag vill inte gi ut pa scen 1 byxor och tr6ja. Halva grejen ér
att man far utrymmet att se ut som ett freak, haha.” (Hallén 2014). M’Batha har sedan hon trétt
fram pa den svenska hiphop-scenen ofta malats upp som en frisprékig person. Och dven om
hon anklagats for att inte vara en positiv forebild for kvinnor, sd ar det just bland kvinnor och
inom feminismen som hon fatt mest uppskattning. Uppskattning och hyllning som ofta berott
pa just det, att hon gor och sdger vad som faller henne in. Hon har dven dykt upp 1 ssmmanhang
kopplade till Feministiskt initiativ (Dahlstedt 2015). Detta kan tolkas innebéra att M’Batha
snarare riktar sig till den eventuellt mer kvinnliga och yngre publiken. Utifran detta kan vi ocksa
forstd att en mojlig publik till just bilderna pa M’Batha dr feminister, vilket ocksa kan bli en
mojlig publik till hela kampanjen. Att ha M’Batha som en av frontpersonerna forstarker pa sa

vis ocksa den feministiska tonen i budskapet.

Jag skulle hir, om &n ytterst kortfattat, vilja peka pd en bild som egentligen faller utanfor det
visuella material som valts ut till denna uppsats. Detta gors framst for att kunna understryka att
dessa monster som uppkommer inte enbart dr talande for de fyra bilder som analyserats, utan
for 1 princip hela kampanjen. Denna bild som far std som ytterligare exempel, forestéller den
svenske fotbollsspelaren Jimmy Durmaz. I denna bild 4 Durmaz passiv 1 sitt poserande och
perspektivet dr en aning underifran, dir Durmaz pa sétt och vis kryper ithop med sin éverkropp.
Han ser upp i1 kameran, och tankarna fors till kvinnliga modeller och sd kallat kvinnligt

modellerande. Hans scarf dr knuten pd ungefir samma vis som Lapidus scarf dr knuten,
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namligen till en rosett. Det faktum att rosetten dterkommer bidrar till publikens mgjlighet att
forstd dess innebord, och det bidrar dven till upplevelsen av att dess innebord for denna analys
torde vara visentlig. Rosetten blir ocksa en konnotation i raden av flera, d& vi d&ven har med
enkelhet kan peka pé associationer till stereotypt kvinnliga kldder. Har kan vi alltsa dven se ett
samband mellan bilderna pd méinnen, som alltséd portrétteras pa ett icke typiskt manligt vis. Det
ar snarare kvinnligt kodade attribut som lyfts fram nar det kommer till poserandet. Vilket for

oss in pa nésta del 1 analyserandet, dér vi 1 forsta hand tar oss an uppsatsens andra fragestillning.

Utmanar kampanjen samhaéllets normer?

Vi kan alltsé se att kampanjen lyfter fram en del skilda poser och kldder. Kldder som ocksa
historiskt sett konskodats med specifika innehéll. Inom denna ram kan vi uttolka att kampanjen
utmanar normer. Eller a&tminstone motsitter sig de kodade attribut och beteenden som p&d méanga
vis varit normen rent historiskt. Har dr det dock av vérde att ocksd betona att de kldder som
anspelar pd kldder som traditionellt sett kodats som kvinnliga, tar en annan skepnad 1
reklamkampanjen. Ett exempel pd detta dr den langa tréja Lapidus bér, som pé sitt och vis

associeras till det typiskt kvinnligt betonade klddesplagget kldinning.

Vidare forekommer det inte kldnningar da vi ser till de bilder som finns representerade pa
hemsidan. En halsduk anvinds exempelvis som kjol pd en bild. Detta innebér att kldnningar
inte forekommer 1 den mening som en klassisk tanke om en kldnning brukar te sig. Med det
sagt tycks Ahléns anda vilja rora sig mot detta klassiskt kvinnligt kodade klidesplagg. P4 sa vis
kan man peka pa att kampanjen utmanar normer, men ocksa gor det genom att forsoka skapa
nya anvindningsomriden for klidesplagg som utifrin normen anvinds pa ett visst vis. Ahléns
utmanar alltsé inte enbart normer, utan kan tolkas utmana sittet klader anvinds 6verhuvudtaget.
Med det sagt kan en annan tolkning, om én en mer pessimistisk sidan, ocksé innebira att Ahléns
inte fullt ut kldr mén 1 sa kallade kvinnliga plagg. Istillet for att kld Lapidus eller Durmaz i

riktiga kjolar, kldr man dem istéllet 1 kldder som pdminner om kvinnliga attribut.

Utifrén detta kan en mgjlig tolkning som publiken erbjuds innebéra att man tillats associera till
klanningar. Det hér gér 1 stark linje med det vi fick klart for oss 1 teorikapitlet om visuell retorik.
Kjeldsen (2008) pévisar att den retoriska flertydigheten kan bidra till nedtoning av den del av
budskapet som inte bor né en viss del av publiken, inte minst om budskapet kan tédnkas vara for

kontroversiellt. Géllande kampanjen fungerar lingden och fargen péd Lapidus tréja som ett sétt
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att lata budskapet formedlas och tolkas pa publikens villkor. Huruvida detta ar ett medvetet val
fran Ahléns sida #r svart att besvara, men det ir en mdjlig tolkning. Dessa polysemiska bilder
forstiarks dessutom till f6ljd av den rosa farg som dominerar. Den rosa fargen kan tolkas som
ett forsok till att ge bilderna en feminin ton, vilket inte minst blir en effekt 1 den bild d4 Lapidus

dessutom bar helt rosa klader.

Vidare kan vi ocksé peka pa att 1 vissa bilder lyfts de manliga dragen mer &n de kvinnliga. Detta
bidrar till en tvetydighet gédllande normkritiken. Kvinnliga former och kodade kvinnliga kldder
forekommer inte 1 samma utstrickning som direkt manliga kodade kldder. Ett exempel pa det
ar just klidnningar, kjolar och smycken som alltsd i direkt mening inte forekommer pa de médn
som portrétteras. Framforallt forekommer inte samma, eller allt for liknande kldder pé Lapidus
och M’Batha. Mot denna bakgrund dr det mojligt att kampanjen riktar sig till en sé kallad
manlig publik, mer dn vad den riktar sig till en kvinnlig. M’Batha bir exempelvis kldder som
under lang tid varit kvinnligt accepterat och en del av diskursen, vilket vi ocksa kan uttolka frén
reklamfilmen. Detta visar dven pa att Ahléns normkritik nir det giller den kvinnliga kénsrollen,
baseras pa en dldre feministisk kamp. Visserligen bor det aterigen papekas att det &r mojligt att
Ahléns inte aktivt agerat hir, deras intention kan vi inte nd. Men det vi dock kan peka p3 ér att

det uppstér en tvetydighet kring hur bilderna bidrar till att ”bryta kladmaktsordningen™.

Nar en trovérdig retorisk handling genomfors, har vi fatt klart for oss att publikforstielsen ér
av yttersta varde. Det innebér att kampanjen 1 frdga bor ha en bild av sina mojliga publikgrupper
och diskurs, inte minst dd den behandlar normkritik. Genom att peka pd normer menar man
ocksd att dessa existerar. Det som uppstér hir 1 friga om normbrytande reklam eller ej, dr frigan
kring vilka normer man pekar pa och ifragasitter. Genom att kla M’Batha i de kldder man klér
henne 1, indikeras ocksa att dessa dr normbrytande. Framforallt kan detta budskap uttolkas i
samband med den verbala ledfriga vi fatt med oss genom reklamkampanjen: Ar det inte dags

att bryta kladmaktsordningen?

Det bilderna gor ar att peka pa vad som kan tolkas som nya sitt att kld sig. En knuten rosett pa
det vis Lapidus bér sin scarf dr vad vi skulle kunna anta som négot nytt. Till f6ljd av att denna
bild dr den forsta bilden man mots av ndr man besoker hemsidan, ar det ocksa hans
10gonfallande rosett som far den forsta chansen att finga publikens uppmarksamhet. Men det
som tolkas in och det rosetten dr en symbol for, &r nagot annat. En rosett i sig kan vara en

symbol for ett kvinnligt foremal, samtidigt som broschen kan tolkas som en symbol for
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utsmyckning. Utsmyckning som idag inte innebdr detsamma for mén och kvinnor. Men med
det sagt kan vi ocksé peka pa att just utsmyckning &r historiskt bundet, vilket vi ocksa far klart
for oss 1 reklamfilmen da Warkander uttrycker sig pa foljande vis: ”Séttet som mode uttrycker
kon pa kan vara olika beroende pa plats och tid.”. Det visar ocksa pé att Ahléns ir medvetna

om att det mode som anvénds ocksa &r styrt av tid och plats.

Ett attribut vi kan uttolka som typiskt manlig dr den skdggstubb som framtrader nar det géller
de bilder 1 vilka mén poserar. Lapidus skdggstubb forstirker tydligheten kring att det &r en man
som poserar 1 bilderna forestdllande honom. En mojlig tolkning hér dr att publiken erbjuds
forstd bilderna som portrétt av en “man 1 kvinnoklader”. Néar det géller denna tolkning kan vi
alltsa peka pa att det dr tvd normbrytande bilder. Denna tydlighet 1 att det & en man som
representeras, innebdr ocksd att vi inte forstdr bilderna eller personerna som androgyna.
Samtidigt kan det ocksé bidra till en upplevelse av att Lapidus pa sitt och vis klér ut sig till en

kvinna.

Som vi tidigt 1 uppsatsen fick klart for oss, med hjélp av Kjeldsen (2008), ér flertydiga budskap
nagot som kan bidra till att enskilda grupper kan skapa egna tolkningar av en och samma
retoriska handling. Det innebir att kampanjen kan fa olika individer att forstd budskapet pa
olika vis. Det dr darfor svart att peka pa huruvida kampanjen ter sig normkritisk for alla eller
ej. Den retoriska flertydigheten kan rentav bidra till nedtoning av det budskap Ahléns lyfter
fram. Vilket delvis kan vara ett sétt att undanhélla den del av budskapet som man inte vill ska

na en specifik malgrupp.

Vidare skulle jag vilja poédngtera det faktum att kampanjen utgdor sig for att soka en fordndring.
Spréket som anvénds, som dr fyllt av uppmaningar och virderingar, distanserar sig starkt till
den reklam som tidigare dominerat, reklamdiskursen som ofta anklagats for att sexualisera
kvinnor. Men med det sagt dr det inte lika tydligt att det visuella materialet fordndrar diskursens
maktforhallanden pé samma sitt. Eller, kanske riktar de sig rentav inte till samma ideologi- och
maktforhallanden. Tolkningar som genom uppsatsen gjorts, pekar pa att den diskurs 1 vilken
kampanjens skriftliga budskap agerar, tillits en ndgot annorlunda retorik &n 1 den visuella. Det
faktum att Ahléns sjilva menar sig vara ett varuhus med en stor mélgrupp (Lundin 2015), torde
ocksa innebdéra att en stor del av de som nds av kampanjen ocksa kan tolka budskapet som nagot

som faller utanfor deras ideologi. Trots det tydligt feministiskt ideologiska budskapet kan vi
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darfor ocksa tolka det visuella materialets mjukhet eller nedtonande av budskapet om sa vill,

som eventuellt nodviandigt for att inkludera en sé stor del av sin publik som mdjligt.

Nir Ullén behandlar ett tal av Akesson pédvisar han foljande: Aven om han talar infor
sympatisorer kan han inte ta for givet att publiken med automatik instimmer med det han
sdager.” (Ullén, 2014:205). Det hér kan vi alltsa ocksé tolka som innebir alltsd detsamma for
Ahléns. Som trots att de kan téinka sig att de som stdter pa bilderna och reklamfilmen anser att
det som lyfts dr nagot de sjédlva skriver under pa, méaste de dven ta hdnsyn till att personer med
annan stdndpunkt méter bilderna. Saledes maste Ahléns ta hiinsyn till de 4sikter som publiken

kan tidnkas ha, samtidigt som budskapet ska foras fram.

Vidare beskriver Ullén det som att ur Vatz perspektiv kan en retorisk handling vara utformad
pa ett sétt som skapar just den situation som &r hanterbar och ocksé gynnar sjilva handlingen.
Men, precis som Ullén papekar, ér retoriken inte strikt styrd av situationen, samtidigt som den
heller inte fullt ut skapar situationen. ”Retoriskt tal genomsyrar stdndigt den situation det ingér
1, precis som situationen aterverkar pa den retorik som produceras inom dess ram.” (Ullén,
2014:210). Det hér innebér alltsé att kampanjen 1 frdga delvis kan vara utformad pa ett sitt som
Ahléns sjilva kan hantera. Bilderna och reklamfilmen kan vi dirfor tolka som skapade med
hinsyn till en rad olika publiker. Inte minst den publik som skriver under pé det budskap som
lyfts fram. Med en Vatziansk syn pa den retoriska situationen kan vi alltsd mena pd att
reklamkampanjen #r just s4 normkritisk som den behdver vara for att Ahléns ska kunna hantera
situationen. Att ta stdd av Vatz innebér ocksd att den retoriska situationen och handlingens
publik pé sitt och vis valts ut av Ahléns. Vi kan da tolka det som att Ahléns riktar sig till den
publik de dr ute efter att dvertyga.

Vidare pekar Kacen pé att de gamla konsrollerna inte langre dr 6nskade, eller som Kacen sjdlv
yttrar det: “Traditional modern views of gender and gender identity are no longer credible.”
(Kacen, 2000:345). Man kan alltsd inte ldngre spela pa dessa pd ett sddant vis som gynnar
stereotypa konsroller, dtminstone inte pa samma vis. Nir vi forsoker forstd kampanjen
tillsammans med detta citat, kan vi tidnka oss att 1 relation till den férédndring som exempelvis
Kacen menar har skett nér det géller konsroller och konsidentitet, kan kampanjen symbolisera

ett forsok eller bidrag till att rora sig d&nnu langre bort fran de nu forlegade konsrollerna.

7R



Lever bilderna upp till sin egen uppsatta funktion?

P& vissa plan kan alltsé bilderna ses som normbrytande. Men nér vi har det klart for oss kan vi
ocksa stilla frdgan kring huruvida det ar tydligt for publiken? Har bor vi dterkomma till den
sista frdgestillningen, dar bildernas funktion kommer att diskuteras. Lt oss darfor &terkomma
till den retoriska situationen och Bitzers definition av dess publik. En publik som genom
overtygelse fran retorn kan tinkas #ndra asikt. Detta innebir att Ahléns som retor frambringar
sin retoriska handling pa ett sddant vis som ska fa publiken Overtygad om att bryta
kladmaktsordningen, det dr en god idé. Det dr dtminstone det skriftliga budskap som vi hittills
funnit. Men nér vi ocksa ser till det som det visuella materialet sagt oss, bor vi forsta budskapet
som dmnar Overtyga oss, som ocksa nigot annat. Hur stimmer dessa budskap &verens med

varandra? Ar de identiska, eller helt franskilda?

Lapidus 1 en scarf knuten som en rosett, eller M’Batha 1 en rock med armarna 1 kors, behover
inte nodvandigtvis tolkas som att klidmaktsordningen bryts. Med tanke pa den syn som tidigare
formedlas kring publikens makt 1 tolkningsfrdgan, kan vi ocksa forstd att hur det verbala
budskapet 1 relation till det visuella tolkas dr dven det publikbundet. Det visuella materialet
stiller andra krav péd publiken dn vad det verbala gor. Att M’Batha uttryckligen papekar att
“Hur kvinnlig respektive manlig klédsel virderas gér att forindra.”, i samband med Ahléns
fraga: Ar det inte dags att bryta klidmaktsordningen? Skapar ett tydligt budskap. Att Lapidus
bar en scarf som dr knuten som en rosett, kan tillsammans med detta tolkas som ett sdtt att bryta
kladmaktsordningen pd. Men, med det sagt, behdver inte en man i en rosett nddvéndigtvis tolkas
som att klidmaktsordningen bryts. Delvis da det for en stor del av publiken troligen inte &r ett

vanligt férekommande sétt att bdra en scarf pa, inte heller bland kvinnor.

Det budskap vi tolkat fram frdn det visuella materialet ar alltsd inte fullt detsamma som
budskapet i textform. Atminstone inte pa alla plan. Det innebér ocksa att det visuella materialet
kan vara skapat med hinsyn for en annan grad av tolkning. Hir framstar Ahléns till viss del
som mjukare och vi kan forstd bilderna som mer 6ppna for att publiken ska fa tolka in det som
de sjdlva kénner sig bekvdma med att tolka in. Har finns inga starka farger eller hirda
uppmaningar. Hér portrétteras personer med klédder och fiarger pa ett sitt som publiken sjdlva
tdr vara med och bidra med sin tolkning till, for att kldderna, fargerna och bilderna ska fa

mening.
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Om syftet ar att 6ka manniskors frihet att kld sig som de vill, bor vi stélla frdgan om publik pa
nytt. Kanske &r det meningen att publiken ska vaga, vilja eller tillatas kla sig 1 det som just
definieras som kvinnliga attribut. De visuella paverkansmedel som vi i bilder kan uttyda for att
tolka budskapet dr foljande: farger, metaforer, typografi, kameravinkel, perspektiv, nirhet och
skdrpa samt grafik. Det vi kan se dé bilderna och reklamfilmen sammanstélls &r att den tonade
rosa fiargen kan upplevas ha en formildrande effekt pd budskapet om att bryta
kladmaktsordningen. Detta kan helt enkelt jamforas med om en starkare rosa farg hade anvints,
och den effekt det fatt pad budskapet. Samma sak géller de kldder som valts ut, da jordnéra och
relativt diskreta fargtoner anvénds. Den metafor som lyser starkast dr just rosetten, vars

ambition utifran brytandet av kladmaktsordningen, kan tolkas symbolisera kvinnlighet.

P& vissa plan dr det alltsa mojligt att peka pd att det visuella materialet utmanar stereotypa
konsnormer och kdnsmaktsordningen. D4 ménniskor, kanske framforallt min, malas upp pa ett
sdtt som inte speglar de klassiska konsnormerna. Nagot som framforallt inte &r klassiskt nir det
kommer till reklam, som inte sdllan anspelat pa och forstiarkt konsmaktsordningen. Rosetten ér
bara ett exempel, och ovanan att ens forstd den fick pa manga sétt denna uppsats att uppsta.
Aven om det visserligen avsldjats att en del i ovanan var att vi inte ir vana vid att se en scarf
som &r knuten pa ett sddant vis, ens pa kvinnor, och att det darfor inte helt kan pekas pé att man
bytt plats pd konsrollerna och hur man portrétterar de olika konen. Pa sé vis &r rosetten ocksa

ett bevis pa att man inte portritterat Lapidus och M’Batha utefter just kon.

Niér det géller den diskurs som framtriader vill jag hir pAminna om Faircloughs tredimensionella
modell. Textnivén, som vi nu ocksd har gjort en djupdykning i, tar sin utgdngspunkt i det
lingvistiska och strukturella, for att sedan ga over i en diskursiv praktik dédr producerandet,
spridningen och konsumerandet studeras. Detta kan vi ocksa peka pa har gjorts dd Ahléns samt
publikens roll problematiserats. Men 14t oss 6vergé i den sociala praktiken, dér det storre sociala
perspektivet far bli var utgangspunkt. Vilka andra diskurser kan vi se cirkulera, och hur ser
maktrelationer mellan dessa diskurser? Genom att utféra detta steg 1 var diskursanalys kan vi

forsoka avsloja fordnderliga sociala identiteter (Bergstrom & Boréus, 2012:380).

Vi har genom Fairclough klart for oss att diskursen styr vad som &r tillatet och tédnkbart, och
den styrande roll normer har. Vidare kan vi 1 just denna retoriska text uttolka en rad andra
diskurser. Mediediskursen &r en stor diskurs som kan se olika ut beroende pé vilken del av den

som studeras. Jag skulle pa sétt och vis vilja mena pa att reklamdiskursen faller under denna,
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som en pa sitt och vis mindre diskurs. Det dr frimst denna reklamdiskurs som blir intressant
att diskutera ndr det giller kampanjen. Vi har hir lyckats gora ett forsok till att definiera
diskursen redan tidigt 1 uppsatsen, da det framkom att normkritisk reklam pd ménga vis ar ett
nytt fenomen. Darfor kan vi hidr peka pd att den rddande reklamdiskursen 1 Sverige ocksa
vidgats. Och oavsett om vi viljer att folja Bitzer eller Vatz 1 denna fraga, alltsd om just
situationen eller diskursen frambringat kampanjen eller om kampanjen skapats for att skapa

just den diskurs Ahléns vill skapa, s& kan vi uttolka en forindring i diskursen.

Vidare trdder dven den feministiska diskursen fram som en diskurs med en viss typ av
maktrelation och samband till den radande reklamdiskursen. Det dr mojligt att peka pé att den
diskurs som omsluter Ahléns, innebir ocksd en diskurs med ett speciellt forhallande till
feminism. All publik som ocksa ryms 1 den diskurs dér reklamkampanjen skapas, star ocksa pa
vissa plan utanfor den feministiska diskursen. Inom den diskurs dir Ahléns agerar kan vi dérfor
tolka det som tilldtet eller socialt accepterat att fora fram en mjuk normkritik. Hér kan vi dven

se att det normkritiska budskapet domineras av reklamdiskursen.

Vidare har vi utifran Mral & Larsson forstétt reklam och dess syfte som delvis fostrande (Mral
& Larsson, 2004:15f) Vi kan dérfor friga oss om detta ér ett av de syften reklamkampanjen har
ar att fostra individen till hur hen ska kl4 sig fritt, och ocksd hur hen ska leva. En tolkning som
aterigen bor paminnas om just Kjeldsens ledord kring vad bilders flertydighet innebdr,
framforallt 1 jamforelse med verbala retoriska handlingar. Tolkningen av syftet och det
patrangande problemet som fostrande, dr ocksd den knuten till vem som mots av kampanjen.
Vidare dr de tolkningar som gjorts 1 denna uppsats, inte helt ovéntat, beldgg for att det visuella
stimmer overens med det Kjeldsen papekar kring tvetydighet. Det uppstér stora svarigheter nir
vi enkelt forsdker besvara fragan kring huruvida det visuella materialet lever upp till dess

verbala syfte, da svaret dr hart bundet till just individens tolkning av det visuella materialet.

Nar det giller det visuella materialets formaga att leva upp till det verbala budskapet vill jag
hér peka pa det faktum att kldderna aterfinns 1 spridda kategorier utifrdn kon. Detta kan tolkas
som bidragande till tvetydigheten. Hur kan vi forstd denna kategorisering av kldderna? Nar det
géller bilden forestéllande Lapidus i rosett uppstar en intressant aspekt dd man interagerar med
den. Klickar vi pa bilden och rosetten far vi ndmligen ocksé veta att det dr en scarf i en nagot
annorlunda fiarg &n vad som syns i bilden. Scarfen dr egentligen mindre glansig och den

utsmyckande broschen tillhor inte heller scarfen. Vi fér dven veta att nér vi trycker pa bilden
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hamnar vi pa den sida dar scarfen kan kopas, och scarfen placeras dessutom under kategorin
”dam”. Detta innebir alltsa att Ahléns kategoriserar scarfen som en “damscarf” och kénskodar
den. Ndgot som i sin tur kan tolkas som att Ahléns ocksa, inte allt for 1angsokt, menar att
Lapidus bir en damscarf. I relation till mélet ”bryt klddmaktsordningen” uppstdr hdr en
tvetydighet kring det syfte som lyfts fram. Denna tydliga kategorisering kan tolkas som
antingen ett aktivt agerande frin Ahléns sida, som genom att k14 Lapidus i ett s& kallat kvinnligt
kodat attribut kan forstds mena att man ska kunna kla sig fritt. Det kan d&ven med en aning mer
kritisk blick, tolkas som att sdttet man bryter klidmaktsordningen pa blir ndgot oklart och

eventuellt uppnds det inte alls, da stela konsindelande kategorier blir kvar.
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Vad innebir resultatet?

Sammanfattande diskussion

Det vi har kunnat se i Ahléns klidmaktsordningkampanj 4r hur man dels reproducerar
konsroller sd som de dr, samtidigt som man forsoker omdefiniera dem. Kameraperspektiv 1
relation till kon, anvédnds delvis pa ett sdtt som inom reklamdiskursen, sdllan eller rent av inte
alls forekommit tidigare. Det uppstar ett till stor del nytt sitt att prata om reklam och kdnsroller
pa. Séledes kan vi peka pa att framforallt tva diskurser pa sitt och vis stills mot varandra,
ndmligen den inte sdllan sexistiska mediediskursen och den feministiska diskursen. Man kan
forstd kampanjen som ett forsok till att fora samman dessa diskurser, och den diskurs som styr
beror pd vem vi frdgar. For en del av publiken kan mediediskursen troligen menas sluka en del
av den feministiska diskursen, samtidigt som en annan publik eventuellt kan tolka kampanjen

och diskursen som svardefinierad.

Den retoriska situationen, utifran artefakten, dr svér att greppa, men det dr nér sdcken forsoks
knytas ihop som vi kan forsta den béttre. Det patrdngande problemet stir nu klarare for oss nér
det giller Ahléns verbala budskap: ojdmstilldheten i stort och ojamstillt fordelad makt samt
kldders bidragande effekt och pdverkan pa konsmaktsordningen. Publiken &r bred och vi har
framforallt kunnat peka pé att en tolkning kan vara att kampanjen forsokt rikta sig till en stor
grupp genom att spela pa den visuella flertydigheten. Publiken innefattar allt fran Ahléns
kunder till de som inte skriver under pa att klidmaktsordningen ska brytas, de som gor det, de
som aktivt soker upp reklamfilmen och de som bara ser en av reklambilderna pa hemsidan.
Oavsett publik utgérs begransningarna delvis av den diskurs kampanjen skapas 1 och av, samt

aven det faktum att den del av kampanjen som hér studerats dr bunden till just hemsidan.

Vidare ar det forst hiar mot slutet av tolkningen och analysen, som vi kan se att en omdefinition
av budskapet sker. Kan det vara sé att vi kan ldgga ihop de tva syften som vi fran borjan haft
klart for oss gillande den normkritiska reklamen? Syften som vi kort och gott kan kalla for
”Ahléns vill silja och stirka sitt varumirke” och “bryta klidmaktsordningen”. Kan vi kanske
sammanstdlla vart empiriska material igen, till detta: For att bryta kladmaktsordningen sa maste
du konsumera Ahléns klider. Eventuellt #r detta ett 1angsokt och oslipat forsdk till ett svar, ett
svar som helt enkelt framtida studier forslagsvis far bekréfta eller dementera. En mojlig
tolkning 4r dock att Ahléns bidrar till en bredare acceptans, men inom vissa ramar, som inte

minst reklamdiskursen definierar.
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Nar det géller diskursen, alltsa den kort sagt diskursiva formationen eller talade debatten 1 friga,
ar det for var tolknings skull intressant att studera den konversation som sker kring kladsel och
kon. Det blir for oss som studerar retorik, tydligt att det talade spréket har mycket makt kring
styrandet av det som dr mer eller mindre tabubelagt. Det faktum att detta forsok till upplosandet
av fasta konade klddkoder dger rum, dr ett bevis 1 sig pa hur diskursen faktiskt &r fordnderlig.
Det dr ocksa ett bevis pé att spraket dr en stor del 1 hur den férdndringen sker och ar mojlig.
Vidare tvingas dock Ahléns selektivt kompromissa med och mellan olika samhillsdiskurser, s&
som reklamdiskursen och den feministiska diskursen, for att pa s vis lyckas tilltala en sé stor
publik som mojligt. Samtidigt tvingas man ocksa skapa en forstielse for just den publik som

4dven ir dverens om det Ahléns lyfter som allmiingiltigt.

Vidare ses Ahléns till en borjan utg fran den mojliga publik som delvis bestar av den tinkbara
malgrupp M’Batha har, alltsd personer inom den feministiska diskursen. Detta innefattar alltsa
personer som dr med pd att kdnsmaktsordningen bor brytas, och siledes dven borde anse
detsamma om kladmaktsordningen. Sedan kan kampanjen tolkas dra ned det hela till en mer
grundlig nivd. Didr man dels forklarar och berdttar en historia 1 sitt verbala sprdk samt
reklamfilmen. Dessutom anvédnds som tidigare ndmnt en viss mjukhet, och budskapet dras inte
till sin yttersta spets 1 det visuella materialet. Ett sitt att mjuka upp publiken om sa vill, vilket i
sig blir ett tecken pa att publiken ocksa blir en del av de begrdnsande villkor som Bitzer lyfter

fram.

Oavsett Ahléns egna intentioner, kan vi uttolka att de bidrar till ett forsok att vidga den rddande
reklamdiskursen, atminstone nir det giller vissa publiker. Den publik som exempelvis inte
ingér 1 feministiska diskussioner och ”bidrar till diskursen” 1 vanliga fall, kan hér far lov att
involveras och ocksa bli en del av den. Nagot som gors genom just den beskrivande och
forklarande biten 1 kampanjen. Dessutom skapas reklam pé en egen realistisk niva, den dr alltsa
inte verkligheten. Det innebédr dven att reklamen inte alltid representerar det som verkligen
existerar. Den stora rosetten som dterkommit i denna uppsats tillhor med stor sannolikhet
visserligen inte det vardagliga nir det kommer till en stor del av Ahléns malgrupps sitt att kli
sig. Men det kanske inte heller meningen, med tanke pa just reklams egen dimension bortom

verkligheten.

Vidare stiller sig Vatz ocksa bakom tankar kring att ndr nagot kommuniceras sa anvéndes ett

utvalt sprdk av skribenten, ett sprdk som ocksa alltid dr laddat med vérderingar (Vatz,
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1973:157). Spraket som Ahléns valt, tillsammans med reklambyran Forsman Bodenfors, ir
alltsa laddat med en rad virderingar. Spraket har noggrant valts ut, d& man vill négot.
Sprakhandlingen sker inte 1 ett vakuum och inom retoriken véljer man ut vad som ska
framhidvas. Att bryta klidmaktsordningen, som visserligen tolkas och sédkert sd ocksa dmnas
tolkas, som en god sak, s& ir det genom att konsumera Ahléns klider som det ska goras. Vi
kommer alltsé inte ifran den delen av mélet, oavsett hur vi vrider och vinder pa det patrangande
problemet. Pa sitt och vis tar dessutom bade Lapidus och M’Batha fortfarande pa sig varandras

klader, da kldderna fortfarande kategoriseras utefter kon.

Visserligen dr min inte riktigt lika styrda nir det kommer till utseende som kvinnor &r, men
skillnaderna hér blir allt mindre (Gills, 2005). Vad kampanjen gor i relation till detta dr en aning
oklart, d vi dels kan forstd Ahléns som en aktdr som bidrar till att skillnaderna blir mindre.
Niér vi forsoker forstd den rddande mediediskursen star det klart att allt mer normkritik far plats
1, samt omdefinierar den. Nér vi sedan stiller mediediskursen i relation till andra diskurser blir
det som sagt intressant att forstd den 1 relation till den feministiska diskursen. Det verkar som
att dessa tvd samspelar mer dn vad de nagonsin gjort tidigare, &tminstone nér det géller en viss
typ av reklam riktad till en viss typ av publik. For det &r just det som vi nu ser som en stor del
av denna uppsats podng. Denna normkritiska reklam tycks ndmligen fungera nir det kommer

till vissa manniskor, som ocksa har en gemensam agenda att identifiera sig med.

Nir uppsatsen forfattas framkommer en ny kampanj fran Ahléns, nimligen en julkampanj. Jag
anser det av virde att hdr lyfta denna kampanj, for att pa sd vis kunna fora en diskussion kring
Ahléns som normbrytande aktdr. I denna julkampanj anvinds en bild pa en svart pojke utklidd
till lucia, i en luciakrona som gr att kopa pa Ahléns. Bilden fir mycket uppmirksamhet och
pojken far i sociala medier utsta en stor mangd hat. Att agera normbrytande och forsoka vidga
diskursen tycks allt vara en trend frén Ahléns sida. Vi kan friga oss om dessa kampanjer har
som syfte att skapa debatt? Samtidigt som vi bor forstd att dessa kampanjer ocksa uppstar ¢ill
foljd av den rddande debatten kring just normer. Vidare far luciabilden tas bort da den véicker
sé& mycket uppmérksamhet, och pojkens familj vill att bilden ska plockas ned. Retoriskt sett har
man vickt uppmérksamhet och fatt publicitet, och vi kan peka pé att de reaktioner som uppstér
ocksa kan vara en effekt av att Ahléns inte lyckats definiera sin publik och den diskurs de agerar
inom. Nir Ahléns marknadschef intervjuas av Sveriges Television angiende luciabilden kan vi
se foljande: ”Hon vill inte att man ser borttagandet av bilden som att ndthatarna har vunnit.

— Vi kommer aldrig sluta, de har inte vunnit, sdger Lina Soderqvist.” (Sarnecki 2016).
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Tydligt blir det alltsa att tiden for att yttra sig normkritiskt &r kommen. Vi lever 1, och formar,
en diskurs som pid manga plan liknar den Ahléns mélar upp i reklamfilmen och
kampanjbilderna. Bilden av att kvinnor inte far k14 sig hur de vill har lange utmanats och kanske
4r vara dgon visserligen ovana att studera mén i s kallade kvinnliga klider. Ahléns bilder pa
Lapidus 1 rosett dr ocksé ett bevis pa att mén inte har fitt mojligheten att kld sig fritt tidigare.
Kvinnor klér sig kanske friare, men det dr ockséd en foljd av en kamp for att fa gora det. En
kamp som min aldrig behovt utkdmpa. Dessutom har det ldnge varit en kamp som cirkulerat
kring att kvinnor ska kli sig 1 manligt kodade kldder. Kanske vagar jag déarfor avsluta denna
diskussion med fljande: bor helt enkelt Ahléns reklam, eller liknande kampanjer, verkligen
bendmnas som normbrytande reklam? Vi ldmnas med en forsiktig tanke om att en rimlig
tolkning snarare kan vara att det visuella reklammaterialet foresprdkar normkritik.
Uppmanandet att kléd sig som man sjdlv vill r tydligt, men uppbrytandet av konsnormer &r inte
lika tydligt. Avslutningsvis star det klart att nir visuellt material studeras tillsammans med det
skriftliga materialet, som samarbetande eller motsidgelsefulla komponenter, kan vi na
karnbudskapet. Ett budskap som inte nddvéandigtvis méste vara det budskap som forst avslgjar
sig. Det kan vara nigot annat 4n det vi tinkt oss. Vidare ir det tveksamt om Ahléns skriftliga
budskap stimmer 6verens med det visuella som lyfts fram, atminstone kanske det inte gor det
fullt ut. Men en sak star klar. Vi kan peka pa att diskursen och vért sprak nu erbjudit chansen
for reklamkampanjer att behandla ojamstalldhet och makt. Den normkritiska reklamens tid ar

kommen.

Forslag pd vidare forskning

Det vi har kunnat peka p4, ir att Ahléns stiller sig bakom rérelsen bort fran fasta konsroller.
Konsmaktsordningen ifragasitts verbalt och dven visuellt pd manga plan. Men det uppstar en
tvetydighet nir det géller det visuella budskapet. En tvetydighet som &dven bidragit till att
resultatet 1 denna uppsats blir ndgot oklart och svért att greppa. Det dr ett resultat som ocksa ér
oerhort beroende av sin publik. Jag vill darfor stélla mig bakom ett forslag pd vidare forskning,

ndmligen den mer publikinriktade forskningen.
En variant som jag dr beredd att stilla mig bakom, dr att studera diskursen inom olika

malgrupper, utifrdn exempelvis kon eller alder. Har kan en typ av mottagaranalys goras, for att

pa sa vis kunna sdga mer om publikens mdjliga tolkning.
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Fragan som kvarstar nu, och som denna uppsats inte lyckats med att besvara, dr den kring vad
Ahléns tjinar pé att bryta klidmaktsordningen. Kanske ir det si att Ahléns i denna kampanj
forsoker rikta sig till en specifik del av sin stora malgrupp. Kanske bestar Ahléns visionsbild
av kampanjens publik av den yngre, medvetna och feministiska generationen, i vilken
normkritik och att tinka utanfor ramarna inte dr ndgot ovanligt. Intressanta fragor som helt

enkelt far lamnas vidare till fortsatta studier.
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Bilagor

1. Jens Lapidus — Rosetten

B
ldéidfnﬁakts—
ordningen.

Var frihet att kld oss som vi sjalva vill har sedan
lange begriansats av konsnormer. En man som klar
sig mer kvinnligt klar av sig sin makt och en kvinna
som klir sig mer manligt klir pa sig den. Ar det inte
dags att bryta kladmaktsordningen?

Aniéns Scarf

199:-

a1



2. Jens Lapidus — Den rosa utstyrseln




3. Joy M’Batha 1 — Kjolen

“Hur kvinnlig
respektive manlig
klddsel virderas gar
att fordndra. Vi lever
inte 1 ett helt jam-
stallt samhdlle an,
men jag tror att vi

dr pa rdtt vag.”

Joy M’Batha

Las mer om
Kladmaktsordningen »




4. Joy M’Batha 2 — Den manliga utstyrseln




5. Deskriptiva analysdelar

Jens Lapidus 1 Rosetten

Jens Lapidus &r forfattare.

En av de bilder som analyseras dr ocksa den forsta bilden som méter den som besdker hemsidan.
Denna bild forestéller advokaten och forfattaren Jens Lapidus, som ser in i kameran med en
intensiv blick. Bakgrunden &r enfdargad och har en moérk gammalrosa ton. Till vénster om
Lapidus finns en text med rubriken ”Bryt klidmaktsordningen.”. Ljuset 1 bilden domineras av
en rosa/rostig ton. Lapidus bér en tight tr6ja i en fiarg som paminner om bakgrunden och drar
inte sérskilt mycket uppmirksamhet till sig. Det som istéllet fangar ens blick dr scarfen han bér.
Scarfen ar knuten som en stor rosett runt Lapidus hals och den har ocksa utsmyckats med en
brosch. Miljon dr relativt stel och bilden &r tagen i en studio. Bilden ger oss inte mycket av en

situation, forutom att det dr en fotografering diar Lapidus dr modell.

Till hoger om Lapidus, 1 h6jd med scarfen och hans hals syns en text som beréttar for oss vad
scarfen kostar ”Ahléns Scarf 199: -”. P4 motsatt sida av Lapidus syns en stdrre och lingre text,
dér rubriken for hela bilden lyder ”Bryt kladmaktsordningen.”, rubriken f6ljs sedan av orden
”Vir frihet att kld oss som vi sjédlva vill har sedan ldnge begréinsats av konsnormer. En man som
klar sig mer kvinnligt klir av sig sin makt och en kvinna som klér sig mer manligt kldr pa sig

den. Ar det inte dags att bryta klidmaktsordningen?”

Bilden ér tagen en aning ovanifran, knappt méarkbart men dnda kanske relevant for denna
analys. Lapidus tittar in 1 kameran med en intensiv blick och ser ut att vilja ndgot, &ven om han
inte agerar. Texten #r uppmanande och Ahléns som ord och symbol r i sitt traditionella egna
typsnitt, samtidigt som “’scarf” och annan text har ett annat typsnitt. Ddaremot ar all text i samma

vita farg. Effekten av detta dr att texterna forstarks pa olika vis.

En metonymi skulle kunna vara klidmaktsordningen, dir man forstar att Ahléns dven syftar till
nagot storre, ndmligen konsmaktsordningen. En metafor vi ser 1 bilden dr scarfen som blir en
sddan for det kvinnliga, samma sak giller 4ven broschen som &r en slags utsmyckning.
Samtidigt dr Lapidus skigg en metafor for det manliga.

Denotation — en man 1 klider med kvinnliga attribut. Konnotation — makt/maktloshet,

annorlunda, normbrytande.



Ahléns ligger bakom samtliga bilder, vilket dven reklambyrén Forsman Bodenfors gor. De
slutsatser vi kan dra utifrin detta ir alltsé att Ahléns formodligen viént sig till denna reklambyra
for att skapa en framgingsrik kampanj. Ahléns som skapare verkar stilla sig bakom sina
visuella objekt som bra idéer. Och tycks dven verka avse framkalla effekter som skapar vélvilja
och konsumtionsglddje hos konsumenterna. Man tycks avse framkalla en forandring dar

kladmaktsordningen ska brytas.

Bilden finns delvis pa Ahléns egen hemsida och deras digitala kanaler, men denna bild har &ven
forekommit pa reklampelare. Just i detta fall studeras bilden pa Ahléns hemsida, och det bidrar
till dess kontext. Nir det giller bildens malgrupp skulle jag hir vilja lyfta den syn Ahléns sjilva
har pé sin malgrupp. Att hela den visuella kampanjen aterfinns pd en rad olika platser kan
séklart orsaka olika effekter niar det kommer till budskapet. I detta fall forekommer bilderna pa
Ahléns egen hemsida, som ocksé ir Littillginglig, men samtidigt stiller krav pa publiken da

man sjdlv behover ta sig till hemsidan.

Bilden 1 sig kan vi se riktar sig till en modern man som inte ryggar undan for att béra en scarf,
eller som &tminstone inte tycker att det &r allt for normfranskridande. Mélgruppen kan rimligen

vara bade mén och kvinnor, inte minst i kombination med den text som presenteras.

Lapidus dr placerad till hdger och fyller ndstan halva bilden. Den andra halvan utgors av texten.
Nar det géller skdrpan ar Lapidus tydlig och likasa texten. Lapidus syns frén huvud och ned till

strax nedanfor brosthojd dar bilden kapas.

Jens Lapidus 2 Den rosa utstyrseln
Bild nummer tva forestéller 4ven den Jens Lapidus. Han bér en ljus scarf som ticker hans axlar.
Hans kldder dr heltdckande och rosafargade. Trojan ar stickad och 1 sin hogra hand héller han i

en svart handviska. Hela bilden gar i rosa toner och bakgrunden ar ocksa den rosa.

Bilden dr kvadratisk och Lapidus &r placerad i mitten av bilden dir hans kropp syns fran huvud
till kndhdjd dér bilden &r skuren. Att bilden &r skuren pa detta vis bidrar till kénslan av att bilden
ar tagen underifran. Lapidus ser rakt in 1 kameran och han utgor en stor del av bilden. Det enda
som egentligen hénder &r att han stér rakt upp och ned i en passiv avslappnad position dér han
haller 1 vaskan. Langst ned med bdrjan till vénster 1 bild star texten "Wera Stockholm Viska

1099: -”. Aterigen plagg som ska siljas.



Joy M’Batha 1 Kjolen

Joy M’Batha dr musiker och bilden &r tagen nagot underifran. Hon bér svarta oknutna kiangor 1
vilka hon har gria strumpor. Hennes bara ben avslojar tva tatueringar pa hennes hdgra ben,
vilket ocksa dr det ben som syns mest. Den bld kappan hon bér gar henne till knéna och é&r
uppknéppt. Hon bér en kort kjol, alternativt Idng troja som ticks av en beige luvtréja. Hennes
langa har syns inte mer dn som en svart inramning av hennes sminkade ansikte. Hon bar tva
stora halsband. M’Batha utgér den hogra halvan av bilden, dédr den andra halvan bestar av ett
citat av henne sjilv. ”Hur kvinnlig respektive manlig klddsel varderas gar att fordndra. Vi lever

inte 1 ett helt jamstéllt samhélle dn, men jag tror att vi dr pa ritt vag.”

Det finns hdr med en uppmaning om att ldsa mer om klddmaktsordningen, genom att folja
Ahléns lidnk nere till vinster. Denna text har ocksa ett annat typsnitt in M’Bathas citat, vilket
kan leda till att det uppmérksammas. M’Bathas fot pekar dessutom pé sitt och vis mot

uppmaningen.

Joy M’Batha 2 Den manliga utstyrseln

Bilden ér tagen en aning underifrdn och M’Batha har armarna i kors. Hennes uppsyn ar
nonchalant och hon lyfter hakan nagot dven i denna bild. Ogonen dras till M’Batha som helhet,
som dr placerad mitt i bilden och inga andra komponenter forekommer. Bakgrunden ar som 1
andra bilder rosabrun och ljuset dr riktat mot M’Batha. Hennes ansikte dr ndgot mer belyst dn

resten, vilket kan bero pé att hennes haka ar lyft och det kan ocksé leda till att blicken dras dit.

Reklamfilm

Hela tiden syns Ahléns logga uppe i det vinstra hornet.

I reklamfilmen syns till en borjan ett klipp frdn en gammal svartvit film dir en kvinna kliver in
1 vad som dé torde tolkas som manliga kldder. Hon bér en rock och samtidigt som Philip
Warkander, doktor 1 modevetenskap och Jens Lapidus, forfattare talar. Warkander och Lapidus

turas om att tala under hela reklamfilmens géng.

Den andra sekvensen i1 reklamfilmen utspelar sig 1 studion dér Lapidus fotograferas. Man kan
se en fotografs morka gestalt och Lapidus fotograferas i sin rosa och nagot beigea outfit (som

ocksd kan ses 1 bild 1 - rosetten).



Klippet efter det forestiller Philip Warkander, fran axlar och uppat. Han bér en jeansskjorta
som inte dr kndppt hela vigen upp, och han har ser forst at sidan innan hans blick riktas in i
snett fram och uppat. Samtidigt syns texten “Philip Warkander Doktor 1 modevetenskap” till

hoger om honom.

Efter detta visas ett par svartvita gamla malningar, dir den forsta tycks forestélla bonder som
skordar. 1 bakgrunden syns en kyrka. Den andra bilden forestiller en grupp adelsménniskor.
Aven en svartvit bild pA en man i som ser mot betraktaren visas. Han sitter vid ett skrivbord

med en fjaderpenna i handen, och bér ett plagg som paminner om en kldnning.

Reklamfilmen atergér till nutid och vad som troligen dr studions styling-utrymme. Klédder som
kan ses 1 kampanjen filmas och framforallt en stickad troja visas, som tycks ha liknande ton
som hela kampanjen. Reklamfilmen klipps till en bredare vy, och askddaren far se att

Warkander och Lapidus samtalar och betraktar tréjan.

Ytterligare en klippning gors, och det dr nu Lapidus som &r 1 bild frén axlar och uppat. Hans
namn och “advokat och forfattare” dr placerat ovanfor hans hdgra axel, pa samma vis som det
tidigare klippet pd Warkander. Lapidus bér en scarf pad samma sétt som den rosabruna scarfen,
knuten till en rosett. Denna scarf har ett blommigt, alternativt flickigt monster i blétt, gront och
grétt. Han bar ocksa en nagot uppknappt skjorta samt, vad som ser ut att vara, en morklila kofta.

Han lutar huvudet nédgot och hdger och ser in 1 kameran med en intensiv blick.

Niésta sekvens forestdller Lapidus 1 en stol framfor en stor spegel. Han bér en stylingskappa och

ser in 1 spegeln samtidigt som hans har och skédgg blir stylat av en man 1 bla trgja.

Samma kvinna som inledde reklamfilmen syns aterigen i bild. En svartvit politisk métesmiljé
med flera mén syns. Hér skapas aterigen en historisk kidnsla och reklamkampanjen sitts dirmed
in 1 en historisk kontext. Kvinnan syns sedan rosta 1 ett valbds. Sedan filmas ytterligare en
kvinna som bér en kappa samt hatt, firgerna kan vi tyvérr inte sdga ndgot om da klippet ar
svartvitt. En tredje kvinna filmas, som bér en rutig kavaj samt kjol. Sedan syns en kontorsmiljo,

dér tre midn och en man interagerar och samtalar med varandra.

Reklamfilmen édtergar sedan &terigen till nutid fotostudion, dir en manlig stylist ses knyta en

scarf till en rosett pa Jens Lapidus. Sedan syns Lapidus bli fotograferad. Sattet reklamfilmen



berittar en historia bidrar till kiinslan av att Ahléns blir en del av hur vi definierar och skapar
kon idag, jamfort med forr. Lapidus kénns frén bilderna igen 1 det poserandet som utfors 1

reklamfilmen.

Ett kort klipp visas dér ett stort antal smycken pé ett vitt bord filmas, smycken som troligen
anvants under stylingen infor fotograferingen. Reklamfilmen 6vergir sedan i1 dverskédligt
perspektiv dir musikern Kajsa Grytt, Jens Lapidus samt en stylist och nadgon i en pils filmas
ovanifran omgivna av klader. Kaja Grytt bar en svart hatt, en kjol och en bombarjacka. Lapidus
filmas &terigen fotograferas, men denna géng i den blommiga scarfen. Reklamfilmen klipps
sedan aterigen till Lapidus fotografering dir han bir den stora glansiga rosetten. Reklamfilmen
avslutas sedan med att en kamera med en bild fran Lapidus fotografering filmas. Slutligen syns
texten [Bryt klidmaktsordningen. AHLENS] mot samma brunrosa bakgrund som samtliga
bilder har.

Foljande kan horas genom reklamfilmen:

Philip Warkander: Nir kvinnor gér in 1 det manliga moder dkar de sin status, medan mén som
klar sig typiskt kvinnligt forlorar sin.

[Klad|makts|ordn|ings. Séttet vi medvetet eller omedvetet klér oss efter kdnsnormer. ]

Warkander: Sittet som mode uttrycker kon pa kan vara olika beroende pa plats och tid.

Jens Lapidus: Har 1 véstvdrlden sd brukar man séga att franska revolutionen &r en brytpunkt.
Innan dess fungerade mode mer som en statusmarkor dér de som hade rad att dgna sig at det.
Om en man klér sig mer kvinnligt, d& blir mannen objektet. Han klar ner sig till ndgot som ar
lagre 1 "powerstrukturen”.

Warkander: Nar kvinnor fick rostritt kan man se att kvinnor ocksa fick en annan rérelsefrihet
och flexibilitet. Senare nar kvinnor borjade arbeta pa kontor anammade de mannens sitt att kla
sig. Chanel dr ett typexempel pa en designer som Oppnade upp for en storre kvinnlig rorlighet
och flexibilitet. Det &r intressant att se hur manniskor reagerar nar man klir sig feminint. Att de
ofta bemdts med forlgjliganden, att man reagerar instinktivt med oro och avsmak, att man
kanner att det dr fel. Det handlar om en konsmaktsordning som oversitts till kldder, s att det
blir en kladmaktsordning. Vi dr bundna av traditioner och vi kan vilja att fortsitta uppratthalla
dem om vi vill. Men vi kan ocksé vélja att utmana dem och ténka nytt. Och 6ppna upp for andra

sétt att gestalta kon pd genom modet.



6. Mrals fragor

Bildens natur:

Manifest niva

Hur &r den visuella texten komponerad? Vad dras 6gonen till? Varfor?

Vilka ikoniska, symboliska eller indexaliska tecken gar att isolera och vad sédger de?
Hur forhéller sig bild och text i kombination till varandra — rubriker, mellanrubriker,
bildtexter och liknande?

Hur hanteras typografin, finns det olika typsnitt och vad blir effekten av dessa?

Vad finns 1 forgrunden? I bakgrunden? Vad ar fokuserat? Ofokuserat? Vad ror sig? Vad
ar hogt placerat eller lagt? Vad finns till hoger, till vénster eller 1 mitten? Vilken effekt
har dessa placeringar f6r budskapet?

Ar ndgon speciell information (som namn, ansikte eller scen) p& nigot sitt betonat eller
framhévt for att dra till sig uppméarksamhet?

Hur anvinds ljus och farger? Finns det film- eller ljudelement?

Vilka detaljer ar framhdvda eller nertonade? Finns det forvirrande, otydliga
distraherande eller uppenbart utelimnade element?

Ar nigot dverraskande iv al av design?

Berittas en historia hdr? Kan man se historia hdr? Kan man se piska narrativa drag som
hjéltar, bovar och offer, ett da, nu och sen?

Finns det uppmaningar att folja upp argumentet? Uppmuntras man att fortsitta ldsa?

Klicka pa ldnkar? Scrolla? Fylla i en blankett? Ange din e-postadress? Berétta nagot?

Latent niva

Vilken argumentativ avsikt formedlar texten?

Vilken idr tesen och vilka ér de visuella argument som ska stodja denna?

Kan man se tydliga ethos-, logos- eller pathosargument?

Finns det nagot refutatio 1 det visuella? Bemdter vilden tidnkta eller framforda
invindningar fOr att pa sa sitt stirka den egna argumentationen?

Vilka kulturella viarderingar eller ideal suggererar det visuella? Det goda livet? Kérlek
och harmoni? Sexighet? Ungdom? Aventyr? Ekonomisk makt eller dominans? Frihet?
Forstarker det visuella dessa varden eller blir de ifragasatta? Pa vilket sétt forstarker det
visuella argumenten?

Vad mer kan man séga om den underliggande doxan?



Vilka kénslor avser det visuella att vicka? Begdr? Avundsjuka? Empati? Skam och
skuld? Stolthet? Nostalgi? Radsla? Négot annat?

Finns det motsédgelser 1 den visuella presentationen?

Finns det aterkommande, intensifierade eller speciellt framhidvda element? Presenteras
nagot som “hypernormalt” eller som ett ideal? P4 vilket sitt forklarar eller forstarker,
respektive forvirrar eller motsidger det budskapet?

Finns det metaforiska eller metonymiska element i budskapet?

Bildens funktion:

Skaparen

Mediet

Vem skapade detta visuella objekt?
Vad kan man f& fram om denna kélla och vilka andra arbeten har de skapat?
Vilken attityd verkar skaparen ha till sitt visuella objekt?

Vilka effekter verkar skaparen avse framkalla?

Inom vilka mediala ramar finns detta visuella objekt? Tidning, tv, film, webbsida? Vilka
ar det aktuella mediets produktions- och genrevillkor?

Vilka mediala element aterfinns i det visuella objektet? Endast bilder? Ord och bilder?
Ljud, video, grafik?

Vilken effekt har valet av medium pé objektets budskap?

Vilken roll spelar de ord som atfoljer det visuella objektet? P vilket sétt fortydligar

eller forstirker (eller forsvagar och motséger) de budskapet?

Publiken

Vilken dr den avsedda publiken, vem vinder budskapet sig till i forsta hand? Finns det
andra mojliga publiker?

Vilka antaganden gor det visuella objektet om sina ldsare - om vad de vet och instimmer
i= Deras doxa?

Vilket 6vergripande intryck skapar objektet?

Vicker objektet positiva - eller negativa - kinslor om individer, scener eller idéer?



Virdering av bilden:
- Finns det stereotyper 1 bilden, om exempelvis konsroller eller kulturer?
- Forstérker eller forsvagar bilden fordomar?
- Stoder bilden demokratiska vérderingar?

- Uppfyller bilden sin egen funktion?



