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Abstract	
	
Studien har använt sig av en hedonisk prissättningsmodell för att undersöka om det föreligger 

någon prispremie på starköls kundbetyg och mikrobryggt starköl på den svenska marknaden. 

Med pris avses i studien butikspris. De starköl som tagits med i studien säljs av 

Systembolaget. I studien används kundbetyg som kommer från RateBeer. RateBeer är en 

användarbaserad hemsida där man kan betygsätta öl. Totalt ingår 289 starköl i studien. 

Studien visar att kundbetyg och öl från mikrobryggerier har påverkan på priset. Öl från 

mikrobryggerier har en prispremie på cirka 23,8%. En enhet ökat kundbetyg ger ett prispåslag 

på cirka 10%. En slutsats som kan dras av studien är att producenter och konsumenter borde 

sprida mer information kring kundbetyg, eftersom det finns en korrelation mellan kundbetyg 

och priset. 

 

Nyckelord: hedonisk prissättning, Systembolaget, starköl, RateBeer, prispremie 
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Introduktion	
 
Vi svenskar är väl medvetna om Systembolagets stora och generösa utbud av alkohol och 

starköl. Framväxten av mikrobryggerier de senaste åren har förstärkt ett ytterligare intresse 

och en medvetenhet kring utbudet av starköl. Sverige har en stark ölkultur. Enligt 

branschorganisationen Sveriges Bryggerier drack varje invånare i Sverige år 2014 ungefär 33 

liter starköl. (Sveriges Bryggerier, 2015) Det motsvarar ungefär 100 stycken 33cl starköl eller 

2 starköl varje vecka. Samma år gjordes en studie där det konstaterades att svenska hushåll la 

3,7 % av sin totala konsumtion på alkohol och tobak. Det är endast en procentenhet mindre än 

den totala konsumtionen för kläder och skor. (Roos, 2015) År 2015 la svenska invånare 66 

miljarder på alkohol och tobak. (Fuentes et al. 2015) 

Det stora intresset för starköl och det rikliga utbudet av starköl ger svenska konsumenter stora 

valmöjligheter att välja mellan olika starköl.  Vad för prispremie har då olika egenskaper i en 

starköl? Denna uppsats syftar till att undersöka prispremier på olika egenskaper på starköl 

under år 2016. Modellen använder sig av de mest sålda ölen från Systembolaget från 

föregående år. Hur svensken värderar olika egenskaper kan härledas genom en hedonisk 

prissättningsmodell. Det innebär att priset på en viss starköl påverkas av produktens 

egenskaper.  

I takt med att framväxten av mikrobryggerier ökar ligger det i forskningens intresse att se vad 

för svensk prispremie starköl från mikrobryggerier har. Ett annat exempel på en egenskap 

som studien kommer använda sig av är kundbetyg. Exklusiv kundbetygsdata från en 

användarbaserad recensionshemsida för öl kommer användas.  

 

Denna studie är viktig eftersom det särskilt hjälper ölproducenter att förstå betalningsviljan 

hos konsumenter för olika egenskaper på starköl. Det kan hjälpa producenter att 

”sammansätta” rätt sorts egenskaper på en starköl. Denna studie kan ytterligare ge en 

förklaring till hur ölproducenter ska agera och förhålla sig till varandra på marknaden.  
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Syfte 
Syftet med studien är att undersöka om det föreligger någon prispremie på olika egenskaper 

av starköl på den svenska marknaden. Egenskaperna som är av störst vikt i studien är 

kundbetyg och öl från mikrobryggerier.  

Frågeställning 
Vad är prispremien på starkölens kundbetyg?  

Vad är prispremien på öl från mikrobryggerier?  

Metod 
Studien syftar till att skapa en hedonisk prissättningsmodell och analysera olika egenskaper 

som påverkar priset på starköl. Egenskaper inkluderar bland annat kundbetyg, producentland, 

ölstil och förpackning. Regressionsmodellerna kommer skattas med minstakvadratmetoden 

(OLS).  

Definitioner	
Mikrobryggeri		

Att det skulle föreligga en skillnad mellan en stor ölproducent som till exempel Spendrups 

och det lilla lokala mikrobryggeriet som till exempel Lundabryggeriet är ganska uppenbart. 

Trots det, finns det inte någon klar definition av vad ett svenskt mikrobryggeri är. Denna 

problematik har flertalet andra artikelförfattare som har undersökt mikrobryggerier också 

brottats med. Definitionen från Wikipedia beskriver mikrobryggerier som ”små lokala 

bryggerier, som vid öltillverkningen använder hantverksmässiga metoder baserade på den 

klassiska bryggeritraditionen”. (Wikipedia, 2016) En studie använder sig av den definitionen. 

(Johnson och Johansson 2007) En annan studie är inne på samma spår och talar om begränsad 

kapacitet i form av tillverkning och utbud. (Nord, 2011) I föreningen Sveriges små oberoende 

bryggerier finns flera svenska mikrobryggerier representerade. Dessutom definierar flera 

bryggerier sig själva som mikrobryggerier när de presenterar sig på sina respektive hemsidor.  

 

I internationella sammanhang, finns olika definitioner på vad ett mikrobryggeri är. Det torde 

bero på att olika länder har olika ölkultur. EU-standarden för ett litet oberoende bryggeri går 

vid en produktion om 20 miljoner liter per år. (The Brewers of Europe, 2016) I USA använder 

Brewers Association sig av en gräns på 17,6 miljoner liter per år. (Brewers Association, 2016) 

För utländska mikrobryggerier har jag använt en definition som inkluderar bryggerier där 

bryggeriet själv använder den beteckningen eller om bryggeriet har en mindre kapacitet än 20 

miljoner liter per år.  
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Starköl 

Enligt 1 kap. 8§ alkohollagen (2010:1662) är öl en dryck som framställs genom jäsning med 

torkat eller rostat malt som huvudsakligt extraktgivande ämne. Starköl definieras som öl med 

en högre alkoholhalt än 3,5 %.  

 

Pris  

Definitionen av pris i denna studie är butikspris. 
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Tidigare	studier		
	
Hedonisk prissättning är en populär och erkänd metod och används framförallt vid värdering 

av fastigheter och dess egenskaper. Ett exempel är en studie som visar att det föreligger en 

prispremie på hus som ligger inom ett historiskt minnesmärkes område. (Cebula et al. 2009) 

En annan studie visar bland annat att lägenhetspriserna föll med 0,0038% för varje meter 

lägenheten låg ifrån närmsta park. (Kolbe och Wustemann, 2015)  

 

Hedonisk prissättning används även vid värdering av livsmedel. En studie om extra 

jungfruolja i Chile visar bland annat att importerad extra jungfruolja har en positiv prispremie. 

(Muñoz et al. 2015) En svensk studie om honung visar bland annat att det föreligger en 

prispremie på ekologisk honung och svenskproducerad honung. (Möller 2015)  

 

Beträffande alkoholhaltiga drycker har ett antal studier gjorts. Majoriteten av studierna är 

internationella och handlar oftast om vin. Ett fåtal studier har gjorts beträffande öl. I Sverige 

har ingen känd studie om hedonisk prissättning och öl gjorts tidigare. En förklaring till detta 

kan vara att det föreligger ett detaljhandelsmonopol avseende alkohol. Ett sådant monopol 

torde dock inte ha någon avgörande betydelse för prissättningen utifrån kundbetyg eller val av 

bryggeri.  

 

Beträffande vin, finns bland annat en studie om röda och vita viner från det sydafrikanska 

vindistriktet Stellenbosch. Studien visar att vinets årgång och expertbetyg på vissa viner 

påverkar priset. (Lutzeyer 2008) 

 

Det finns även områden med studier om kundbetygs eller ryktes påverkan på priset. En studie 

som undersöker auktionspriser på Ebay, visar att försäljarens rykte har en påverkan på 

auktionspriserna. Artikelförfattarna skriver att negativa betyg har större påverkan på priset än 

positiva. (Lucking-Reiley et al. 2006) En annan studie undersöker liknande. Artikelförfattarna 

beskriver att det föreligger en positiv prispremie på säljarens rykte vid försäljning av 

guldmynt på Ebay.com. (Alm och Melnik, 2002)  

 

Beträffande öl och reklam, har en äldre amerikansk studie använt sig av en hedonisk 

prissättningsmodell för att analysera om reklaminvesteringar påverkar ölkonsumtionen mellan 

åren 1953 till 1983. Studien visar att det inte går att säga att reklam påverkar ölkonsumtion. 
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(Tremblay och Byunglak, 1992) 

 

En annan amerikansk studie undersöker om det föreligger någon prispremie på utländsk eller 

inhemsk amerikansk öl. Studien hade 69 observationer och priset definierades som 

medelpriset i butik.  Vidare, visar studien att det inte föreligger någon positiv prispremie på 

importerad öl. Artikelförfattaren drar slutsatsen att det inte går att säga att importerad öl är 

dyrare än öl från ett mikrobryggeri. Artikelförfattaren undersöker vidare om någon form av 

geografisk anknytning påverkar priset och påvisar att öl från ”icke-närliggande länder” till 

USA är dyrare än öl från motsatta länder. En annan intressant del av studien är 

undersökningen om reklaminvesteringar påverkar priset. Artikelförfattaren har tagit del av 

data på investeringar i reklam. Datan innehåller uppgift om investeringar i elva olika typer av 

reklam, bland annat investeringar i olika typer av events och sportsrelaterade reklam. Studien 

visar att det inte går att säga att reklaminvesteringar har någon påverkan på priset. 

(Ruttanajarounsub, 2007) Resultatet sammanfaller alltså med den tidigare studien om 

reklaminvesteringar och öl.  

 

En amerikansk studie som publicerades online i november 2016 undersöker om 

konsumentbetyg har någon påverkan på priset på öl. Artikelförfattarna beskriver att det är den 

första studien i sitt slag. Med priset menar artikelförfattarna medelpris för öl för en enhet öl. 

Med en enhet öl kan avses t.ex. en flaska eller ett 6-pack. Studien använder sig av 

konsumentbetyg från hemsidan www.beer.findthebest.com som sammanställer data från tre 

olika hemsidor kring konsumentbetyg och öl; www.tobp.com, www.ratebeer.com och 

www.beeradvocate.com. FindTheBest använder sig av ett viktat medelvärde från de tre 

hemsidorna och ger sedan sitt slutliga betyg som ligger någonstans mellan 0 och 100. 

Resultatet visar att en tiopunkters ökning i konsumentbetyg medför en prispremie på enhet öl 

med 0,47USD. (Smith et al. 2016) 
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Teori		

Hedonisk prissättning 

 

Den svenska ölmarknaden kan beskrivas som en marknad som erbjuder många olika typer av 

öl. Sherwin Rosen beskriver hedonisk prissättning i sin artikel “Hedonic prices and implicit 

markets: Product differentiation in Pure Competition” (1974) som “det implicita priset av 

attribut”. Det implicita priset går att härleda genom att observera priset på olika produkter och 

dess specifika egenskaper. Värdet på en produkt beskrivs genom den nytta som produkten 

skapar genom dess specifika egenskaper. Lancester beskriver att ”produkten, som sådan, 

skapar inte nytta till konsumenten; den innehar egenskaper, och de egenskaperna ger upphov 

till nytta”. (Lancester 1966, s.134)  

 

Rosen fortsätter berätta att en produkt kan beskrivas som en vektor  

 

𝑧 = (𝑧!, 𝑧!, 𝑧!,… , 𝑧!), i=1,.., 𝑛  

 

där 𝑛 står för den 𝑛:te egenskap som produkten innehåller.  

 

Priset på en produkt kan beskrivas som   

 

𝑃(𝑧) = 𝑃(𝑧!, 𝑧!, 𝑧!,… , 𝑧!), 𝑖 = 1, . . ,𝑛 

 

Där 𝑃(𝑧!) står för priset på den 𝑛:te egenskapen 

 

Det hedoniska priset fås ut genom  

 
!"
!!!

 = 𝑃!  

 

där 𝑃! är priset på den i:te egenskapen 
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Egenskaperna i en produkt kan antas uppfattas lika av alla konsumenter. Det är ett antagande 

som kanske inte helt överensstämmer med verkligheten. Ett visst ölmärke kanske inte 

uppfattas lika tilltalande för alla konsumenter. Rosen är medveten om denna problematik om 

vad konsumenter kan uppfatta och redogör samtidigt för att det måste finnas “tillräckligt stort 

antal differentierade produkter [är] tillgängliga” (Rosen, 1974, s.36) på marknaden så att 

konsumenten kan göra ett aktivt val att välja mellan olika kombinationer.  

 

Konsumenter fattar sitt köpbeslut genom att maximera nyttan enligt följande; 

 

𝑈(𝑥, 𝑧!, 𝑧!, 𝑧!,… , 𝑧!), i= 1, . . ,𝑛 

 

Där 𝑥 är “alla andra varor konsumerade”,  𝑥 är en enhet.  

Där 𝑧 = 𝑧!, 𝑧!, 𝑧!,… , 𝑧!, 𝑖 = 1, . . ,𝑛 är egenskaperna på produkten 

 

Vidare, har konsumenten en budgetrestriktion;  

 

𝑌 = 𝑥 + 𝑝 𝑧  

 

𝑌 =Inkomst  

𝑥 = ”alla andra varor konsumerade”  

𝑝 𝑧 = produktens pris 

 

Givet ovanstående restriktioner förväntas en konsument nyttomaximera genom att derivera 

följande:  

 
! !"#
!"#

=  ! !
!!!

  = 𝑝!   

 

Rosen redogör också för hur producenternas val och ställer sig frågan vilka egenskaper på en 

produkt som producenterna väljer att ha med eller “sammansätta”? Producenternas val av 

produktegenskaper kan logiskt härledas från konsumenternas val och att företag antas 

kostnadsminimera och vinstmaximera.  
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En producent totala kostnadsfunktion kan beskrivas som;  

 

𝐾(𝐹, 𝑧;  𝛽) 

 

Där 𝐹 är antal enheter som produceras av en produkt med egenskaperna z.  

 

Där 𝛽 är underliggande variabler som t.ex. faktorpriserna  

 

En producents vinst beskrivs som: 

 

𝜋 = 𝐹 ∗ 𝑝 𝑧 − 𝐾(𝐹, 𝑧!, . . , 𝑧!) 

 

𝐹 ∗ 𝑝 𝑧 = 𝜋 + 𝐾(𝐹, 𝑧!, . . , 𝑧!) 

 

𝑝 𝑧 =  
𝜋 + 𝐾 𝐹, 𝑧!, . . , 𝑧!

𝐹  

 
! ! !
!!!

 = !(!,!!,..,!!)
!!! 

∗ !
!   

 

Där vänsterledet representerar priset för den 𝑖:te egenskapen, även kallat marginalpriset och 

där högerledet representerar produktionskostnaden för den 𝑖:te egenskapen, även kallat 

marginalkostnaden. Priset 𝑧! påverkas alltså av konsumenternas marginalnytta av egenskapen 

𝑖 men också av producenternas kostnad av tillverka den.  
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Systembolaget		

Systembolaget har monopol att bedriva alkoholförsäljning i svensk detaljhandel. Enligt 3 kap. 

7§ alkohollagen för alkoholdrycker, inklusive starköl, inte säljas eller annars lämnas ut till de 

som inte har fyllt 20 år. Servering får enligt samma paragraf ske till den som har fyllt 18 år. 

 

År 2015 hade Systembolaget 436 butiker och 120 miljoner butiksbesök. (Systembolaget 

2016I) Systembolagets monopolistiska ställning gäller försäljning av öl, vin och sprit som 

överstiger 3,5 % alkoholhalt.    

 

Trots att Systembolaget innehar ett monopol påstår Systembolaget att bolaget inte agerar 

diskriminerande mot dryckesleverantörer. Systembolaget skriver att ungefär 2400 olika 

produkter finns med i deras fasta sortiment och ytterligare 12 900 produkter finns 

“tillgängliga hos våra leverantörer för beställning genom oss.” (Systembolaget 2016II) 

Systembolaget håller ett nära samarbete med EU-kommissionen och följer regler kring 

konkurrensrätt. En viktig del i Systembolagets arbete att inte snedvrida konkurrensen är deras 

inköpspolicy. I Systembolagets inköpspolicy råder en så kallad “märkesneutralitet”. Det 

innebär att det inte finns någon särbehandling av någon leverantör. Inköpen ska vara 

transparenta och göras på villkor som inte är förhandlingsbara. Ett annat exempel som 

Systembolaget nämner som “märkesneutralitet” är att Systembolaget gör blind-tester och 

endast grundar sina beslut på dryckeskaraktären. (Systembolaget 2016II)  

 

Prissättning  
Systembolaget har en generell prissättning som följer samma logik för alla olika varugrupper. 

Systembolagets prissättning för en enhet öl till konsument kan härledas enligt följande 

modell; (Systembolaget 2016III) 

	

𝐾𝑜𝑛𝑠𝑢𝑚𝑒𝑛𝑡𝑃𝑟𝑖𝑠

=              𝑆𝑦𝑠𝑡𝑒𝑚𝑏𝑜𝑙𝑎𝑔𝑒𝑡𝑠 𝑖𝑛𝑘ö𝑝𝑠𝑝𝑟𝑖𝑠 𝑚𝑖𝑛𝑢𝑠 𝑎𝑙𝑘𝑜ℎ𝑜𝑙𝑠𝑘𝑎𝑡𝑡 𝑜𝑐ℎ 𝑝𝑎𝑛𝑡

+ 𝑅ö𝑟𝑙𝑖𝑔𝑡 𝑝å𝑠𝑙𝑎𝑔 𝑝å 19%

+ 0,85𝑘𝑟 𝑒𝑛𝑙𝑖𝑔𝑡 Grundläggande fast påslag per enhet öl + 𝐴𝑙𝑘𝑜ℎ𝑜𝑙𝑠𝑘𝑎𝑡𝑡

+ 𝑝𝑎𝑛𝑡 + 𝑟ö𝑟𝑙𝑖𝑔𝑡 𝑝å𝑠𝑙𝑎𝑔 𝑝å 25% 𝑓ö𝑟 𝑀𝑒𝑟𝑣ä𝑟𝑑𝑒𝑠𝑠𝑘𝑎𝑡𝑡" 

+  𝐴𝑣𝑟𝑢𝑛𝑑𝑛𝑖𝑛𝑔 𝑗ä𝑚𝑛𝑎 10 ö𝑟𝑒𝑛 
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Data	
 

Urval  

Systembolagets officiella årsrapport 2015 och artikellista ligger till grund för majoriteten av 

variablerna som ingår i modellen. I rapporten finns data över varje produkt som fanns i 

sortimentet 2015 som till exempel vad för typ av öl det är och var den är producerad. Även 

tidigare studier i ämnet för att beskriva öl utifrån egenskaper har varit till hjälp. För att en 

produkt ska vara aktuell i datasetet krävs det att starkölen är förpackad i en förpackning om 

33cl och har funnits med i sortimentet år 2015. Det gäller även att starkölen har sålts över 

3600 liter1 under det gånga året 2015 och att ölen är burköl eller flasköl. Dessutom gäller att 

ölen antingen är definierad av Systembolaget som Ljus lager, Mörk lager, Ale eller 

Porter/Stout. Sammanlagt hittades 375 öl som uppfyllde dessa krav. Aktuellt pris för år 2016 

för den specifika ölen finns på Systembolagets hemsida. De starköl som inte finns med år 

2016 tas alltså bort. Kundbetyg för respektive öl hämtades den 22 december 2016 på 

Ratebeer.com. En öl som inte finns med på RateBeers hemsida togs bort. Slutligen, innehåller 

datasetet 289 olika öl.  

 

Beskrivning av data 

Table 1 visar en sammanfattning av datan. Totalt finns 289 observationer med i studien. 

 

Medelpriset för en öl är 19,929 kr och priset varierar från 8,1kr till 45,3 kr.  

Medelalkoholhalten är 5,505 %. Alkoholhalten varierar från 3,8 % till 13,6 %.  

Genomsnittliga kundbetyget är 3,013. Den lägsta ratingen är 1,35 och den högsta är 4,47. 

  

Resterande variabler är dummy variabler. Det innebär att variablerna är binära (Sheather 

2009, s.30-13) och kan anta två värden; noll eller ett. Minsta värdet är noll och högsta värdet 

är ett. På grund av dessa variablers karaktär ska medelvärdet Mean avläsas annorlunda. 

Medelvärdet innebär i detta sammanhang hur många procent av de totala observationerna som 

innehåller en given variabel. Totalt har 167 stycken öl från mikrobryggerier och 122 stycken 

massproducerade öl observerats. 244 stycken flasköl och 45 stycken burköl finns också med i 

datasetet. 106 stycken öl kategoriseras som svenskproducerade och 183 är 

utlandsproducerade.  

																																																								
1	Denna avgränsing kan innebära att vissa mindre mikrobryggerier inte tas med. 	
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Beträffande olika typer av ölstilar är kategorin ”Ale” den största kategorin, följt av ”Ljus 

lager”. Det finns 143 stycken “Ale”, 129 stycken ”Ljus lager”, 9 “Stout/Porter” och 7 ”Mörk 

lager”. Slutligen finns det 27 stycken ekologiska öl. Icke-ekologisk öl representerar ungefär 

91 % av alla öl i datasetet.  
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Table 1: Summary Table

Statistic N Mean St. Dev. Min Max

Kundbetyg 289 3.013 0.648 1.350 4.470
Alkoholhalt 289 5.505 1.182 3.800 13.600
Pris 289 19.929 6.702 8.100 45.300
Mikrobryggt 289 0.578 0.495 0 1
Ljuslager 289 0.446 0.498 0 1
Morklager 289 0.024 0.154 0 1
Ale 289 0.495 0.501 0 1
Porter/Stout 289 0.031 0.174 0 1
Flaska 289 0.844 0.363 0 1
Svenskproducerad 289 0.367 0.483 0 1
Ekologisk 289 0.093 0.292 0 1

1
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RateBeer	

RateBeer.com är en av de största hemsidorna för information om öl. RateBeer grundades år 

2000 och är ett forum och beskriver sig själva som en ”oberoende världssite för 

hantverksölsentusiaster”. (RateBeerI, 2016) Exakt hur många användare eller kundbetyg dess 

medlemmar har gjort är inte officiellt. Företaget uppger dock att de har ”hundratusentals 

användare från mer än 100 länder” som har betygsatt ”hundratusentals” olika öl. (RateBeer 

2016I). Enligt analysföretaget Alexa.com, som undersöker hur populära webbplatser är, ligger 

RateBeer på fjärde plats bland mest besökta hemsidan i världen i kategorin ”Öl” (Alexa, 

december 2016). 

 

För att få ett så tillförlitligt och seriöst kundbetyg som möjligt hävdar RateBeer att de 

använder en rad olika metoder för att säkra kvalitén. Bland annat måste en användare ha 

betygsatt minst tio andra öl innan en användarens kundbetyg börjar påverka det generella 

betyget på en öl. Vinklade betyg gjorda av till exempel personer med nära relation till ölens 

bryggerier tas omedelbart bort. (RateBeer, 2016II) 

 

En användare betygsätter en öl på hemsidan i fem olika kategorier.  I Ratebeers 

användarguide2 ger företaget riktlinjer för vad de menar med de olika kategorierna.  

 

I. ”Aroma” syftar till att värdera ölets doft. 

 

II. ”Appearance” syftar till att värdera ölets visuella aspekt.  

 

III. ”Taste” syftar till att värdera ölets smak.  

 

IV. ”Palate” syftar till att värdera ölets konsistens.  

 

V. ”Overall” syftar till att ge ett generellt betyg på ölen, där egna reflektioner såsom 

förväntningar eller att rekommendera ölen till någon annan ligger till grund för bedömningen.  

 

I kategorierna ”Appearance” och ”Palate” betygsätter användaren enligt en 5-gradig skala. I 

																																																								
2	Informationen fås i samband med att man ger ett kundbetyg på en öl. www.ratebeer.com [Hämtad [2016-12-
26]	
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kategorierna ”Taste” och ”Aroma” betygsätter en användare enligt en 10-gradig skala. 

Slutligen ger användaren ett generellt betyg på en 20-gradig skala.  

 

Det är utifrån de olika kategorierna som användarens slutbetyg räknas ihop. Slutbetyget ligger 

någonstans mellan 0 och 5. RateBeer använder sig sedan av ett viktat medelvärde som 

förändras i takt med att fler användare betygsätter ölen.		
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Variabler	

Förpackning  

Flaska eller burk 

 

Att en dryck på burk eller flaska smakar olika är en vanlig frågeställning3. En så kallad 

psykologisk effekt kan uppstå när det kommer till förpackning. Flasköl kan uppfattas som att 

det inger en mer exklusiv känsla. En studie visar att det kan föreligga en faktisk skillnad i 

smakupplevelse mellan burköl och flasköl. (Barnett et al. 2016) Det kan mycket väl vara så 

att lågprisöl säljs på burk.  

 

Ekologisk  

Ekologisk eller inte ekologisk öl 

 

Ekologiska livsmedel anses vara en trend idag och någonting som svenskar lägger vikt vid. 4   

För att öl ska få definineras som ekologisk krävs att malten är ekologisk. Systembolaget 

redogör vidare för att enligt EU-regler måste minst 95 % av malten vara ekologisk för att man 

ska få kalla ölen ekologisk. (Systembolaget  2016IV)  

	

Ölstil  

Mörk lager, Ljus Lager, Ale, Porter/Stout  

	

Porter/Stout   

Porter/Stout är mörk till färgen och kan ibland vara svart. I framställningen av Porter och 

Stout är jäsningen överjäst. (Viking Malt 2014) Varför Porter och Stout är en gemensam 

variabel bottnar i att skillnaden mellan de olika ölsorterna idag inte anses vara särskilt stor. 

(Systembolaget, 2016V) Utbudet på Systembolaget är också relativt litet. Ölen anses smaka 

relativt torr och ger ett inslag av rostat malt. (Viking Malt 2014) 

 

Ale 

																																																								
3 Se exempelvis: Dredge (2014)  
 
4 Se exempelvis: Kihlberg (2016) 
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Ale är mörk till färgen och varierar från rödaktig till en mer mörkbrun färg. I framställningen 

av Ale är jäsningen överjäst. Det finns olika typer av Ale. Ale anses smaka relativt fruktig. 

(Viking Malt, 2014) 

 

 

Mörk Lager 

Mörk lager är mörk till färgen och varierar från mörkbrun till mer svart. I framställningen av 

mörk lager är jäsningen underjäst. (Viking Malt 2014) Mörk lager anses ge en smak som 

påminner om mörkt bröd eller lakrits. (Systembolaget 2016VI) 

 

Ljus Lager 

Ljus lager är ljus till färgen och är ibland beige. I framställningen av ljus lager är jäsningen 

underjäst. (Viking Malt 2014) Ljus lager anses ge smak som påminner om ljust bröd. 

(Systembolaget 2016VII)  

 

Producentland  

Importerad eller inhemsk öl  

Enligt en undersökning som handlar om livsmedelsköp och vanor lägger svensken vikt vid att 

köpa livsmedel producerade i Sverige. (Åkesson, 2016) När det kommer till starköl torde 

konsumenter också lägga vikt vid ölets ursprung. Även den ökade medvetenheten kring miljö 

kan också spela roll. (Svensson 2009)  

	

Konsumentbetyg 

Att andra faktorer än just karaktärsdragen spelar roll när vi köper en dryck är någonting som 

flitigt har diskuterats. Flertalet studier med blindtester och öl har gjorts. En studie visar att 

konsumenter absolut kan känna skillnaden mellan olika smaker vid ett blindtest. (Uhl och 

Mauser, 1979) En annan studie visar raka motsatsen. Den visar dessutom att konsumentens 

upplevda smaker till och med förändrades efter att konsumenten fick veta vad för öl det var.	

(Galizzi och Garavaglia, 2012). Konsumentbetyg borde alltså ses som en indikation på hur 

konsumenter upplever en viss produkt och någonting som påverkar priset. Olika typer av 

internetbaserade konsumentbetyg har blivit väldigt populära och vanliga i dagens digitala 

samhälle.  
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Alkoholhalt 

En stor differentieringsfaktor bland öl är alkoholhalt. Konsumenter torde värdera olika styrka. 

En högre alkoholhalt, ceteris paribus, ger mer smak av alkohol vilket påverkar konsistensen.  

 

Bryggeri 

Mikrobryggeri eller massproducerat  

En massproducent producerar öl med fokus på volym. Ett mikrobryggeri producerar i mindre 

skala och uppfattas av många som att kvalitén står i fokus.  
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Regressionsmodell		
	
Den linjära regressionsmodellen ser ut enligt följande;   

 

𝑃! = 𝛼 + 𝛽!𝑋!"!
! + 𝜀!  (1) 

 

𝑃! representerar priset på den i:te ölen.  

𝑋!" är en vektor och 𝑘 representerar den 𝑘:te egenskapen på den 𝑖:te ölen. Egenskaperna är 

mikrobryggeri, alkoholhalt, ljus lager, mörk lager, konsumentbetyg, porter/stout, ale, 

ekologiskt och flaska. 

𝛽!, är egenskapernas pris.  
𝜀! är feltermen.  

Modellen kommer även testas på log-linjär form, där vänsterledet 𝑃!  logaritmeras.  Modellen 

kallas även semi-log. Regressionsmodellen ser ut enligt följande;  

𝐿𝑜𝑔(𝑃!) = 𝛼 + 𝛽!𝑋!"!
! + 𝜀!  (2) 

 

	

𝐿𝑜𝑔(𝑃!) representerar priset på den i:te ölen.  

𝑋!" är en vektor och 𝑘 representerar den 𝑘:te egenskapen på den 𝑖:te ölen. Egenskaperna är 

mikrobryggeri, alkoholhalt, ljus lager, mörk lager, konsumentbetyg, porter/stout, ale, 

ekologiskt och flaska. 

𝛽!, är egenskapernas pris.  
𝜀! är feltermen.  
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Resultat	
	

Table 1 (1) visar resultatet av den linjära modellen. ”Kundbetyg”, ”Mikrobryggt” och 

”Flaska” är signifikanta på 10%-nivå. ”Kundbetyg” ger ett prispåslag på 1,65kr, 

”Mikrobryggt” ger ett prispåslag på 3,982kr och ”Flaska” ger ett prispåslag på 1,804kr.  

”Alkoholhalt” och ”Ljus Lager” är signifikanta på en 5%-nivå och ger ett prispåslag på 

0,541kr respektive -2,764kr. Modellens justerade 𝑅!-värde är 0,652. Den justerade 

förklaringsgraden säger att modellen kan förklara variationen i pris till 65,2%. F-stat visar att 

modellen som helhet är signifikant på en 10%-nivå.  

 

Table 1 (2) visar den log-linjära modellen. För dummyvariablerna kan koefficienterna utläsas 

som hur många procent som priset förändras om ölen har den egenskapen. För de 

kontinuerliga variablerna kan koefficienterna utläsas som hur många procent som priset 

förändras när en enhet av den variabeln ökar. ”Kundbetyg”, ”Mikrobryggt”, ”Flaska” är 

signifikanta på 10%-nivå. ”Ljus lager” är signifikant på en 5%-nivå. ”Alkoholhalt” är inte 

längre signifikant. Resterande variabler är inte signifikanta. Modellens justerade 𝑅!-värde 

ökade något till 0,744. F-stat är fortfarande signifikant på en 10%-nivå.   

 

Den log-linjära modellen har högre förklaringsgrad och kan anses bättre anpassad. Det är den 

modellen som jag slutligen kommer att använda mig av. Den egenskap som har störst 

prispremie är om ölen är förpackad som flaska. Flasköl har ett prispåslag på 32,5%. En möjlig 

förklaring torde vara att mikrobryggerier, som har en positiv prispremie, producerar öl på 

flaska i större utsträckning. En annan förklaring kan vara att producenter väljer att dyrare öl 

ska förpackas på flaska istället för burk.  

 

Näst störst påverkan på priset har vad för typ av bryggeri som ölen är producerad på. Öl från 

mikrobryggerier har ett prispåslag på 23,8%. Tredje största påverkan på priset är kundbetyg. 

En enhet ökat kundbetyg ger ett prispåslag på 10%. Ljus lager har en negativ påverkan på 

priset. Öl som kategoriseras som ”Ljus lager” har ett prispåslag på -15,3%.  
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Table 1: Regression results

Dependent variable:

X Log(X)

(1) (2)

Kundbetyg 1.655⇤⇤⇤ 0.100⇤⇤⇤

(0.533) (0.024)

Alkoholhalt 0.541⇤⇤ 0.016
(0.217) (0.010)

Mikrobryggt 3.982⇤⇤⇤ 0.238⇤⇤⇤

(0.682) (0.031)

Ale 1.278 0.046
(1.304) (0.059)

Morklager -2.166 -0.103
(1.971) (0.089)

Ljuslager -2.764⇤⇤ -0.153⇤⇤

(1.395) (0.063)

Flaska 4.804⇤⇤⇤ 0.325⇤⇤⇤

(0.722) (0.033)

Svenskproducerad -0.308 0.012
(0.579) (0.026)

Ekologisk -0.382 -0.013
(0.815) (0.037)

Constant 6.412⇤⇤⇤ 2.180⇤⇤⇤

(2.358) (0.107)

Observations 289 289
R2 0.663 0.752
Adjusted R2 0.652 0.744
Residual Std. Error (df = 279) 3.952 0.179
F Statistic (df = 9; 279) 61.012⇤⇤⇤ 94.218⇤⇤⇤

Note:

⇤p<0.1; ⇤⇤p<0.05; ⇤⇤⇤p<0.01

1
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Modellens	tillförlitlighet		
Två olika tester utfördes för att se om modellen är tillförlitlig. Ett test om heteroskedasticitet 

och ett test för multikollinäritet. Bresuch-Pagan testar modellen under nollhypotesen om 

modellen är homoskedasticisk. Testet misslyckades att förkasta nollhypotesen om 

homoskedastictet på en 5 % nivå. Resultatet finns i Table 5.  

 

Ett annat sätt att se om modellen är en bra skattning är att titta på ”Variance Inflation Factor” 

(VIF). VIF visar hur mycket de oberoende variablerna är korrelerade. Koefficienternas olika 

VIF-värden visar hur många gånger större koefficienterna blir ifall de inte hade varit 

korrelerade. (Sheather, 2009, s.203)  

 

Inom forskningen diskuteras ofta vilka värden på VIF som är acceptabla. Det råder osäkerhet 

och vissa refererar till värden över 5 eller 10 är ett tecken på multikollinäritet. Det ger alltså 

en dålig skattning. En studie författad av Robert M. O’Brien beskriver bland annat vilken 

gräns på VIF-värden som anses acceptabla. Artikelförfattaren beskriver att VIF-värden över 

10 är en regel som oftast används. (O’Brien, 2007) 

I Table 4 presenteras variablernas VIF-värden som ligger under den gräns som oftast används. 

”Ljus lager” och ”Ale” visar på de högsta värdena. ”Kundbetyg” eller ”Mikrobryggt” visade 

på relativt låga värden. I modellen förekommer det viss multikollinäritet.  
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Table 4: VIF

Kundbetyg 2.201
Alkoholhalt 1.215
Mikrobryggt 2.098

Ale 7.860
Morklager 1.698
Ljuslager 8.898
Flaska 1.269

Svenskproducerad 1.441
Ekologisk 1.040

Table 5: Breusch-Pegan test

BP = 10.427, df = 9, p-value = 0.3171

Nollhypotes = Ingen Heteroskedasticitet

4
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Avslutande	synpunkter	
	
Denna studie visar att kundbetyg och öl från mikrobryggerier har påverkan på priset. Öl från 

mikrobryggerier har en prispremie på ca. 23,8%. En enhet ökat kundbetyg ger ett prispåslag 

på ca. 10%.  

 

Ölens olika egenskaper kan endast uppskattas och värderas efter att en konsument har 

konsumerat den och det är därför viktigt för producenter att belysa de egenskaper som 

konsumenter väljer att betala en prispremie för. Mikrobryggerier som säljer en ekologisk ljus 

lageröl på burk med höga kundbetyg borde alltså fokusera mer på att belysa att de är 

mikrobryggerier och har höga kundbetyg än att ölen är ekologisk, på burk eller tillhör en viss 

ölstil.  

 

Enligt 7 kap. 1 § alkohollagen (2010:1662) gäller att vid marknadsföring av alkoholdrycker 

till konsumenter ska särskild måttfullhet iakttas. Även om det är på det sättet så finns det 

ingenting som motsäger att konsumenter ska få kunna göra medvetna och upplysta val. Det 

finns en korrelation mellan konsumentens betalningsvilja och kundbetyget. Ett alternativ till 

marknadsföring skulle kunna vara att sprida information om dessa kundbetyg eftersom det 

finns en korrelation mellan konsumenters betalningsvilja (pris) och kundbetyg.   

 

RateBeer är ett lättillgängligt och användarvänligt verktyg att recensera olika typer av öl på. 

Jag tror det skulle vara positivt för ölproducenter att ha en närmare relation med RateBeer 

eller andra internetbaserade recensionshemsidor. Samtidigt kan en sådan relation försämra 

legitimiteten för dessa hemsidor eftersom de kan uppfattas stå alltför nära bryggerinäringen. 

Denna studie ska ses som en indikation på att det dock skulle underlätta för producenterna i 

framtiden att djupare undersöka kundbetyg från internetbaserade recensionshemsidor 

eftersom det påverkar priset. Denna slutsats öppnar upp för vidare forskning där det skulle 

vara intressant att fokusera mer på specificerade kundbetyg istället för ett generellt 

medelvärde. En än mer utvidgad studie skulle då kunna värdera olika internetbaserade 

recensionshemsidors tillförlitlighet och legitimitet hos ölkonsumenter.  
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Appendix	
	

Hur	ett	kundbetyg	sätts	på	RateBeer.com		
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Exempel	på	hur	en	sida	ser	ut	för	ett	specifik	öl.			


