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Abstract

An emerging tool within public relations is the use of bloggers as spokespersons
because of their ability to act as influencers. This study investigates how fashion
bloggers present products and services they receive from companies in their blogs.
The research questions address how discourses are manifested and how independence
is expressed in the texts. Based on Fairclough's theory of discourses, a critical
discourse analysis has been conducted on fashion blog posts to identify power
relations between companies, bloggers and readers. The results present that blog posts
are interdiscursive by including different genres and discourses in the fashion blog
order of discourse. In order to highlight the bloggers independence, the fashion blog
posts are tailored to three intertextual strategies, rendition-, FAQ- and narrative
strategy. Furthermore, the blogger identifies with the selected products and services
presented and formulates the relationship with companies with subjective modalities
and mixed intertextuality. As a consequence, the blogposts does not clearly convey
who the sender is and the readers are thus tricked into accepting companies’
communications as the blogger's personal communication. This study shows that the
use of influencers results in insufficient transparency which becomes ethically
controversial for public relations practice, where the sender is always to be made

clear.
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Sammanfattning

Ett allt populdrare verktyg inom public relations dr anvdndandet av bloggare som
talespersoner pd grund av deras mdjlighet att agera som influencers. Denna studie
undersoker hur modebloggare forhéller sig till produkter och tjénster de far av foretag
utifrdn hur diskurser manifesteras och hur sjilvstdndighet uttrycks i texterna. Med
grund i1 Faircloughs teorier om diskurser har en kritisk diskursanalys genomforts pa
modebloggsinldgg for att identifiera maktforhillanden mellan foretag, bloggare och
ldsare. Resultaten som presenteras dr att blogginldggen ér interdiskursiva genom att
inkludera olika genrer och diskurser i modebloggens diskursordning.. For att markera
bloggarnas sjdlvstindighet anpassas blogginldggen efter tre intertextuella strategier,
atergivande-, svar-och-fragor- och berittande strategi. Vidare identifierar bloggaren
sig med de utvalda produkterna och tjénsterna som presenteras och formulerar
relationen till foretag med subjektiva modaliteter och blandad intertextualitet. Genom
detta visar studien pd att blogginldggen doljer vem avsdndaren dr och ldsarna fors
ddrmed bakom ljuset genom att acceptera foretags kommunikation som bloggarens
personliga. I forlingningen resulterar siledes anvidndandet av influencers i en
bristande transparens vilket blir etiskt kontroversiellt for public relations i1 praktiken,

dér avsindaren alltid ska vara tydlig.

Nyckelord: strategisk kommunikation, public relations, bloggar, influencers, kritisk
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1. Inledning

“It is not generally realized to what extent the words and actions of our most influential

’

public men are dictated by shrewd persons operating behind the scenes.’

(Bernays & Miller, 2005, s. 73)

Att public relations har fatt en vildigt negativ klang kan forstds utifrdn Edward Bernays citat
ovan om professionen. Associeringen med termen propaganda har bidragit till en uppfattning
om att public relations handlar om att lura ménniskor genom maskerade budskap (Morris &
Goldsworthy, 2012). Det finns ddremot &tskilliga definitioner for vad public relations
egentligen dr som inte dr negativa, ménga menar att den viktigaste aspekten av public
relations &r den relationsbyggande (Archer & Harrigan, 2016). En dimension av detta ér att
genom goda relationer med utomstidende personer, erhdlla publicitet for foretaget.
Anvidndandet av denna tredjepartspromotion grundades 1 borjan pd 1900-talet nér
pressagenter lyckades inkludera annonsering i redaktionellt innehdll genom att anvénda
journalister (Morris & Goldsworthy, 2012). Det mojliggjorde for foretagen att inte tala direkt
till konsumenterna utan att istillet anvinda sig av talespersoner. Genom talespersonerna
erholl foretagen en storre trovirdighet d4n genom den traditionella betalda annonseringen
(Morris & Goldsworthy, 2012; Solis & Breakenridge, 2009). Edward Bernays utvecklade
anvindandet av talespersoner ndr han utmanade synen pa kvinnor och rokning genom att fa
en debutant, en ung dverklasskvinna, att Oppet roka under en stor marsch i New York 1929
(Mostegel, 2016). Trots att kritik och negativa associationer har forknippats med public
relations, har anvindandet av utomstiende personer eller tredjepartspromotion varit ett av de
starkaste verktygen inom public relations sedan det forst introducerades (Morris &
Goldsworthy, 2012).

I takt med att PR-féltet utvecklats har ocksd medielandskapet fordndrats och vuxit
med framkomsten av Web 2.0 (Archer, Pettigrew, & Harrigan, 2014; Phillips & Young,
2009). Bloggar har ddrmed blivit en viktig kanal pa internet och etablerat bloggare som en ny
sorts talespersoner. Bloggen tillater dgaren, bloggaren, att skriva inldgg som publiceras i en
omvénd kronologisk ordning och bestér ofta av multimedialt innehall vilket mojliggdrs av att
det &r digitalt (Solis & Breakenridge, 2009). Bloggares sjdlvstindiga blogg har hog
troviardighet bland sina ldsare vilket har gjort att PR-praktiker anvinder dem som
talespersoner likt journalister anvénts tidigare (Archer, Pettigrew, & Harrigan, 2014). Booth
och Matic (2011) har beskrivit det inflytande som bloggare fatt som att “The ‘nobodies’ of
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the past are now the new ‘somebodies’” (s. 184), pa grund av internets nya mojligheter for

1



vanliga ménniskor att publicera och gora sig horda. Bloggarna &r idag influencers med
engagerade foljare, vilket gor bloggar till en eftertraktat kanal att bedriva public relations

genom.

1.1. Problemformulering

Denna uppsats placeras inom forskningsfaltet public relations, vilket utgdr en tredjedel av det
tvirvetenskapliga faltet strategisk kommunikation, tillsammans med marknads- och
organisationskommunikation (Falkheimer & Heide, 2014). Att uppsatsen placeras inom filtet
motiveras av att public relations innefattar anvéindning av utomstéende talespersoner for att
forbéttra relationer mellan organisationer och deras intressenter (Archer & Harrigan, 2016).
Den digitala utvecklingen har medfort att PR-praktiker i stor min har skiftat fokus fran
traditionella medier till digitala medier (Solis & Breakenridge, 2009). I takt med bloggarnas
okade antal foljare har mediet fangat PR-praktikers intresse och anvdndandet av inflytelserika
bloggare som ett verktyg har vixt (Archer & Harrigan, 2016).

Bloggarnas roll som influencers har gjort bloggar till en kanal mellan PR-praktiker
och ldasare som potentiella konsumenter. Tidigare forskning om influencers inom public
relations har framforallt fokuserat pa etiska aspekter (Archer et al., 2014; Lahav & Roth-
Cohen, 2016), PR-praktikers relation till bloggarna (Archer & Harrigan, 2016) eller best
practice (Hayes, Brown, & Laurens, 2008; Norman Booth & Julie Ann Matic, 2011; Phillips
& Young, 2009; Uzunoglu & Kip, 2014). Vi anser att foretagens Okade intresse for att
anvinda bloggare bor ge konsekvenser for hur bloggare formulerar sina inligg, ndgot som
baserat pa vér litteraturgranskning inte undersokts tidigare. Var forforstielse ar att det finns
maktrelationer dels mellan foretag och bloggare, dels mellan bloggare och ldsare vilket
motiverar en diskursanalys. Genom att genomfora en kritisk diskursanalys av bloggar, vill vi
undersdka hur bloggare formar sitt innehall nir produkter och tjénster de fétt fran foretag

introduceras 1 inlagg.

1.2. Syfte och fragestillning

Syftet med detta arbete dr att undersoka hur modebloggare i sina texter presenterar och
forhaller sig till produkter och tjanster som de fatt frin foretag. Vér studie dmnar att genom
en kritisk diskursanalys av utvalda blogginldgg identifiera maktforhdllanden mellan foretag,

bloggare och ldsare.



Detta leder i sin tur fram till foljande fragestéllning:
1. Vilka diskurser manifesteras i de utvalda blogginldggen pa modebloggar?

2. Hur markeras sjdlvstidndighet gentemot produkter och tjdnster i analysmaterialet?

1.3. Avgransningar

I denna studie undersoks hur bloggare formar sitt innehdll kring produkter och tjénster de fétt
fran foretag. En begriansning har gjorts till modebloggare inom Sverige pd grund av arbetets
omfattning. Inldggen som analyserats dr publicerade under perioden 16/2 2017 - 19/4 2017.
Diskursanalysen dr begrinsad till innehdllet pad bloggarna och analyserar diarmed varken
korrespondens mellan PR-praktiker och bloggare eller dialog med ldsare i kommentarsfélten.

Vidare kommer endast blogginldgg dédr bloggare har en direkt relation till foretag
analyseras, ddrmed kommer inte blogginldgg som innehéller affilitate- eller adlinks
undersokas. Affiliate- och adlinks &r sparbara ldnkar som bloggaren sjélv skriver ut i sina
inldgg, lankarna dr anslutna till ett annonsndtverk dar bloggaren fér betalt nir ldsarna klickar
pa lanken. Annonsnédtverket dr séledes en tredje part och bloggaren far dirmed ingen direkt
kontakt med foretagen som de linkat till (Bloggbevakning, 2016).

I fortsdttningen av uppsatsen kommer termen bloggarna anvéndas for att beskriva
plattformen blogg och bloggerska/bloggerskorna anvindas for att beskriva personerna som
forfattar inldggen pd bloggarna. Detta valet dr gjort for att undvika forvaxling mellan
plattformen och skribenten, bloggerskor dr visserligen inte konsneutralt men grundar sig i att
urvalet uteslutande bestdr av kvinnliga bloggare. Urvalet av endast kvinnliga bloggare ar
ingen medveten avgrinsning utan ir ett resultat av de villkor som bestdmts i urvalet for att

motsvara syfte och frigestillning.



2. Tidigare forskning

Féljande avsnitt syftar till att ge en bild av public relations anvindning av
talespersoner i historien och fram till idag. Avsnittet innefattar dven genomgdng av
aktuell litteratur angdende anvdindandet av bloggerskor som influencers och vad som

motiverar dem.

Det centrala begreppet for public relations &ar relationsbyggande, dialogteori och
tvavagskommunikation (Archer & Harrigan, 2016). Med dessa PR-teorier i grunden utgér
tidigare forskning, som beskrivs i problemformuleringen, framforallt ifrén hur praktiker bast
kan interagera med bloggerskor. Bloggerskor &r attraktiva samarbetspartners eftersom
foretagen kan anvinda den starka relationen mellan bloggerskor och ldsare till sin fordel.
Lisarna har en stor tilltro till informationen de fér fran bloggarna och anser den vara dkta och
sanningsenlig vilket ger public relations trovirdighet genom kanalen (Uzunoglu & Kip,
2014).

Inom public relations har det pastétts att sociala medier har ateruppfunnit public
relations och att sociala medier har ett demokratiserande inflytande som mgjliggér en sann
dialog mellan organisationer och myndigheter (Solis & Breakenridge, 2009). Archer och
Harrigan (2016) motsétter sig detta och menar att PR-praktiker fortfarande agerar pa okénd
mark dér tidigare PR-teorier inte gér att tillimpa. Teorierna gér inte att applicera pd sociala
medier eftersom normen numera dr att betala for redaktionellt innehéll pa bloggar och andra
sociala plattformar. Det finns méinga bloggerskor som ser bloggandet som ett yrke och ér
ddrmed intresserade av att oka sin inkomst genom att publicera annonser eller fa gratis
produkter fran foretag. Trots att sponsrade inldgg kan ifragasitta bloggerskans fortroende och
integritet dr vissa helforsorjande pd endast bloggandet (Rettberg, 2014). I och med att
bloggerskor forvdntar sig kompensation eller betalning for att skriva om foretagens
varumirken, har relationen mellan bloggerskor och PR-praktiker blivit oreglerad (Archer &
Harrigan, 2016; Pang, Yingzhi Tan, Song-Qi Lim, Kwan, & Lakhanpal, 2016). Akademiker
forsoker forstd denna relation, medan PR-praktikerna ldmnas till normativa riktlinjer och
faller tillbaka péd teorier som tvdviagskommunikation och dialog med en resultatinriktad
instéllning for att nd organisationens eller klientens mitbara mal, samt for att aterfa
kontrollen. Det resulterar i en asymmetrisk relation som handlar mindre om dialog och mer
om att betala influencers for omndmnande av foretagets varumérke eller organisation i deras

blogg. Dialog och tvavigskommunikation blir ddrmed bortprioriterade av PR-praktiker nér



det giller positiv publicitet for deras organisation eller klient. Med detta kommersiella motiv
hos bloggerskor som har manga och lojala foljare, krdvs det att PR-teorier relaterade till
dialog och relationsbyggande omformas, granskas och blir relevant for den nuvarande
situationen (Archer & Harrigan, 2016).

Andra forskare menar att bloggerskors framsta motivation inte &r att f betalt utan det
viktigaste ar innehéllet (Pang et al., 2016). For att en influencer ska ingé i samarbeten maste
innehallet stimma Overens med inriktningen pd bloggen. Det innebdr att samarbetet ska vara
relevant for och mojligt att integrera i &mnen som bloggen behandlar, samt befinna sig inom
influencerns intresseomréde. Det innebér ocksd att det krivs en frihet att utforma innehallet
till att passa formatet i syfte att behélla trovirdigheten. Influencers &r forsiktiga med att
uttrycka sig kritiskt mot foretag, utan viljer som regel hellre att avstd samarbeten om de inte
uppskattar produkterna eller tjinsterna som erbjuds. Nér de publicerar samarbeten utan att
folja sina egna regler, riskerar de att mota motstdnd i kommentarerna. Relationen med
foljarna samt att ha manga f6ljare uppges vara viktiga aspekter som influencers tar hinsyn
till, dérfor haller de sig till samarbeten dir kriterierna ovan méts. Aven om innehallets
relevans presenteras som den viktigaste motivationen for bloggerskor poidngteras det att
foretag inte kan forvédnta sig att influencers vill jobba gratis, det finns fortfarande en
ekonomisk drivkraft (Pang et al., 2016). Genom att bloggerskor samarbetar med foretag pa
grund av ekonomiska motiv innebdr det att PR-praktiker till viss del far kontroll &ver
bloggarnas innehdll. Det innebédr att ldsarna far forsoka avgdra hur sjdlvstidndiga
bloggerskorna &r i inldggen (Lahav & Roth-Cohen, 2016).

Det fordndrade digitala medielandskapet har bidragit till att linjerna mellan reklam,
marknadsforing och public relations suddas ut (Archer et al., 2014) vilket stdds av att ndstan
50 % av PR-praktiker tror att public relations och marknadsforing kommer fortsétta bli
nidrmare (The USC Annenberg Center for Public Relations & The Holmes Report, 2017).
Inom bloggosfiren har covert- och stealth marketing, nir influencers vilseleder ldsare, fatt all
storre anviandning och uppmairksamhet (Archer et al., 2014; Hayes et al., 2008). Det har lett
till ett okat intresse bland PR-praktiker och teoretiker att av etiska skil urskilja PR-insatser

fran marknadsforingsinsatser (Archer et al., 2014).



3. Teoretisk referensram

[ detta avsnitt redogérs for teorier som anvints ndr analysen har genomforts. Dessa
behandlar identitet, teorier om public relations angdende talespersoner och digitala

influencers. Slutligen presenteras Faircloughs diskursteori.

3.1. Identitet

En identitet 4r en kombination av hur en person ser sig sjdlv och hur andra ser personen
(Woodward, 2004). Goffman (2014) anvander teatern som en metafor for att beskriva det
ménskliga beteendet som sker i en interaktion. Jaget spelar flera roller i vardagslivet vilket
innebdr en mojlighet att projicera olika bilder av sig sjélv beroende pa situation, likt en
skddespelare som spelar olika roller. Det dr pd scenen skddespelaren syftar att paverka
publiken sd som skadespelaren vill att publiken ska uppfatta framtridandet. En person som
inforlivar en roll och framtrader trovéirdigt har mojligheten att styra intrycken sé att rollen
kénns édkta vilket Goffman (2014) kallar intrycksstyrning.

Mainniskor beskriver sina identiteter med hjélp av uttalanden och &godelar, de
beskriver hur de liknar, men ocksa om hur de skiljer sig, fran andra ménniskor (Baym, 2010).
Belk (1988) hédvdar ytterligare att "we are what we have” (s. 139) och for att kunna forsta
ménniskors beteende maste en forstdelse for de betydelser som ménniskor tillskriver sina
dgodelar nas. Belk anvinder termen utvidgade jaget som inkluderar personliga dgodelar,
gruppigodelar och yttre foremal. Ménniskor betraktar, medvetet eller omedvetet, sina
dgodelar som delar av sig sjélva och ett utvidgande av jaget sker genom de materiella ting
ménniskorna omger sig av. Det utvidgade jaget kan dven ses som “mig” (jaget) men ocksd
det som anses vara “mitt”. I och med att identitet har blivit en alltmer central del i ménniskors
liv har konsumtionen av produkter och tjanster vuxit och borjat spela en vésentlig roll i
identitetsskapandet.

Sidney Levy (1959) introducerade idén om att varumérken &r identitetssymboler och
att "People buy things not only for what they can do, but also for what they mean” (s. 118).
Mainniskor soker varumirken de kan identifiera sig med som i sin tur pdverkar
konstruktionen av jaget (Belk, 1988). Kirmani (2009) menar att minniskor engagerar sig i att
imponera pd andra genom symboler som kan uppfattas som odkta och falska, speciellt om en
person anvénder ett varumaérke for yttre behov av socialt godkdnnande snarare @n att njuta av

varumérket. Goffman (2014) har ocksa identifierat fenomenet och anvénder termen



’idealiserat framtrddande” nér en person vill framstd som béttre dn vad personen dr. Individer
i samhdllet har en strivan efter att kléttra uppat i den sociala stegen och vill dirmed skaffa de
ritta symbolerna fOr att bevisa sitt materiella vélstind.

Identitetsskapande sker inte bara i offlinemiljoer utan ocksd online. I onlinemiljéer,
som i annan media och ménskliga interaktioner, forsoker ménniskor forma vad andra tdnker
om dem. Nér individer skapar en identitet online, vare sig den &r autentisk, manipulativ eller
fantasifull, &r den begréinsad till de kommunikativa verktygen. Plattformen och personens
skicklighet &r exempel pa verktyg som skapar begridnsningar pa hur en identitet kan skapas
strategiskt online. Anvindningen av skrivsprak dr mer slagkraftig nir det kommer till att
skapa och forma intryck dn nir méanniskor interagerar ansikte mot ansikte. I de digitala
miljoerna blir kunskap om sprék, stavning, html och CSS allt mer viktigare. Méanniskor
bygger dirmed upp en sjdlvpresentation pa digitala medier genom att lanka innehall och yttra
sig pa ett sitt som sidnder meddelanden om vilka de &r. De sénder signaler genom sina

markeringar om vilka de &r och vilka de onskar att bli forknippade med (Baym, 2010).

3.2. Talespersoner

Bernays (2005) menar att det finns olika sorters makt bakom den allménna &sikten som styr
ménniskors mentala bild av verkligheten. Vissa min och kvinnor har pa grund av sina
positioner i offentliga livet ett storre inflytande Over allménheten, det vill sdga de har en
storre maktposition i samhéllet. Ménniskor &r inte fria agenter ndr de handlar, utan deras val
paverkas av att ndgon annan har bestimt vad som &r populért och trendigt. Inflytelserika
personer paverkar ménniskor ndr de gor vanliga vardagsval, nér ndgon tar ett enkelt beslut i
en affar och agerar pd vad som upplevs vara egen smak och egna sikter lurar personen sig
sjélv.

Talespersoners karaktir har en betydande inverkan pd ett budskaps oOvertygelse.
Tidigare forskning visar att talespersoner pdverkar trovérdigheten av ett foretags budskap
vilket 6kar budskapets effektivitet och overforingen av positiva associationer till varumérket.
Béde kéndisar och konsumenter dr exempel pa talespersoner som anvédnds for att tala till
kunderna for att uppmérksamma en vara. Trovérdighet &r talespersoners positiva egenskaper
som péverkar mottagarens mottaglighet for budskapet (Ohanian, 1990). Att forstd och
definiera trovérdighet inom reklam och talkommunikation dr oerhoért svart men Ohanian
konstaterar att trovédrdighet bestdr av tva viktiga faktorer, kompetens och palitlighet.
Kompetens syftar till den utstrackning i vilken en talesperson uppfattas som kunnig och en

killa for giltiga pastdenden. Palitlighet syftar pd hur érlig, etisk och trovérdig talespersonen
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anses vara. De bada komponenterna &r positiva och ingar i trovédrdighet, men inflytandet av
en komponent kan paverka effekten av den andra. Till exempel kan en talesperson ses som

kompetent men kommer vara ineffektiv ifall talespersonen inte dr pélitlig.

3.3. Digitala influencers

Bloggerskor ér inflytelserika personer som har fatt ett storre inflytande och blivit en
maktfaktor att rdkna med pd sociala medier. Traditionella medier utmanas genom att
bloggarna dr snabbare, rikare pd asikter och innehar ett storre nétverk (Vége et al., 2005).
Dessa digitala influencers vixande roll har dirmed skapat en ny arena av
kommunikationskanaler dir foretag kan engagera sig med onlinegrupper. Digitala influencers
paverkar onlinegrupper som delar intressen genom att medlemmarna identifierar en
beslutsledare, bloggerska, i varje grupp. Bloggerskans inflytande skapas genom att
medlemmarna tolkar bloggerskans information och sénder det vidare till andra, sa kallad
mun-till-mun marknadsforing, vilket i sin tur Okar bloggerskans rickvidd och inflytande
(Uzunoglu & Kip, 2014).

Influencers dr med andra ord en tredjepart som, utan att ta ansvar for det, formar en
individs kopbeslut. Individer som ska ta ett beslut skapar, oftast omedvetet, ett
beslutsfattande ekosystem dér influencers ér en inflytelserik komponent i systemet. I detta
ekosystem konsulterar och validerar individen sina tankar kring exempelvis ett amne, produkt
eller handling. Det dr innehdllet i sociala medier och i synnerhet skaparna till innehallet, som
har inflytande Over andra ménniskor. Nér influencers skapar innehdll fir innehéllet en
auktoritet vilket gor att effekten blir storre. Bloggerskor utgor perfekta influencers da de ér
passionerade for sin sak, talar med en stor trovirdighet och auktoritet samt att de dr autentiska
eftersom de inte jobbar for ndgot foretag (Hayes et al., 2008).

Att influencers paverkar ménniskors beslutsprocess har ndmnts tidigare och Hayes,
Brown och Laurens (2008) menar att det finns en serie av olika budskap som influencers
skickar under beslutsprocessen och ddrmed intar olika roller. Rollerna syftar till vilka roller
influencers kan ta och inte vilka typer det finns. De kan inta flera roller under
beslutsprocessen, men behdver inte inta alla roller. De ndmner tio olika roller varav tre kan
intas av bloggerskor - predictors, trendsetters och persuaders. Predictors berdttar vad de tror
kommer bli den nidsta produktlinjen att satsa pd. Trendsetters agerar som “early adopters” och
banar vidgen for resten av marknaden. De ar inflytelserika pa grund av att de dr forst ut att

adoptera en produkt eller tjanst och kommunicerar ut produkternas och tjénsternas



exceptionella egenskaper. Persuaders dr individer som formedlar genom passion och

overtygelse direkta order om vad som &r inne och ute.

3.4. Diskurs

Daymon och Holloway (2011) definierar diskurs som ett sétt att tala eller skriva om nagot for
att gora det meningsfullt. Den konstrueras av ménniskors antaganden om vad de vet ér "sant"
angdende hur de upptrider, vad och hur de kommunicerar, och vad de forstir. Aven om
spréket dr ett viktigt inslag 1 diskursen &r en diskurs mer dn ett sprék, eftersom den utgor eller
producerar en specifik syn pd den sociala verkligheten. Diskurser har tre funktioner, en
identitetsfunktion dér diskursen bidrar till att konstruera sociala identiteter, en relationell
funktion 1 vilken diskursen bidrar till att konstruera sociala relationer och en ideationell
funktion dir diskursen skapar kunskaps- och betydelsesystem (Fairclough, 1992; Winther
Jorgensen, Phillips, & Torhell, 2000).

3.4.1. Faircloughs tre nivaer av diskurser

Enligt Fairclough (1992) dr diskurser konstruerade av tre olika nivéer: text, diskursiv praktik
och social praktik (se Modell 1), nedan f6ljer en genomgang av bestdndsdelarna. Texten som
ar den fOrsta nivan dr de rent lingvistiska karaktaristiska som utgdr texten, 4ven om det ofta
ar svart att skilja fran diskursiv praktik pa grund av att konsumenter stindigt tolkar text. I
stigande skala innebédr det vokabuldr, grammatik, sammanhdllning och textstruktur som
anvénds, ifrdn enskilda ord till meningar och hela texter. P4 grammatisk niva analyseras vem
som utfor handling och hur ord anvénds tillsammans. Vokabulédret behandlar mycket av
semiotikens ‘betecknade’, vilket ger spraket en viss karaktdr genom ordval men ocksd genom
mening av ord. Sammanhéllning analyseras i form av hur meningar och storre stycken av text
binds samman. Det som utgdér sammanhallningen dr konjunktioner, sammanbindning av
meningar genom retoriska grepp eller ord inom samma semantiska félt. Textstrukturen visar
hur delarna av texten &r sammanbundna, om det finns generella strukturer och hur vem som
for talan vixlar mellan olika aktorer.

Den teoretiska grunden for diskursiv praktik innebdr det sociala runt produktion,
konsumtion och distribution av text, vilket paverkas av sociala faktorer. Diskursiva praktiker
bidrar till att konstituera den sociala varlden, sociala identiteter och sociala relationer vilket
paverkar och formar den sociala praktiken (Fairclough, 1992). Samtidigt konstitueras och

formas diskursiva praktiker dven av sociala praktiker och ddrmed speglar de sociala



strukturer och processer (Winther Jorgensen et al., 2000). Vidare kan det finnas en otydlighet
1 texter om vem som sdger det som stér i texten, det framstills inte alltid tydligt pa grund av
sociala faktorer vilket illustreras med termerna animator (personen som faktiskt skriver
texten), author (eventuell redigerare eller ansvarig utgivare) och principal (vars asikt
framstills 1 texten) (Fairclough, 1992). Begreppen harstammar fran Goffmans (1981) footing,
dé en person byter mellan rollerna, till exempel genom att skifta fran att sdga nagot sjélv till
att rapportera vad ndgon annan sagt. Betydelsen av en texts produktion kan ddrmed inte
hanteras forens en forstaelse for producentens fordndring i footing nés (Goffman, 1981).

Konsumtion &r en del av den diskursiva praktiken och innebér att utefter vilken
texttyp det handlar om, konsumeras text pd specifika sétt och fir en annan mening nir
exempelvis verbal information dversitts till textform. Distribution handlar om hur olika texter
nar olika malgrupper i olika kontexter, Fairclough (1992) beskriver det som intertextuella
kedjor. Det innebér att texter, som 1 sig sjdlva dr interdiskursiva, bygger pa andra tidigare
texter. Vissa texter sprids i flera led och sdledes kan producenten forsoka att ta hinsyn till hur
texten kommer att distribueras till olika medier vid produktionen.

Fairclough (1992) forklarar vidare begreppet diskursiv praktik genom att dela in det i
force, coherence och intertextuality, vilket vi véljer att Oversitta till kraft, koherens och
intertextualitet. Kraft beréttar vilken laddning uttryck har och &r beroende av kontexten. En
fraga kan till exempel framstd som ett forslag, ett klagomal eller en order i olika sekventiella
ordningar beroende pa vilken diskurs som analyseras. Koherens beror framforallt pa lasarens
tolkning av en text som baseras pa tidigare erfarenheter. Textens koherens mdjliggér for vissa
att lasa och tolka texten som Onskat, vilket kan bero pa ldsarens ideologiska forestillningar.
Didremot finns ocksd mdjligheten for olika tolkningar eller motstind mot uttryck i texten
baserat pd tidigare erfarenheter hos ldsaren. Intertextualitet &r hur en text grundas i och har en
relation till andra texter, en ndrmare forklaring av intertextualitet dterkommer senare i
uppsatsen.

Den sociala praktiken grundar sig i koncepten ideologi och hegemoni. Inom
institutioner och pa samhillsnivd produceras, reproduceras och éndras hegemonier genom
diskurser. Ideologier visar sig pa tre olika sétt enligt Fairclough (1992). For det forsta genom
praktiken i institutioner, en speciell del av samhéllet som exempelvis en organisation, vilket
gor det mojligt att undersoka diskursiva praktiker i form av ideologi. For det andra skapar det
en identitet hos subjekt genom interpellation, hur individer formar identitet i forhallande till
sociala och politiska institutioners ideologier. For det tredje utgdr institutioner bade platser

och insatser for en maktkamp, dér aktorerna kdmpar om diskursens form. Genom dessa tre
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manifestationer gir det att se hur den diskursiva praktiken speglar samhillet samt hur den
omformas och reproduceras av aktorerna i den. Ideologier dr sociala konstruktioner, vilka &r
inbyggda 1 diskurspraktiken och visar sig i outtalade sanningar hos deltagarna. Individen
ingdr som en ideologisk effekt i diskursen men dr samtidigt en aktiv aktor 1 den. Det gor att
individer kan motsdga sig konventioner och agera ur diskursen, vilket bidrar till
interdiskursiviteten och fordnderligheten av diskurser. Denna forénderlighet innebdr att
diskurspraktiker dr ideologiska, i den man att de uppritthdller eller omstrukturerar
maktrelationer. Med detta sagt sd betyder det daremot inte det att alla diskurser dr ideologiska
(Fairclough, 1992). Hegemoni dr dominans Over ekonomiska, politiska, kulturella och
ideologiska delar av samhdllet, det dr aldrig stabilt utan tillfalligt. Genom hegemonier gar det
att analysera hur diskursiv praktik ingdr en storre social praktik. Diskursiva praktiker,
tolkning, produktion, konsumtion och distribution, dr del av hegemoniska kamper som
producerar och transformerar diskursordningar men som ocksd producerar maktrelationer.
Kritisk diskursteori erkédnner maktrelationer dir dominanta grupper styr understéillda grupper
genom integration och vinner medhdll om vad som é&r sanningar. Fairclough menar att
individen har makt att pdverka dessa relationer, vilket stir i kontrast med van Dijk som menar
att individen inte har det. van Dijk hdvdar dédrmed att alla maktrelationer dr destruktiva, till
skillnad frdn Fairclough som hdvdar att individen kan gora motstdnd och att maktrelationer

ddrmed kan vara produktiva (Winther Jorgensen et al., 2000).

3.4.2. Intertextualitet och interdiskursivitet

Intertextualitet delas av Fairclough (1992) upp 1 manifesterad intertextualitet och
interdiskursivitet dér det tidigare innebér att dppet anvinda andra sorters texter medan det
senare innebdr en blandning av olika diskurser inom texter. Den manifesterade
intertextualiteten menar Fairclough, kan delas upp 1 tre olika kategorier. Dessa dr sekventiell
intertextualitet vilket innebidr att texten tydligt alternerar mellan olika diskurser, inbdddad
intertextualitet d& en diskurstyp tydligt ryms inom en annan och mixad intertextualitet da
diskurserna blandas pa ett komplext sdtt och dr svéra att urskilja. Intertextualiteten kan
manifesteras pd olika sitt i texten genom producentens sdtt att uttrycka sig. Genom
diskursrepresentation presenteras asikter fran andra texter, det kan goras genom citat eller
mer sublimt s att det inte framgdr vem som faktiskt stdr bakom orden. Metadiskurs innebar
att textproducenten tar avstind fran vissa delar i texten. Det kommer till uttryck genom

parafrasering, metaforer eller sprakverktyg, dér textproducenten sjélv kan fa intryck av att ha
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kontroll 6ver diskursen, vilket enligt Fairclough dr en extra viktig aspekt i de sammanhang da
det premieras att vara i kontroll Over innehdllet. Medan exempelvis Fiske menar att
intertextualiteten bidrar till instabilitet, menar Fairclough att den bidrar till bide stabilitet och
mdjlighet till fordndring. Detta pd grund av att mdjligheten att anvénda intertextualitet
begrinsas av maktrelationerna som skapas till f6ljd av hegemonier (Winther Jorgensen et al.,
2000).

Interdiskursivitet innebdr ett system av diskursordningar med Oppna granser som &r
instabilt och pdverkansbart pa alla nivder, vilket mojliggér bade paverkan och inverkan.
Enligt Fairclough (1992) péaverkar interdiskursivitet alla diskursordningar fran
samhéllsdiskurs via institutionella diskursordningar och enskilda diskurstyper dnda ned till de
element som bygger upp diskurser. Det dr ett centralt begrepp for Faircloughs teori om
diskurser, dd det mojliggor for alla diskurser att paverkas av och paverka varandra. Inom
diskursordningarna anvinder Fairclough begreppen genre, aktivitetstyp, stil och diskurs.
Genre har specifika konventioner som foljs i formulering av sprék, samtidigt som den
forutsétter vissa monster for hur texten distribueras till och konsumeras av ldsarna.
Aktivitetstypen bestimmer vilka aktorer som finns inblandade och hur de agerar i
interaktionen. Stil kan vara hur formell eller informell texten dr, forhallandet skriftsprék eller
talsprék samt hur den retoriskt dr utformad. Diskurs som term anvénds istillet for att anvéinda
bara kategori eller &mnesfraga, for att det bade specificerar att det inramar en viss fraga eller

dmne, samt att det &mnet beskrivs pa ett viss sitt.

3.4.3. Modalitet och kommodifiering

Modalitet ar en aspekt som dr viktig inom diskurser och ér ett grafiskt element som betyder
“sdtt” som analyserar talarens grad av instimmande, affinitet, i en sats (Fairclough, 1992).
Det finns olika modaliteter och vilken modalitet som véljs far konsekvenser for diskursens
konstruktion, sociala relationer och kunskaps- och betydelsesystem. Ett slags modalitet dr nir
talaren instdimmer fullstdndigt i sitt pastdende vilket framstar som bestimd kunskap vilket ar
sann och oomtvistlig (Winther Jorgensen et al., 2000). Dessa sprakliga uttryck har formégan
att formorka budskapets avsidndare (Fairclough, 1992). Modalitet kan dven uttryckas genom
en hedge, nir talaren haller igen i pdstdendet och uttrycker en mindre grad av sdkerhet i en
sats. Genom att anvinda ord som “liksom” eller “lite” uttrycks en lag affinitet (Winther

Jorgensen et al., 2000).
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Anvindandet av modalitet kan ocksd gora tolkningar av komplexa fenomen till fakta
genom att rama in det pé ett speciellt vis (Fairclough, 1992). Massmedier till exempel ligger
fram olika tolkningar som fakta genom att anvinda objektiva modaliteter istillet for
subjektiva modaliteter som “den dr dodlig” istéllet for att skriva “vi anser den vara dodlig”
(Winther Jorgensen et al., 2000). Det ar dels ett sitt att framstilla verkligheten men ocksaé ett
sdtt att knyta band pa en interpersonell nivd. Mgjligheten for att knyta band finns dven genom
olika ethos, som enligt Fairclough (1992) kan anvénds for att inta en position som vén snarare
an auktoritet for att bygga fortroende vilket ses som en del av modalitet. Det ger
blogginldgget en kénsla av att vara formulerat som en rekommendation frén en vin och inte
som public relations genom en talesperson.

En vanlig fOreteelse ndr annonsering och promotion introduceras interdiskursivt i
texter &r att de blir kommodifierade. Kommodifiering innebér att ldsare ses som en form av
konsumenter dir producenten forsoker sélja en vara oavsett om det handlar om sjukvard,
undervisning eller liknande. Ambitionen &r att ge ldsaren vad den Onskar, likt en sdljande
funktion i marknadsféring. Den kénsla av behov som skapas fOrstirks ofta med hjélp av
bilder i nérhet till text och séljande rubriker. Det blir mer av ett dvertalningspriglat én ett

informationspréglat innehall till f61jd av kommodifieringen (Fairclough, 1992).
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4. Metod

I metodavsnittet presenteras studiens metodologiska tillvigagdngssdtt. Val av metod
motiveras, urvalet specificeras och tillvigagangssdttet for analysen med tillhorande

analysschema forklaras. Slutligen fors en diskussion kring den valda metoden.

4.1. Diskursanalys

Denna uppsats dr en kvalitativ forskningsstudie vilket innebér att den inriktar sig mer pd ord
an kvantifiering vid insamling och analys av data jamfort med kvantitativ forskning (Bryman,
2012). Uppsatsen grundar sig i socialkonstruktionistiska teoritraditionen vilket &r en
gemensam term pd ett antal nyare teorier inom kultur och samhille. Denna tradition
karaktériserar av en kritisk instdllning till sjdlvklar kunskap. Detta skiljer sig fran den
naturvetenskapliga modellen som tillimpas inom kvantitativ forskning dér kunskap om
véirlden betraktas som objektiv sanning. Socialkonstruktionistiska perspektivet innebdr
ddrmed en epistemologisk stindpunkt dér absoluta sanningar inte eftersoks, utan kunskap om
vérlden anses vara uppbyggd av sociala konstruktioner och subjektiva uppfattningar av vad
som uppfattas som sanningar (Winther Jorgensen et al., 2000).

Diskursanalys dr en kvalitativ metod som har utvecklats sedan 1970 och har pa senare
tid okat 1 popularitet inom public relations. Metoden ér 1dmplig for denna studie d& den ger en
kritisk inblick i den kraftfulla roll public relations och marknadskommunikation har i att
paverka sociala handlingar och fordndringar genom diskurser (Daymon & Holloway, 2011).
Inom PR-studier anvédnds diskursanalys for att belysa de implicita betydelser i allméint
sprakbruk som existerar i olika former av kommunikation. Den huvudsakliga kéllan till
information kan vara webbplatser, skriftliga dokument, intervjuer eller politiska annonser
vilket lampar sig for denna analys. Diskursanalys handlar bland annat om att studera mening
och det omride dir mening uppstdr, ndmligen i spraket. Spraket betraktas som ett socialt
system som har sin egen logik, en logik som skapar ménniskans verklighet (Daymon &
Holloway, 2011). Vidare adopteras en kritisk ansats i syfte att belysa hur kommunikation och
social interaktion anvénds for att konstruera och rekonstruera maktrelationer mellan olika

aktorer inom olika diskurser (Winther Jorgensen et al., 2000).
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4.1.1. Kritisk diskursanalys

Vi har valt att anvdnda oss av en kritisk diskursanalys ddr Wodak och Fairclough ir de storsta
forfattarna inom féltet. Kritisk diskursanalys anvinder sig av samma teknik som andra
diskursanalyser men skiljer sig genom att fokusera pa ideologiska effekter och att avsloja
maktrelationer som reproduceras dagligen via social praktik och kommunikation. Syftet med
kritisk diskursanalys dr att bidra till social fordndring i riktning mot mer jdmlika
maktforhallanden i kommunikationsprocesserna och i samhillet som helhet. En viktig
skillnad mellan Faircloughs diskursteori och andra diskursteorier dr att han menar att
diskurser bade formar och formas av den sociala omgivningen de befinner sig i (Winther
Jorgensen et al., 2000).

Analysen utgar fran Fairclough angreppssitt som har den mest utvecklade teorin och
metoden for forskning om kommunikation, kultur och samhélle. Den kritiska diskursanalysen
inkluderar tva dimensioner att studera, den kommunikativa hindelsen och diskursordningen.
Den kommunikativa hindelsen, ett fall av sprékbruk kan till exempel vara en tidningsartikel,
en webbtext eller en intervju. Diskursordningen dr summan av de diskurstyper, diskurser eller
genrer, som anvinds inom en social institution eller en social doméin (Winther Jorgensen et

al., 2000).

text

discursive practice
(production, distribution, consumption)

social practice

Modell 1: Faircloughs bild av diskurs (Fairclough, 1992, s. 73)

En kommunikativ héndelse har enligt Fairclough (1992) tre dimensioner vilka ir text,
diskursiv praktik och social praktik (Modell 1). Modellen 4r en analytisk ram som kan
anvindas i en diskursanalys av en kommunikativ hdndelse. Genom att avkoda textens

egenskaper kan produktions- och konsumtionsprocesser som dr sammanbundna med texten
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analyseras och i forlingningen dven den bredare sociala praktiken den kommunikativa
hindelsen &r en del av. Forskaren tittar alltsd i de olika nivderna pa 1) Text: textens
egenskaper, 2) Diskursiv praktik: de produktions- och konsumtionsprocesserna som ar
forbundna med texten och 3) Social praktik: den bredare sociala praktiken som den
kommunikativa héndelsen dr en del av. Diskursiv praktik och text atskiljs analytiskt men
innehaller delar av varandra och texten medieras av den diskursiva praktiken till den sociala
praktiken (Winther Jorgensen et al., 2000).

Fairclough (1992) menar att text produceras som foljd av sociala processer och att
kommunikation ligger till grund for alla diskurser. Genom textanalys av konversationer,
texter och bilder gér det att utldsa diskursiva samband, pa grund av att texter bdde paverkar
och paverkas av diskurser. Det betyder att diskursanalys dr en legitim socialvetenskaplig
metod for att identifiera diskurser, eftersom de manifesteras inom alla texter som produceras.
Diskursanalys, utifran texter, innebdr ddrmed inte att gora kvalificerade gissningar utan
genom kritisk diskursanalys kan diskursordningar, diskursiva praktiker och maktrelationer

identifieras.

4.2. Urval och bearbetning av material

I takt med bloggerskornas vixande inflytande bland sina foljare har flera skonhets- och
modevarumédrken uppmérksammat denna utveckling och bdrjat investera ansenligt kapital 1
digitala influencers. Denna relation mellan foretag och influencers tar sig uttryck i deras
blogginlidgg (Strugatz, 2016). Vi har ddrmed valt att begrénsa studiens urval till skonhets- och
modebloggerskor i Sverige for att kunna hitta inligg som passar vért syfte och for att kunna
svara var frgestillning. Nouw.se och Finest.se &r tvé av de storsta gratisportalerna for privata
bloggar och de enda som har sortering pa bloggerskor efter sidvisningar i kategorin “mode
och skonhet”. Baserat pd mdjligheten att sortera bdde pa kategori och sidvisningar valde vi att
utgd fran dessa portaler for att hitta urvalet av bloggerskor. Bloggportalerna rankar bloggar
efter sidvisningar per vecka och de utvalda bloggarna har 50 000 - 150 000 sidvisningar i
veckan, jaimfort med Kenza som &r en av de storsta bloggerskorna i Sverige med 2,6 miljoner
sidvisningar i veckan (Bloggportalen, 2017). Bloggar med mindre l4dsarskara valdes ut istéllet
for stora bloggar vilka bedrivs som foretag med ett krav att ta betalt for innehall. Detta for att
hitta bloggar som har nagon slags sysselsittning vid sidan av bloggandet, genom att arbeta
eller studera och dr didrmed inte heltidsforsérjande genom bloggen. Vi anser att mindre

bloggar dr mer intressanta att undersoka ur ett PR-perspektiv eftersom vi efterstrdvar att i
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storre man identifiera obetalda samarbeten. Ytterligare krav for urvalet att produkter och
tjanster skulle vara omndmnda i inlégget och ndgon form av samarbete kunde ldsas ut. Detta
baserades pd att samarbete var utmérkt, forekomsten av givor, att rabattkoder presenterades,
eller genom forekomsten av tiavlingar med foretag.
Utifrdn ovanstaende kriterier s& valdes fem bloggar ut:

e Emelie Samuelsson, 23 ar, Goteborg

e Isabelle Jedler, 21 ar, Stockholm

e Nicole Hedlund, 25 &r, Norrkdping

e Elin Skoglund, 26 ar, Goteborg

e Marie Linheim, 20 ar, Géteborg

Ifran de fem bloggarna valdes tillrdckligt manga inldgg per blogg for att na en analysméttnad
vilket slutligen omfattade 17 blogginldgg. Inldggen &r publicerade fran analysens borjan 19/4
2017 och kronologiskt tillbaka i tiden till 16/2, d& analysméttnad upplevdes ha néatts. Bryman
(2012) menar att det viktigaste for kvalitativa metoder &r att urvalet motsvarar syfte och
representerar populationen. Efter att ha applicerat véra urvalskriterier var kvarvarande
bloggerskor endast kvinnor och dédrmed representerar urvalet kdnsfordelningen. De flesta
kvarvarande bloggarna efter urvalskriterierna kommer frén storstadsregionerna och dven det

speglas i urvalet.

4.3. Tillvagagangssatt

Vi anser att Faircloughs (1992) modell for kritisk diskursanalys lampar sig for att undersoka
blogginldggen genom att studera hur texterna i sig dr utformade i form av avséindare,
formuleringar och samhélleliga kopplingar eller konflikterande diskurser. Analysschemat har
framtagits med inspiration frdn Tveitens analysschema (Berglez, 1999) i syfte att beskriva
Faircloughs tre dimensioner av diskurser. Tveitens schema anvinds i kritisk diskursanalys for
att forst analysera texterna var for sig. Sedan placeras de texter som hénger ihop i kluster dér
gemensamma drag kan identifieras. I originalformat tillimpades analysschemat pa
nyhetsartiklar och dirfér har schemat anpassats for att passa for analys av blogginldggen.
Detta har gjorts genom att exkludera nyhetsspecifika fragor och inkludera Faircloughs
analysmetoder och teorier genom att lagga till frigor. Vart analysschema &r skapat utefter
Faircloughs perspektiv pd diskurser som tar hinsyn till bade texten i sig, de diskursiva- och
de sociala praktikerna. Analysschemat innehaller tre olika steg dér forsta steget analyserar

texten i sig, det andra steget analyserar den diskursiva praktiken och slutligen, det sista steget
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identifierar verklighetskonstruerande karaktiren betrdaffande ideologier. Utifran dessa tre steg
kan sedan olika teman identifieras. Detta stods av Winther Jorgensen et al. (2000) som sidger
att metoden for analys bor anpassas efter projektets specifika karaktir. Aven Fairclough
(1992) menar att diskursanalysen gar att utforma olika utefter projektets egenskaper och egen
syn pa diskurser.

Analyserna har genomforts kollektivt utifran analysschemat i syfte att ge mojlighet att
diskutera insikter, identifierade aspekter och &terkommande monster, for att minimera
alternativa eller felaktiga tolkningar. Varje text har analyserats utifrdn analysschemat (Bilaga
1) och svaren pa frdgorna har dokumenterats. Nar datan var insamlad identifierades samband
och motsatser mellan inldggen vilket presenteras i analysen. Utifrdn analysen har sedan
fragestéllningarna besvarats och bidragit till en diskussion och slutsats samt

rekommendationer for vidare forskning.

4.4. Metoddiskussion

Kvalitativa studier har kritiserats for att vara alltfor subjektiva eller for begridnsade
mojligheter att generalisera resultat. Att forsoka efterstrdva positivistiska begrepp som
validitet och reliabilitet inom kvalitativ forskning &r inte onskvirt. Detta dels pa grund av att
en objektiv verklighet inte forutsitts inom forskningen, dels pd grund av att forskningen ofta
anpassas efterhand och dérfor &r svar att replikera. En viktig aspekt dr ddremot att vara
reflexiv angdende materialet, metodens styrkor och svagheter, vilka urval som gjorts och
vilka slutsatser som gar att nd utifrdn materialet. I tilligg till detta bor dven forskarens egen
roll problematiseras (Heide & Simonsson, 2014).

Var egna sociala verklighet pdverkar hur materialet analyseras. Genom att vi har en
viss alder, social demografi och vissa kunskaper inom forskningsfdltet gors specifika
tolkningar. Utdver det har vi genom tidigare erfarenheter en forstéelse for formatet blogg
dven om vi inte aktivt foljer ndgra bloggar. Baserat pd detta har de iakttagelserna vi ansett
vara viktiga lyfts fram ur materialet, vilket gor att slutsatser som dras i forskningen blir en
foljd av vara egna konstruerade sanningar. Vidare kommer materialet som valts ut fran tvé av
de storsta svenska bloggportalerna for privata bloggar. Detta urvalet gjordes efter de inte
finns ndgon sammanstélld eller tillganglig data dver alla bloggars besoksstatistik ordnat efter
kategorier oberoende av portal. Det innebar att urvalet begransades till de bloggportaler som

erbjuder statistik.
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Kritisk diskursanalys ger mojligheten av avticka maktstrukturer och emancipera
deltagare inom diskurser (Fairclough, 1992). Att anvinda Faircloughs angreppssitt som
metod till skillnad fran rent lingvistiska diskursanalysmetoder ger mojligheter att se
sambandet mellan sprékbruk och bredare samhilleliga praktiker. Kritik har ddremot forts
fram emot Faircloughs metod, att grinserna ér otydliga mellan diskursanalysen och analysen
av den sociala praktiken. Vidare anges inga direkta riktlinjer pa hur mycket social analys som
behovs eller vilka teorier som forskare kan anvédnda for att identifiera den sociala praktiken

(Winther Jorgensen et al., 2000).
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5. Analys

I nedanstaende del kommer analysmaterialet att analyseras i relation till den
teoretiska referensramen. Analysen dr disponerad med inledande kartldggning av
textens struktur och den diskursiva praktiken, vilket foljs av tre avsnitt relaterade till
den identitetsskapande, sociala relationsskapande och den ideationella funktionen

utifran Faircloughs syn pd diskurser.

5.1. Modebloggens formation

I detta avsnitt analyseras hur bloggerskorna anvénder tre olika strategier for att forma sina
inldgg. Sedan presenteras hur inldggen visar pa ett motstdind mot annonser hos ldsarna.
Slutligen pavisas att inldggen innehaller intertextualitet och reproduktion av diskurser och

genrer.

5.1.1. Strategiskt disponerade inlagg

Analysmaterialet visar pad att bloggerskorna anvédnder sig av strategier for att presentera
samarbeten med foretag genom att inldggen &dr strukturellt disponerade pa olika sétt. Tre
huvudsakliga strukturer pad inldgg har identifierats vilka vi bendmner dtergivande inligg,
fraga-och-svar-inligg och berdttande inligg. Atergivande inligg #r en forekommande text
som identifieras didr bloggerskan presenterar vad som hént under dagen tillsammans med
tankar och asikter i ett dagboksformat. Inom en viss genre finns gemensamma konventioner
for hur sprak anvénds strukturellt och hur texter distribueras och konsumeras (Fairclough,
1992). Dagboksformatet har forekommit pd personliga bloggar i ménga &r och kan dérfor
anses representabelt for bloggenren. Genom att reproducera format fran bloggenren i de
atergivande inlédggen fors foretagsamarbeten strategiskt fram som en integrerad del av vad
bloggerskan upplevt under dagen, antingen som huvudsaklig hdndelse eller som en av flera

hindelser i inldgget.

Pavdg hem satt jag i kder, da passade jag pa att bestdlla hem mat for helgen! Hur bra?! Med koden
EMELIE17 far ni 150:- rabatt pa mat.se, koden giller endast till den sista mars s passa pa! Det dr SA
smidigt! (Inldgg 17)

T-shirten fick jag med mig hem frdn motet med Blue Co, hur ball?! Den hittar ni HAR, bra pris ocks4!!
(Inlégg 15)

Att integrera promotion genom att f6lja konventioner for den traditionella bloggenren &r ett

naturligt sétt for bloggerskorna att kunna tjdna tva syften samtidigt, dels synliggors
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foretagens produkter, dels accepterar ldsarna innehéllet som en naturlig del som inte skapar
dissonans i modebloggen. Winther Jorgensson et al. (2000) definierar en diskursordning som
summan av de diskurstyper som anvénds inom en social domén. Analysmaterialet visar pé att
det finns normer for hur modebloggen och innehéllet formas, detta betyder att bloggerskorna
tvingas begrinsa sin kommunikation och sina upptrddanden efter de diskurser och genrer som
existerar inom modebloggens diskursordning.

I atergivande inldgg blir samarbetet och vilka fordelar det ger for bloggerskan
maskerade for ldsarna med hjélp av strategiskt anvindande av kommunikation. I dessa
atergivande inldgg dterges produkten som ndgot bloggerskan provat och vill rekommendera
till 14sarna, som adresseras i du- eller ni-form. Genom att adressera ldsarna péd detta vis
utlises en samtalsdiskurs som igenkdnns fran reklamdiskurs. Den personliga tonen
samtalsdiskursen bidrar med i inldggen gor att tonen uppfattas som en personlig uppmaning
for ldsaren, vilket styrks av bloggerskans inflytelserika roll. I de ovanstdende inliggen
uppmanar bloggerskorna ldsarna att konsumera nigot, att antingen konsumera en t-shirt eller
bestilla mat online. Trots att den aktuella delen i inldgget dir produkten introduceras dr en
kopuppmaning, framstir den inte for oss som reklam eller kopt innehall vilket vi anser dr en
foljd av hur inldgget dr formulerat.

Ett annat sédtt som produkter och tjénster presenteras i analysmaterialet ar att inligg
struktureras enligt formen friga-och-svar. Detta goérs genom att en ldsarfraga fradn
kommentarsfiltet inleder inlédgget och ett foretags produkt eller tjénst &r svaret pd fragan,

detta forekommer i flera av de analyserade inldggen.

Jag har fatt mycket fragor om vart mina skidklader kommer ifran och jag kopte mina byxor och jacka

péa Zalando. (Inldgg 4)

Q: Vad anvénder du oftast for lappstift (Inldgg 6)

Maénga som undrar vad jag har pa ldpparna och sen jag upptickte october har jag bara anvint deras

lappstift. (Inldgg 7)

Formatet &r uppbyggt med strategier adopterade fran FAQ-genren (Svar pd ofta
forekommande fragor). Genren dr vanligt forekommande pad olika webbsidor och
karaktériseras av en rubrik med en fraga som sedan besvaras i den efterfoljande brodtexten.
Att texten anvinds av bloggerskor visar pa en intertextualitet dir genrer frdn andra
webbplatser introduceras i modebloggens diskursordning och blir en naturlig del av den.
Bloggerskan kan genom att anvénda denna strategi vilja att inkludera ldsarna i den grad det

passar den givna situationen och erbjuder didrigenom en mdjlighet till dialog. Daremot har
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bloggerskan i rollen som animator tolkningsforetride (jamfor Fairclough, 1992) och ir i
rollen som influencer fortfarande i centrum av ldsarnas beslutsfattande ekosystem (jAmfor
Hayes et al., 2008). Genom att inkludera ldsarna och fora fram deras talan ger bloggerskan
sig sjilv en mdjlighet att presentera en produkt pa ett naturligt satt. Influencers agerar som
beslutsledare for liasargruppen (Uzunoglu & Kip, 2014) och rekommendationerna fran
influencers i rollen som persuader har mdjlighet att paverka ldsaren (Hayes et al., 2008).
Personer i allménhet vill uppfattas som rationella i sina val och inser inte i vilken grad de blir
paverkade i sina beslut (Bernays & Miller, 2005). I denna struktur lyfter bloggerskorna fram
ldsarnas fragor pa sina egna villkor men styr fortfarande agendan. Positionen som persuader
och makten som medf6ljer anvénds for att influera ldsarna dven om det maskeras genom
delaktighet. Genom att bloggerskan delar med sig av sina personliga beslut angaende
konsumtion av produkter, influeras ldsarna till att ta samma beslut. Oavsett om ett samarbete
ar utmaérkt eller inte, anser vi att den viktigaste bidragande aspekten att produkterna uppges
anvindas av bloggerskan personligen. Det antyder for ldsarna att rekommendationen &r
genuin och inte att det finns en bakomliggande foretagsagenda. Det dr sdledes svért utifrdn
texten att avgora huruvida det handlar om promotion eller inte. Aven om den huvudsakliga
agendan i innehéllet ar att framhélla ett foretags produkt eller tjénst, ser vi att bloggerskan
genom anvindandet av strategier doljer det motivet.

Ett tredje sétt som bloggerskorna strategisk formulerar inldggen pa dr som berittande
inldgg. I inldggen anvinds ett mélande sprak dér samarbetet inte introduceras direkt utan
senare 1 inldgget. Inldggen karaktiriseras av en beskrivande, skonlitterdr form dér kénslor,

dofter och stimning beskrivs ingdende.

Vara kroppar var bruna, héret solblekt och jag minns hur det doftade sadar tropiskt och nytvittat. Det
var eftermiddag men fortfarande varmt och vid det hér laget var vi vana med att vara omringade av
grona palmtrad och syrsor som ldt extra mycket pa kvillen. [...] Jag tycker det &r sa fint hur dofter kan
slussa en tillbaks till s& mycket minnen. Hur vissa parfymer, far en att tinka pa en viss person. Fresh

Laundry ifran Clean far mig att tinka pa den dér doftvagen som slog 6ver oss i Vietnam. (Inldgg 2)

Tidigt imorse knackade ett bud pé dorren hdar hemma och dér vintade denna fantastiska box med 55
cremevita rosor. Jag tog in den, dppnade locket och borjade tjuta. Jag stod bara och tittade pa boxen
och de vackra rosorna som nadgon ménniska har tillverkat for hand och sedan fraktat i timmar for att de
ska nad hela vdgen hem till lilla mig. Ja blev s& rérd och tacksamheten svimmade dver mig. [...]

Millionbox var ett sjdlvklart ja! (Inldgg 13)

I denna berdttande form &r podngen eller syftet med inlédgget svarare att identifiera utifran

inledningen jamfort med Gvriga texter. Inte forrén i slutet avslgjas det att det dr en produkt
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eller tjanst som &r anledningen till uppkomsten av inldgget, &ven om det inte uttrycks explicit.
Som tidigare faststdllts dr bloggerskans trovirdighet, passion och autenticitet en stor
anledning till varfor de &r sd attraktiva samarbetspartners for foretag (Hayes et al., 2008).
Genom anvédndande av personlig ton och historieberdttande ger bloggerskan autencitet till
inldgget. Produkten upplyfts av bloggerskans passion som kan vara riktad endera direkt till
kénslorna Over att ta emot produkten (Inldgg 13) eller till andra kénslor associerade med
produkten (Inlégg 2). Att anvédnda storytelling likt de tvd exemplen ovan som strategi blir ett
satt for bloggerskan att anvidnda sin trovirdighet for att kringgd direkt annonsering.
Bloggerskan blir, genom att sétta sig sjélv i en historia, inte en representant for foretaget utan
en privatperson. Det resulterar i en mer intim relation till 14sarna, vilket forenklar association
med bloggerskan. Likt tidigare friga-och-svarstruktur skapas en intim relation till 14sarna
genom anvindandet av kommunikationsstrategier. Att bloggerskan anvinder sitt inflytande
till att géra produktpromotion pé ett personligt vis ar ett sétt att avfarda annonsmotstand hos
ldsarna.

Anvindning av andra sorters texter skapar en intertextuell text (Winther Jorgensen et
al., 2000), vilket manifesteras i analysmaterialet genom att storytelling som genre adopteras
av influencers inom modebloggar. Storytelling, och framforallt digital storytelling som
strategi, dr inget unikt for modebloggen som kanal utan det 4r en av de storre trenderna inom
public relations idag (The USC Annenberg Center for Public Relations & The Holmes
Report, 2017). Likt hur foretagen genom storytelling far en mer personlig karaktér, blir ocksé
bloggerskan mer personlig genom anvindandet av storytelling. Den beréttande genren visar
pa att modebloggerskorna inte bara foljer de senaste modetrenderna, utan dven reproducerar
diskursiva element fran andra omréden likt public relations. Detta innebér att modebloggens
diskursordning paverkas av andra diskurser och genrer, vilket &r ett tecken pd den
interdiskursivitet som karaktériserar diskursordningar (jimfor Fairclough, 1992). Gemensamt
for de olika strategierna dr att bloggerskan i grunden anvénder sig av en personlig ton vid
inkluderandet av produktpromotion i inldggen. De formuleras utifran olika diskurser och

genrer vilka ddrmed reproduceras i modebloggens diskursordning.

5.1.2. Annonsmotstand hos lasare

En bakomliggande faktor till att bloggerskorna anpassar sitt innehdll strategiskt efter en
atergivande, fraga-svar eller beréttande struktur, har identifierats i analysmaterialet i form av

krav fran ldsarna pa att bloggerskorna bor gora det. Ohanian (1990) hédvdar att tva viktiga
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faktorer for att framsta som trovirdig dr kompetens och pélitlighet. Analysmaterialet visar pa
att det finns en misstro hos ldsarna till utmirkning av samarbeten, dir pélitligheten och
kompetensen hos bloggerskan ifragasétts. Det etiska agerandet och kompetensen hos
bloggerskan, i att folja de etiska och juridiska riktlinjerna, ifrdgasitts vid tillfillen da
formuleringar angaende samarbeten inte dr tydligt. Detta tydliggdrs genom att en bloggerskaa

adresserar tidigare kritiker direkt i inldggen genom att hdvda att innehéllet inte ar reklam.

Alla deras firger dr magiska och de hittar ni HAR och NEJ raklam bla bla bla detta kommer fran

hjértat da jag vet att ménga undrar om férgerna pé ldpparna osv osv. (Inldgg 6)

Citatet indikerar en medvetenhet hos bloggerskan om vilka asikter som florerar i
kommentarsfilten och att textproduktionen séledes anpassas efter ldsarna. Ytterligare
indikerar citatet ett motstdnd hos ldsarna gentemot samarbeten med fOretag nir de inte
formuleras utifrdn erkdnda genrer och diskurser. Kritisk diskursanalys forutsétter
maktrelationer mellan olika aktorer i diskursen, forskare debatterar ddremot angaende vilken
mdjlighet som finns att padverka nér en person star i understillning. Fairclough menar till
skillnad fran van Dijk att maktrelationer kan vara produktiva (Winther Jorgensen et al.,
2000). Genom anpassningen av innehdll fran bloggerskorna efter att ldsarna protesterat
pavisas en mdjlighet att paverka, &ven om bloggerskan innehar en maktposition i forhallande
till dem genom att publicera inldggen. Det gar i linje med med Faircloughs (1992) idéer om
diskurser som paverkansbara dven av individer i understéllning i maktrelationer.

Som tidigare ndmnt dr en person beroende av att representera bdde kompetens och
palitlighet (Ohanian, 1990) och genom att integrera samarbeten i inliggen med ett eget
sprakbruk istéllet for att separera dem, d&mnar bloggerskorna att behélla sin trovirdighet hos
ldsarna. Det ger intrycket av att produkterna dr genuint rekommenderade av bloggerskorna
personligen. Citatet visar pa att det finns en dverenskommelse mellan ldsare och bloggerskor
att det inte ska vara reklam utan att innehallet i bloggarna ska anpassas. Bloggens ldsare dr en
viktig aktor for bloggens framging som &r beroende av ldsarna i form av sidvisningar (Vége,
Nygren, & Stattin, 2005). Analysmaterialet visar pa att ndr innehéllet i inldggen avviker for
mycket fran bloggerskornas sprakbruk, formuleringar eller struktur méter det motstdnd fran
ldsarna. Detta exemplifieras av hur bloggerskorna far forsvara sina inldgg och dementera att
innehéllet ar reklam likt ovan. Autenciteten som influencers innehéller i egenskap av att inte
vara anstéllda av foretag dr en viktig del i varfor de anses trovirdiga (Hayes et al., 2008). Den
trovirdigheten som bloggerskan har som influencer ifrdgasitts ddremot nér innehéllet inte

formas strategiskt, eftersom det blir otydligt om lojaliteten ligger hos ldsarna eller foretaget.
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Motstindet hos lasare mot reklam ir en av forklaringarna till att bloggerskorna anvinder sig
av strategier for att konstruera dtergivande, frdga-och-svar eller berdttande inldgg. Det finns
ett beroende av att ha ménga ldsare for att fortsatt vara attraktiv for foretag (Vage, Nygren, &
Stattin, 2005), men samtidigt uppfattar vi utifrdn analysmaterialet att innehallet maste vara

formulerat pa ett sint sitt att det inte framgar tydligt att foretag ligger bakom inldggen.

5.1.3. Texter av texter

I analysmaterialet gir det att identifiera fragment av texter fran olika diskurser och genrer.
Att texter dr reproduktioner av tidigare producerade texter dr vad Fairclough (1992) kallar
intertextualitet. Fairclough skiljer mellan olika intertextualiteter och de manifesteras i texter
ddr ménniskor uttrycker sig pa olika sitt. Sekventiell intertextualitet innebdr att texten

alternerar mellan olika diskurser vilket kan exemplifieras hér:

Igar var jag pa Shakti i Kungsbacka for att goéra min fOrsta Dermapen. Det 4r en slags
ansiktsbehandling som utfors med sma micronalar som sticker hél i huden, vilket gor att:

- Huden bildar nytt kollagen

- Minskar/férebygger rynkor

- Ger virldens lyster

- Tar bort orenheter, finnar & arr

Hur bra?! Det ar typ allt i ett, precis vad man vill ha! (Inldgg 14)

Ovanstdende text dr reproducerad utifrdn en atergivande struktur som har identifierats
tidigare 1 analysen. Den &tergivande strukturen kan ses som en genre didr formulering av
sprak forutsétter vissa monster for hur texten distribueras och konsumeras av ldsarna. Att
samarbetet presenteras som huvudsaklig handelse 1 bloggerskans gardag ar ett kdnnetecken
for den identifierade atergivande genren. Vidare utldses promotion i ovanstdende inldgg
genom omnidmnande av foretaget, produktens varumirke, produktbeskrivning och de positiva
eftereffekterna vilket vi anser visar inslag fran reklamdiskursen.

Objektiv modalitet dr nér en talare instimmer fullsténdigt i sitt pastdende och bestdmd
kunskap framstir som sann och oomtvistlig (Winther Jorgensen et al., 2000). Ovanstaende
inldgg visar pa anvindning av objektiv modalitet vilket presenteras bland annat i citatet “Det

"9

ar typ allt 1 ett, precis vad man vill ha!” (Inldgg 14). Inldgget bestdr av outtalade sanningar
som medieras av bloggerskan och framstélls som bestdmd fakta, sanningar om hur en person
ska se ut, exempelvis att rynkor eller finnar inte &r attraktiva medan lyster dr det. Texten visar

ddrmed pa en forforstdelse om att det finns ideal att strdva efter, vilket i sin tur speglar pa
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bloggerskans ideologi. Daymon och Holloway (2011) definierar en diskurs som ett sitt att
tala eller skriva om négot for att géra det meningsfullt. Texten uttrycker sanningar om hur en
person ska se ut och ger idéer om vad skonhet &r vilket vi identifierar som reproduktion av
text frdn skonhetsdiskursen. Fairclough (1992) menar att diskursrepresentation presenterar
asikter fran andra texter, vilket kan goras sublimt sa att det inte framgar vem som faktiskt stir
bakom orden. Genom att bloggerskan anvédnder objektiva modaliteter presenteras texter fran
skonhetdiskursen sublimt ddr avsdndaren inte framgar vilket i sin tur paverkar ldsarnas
konsumtion av texten.

I ett tidigare exempel som har diskuterats i analysen, kan mixad intertextualitet
utldsas. Mixad intertextualitet kéinnetecknas nér diskurser och genrer blandas pé ett komplext

sétt vilket gor det svart att urskilja dem (Fairclough, 1992).

“Tidigt imorse knackade ett bud p& dorren har hemma och dér véntade denna fantastiska box med 55
cremevita rosor. Jag tog in den, 6ppnade locket och borjade tjuta. Jag stod bara och tittade pa boxen
och de vackra rosorna som nadgon ménniska har tillverkat fér hand och sedan fraktat i timmar for att de
ska na hela vdgen hem till lilla mig. Ja blev sé rord och tacksamheten svimmade dver mig.” (Inldgg

13)

Ovanstdende text dr reproducerad utifrdn en berittande struktur vilket beskrivits tidigare i
analysen. Bloggerskan anvinder sig av en beréttande ton dér historieberéttandet visar inslag
fran storytellinggenren vilket vi har identifierat som karaktdriserande for den beréttande
strukturen. Vidare presenteras promotion i form av produktbeskrivningar och
foretagsinformation integrerat i texten: “som nagon ménniska har tillverkat for hand* och
“fraktat 1 timmar for att de ska nd hela vigen hem till lilla mig.”. Dessa exempel menar vi
visar pa hur bloggerskan formedlar information dér hon sjdlv inte dr killa. Ytterligare
uppmirksammades uttrycket “55 cremevita rosor” pa grund av valet att ndimna antalet rosor,
vi hdvdar att citatet dr en reproduktion av produktpromotion for foretaget. Nédr en person
skiftar fran att framstélla sina egna &sikter till att rapportera ndgon annans, forandrar personen
sin footing (Goffman, 1981). Genomgéende i texten fordndras rollen principal och dirmed
bloggerskans footing vilket vi anser bidrar till otydligheter om vem som é&r avsédndaren. Den
mixade intertextuella texten bidrar 4ven med en komplex blandning av olika genrer och
diskurser vilket vi anser dr dnnu en anledning till att det kan bli svart for ldsarna att urskilja
vem den faktiska avsidndaren ér.

Sekventiell och mixad intertextualitet har identifierats i analysmaterialet och en

méngfald av olika diskurser och genrer har synliggjorts. En text dér olika diskurser blandas
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och manifesteras ar ett tecken pa interdiskursivitet (Fairclough, 1992). Analysmaterialet visar
pa att diskursiva element fran reklamdiskursen har intergrerats interdiskursivt i texterna.
Fairclough (1992) hédvdar att promotion som introduceras interdiskursivt i texter betyder att
de blir kommodifierade, att texten skapar en kinsla av ett behov som forstarks. Att texten
kommodifieras blir ett sétt for bloggerskan att kringgé direkt annonsering och genom att sitta

sig sjélv 1 en historia blir hon inte en representant for foretaget utan en privatperson.

5.2. Modebloggen konstruerar identiteter

I detta avsnitt analyseras den identitetsskapande aspekten av Faircloughs diskursteori i
forhéllande till det empiriska materialet. Forst presenteras hur bloggerskor skapar sin identitet

genom val av samarbeten, sedan hur de formar identiteten med hjélp av sprakliga uttryck.

5.2.1. Identitetsskapande i val av samarbeten

Mainniskor beskriver sina identiteter med hjidlp av é&dgodelar (Baym, 2010) och att
bloggerskorna har valt att driva en modeblogg kan ddrmed visa hur de skapar sin sjélvbild.
Utvidgande av jaget sker genom de dgodelar madnniskor omger sig av (Belk, 1988) och
modebloggen kan déarfor betraktas, medvetet eller omedvetet, som ett utvidgande av jaget
eftersom att den anses som “min” blogg, en dgodel till bloggerskan. For att forstd hur
individer ser pa sig sjdlva maste en forstaelse nas for de betydelser de tillskriver sina dgodelar
(Goffman, 2014), i det hédr fallet bade bloggen och dess innehall. I analysmaterialet
presenteras samarbeten mellan bloggerskor och foretag bade explicit och implicit. Identitet dr
en kombination av hur en person ser sig sjdlv och hur andra ser p4 dem (Woodward, 2004)
och de samarbeten som bloggerskorna ingér i bor ddrmed reflektera deras identitet som i sin
tur paverkar bloggens innehéll. Ménniskor letar efter varumérken de kan identifiera sig med
som 1 sin tur paverkar deras konstruktion av jaget (Belk, 1988), det innebér att bloggerskorna
ingdr i1 foretagssamarbeten dér de identifierar sig med varumairket.

I analysmaterialet har olika sprdkbruk identifieras dér bloggerskorna identifierar sig
med varumadrkena. “Att ha Nescafé som samarbetspartner dr verkligen kul for mig, dé kaffe
ar en stor del av mitt liv** (Inldgg 3) uttrycker sig en bloggerska om ett samarbete. Ménniskor
forsoker forma vad andra personer tinker om dem (Baym, 2010) och i citatet framstar
bloggerskan som en vedertagen kaffeédlskare dir Nescafé blir en identitetssymbol som formar
lisarnas intryck av henne. Goffman (2014) menar att personer engagerar sig i
intrycksstyrning for att fa sitt agerande att framsta som ékta och trovérdigt. Bloggerskan antar

identiteten kaffedlskare, vilket passar in med den identitet hon tidigare projicerat till ldsarna
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och styr dirmed intrycket av sig sjilv. Anvdndandet av produkter som en konstruktion av
jaget syns dven i detta citatet: “Det var nu ca 6 minader sedan jag fann det pa ett event i en
goodiebag och var tvungen att ta hem alla shades de hade.” (Inldgg 6). Bloggerskan framstar
som en tidigare anvéndare av léppstift och intresserad av varumérket och deras farger. Texten
ar reproducerad frdn skonhetsdiskursen och lyxkonsumtionsdiskursen, vilket manifesteras
genom de virden som forknippas med ldppstift och hur det framstélls. Léppstift 4r smink som
forknippas med femininitet och kvinnlig skonhet, det kombineras med att uttrycka ett tving
om att konsumera alla farger, vilket innebdr en kostsam konsumtion. Genom att formulera sig
pa detta sdtt skapar bloggerskan ett intryck hos ldsarna om att ldppstift dr atrdvart och att hon
ar formogen som kan kopa alla ldppstiftsfarger.

Mainniskor skickar signaler om vilka de &r och vilka de onskar bli associerade med
(Baym, 2010). I ett av de analyserade inldggen var en bloggerska pa ett event for foretaget
Bjorn Borg som Petra Tungérden, en kiind modebloggerska, skickat inbjudan till. Trots att
Bjorn Borg var huvudsponsor adresserar bloggerskan enbart Petra, medan foretaget inte

adresseras alls: “Petra Tungérden hade bjudit in till ett event ddr...” (Inldgg 1) och “Tack

Petra for ett hirligt event!” (Inldgg 1). Ménniskor anvénder symboler for att imponera pé
andra pa grund av ett yttre behov av socialt godkidnnande (Kirmani, 2009) och bloggerskans
kommentarer &r markeringar pd vem hon vill associeras med for att bli socialt godkénd av
ldsarna men dven andra modebloggerskor. Ménniskor har en strdvan efter att klattra uppét 1
den sociala stegen med hjélp av att anvinda de ritta symbolerna (Goffman, 2014) och genom
att bloggerskan associerar sig sjdlv med andra kdndare modebloggerskor anvénder hon dem
som symboler. Bloggerskan forsoker avancera uppat i den sociala stegen och forstirke sin
egna identitet som modebloggerska genom association med andra modebloggerskor. 1
ytterligare en text forknippas bloggerskan med andra kénda bloggerskor: “Jag skulle ju
dntligen fa testa pd min tandblekning! Tandblekningen som verkar vara den hippaste just nu.
Anvints av profiler som Montazami, Grahn, Torngren, Bring och ménga fler. (Inldgg 9).
Bloggerskan skapar hir ett samband mellan sig sjilv, produkten hon ska préva och kénda
personer didr méanga av dem dr modebloggerskor. Genom att associera sig med de ritta
symbolerna visar en person vem den Onskar bli forknippad med (Baym, 2010) och en 6nskan
att stiga 1 den sociala stegen (Goffman, 2014). Likt det tidigare citatet sdnder bloggerskan 1
det senare citatet signaler om vem hon dr och vem hon vill forknippas med for att befédsta sin
identitet.

Som tidigare identifierats reflekterar innehallet pa bloggen vilka bloggerskorna ar och

vilken bild de vill projicera utat. Analysmaterialet visar att blogginldggen inom modebloggar
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ar kopplade till samarbeten med produkter och tjénster som hor till skdnhet, hilsa, lyx och
mode. Nir ett samarbete avviker frdn de dterkommande teman uppmérksammades det “Pévig
hem satt jag i koer, d& passade jag pa att bestdlla hem mat for helgen! Hur bra?! Med koden
EMELIE17 far ni 150:- rabatt pa mat.se, koden géller endast till den sista mars sa passa pa!
Det ir SA smidigt!* (Inligg 17). Mat.se-samarbetet framstir som inkastat eftersom det sticker
ut fran andra samarbeten i analysmaterialet. Exemplet visar pé att &ven om identitetsskapande
genom samarbeten dr genomgéende i materialet, sd finns det tillfdllen da vi inte upplever
samarbeten som sérskilt genomténkta. Det har tidigare visats att bloggerskor drivs av ett
ekonomiskt motiv och ddrmed villiga att forlora sin integritet for att ge foretag kontroll dver
deras innehdll (Lahav & Roth-Cohen, 2016). Det ekonomiska motivet kan vara en
bakomliggande faktor for Mat.se-samarbetet diar bloggerskorna testar granserna for vad som

ar acceptabelt innehall.

5.2.2. Identitetsskapande genom sprakliga uttryck

I tillagg till valen av samarbeten dr ocksd innehallet viktigt, da det tillskriver bloggerskan en
identitet och ideologi. I ett tidigare diskuterat inldgg uttrycker sig en bloggerska enligt
foljande: “jag har arbetat med marknadsforing ldnge och vet hur branschen fungerar samt
mitt eget marknadsvédrde sd dr jag vildigt forsiktig med vilka jag viljer att jobba med.
Millionbox var ett sjélvklart ja!” (Inligg 13). Hér visar bloggerskan péd att vara véldigt
selektiv angdende vilka hon forknippas med. I syfte att behdlla trovirdigheten kan en
influencer ingd samarbeten dir innehdllet stimmer Overens med inriktningen pa bloggen
(Archer & Harrigan, 2016). Bloggerskan viljer samarbeten dir hon kan identifiera sig med
foretagen i form av att anvinda deras produkter och tjanster (jamfor Belk, 1988), dirigenom
forsoker hon inte framstd som falsk eller icke-autentisk (jamfor Kirmani, 2009). Att hon
podngterar att bara vissa foretag tillats att samarbeta med henne antyder att hon forstar vilka
signaler hon vill och inte vill sinda genom att associeras med sirskilda foretag, vilket
staimmer Overens med tidigare teori angdende identitet. Bloggerskans text dédr hon forklarar
att hon har ett hogt marknadsvirde dr ddrmed en markering pa att hon inte gor vad som helst
for pengar sa att hon riskerar att forlora sin integritet.

I ett exempel fran analysmaterialet beskriver en bloggerska sin dag kronologiskt som
borjar med ett jobbpass, ett mote med ett foretag for ett kommande samarbete, ett paket med
kldder som skulle skdnkas till myrorna och ett inslag om samarbete med ett foretag. Darefter

presenteras hennes outfit och en bild pd en kartong fran en lyxwebbshop som hon har bestillt
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en viska ifran (Inldgg 17). De d&mnen bloggerskan lankar till och yttrar sig om bygger upp en
identitet, pd det viset anvinds produkter och tjénster for att konstruera en sjdlvpresentation av
bloggerskan (jamfor Baym, 2010). Blogginldgget innehéller en hog grad av intertextualitet
dédr texten innehaller element fran flera genrer eller diskurser. “Jag hade med véra goda
Rawfoodbollar som vi drack till kaffet.” (Inligg 17), anvindandet av ordet rawfoodbollar
antyder deltagande i en hélsodiskurs, dir socker ska undvikas och alternativa sotsaker
favoriseras. Bloggerskan presenterar en identitet som arbetande “Startade dagen med lite
sovmorgon innan det var dags for ett kort pass pa jobbet.” (Inldgg 17), samtidigt som hon
impulsivt bestdller en Chanelviska “Det blev ett snabbt klick & nu dr den pavédg hem till
mig!” (Inldgg 17) vilket antyder ett tidigare engagemang i lyxkonsumtion vilket blir
konflikterande mot den faststdllda arbetaridentiteten. Vidare reproduceras text frén
vélgorenhetsgenren som normaliseras av bloggerskan genom att stilla en retorisk fraga
“Varfor inte skénka lite kldder till behovande?” (Inldgg 17). Citatet antyder att vdlgorenhet &r
bra for samhillet och ndgot bloggerskan vill engagera sig i, samtidigt positionerar sig
bloggerskan ovanfor de “behdvande” av hennes begagnade kldder. Vart intryck dr att
bloggerskans identitet blir svar att faststdlla, konsumtion och filantropi, genom bortskénkning
av klader, kombineras med att hon forsoker framstélla sig som arbetarklass. Bloggerskan
skickar ddrmed blandade signaler om sin identitet som besvaras med kritik frén l4sarna dér

hon i ett senare inldgg kommenterar:

Maénga kan kommentera hér ang. mitt jobb, min 16n som cafébitrdde osv. Men det ménga ofta missar ar
att jag dr ansvarig for hela verksamheten. Hénder det nagot 4r det jag som far rycka in, 4r ndgon sjuk ar
det mitt ansvar att 16sa det mm. Det finns véldigt manga fordelar med art driva eget samtidigt som det
finns nackdelar. G16m inte det! Som egenforetagare har man alltid jouren, man maste alltid vara redo

pa att hoppa in! (Inldgg 15)

Den konflikterande situationen som uppstar i blogginliggen anser vi grundar sig i att
bloggerskan engagerar sig i flera genrer och antar ddrmed flera identiteter, hon framstar som
en arbetande person som skénker kldder samtidigt som hon lever ett liv av lyx. Ett liknande
exempel syns dven ndr samma bloggerska kopt en dyr véska och motiverar kopet: “Edit: Fick
nyss en kommentar ang. att jag precis kopte en Chanel, ja det gjorde jag! Men jag fyller
faktiskt a&r om en ménad sa kanske har fatt lite bidrag till min nya? ;) Who knows?” (Inldgg
17). Lédsarna visar pa motstdnd baserat pa tidigare erfarenheter av bloggen, vilket
uppmédrksammas i inldggen. Genom att redigera inldgget och ldgga till en “Edit” far

bloggerskan chansen att forklara sig och dka sin trovirdighet, ethos, kring sitt kop. Textens
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koherens dr vad som mojliggdr for ldsarna att tolka texten som Onskat (Fairclough, 1992).
Eftersom att bloggerskan i detta fall sinder mixade signaler om sin identitet blir resultatet att
hon formedlar ett intryck av att vara icke-autentisk.

Fairclough (1992) menar att koherens eller samforstdelse med de ideologiska
forestillningarna inom diskurser dr viktigt for forstaelse av texter. Bloggerskorna forsoker
genom sina texter formedla en identitet som kopstarka lyxkonsumenter vilket speglas i
innehallet dar konsumtion av nya, framforallt dyra lyxprodukter, resor och tjanster
presenteras vardagligen. Detta syns i analysmaterialet dér flera exempel pa sanningar tagna
for givet inom lyckonsumtionsdiskursen visas. Extensiv forbrukning av lyxprodukter
normaliseras i form av impulsbestillning av Chanelvdska (Inldgg 17), kop av lappstift i alla
farger (Inldgg 6) konsumtion av spraytan som haller endast en vecka (Inligg 5) eller
konsumtion av flera sorters dyra parfymer (Inldgg 2). Resor framstills som en del av
vardagen i1 form av inldgg fran Marbella (Inldgg 16) och Chamonix (Inldgg 4).
Presentationen av en lyxdiskurs korrelerar i den sociala praktiken med konsumtionssamhéllet
och marknadsekonomin som finns i véstvérlden, dar texternas inslag frén reklamdiskursen
uppmanar oss att handla mera. Nér lyxkonsumtionsdiskursen reproduceras i bloggen och
sanningarna konstrueras, synliggdrs det i analysmaterialet att bloggerskans presenterade
identitet spelar en roll. Ifall bloggerskor etablerar en identitet som arbetande vilket beskrivs
tidigare 1 detta avsnittet, accepteras inte texter representerade fran lyxkonsumtionsdiskursen
av ldsarna. En tudelad identitet dér bloggerskan framstiller sig som en av folket och hért
arbetande, samtidigt som hon spenderar stora pengar pd handvéskor och andra lyxprodukter,
skapar ingen koherens for ldsarna eftersom en identitet som arbetare redan har etablerats. Nér
lasarna konsumerar innehallet véljer dem huruvida de ska acceptera sanningarna som erbjuds
eller motsdtta sig genom att kommentera inldgget alternativt att inte besdka bloggen mera.

Aven om det tidigare har argumenteras for att bloggerskornas frimsta drivkraft r att
producera innehall som passar in med den identitet de etablerat finns det dven tecken pa att
ekonomiska motiv inverkar. Bloggerskor vill tjdna pengar eller forméner genom bloggen
(Archer & Harrigan, 2016) och ska inte forvéintas framhélla produkter gratis (Pang et al.,
2016). Det visas genom promotion som inte passar in i bloggerskans identitet, till exempel
genom samarbeten med matforetag som tidigare ndmnts i analysen (Inldgg 17). Att dessa
samarbeten inkluderas i innehéllet tyder pa en understdllning fran bloggerskorna dir de
forsoker anvédnda strategier for att inkludera samarbeten pa grund av ekonomiska motiv men

misslyckas.
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5.3. Modebloggen konstruerar sociala relationer

Diskurser har tre funktioner varav en av dem ér att konstruera och foréndra sociala relationer.
De forverkligas textuellt och kan identifieras genom att titta pa textens konstruktion av
aktorer (Fairclough, 1992). I analysmaterialet framtrader flera olika relationer, en utmérkande
relation 1 inldggen &r den mellan fOretag och bloggerskor. Baserat pd analysen har
bloggerskans roll i relationen aterkommande monster dir de antar rollen som partner, fan
eller auktoritet. Texter kan genom hur relationer presenteras och aktorer personifieras
reflektera ett jimlikt forhallande mellan aktdrerna (Winther Jorgensen et al., 2000). De texter
dér en bloggerska konstruerar en identitet som partner gentemot foretagen framkallar bilden
av ett likvardigt och personligt forhdllande mellan dem. I tidigare ndmnt exempel antar en
bloggerska identiteteten som kaffedlskare dér ett likvérdigt och personligt forhallande till
foretaget utldses: “Att ha Nescafé som samarbetspartner dr verkligen kul for mig, da kaffe &r
en stor del av mitt liv.” (Inldgg 3). Det forhdllandet foréndras dock nér bloggerskans uttrycker
sig om foretagets produkter vilket &r en forldngning av foretaget. Bloggerskans anvinder sig
av subjektiva modaliteter som sprékligt uttrycks i texten. Subjektiva modaliteter uttrycks i

rubriken “Jag dr kontorets hjdlte!” och i inldgget:

Jag kénde for att lyxa till det lite extra denna vecka, da det var alla hjartans dag [...] Istéllet for att ha

vanligt bryggkaffe sa ldt jag mina kollegor testa pd Nescafés nya smaker.
Jag drack ocksé denna smak och den var SA god. Har druckit det hela vecka nu pa kontoret.

Jonas smakade pa "Nescafé lyx" som ér lite starkare, han gillade den verkligen sa han. Men min favorit

dr den andra faktiskt. Jag gillar att kaffet kinns mjukt i smaken, om ni forstar hur jag menar. (Inldgg 3)

Hir ramas Nescafés produkter in som bloggerskans egna val och inte som ett formellt
samarbete. Textens subjektiva modaliteter malar upp en bild av att bloggerskan personligen
tycker att Nescafés produkter 4r “lyxiga”, “SA god”, “min favorit”, “utdver det vanliga” och
andra subjektiva kvaliteter som formar fOretagets identitet. Genom textens formulering
angdende produkterna framstélls relationen som att Nescafé dr en partner, samtidigt som
bloggerskan framstdller sig sjdlv som ett fan av dess produkter vilka &r forknippade med
foretaget. Diarmed framstills relationen med fOretaget, genom anvdndandet av subjektiva
modaliteter, pa ett dolt eller tvetydigt sétt som blir svért for ldsarna att tolka.

Nir bloggerskan istdllet enbart framstéller sig i rollen som ett fan positionerar hon sig

1 understéllning mot foretaget och forkunnar inte sin auktoritet i forhallandet, exempelvis:

“For att boka tid hos Lotta ring eller boka en konsultation HAR s4 att du fir det som passar
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just dig! <3 Lotta dr verkligen bést!” (Inldgg 14) eller hér: “Alltsa jag ska fa Lotta ut varldens
finaste sandaler till ndgon av er ldsare! Ska bli s& kul!” (Inldgg 17). Bloggerskan misslyckas
med att skapa en professionell identitet och bidrar till produktionen av en dominansrelation
dér foretaget dr makthavande. Att ta en understdllning mot foretaget kan antas bidra till att
foretaget i1 storre mén fér tillgang till innehallet pa bloggen. Bloggerskan tar ett steg tillbaka
fran kontrollen, vilket insinuerar att hon verkligen vill framstélla foretaget i positivt ljus. Vért
intryck &r att texten dr adresserad i lika stor man till foretaget i hopp om framtida samarbeten,
som den &r adresserad till lasarna for att framhéva produkter eller tjdnster.

Bloggerskan i rollen som auktoritet uttrycker relationen med foretagen som deras val
och tar istdllet en maktposition i relationen, ex: “Sa pass ndjd att vi nu har ett samarbete och
jag kan erbjuda ER kéra ldsare samma lyxiga behandlingar som jag har fitt.” (Inldgg 11).
Textens karaktér bidrar till en betydelsekonstruktion genom produktion, reproduktion och
transformation av en dominansrelation. Nar bloggerskan understryker sin auktoritet och ingar
i en dominansrelation gor hon det med hog affinitetsmodalitet, ytterligare exempel visar
liknande fall dér vissa har ndmnts tidigare 1 analysen: “vet hur branschen fungerar samt mitt
eget marknadsvirde sa dr jag vildigt forsiktig med vilka jag viljer att jobba med.” (Inldgg
13), “Ménga som undrar vad jag har pa ldpparna och sen jag upptickte october har jag bara
anvint deras lappstift.” (Inldgg 7), “Jag skulle ju éntligen fa testa pd min tandblekning!”
(Inligg 9), “MITT NYA FAVORITMARKE” (Inligg 16). Anvindningen av possessiva
pronomen ger intryck av att bloggerskorna ér i1 kontroll 6ver foretaget. Det stéller ocksa
lisarna 1 en understdllning genom dessa sprakverktyg dér erbjudanden adresseras fran
bloggerska till ldsare.

Lisarna ar viktiga aktorer i bloggosfaren och deras relation med bloggerskorna ér
viktig for bloggens framgang (Vége et al., 2005). I analysmaterialet hdvdar bloggerskorna en
auktoritet over bdde sin egen och ldsarnas identitet genom att anvénda “du” och “jag” som vi
anser ar inslag som framtrader ur reklamdiskursen (jamfor Winther Jorgensen et al., 2000).
Bloggerskornas informella stil bidrar till en mer personlig identitet och genom
personifieringen simulerar reklamdiskursen en samtalsdiskurs: “Vill du ocksa bli kontorets
hjilte?” “Du vinner Nescafé Lyx Rund samt massa goda bakverk.“ (Inligg 3), “Ager du
plagg fran Sianaya kan vdren & sommaren inte bli fel, perfekt om du snart ska ivig pd en
solresa!* (Inldgg 16), “Du kan gora skillnad! Du kan forbéttra virlden.” (Inldgg 7). Vilken
modalitet som anvinds i texten fir konsekvenser for diskursens konstruktion av sociala
identiteter (Winther Jorgensen et al., 2000). Det senare exemplet anvinder en subjektiv

modalitet med lag affinitet eftersom “kan” friskriver bloggerskan fran att kladerna kommer
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fordndra ldsarnas sommar och var. Denna form av modalitet med 1&g affinitet som anvander
sig av “kan” visar pa anvdndandet av hedging i inldgget (jimf{or Fairclough, 1992).
Reproduktionen av texter utifrdn reklamdiskursen bidrar till bloggerskornas
dominerande roll i relationen: “Just nu far ndmligen alla mina ldsare och nya kunder 20% nér
ni bokar tid hos Helin pa hennes salong i Norrkdping” (Inldgg 11). Bloggerskan understryker
sin auktoritet genom att forhalla sig till ldsarna som sin dgodel vilket reflekterar tillbaka pa
hennes identitet. Vidare anviander bloggerskorna dven ethos for att inta en position som vin
for att bygga fortroende, vilket kan ses som en form av modalitet (Winther Jorgensen et al.,
2000). Exempelvis “Jag gillar att kaffet kdnns mjukt 1 smaken, om ni forstir hur jag menar.”
(Inldgg 3), “Det &r inte alltid sa l4tt att hitta BH som passar oss med stora meloner” (Inldgg
10), “Grattis till oss tjejer. Tjejer ar bast. Idag dr det var dag.” (Inldgg 7). Genom att tala till
lisarna som “oss” skapas en “vi-kdnsla” dér bloggerskan likstiller sig med ldsarna och
inkluderar dem i sina pdstdenden vilket gor att hon som influencer far ett storre inflytande.
Inom diskursordningar anvédnder Fairclough (1992) begreppen genre, aktivitetstyp, stil
och diskurs. Utifrdn analysmaterialet identifieras modebloggens diskursordning av en
informell stil och personligt sprak, atskilliga ganger 1 utstrdckningen att det liknar
flodesskrivning. Anvédndandet av slang, engelska laneord, versaler och interjektioner &r
pataglig men varierar mellan olika bloggar, frimst beroende pd vilken bloggerska som dr
animator av texten. Den informella och personliga stilen styrker bloggerskornas roll som
talespersoner dd ldsarna kan identifiera sig med sprdkbruket och &ven kénna att
bloggerskorna talar till dem som i ménskligt interaktion. Didremot antar texterna en mer
formell stil ndr foretag introduceras, vilket vi hérleder till mer eftertinksamhet fran
bloggerskans sida i hinseende till foretaget som potentiell konsument av texten. Det menar vi

betyder att bloggerskorna tar hinsyn till distributionen som del av den diskursiva praktiken.

5.4. Modebloggen konstruerar sanningar

Genomgdende i1 de analyserade inldggen finns en forforstaelse om att skonhet och vissa ideal
ar efterstrdvansvérda. Bernays (2005) menar att talespersoner har en makt dver ldsarnas ideal
och influerar hur de fattar beslut, i rollen som trendsetters och persuaders kan talespersonerna
dven formedla exceptionella egenskaper och ge order om vad som dr inne for tillfdllet (Hayes
et al., 2008). Néar modebloggerskorna testar nya behandlingar och produkter, for att senare

uttrycka sig om dem positivt pa bloggarna, finns en mojlighet att idealisera och normalisera
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specifika beteenden. Bloggerskorna i rollen som trendsetter uppmuntrar ldsarna, som tar stort

intryck av dem, att testa behandlingar. Det kan till exempel yttra sig pé detta vis:

“Jag kénner redan att jag fatt mer glow i ansiktet & jag kdnner mig otroligt ren, virldens bédsta kinsla!
Man kan gora Dermapen 2-6 génger beroende pa onskat resultat. Har man problem med é&rr eller oren

hy é&r detta perfekt” (Inldgg 14)

“Antligen dr man brun och friisch igen! Denna gingen tack vare Emma som jobbar pi samma salong
som jag gor, hon &dr grym pé spraytan och de dr grymma priser [...] De haller i ungefér en vecka om
man skoter den och jag har gjort hos emma en géng tidigare och den satt jétte bra och blev aldrig

flackig.” (Inldgg 5)

Jag skulle ju é@ntligen fa testa pa min tandblekning! Tandblekningen som verkar vara den hippaste just
nu. Anvints av profiler som Montazami, Grahn, Térngren, Bring och manga fler. Klart jag var tvungen
att testa den nu nér det var dags for vitare tinder ju. [...] Snart har jag dntligen tillrackligt vitt leende for

att passa in i USA igen. (Inldgg 9)

I exemplen ovan beskrivs det hur bloggerskorna genomgar skonhetsingrepp, spraytan och
tandblekning. Genom anvéindandet av modaliteter kan kunskap faststillas som sann och
obestridbar (Fairclough, 1992) samt att det kan gora subjektiva asikter till fakta genom
objektiva modaliteter (Winther Jorgensen et al., 2000). Att anpassa sitt utseende beskrivs av
bloggerskorna bland annat som perfekt och frascht men ocksd som ett tvang eller krav for att
passa in. Alla dessa uttryck grundar sig i bloggerskans egna uppfattningar, de véarderingar och
normer de sjilv forhaller sig till, men i texten framgar det ddremot inte sérskilt tydligt.
Genom sprékliga stilgrepp, dér personliga dsikter omformuleras till att vara generella asikter,
skapar bloggerskorna diskursens sanningar. Utifrdn texterna medieras sanningar om att vita
tander &dr ett krav for att passa in 1 USA, att vara frisch innebér att vara brun eller att
orenheter i hyn inte ir acceptabelt utan méste atgirdas #r vad texterna uttrycker. Aven om
bloggerskorna anvénder sig sjdlva som referenser i grunden, framstélls pastaendena som
etablerade sanningar.

En funktion av diskurser dr den ideationella, ddr modaliteter ocksé ingér, som innebér
att diskurser skapar egna kunskaps- och betydelsesystem (Fairclough, 1992). Det bildar i sin
tur en uppfattning hos aktorerna i diskursen om vad de uppfattar som sanningar och formar
en specifik syn pa hur verkligheten ar beskaffad (Fairclough, 1992; Winther Jorgensen et al.,
2000). En vél etablerad sanning hos bloggerskorna i de analyserade inliggen som vi
identifierar ovan &r att skonhet inte dr ndgot naturligt utan nigot som individen é&r

legitimerad, eller obligerad, att tillskansa sig genom behandlingar. Genom att de &r utsedda
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till influencers 1 lasarnas beslutsfattande ekosystem (Hayes et al., 2008), existerar sanningen
hos bloggerskorna och den konstrueras foljaktligen ocksd som en sanning hos ldsarna.
Skonhet blir ett mél for 14sarna att efterstrdva och vigen dit gar genom behandlingar pa grund
av institutionaliseringen av dem i inldggen.

Dessa ovanstdende skonhetsideal och &sikter normaliseras for aktdrerna inom den
sociala dominen modebloggar genom att aktorerna ar en del av den. Hur en text konsumeras
och tolkas skiljer sig alltid baserat pa koherens (Fairclough, 1992) vilket innebér att ldsarnas
mdjlighet att tolka texten som avsett dr beroende av tidigare ideologiska forestallningar. Vid
analys av inldggen kan siledes en ldsare som inte &r insatt i modebloggens diskursordning
reagera annorlunda pé hur spraytan, tandblekning eller microneedling normaliseras i texterna.
For trogna ldsare inom diskursen finns uppfattningen att liknande behandlingar ar
nddvindiga, medan en utomstdende ldsare kan uppfatta det som helt fraimmande. Detta
eftersom beteendet inom diskursordningen inte dr lika allmént omfamnat i resten av samhallet
som inom modebloggsvirlden. Fran vart synsitt sd reagerar vi under analysen pd dessa
vérderingar, eftersom det konflikterar mot var bild av vad som &ar skdnhet och vilka aktioner
som genomfors for att uppna skonhet.

De outtalade sanningarna hos deltagarna &r en del av de sociala konstruktioner som
konstituerar ideologier. Individen existerar i ideologin som en effekt av den men ocksa som
en aktiv aktor inom den. Diskurspraktiker kan vara ideologiska i form av att de upprétthaller
och rekonstruerar maktrelationer, d&ven om inte alla diskurspraktiker behdver vara det
(Fairclough, 1992). Lisarna som aktorer i bloggen ger bloggerskan existensberittigande i
form av att bistd med sidvisningar men ocksd genom att aktivt kommentera, vilket gor henne
attraktiv for foretag. Bloggerskan 4 andra sidan har ett tolkningsforetrdde genom att skriva
och publicera inldggen vilket ger makt och inflytande 6ver relationen med mdojligheten till
agendasittning. Genom hur de uttrycker sig pa modebloggarna, sétter de en agenda dér
skonhet &r ett ideal.

Genom att ldsarna har mojlighet att padverka modebloggerskorna, foretag vill ha
promotion, samtidigt som bloggerskorna forsoker uttrycka sig inom modebloggens
diskursordning kan bloggarna analyseras utifran ett maktperspektiv. Bloggerskorna, foretagen
och ldsarna ingdr som effekter av ideologin men samtidigt aktiva aktorer i den (jamfor
Fairclough, 1992). Konflikterande viljor angdende vad som anses vara acceptabelt inom
modebloggens diskursordning gor att den omformas, andra genrer reproduceras och spriket
formeras efter andra diskurser sdsom reklam. Interdiskursivitet visar pa att diskursordningar

ar instabila och pdverkansbara péd alla nivder med Oppna granser (Fairclough, 1992).
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Modebloggerskorna testar pd detta sétt granserna for vilka diskurser som kan anvidndas och
accepteras av ldsarna, de interdiskursiva element som accepteras blir kvar. Bloggerskorna har
saledes en mgjlighet att reproducera diskurser och genrer, sa lange det accepteras av ldsarna.
Nér formen eller innehallet ddremot skiljer sig for mycket fran ldsarnas forvéntningar och
uppfattningar finns ingen koherens. Bloggerskornas framstéllande av identitet, ideologier och
diskurser méste vara relativt uniforma for att passa in i modebloggens diskursordning, annars
reagerar ldsarna genom att anvdnda sin makt till att géra motstdnd i kommentarer. P4 sa vis
fors en kamp om ideologin mellan bloggerskorna och ldsarna, dér de senare har en viss makt
att kunna pdverka formationen av modebloggens diskursordning genom kommentarer.
Modebloggens diskursordning visar ddrmed pd att vara instabil, genom reproduktionen av
flera genrer och diskurser som forhandlas mellan aktdrerna, siledes finns tecken péd en

standig social fordandring inom diskursordningen.
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6. Diskussion och Slutsats

Med hjélp av en kritisk diskursanalys har blogginldgg analyserats ingéende i syfte att visa pa
hur diskurser manifesteras och hur bloggerskornas sjilvstindighet uttrycks i texterna. Flera
interdiskursiva element inom modebloggens diskursordning har identifierats i
analysmaterialet. Tre framtrddande diskurser uppfattas som dominerande i diskursordningen
vilka visar sig pa olika nivder i analysmaterialet, frdin mindre textpartier i inldggen till
konstruerade sanningar som genomgdende representeras och reproduceras i inldggen.
Reklamdiskurs visas genom sekventiell och mixad intertextualitet, framforallt nér
bloggerskorna anvinder sig av den atergivande strategin. Det framtrdder genom ett du- eller
ni-tilltal till ldsarna, kdpuppmaningar med linkning och erbjudanden. Genom bloggerskornas
val av samarbeten framtrider inslag frén en lyxkonsumtiondiskurs som innebér bland annat
dyra behandlingar och produkter, men dven i anvidndande av dyra varuméirken. Slutligen
reproduceras text frdn skonhetsdiskursen i bloggerskornas sprikliga dsikter och vérderingar i
inldggen. Det visas 1 att sanningar konstrueras ddr skonhet ar ett ideal att efterstriva, vilket
uppnés genom behandlingar. Genom inbdddad intertextualitet dér texter fran reklamdiskursen
intergreras blir produkterna och tjansterna svaret pa hur det gér att leva upp till idealen.
Studien identifierar tre olika strategier vilka anvinds av bloggerskorna for att
integrera foretags produkter och tjanster i inliggen. Genom anvdndande av ndmnda strategier
kan bloggerskorna presentera samarbeten, samtidigt som de fortfarande behaller sin
trovirdighet och identitet som de tidigare etablerat. De tre strategierna som huvudsakligen
identifierats och aterkommer flera gdnger i materialet &dr atergivande inldgg, FAQ-inldgg och
berdttande inldgg. De samarbeten bloggerskorna ingér i dr relaterade till deras identiteter for
att kunna representera det redaktionella innehallet som krdvs inom modebloggens
diskursordning. Genom att starta en ny relation med ett foretag som bloggerskorna
identifierar sig med integreras samarbeten naturligt i bloggen. Vidare anvénder bloggerskorna
olika sétt att formulera relationen till foretagen som partner, fan eller auktoritet. Inneborden
av relationen med foretaget maskeras genom anvidndandet av subjektiva modaliteter och
blandad intertextualitet fran olika diskurser. Det blir ddrmed svért for ldsarna att avgora
vilken relation som faktiskt finns till foretag. Utifrdn analysmaterialet har ett motstdnd
upptickts mot vad som av ldsarna uppfattas som explicit reklam eller annonser. Genom att
strategiskt strukturera innehall, samarbeta med foretag som passar bloggerskornas identitet
samt att faststéilla relationer pd olika sétt uttrycker bloggerskorna sin sjdlvstdndighet och

distanserar sig frn foretagen.
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Det har sedan ldnge visats vara trovérdigare att inom public relations anvénda sig av
talespersoner én att marknadsfora sig sjdlva som foretag. Vart bidrag till forskningen ar att
bevisa PR-praktikers anvindande av influencers pa bloggar bidrar till att vilseleda ldsarna.
Aven om ldsarna uppmirksammar att ett inligg #r utmirkt som ett samarbete, har
bloggerskor utvecklat strategier for att framstilla &sikterna som sina egna och etablera
relationer med ldsarna. Analysmaterialet har visat att ldsarna inte vill ha innehdll i form av
annonser men accepterar didremot strategiskt utformade inligg méarkta med ‘“samarbete”.
Foretag vinner vid anvidndandet av influencers en storre trovédrdighet genom att
bloggerskorna framstéller produkter och tjénster som genuint rekommenderade, samtidigt
som bloggerskorna far produkter och tjinster samt innehéll till sin plattform. De som blir
lidande dr ldsarna, som genom sin tilltro till talespersonerna blir utnyttjade. Lédsarna har
ddremot en viss makt att paverka modebloggens diskursordning eftersom bloggerskorna
uppmirksammar kritiska kommentarer och &r beroende av sidvisningar. Genom att
synliggora lasarnas mojlighet att paverka kan vi emancipera ldsarna till att vara mer kritiska
mot samarbeten i modebloggsinligg.

Utifrdn analysmaterialet har det forekommit att samarbeten mirkts ut, bade tydligt
och otydligt, men inte vad som faktiskt ingdr 1 samarbetet. Transparens &r didrmed
franvarande och ldsarna av inldggen far ingen klar bild 6ver vad de laser, vilket gor det svért
att inse vad som &r bloggerskans sanna asikter och vad som ar foretagens. Utmérkningen med
“samarbete” for PR-kampanjer i bloggar dr ett etiskt problem, eftersom forpliktelserna som
ligger bakom ordet dnnu &r en juridisk grazon. Public relations ska inte vara hemlig eller
stealth marketing utan det ska alltid vara tydligt vem avsidndaren av budskapet &r. Baserat pa
denna kritiska diskursanalys kan vi faststdlla att det inte alltid dr tydligt vem som é&r
avsdndare av budskap, ddrmed bidrar studien till att belysa att anvéindandet av influencers
inom public relations vilseleder ldsarna vilket dr etiskt kontroversiellt. Detta visar pd att den
diskursiva praktiken forstirker de ojdmlika forhallanden som har normaliserats inom
modebloggens diskursordning. Tidigare forskare menar att public relations ar i underldge
eftersom bloggerskorna forvintar sig pengar (Archer & Harrigan, 2016). Med en tydligare
utmérkning av skillnaden mellan vad som &r betalt och fortjdnat innehall kan public relations
forstirkas gentemot marknadsforing och forbli en transparent och drlig profession. Detta
genom att anvdndandet av bloggar som fortjdnad kanal tydligare distanseras fran kopta
kanaler och dérigenom é&terfar public relations den O0kade trovirdighet som ursprungligen

ndddes genom journalister.
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Inom public relations fors en diskussion angfende huruvida public relations och
marknadsforing dr pa vég att bli en disciplin (Archer et al., 2014; The USC Annenberg
Center for Public Relations & The Holmes Report, 2017). Utifrn studiens resultat kan vi
identifiera ett behov av att distansera public relations frdn marknadsforing for att behélla
trovardighet, vilket Oppnar upp for vidare forskning om &mnet. Mérkningen “samarbete” pé
inldgg berittar inte vad som &r villkoren for samarbetet och gor det svart for 1dsarna att forsta
om produkter och tjinster &r genuint rekommenderade. Vi rekommenderar darfor framtida
forskning fran ett ldsarperspektiv, till exempel genom djup- eller fokusgruppintervjuer med
personer som aktivt ldser modebloggar. Detta kan avslgja vilka associationer och
uppfattningar ldsarna har angaende mirkningen som betalt eller fortjanat innehéll for att na

effektivare resultat av PR-insatser i bloggar.
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8. Bilaga 1

Analysschema

1. Textens egenskaper

a.

© ™o Ao o

h.

1.

J-
k.

L.

Vad formedlas i rubriker och ingress?

Vilken huvudsaklig hindelse (-er) rapporteras?

Hur beskrivs den 6vergripande situationen?

Hur uttrycks det i texten ifall inldgget ar ett samarbete?
Vilka aktorer forekommer?(Transitivitet)

Vilka aktGrer ges utrymme att uttala sig i rapporteringen?
Interaktionell kontroll (férhallandet med talare, inklusive vem faststéller
dagordningen, agendan)

Vem riktar sig aktdrernas kommentarer mot?

Hur kommenteras och beskrivs aktorerna av bloggaren?
Hur uttrycks modalitet, subjektivt eller objektivt?

Hur anvénder bloggaren ethos for att argumentera?

Hur anvénds lénkar, fetstil, kursivt och versaler i inlagget?

m. Vad formedlas i bilderna?
2. Diskursiv praktik

a.

b.

S0 o e

Vilka stilar kan identifieras genom form, retorisk form och tonalitet?
Finns tecken pa att textproducenten forvantar sig mer dn en sorts lasare?
Hur introduceras, utvecklas och etableras dmnen, &r det symmetriskt eller
asymmetriskt?

Ar animator, author och principal samma aktér eller olika aktorer?
Produceras texten individuellt eller kollektivt?

Vilka diskurser bygger texten pa? (interdiskursivitet)

Vilka intertextuella relationer kan hittas utifrdn ordvalet i texten?

Hur &r texterna intertextuellt byggda pd andra texter?

3. Social praktik

a.

o po

Hur positionerar sig bloggaren i forhéllande till foretaget?

Finns ndgon kritik mot aktorer eller produkter i texten?

Finns négra alternativa tolkningar till situationen som beskrivs i texten?
Vilka antydanden finns om tidigare relationer mellan aktdrerna?
Allménna intryck
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44



2017-04-20 Body Wheel & traningsvirk | Elin Skoglund

E}:

PROFILE CONTACT ARCHIVE ¥ CATEGORY Y @ L 4

K

Starta din blogg pd Nouw - vdlj mellan massor av férdiga mallar eller gér din egen med "drag & drop”

BODY WHEEL & TRANINGSVARK

19:27 | APRIL 12, 2017

|

NoVUW MAGAZINE  BLOGGAR Q

http://nouw.com/elinskoglund/body-wheel-traningsvark-29764937 1/7



http://nouw.com/elinskoglund/body-wheel-traningsvark-29764937
http://nouw.com/elinskoglund
https://nouw.com/campaignpost/click?id=460&dest=https%3A%2F%2Fnouw.com%2Fstart-blog
http://nouw.com/elinskoglund/profile
http://nouw.com/elinskoglund/contact
http://instagram.com/elinskoglund/
https://twitter.com/skoglundelin
mailto:elin@nouw.com
http://nouw.com/

2017-04-20 Body Wheel & traningsvirk | Elin Skoglund

PROFILE CONTACT ARCHIVE Y CATEGORYY

Igér efter jobbet traskade jag bort till Bjorn Borgs huvudkontor i Stockholm. Petra Tungarden hade bjudit in till ett event dar, for vi skulle prova den nya

traningsformen "Body Wheel". Det var faktiskt riktigt roligt och har ovan ser ni hur grym var trénare var. Wow!
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S4, traningsformen gér ut pé att man anvander sig av den dér runda saken. Det var ett jobbigt pass, men man dog inte... Har dock vérldens traningsvérk idag?

Bevis pa att jag gjorde ndgot ratt i alla fall.

—

)

- 4

.

Margaux &r ju goals. Tre veckor kvar tills hon ska féda och hon tranar fortfarande. Tank om man vore sadér snygg nar man &r héggravid :)
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Vi fick ett traningskit av Bjérn Borg och &lskar byxorna. Sitter s himla skont och péa plats liksom. Sedan en smaskig goodiebag med baddrékt och underklader.

Samt ett par kalsoner. Eh, kanske far ge bort de till framtida pojkvénnen eller ndgot haha.
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Jag ar dar langst fram med vit jacka. Kan tydligen inte svanka, hahaha. Alltsa alla bilder pa mig? Ser s& extremt osmidig ut. MASTE bérja trana igen. Snart

sommar osv.

Efter passet var det en liten presentation och d& smakade vi p& Rawfood bollar och drack Vitamin Well. Basta kombon.
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Henrietta. @GERTRUDES, Lovisa, @ALICESTENLOF och jag da.

GANGET! Vi skulle ta en snygg bild, blev sadar. Hahaha. Tack Petra foér ett harligt event! Ser framemot att kéra detta pass igen faktiskt. Nar jag kom hem ifran

eventet sa tog jag ett langt bad och sedan somnade jag framfor Suits.

Designa din blogg - vdlj mellan massor au fardiga mallar pa Nouw eller gér en egen; "peka o klicka” - klicka har!
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Later roligt! Vill ocksé testa bodywheel, verkar spannande!!

nouw.com/christelleoja

P MadelenLonnell, 2017-04-12 20:38
W An vad sként det s&g utl<3
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Esu de Parfum
1 Fl. Oz (30mL)

Vi satt ute pa var terass i Vietnam, i stora morgonrockar och drack cola light. Det var eftermiddag och vi
hade spenderat hela dagen pa stranden. Vara kroppar var bruna, haret solblekt och jag minns hur det
doftade s&dér tropiskt och nytvattat. Det var eftermiddag men fortfarande varmt och vid det hér laget var

vi vana med att vara omringade av gréna palmtrad och syrsor som &t extra mycket pa kvallen.

Mitt emot mig pa terassen satt min basta van Klara. Under vara tre manader i Asien blev hon liksom det.
Jag insdg att den dar manniskan, kan jag inte leva utan. Vi klickade pé ett unikt satt. Tre manader hade vi
fyllt med minnen som vi aldrig skulle gldmma. Ténk, alla skrattanfall som vi fick nar vi absolut inte skulle ha
skrattat, alla nattbad vi tog nar vi egentligen skulle sovit, alla strandfester och lyckorus. Allt. Tank allt vi

gjort tillsammans.
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som sin bdsta van sa kan man anvanda Cleans doft "Air" som man sprayar pa exempelvis Warm Cotton,

= da bildar man sin egna speciella doft. S himla coolt. Sa nu slipper Klara bli sur 6ver att jag snor hennes

doft, hehe.

| samarbete med Clean

Blogga med din mobil - Nouw har kanske Sveriges bdsta blogg-app - klicka har!
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Varje tisdag har vi frukost p& kontoret och denna veckan var det min tur att ha ansvaret. Jag kande for att
lyxa till det lite extra denna vecka, da det var alla hjartans dag. Jag héllde upp juicen i champagneglas,
kopte semlor och gjorde nygrdddade croissanter. Istéllet for att ha vanligt bryggkaffe sa 1at jag mina

kollegor testa pa& Nescafés nya smaker. En bloggvanlig frukost, minst sagt. Tror ni dom blev glada?

... Tror att denna alla hjartans dag frukosten blev en fullpott. Skratt vid 8 p4 morgonen en tisdag hander

inte varje vecka. Har ser ni mina fina kollegor Frida och Tess! Tess dricker "Nescafé lyx rund", den ar
speciellt framtagen for svenska smaker. Jag drack ocksa denna smak och den var SA god. Har druckit det

hela vecka nu pa kontoret.
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Hur fina var inte dessa semlor? Vi rullade bokstavligt talat ifran frukosten i tisdags. Tycker det &r s& mysigt

att vi varje tisdag har som tradition att &ta frukost pa kontoret. Morgonen startas liksom pa basta satt.

NOUW
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Jonas smakade pa "Nescafé lyx" som &r lite starkare, han gillade den verkligen sa han. Men min favorit &r

den andra faktiskt. Jag gillar att kaffet kAnns mjukt i smaken, om ni forstar hur jag menar.

Lyxfika pa jobbet borde verkligen bli en tradition. Att ha Nescafé som samarbetspartner &r verkligen kul for

mig, da kaffe &r en stor del av mitt liv. Vill du ocksa bli kontorets hjélte? Nescafé koér namligen en tavling
just nu pa sin Facebook-sida dar DU kan vinna en lyxfika att bjuda dina kollegor pa. Du vinner Nescafé

Lyx Rund samt massa goda bakverk. Himla mysigt faktiskt. Ni kommer till tdvlingen har. Good luck!

Blogga med din mobil - Nouw har kanske Sveriges bdsta blogg-app - klicka har!
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For inspiration till din kommande outfit: Skidjackor / Skidbyxor

Jag har fatt mycket frdgor om vart mina skidklader kommer ifr&n och jag k&pte mina byxor och jacka pa
Zalando. De har ett ratt sa stort utbud av bra skidklader och detta aret fick det bli en helt svart outfit for
mig. Man kan tro att det ar ratt dyrt med skidklader men det behoéver inte alltid vara det. Mina byxor
kostade runt 1000 lappen och jackan var lite dyrare da det &r ett fint marke, tror den var pa rea och
kostade ca 3000 kr.

N&r man ska valja en outfit for backen s& tycker jag verkligen man ska tanka till lite innan. Vad ar du for
slags &kare? Vill du ha en losefit outfit eller en mer kvinnlig och figursydd? Jag tog figursydda byxor och
jackan sitter &ven den ganska tight. Sedan ska du &ven tanka pa att det ska vara praktiskt. Vitt ar ratt sa
svart att halla rent och blir slitet ganska snabbt. Sedan ska du ju &ven kunna matcha dina byxor och jacka

med glaségon och hjalm.

Den jackan jag kopte &r en dunjacka och funkar jatte bra om du aker nar det ar lite kallare. Nu var den
alldeles fér varm i Chamonix. S8 rekommendationen &r att kdpa en skaljacka ocksa som det kallas. Att du
istallet har lager pa lager med klader som andas under, sedan en tunnare jacka 6ver. Men sedan kan du ha

en tjockare jacka som den ovan néar det ar kallare.

Mycket information men jag 4r SA pepp p& skidmodet just nu, inspirerats s& mycket i Chamonix. |
lankarna ovan hittar ni lite olika byxor och jackor i alla fall frdn Zalando. Min jacka kommer ifrdn market

Bogner Fire & Ice och mina byxor ifran O'Neill.

Flytta din blogg till Nouw - nu kan du importera din gamla blogg - klicka hér!
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salong som jag gor, Non ar grym pa sprayrtan och de ar grymma priser. Malvkropp 10U:~
— helkropp 300:-

De haller i ungefar en vecka om man sketer den och jag har gjort hos emma en géng tidigare
och den satt jatte bra och blev aldrig flackig. Ni kan boka tid hos Emma pa 0725-250237.
Tipsll

Ni hittar hennes instagram HAR

Designa din blogg - vdlf mellan massor av fardiga mallar p& Nouw eller gér en egen; "peka o klicka” - klicka hér!
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Hej! Marie! Jag undrar om du skulle kunna tipsa om snygga

sneakers/skor nu till v&ren/sommaren 20177

Karolinastahlberg, 2017-03-10 15:21

Alskar att va brun, man kanner sig mycket fraschare och snyggarell

nouw.com/karolinastahlberg
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Q: ”Vad anvander du oftast for lappstift”

A: Detta ar en fraga jag ofta far pa mina bilder, sjdlvklart varierar fargerna men helt arligt sa kan jag sdga att market till 99,999%
sakerhet alltid 4r detsamma. Det var nu ca 6 manader sedan jag fann det pa ett event i en goodiebag och var tvungen att ta hem alla
shades de hade. Mérket heter October Stockholm och har de mest perfekta farger man behdver i alla sammanhang. Mina favoriter ar
”True red” som da ar den ultimata matta roda fargen, ”Velvet Sand” som da &r den ultimata nude fast lite mérkare sa man far riktigt
fylliga l&ppar, perfekt for de som vill skapa illusion av stérre Idppar! Det &r de tva jag anvander allra mest, sen har de en djupare réd
som heter ”Warm Wine”

Pd denna bild har jag en lite ljusare nyans som ni kan se och den heter "Naked Truth”

Alla deras farger ar magiska och de hittar ni HAR och NEJ raklam bla bla bla detta kommer fran hjartat d& jag vet att manga undrar
om férgerna pa lapparna osv osv. Vill man ha en porrig rod sa rekommenderar jag ”Burgundy Touch” hehe.

Lappstiften kops dessutom verkligen fran hjartat da October Stockholm skanker pengar till bréstcancer fonden for varje salt l[appstift.
Lappstiften hittar ni HAR < (https://octoberstockholm.com/)

Du fdr 20% rabatt med koden: isabella20
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(http://cdn.finest.se/wp-content/uploads/sites/7861/2017/03/0a0e7bc2-94d5-45d8-bc2f-815b63b7423c.jpg)l samarbete med october
Stockholm

Jag ar otroligt less pa hur tjejer behandlar varandra. Hur man ska armbaga sig fram och tissla och tassla. Jag tror att alla tjejer kan
kénna igen sig och forsta vad jag menar, men som jag ser det sa kan man antingen lara sig spelets regler for att folja dem eller andra
dem. Det var nu manga ar sedan jag bestamde mig for att lara mig livets oskrivna regler fér att vara med och dndra dem snarare &én
att forhalla mig till dem. Att bestamma sig for att vara en kvinna pa riktigt och stétta varandra! Du kanske inte kan @ndra alla oskrivna
regler, men du kan gora skillnad och dra ditt strd till stacken. Du kan vélja att lyfta tjejen du kdnner dig hotat av istallet for att trycka
ner henne. Du kan gora skillnad! Du kan forbattra varlden. Grattis till oss tjejer. Tjejer ar bast. Idag ar det var dag.

Detta ska firas med ett erbjudande frén mitt favvolappstift séklart! 3 fér 2 pa deras lappstift HAR
(http://www.octoberstockholm.se) Mina personliga tips ar ALLA men specifikt "velvet sand, true red!” Mdnga som undrar vad jag har
pa ldpparna och sen jag upptackte october har jag bara anvant deras lappstift.

De skdnker dessutom 1kr/ lappstift till brostcancerfonden
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(http://cdn.finest.se/wp-content/uploads/sites/7861/2017/03/f7008a68-e719-46a5-989e-1937abee0024.jpg)Vilken dag jag och
brorsan redan plojer igenom. Blev en halvkeff bakislat fika med Mike pa nat 6verdyrt café som jag inte lar hdnga pa och en snabbuvisit
hos Mike for att [dmna vaskan. Nu sitter jag héar vis tuben med brorsan och smakar pa Stockholmslivet som 15 aring. Blir lite Mall of
scandinavia tédnkte jag med det enda jag alltid tdnker pa, mat socker och bio. Brorsan ville kora lite iMax sa vi kliver pa en skonheten
och odjuret tankte vi.

I samarbete med ideal

Ni har hur som helst 20% rabatt p& iDeal of sweden som detta skal &r ifrdn med koden isabella20  skalet hittar du HAR
(http://www.idealofsweden.se)
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1 Kommentar

1 & Linda sager:

mars 25,2017 pa 9:57 f m (http://isabellajedler.com/2017/03/24/nytt-mobilskal/#comment-1484)

Vilket extremt daligt formulerat inldgg. Detta var sa grymt daligt skrivit, snalla gér om gor ratt. Las inldgget hogt for dig sjalv
innan du postar dom, ett tips bara... 72?222222227277?

Svara (http://isabellajedler.com/2017/03/24/nytt-mobilskal/?replytocom=1484#respond)
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God eftermiddag kara kamrater! Vaknade hos Mike men blev tidigt tidigt utkastad for grabbhéng. Nejda, sjélvklart inte, jag skulle ju
hem och ha lite eget tjejmys. Jag skulle ju antligen fa testa pa min tandblekning! Tandblekningen som verkar vara den hippaste just
nu. Anvants av profiler som Montazami, Grahn, Térngren, Bring och manga fler. Klart jag var tvungen att testa den nu nar det var dags
for vitare tander ju.

(Ni har férresten 50% rabatt pd www.belissas.se (http://www.belissas.se) med koden JEDLER)
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Stegl var att varma skenorna, sa jag la dem i lite uppvarmt vatten och formade sedan skenorna efter mina egna tander lite béattre.
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Da kande jag mig svinsnygg. Hade riktigt kul i min ensamhet.
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Sen applicerade jag gelen pa skenorna. Gapade stort och stoppade in dem.
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P& med lampan nagra minuter aaaannnddd... DONE!

Ska forsoka ge er bra efterbilder sedan men spana in www.belissas.se salédnge och glom inte att ni har HALVA PRISET med koden
JEDLER. Tippelitipptopp ju. Snart har jag antligen tillrackligt vitt leende for att passa in i USA igen.

¥ 11
1 ar sen forsta hemslapet

#FUCKFUCKBOYS
(http://isabellajedler.com/2017/03/04/1-ar-sen-forsta-hemslapet/)

(http://isabellajedler.com/2017/03/05/fuckfuckboys/) =
2 Kommentarer

1. e F sager:

mars 20, 2017 pa 1:51 e m (http://isabellajedler.com/2017/03/05/testar-belissa-tandblekning/#comment-1476)

Hittar inget fore och efter-inlagg? Kan du inte fixa ett.. vill se om det hjalpte. Letar efter en bra tandblekning, och har aldrig
provat hemma férut sa vill gdrna ha tips. Kram

Svara (http://isabellajedler.com/2017/03/05/testar-belissa-tandblekning/?replytocom=1476#respond)

ve

Isabella Jedler sager:

mars 20, 2017 pa 3:11 e m (http://isabellajedler.com/2017/03/05/testar-belissa-tandblekning/#comment-1477)

Sjalvklart

Svara (http://isabellajedler.com/2017/03/05/testar-belissa-tandblekning/?replytocom=1477#respond)
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Idag fick jag hem vackra underkldder ifrdn Hunkemoller. Det 4r inte alltid sa 14tt att hitta BH som passar oss med stora meloner men
denna var perfekt och satt superskont! Tack snilla!

BH — HAR (https://www.hunkemoller.se/se_ sv/bh/alla-bh.html) / TROSOR — HAR (https://www.hunkemoller.se/se_ sv/trosor/alla-
trosor.html) / BIKINITROSOR (som jag ocks3 fick hem) — HAR (https://www.hunkemoller.se/se_ sv/badklader/alla-badklader.html)

www.hunkemoller.se (https://www.hunkemoller.se/se_sv)
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2 Kommentarer

1 |2 Benny Guldfot sager:
21 mars, 2017 p& 08:30 (http://finest.se/nicolinehedlund/2017/03/20/bh-for-oss-med-stora-brost/#comment-267)

Wow!

Svara (http://finest.se/nicolinehedlund/2017/03/20/bh-for-oss-med-stora-brost/?replytocom=267#respond)
2. e Jon sager:
21 mars, 2017 p& 09:36 (http://finest.se/nicolinehedlund/2017/03/20/bh-for-oss-med-stora-brost/#comment-268)

Vad har du for storlek ?
Svara (http://finest.se/nicolinehedlund/2017/03/20/bh-for-oss-med-stora-brost/?replytocom=268#respond)

Lamna en kommentar

Din e-postadress kommer inte att publiceras.
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HAIR MAKEOVER A LA HARCOMPANIET

mars 31, 2017 23:28 (http://finest.se/nicolinehedlund/2017/03/31/hair-makeover-a-la-harcompaniet/)

Okej, Helin har gjort det igen!

Jag maste borja med att tacka Helin for det fantastiska jobb hon har gjort med mitt har. Hennes teknik har gjort att jag har kunnat ga
fran hemmafirgat mérkt har till detta pA TVA behandlingar och 4nd3 r mitt har friskare dn nigonsin. OH MY!

Idag blev det en askblond uppfraschning och lite mérkare utvaxt samt klipp och jag ar sa néjd!

Sa pass nojd att vi nu har ett samarbete och jag kan erbjuda ER kira lisare samma lyxiga behandlingar som jag har fétt.

Just nu fir nidmligen alla mina ldsare och nya kunder 20% nir ni bokar tid hos Helin pa hennes salong i Norrképing (hircompaniet).
Uppge NICOLINE nir ni bokar tid, gor en gratis konsultation eller pa plats vid betalning da far ni alltsd hela 20% rabatt pa hela
behandlingen! Hur fett?!

Boka tid pa 0762-600930
Hon 4r beyond de flesta frisorer — jag lovar. Ta girna en titt pd hennes instagram @kasirgahelin

http://finest.se/nicolinehedlund/2017/03/31/hair-makeover-a-la-harcompaniet/


http://finest.se/nicolinehedlund/2017/03/31/hair-makeover-a-la-harcompaniet/
http://finest.se/
http://finest.se/wp-login.php
http://finest.se/member-clubs
http://finest.se/bloggar-start
http://finest.se/magazine

2017-04-03 HAIR MAKEOVER A LA HARCOMPANIET - Nicoline Hedlund Beletic
a ﬁnest.sc (http://finest.se) Logga in (http://finest.se/wp-login.php)

Clubs (http://finest.se/member-clubs) Bloggar (http://finest.se/bloggar-start) Magasin (http://finest.se/magazine)

http://finest.se/nicolinehedlund/2017/03/31/hair-makeover-a-la-harcompaniet/ 2/5


http://finest.se/
http://finest.se/wp-login.php
http://finest.se/member-clubs
http://finest.se/bloggar-start
http://finest.se/magazine

2017-04-03 HAIR MAKEOVER A LA HARCOMPANIET — Nicoline Hedlund Beletic

3 ﬁnest_se (http://finest.Se )‘( i
1

. Logga in (http://finest.se/wp-login.php)
' ¢

Blogiﬁr http://finest.se/b ar-sta Magasin (http://finest.se/magazine)
~ Y D -

.
A
(]
.
1
.
L]
.

http://finest.se/nicolinehedlund/2017/03/31/hair-makeover-a-la-harcompaniet/ 3/5


http://finest.se/
http://finest.se/wp-login.php
http://finest.se/member-clubs
http://finest.se/bloggar-start
http://finest.se/magazine

2017-04-03 HAIR MAKEOVER A LA HARCOMPANIET — Nicoline Hedlund Beletic

8 finest e

://finest.se/wp-login.php)

ttp://finest.se/magazine)

EEIMEN es

Efi Oozg'gyszgmggﬁnehedlund 12017/ Ogﬁi&ﬂ-’%wéwRWANHﬁA{ 5%3
/ / 04/t

cutenes
(Q%P,{q@”iﬁéé/’}f?ﬂﬁﬁa ;’";'fd’pen

man-Tagt-pa- ula

1 Kommentar

1 e Victria sager:
1 april, 2017 pd 17:11 (http://finest.se/nicolinehedlund/2017/03/31/hair-makeover-a-la-harcompaniet/#comment-287)

SA fint!! Inspirerades av dig och bokade in en tid hos henne pa tisdag, lingtar till min make-over!

Svara (http://finest.se/nicolinehedlund/2017/03/31/hair-makeover-a-la-harcompaniet/?replytocom=287#respond)

Lamna en kommentar

Din e-postadress kommer inte att publiceras.
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mars 22, 2017 18:29 (http://finest.se/nicolinehedlund/2017/03/22/long-lashes/)

-i samarbete med ame puré-

Jag har fatt hem ett serum som jag ska prova. Det gor sa att fransar och bryn vixer snabbare och blir fylligare. Man ser tydligt resultat
efter 4 veckor.. Ska bli s& spinnande att se resultatet!! Alskar nir man verkligen kinner att produkterna man far hem hiller en hég
klass!
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3 f e Passa pa att bestilla hem det ni med nu nir de har rabatt pa serumet!
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MILLIONBOX ROSES BABY

mars 30, 2017 19:59 (http://finest.se/nicolinehedlund/2017/03/30/millionbox-roses-baby/)

Tidigt imorse knackade ett bud pd doérren hiar hemma och dar vintade denna fantastiska box med 55 cremevita rosor.
Jag tog in den, 6ppnade locket och boérjade tjuta.
Jag stod bara och tittade pa boxen och de vackra rosorna som ndgon manniska har tillverkat f6r hand och sedan fraktat i timmar for
att de ska nd hela vigen hem till lilla mig. Ja blev sd rérd och tacksamheten svimmade 6ver mig.

Idag for forsta gdngen s slog det mig hur tacksam jag faktiskt dr 6ver mina framgéngar hir i bloggen. Att foretag vander sig till mig
och vill att jag ska representera dem. Det 4r fantastiskt.
I och med att jag har arbetat med marknadsféring linge och vet hur branschen fungerar samt mitt eget marknadsvirde sd ar jag
vildigt forsiktig med vilka jag viljer att jobba med.
Millionbox var ett sjilvklart ja!

WWW.MILLIONBOX.SE (https://millionbox.se/)
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Hello loves!

Igér var jag pd Shakti i Kungsbacka for att gora min forsta Dermapen. Det ér en slags

ansiktsbehandling som utférs med sma microndlar som sticker hil 1 huden, vilket gor att:
-Huden bildar nytt kollagen
-Minskar/forebygger rynkor
-Ger vérldens lyster

-Tar bort orenheter, finnar & arr

Hur bra?! Det ar typ allt 1 ett, precis vad man vill ha! Thop med denna speciella "penna" samt
olika medel gors detta pa ca 45 min. Det dr sa lyxigt att komma till Lotta, hon baddar in en i
tacken & gav mig massage 1 harbotten samtidigt som hon ldt en fuktmask ligga efter nalarna.

Jag somnade néstan.. Haha.

Jag har haft vildigt mycket problem med min hy runt munnen, mycket pga stress. De smé

inkapslade orenhetena &r sa svara att fi bort, jag har testat allt.. men detta hoppas jag kan vara

raddaren! Det kdnns redan sa :)

Innan behandlingen
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Efter behandlingen
Som ni ser &r jag lite rod, det dr irritationen i huden efter ndlarna som man vill ha, men det

lagger sig ganska snabbt. Jag sdg ut som vanligt imorse.
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Dermop~

e

Sahér ser pennan ut samt produkterna som anvands for sjdlva behandlingen. Dermapen ar en

utveckling av microneedling som kom forst, sd denna tekniken &r vél utvecklad & sé bra!

Jag kédnner redan att jag fitt mer glow 1 ansiktet & jag kidnner mig otroligt ren, véirldens bésta
kinsla! Man kan gora Dermapen 2-6 ganger beroende pa dnskat resultat. Har man problem med
arr eller oren hy ar detta perfekt, dé krivs fler behandlingar. Jag kommer géra min nésta

behandling om ca en ménad. Resultatet haller 1 6ver 2 ar vilket kinns s virt!

For att boka tid hos Lotta ring eller boka en konsultation HAR s att du far det som passar just
dig! <3 Lotta ar verkligen bast! Sag Emelie eller skriv in mitt namn nér ni bokar s far ni 10%
rabatt!
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“MELIE SAMUELSSON

30 MARS 2017

MIN MORGON BLEV INTE RIKTIGTE SOM JTAG
TANKT MIG..

Godmorgon hjértan!

Imorse hade jag satt klockan pa 6 for att fixa ordning mig infor pressfrukosten i femman. Var sa
pepp pa den! Men kl 7 nér jag var fixad & klar ringde min kollega mig sa att hon var sjuk.. Sa det
var bara att byta om till jobbkldderna & kora direkt till jobbet.

Vi hade tvé stora bestillningar imorse samt att vi 4r en man kort pa jobbet redan som det ar. Sa

idag far vi verkligen kdmpa under lunchen! Men jag gillar utmaningar.

Manga kan kommentera har ang. mitt jobb, min 16n som cafébitridde osv. Men det médnga ofta

micear ar att 1ao ar ancvario far hela verkeamheten Hander det ndont ar det 1ao0 ecam far rucka in

MAGAZINE  BLOGGAR Q
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¢ —= amtidigt som det finns nackdelar. Glom inte det! Som egenforetagare har man alltid jouren,

man maste alltid vara redo pa att hoppa in!

Har dr min outfit som jag tdnkte haft idag ihop med pélsjacka, min Chanel & vita sneaker

ibland blir det inte alltid som man ténkt sig.
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v

T-shirten fick jag med mig hem frin métet med Blue Co, hur ball?! Den hittar ni HAR, bra pris

ocksa!! Kommer passa perfekt thop med min nya viska som snart kommer pa posten!
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GILLA(8) KOMMENTARER(3)

NIKOLINAPETTERSSON, HEDDDIS, MAJAFRESCH, PATRICIAKLANG, SAGAGREBY, BERGGRENJULIA, IDAABYSTROM, VIKTORIAGRONLUND gillar
detta

Moa, torsdag, 18:49

Balla jeans! Ar dom frén zara? Kram

Kilian, torsdag, 22:42

Hej, har nagra frigor da jag funderar pa att ge mig in 1 familjeforetaget.
Kan du dromma om att studera eller vélja bransch sjilv som inte fran
borjan ér dina fordldrars? Vad hade du pluggat och jobbat med om du fick
vilja helt fritt och vad &r anledningen till att du inte ldst pa universitetet?
Kan du kédnna att du missat att bli bra inom ndgot akademiskt och utmana
dig studiemissigt? Att inte ha ldst vidare och skaffat dig en "riktig"

karriar? Tacksam for svar.

Fredrikapersson, 16rdag, 00:13

Snyggt!
nouw.com/fredrikapersson

[ OGGA IN OCH KOMMENTERA

SKAPA KONTO LOGGA IN

KOMMENTERA UTAN ATT TOGGA IN
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“MELIE SAMUELSSON

25 MARS 2017

MITT NYA FAVORITMARKE -~ PERFEKT TILE
SOMMAREN!

KLADER OCH INSPIRATION
Hej hjartan!

Nu kommer ni bli chockade.. Jag har bestimt mig pa riktigt, jag ska vaga mer fiarg & mdnster nu
mot varen & sommaren. En helt ny dorr 6ppnades precis for mig, s ménga val det fanns helt

plotsligt!

Héar kommer mina absoluta favoriter, frdn mérket Sinaya. Dem &r helt underbara i monster, farger
& material. Ager du plagg frin Sianaya kan viren & sommaren inte bli fel, perfekt om du snart

ska ivdg pd en solresa!

Man kan vilja att matcha dem for en romantisk look samtidigt som man kan tuffa till det med

slitna jeansshorts, vilket jag dlskar!
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Malaga Dress . En omlott kldnning som du knyter runt midjan. Helt underbar!

(R

Hér ser ni mig 1 Marbella Dress, kan det bli mer passande 1 Marbella? Tror inte det. ;) Jag dlskar

langklanningar, det ser sd avslappnat & hérligt ut!
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Hdr kommer ytterligare nagra favoriter..

E’qﬁ s

Las Palmas topp i rosa som knyts pa sidan. Sa fin till jeans eller jeansshorts!
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Madrid Kimono, gult ir verkligen nigot jag borjat ALSKA! Det ir sa snyggt, speciellt niir man 4r

solbrdnd! Denna kimonon har jag hemma & jag langtar tills jag kan anvdnda den nér vi ska till

solen! Den kan man ju ha 6ver bikinin, eller ihop med en topp & shorts som pé bilden.

Hoppas ni blivit lite inspirerade infor var & sommar! Jag ér sa pepp pd att vaga mer av detta!

Puss E
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NETTAN, MARIALUGN, JENNIIFEROLOFSSON, SSARAPERSSON, FANNYOTTOSSON, NICKIREUTERSWARD, VICTORIALINDBERG, RAKELES,
LINNEALARSSONS, SANNAERIKSSONS, ALICEALICIA gillar detta

jenniiferolofsson, 2017-03-25 11:45
Sa4 fina klader!!

nouw.com/jenniiferolofsson

mlisamuelsson, 2017-03-26 12:15
Ja visst dr dem fina

nouw.com/mlisamuelsson

linneajosefin, 2017-03-25 15:15
OH vad fint!

nouw.com/linneajosefin

mlisamuelsson, 2017-03-26 12:15
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“MELIE SAMUELSSON

29 MARS 2017

SPANNANDE MOTE ¢ DROMVASKAN PAVAG
HEM TILE MIG!H!

Hej hjartan!
Haft en vildigt hindelserik dag idag. Startade dagen med lite sovmorgon innan det var dags for

ett kort pass pa jobbet.

g ter
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Efter jobbet dkte jag till Blue Co's kontor dér vi hade méte ang. kommande samarbete. Alltsa jag
ska fa Lotta ut virldens finaste sandaler till ndgon av er ldsare! Ska bli sd kul! Jag hade med véra
goda Rawfoodbollar som vi drack till kaffet. :)

AN

Porto ingdr upp till 2 kg
inom sverige

Efter moétet akte jag & hamtade ut ett ovanligt paket. Det dr inget till mig utan det &r ett brev som

jag ska fylla med kldder som jag vill skédnka till Myrorna. Varfor inte skinka lite kldder till
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SPANNANDE MOTE & DROMVASKAN PAVAG HEM TILL MIG!!! | mlisamuelsson Blogg

e

Pévig hem satt jag 1 koer, dd passade jag pé att bestélla hem mat for helgen! Hur bra?! Med

koden EMELIE17 fér ni 150:- rabatt pa mat.se, koden géller endast till den sista mars s& passa

pa! Det ir SA smidigt!
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Nir jag kom hem blev det ett snabbt ombyte & nu ér jag pavag till min vidn Stephanie pa lite mys

& masterkockarna saklart!!!
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37" haha. En helt galen vaska 1 en knallig targ, som vart slutsald pa varenda webshop & 1 butik.

=r jag vil bestdmt mig for nadgot far jag sddana knippa tvangstankar, har ringt runt till alla

mojliga butiker & mailat varenda webshop.. (Har aven dromt om den pé nétterna, ar jag sjuk?) &

idag fick jag ett mail att det fanns en kvar! Det blev ett snabbt klick & nu dr den pavag hem till

mig! Wiiiie! Sa glad!

Edit: Fick nyss en kommentar ang. att jag precis kopte en Chanel, ja det gjorde jag! Men jag

fyller faktiskt ar om en méinad s& kanske har fatt lite bidrag till min nya? ;) Who knows?
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WIKLUNDLINNEA, GCAMILLAS, GABRIELARYDEN, NICKIREUTERSWARD, HEDDDIS, LOVEANNA, LINNEALARSSONS, RAKELES, SPACE, DAHLGRENS,

SAGAGREBY, JOHANNALANDSTROM, MAJAFRESCH, NETTAN, LIHIRVONEN, CHANAPHA, PATRICIAKLANG, VIKTORIAGRONLUND, ALMAELISABETH

gillar detta

Moa, onsdag, 19:55

Ar ¢j kritisk mot lyxkonsumtion (haha) men du méste ju forsta att du far
kommentarer nér du precis kopt en Chanel jumbo for 50 papp och ndgon
vecka senare bestiller ytterligare en dyrgrip? Man fOrstér ju en café-16n

inte kan forsorja detta ~ Kramis

mlisamuelsson, onsdag, 20:08

Jag har svarat pd liknande kommentarer tidigare & kommer inte ge fler
svar pa liknande kommentarer hedanefter ~ Lite trott pa denna
diskussionen nu. Silde nyss min Dionysus fran gucci for att kunna kopa
just denna nya nu! Kram

nouw.com/mlisamuelsson

franensjukskoterska, torsdag, 07:09

I sommar dker jag till Marbella och ténkte kolla med dig om du kanske
skulle kunna komma med lite shopping och restaurangtips? Eller har du
skrivit ndgot om det tidigare i bloggen? Ps. Alskar din blogg!

nouw.com/franensjukskoterska
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