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Abstrakt

Uppsatsen behandlar delvis internets betydelse for andrahandsmarknaden av kldder men
framforallt vilka motiv konsumenterna har nir de handlar begagnade kldder via internet.
Teorin som anvédnds ar Pierre Bourdieus teori om smak, filt, habitus och olika former av
kapital. Metod for insamling av data bestod av kvantitativ metod i form av webbaserad enkit.
Resultatet analyserades sedan 1 statistiskanalyseringsprogrammet SPSS relaterat till
Bourdieus teorier. Resultatet visar pa ett signifikant samband mellan utbildning och motivet
“miljomedvetenhet” respektive motivet att “hitta unika produkter”. Med lidngre utbildning
anses “att det dr miljovénligt” paverka beslutet att handla begagnade kldder via internet mer

och “att hitta unika produkter” paverkar mindre desto lingre utbildning man har.

This essay partially discusses the importance of internet for the second hand market of
clothing but mainly discusses the motives consumers have when they buy second hand
clothing online. Pierre Bourdieus theories regarding taste, felt, habitus and different forms of
capital is used to analyze the material that is collected through quantitative method in the
shape of a web based survey. The result was analyzed in the statistic analysis program SPSS
and then related to Bourdieus theories. The result show a significant correlation between
years of education and the motive “environmental consciousness” and the motive “finding
unique products”. With a higher degree of education the impact of the motive that it is
“environment-friendly” is higher and the impact of the motive “finding unique products” is

lower.

Nyckelord: secondhandklidder, andrahandskonsumtion, nithandel, klddkonsumtion, attityder,
hallbar konsumtion.
Key words: second hand clothing, second hand consuming, online shopping, clothing

consumption, attitudes, sustainable consumption.
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1. Inledning

1.1 Syfte

Syftet med denna kandidatuppsats dr att gora en mindre studie for att granska attityder
angdende andrahandskonsumtion av kldder via internet, samt skapa en Okad forstielse for
inom vilka grupper det ar vanligt att man koper begagnade kldder via internet och vilka motiv
som péverkar konsumtionen. Naturvérdsverket har som etappmal att 40% av alla textilier ska
ateranviandas 2020 och lyfter fram vikten av den okade trenden att kopa begagnade kléder
(Naturvérdsverket, 2014). Med hjilp av Bourdieus teori om filt, habitus och kapital kommer
jag att granska hur ett urval svarat angédende deras inkdp av begagnade varor via internet.
Svaren fors sedan in 1 SPSS for utférande av multivariata korstabeller for att granska svaren
utifrdn utbildning samt inkomst baserat pa Bourdieus teorier. Resultatet fran analysen i SPSS
kommer jag sedan att relatera till Bourdieus teorier for att se hur andrahandskonsumtion via
ndtet varderas inom olika félt utifran ekonomiskt, socialt, kulturellt samt symboliskt kapital.
Studien kan didrmed tinkas bidra till att skapa en okad forstéelse for hur man kan motivera

konsumenter att handla mer miljovanligt.

1.2 Bakgrund och tidigare forskning

Forséljning av begagnade kldder &r inget nytt fenomen utan har funnits linge. Under 1800-
och borjan av 1900-talet fanns det sedlar och mynt i samhillet men vem som kunde anvinda
sig av dessa var fortfarande begrénsat efter klass och kon. Klidder blev framforallt for kvinnor
under denna perioden en slags virdebevarare och fyllde funktionen att vara en erséttning for
krediter da man salde kldder till bland annat pantbanker (Jonsson, 2015). Idag koper vi stora
mangder nya kldder, 1 snitt 13 kg per ar/ per person (2013). Av vara gamla kldder gick endast
2,4 kg (per person/ar) till secondhandforséljning eller vélgorenhet inom och utanfér Sverige
och 8 kg slidngdes direkt i soporna. Av den méngd som gick till secondhandforsdljning (per
person, loppmarknader var ej medrdknat) gick 0,2 kg till ndthandeln med méangden klader till
secondhandbutiker var endast 0,002 kg. Forsdljningen av anvédnda klader via ndthandeln har
okat i Sverige och 2013 var forsdljningen av klidder via kdp och séljgrupper péd internet
uppskattat till 2000 ton (S6rme m.fl., 2015). Det har skett en snabb 6kning av forséljning av
begagnade kldder de senaste 20 aren och anvidndningen av smartphones och sociala medier

har pé senare ar gynnat forsdljningen (Alam, 2014).



Via butiker som “Beyond retro” siljs begagnade kldder dven via foretag pd nitet dér
professionella bilder av varorna visas och du kan leta varor efter bade kategori och varumairke
likt 6vriga kladbutiker pa internet. Det kan da tdnkas tilltala de som inte handlar begagnat
p.g.a att det uppfattas som omsténdigt att hitta produkter i ens smak. Det har dven startats
foretag likt “Spellspy” som skickar ut pasar till privatpersoner med vilka de kan skicka in
sina begagnade kldder som sedan séljs av foretaget. Foretaget ger sedan en del av vinsten
tillbaka till privatpersonen som skickat in kldderna och detta kan ténkas locka fler att silja
kldder som inte anvidnds men &r i gott skick. Det blir dd d@ven en forsta “séllning” (kontroll av
skicket av kldderna) och de som kdper kldderna kan vénta sig hogre kvalite ndr de handlar
begagnade klider jamfort med handel med privatpersoner via internet. Detta ger dven
konsumenter en fordel av att dtervinna sina kldder och handla begagnade kldder pa ett sitt
som tidigare inte var mgjligt och kan upplevas som ndrmare forstahandskonsumtionen av
klader. Dock kan det uppstd andra problem vid kop av kldder begagnat via internet,
exempelvis har man inte har samma mojlighet att kontrollera varans skick, men mot foretag
som séljer begagnade klader giller d& reklamationsritten om varan dr i simre skick &n vad

som kan véntas (Konsumentverket, 2015).

Det kan dock vara svart att avgdra vad som dr rimligt att forvinta sig ndr det géller
begagnade kldder, vilket ocksd ar av betydelse da man koper av privatpersoner dér
konsumentlagstiftningen inte giller och parterna istéllet reglerar ett avtal via koplagen
(Konsumentverket, 2015). Detta dr dock nigot som det ibland bortses fran inom exempelvis
kop- och séljgrupper pa sociala medier och det kan rdda oenighet om nér ett avtal faktiskt

ingatts mellan parterna (Sveriges Radio, 2013).

Kristofferson (2015) granskar hur unga vuxnas attityder till secondhand kldder ser ut ur ett
miljoperspektiv. Resultatet visar pa att det finns en positiv attityd till att handla klader
begagnat men att ménga inte sjélv har kopt kldder begagnat. Nagot som hade stor betydelse
for deras attityder till att handla begagnat var hur deras omgivning uppfattar
secondhandklader, vilket visar pa att det finns intresse av att vidare studera attityder till att
kopa begagnade kldder. Vidare skriver Kristoffersson om vikten av att handla kldder

begagnat dd& kldder idag ofta anvinds avsevirt kortare tid &n dess livslingd och



kladkonsumtionen &r pafrestande for miljon. Utgdngspunkten i denna uppsats &dr att handla
kldder begagnat via internet dr ndgot som tilltalar fler &n att handla i1 butik, sdkmotorer
mojliggdér for konsumenterna att finna specifika klédder utan att regelbundet besdka och leta
igenom en butik. Dirav anser jag det vara av intresse att studera hur attityderna till
konsumtionen av secondhandkldder via internet ser ut. Idag finns storre forstielse for hur
individuell konsumtion péverkar miljon, ansvar ligger ddrav inte endast pa
fabrikstillverkningen utan dven som konsument idag anses man ha ett ansvar for sin
miljopaverkan. Kristofferson skriver att respondenterna beskrev att det som krévdes for att de
skulle borja handla mer secondhand var okat utbud, okad kvalit¢ pa kldderna, okad

popularitet 1 bekantskapskretsen samt tillgang till flera affarer (Kristoffersson, 2015).

Bjorling (2014) finner 1 sin studie angdende miljomedvetenheten hos kunder och personal pa
Myrorna att det finns en lag miljomedvetenhet hos konsumenterna och att det laga priser ar i
forsta hand avgorande i deras val att handla pd Myrorna. Det var sillan personalen upplevde
att de fick frdgor om kldders miljopaverkan och det var dven ovanligt att kunderna sade sig
frdga. Bjorling beskriver dven att det dr enklare att agera miljdmedvetet om man ingér i en
social krets ddr andra agerar miljomedvetet, dirav dr dven trenden att handla begagnade
kldader viktigt for att frimja konsumtionen. Studien visar pa just det att &ven om kunderna ar
miljomedvetna sd beter de sig ofta inte miljdmedvetet om inte andra personer i deras
omgivning gor det. Det krdvs sociala patryckningar for att aggera miljomedvetet och ofta
viger de upp vad som anses som oetiska (inte miljovinliga) val med att handla begagnade

klader, vilket ses som ett etiskt val.

SMED (Svenska miljoemissionsdata) skriver i sin rapport frdn 2014 om konsumtion och
ateranvandning av textilier. I rapporten framkommer att det skett en 6kning med 16% av
forséljning av insamlade textilier men att det 4r samma mingd som gér till dteranvdndning.
Under samma period har konsumtionen av nya textilier minskat med 9%, vilket 4r gynnsamt
dd kladproduktionen har ens stor miljopaverkan. Det gar at cirka 29 000 liter vatten att
producera 1 kg bomullstextilier och for att producera en t-shirt slédpps det ut 15 kg
viaxthusgaser. P4 marknaden for ateranvindning av kldder &r de butiker som drivs av
vilgorenhetsorganisationer (exempelvis Myrorna, Emmaus) dominerande och star for 87% av

forsdljningen och endast 1% av fOrsdljningen sker via second hand butiker som drivs av



foretag (Naturvardsverket, 2014). Nér liknande rapporter gjort har inte férsiljningen som sker
via internet tagits med i berdkningen, men i 2014 ars rapport valde SMED att gora detta da
man konstaterar att forséljningen via internet av begagnade textilier 6kade med cirka 33%
mellan &r 2011 och 2013. I rapporten valde man att berdkna fOrsiljningen av begagnade
textilier via Tradera, Blocket samt “annan aktor” inom vilken sociala medier inkluderades.
Tradera och Blocket ansdgs ha hog relevans for andrahandsforsiljningen av textilier men det
uppstod problem ndr forsdljningen frdn sociala medier skulle berdknas da det inte fanns

ndgon tillgdnglig statistik (SMED, 2014).

Naturvérdsverket har som etappmal att ar 2020 ska 40% av alla textilier ateranvindas och
2014 var siffran 19%, dock konstaterade man redan da en 6kande trend for att handla second
hand- och vintageklider (SMED, 2014). Alam (2014) beskriver hur motiven kring
secondhandkonsumtion skiljer sig frdn motiven 1 forstahandskonsumtion, dven om det i
Alams studie framkom att det 1aga priset var den viktigaste faktorn hade dven risk och mérke
stor betydelse. Alam beskriver hur risk, sésom huruvida sikra betalningsalternativ, garanti for
att produkten kommer 1 tid samt skicket pd plagget har stor betydelse for konsumenterna. Det
framkommer dven i1 Alams studie att tidigare forskning inom @mnet visar att attityder och
status kring att handla begagnade klidder ar en viktig faktor i att 6ka dteranvéindningen, varav

det dr av intresse att gora ytterligare studier, likt denna uppsats.

1.3 Internationell forskning

Na’amneh och Al Husban (2012) granskar utformningen av identiteter via
andrahandskonsumtion av kldder i Jordanien. De beskriver att det finns lite forskning inom
just andrahandsmarknaden for kldder trots att den globala handeln omfattar Gver en miljard
dollar om aret. I Jordanien uppstod en 6kad efterfrdgan pa secondhandkldder och forfattarna
stdllde sig frigan om det endast beror pd en 6kad efterfrdga av billiga kldder. Det framkom
dock via kvalitativa intervjuer att de som handlade kldder 1 second hand butiker hade olika
motiv till detta och kunderna hade varierande socioekonomisk bakgrund. Nagra av motiven
var att det dr billigt, hitta unika produkter, kvalitet, olika mérken och hitta vésterlindska
produkter. Roux och Guiot (2008) miter motiv till att handla second hand 1 en kvalitativ
studie 1 Paris. Med hjélp av kvalitativa metoder tog de fram en sjugradig skala med olika

motiv baserat pd tvastegs data frdn 708 individer. De motiv som framtradde var bl.a.



priskdnslighet, materialism, kédnsla av att vara unik, sparsamhet samt nostalgi. De kom fram
till att butikerna som sdljer second hand produkter (men dven butiker med nya produkter) kan
dra nytta av att inte endast locka kunde med laga priser, utan dven fokusera pé att skapa bra
system i vilket kunderna ska “jaga” speciella produkter. Aven hur produkterna framstills 4r
av vikt for minga konsumenter och genom att lyfta fram férger och former fran olika
tidsepoker kan man locka till sig kunder med nostalgiska motiv. Det skulle mgjligtvis goras
enklare via internetbutiker dar man kan specialisera sig pé specifika andrahandsprodukter och
enklare nd ut till vissa kundbaser som soker dessa produkter. Bada studierna visar pd att
motiven kan variera i samhillet mellan olika samhaéllsklasser, det dr dven denna variation som

denna uppsats avser studera.

Ferraro m.fl. (2016) granskar i sin studie “modemotiv”’ hos konsumenter i Australien nér de
handlar begagnade kldder. Forskarna inleder med att beskriva att det skett en global 6kning
av forsdljningen av begagnade kldder fran 1980-talet och framét. De konstaterar dven att det
finns f4 studier inom dmnet “varfor konsumenter viljer att handla begagnade klader” och lite
information kring hur konsumenternas motiv pédverkar tillvixten inom denna sektor. De
beskriver tre olika motiv till att konsumenter véljer att handla begagnade kldder, dels ett
ekonomiskt motiv vilket dr ett “ursprungligt” motiv inom andrahandsmarknaden. Ett annat
motiv dr fokus pd miljomedvetenhet och den minskade miljopdverkan som blir genom att
handla begagnade kldder, det tredje ar just det som de studerat: att det dr trendigt att handla
begagnade kldder. I studien konstateras att 83% av respondenterna var drivna av det
sistndimnda motivet i1 sin konsumtion av kldder, dock pa olika sétt. Det beskrivs hur det skett
en Okad trend att handla begagnade kldader och via sociala medier poserar personer med sina
“fynd” och modekedjor har dppnat egna vintagebutiker diar de soker gamla kollektioner att
sdlja. I USA uppskattas vinsterna for forséljningen av begagnade klidder hamna runt 15
miljarder dollar. Dessa tendenser att stoltsera med sin konsumtion av begagnade kldder ses

dock inte dver hela virlden vilket mérks i den interkulturella studien av Xu m.fl. (2014).

Xu m.fl. pavisar normernas paverkan och jamfor amerikanska ungdomars syn och motiv med
kinesiska ungdomars 1 valet att handla begagnade kldder. Det framkommer att det finns en
stor skillnad dir majoriteten av de amerikanska respondenterna tidigare hade handlat

begagnade kldder medan mindre dn 10% av de kinesiska respondenterna hade gjort det. De



motiv som tas upp som vanliga hos de som kdper begagnade kldder ar just det laga priset och
“jakten” efter unika produkter, dven dessa motiv framkommer stimmer olika dverens i1 de
olika ldnderna. I USA ses en okad marknad for begagnade kldder och som nimndes i studien
av Ferraro m.fl. (2016) finns det dven intresse for stora modekedjor att Oppna egna
vintageavdelningar med begagnade mirkeskldder. I Kina dér andrahandskonsumtionen av
kldder &r ett mer okdnt fenomen finns det ett betydligt mindre utbud och import av begagnade
klader ar forbjudet. Kineserna gillar generellt inte att bdra kldder som tillhort ndgon annan
och de flesta tillfrdgade foredrog att ha farre kldder 4n att handla begagnade. Det fanns ocksé
en storre oro for att kldderna &dr ohygieniska och da klader i Kina dr mycket billigt, skiljer det
inte mycket 1 pris mellan att kdpa nya och begagnade. Det fanns dven en rddsla for att “tappa
ansiktet” 1 sociala miljoer om det framkommer att de bar begagnade klider da andra kunde

tro att de inte har rdd med nya (Xu m.fl., 2014).

De motiv som framkom hos de kineser som koper begagnade kldder var miljomedvetenhet,
vilket forskarna beskriver kan bero pd den daliga miljon i Kina. Amerikanerna hade, inte
ovantat, en stdrre bendgenhet till att dven fortsitta handla begagnade kldder i framtiden.
Anledningen till att intresset ar storre i USA anser forskarna kan bero pé den starkt praglade
individualismen, dir man ser andrahandskonsumtionen som ett sitt att uttrycka sig sjélv.
Avslutningsvis beskriver dock forskarna att det fanns ett lagt intresse av att handla begagnade
klader via internet, vilket de ansdg kunna bero pa just intresset av “jakten” pé unika plagg
inte var mdjligt p4 samma sétt via internet, samt svarigheter med att kopa begagnat via
internet. Ddrav dr det intressant att studera om intresset i Sverige skiljer sig fran deras studie
ndr det kommer till att handla begagnade kldder via internet. Sverige ar betraktat som ett
hogteknologisk land och 6ver 90% av medborgarna mellan 16-85 ar hade tillgang till internet
hemma ar 2016 (SCB, 2016). Det har dven passerat tre ar sedan Xu m.fl. utforde sin studie

och internet fér storre och storre betydelse 1 dagens samhiélle.

1.4 Problemstillning och avgrinsning
Hur ser motiven ut kring andrahandskonsumtion av kldder via internet bland personer i dlden
20-40 ar 1 Sverige beroende pa olika klasshabitus? Andrahandskonsumtion i form av kop av

klader via internet, t.ex. facebookgrupper, tradera, online secondhand butiker exc. Hur



fungerar internet som arena andrahandsforsiljningen av kldder? Inom vilka falt ar det

populdrt och hur géar det att relatera dessa till olika kapitalformer?

2. Teori

2.1 Val av litteratur

Till uppsatsen har jag valt att anvéinda Pierre Bourdieus teori om habitus, fdlt och kapital och
smak. Att handla begagnat kan tdnkas bli symboliskt kapital om det dr statusrelaterat inom ett
falt och det sociala sammanhang individen tillhér. Det kan dels bero pa att
andrahandskonsumtionen i sig ses som statusfylld p.g.a. rddande normer eller att de varor
man koper har ett symboliskt viarde. Det symboliska kapitalet kan d&ven omvandlas till socialt
kapital genom att man via sina statussymboler skapar en vig in till andra sociala kretsar. Det
kan @ven ténkas betraktas som kulturellt kapital om motivet &r att bevara miljon och man gor
det med tanken om att man & mer “medveten” och besitter den kunskapen.
Andrahandskonsumtion skulle ddrav mojliggdra for personer med mindre ekonomiskt kapital
att anda inforskaffa symboliskt, socialt och i viss man kulturellt kapital som till nypris skulle
vara for dyrt (Broady, 1991). Vidare i avsnittet kommer jag introducera och beskriva
inneborden av dessa begrepp, vilka sedan i1 analysen av materialet om hur synen av
andrahandskonsumtion av klader paverkas av minniskors smak, habitus, inom olika félt samt

hur den kan virderas inom de fyra kapitalformerna (Miegel m.fl., 2002; Mansson, 2007).

Bourdieu har skapat distinktion mellan tre kunskapsformer och anser att genom att dela upp
dem forsvinner den motsittning som finns inom samhillsvetenskaper mellan objektivism och
subjektivism. Bourdieu forenar tanken om att det finns objektiva och sociala strukturer med
tanken om att ménniskor deltar i1 konstruktionen av den sociala verkligheten; det
strukturalistiska och konstruktivistiska perspektivet. De sociala strukturerna i samhéllet, som
makt och statusforhdllanden, reproduceras enligt Bourdieu inom alla praktiker s som mode,
musik och dktenskap. Praktiker &r ménskligt handlande vilket ofta tas for givet, det ar inget
manniskorna reflekterar over utan &r ett resultat av dialektiska relationer mellan objektiva
strukturer och individuella handlingar. P.g.a. att det inte reflekteras 6ver forblir makten dold i
det allmént vedertagna och Bourdieu fokuserar i sina arbeten pa att tringa forbi praktikerna
for att blottligga de maktrelationer och dominansformer som ar underliggande. Det gar att

beskriva det som att Bourdieu skriver om “det sjdlvklara” och hur allt vi ménniskor gor bidrar



till var samhéllsstrukturs historiska fortlevnad. Han beskriver dven hur foranderligheten
paverkar kunskap d& den gor att kunskapen kan variera beroende pa plats, historia, det sociala
sammanhanget samt beroende pa vem som uppfattar kunskapen. Bourdieu beskriver att
ordningen i samhaéllet uppstétt p.g.a. fordndring, det &r dérav intressant att anvidnda hans
teorier for att studera hur ménniskor ser pd en sddan vardaglig sak som
andrahandskonsumtion av klidder via internet och koppla till det sociala sammanhanget

personerna befinner sig i (Miegel m.fl., 2002; Mansson, 2007).

2.2 Begrepp

Kapital: Bourdieu (1986) anvénder sig av fyra typer av kapital for att beskriva méanniskor
tillgdngar och resurser. Ekonomiskt kapital dr det som vanligtvis kopplas till bendmningen
kapital i form av finansiella resurser. Socialt kapital dr tillgdngar en individ kan inneha via sin
umgingeskrets eller via ett socialt kontaktndt. Det kulturella kapitalet dr kapital som
forvdrvas via utbildning eller via annan kunskap kring kultur, om man har mycket kulturellt
kapital kan man ofta betraktas som en ‘finsmakare’ inom omradet man har kunskap. Det
paverkas dven av det kulturella kapital man far med sig hemifran, men det kan bara delvis
konverteras till utbildningskapital och ger inte samma effekter som en utbildningstitel kan ge.
Det symboliska kapitalet &r status och tillgdngar man far via titlar eller mirken som man
besitter. Kapital &r ett socialt forhallande som pédverkas helt av filt inom vilket kapitalet
producerar och reproducerar sig sjdlvt, det dr endast dir kapitalet existerar och producerar
sina effekter. Inom modevirlden ldggs en stor vikt vid vilket mirke ett plagg har, om man
koper kldder fran en viss tillverkare vars mirke har stor popularitet kan man oOka sitt
symboliska kapital. P4 samma sétt kan dven modeskaparna konvertera sitt symboliska kapital
till ekonomiskt kapital via hogre pris pd sina varor. En anledning till att personer véljer att
kopa begagnade kldder kan tdnkas vara att de vill inforskaffa symboliskt kapital ndr man inte
har det ekonomiska kapitalet for att kopa statussymbolen (mairkeskldderna) till
modeskaparens nypris. Bourdieu anvidnder det symboliska kapitalet for att forstd
maktstrukturer som uppstir i samhillet via dessa symbolviarden som kldder, utbildning,
lagenheter eller titlar. Symbolvirden &r viktiga for individens framgang, om du har stor
mangd av Ovriga kapitalformer kan det &nda forsvara din framgidng om du saknar ratt

symbolvirden for det filt du onskar fa inflytande i (Bourdieu, 1986).



Félt: Bourdieu (1986) skiljer pa sociala sammanhang och sociala félt dir sociala filt har
agenter, institutioner samt en speciell art av kapital vilka dr grundliggande for den
trosuppfattning man har inom det sociala féltet. Filtbegreppet anvdnder Bourdieu for att
redogora for strukturella fenomen utan att hamna i objektivism, begreppet tar hansyn till den
relationen som finns till aktorsnivan. Félt beskriver den sociala vérld méinniskor lever i och
hur ménniskor innehar olika positioner inom dessa olika félt. Dessa positioner &dr fordanderliga
vilket ocksé gor féltbegreppet dynamiskt dé, om positionerna dndras, sa fordndras hela féltets
struktur. Det dr de internaliserade strukturerna som végleder individerna i deras tdnkande,
inom varje félt finns en maktkamp diar ménniskor kiimpar om vérdering av sina olika former
av kapital vilket &r anpassat till olika specifika situationer (Broady, 1991). De sociala
klassernas knutna egenskaper kan vara giltiga inom respektive filt, eller helt sakna betydelse
inom ett falt. Kampen bestar inte bara utav att 6ka mingden kapital utan dr dven kopplat till
olika dmnen och dess inflytande inom respektive félt. Detta beskriver Bourdieu som filtets
speciella logik, vilken dr den logik for det spel och det kapitalet som krivs for deltagande i
spelet. Det ér fdltets speciella logik som paverkar vilka egenskaper som &r gangbara i féltets
marknad, vilka som &r verksamma och relevanta i ett aktuellt spel. Beroende pa vilket
specifikt kapital en agent har formédgan att mobilisera som avgor den sociala rang och

specifika makt som en hen blir tilldelad inom ett bestimt falt (Bourdieu, 1986).

Habitus: Bourdieu (1986) anvidnder dven begreppen habitus och filt, vilka kompletterar
forstaelsen av kapitalbegreppen. Habitus anvdnder Bourdieu for att beskriva “det yttre som
internaliseras med objektivering av subjektet (det inre)”, hur personer anvénder sig av sociala
relationer niar de handlar i sociala situationer. Inom sin handlingsteori (med begreppet
habitus) utgar Bourdieu frdn att handlingarna i de flesta fall har upphov i annat an
intentionen. Det dr de forvdrvade dispositionerna som gor handlingen inriktad mot ett visst
mal, &ven om personen som utfor handlingen inte sjilv d&r medveten om maélet. Ofta &r habitus
likartat inom samma sambhdllsklass, Bourdieu talar ddrav om klasshabitus. Méanniskors
habitus skapas av hur de levt och levnadssittet skapar forstdelse och forhdllanden till
omvérlden. Ett nytt habitus innebér for en ménniska en helt ny livsstil och ménniskors olika
sociala ursprung skapar olika forutsdttningar att utveckla nya habitus. De objektiva kraven
och nodvindigheterna i vara liv skapar tidigt prescriptions- och vérderingskriterier vilka blir

vir grund for vidare tolkning och forstaelse. Nir ménniskors habitus inte Gverensstimmer



med den sociala virlden sa skapas det en fordndring inom den sociala virlden som gor att den
aterskapas. Habitus dr likt kapital ndgot vi far med oss fran vért levnadssitt men beroende pé
inom vilket habitus (tolkning av den sociala vérlden) man befinner sig far kapitalet olika
virdering. Det kan ddrav tinkas att attityder till andrahandskonsumtion kan paverkas av

vilket falt man tillhor och det habitus man har (Bourdieu, 1999; Broady, 1991).

Smak: I sitt verk Distinktionen beskriver Bourdieu (1986) hur “smak” anvénds for att skapa
distinktion inom olika fdlt. Smaken skiljer ménniskor frdn varandra men fOrenar dven de
maéanniskor som har samma smak. Da en ménniskas smak ar knuten till de habitus hon har, ar
smak snarare ett kollektivt uttryck &n ett individuellt uttryck. De preferenser en individ har
laggs till grund av individens habitus som péaverkas av vilken klass man kommer frén.
Preferenserna &r inte determinerande utan snarare dispositionernande, man skapar ofta visa
preferenser beroende pa klasshabitus, men det dr inte ett maste att en individ med ett visst
klasshabitus har dem. Klasshabitus &r avgdrande for inom vilka félt en individ kan delta i
maktspelet d& man inom exempelvis kulturella filt ofta har ldttare att f sin smak accepterad
om man kommer ifran elitklasserna i samhillet. Pa si vis bidrar smakpreferenserna till att
upprétthélla och dven reproducera makt- och statusskillnaderna 1 samhaéllets struktur (Miegel
m.fl., 2002). Kladval kan betraktas som uttryck for sociala och kénsloméssiga relationer och
kldderna kan markera eller distansera till olika grupper samt markera sin stdllning pa sociala
arenan. Genom att handla kldder begagnat kan man markera sig till olika grupper, exempelvis
kan den som har lite ekonomiskt kapital vixla det mot kldder som medfor hogre symboliskt
kapital. Att handla begagnade kldder skulle kunna betraktas som symboliskt kapital i sig

inom vissa kretsar, eller kulturellt for den som handlar miljdmedvetet baserat pa sin kunskap.

Bourdieu (1986) anvidnder smak som ett mitinstrument, dessa till synes triviala val dr ett
uttryck for positioner 1 den kollektiva livsstilen. Det gér att upptidcka genom att studera hur
smaken fordndras nir méinniskor flyttar mellan olika positioner. Bourdieu anvinder “rum” for
att beskriva olika tider och platser inom vilka smaken ger uttryck for olika tillgdngar: olika
former av kapital. Nér det kommer till samhaéllseliten dr smak for lyx manga ginger viktigare
an sjilva inkomsten. Kulturellt kapital kan variera inom olika samhéllsklasser men det dr det
kulturella kapitalet fran eliten i samhéllet som har blivit det legitima och det som de sedan for

ut till medborgarna. Modeskaparna i1 samhéllet har, utdver sina nya produkter, ett

10



standardutbud for 6vre medelklassen ndr det kommer till kldder. Som modeskapare skapar
man dock inte bara kldder utan dven livsstilar, modeskaparna har dirmed upptéckt att deras
marke har ett virde i sig som é&r frankopplat sjdlva produkten (symboliskt kapital).
Konsumenter koper mirket, inte bara varan vilket har gjort att modeskapare dven spridit sina
mérken utanfor klidmarknaden. Det kan dven tdnkas att ink&p av mérkeskldder blir en béttre
investering sett till andrahandsvirdet dd efterfrdgan pd market paverkar vérdet. Inkép av
begagnade klidder 1 sig kan ses som en livsstil likt den som medfors med mirkeskldder och

ddrmed medfora symboliskt kapital inom dessa kretsar.

3. Metod/material

3.1 Val av metod

Metoden for datainsamling bestar av deduktiv metod i form av kvantitativ metod med
enkdétutskick via internet. Fordelar med denna typ av enkdétutskick &r att det &r enklare att nd
ut till fler personer och det &r ett mer ekonomiskt alternativ dn att skicka ut pappersenkater.
Det underldttar d&ven 6verforingen av datan till ett program for for dataanalys. For att undvika
att samma individ svarar flera gdnger kan man placeras ut en s.k. kaka i respondenternas
webblidsare, vilket gors via den hemsida som anvénts. Fokus lag bl.a. pé att skapa en kort och
tydlig enkét, for att underlétta for respondenterna, och dven locka fler att besvara den vilket
ger ett storre dataunderlag. Detta gjorde det &ven mojligt for mig att bearbeta datan pa ett sétt
dir jag kunde garantera respondenterna anonymitet. Anledningen till att jag bl.a. valde att
sprida enkdten via “kop och séljgrupper” pd Facebook dr for att medlemmarna i1 dessa
grupper kan tdnkas svara i storre utstrickning eftersom, p.g.a. sitt medlemskap i dessa
grupper, kan antas vara mer intresserade av &mnet. Jag valde dven att dela en lank till enkdten
via mitt privata Facebookkonto samt bad mina “vénner” dela inldgget, detta gjordes 17

3

ganger av “vianner” och dven deras “vdnner” pa Facebook (Bryman, 2011; Holme, 1997,

Trost, 2012).

3.2 Urval

Urvalet for denna uppsats bestod av ett sa kallat bekvimlighetsurval/tillfillighetsurval. Det
bestar av att man delar ut enkéten pé olika stéllen, i detta fallet via olika grupper och sidor pa
Facebook. Uppsatsen kan betraktas som en mindre studie och syftet med uppsatsen ér att

skapa idéer och utveckla fragestillningar inom &dmnet. Fokuset 1dg inte pa att representera
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hela befolkningen, dé& arbetet dr under tidsbegriansning och det kan di bli problematisk att
samla in den médngd data som krdvs. Mélet var att samla in ett sd stort urval mojligt och jag
skickade darfor ut paminnelser under datainsamlingens gang. Meddelandet till
respondenterna i samband med lidnken till enkéten finns under “bilaga 1 (Bryman, 2011;

Holme, 1997; Trost, 2012).

3.3 Utformande av enkiit

Genom att forsoka halla enkiten kort avsag jag oka intresset for att besvara den eftersom det
blir mindre tidskrdvande for respondenterna, med avsikt dven att de ocksd besvarar hela
enkdten och Gvervéger svarsalternativen ordentligt. Ldngden pa enkéten &r viktigare nir man
har en webbenkit da respondenten inte ser hur lang enkéten ar vid forsta anblicken samt har
svérare for att pausa och dteruppta deltagandet. Utformningen av frdgorna avsag jag att hélla
sa neutral som mojligt for att underlétta for respondenterna och inte skapa ett uppligg som
paverkar svaren. For att underlédtta Gverforingen av svaren anvidnde jag mig inte av s.k.
“Oppna svar” utom pa sista fragan. Den sista frgan gav respondenten en chans att skriva
tankar om dmnet som inte gér att uttrycka i de annars icke-Oppna svarsalternativen. Den sista
frigan gav dven utrymme fOr synpunkter pa enkdten och idéer till analysen fran
respondenterna. For de icke-Oppna fragorna valde jag att inte ha négot “vet ej” alternativ da
det litt kan leda till att respondenterna véljer detta istéllet for att dverviga alternativen
ordentligt. 1 Ovrigt adr fragorna utformade med avsikten att det inte ska forekomma flera
frdgor 1 en. For att inte skapa forvirring angdende aldersfridgan har valde jag att fraga om
respondenten dr fodd mellan 1976-1996, da far jag respondenter som var mellan 20-40 ar
2016. Det kan annars latt uppstd forvirring nar man anvander alder 20-40 ar da vissa fyller ar
tidigt eller sent pa aret. Genom att fraga om artal gor det fragan enklare for respondenterna att

besvara (Trost, 2012).

Fréagan angiende inkomst kraver ocksa tydlig avgrinsning och for denna studie valde jag att
avgriansa och fortydliga den till 2016 ars inkomst fore skatt. Enbart fragorna om inkomst,
utbildning, om de handlat begagnat via internet och kon som var kontrollerade fragor, d.v.s.
att det inte gér att besvara enkéten utan att fyllt 1 dessa. Anledningen till att inte alla fragor
var det dr att det kan leda till storre bortfall ifall individen t.ex. inte vill svara pa nagon fraga.

Enkiten dr en s& kallad webbsurvey, respondenterna ombeds besdka webbenkater.se med
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bifogad lénk till min enkét. En fordel med denna webbenkit-sida dr att den dven anpassar
uppldsningen till mobilskdrmar vilket kan vara viktigt dd minga surfar/ldser pa Facebook pa
sina mobiler. Inledningsvis bestdr enkéten av personliga faktafragor, dels om kon, alder,
utbildning samt inkomst, dérefter foljer faktafragor rorande informanterna om huruvida de
har handlat begagnade kldder via internet. Avslutningsvis bestér enkéten av fragor som ror
asikter om att kdpa begagnade kldder via internet. De som svarade att de inte kopt begagnade
klader via internet fick ta stillning till hur olika anledningar paverkar varfor de inte gjort det
och de som kopt begagnade kldder via internet fick ta stéllning till hur olika anledningar
paverkar varfor de gor/gjort det. Den sista flervalsfrigan berdr hur ofta personen koper
begagnade kldder via fysisk secondhand butik och enkiten avslutas med en frisvarsfraga

(Bryman, 2011; Trost, 2012).

Majoriteten av frdgorna var s.k. “klickfrdgor” vilket innebér att respondenten fick klicka i en
eller flera cirklar, detta gav en béttre overblick 6ver fragorna dn s.k. “rullgardinsmenyer”.
Inkomstfrdgan har svarsalternativen uppdelade baserat pa den medelinkomsten
aldersgrupperna 20-40 &r hade ar 2015 (SCB, 2015). Frigorna var utformade sé att jag skulle
kunna dela in respondenterna i olika kategorier som kan anses ha olika habitus och verka
inom olika fdlt baserat pA om de &r mén/kvinnor, hog- eller ldginkomsttagare samt
utbildningsldngd. Svaren av asikts frigorna &r baserat pd vad som kan uppfattas som

symboliskt, ekonomiskt, socialt och kulturellt kapital (Bryman, 2011; Trost, 2012).

Fraga 1 var obligatorisk och behandlar kon, detta for att mdjliggora analys av skillnader inom
falt beroende pa kon. Utdver “Man” och “Kvinna” gavs alternativet “Avstar fran att svara”
for de som inte vill kategorisera sig som man eller kvinna. Fradga 2 behandlade alder, detta for
att bekrifta att deltagaren adr mellan 20-40, vilket & min utsatta malgrupp. Fraga 3
behandlade arsinkomst fore skatt fran 0-350 000<, detta for att mojliggora indelning
beroende pa inkomst till falt respektive klasshabitus. Fraga 4 behandlade hogsta utbildning,
den é&r till for att underlitta indelning i falt respektive klasshabitus. Fraga 5 handlade om
huruvida personen koOpt begagnade kldder via internet, detta for att skicka vidare
respondenten till fraga 5.1a eller 5.2 beroende pa vad hen svarade. Fraga 5.1a gav fem
aspekter till att kopa kldder begagnat vilka respondenten sedan fick ta stdllning till hur

respondenten péverkas av dessa, vilket jag relaterar till symbolisk, kulturellt eller ekonomiskt
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kapital. 5.1b behandlade hur ofta hen kdper kldder begagnat via internet med: ofta, sillan
eller aldrig som svarsalternativ. Detta for att kunna se om det finns nagon skillnad 1 hur ofta
personer inom olika féilt eller med olika habitus kdper begagnade kldder online. Fraga 5.2 var
for de som inte kopt kldder begagnat via internet och de fick da ta stéllning till fem
pastaenden till varfor de inte gor det. Precis som svaren i fraga 5.1a relaterar jag svaren i

frdga 5.2 till olika former av kapital.

Fraga 6 handlade om huruvida respondenten koper kldder 1 fysiska second hand butiker, eller
inte. Det for att exempelvis se om det dr ndgra som handlar kldder 1 fysiska butiker men som
viljer att inte gora det via internet. Frdga 7 var en frisvarsfrdga dir respondenten ombeds
tilligga eller kommentera nagot angdende att kopa begagnade kldder via internet, dessa svar
togs sedan med 1 analysen samt dven for granskning om det ges kommentarer som tyder pa

missuppfattningar eller liknande kring enkaten.

3.4 Mojligheter att anvinda andra metoder

Med anvidndning av kvalitativ metod skulle det vara mgjligt att gora intervjuer med personer
som handlar mycket begagnat via internet for att se varfor de gor det samt hur jargongen ér
inom denna “krets”. Det skulle &ven vara till nytta for att fi fram eventuella fordelar eller
nackdelar personer ser med att handla begagnade klader via internet i en mindre skala, for att
sedan Oka forstaelsen och underlétta for undersdkningar 1 stérre skala. En mojlighet kan vara
att kombinera kvalitativ metod med kvantitativ metod och forst utfora intervjuer for att sedan

granska de resultaten via en enkat.

4. Resultat

4.1 Kons- och inkomstfordelning bland deltagarna

Slutresultaten blev ett avsevirt storre deltagande frdn kvinnor @n mén. Fran de som valt
alternativet “kvinna” inom det aldersspannet jag valt fick jag svar frdn 89 respondenter och
fran de som valt alternativet “man” fick jag svar fran 21 respondenter (se diagram 4.1 i bilaga
2). Dérav valde jag att inte ta med kon som oberoende variabel i analysen. Sammanlagt fick
jag svar frdn 110 respondenter fodda mellan 1976-1996 varav dven 26 stycken valde att
skriva kommentar under frisvarsfrdgan. Ingen deltagare valde att avstd fran att svara pa

frdgan angdende kon. Bland deltagarna fanns det en varierande inkomst vilket framkommer
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av diagram 4.2 (se bilaga 2), den inkomstkategori med stdrst respondenter var 200 000:- -
299 999:-, men varje kategori hade mellan 15-25 respondenter. Samtliga 110 respondenter

har svarat.

4.2 Utbildning och inkop av begagnade klader online

Diagram 4.3 (se bilaga 2) visar utbildningen hos respondenterna och det framkommer att
bland deltagarna har en majoritet hogskoleutbildning. Endast 2 av respondenterna hade
endast grundskoleutbildning och 27 hade gymnasieutbildning som léngsta utbildning. Totalt
hade 81st hogskoleutbildning och 51 personer hade studerat i tre ar eller mer pa
hogskolenivd. Diagram 4.4 (se bilaga 2) visar att 34,5% (38 st) av alla de tillfragade inte hade
kopt klader begagnat via internet men en klar majoritet (65,5%, 72 st) hade gjort det. Bland
de manliga respondenterna var det dock omvént och 76,2% hade inte handlat begagnade

kldder online medan endast 23,8% gjort det.

4.3 Motiv till att handla begagnat via internet samt hur ofta respondenterna handlat

Tabell 4.5 (se bilaga 2) visar hur respondenterna som kopt kldder begagnat tagit stillning till
olika faktorers péverkan i valet att kopa kldder begagnat via internet (for fullstindiga
beskrivningar av dessa se bilaga 1). Pa det flesta fragor varierar svaren, dock dr det en klar
majoritet av respondenterna (69 st) som paverkas “ganska mycket” eller “mycket” av att det
ar billigare an att kopa till nypris. Det var ingen som inte tyckte att priset paverkar alls och
endast 3 st som ansag att det “inte paverkar si mycket”. Huruvida det var populirt i ens
vinskapskrets eller inte paverkade endast 14 respondenter “ganska mycket” eller “mycket”
medans 59 respondenter inte ansag det paverka deras val 1 ndgon storre utstrackning. Bland
de som handlat begagnade kldder online var det, vilket framkommer i diagram 4.5 (se bilaga
2), endast 34,72% (25 st) som gor det ofta medans en klar majoritet gjorde det séllan
(56,94%). Alternativet “ndstan aldrig” ar till for de som kopt begagnat endast ndgon/nagra

ganger.
4.4 Motiv som paverkar/inte paverkar respondenterna som inte koper begagnat online

samt hur ofta det totala antalet respondenter handlar begagnade klader i fysisk second

hand butik.
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Tabell 4.6 (se bilaga 2) visar att det, bland de som inte kopt begagnade kldder via internet,
varierade i1 svaren kring hur mycket motiven (se bilaga 1) paverkade att de inte koper kldder
begagnat via internet. Det flesta ansag dock att det inte var p.g.a. att det ar dyrt 1 forhallande
till vad man far (81,68%). Diagram 4.7 (se bilaga 2) visar hur den totala mingden
respondenter svarat kring deras inkdp av begagnade kldder via fysiska butiker, endast 25,69%
svarade att de aldrig gor det vilket &r ndgot farre &n de som inte kopt begagnade klader via
internet (34,5%). Dock finns det en tydlig skillnad bland de som kopt kldder online respektive
inte gjort det i deras vanor att handla i fysisk butik. Av de som kopt begagnade kldder online
var det 18,31% som aldrig handlar i fysisk secondhand butik medans 26,76% svarade att de
gor det ofta. Bland de som inte handlat begagnade kldder online var motsvarande siffror

39,47% som aldrig handlar i fysisk butik respektive 10,53% som svarat att de gor det ofta.

4.5 Frisvarsfragan

Totalt valde 26 respondenter att 1dmna svar pd denna frdga. Det var nio utav de manliga
respondenterna som valt att lamna kommentar via frisvarsfragan, ddr framkom att det fanns
en tveksam attityd till att handla begagnat just via internet. Tre av midnnens kommentarer tog
upp att man framst handlade klédder till sina barn och tre personer som ndmnde att de upplever
det som problematiskt att inte kunna prova plaggen innan kdp. Det framkom &ven att det &r
svart att finna kldder av intresse da rubrikerna varierar och det &r dédrav svart att veta vad/hur
man ska s6ka. En kommentar berdrde ocksa att marknaden for min att handla begagnade
klader inte dr s& stor, vilket skulle kunna paverka mins intresse for att handla kliader
begagnat. Flertalet av respondenterna lyfte fram att det finns fordelar med att handla
barnkldder begagnat da dessa inte slits pd samma sitt som vuxnas kldder samt inte har samma
behov av att provas innan kop. Fordelarna med att handla begagnat via internet beskrevs som
en mojlighet att enklare hitta specifika plagg, det var exempelvis ndgra som handlade
mirkeskldder begagnat via internet just av den anledningen att det &r billigare men gér

relativt enkelt att hitta.

Att det kan kdnnas ofrdscht, mycket slitage pa kldder till vuxna, svarighet att avgdra hur slitet
plagget ér eller att sdljaren har husdjur eller andra parfymer i tvdttmedel (eller liknande som)
man &r allergisk mot beskrevs som anledningar till att det dr problematiskt att handla

begagnade kldder online. Ndgot som manga tog upp var dven att man ansag det vara mycket

16



krangligt att kopa begagnade klidder online just p.g.a att man inte kan prova plaggen, det

ansdgs dven vara ett problem med att kopa kldder online dverlag.

5. Analys

5.1 Omkodning

For att underlétta analysen valde jag att omkoda inkomstvariablerna sé att de med inkomst
mellan 0-149 999:- hamnade i kategori “laginkomsttagare”, inkomst mellan 150 000-299 000
omkodades till “medelinkomsttagare” samt 300 000:- < till “hdginkomsttagare”. Det bor
dock observeras att medelinkomsten skiljer sig markant mellan 20- och 40-aringar enligt
statistik frin SCB (2015) och det bor tas med i beaktning ndr man granskar resultatet av
analysen. D4 endast tva respondenter hade grundskoleutbildning som ldngsta utbildning valde
jag dven att kombinera dessa med de som har gymnasieutbildning till en ny kategori
“gymnasieutbildning eller kortare”. For samtliga stéllningstaganden angdende olika aspekter
som paverkar valet att kopa eller inte kopa begagnade kldder via internet, valde jag att
kombinera de som svarat “péverkar inte alls” och “péverkar inte s& mycket” till en kategori
samt de som svarat att det “paverkar dem ganska mycket” eller “pdverkar mycket” till en
annan. Syftet dr att skapa kategorier vilka delas in 1 falt baserat pa utbildning samt inkomst.
Med Bourdieus teori granskar jag sedan vilken smak som finns inom respektive filt och
kopplar detta till olika klasshabitus genom att se hur de tar stillning till de olika pastaendena.
Smaken kopplas sedan till hur de olika kapitalformerna ges virde inom respektive filt baserat

pa svaren inom respektive falt.

5.2 Korstabeller och Chi*test: Utbildning och inkomst bland de som handlat
respektive inte handlat begagnat via internet

Tabell 5.1 (se bilaga 2) och foljande ndmnda tabeller 1 avsnittet & multivariata korstabeller
som visar antal, foljt av den procentuella fordelningen av svaren inom kategorin. Tabell 5.1
visar om respondenterna har handlat begagnade kldder via internet beroende pa inkomst samt
utbildning. Tabellen visar pa att procentuellt var det fler med kortare utbildning som hade
handlat begagnat via internet. De med hog inkomst och “gymnasieutbildning eller kortare”
hade inte handlat begagnat online i samma utstrickning och andelen var 40% som hade

handlat begagnat online fran tidigare 75% bland de med “gymnasieutbildning eller kortare” 1
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de Svriga inkomstkategorierna. Resultatet var inte signifikant vid Chi”* -test och p-virdet var
for laginkomsttagare 0,270, for medelinkomsttagare var p-vérdet 0,294 samt var p-vérdet for
0,613 for hoginkomsttagare. Det &r dérav inte ett signifikant samband inom den

konfidensintervall niva som ér satt till 95% 1 denna uppsats (Djurfeldt m.fl., 2010).

5.3 Stillningstagande till olika motiv varfor respondenterna valt att handla begagnade
klidder via internet indelat via utbildning och inkomst

Tabell 5.2 (se bilaga 2) visar en multivariat korstabell dver respondenternas stillningstagande
till hur de paverkas av att det dr miljovénlig nir de véljer att handla begagnat via internet.
Resultatet visar att de med ldngst utbildning var de som paverkades mest av att det &r
miljovénligt och de med “gymnasieutbildning eller ldgre” paverkades minst. De med hog
inkomst och lang utbildning var den procentuellt stdrsta gruppen som paverkades av att det ar
miljovénligt 1 sitt val att kopa begagnade klader via internet. Detta skulle da kunna tyda pa att
andrahandskonsumtion ses som prestigefyllt inom detta klasshabitus och bidrar med kulturellt
kapital p.g.a att man gor en insats for miljon snarare én att det finns ett finansiellt behovet av
att kopa klader till ett ldgre pris. P-vdrdet for respektive grupp var 0,003 for
hoginkomsttagare, 0,323 for medelinkomsttagare, 0,239 for laginkomsttagare samt 0,013 for
den totala gruppen. Det dr ddrav endast resultatet for gruppen hoginkomsttagare och den
totala utbildningsgruppen som kan betraktas som signifikant inom ett 95%-igt
konfidensintervall. P-védrdet visar pd att det dr 99,7% respektive 98,7% sannolikhet att
sambandet dterfinns hos befolkningen. Tabell 5.3 (se bilaga 2) visar tydligt pa att det laga
priset pd begagnade kldder ar av vikt for en klar majoritet av de som deltog i undersékningen.
Det var viktigt inom alla inkomstkategorier och med endast en mindre avvikelse bland
medelinkomsttagare med lang utbildning. Det totala p-vdrdet var 0,174 och resultatet ar

ddrmed inte att betrakta som signifikant (Djurfeldt m.fl., 2010).

Tabell 5.4 (se bilaga 2) visar hur respondenterna anser att de dr paverkade av att hitta unika
produkter nidr de viljer att kopa begagnade kldder via internet. De som har
gymnasieutbildning eller kortare ansidg denna mdjlighet var viktigt i stor utstrdckning
oberoende av inkomsten. Det framkommer att det finns en tendens till att de med
hogskoleutbildning ansag det vara mindre viktigt ju hogre inkomst de hade, bortsett frdn

medelinkomsttagare med trearig hogskoleutbildning eller mer. Kopplat till Bourdieus teorier
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kan det betraktas som att det finns en storre bendgenhet inom detta klasshabitus att konvertera
sitt ekonomiska kapital till symboliskt kapital ndr man handlar begagnade kldder via internet.
Bland 6vriga klasshabitus tenderar denna bendgenhet att minska med inkomsten vilket kan da
kan péverkas av att den 0kade inkomsten gor att man handlar varor med symboliskt kapital
till nypris. For gruppen laginkomsttagare var p-vérdet 0,068, for medelinkomsttagare 0,499
samt 0,055 for hoginkomsttagare. Totala p-vdrdet dr 0,004 vilket indikerar att det totala
sambandet for de olika utbildningsgrupperna dr signifikant inom ett 95%-igt
konfidensintervall (99,6%). Det var dock pa griansen for badde lag- samt hoginkomsttagare
(Djurfeldt m.fl., 2010).

Tabell 5.5 (se bilaga 2) visar hur respondenterna svarat angdende att de tycker det ar litt att
kopa begagnade kldder via internet. Det framkommer en viss tendens till att respondenterna
paverkas av att det dr enkelt att kpa begagnade kldder online, dock ar det totala p-vardet
0,917 vilket visar pé att resultatet inte dr signifikant. Inte heller &r det signifikant inom nagon
kategori dir p-vérdet var 0,405, 0,815 samt 0,717 for 14g-, medel- och hdginkomsttagare.
Tabell 5.6 (se bilaga 2) visar hur mycket respondenterna anser sig paverkas av att det &r
populért inom vinskapskretsen att handla begagnat via internet nir de sjilva koper begagnade
kldder via internet. Fordelningen ar liknande inom varje inkomstkategori dédr de flesta inte
anser sig paverkas av att det dr populért inom vénskapskretsen. Det totala p-vérdet dr 0,952
vilket indikerar att detta samband inte har ndgon signifikans, inom varje inkomstkategori var
p-vérdet 0,590, 0,411 samt 0,735 {or 1ag-, medel- samt hoginkomsttagare. Darav dr inte heller
detta samband signifikant och resultatet tyder pé att respondenterna inte anser sig paverkas av
vianskapskretsens attityder. Det kan da tolkas som att handla kldder begagnat via internet inte
kan konverteras till en form av symboliskt eller socialt kapital genom att skapa status inom
vissa falt, dock finns det dven en viss otydlighet kring frigan som kommer diskuteras mer i

diskussionsavsnittet (Djurfeldt m.fl., 2010).

5.4 Stillningstagande till olika motiv varfor respondenterna inte valt att handla
begagnade klider via internet indelat via utbildning och inkomst

Tabell 5.7 (se bilaga 2) visar fordelningen av hur respondenterna anser sig paverkas av att det
ar krangligt att handla begagnade kldder via internet. Tabell 5.7, 5.8, 5.9, 5.10 samt 5.11 ar

endast for de respondenter som inte har handlat begagnade kldder via internet. Totalt var det
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fler som ansag att det paverkades mycket att det upplevs som krangligt att kdpa via internet,
men det gir inte att urskilja nagot tydligt monster beroende pa inkomst eller utbildning.
P-virdet for respektive grupper dr 0,287, 0,435, 0,350 for 14g-, medel- och hoginkomsttagare
samt det totala p-virdet var 0,353 och resultatet 4r ddrmed inte att betrakta som signifikant.
Tabell 5.8 (se bilaga 2) visar fordelningen av hur respondenterna anser sig paverkas av att det
kinns ohygieniskt att handla begagnade kldder via internet. Svaren frén respondenterna tyder
pa att det finns en tendens till att man anser det vara en faktor som péverkar mer ju hogre
inkomst och utbildning man har. Det skulle dd kunna péverkas av att man inom dessa
klasshabitus ser mer negativt péd att handla begagnade kldder dd man inom fdlten dér dessa
manniskor befinner sig virderar smaken for “lyx” mer an att det ska vara prisvart. Dock ar
inte resultatet signifikant och p-vérdet for respektive grupp ar 0,417, 0,435, 0,195 for lag-,
medel- samt hoginkomsttagare. Det totala p-virdet &r 0,766 vilket innebér att inte heller det

kan betraktas som signifikant (Djurfeldt m.fl., 2010).

Tabell 5.9 (se bilaga 2) visar fordelningen av hur respondenterna anser sig paverkas av att de
upplever det som dyrt i forhéllande till vad man fér att handla begagnade kldder via internet.
En tydlig majoritet inom alla kategorier anser att det inte pdverkar, d.v.s. att det inte kinns
som att det dr dyrt i forhallande till vad man fér. Det tyder pa att for respondenterna i denna
undersokning finns det, for de flesta, inte ett ekonomiskt motiv till att man inte véljer att
handla begagnade kldder via internet. Resultatet &r dock inte signifikant och p-virdet for
respektive grupp ar 0,502, 0,530, 0,584 for lag-, medel, och hoginkomsttagare samt 0,853 for
den totala svarsfordelningen. Tabell 5.10 (se bilaga 2) visar fordelningen av hur
respondenterna anser sig paverkas av att det dr ovanligt inom vénskapskretsen att handla
begagnade kldder via internet. En majoritet ansag att de inte paverkas alls eller inte s& mycket
av att det skulle vara ovanligt inom vénskapskretsen. Det kan dé tolkas som att man inte
anser det dr av vikt att andra personer i ens omgivning koper begagnade klidder for att
respondenten sjilv ska vilja gora det, dock var den totala fordelningen bland de med
“hogskoleutbildning tre r eller langre” néstan 50/50%. Kopplat till Bourdieus teorier kan det
dé tinkas att de inte ser det som ett sitt att 6ka sitt symboliska- eller sociala kapital, men det
gar inte att sdga om det &r ett helt slumpmassigt samband dé resultatet inte heller signifikant.

P-vérdet for respektive grupp ar 1,000, 0,435, 0,279 for 1ag-, medel, och hoginkomsttagare
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samt 0,611 for den totala svarsfordelningen inom utbildningsgrupperna (Djurfeldt m.fl.,

2010).

Tabell 5.11 (se bilaga 2) visar fordelningen av hur respondenterna anser sig paverkas av att
det inte finns ndgra kldder som intresserar dem att handla begagnat via internet. Totalt dr
svaren liknande inom alla kategorier bortsett fran gruppen medelinkomsttagare dédr en
majoritet ansag att det paverkade dem till skillnad fran 6vriga grupper. Respondenterna med
“hogskoleutbildning tre &r eller lingre” var den utbildningsgrupp som ansag att det
paverkade dem minst. Resultatet frdn enkéten visar dé pa att det finns en blandad attityd till
“om det finns kldder som intresserar respondenterna att kopa begagnat via internet”.
Emellertid 4r antalet respondenter lagt och resultatet dr inte signifikant, p-vérdet for
respektive grupp dr 1,000, 0,240, 0,842 for lag-, medel, och hoginkomsttagare samt 0,897 for

den totala svarsfordelningen inom utbildningsgrupperna (Djurfeldt m.fl., 2010).

5.5 Hur ofta respondenterna handlar i fysisk second hand butik indelat via utbildning
och inkomst

Tabell 5.12 (se bilaga 2) visar hur ofta det totala antalet respondenter svarat att de handlar
begagnade kldder i fysiska secondhandbutiker. Totalt sett 4r den procentuella fordelningen
liknande inom alla utbildningsgrupper bortsett fran de med “gymnasieutbildning eller
kortare” dar endast 10,7% uppgav att de handlar ofta och hela 35,7% uppgav att de aldrig
handlar kldder i en fysisk secondhand butik. Det skiljer sig fran deras handel av begagnade
kldder via internet dir 27,6% inte hade gjort det. Bland de Ovriga respondenterna var det
23,3% respektive 21,6% for “hdgskola kortare én tre ar” samt “hogskola tre ar eller lingre”
som inte handlar kldder i fysisk secondhandbutik, for samma grupper var det 43,3%
respektive 33,3% som inte handlat begagnade kldder via internet. Bland respondenterna var
det dédrav procentuellt flest med “gymnasieutbildning eller kortare” som handlade begagnade
klader via internet, men att kopa klader 1 fysisk secondhand butik var det procentuellt flest
bland de med ‘“hogskoleutbildning tre ar eller mer” som gjort, i jimforelse med Gvriga
utbildningskategorier. P-virdet for respektive grupp ér 0,191, 0,030, 0,217 for 14g-, medel,
och  hoginkomsttagare samt 0,463 for den totala svarsfordelningen inom
utbildningsgrupperna. Resultatet dr dirmed endast signifikant for medelinkomsttagarna

(Djurfeldt m.fl., 2010).
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5.6 Sammanfattning av analys

Det framkommer att bland respondenterna var det vanligare att man hade kdpt begagnade
klader i fysisk secondhandbutik jamfort med att kopa begagnade kldder via internet. Som
ndmns 1 resultatdelen var det d4ven mycket vanligare att kopa begagnade kldder i fysisk
secondhandbutik bland de som dven kopt begagnade kldder via internet. Att det ar billigare
att handla begagnat ansdg majoriteten av respondenterna oavsett utbildning och inkomst
paverka deras val att handla begagnat via internet. Bland de som inte hade handlat begagnade
kldder via internet var det dven ddr en majoritet som inte ansdg att det var p.g.a. att man
ansag det dyrt i1 forhallande till vad man far. Av de resultat som var signifikanta och dirmed
gér att uttala sig om generellt framkommer det att personer med hog utbildning samt hog
inkomst anser att de pdverkas mycket av att det &r miljovanligt att handla begagnade kldder
till skillnad frén 6vriga utbildningskategorier. Det gar dock inte att veta om skillnaden mellan
inkomstgrupperna dr signifikant men de med “trearig hdogskoleutbildning eller langre”
tenderar att paverkas mer av att det &r miljovénligt &n 6vriga utbildningsgrupper. Att hitta

unika produkter framkom av analysen paverkar mer ju kortare utbildning man har.

Det gér att koppla till Bourdieus teori om olika former av kapital genom att de med kortare
utbildning anser att det dr det viktigare att fa tag pd produkter man kan konvertera till
symboliskt kapital. Detta till skillnad frdén de med ldngre utbildning som istéllet ser den
minskade miljopdverkan som en viktig faktor. Bland de med lang utbildning &r det snarare
omvandlingen av det ekonomiska kapitalet till det kulturella kapitalet, att man “4r medveten
om att det &r bra att handla begagnat”, som dr viktigare dn 6kningen av inflytande och status
via att inforskaffa unika produkter genom andrahandskonsumtion av kldder. Bland gruppen
som klassificerades som medelinkomsttagare i analysen framkommer det att det ar vanligare
att handla 1 fysiska secondhandbutiker bland de som har ldngre utbildning och att

bendgenheten 6kar oberoende av inkomst med langre utbildning (Bourdieu, 1986).

6. Diskussion

6.1 Diskussion om uppsatsens genomforande samt framtida rekommendationer
Resultatet av svaren frdn enkiten visar att det var vanligare att handla kldder i1 fysisk

secondhand butik 4n att kopa begagnade kldder via internet. Analysen visar péd att manga av
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de tillfrdgade respondenterna som inte kdper begagnade kldder via internet anség att “det ar
krangligt” paverkade mycket. Roux och Guiot (2008) konstaterade i sin studie att det butiker
kan tjdna pa dr att tilltala Gvriga motiv dn att “det ar billigt” for att locka fler konsumenter att
handla secondhand. Att det ar billigare att handla begagnade kldder var nagot som néstan alla
respondenterna (utom totalt tre) ansdg paverkade deras val, men det framkom &@ven att minga
andra faktorer pdverkade och att framhédva dessa kan d& gynna forséljningen och den hallbara
konsumtionen av kldder. Likt inom Na’amneh och Al Husbans (2012) studie framkommer
det att motiven varierar nagot beroende pa den socioekonomiska bakgrunden hos
konsumenterna. For att 6ka forsdljningen av begagnade kldder och 6ka intresset for denna typ
av konsumtion kan man fokusera pa just dessa skillnader ndr man marknadsfor
andrahandskonsumtion till olika grupper med olika klasshabitus. Exempelvis vore det av
intresse att tydligare lyfta fram och gora kunderna medvetna om miljopaverkan, som Bjorling
(2014) beskriver, av kladkonsumtionen for att dels sprida forstdelse och kunskap, samt
uppmuntra trenden att handla begagnade klader hos de som redan &r miljdmedvetna men inte

agerar miljomedvetet.

Det har dock framkommit under genomférandet av uppsatsen att det kan ha blivit
tolkningsproblem med enkéten och framforallt stéllningstagandet till motivet “det ar populért
inom min vanskapskrets” respektive “det dr ovanligt inom min vénskapskrets”. I efterhand
anser jag fragan vara otydligt formulerad dd det ar oklart om stédllningstagandet berdr
huruvida det dr populért eller ovanligt inom vinskapskretsen snarare 4n hur att det dr populért
respektive ovanligt paverkar respondentens instillning. Detta medfor att det ar svért att tolka
resultatet och man bor vara forsiktig med att gora detta. Istdllet for fragan angédende
vanskapskretsen anser jag att det vore battre att ha en fraga/stillningstagande som ar tydligare
kopplat till “trenden” att handla begagnade kldder som Ferraro m.fl. (2016) granskar i sin
studie. Det dr dven viktigt att ta med i1 berdkningen, vilket d&ven nidmnts tidigare, att
medelinkomsten skiljer sig mycket mellan de som 4r 20 respektive 40 &r, ndgot som gor att
dven inkomstgrupperingen bor betraktas med en viss forsiktighet. De resultat som inte var
signifikanta, b.l.a. motivet att hitta unika produkter inom lag- respektive hoginkomsttagare
tyder pa att vikten av att hitta unika produkter minskar med ju lidngre utbildning
respondenterna har oberoende av inkomsten. Ddrav verkar utbildning vara av storre vikt for

konverteringen av ekonomisk till symbolisk kapital via andrahandskonsumtion av kldder via
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internet. Det fanns dven en tendens till att de flesta respondenterna ansag att det “ar enkelt att
kopa begagnade kldder via internet” paverkade dem ganska mycket eller mycket, dessa motiv

finns det intresse av att studera vidare.

De som inte kdper begagnade klidder via internet ansag inte “att det ar kranglig” dr som ndgot
som pédverkade att de inte kopte kldder begagnat via internet. Hir finns dock &ven vissa
tolkningssvarigheter med detta stillningstagandet och tydligare formulering vore att foredra
infor en liknande studie. En del respondenter tolkar det som att det dr ett stillningstagande
kring om det anses enkelt eller krdngligt snarare &dn hur det paverkar deras val. Baserat pd hur
respondenterna svarat framkommer det en varierande attityd till att handla begagnade kldder
via internet, det fanns dock ett signifikant resultat kring att majoriteten av de som handlade
begagnade klidder gjorde det mycket for att hitta unika produkter. Detta dr ndgot som visar pa
att resultatet 1 denna studie inte stimmer Overens med pastaendet att den “jakt” pd unika
produkter som Xu, m.fl. (2014) beskriver uteblir via internetkdp av begagnade klader. 1
ovrigt stimmer de flesta av motiven bittre in med det som ségs hos de amerikanska
ungdomarna och totalt sett var det en majoritet som handlat begagnade kldder béde via
internet men dven 1 fysisk butik. Det skulle dven vara mojligt att vilja ett annat uppliagg av
“stéillningstagande”-frdgan dir man fokuserar mer pa just om respondenten anser det vara

enkelt, billigt, finns unika produkter m.m. snarare &n hur de sjélva paverkas av dessa motiv.

En annan fraga som under insamlingens gang upplevdes saknades var “Var handlar du dina
begagnade kldder?”. Det framkom att flera handlade begagnade kldder till sina barn men inte
till sig sjdlva da det, som ndmnts, ansags for omstandigt att inte kunna prova plaggen. Det
kan &ven vara av intresse att gora en liknande studie som specificerar sig pa
andrahandskonsumtion av barnkldder, eller en studie som granskar vilka sorts kldder personer
koper via internet. Nadgot som da skulle kunna bidra for att skapa dkad forstaelse for motiven,
samt hur man kan ©Oka intresset hos de grupper som inte handlar begagnade klader via
internet. Genom att genomfora intervjuer for att kan man skapa insikt i vad som lockar
konsumenterna mest att handla begagnade klader via internet, om det foredrar att kopa via
grupper pa sociala medier, med exempelvis tradera som mellanhand eller med butiker som
forséljare. Ddrav skulle det vara av intresse att se vilka kldder, och var, personer véljer att

handla begagnat for att ldttare forstd motiven bakom. Detta skulle fordelaktigt gé att
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undersdka via en kvalitativ studie ddr man intervjuar personer enskilt eller i fokusgrupper.
Det finns dven mojlighet att utforska det vidare genom en kvantitativ studie med en enkdét
som fokuserar pa just dessa frdgor. Under sista fragan om huruvida man handlar begagnade
klader i fysisk secondhandbutik kunde dven “loppisar” ingd i alternativet, ndgot som dven

papekades i frisvarsfrdgan av en respondent.

For att skapa en Okad forstdelse for hur just internet paverkat konsumenternas motiv att
handla begagnade kldder via internet, vilket var en del av syftet med denna uppsats, foreslas
dven att en liknande studie kan genomforas dir respondenterna far ta stdllning till sina motiv
ndr de handlar fysiskt pé plats respektive via internet. Exempelvis kan man dven komplettera
med att dela ut enkéter i fysiska secondhand butiker utover att dela en webbenkit via olika

sociala natverk.

7. Slutsatser och sammanfattning

Resultatet visar pa att personer mellan 20-40 &r med trearig hogskoleutbildning eller lingre
paverkas mer dn personer med kortare utbildning av att det dr miljovanligt nir de viljer att
handla begagnade klidder via internet. [Inom gruppen som 1 denna studie ar klassificerad som
“hoginkomsttagare” syns samma monster dér de som har langst utbildning péverkas mest av
att det 4r miljovinligt. Det gér att koppla till Bourdieus teorier genom att betrakta det som att
det inom detta klasshabitus och inom féltet med hogutbildade akademiker &r prestigefyllt att
handla begagnade kldder eftersom man for en insats for miljon. Genom sin konsumtion av
begagnade kldder via internet kan de dd konvertera en liten méngd ekonomiskt kapital till en
storre mangd kulturellt eller symboliskt kapital vilket medférs genom plagget via den smak
som finns inom faltet. Personer med kortare utbildning dr mer intresserade av att handla
unika produkter och visa sin smak néir de handlar begagnade kldder via internet och kan dérav
tdnkas drivas mer av motivet att konvertera sitt ekonomiska kapital till symboliskt (Bourdieu,
1986). Bland deltagarna framkommer det att det ldga priser paverkade mycket men precis
som 1 tidigare studier framkommer det att andra motiv, miljopaverkan, jakten pa unika
produkter m.m. har stor paverkan vilket man med fordel kan dra nytta av for att oka
forsdljningen av begagnade kldder. Det finns en varierande instéllning bland de som deltog

till huruvida det anses enkelt att handla begagnade kldder via internet men till skillnad fran
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Xu:s m.fl. (2014) studie framkommer det ett stdrre intresse for denna typ av konsumtion. For
att 0ka konsumenters intresse av att handla begagnade kldder, framforallt via internet, &r
dirmed dessa olika motiv virt att ta hdnsyn till, de olika motiven kan anvindas for att

motivera konsumenter inom olika falt.
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Bilaga 1: Enkat

Detta inldgget delades i1 tvd “kop och séljgrupper” pa Facebook efter godkdnnande av
administratorerna for sidorna. Enkéten delades d4ven pa min egna och mina vinner samt deras
vanners facebook-sidor. Meddelande med lénk till enkédt vid delning i gruppen “kop/silj/byt
goteborg” samt liknande i1 grupp “Kop och sélj Alingsds med omnejd” med da (24 februari
2017) 53 797 respektive 8 957 medlemmar: “Hej! Mitt namn 4r Ida Claesson och jag skriver
en kandidatuppsats pd distans via Lunds universitet om att handla kldder begagnat via
internet. For att skapa mig en uppfattning av vad som paverkar personers val att gora eller
inte gora det har jag gjort en webbenkit jag hoppas pd att ménga av er vill hjdlpa mig att
svara pa. Enkéten dr helt anonym och bor inte ta mer dn ndgon minut att svara pa den for
datorvana, den gar dven bra att svara pa via mobilen. Den bestar endast av en sida med 6-8
frigor och fragorna ar utformade pa ett kort och enkelt sétt for att det inte ska vara besvarligt
att svara pa. Det dr endast i utbildningssyfte, det ar alltsa inte pa uppdrag av nagot foretag
eller myndighet. Jag vore ytterst tacksam om ni ville ta ndgon eller ndgra minuter av er tid
och hjdlpa mig med detta, ni far gidrna dela den med. Jag har varit i kontakt med ADMIN for

denna gruppen for att kontrollerat att det dr okej att jag delar enkéten hér. Tack pé forhand!”

Enkdt:
Kandidatuppsats om andrahands konsumtion av kldder via internet, for personer fodda under
eller mellan ar 1976-1996.

Sida 1

Tack for din medverkan, uppsatsen kommer publiceras pa Lunds Universitet via Uppsok:
http://uppsok.libris.kb.se/sru/uppsok.

Medverkan dr helt anonym, vill du ha uppsatsen via mail kan du skicka ett mail till mig via
ida.claesson.8862@student.lu.se. Din

e-postadress kommer d& med i en maillista till vilken jag skickar ut uppsatsen 1 PDF-format
efter godkdnnande av uppsatsen. Har

ni frdgor angdende enkéten kan ni dven kontakta mig pa denna mailadress.

Mvh Ida Claesson

Sida 2
1. Ardu *
[ ] Man



[ ] Kvinna
[ ] Avstar fran att svara

2. Ar du fodd under eller mellan &r 1976-1996? (Om nej behdver du ej skicka in enkiten)
[ ]ja
[ ]nej

3. Vad hade du uppskattningsvis for drsinkomst fore skatt &r 2016 *
[ 10:--99999:-

[ 1100 000:- - 149 999:-

[ 1150 000:- - 199 999:-

[ 1200 000:- - 299 999:-

[ 1300 000:- - 349 999:-

[ 1350 000:- - eller mer

4. Vilken utbildning har du? *
[ ] Grundskola

[ ] Gymnasieskola

[ ] Hogskola kortare dn 3 r

[ ] Hogskola 3 ér eller langre

5. Har du kopt kldder begagnat vid internet? (ex tradera, blocket, foretag eller via en grupp pa
facebook m.fl.) Om ja ga vidare till friga 5.1a och besvara den samt 5.1b om nej ga vidare till
frdga 5.2 *

[ ]ja

[ ]nej

5.1a Om ja, hur paverkas du av nedanstéende alternativ for ditt val att kopa kldder begagnat
via internet?

Inte alls Inte sa mycket Ganska mycket Mycket
Att det ir [ ] [] [] [ ]
miljovénligt
Billigare &n att [ ] [ ] [ ] []
kopa till nypris
Hitta unika [ ] [ ] [ ] []
produkter
Enkelt att kopa [ ] [] [1] [ ]

begagnade



klader via
internet

Populirt inom [ ] [ ] [ ] []
min
vanskapskrets

5.1b Om ja, hur ofta uppskattar du att du kdper begagnade kldder via internet? (g sedan
vidare till fraga 6)

[ ]Ofta

[ ] Séllan

[ ] Néstan aldrig

5.2 Om nej, hur mycket paverkar nedanstdende alternativ att du ej koper kldder begagnat via
internet?
Inte alls Inte s& mycket Granska mycket Mycket
Kréangligt att [ [] [] []
kdpa
begagnade
klader via
internet

Att det kdnns [ ] [] [ ] [ ]
ohygieniskt

Dyrt i [] [ ] [ ] [ ]
forhéllande till

vad man far

Det 4r ovanligt [ ] [ ] [ ] [ ]
att kopa

begagnat i

min

véinskapskrets

Det finns inga [ ] [ ] [ ] [ ]
klader som

intresserar

mig att kdpa

begangat



6. Hur ofta handlar du kldder i en fysisk second hand butik? (exempelvis Myrorna)
[ ]Ofta

[ ] Séllan

[ ] Aldrig

7. Ar det nigot 6vrigt du vill tilligga eller kommentera angdende att kopa begagnade klider
via internet?

Bilaga 2: Diagram och tabeller

Diagram 4.1: Konsfordelningen bland deltagarna

@ Man
@ Kvinna

80,9%

Diagram 4.2 “Vilken arsinkomst uppskattar du att du hade 2016 innan skatt?”

0:- - 99 999:-: 19.09%
350 000:- - eller mer: 16.36%

300 000:- - 349 999:-: 17.27% 100 000:- - 149 999:-: 13.64%

150 000:- - 199 999:-: 10.91%

200 000:- - 299 999:-: 22.73%

Diagram 4.3 “Vilken utbildning har du?”



Grundskola: 1.82%

Gymnasieskola: 24.55%

Higskola 3 &r eller 13ngre: 46.36%

Hogskola kortare 3n 3 3r: 27.27%

Diagram 4.4 “Har du kopt klader begagnat via internet? (ex tradera, blocket, foretag eller via

en grupp pa facebook m.fl.)”

® =
@ Nej

65.5%

Tabell 4.5 “Om ja, hur paverkas du av nedanstaende alternativ for ditt val att kopa begagnade
klader online?”

[ Aritmetiska mediivrdat ()

Inte alls  Inte sA mycket Ganskamycket Mycket S

(1) ) (3) ()
sl % T % I % - + ! 2 2 i
Att det &r miljgvanligt 10x 14,08 18x 25.35 20x 2817 23x 32,39 278 1.05 ‘\
Billigare an att képa till nypris - - 3x 417 24x 33,33 45x 62,50 3.68 0.58 /
Hitta unika produkter 7x 9.868 19x 26,76 26x 3662 19x 26,76 2.80 0,95 [
Enkelt att képa begagnade kla.. 7x 972 21x 2917 35x 48,61 9x 12,50 2,64 0,83 /
Populértinom min vanskapsk... 36x 50,70 21x 29,58 13x 18.31 ix 141 1,70 0.82

Diagram 4.5 “Om ja, hur ofta uppskattar du att du kdper begagnade kldader online?”



Mastan akrig: 8.33%

Ofta: 34.72%

Sllan: 55.94%

Tabell 4.6 “Om nej, hur mycket paverkar nedanstaende alternativ att du ej kdper begagnade

klader via internet?”

[ Artmetiska medkvardet (@)
Inte alls Inte s mycket Granska mycket Mycket

(1) (2) (3) )
S 3 % s % T % - o ! i g 5

Krangligt att képa begagnade .. 12x 34,21  4x 10,53 14x 36,84 7x 1842 239 115

Standard deviation (%)

Att det kiinns ohygieniskt 10x 2632 10x 26,32 X 1842 11x 28,95 250 1,18
Dyrti forhéllande till vad man... 20x 5283 11x 28,95 Bx 15,79 ix 263 1,68 084

Det &r ovanligt att képa begag.. 12x 31,58 12x 31,58 10x 26,32 4x 10,53 2,16 1,00

Detfinns inga klader somintr... 6x 1579 11x 28,95 14x 36,84 7x 1842 2,58 0,98

Diagram 4.7 “Hur ofta handlar du kldder i en fysisk secondhand butik?” (exempelvis

Myrorna)

Ofta: 21.107%

Aldrig: 26.85%

Sllan: 53.21%

Tabell 5.1 Har handlat begagnade klider via internet



eller langre

Har handlat Har inte handlat | Totalt
Laginkomsttaga | Gymnasieskola | 12 (75%) 4 (25%) 16 (100%)
re eller kortare
Hogskola 3 (60%) 2 (40%) 5 (100%)
kortare @n 3 ar
Hogskola 3 ar 7 (46,7%) 8 (53,3%) 15 (100%)
eller langre
Medelinkomstta | Gymnasieskola | 6 (75%) 2 (25%) 8 (100%)
gare eller kortare
Hogskola 12 (85,7%) 2 (14,3%) 14 (100%)
kortare @n 3 ar
Hogskola 3 ar 9 (60%) 6 (40%) 15 (100%)
eller langre
Hoginkomsttaga | Gymnasieskola | 2 (40%) 3 (60%) 5 (100%)
re eller kortare
Hogskola 5 (50%) 5 (50%) 10 (100%)
kortare &n 3 ar
Hogskola 3 ar 15 (68,2%) 7 (31,8%) 22 (100%)
eller langre
Totalt Gymnasieskola | 21 (72,4%) 8 (27,6%) 29 (100%)
eller kortare
Hogskola 17 (56,7%) 13 (43,3%) 30 (100%)
kortare @n 3 ar
Hogskola 3 ar 34 (66,7%) 17 (33,3%) 51 (100%)

Tabell 5.2 Att det dr miljovanligt

kortare dn 3 ar

Péverkar inte Péverkar ganska | Totalt
alls eller inte mycket eller
mycket mycket
Laginkomsttaga | Gymnasieskola | 6 (50%) 6 (50%) 12 (100%)
re eller kortare
Hogskola 0 (0%) 3 (100%) 3 (100%)




eller langre

Hogskola 3 ar 2 (28,6%) 5 (71,4%) 7 (100%)
eller langre
Medelinkomstta | Gymnasieskola | 3 (50%) 3 (50%) 6 (100%)
gare eller kortare
Hogskola 5 (55,6%) 4 (44,4%) 9 (100%)
kortare dn 3 ar
Hogskola 3 ar 3 (25%) 9 (75%) 12 (100%)
eller langre
Hoginkomsttaga | Gymnasieskola | 3 (100%) 0 (0%) 3 (100%)
re eller kortare
Hogskola 4 (80%) 1 (20%) 5 (100%)
kortare dn 3 ar
Hogskola 3 ar 2 (14,3%) 12 (85,7%) 14 (100%)
eller langre
Totalt Gymnasieskola | 12 (57,1%) 9 (42,9%) 21 (100%)
eller kortare
Hogskola 9 (52,9%) 8 (47,1%) 17 (100%)
kortare dn 3 ar
Hogskola 3 ar 7 (21,2%) 26 (78,8%) 33 (100%)

Tabell 5.3 Att det ar billigare &n nypris

Péverkar inte Péverkar ganska | Totalt
alls eller inte mycket eller
mycket mycket
Laginkomsttaga | Gymnasieskola |0 12 (100%) 12 (100%)
re eller kortare
Hogskola 0 3 (100%) 3 (100%)
kortare &n 3 ar
Hogskola 3 ar 0 7 (100%) 7 (100%)
eller langre
Medelinkomstta | Gymnasieskola |0 6 (100%) 6 (100%)
gare eller kortare
Hogskola 0 9 (100%) 9 (100%)




kortare dn 3 ar

arc

eller kortare

Hogskola 3 ar 3 (25%) 9 (75%) 12 (100%)
eller ldngre
Hoginkomsttaga | Gymnasieskola | 0 3 (100%) 3 (100%)
re eller kortare
Hogskola 0 5 (100%) 5 (100%)
kortare dn 3 ar
Hogskola 3 ar 0 15 (100%) 15 (100%)
eller langre
Totalt Gymnasieskola |0 21 (100%) 21 (100%)
eller kortare
Hogskola 0 17 (100%) 17 (100%)
kortare @n 3 ar
Hogskola 3 ar 3 (8,8%) 31 (91,2%) 34 (100%)
eller langre
Tabell 5.4 Att hitta unika produkter
Paverkar inte Péverkar ganska | Totalt
alls eller inte mycket eller
mycket mycket
Laginkomsttag | Gymnasieskola | 1 (8,3%) 11 (91,7%) 12 (100%)
are eller kortare
Hogskola 1 (33,3%) 2 (66,7%) 3 (100%)
kortare &n 3 ar
Hogskola 3 ar 4 (57,1%) 3 (42,9%) 7 (100%)
eller langre
Medelinkomstt | Gymnasieskola |1 (16,3%) 5 (87,7%) 6 (100%)
agare eller kortare
Hogskola 4 (44,4%) 5 (56,4%) 9 (100%)
kortare @n 3 ar
Hogskola 3 ar 5(41,7%) 7 (58,3%) 12 (100%)
eller langre
Hoginkomsttag | Gymnasieskola | 0 3 (100%) 3 (100%)




eller langre

Hogskola 1 (50%) 4 (50%) 5 (100%)
kortare dn 3 ar
Hogskola 3 ar 9 (68,2%) 5(31,8%) 14 (100%)
eller ldngre

Totalt Gymnasieskola |2 (9,5%) 19 (90,5%) 21 (100%)
eller kortare
Hogskola 6 (35,3%) 11 (64,7%) 17 (100%)
kortare dn 3 ar
Hogskola 3 ar 18 (54,5%) 15 (45,5%) 33 (100%)

Tabell 5.5 Att det dr enkelt att handla begagnade kldder via internet

Péverkar inte Péverkar ganska | Totalt
alls eller inte mycket eller
mycket mycket
Laginkomsttaga | Gymnasieskola |4 (33,3%) 8 (66,7%) 12 (100%)
re eller kortare
Hogskola 0 3 (100%) 3 (100%)
kortare &n 3 ar
Hogskola 3 ar 3 (42,9%) 4 (57,1%) 7 (100%)
eller ldngre
Medelinkomstta | Gymnasieskola | 3 (50%) 3 (50%) 6 (100%)
gare eller kortare
Hogskola 5 (55,6%) 4 (43,3%) 9 (100%)
kortare &n 3 ar
Hogskola 3 ar 5(41,7%) 7 (58,3%) 12 (100%)
eller ldngre
Hoginkomsttaga | Gymnasieskola | 1 (33,3%) 2 (66,7%) 3 (100%)
re eller kortare
Hogskola 1 (20%) 4 (80%) 5 (100%)
kortare &n 3 ar
Hogskola 3 ar 9 (60%) 6 (40%) 15 (100%)
eller ldngre
Totalt Gymnasieskola | 8 (38,1%) 13 (61,9%) 21 (100%)




eller kortare

Hogskola 6 (35,3%) 11 (64,7%) 17 (100%)
kortare dn 3 ar
Hogskola 3 ar 14 (41,2%) 20 (58,8%) 34 (100%)
eller langre
Tabell 5.6 Att det dr populért inom min védnskapskrets
Péverkar inte Péverkar ganska | Totalt
alls eller inte mycket eller
mycket mycket
Laginkomsttaga | Gymnasieskola | 9 (75%) 3 (25%) 12 (100%)
re eller kortare
Hogskola 3 (100%) 0 3 (100%)
kortare &n 3 ar
Hogskola 3 ar 5(71,4%) 2 (28,6%) 7 (100%)
eller ldngre
Medelinkomstta | Gymnasieskola | 6 (100%) 0 6 (100%)
gare eller kortare
Hogskola 7 (77,8%) 2 (22,2%) 9 (100%)
kortare &n 3 ar
Hogskola 3 ar 9 (75%) 3 (25%) 12 (100%)
eller ldngre
Hoginkomsttaga | Gymnasieskola | 2 (66,7%) 1 (33,3%) 3 (100%)
re eller kortare
Hogskola 4 (80%) 1 (20%) 5(100%)
kortare dn 3 ar
Hogskola 3 ar 12 (85,8%) 2 (14,3%) 15 (100%)
eller langre
Totalt Gymnasieskola | 17 (81%) 4 (19%) 21 (100%)
eller kortare
Hogskola 14 (82,4%) 3 (17,6%) 17 (100%)
kortare &n 3 ar
Hogskola 3 ar 26 (78,8%) 7 (21,2%) 33 (100%)

eller langre




Tabell 5.7 For de som ej kopt begagnade klader via internet: Krangligt att kopa begagnade

klader via internet.

Paverkar inte Paverkar ganska | Totalt
alls eller inte mycket eller
mycket mycket
Laginkomsttaga | Gymnasieskola |2 (50%) 2 (50%) 4 (100%)
re eller kortare
Hogskola 0 2 (100%) 2 (100%)
kortare dn 3 ar
Hogskola 3 ar 5(62,5%) 3 (37,5%) 8 (100%)
eller ldngre
Medelinkomstta | Gymnasieskola | 1 (50%) 1 (50%) 2 (100%)
gare eller kortare
Hogskola 1 (60%) 5 (40%) 6 (100%)
kortare dn 3 ar
Hogskola 3 ar 0 2 (100%) 2 (100%)
eller langre
Hoginkomsttaga | Gymnasieskola | 2 (100%) 0 2 (100%)
re eller kortare
Hogskola 3 (60%) 2 (40%) 5 (100%)
kortare dn 3 ar
Hogskola 3 ar 3 (42,9%) 4 (57,1%) 7 (100%)
eller ldngre
Totalt Gymnasieskola |5 (62,5%) 3 (37,5%) 8 (100%)
eller kortare
Hogskola 4 (47,1%) 9 (52,9%) 13 (100%)
kortare dn 3 ar
Hogskola 3 ar 8 (66,7%) 9 (33,3%) 17 (100%)
eller ldngre
Tabell 5.8 Att det kdnns ohygieniskt
Péverkar inte Péverkar ganska | Totalt

alls eller inte
mycket

mycket eller
mycket




Laginkomsttaga | Gymnasieskola |2 (50%) 2 (50%) 4 (100%)
re eller kortare
Hogskola 2 (100%) 0 2 (100%)
kortare @n 3 ar
Hogskola 3 ar 4 (50%) 4 (50%) 8 (100%)
eller langre
Medelinkomstta | Gymnasieskola | 1 (50%) 1 (50%) 2 (100%)
gare eller kortare
Hogskola 3 (50%) 3 (50%) 6 (100%)
kortare &n 3 ar
Hogskola 3 ar 2 (100%) 0 2 (100%)
eller langre
Hoginkomsttaga | Gymnasieskola | 2 (50%) 0 2 (100%)
re eller kortare
Hogskola 2 (28,6%) 3 (71,4%) 5 (100%)
kortare @n 3 ar
Hogskola 3 ar 2 (31,8%) 5 (68,2%) 7 (100%)
eller langre
Totalt Gymnasieskola |5 (62,5%) 3 (37,5%) 8 (100%)
eller kortare
Hogskola 7 (58,3%) 6 (46,2%) 13 (100%)
kortare @n 3 ar
Hogskola 3 ar 8 (47,1%) 9 (52,9%) 17 (100%)
eller langre
Tabell 5.9 Dyrt i forhdllande till vad man fér
Péverkar inte Péverkar ganska | Totalt
alls eller inte mycket eller
mycket mycket
Laginkomsttaga | Gymnasieskola | 3 (75%) 1 (25%) 4 (100%)
re eller kortare
Hogskola 1 (50%) 1 (50%) 2 (100%)
kortare &n 3 ar
Hogskola 3 ar 7 (87,5%) 1 (12,5%) 8 (100%)




eller langre

Medelinkomstta | Gymnasieskola | 1 (50%) 1 (50%) 2 (100%)
gare eller kortare
Hogskola 5(83,3%) 1 (16,7%) 6 (100%)
kortare dn 3 ar
Hogskola 3 ar 1 (50%) 1 (50%) 2 (100%)
eller langre
Hoginkomsttaga | Gymnasieskola | 2 (100%) 0 2 (100%)
re eller kortare
Hogskola 5 (100%) 0 5 (100%)
kortare &n 3 ar
Hogskola 3 ar 6 (85,7%) 1 (14,3%) 7 (100%)
eller langre
Totalt Gymnasieskola | 6 (75%) 2 (25%) 8 (100%)
eller kortare
Hogskola 11 (84,6%) 2 (17,6%) 13 (100%)
kortare dn 3 ar
Hogskola 3 ar 14 (82,4%) 3 (15,4%) 17 (100%)
eller langre
Tabell 5.10 Ovanligt i min vénskapskrets
Péverkar inte Péverkar ganska | Totalt
alls eller inte mycket eller
mycket mycket
Laginkomsttaga | Gymnasieskola |2 (50%) 2 (50%) 4 (100%)
re eller kortare
Hogskola 1 (50%) 1 (50%) 2 (100%)
kortare dn 3 ar
Hogskola 3 ar 4 (50%) 4 (50%) 8 (100%)
eller ldngre
Medelinkomstta | Gymnasieskola |2 (100%) 0 2 (100%)
gare eller kortare
Hogskola 4 (66,7%) 2 (33,3%) 6 (100%)

kortare dn 3 ar




Hogskola 3 ar 2 (100%) 0 2 (100%)
eller langre
Hoginkomsttaga | Gymnasieskola | 2 (100%) 0 2 (100%)
re eller kortare
Hogskola 2 (40%) 3 (60%) 5(100%)
kortare én 3 ar
Hogskola 3 ar 5(71,4%) 2 (28,6%) 7 (100%)
eller langre
Totalt Gymnasieskola | 6 (75%) 2 (25%) 8 (100%)
eller kortare
Hogskola 7 (64,7%) 6 (35,3%) 13 (100%)
kortare dn 3 ar
Hogskola 3 ar 11 (53,8%) 6 (46,2%) 17 (100%)
eller langre
Tabell 5.11 Det finns inga kldder som intresserar mig att kopa begagnat
Péverkar inte Péverkar ganska | Totalt
alls eller inte mycket eller
mycket mycket
Laginkomsttaga | Gymnasieskola |2 (50%) 2 (50%) 4 (100%)
re eller kortare
Hogskola 1 (50%) 1 (50%) 2 (100%)
kortare &n 3 ar
Hogskola 3 ar 4 (50%) 4 (50%) 8 (100%)
eller langre
Medelinkomstta | Gymnasieskola |0 2 (100%) 2 (100%)
gare eller kortare
Hogskola 3 (100%) 3 (100%) 6 (100%)
kortare &n 3 ar
Hogskola 3 ar 0 2 (100%) 2 (100%)
eller langre
Hoginkomsttaga | Gymnasieskola | 1 (50%) 1 (50%) 2 (100%)
re eller kortare
Hogskola 2 (40%) 3 (60%) 5 (100%)




kortare dn 3 ar

Hogskola 3 ar 4 (57,1%) 3 (42,9%) 7 (100%)
eller langre
Totalt Gymnasieskola |3 (37,5%) 5(62,5%) 8 (100%)
eller kortare
Hogskola 6 (47,1%) 7 (52,9%) 13 (100%)
kortare &n 3 ar
Hogskola 3 ar 8 (66,7%) 9 (33,3%) 17 (100%)
eller langre
Tabell 5.12 Hur ofta handlar du kldder i en fysisk second hand butik?
Aldrig Séllan Ofta Totalt
Laginkomstt | Gymnasiesk |2 (13,3%) 10 (66,7%) 3 (20%) 15 (100%)
agare ola eller
kortare
Hogskola 0 2 (40%) 3 (60%) 5 (100%)
kortare &n 3
ar
Hogskola3 | 5(33,3%) 7 (46,7%) 3 (20%) 15 (100%)
ar eller
langre
Medelinkom | Gymnasiesk |4 (50%) 4 (50%) 0 8 (100%)
sttagare ola eller
kortare
Hogskola 3 (20%) 7 (46,7%) 5(33,3%) 15 (100%)
kortare &n 3
ar
Hogskola3 |0 7 (50%) 7 (50%) 14 (100%)
ar eller
langre
Hoginkomstt | Gymnasiesk | 4 (80%) 1 (20%) 0 5 (100%)
agare ola eller
kortare
Hogskola 4 (40%) 6 (60%) 0 10 (100%)
kortare &n 3
ar




Hogskola 3
ar eller
langre

6 (27,3%)

14 (63,6%)

2(9,1%)

22 (100%)

Totalt

Gymnasiesk
ola eller
kortare

10 (35,7%)

15 (53,6%)

3(10,7%)

28 (100%)

Hogskola
kortare dn 3
ar

7(23,3%)

15 (50%)

8 (26,7%)

30 (100%)

Hogskola 3
ar eller
lingre

11 (21,6%)

28 (54,9%)

12 (23,5%)

51 (100%)




