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Sammanfattning

Mat, kockarna som lagar den och restaurangerna som serverar den har sedan bérjan av 2000-
talet upptagit mer av utrymmet i flertalet medier, inte minst tv-medier. Matens falt har blivit
ett popularkulturellt fenomen vart att undersokas vetenskapligt. Mycket av den forskningen pa
amnet som idag gors ar fokuserade pa internets anvandargenererade recensioner.
Sydsvenskans recensioner signerade Bong har sedan 1995 publicerats regelbundet och en
kultursociologisk textsanalys gors i uppsatsen for att se hur dominerande samhallsstromningar
och ideologier verkar och forstarks genom recensionerna. Blottldggandet av vad som ségs
bortom texten &r viktigt for att kunna se vad journalistiken verkligen séger, inte bara vad den
verkar saga. Teoretiskt ramverk dr Bourdieus begreppsvarld av féltteori och symboliskt
kapital men dven postmodernistiska teorier om populdrkultur anvands. Analysen visar att det
kulturella mat- och restaurangfaltet har forandrats fran ett statiskt, traditionsbundet falt djupt
styrt av modernismens klassamhalle till en postmodern hyperrealitet dar maten fungerar som

underhallning.
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1. Inledning

Mat &r nagot biologiskt essentiellt, naring, som ger manniskan den energi som ar skillnaden
mellan liv och dod. Vi manniskor féds med sugreflexen och &r genetiskt programmerade att
dia, att soka efter foda. Till detta genetiskt programmerade beteende har ménniskan tillfort
ytterligare betydelser som inte ar direkt knuten till naringspremissen. Dessa betydelser som
skapas och utbyts mellan ménniskor och grupper &r kultur.t

Mat- och restaurangfaltet har pa kort tid férandrats. Under 2000-talets borjan har
faltet kommit att bli mer och mer exponerat och konsumerat i massmedier, mat har blivit
popularkultur.? Maten och dess upphovsmanniskor syns nu pa basta sandningstid i tv och
overallt i tidningar, magasin och radio pa ett satt som den inte gjorde for 20 ar sedan. En
subkultur av kulinariskt 6verintresserade personer, ”foodies”, har om inte blivit allt mer
folkligt sa ett folkligt begrepp. Inget kulturellt fenomen fods ur ingenting och denna studie vill
visa pa hur en social och kulturell trends positionering i ett medium kan vara tatt knutet till
formandet av en stads postindustriella identitet.

Sydsvenskan &r Malmds dominerande dagstidning till rackvidd och upplaga.
Sedan 1995 har restaurangrecensioner signerade Bong publicerats en gang i veckan. Bong &r
en anonym signatur och idag att det ar ett antal olika skribenter som gatt ut med att de agerat
under titeln. Den forsta av de alla skrev tillochmed en bok om sina tolv ar som krogrecensent.
Malmo &r intressant som forskningsobjekt da staden drabbades hart ekonomiskt och socialt
nar tillverkningsindustrier lades ner eller flyttades nar staden gick fran modern industristad till
postindustriell kunskapsstad.® Sedan 1995 d& Bong startade har likt staden &ven Malmds mat-
och restaurangfalt forandrats, och i februari 2015 delades de forsta Michelinstjarnorna ut till

restauranger i Malmo.

! Simon, Lindgren. Populérkultur Teorier, metoder och analyser. Malmo: Liber, 2014, 29.

2 |bid. 46.
3 Veselinka, Mollerstrom. Malmos omvandling fran arbetarstad till kunskapsstad, En diskursanalytisk studie av
Malmds fornyelse. Diss: Lunds universitet, 2011, 18.



2. Syfte och fragestallning

Syftet ar att genom en kvalitativ innehéllsanalys av Sydsvenskans krogrecensioner kunna
utldsa underliggande ideologier och dominerande forestaliningar om samhéllet, maten och det
sociala livet som doljs i texten. Recensenten som agent &r, pa det kulturella falt som den
berér, med och skapar sanningar och kunskaper som i sin tur konkretiseras genom sociala
handlingar.* Darfor &r det viktigt att kunna l4sa ut en mer komplex ideologi ur négot tillsynes
sa oskyldigt som de popularkulturella forstroelser medier producerar. Utgangspunkt ar
foljande fragestallningar:

Vilka ideologier och dominerande idéer kan utldsas ur Bongs restaurang recensioner?

Hur skiljer sig bilden av vad som &r 6nskvart och icke énskvart mellan nedslagsaren?

3. Tidigare forskning

For svensk kulturjournalistikforskning ar undersokningar av recensioner vanliga enligt Anna
Roosvall et al. ® Ett exempel pa detta 4r Kristina Widestedts avhandling, Ett tongivande
fornuft: Musikkritik i dagspress under tvé sekler.® Widestedts avhandling &r en tematisk
diskursanalys av konsertrecensioner som lagger tonvikten pa Foucaults begrepp
makt/kunskap.” Widestedt menar att det ar studier av diskurser inom musikjournalistiken som
genererar studiens huvudsakliga objekt — maktrelationer.® Tva sidor av maktbegreppet som

Widestedt kopplar till musikkritiken &r:

For det forsta den sortens makt som atféljer uppbyggnaden av kunskap om ett sérskilt
amnesomrade, dér det handlar om att definiera kunskapsobjekt, att konstruera ramarna och

bestamma spannvidden fér de samtal som fors om musik.®

Den andra sidan ar de sociala maktforhallandena inom den grupp som &r involverade i det

offentliga samtalet om det specifika amnet.'? Intressant for den har uppsatsen ar dven

4 Lindgren. Popularkultur Teorier, metoder och analyser, 56.

5 Anna Roosvall & Andreas Widholm & Kristina Riegert. “Kulturjournalistik 7, i Handbok i
journalistikforskning red. Karlsson, Michael & Strombéck, Jesper. Lund: Studentlitteratur, 2015, 273.

6 Ibid.

7 Kristina Widestedt. Ett tongivande fornuft, Musikkritik i dagspress under tva sekler. Diss, Stockholms
Universitet, 2001, 23.

8 Ibid. 37.

° Ibid. 49.

10 Ibid.



begreppsparet estetik/journalistik som Widestedt belyser nér musiken konstrueras som ett

kunskapsobjekt.!! Begreppsparet forklaras vidare:

Mycket forenklat kan man séga att det estetiska forhallningsattet i grunden ar elitistiskt, medan
det journalistiska ar mer allmangiltigt eller ‘folkligt'. En musikkritik skriven utifran ett estetiskt
perspektiv narmar sig facktidskriftens idiom och specialintresserade lasekrets, medan en rent
journalistisk musikkritik istallet populariserar och allméangor ett for den genomsnittlige
dagstidningslasaren kanske delvis okant kunsakapsomrade genom att ‘avestetisera' konserten
och behandla den som vilken aktuell handelse som helst.*2

Jag menar att konstruktionen av just detta motsatspar, estetik/journalistik, ger mening i
utlasandet av recensioner generellt da det ger ett tydligt verktyg for att se hur och nar
recensioner utévar makt, da en text maste innehalla bada motsatsparen for att utgéra just en
recension.'® Accepterandet av Widestedts premiss gor att alla recensioner bar pa en
inneboende dynamisk maktrelation mellan elitism och upplysning.

I ”The postmodern palate: dining out in the individualized era” av Donald Sloan
undersoks och postmodernistiska teoriers inflytande dver den moderna kulinariska varlden.
Mot en bakgrund av Bourdieus teorier om sociala falt anvander Sloan sig av postmoderna
idéer om individualisering enligt Bauman, semiotik enligt Baudrilliard och tribalisering enligt

Maffesoli for att mala upp en komplex bild av tidens restaurangbesokare:

It could be argued that restaurants, and the consumer behaviour which they help to sustain, are
symbols of our shift to a postmodern society in which the pursuit of lifestyle is a widespread

preoccupation.*

Sloan menar att restaurangen idag ar den kanske framsta scenen for den postmoderna
méanniskan att visa upp sig och sin livsstilsmedvetenhet.'® Restauranger ar med och
konstruerar scenen genom att tillhandahalla estetiskt spannande miljoer anpassade for

konsumtion. Né&r det géller mediers roll menar Sloan att:

1 1bid. 93.
2 1bid.
13 Ibid.
14 Ibid. 38.
15 1bid.



The growth in our symbolic culture, which is largely perpetuated by the media, encourages the

use of space as a forum for the development and expression of lifestyle and self-identity.

Att uttrycka sig genom matkultur ska snarare kopplas till begreppet stylized conventions, en
process padriven av mediers texter snarare &n ett uttryck for individualitet.'’

Den nya zeeléndska fallstudien Journalistic integrity or arbiter of taste? The
case study of restaurant ger ett nytt begreppspar inte helt olikt Widestedts estetik/journalistik-
begrepp som namnts tidigare i texten. Har stalls connoisseurial reviews mot procedural
reviews. De beskrivs i texten som tva metoder att skriva recensioner, pa liknande satt som
vetenskapen skiljer pa kvantitativ och kvalitativ metod.'® Den konnassérsbetonade
recensionen &r beroende av publikens accepterande av recensentens kulturella kapital. Medan
den procedurbetonade ar en mer kvantifierande stil i syfte att uppna en mer objektiv och
teknisk bedémning.'® Forfattarna menar dock att hur sakligt en recensentens satt att producera
text &n ar sd ar det fortfarande en upplevelse som beddms.?° Det finns en subjektivitet dven
om texten presenteras i siffror och symboler snarare &n utsmyckad prosa.

Hér presenteras &ven en modell som definierar recensentens roll i
restaurangekonomin.?! Lasare behdver expertis for att stirka sin identitet som tex 'foodie'.
Recensenterna levererar expertis och ar beroende av sin lasarkrets for att generera inkomst.
Restauranger behdver gaster, som ofta valjer restauranger efter experternas bedémningar.

| fallstudien beskrivs en recensent vars framgangar, enligt artikelforfattarna, har byggts
upp av en tydlig social distans till restaurangvarlden samt att vara erkant daligt bevandrad
inom det kulinariska faltet. Det ar denna distans till faltets aktdrer som har starkt den

journalistiska integriteten.??

4. Teori
4.1 Bourdieu

Bourdieus teorier om symboliskt kapital och falt ger enligt min uppfattning anvandbara

verktyg for att beskriva hur ménniskans maktpositioner konstrueras genom bland annat

16 |bid.

7 1bid. 39.

18 Warren Goodsir & Lindsay Neill & David Williamson & Alan Brown. “Journalistic integrity or arbiter of
taste?”, i Journal of hospitality and tourism management, vol. 21, 2014, 129.

9 Ibid. 130

20 |bid.

21 |bid.

22 |bid. 132



mediers texter. Mycket av Bourdieus tankar bottnar i tidiga féaltstudier i for honom frimmande
kulturer, dar han som antropolog kunde sétta sig utanfor det sociala spelet och pa det sattet
lattare kunna observera och konstruera idéer om dess mekanismer. Det Bourdieu fann var ett
komplext socialt spel, ett system som du bara kan forsta om du ar fodd in i det, och bara kan
identifiera genom att se det utifrdn.?® Ett system av gavor, motgavor, beteenden och sitt att
forhélla sig till varandra bildade en *symbolisk ekonomi’ upprétthallen av ’socialt kapital”
som byggde pa nedarvda myter, traditioner och varden.?* Nar Bourdieu senare, i en karriar
som sociolog, kopplar sina tidiga idéer om det symboliska kapitalet till sitt samtida Frankrike,
finner han tydliga likheter. Egenskaper som att tala det dominerande spraket, att vara
allménbildad, initierad, kdnna till de sociala koderna och vara utrustad med god smak tycktes
vara nodvandigt for att nd framgangar i skolan.? Alla dessa egenskaper fungerade som
symboliska kulturella tillgangar, ett kulturellt kapital i en ekonomi dar vinnarna presterade bra
inom de falt det var 6nskvart att var framgangsrik i. P& individniva kan ménniskan géra
investeringar sa som att studera och férfina sin smak for att dka ditt kulturella kapital. 2° Det
kulturella kapitalet gor det lattare for individen att na framgang inom det harskande systemet,

det system som definierar tolkningsratten fér vad som ar socialt dnskvért.

Det kulturella kapitalet existerar for Bourdieu framfor allt i manniskors kroppar som kunskaper,

erfarenheter, satt att uppfatta och ténka, att tala och rora sig.?’

Det sociala kapitalet (inklusive det kulturella), manniskans varderingar, varlds- och
trosuppfattning formar ett habitus. Habitus ar en uppséttning av forinstallda dispositioner
manniskan kommer att ta infor sociala situationer baserat pa nedarvt socialt kapital, det vill
saga att manga av de positioner en individ tar, redan ar grundade i, och till stor del paverkade
av, den kultur denne véxer upp och lever i.28 Individens habitus paverkar darmed hur denne
formodligen kommer att positionera sig i det sociala rummet. Likheter i individers positioner i

det sociala och kulturella spelet speglas aven i liknande habitus. Den franska kultur som

23 |bid.

24 Broady, Donald. “Kulturens filt. Om Pierre Bourdieus sociologi”, i Masskommunikation och kultur,
NORDICOM-Nytt/Sverige, Nr 1-2, 1988, 3.

% |bid.

26 |bid. 6.

27 |bid. 5

28 |bid. 6f



Bourdieu beskriver dr en traditionell *finkultur’, en kultur som anses som den legitima och
dominerande i samhallet.?®

I "Distinktionen” ringar Bourdieu in smaken som en ”forméga till omedelbara
och intuitiva omddémen om estetiska kvaliteter”.>° Denna smakens definition géller for bada
sidor av begreppets dubbelnatur, smaken som ett uttryck for kulturell disposition och som i
betydelsen att urskilja och foredra viss sorts mat. Detta har betydelse for ménniskors
konsumtionsmdnster, dar konsumenter genom sina dispositioner och positioner & med och
skapar de produkter de konsumerar. Bourdieu menar att nar det kommer till konstverk kravs
en hog grad av nedarvda dispositioner for att som konsument kanna tillfredstéllelse i sjalva
konsumerandet.3! Detta betyder att det i hog grad ar manniskans samlade dispositioner, dess
habitus som forlanar mojligheten att kunna gora distinktioner av smaker. Olika smaker ar
knutna till olika sociala och ekonomiska forutsattningar och skapar korresponderande
konsumtionsvaror som i sin tur blir identitetsmarkorer.3? Detta ger att konsumtion av kultur,
som ar med i paverkandet av identiteter, ar en fraga om smak beroende av habitus som i sin
tur skapar konsumtionsbegarliga produkter. Bourdieu anvénder dessutom klassbegreppet som
ett satt att konstruera grupper av agenter vars definitioner &r en komplex struktur av alla
egenskaper som paverkar sociala praktiker exempelvis kapital, kon, etnicitet, harkomst, alder,
bildningsniva.®® Det &r detta klasshabitus det vill sédga alla dessa sammantagna praktiker som
skapar och enar den konstruerade klassen.

Nar manniskor specialiserar sig inom ett omrade och det finns nagon form av
vinst 1 (ekonomisk eller social) att utova sina kunskaper bildas ett ”fdlt”. Det ricker inte med
att nagon ensam expert star oemotsagd eller ar obestridd for att ett falt ska bildas. Det kravs
enligt Bourdieu inte enbart aktorer inom faltet det kravs dessutom erkanda vardehierarkier.®*

Dessa aktorer kimpar inom féltet antingen for att bibehalla eller forandra faltets struktur.®

The concept of field is a research tool, the main function of which is to enable the scientific

construction of social objects.%®

2 |bid. 5.
30 Pierre Bourdieu, “Distinktionen en social kritik av omdomet” I Kultursociologiska texter red. Broady, Donald
& Palme, Mikael. Stockholm: Salamander 1986, 240.

31 1bid. 241.

32 1bid. 242f

3 Ibid. 252

34 Broady. “Kulturens falt. Om Pierre Bourdieus sociologi”, 6.

% Pierre Bourdieu. “The political field, the social science field and the journalistic field”, T Bourdieu and the
journalistic field. red. Benson, Rodney & Neveu, Erik, Cambridge: Polity pres, 2005, 30.

36 |bid.



Med detta menar Bourdieu att syftet med faltet som koncept ar att skapa ett vetenskapligt
verktyg som mojliggor en vetenskap av hogre varde genom att inte definiera exempelvis
journalistiken utifran journalisten som individ, utan definiera journalistikens falt utifran de
positioner som en journalist tar vid en specifik tidpunkt, som en agent representerande ett
specifikt falt.3’

I texterna "Modeskaparen och hans mérke” och ”Produktionen av tro” beskriver
Bourdieu ekonomin av symboliskt kapital inom kulturproducerande falt. Med exempel ur
mode-, konst-, litteratur- och teater-falten i Frankrike beskrivs hur symboliskt kapital uppstar,
utbyts och forvaltas. Ett av nyckelbegreppen ar konsekrationscykeln, som beskriver hur
symboliskt kapital skapas av agenterna pa faltet och genom en social alkemi som mojliggor
att kulturproducenter och deras produkter kan upphdjas till ett hogre kulturellt varde an det
uppenbara produktionsvardet.® Utgangspunkten for att anvanda teorierna fran dessa kulturfalt
ar en premiss om att dven mat- och restaurangfaltet i grunden bygger pa produktionen av
konst, pa franska [ ’art culinaire, pa engelska culinary arts eller svenskans kokkonst. Men mat-
och restaurangféltet delar mycket mer an ett etymologiskt slaktskap med 6vriga kulturfélt, de
delar dven ett liknande system av agenter och funktioner, inte minst recensionen, nagot som

Bourdieu bekriftar i ”Distinktionen”.3°

4.2 Popularkultur och postmodernism
Aven om det gjorts mer eller mindre lyckade forsok att ringa in populdrkulturen, kan det
anses vara ett halt begrepp. Simon Lindgren ger sig medveten om detta dock in i ett forsok att
definiera efter fyra punkter, hdr grovhuggna men tydliga: populérkulturen & kommersiell,
lattillganglig, inte intellektuellt kravande och folklig. “° Dessa fyra punkter ska snarare ses
som ett stod att orientera sig efter &n tolkas bokstavligt.**

Lindgren beskriver populérkultursociologin som ett tvarvetenskapligt
forskningsfalt och tar hjalp av bade strukturalism, postmodernism, kulturvetenskap, filosofi,

etnologi och antropologi for att resonera sig fram till listan. Hur man &n valjer att gora

37 1bid. 31.

38 Pierre Bourdieu, “Modeskaparen och hans mirke”, I Kultursociologiska texter red. Broady, Donald & Palme,
Mikael. Stockholm: Salamander 1986, 128ff.

39 Bourdieu, “Distinktionen en social kritik av omddmet”, 240.

40 indgren. Populérkultur Teorier, metoder och analyser. Malmo, 46.

“ 1bid.
10



distinktionen huruvida restaurangrecensionen &r kulturjournalistik eller néjesjournalistik, gor
jag beddmningen att de faller inom ramen for populdrvetenskap — och behandlar den darefter.

Med stdd av strukturalismens teorier kan kulturella myter identifieras i texter.
Enkelt uttryckt &r det berattelser och figurer som standigt aterkommer i olika texter. Genom
att myterna bryter mot den dominerande samhallsideologin, kan man genom att identifiera
myterna och deras monster utldsa vad samhallet anser 6nskvart.*> Denna distinktion mellan
det onskvarda och icke dnskvarda paverkar enligt Bourdieu dven klassamhallets

maktordning.*®

4.3 Foodien

'Foodien' ar en person eller kulturellt fenomen som ar ett vasterlandskt utryck for
medelklassindivider med en stor passion for att matlagning, att &ta mat och mat som
kunskapsfilt, enligt konsumtionskulturforskaren Sofia Ulver.** Hon gér vidare en tolkning av
att foodiekulturen som fenomen véaxer sig starkare under 2000-talet genom att man invaderar
det traditionellt kvinnligt kodade matfaltet, vilket visar pa att underliggande ideologier och
maktrelationer, ggmmer sig i etablerandet av denna kultur p& mat- och restaurangfaltet .* |
texten studeras huruvida matfaltets statushdjning ar ett tecken pa en utjamning i
maktrelationer mellan de traditionella konsrollerna eller om ménnens intrade just ar en

invasion som hjalper till att bibehalla traditionella konsnormer.

5. Metod

Metoden for denna studie ar en kvalitativ textanalys med diskurskritiskt perspektiv som utgar
fran hur formuleringar, ordval och tilltal har sett ut och hur de skiljer sig at mellan nedslagen i
det empiriska materialet.*® Fragor har stallts till texterna och besvarats utifrén Bourdieus
begreppsapparat och stod fran postmoderna teorier. Analysen utgar fran
kommunikationssituationen att det finns en interaktion mellan skribent och l4sare och att

texten darmed blir en social handling.*” Denna studie har tagit inspiration fran Simon

42 bid. 76.

3 1bid, 34f.

44 Sofia Ulver. “Encouraged Intrusion and the Entering of a Subordinate Consumption Field”, T Advances in
Consumer Research, 43, 2015, 415.

4 1bid. 415.

46 Johanna Ledin och Ulla Moberg. Textanalytisk metod. | Metoder i kommunikationsvetenskap, Ekstrom, Mats
& Larsson, Larsake. (red.), 2. Uppl., Studentlitteratur: Lund, 2015. 155.

47 1bid.

11



Lindgrens tredimensionella analysmodell dar populérkulturella uttryck lases pa tre olika
nivaer: en textuell niva, en kontextuell niva och en sociohistorisk niva.*® Alla tre satten
anvands séllan samtidigt i akademiska arbeten, eller sa har tonvikten lagts pa en av
analysmetoderna.*® P& den textuella nivan har texten analyserats utifrn hur den ar
uppbyggd.>® P& denna niva har framférallt semiotiken anvands for att analysera texternas
byggstenar, dess tecken. Ett satt att forsta hur tecken fungerar &r att skilja pa de olika
funktioner som i varierande grad finns inneboende i alla tecken.>! Genom att avkoda texternas
tecken kan den mening dessa skapar utldsas.>?> Kontextuellt analyserades texterna i ett storre
sammanhang, det vill sédga dess relationer till andra uttryck.>® Denna del av analysen har varit
inspirerad av diskursanalysens funktion och syfte, att avsl6jas texters dolda positioner i
relation till andra texter sa val som det sociala spelet. Dessa positioner utgér maktstrukturer
dolda i sociala monster (ideologier) som ar med och definierar sanningar och vad som anses
naturligt.>* De enskilda tecken som analyseras pa den textuella nivan bildade tillsammans de
monster som &r diskursen och det &r Foucaults tankar om hur makt genomsyrar alla sociala
situationer har har varit centrala.®> Dock forutsitter den hér studien att det i strid med
Foucaults monologism att flera diskurser existerar parallellt i kampen om att fa definiera
sanningen.>® Genom den sociohistoriska analysen kunde texten séttas i ett storre socialt och
historiskt sammanhang. Har gjordes en ansats att identifierades det/de storre teoretiska falt
som texterna figurerar i.>” Denna analys gav méjligheten att sitta texterna i storre perspektiv

och sammanhang som postmodernitet och genus.

6. Material

Det empiriska materialet utgérs av sammanlagt 60 recensioner, veckovis publicerade i
Sydsvenskan, signerade Bong. 20 recensioner fran varje nedslagsar 1995, 2005 och 2015
valdes slumpmaéssigt ut. Nedslagsaren valdes utifran att 1995 var aret Malmos storsta tidning,

Sydsvenskan, positionerade sig pa mat- och restaurangfaltet genom Bong och 2015 valde

48 |_indgren. Popularkultur Teorier, metoder och analyser, 48f.
9 1bid. 192.

50 Ibid. 49.

51 Ibid. 66.

52 |bid. 64.

53 Ibid. 49.

5 Ibid. 113.

55 1bid. 111

%6 1bid. 113.

57 Ibid. 151f.
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varldens mest prestigefyllda restaurangrecensent, Michelinguiden att inkludera Malma i sin
publikation. Mitt dar emellan lag 2005 som en kontrollpunkt. Recensionerna fran 1995 har
avfotograferats fran mikrofilm tillganglig pa Universitetsbiblioteket i Lund. Dessa fotografier
har sedan transkriberats med hjalp av ordbehandligsmjukvara for att mojliggora effektivare
sokningar, i texterna, med hjalp av digitala verktyg. Texterna fran 2005 respektive 2015
hamtades fran databasen Retriever research, da detta digitala format inte representerade
ursprungsartikelns kompletta visuella uttryck gjordes bedémningen att endast brodtexter och
inte faktarutor, grafik eller bilder skulle inga i studien. Alla recensioner fran respektive ar
genomlastes och baserat pa detta gjordes bedomningen att ett slumpmassigt urval skulle ge
tillfredstallande validitet utifran studiens fragestallning. Recensionerna printades var och en
pa ett Ad-papper och delades upp i tre hdgar utifran publiceringsaren 1995, 2005 och 2015.
Selektionen skedde genom att varje enskild hog slapptes i tur och ordning pa golvet, varefter

20 slumpmassiga recensioner for narlasning plockades ur respektive hog.

7. Analys
7.1 1995
7.1.1 Forvantningarnas pris

Varje krog signalerar pd manga sétt vad gasterna har att forvanta sig av den. En av de betydelsefullaste

signalerna ar forstas prisnivan.®

Sa skriver Bong i en av sina allra tidigaste recensioner, i det har fallet av Petri Pumpa i Lund.
Denna recension ar intressant ur manga aspekter. For det forsta ar det en rejal sgning av en
restaurang som vid tiden ansags ha hdg status och vara betydelsefull nar det handlade om mat,
service och miljé. Det Bong gor i denna, sin blott tredje krogrecension, &r att ga till attack mot
Petri Pumpas stallning pa restaurangfaltet. Det Bong ar kritisk mot ar inte att maten, servicen
eller miljon &r dalig, utan att maten inte ar tillrackligt god i relation till priset. Genom att
kritiken inte framst handlar om miljo, mat eller service satter inte Bong hela sitt symboliska
kapital, och darmed sin trovérdighet pa spel. Bong skapar hér en bild av Petri Pumpa som en
restaurang som placerat sig sjalv pa en allt fér hog piedestal, och véljer att vélta den for att
stdrka sin egen auktoritet. Recensionen misskanner det symboliska kapital som Petri Pumpa
enligt Bong tillskrivits av andra icke nd&mnda agenter inom faltet. Genom det satt som denna

recension ropar att kejsaren &r naken etableras ett centralt beddmningskriterium for Bongs

>8 Bong, Inte virt pengarna”, Sydsvenskan 1995-03-03
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fortsatta recensioner for nedslagen i aren 1995 och 2005. Forvantningarna som en restaurang
kommunicerar innan maten landar pa tallriken maste svara till det vad notan landar pa.
Genom att ge omddmen som dyrt eller prisvart i sina recensioner & Bong ddrmed med och
skapar en bild av samhallsnormen for vad en lunch eller en middag pa restaurang ska fa kosta,

explicit uttryckt pa foljande vis:

Forvantningarna som skapas av de ytterst tjanstvilliga servitriserna och de exklusivt

sammansatta ratterna, infrias inte av det som kommer pa tallriken. %

| recensionerna fran 1995 ar maten av underordnad betydelse, den ar aldrig godare an hur
rimligt Bong anser att priset &r, det vill sdga korrelationen mellan graden av uppfylld
forvantan i forhallande till notans slutsumma. Maten, under premissen att den ses som ett
konstverk, blir da enligt Bourdieu bade beréttigat och inte beréttigat sitt hoga pris. Vad som ar
ett rimligt pris, marknadsvardet, for maten ar en sanning som genererats av agenterna pa mat-
och restaurangféltet. Detta sker genom en social alkemi dar maten konsekrerats och vardet
darmed frikopplats fran produktionskostnaden.®® Nar Bong positionerar sig pa faltet som en
auktoritet utnamnd av Sydsvenskan, spelar denne sin publik bade sina lasare i Lund och
Malmg i handerna, genom att spela pa myten om rivaliteten mellan den borgerliga
universitetsstaden Lund och arbetarstaden Malmg.%! Jag vill havda att de som identifierar sig
som arbetarklass far bilden, att i Lund ar det uppblast och dyrt men innehallslost, bekraftad.
For den borgerliga klassen bekréaftas att arbetarklassen inte forstar sig pa den intellektuella

varldens varden.

7.1.2 Gésten har alltid ratt

Det finns ett anslag och tilltal i Bongs texter som nérmast kan liknas med myten om att
kunden alltid har ratt. En myt som bygger pa att den som séljer en vara alltid befinner sig i
underlége till kbparen. Transaktionen mellan restaurangen och den dtande gésten ar darmed
forutbestamd att praglas av en skev maktbalans dar tolkningsforetrade alltid tillfaller gésten.

Exempel pa upplevda brister som gasten kan utsattas for &r till storsta del uppkomna av att

>9 Bong, “Svart att lyfta pa hatten for Hipp”, Sydsvenskan 1995-02-17
%0 Pierre Bourdieu, “Produktionen av tro” i Kultursociologiska texter red. Broady, Donald & Palme, Mikael.
Stockholm: Salamander 1986, 159f.

61 Méllerstrom. Malmos omvandling fran arbetarstad till kunskapsstad, En diskursanalytisk studie av Malmos
fornyelse, 17.
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restaurangen inte lever upp till uppbyggda férvéntningar. Omvant ar aven det som upplevs
som positivt oftast relaterat till att det 6vertraffar forvantningarna, som néar Bong dter middag

pa Brogatan:

Priserna ar sa pass i underkant pa mycket av utbudet att man som gast sitter och skams en

smula.5?

Men att som restaurang leva upp till de férvantningar man kommunicerar till sina géster kan
genom Bongs texter ibland upplevas som omgjlig. Att som gast bli allt for bortskamd kan i

slutdandan vandas till ndgot negativt. Som i recensionen av en lunch pa Skanska Bosse:

Buffén skulle vara ytterst prisvard aven om den kostade nagra tior till. Det enda som fattas och
da far man tanka efter — &r nagon liten kaka till kaffet. Det vantar man sig efter all

overdadighet.5®

Nar recensenten efter besoket ar sa nojd att denne villigt, inte bara erkanner, utan papekar att
maltiden var vard mer pengar &n den kostade papekas det negativa i att det inte ingick en kaka
till kaffet. Detta kan tolkas som det att maktférhallandet &r obalanserat. Recensenten och
darmed den presumtiva gastens position utgar alltid fran att inget ar perfekt, att det alltid finns
nagot att klaga pa. For att knyta an till begreppet skam, en kéansla som drabbade recensenten
nar denne upplevde att Brogatan tog for lite betalt for sin mat, sa ar det en upplevelse som ar
viktig for att sublimera kdnslan av ekonomisk frustration vid restaurangbestket. Skammen
projiceras garna direkt pa servicepersonalen, den del av restaurangen som har direktkontakt
med gasten, inte mot de &gare eller chefer som ansvarar for driften av restaurangen. |

exemplet nedan projiceras skam pa servitdren pa Petri Pumpa:

Markligt nog ar han forsvunnen nar vi val fatt in notan och vill betala. Kanske ar det samvetet

som haller honom borta; notan landar pa 1 456 kronor for tva personer.%

Denna myt om att personal inom serviceyrken alltid befinner sig i underlége till gast eller
kund reproducerar och befaster ett traditionellt system for hur l&saren som presumtiv gést ska

positionera sig i det sociala rummet som &r restaurangen. Myten skapar det binéra

52 Bong, "Prisvirt och okonstlat”, Sydsvenskan 1995-04-14
5 Bong, “Bosses lunch kan ldtt bli en vana”, Sydsvenskan 1995-05-19
% Bong, “Inte virt pengarna”, Sydsvenskan 1995-03-03
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motsatsparet personal/gast, och nar myten sager att gasten alltid har réatt maste personalen
alltid ha fel.% En ideologi som utmynnar i att den som har rad att ga pa restaurang alltid har
mer makt 6ver de som &r i beroendestallning till pengarna det vill saga personalen. Pengar ar
makt och med lite pengar kan vem som helst oberoende av klass utdva makt pa

servicepersonal genom att ga pa restaurang.

7.1.3 Klassiskt franskt till middag
Recensionerna &r uppdelade i middagar och luncher. Nér det handlar om de positiva

recensioner som behandlar middagar ar det klassiska premiumravaror som star ut pa
menyerna. Ravaror som hélleflundrafilé, godtuppsbrost och vildand &r i sig sa symbolladdade
att dess konnotationer som exklusiva lyxprodukter dr nog, nagon beskrivning av hur de ar
tillagade finns inte. Bong lamnar har lasaren ensam, att utifran sitt eget kulturella kapital
forsta hur halleflundrafilé tillagas. Tillagningsmetoden har utldmnats for att den inte gor ratten
intressant, det ar ravaran i sig som ar intressant, och den kan enligt Bong tillagas pa ett korrekt
eller felaktigt vis. Genomgaende i det empiriska materialet fran 1995 sa bedoms ravaror
utifrdn huruvida de ar korrekt tillagade och att ingen har kranglat till det genom att avvika
fran traditionella tillagningssatt och satt att krydda maten. Ord som anvands for att beskriva
nagot som positivt dr “okonstlat” eller “behdrskat”. Foljande citat fran recensionen av

restaurangen BoA ar ett tydligt exempel:

Musselsmaken framtrader tydligt och koket har hallit sig ifran ndgon anstrangd kryddning.®

Bong positionerar sig som foresprakare for det traditionella franska kokets tekniker och
smaker. Detta visar att for restaurangféltet finns det en harskande franskpraglad tradition som
ohotat slar ner oorganiserade uppror av vad som beskrivs som kranglande och onddigt
kryddande rebeller, som genom sporadiska illdad har minerat restaurangvarlden. Bong
fungerar som en minrdjare som guidar lasarna till de restauranger som haller sig till den gamla
skolan, och darmed gor ratt. Bong hindrar lasarna fran att ga pa minorna som ar de
restauranger som verkar utanfér normen och traditionens lada. Néar ndgot normbrytande och
ovantat dock verkar falla Bong pa lappen, &r det beskrivet med en narmast nedlatande ton, en

slumpartad anomali som i alla fall inte forstorde en imponerande och dyr ratt:

5 Lindgren. Popularkultur Teorier, metoder och analyser, 76.
% Bong, "Alldeles fortraffligt”, Sydsvenskan 1995-05-26
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Karamellskyn ar en djarv lustighet som inte pa minsta satt tar ner upplevelsen av fisken. &

En parallell i analysen &r att jamfora den ”fina” maten med haut couture, ett kulturellt utryck

som inte tillnor vardagen och &r reserverat for en borgerlig klass:

Haute couture forser den dominerande klassen med de symboliska mérken for “’klass” vilka,
som man sager, dr ’pa sin plats” vid alla exklusiva ceremonier inom den kult som borgarklassen

— via celebreringen av sin egen distinktion — dgnar sig sjalv at.s®

Oversatt till mat har den fina maten genom historien existerat i ett relativt ostort falt da det
ekonomiska Overtaget for det dominerande féltet gjort alla konkurrerande falt verkningslosa.
Sociohistoriskt kan den franska influensens dominans harledas till portalfiguren Auguste
Escoffier som praglat synen pa matlagning som konst parallellt (i tid) med industrialiseringen
av vastvarlden, genom ett betydelsefullt kokboksforfattarskap.5® Att den klassiska franska
maten fortfarande ar haute cuisine 1995, bekraftar en radande maktstruktur dar samhallet

indelas i en arbetarklass och en borgerlighet, bada rotade i industrialiseringen.

7.1.4 Att slippa obehag ar gott nog for en arbetare

| de recensioner som avhandlar lunchbesok dominerar den svenska husmanskosten. Aven om
uppstickare som amerikanska hamburgare och pizzor finns representerade sa bedoms de
utifran ett av Bong forvantat format for hur lunchen ska serveras. Bong ger genomgaende
utryck for att i priset for en bra lunch ska exempelvis kaffe och maltidsdryck inga,
maltidsdryck som genomgaende definieras som lattél. Lunchens slutliga omdome &r
genomgaende relaterat till priset. Den enda recensionen i urvalet som av Bong tilldelades
hogsta betyg, 3 stjarnor, var ett lunchbesok pa restaurangen Interpool, dar det sammanfattande
omddmet om maten var att “inte en enda bit ar trist eller brand”.”® Att Bongs forvéantningar pa
maten var sa laga att nar den serverades utan att vara brand var nog for att dela ut hdgsta
betyg ar en faktor som beréttar att kraven pa maten som restauranger serverar till lunch 1995
ar valdigt lagt stallda i forhallande till middagar. Foljande fyra exempel stodjer denna tes:

57 1bid.
%8 Bourdieu, “Modeskaparen och hans mirke”, 131f.

% Amy B. Trubek. Haute Cuisine how the French invented the culinary profession. Philadelphia: University of
Pennsylvania Press, 2000, 49.
70 Bong, “Alldeles utmirkt”, Sydsvenskan 1995-11-24
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Man é&ter sig matt utan minsta obehag.”
Det gar i alla fall ner utan obehag."
Ingenting som Gvervéldigar, férvisso, men en lattuggad portion.”™

Man tuggar i sig anrattningen utan minsta plaga, och kanner sig dérefter ganska belaten.”

Lunchen som maltid gestaltas med en lag status i jamforelse med middagen. P4 middagen ska
gasten stalla krav pa att maten ar vallagad och smaka gott. Lunchen &r ett problem som pa

smidigast och med minsta obehag ska l6sas:

Pizza Hut serverar en kvick enkel och generds 16sning for lunchen, men den &r inte heller

sarskilt minnesvard.”

Pa det satt som lunchen gestaltas, som nagot lattuggat och billigt dar dryck garna ingar, ger
uttryck for att lunchen ar en maltid som med stérsta mojliga smidighet ska avhandlas. Bong
kommenterar i vissa recensioner att det finns fardiga menypaket, affarsluncher. Nar dessa
affarsluncher ndmns bildar de ett tecken for att en annan grupp manniskor &n Bong och

lasarna tar plats i restaurangens sociala rum.

Det 4r tveksamt om restaurangen ens sjalv tar sin affarslunch pa allvar. '

Citatet ovan kan utlasas som att Bong forst varnar for att i det sociala rummet som &r Skanska
Bosse finns en kod som valkomnar en social grupp som har tid och rad att ata en hel meny pa
lunchen, men ldsaren lugnas i samma mening, ingen ur en hogre social klass syns till. ”Vi och
dem”-situationen som skapas positionerar Bong och lasaren i en klass som lever efter
traditionella arbetarvérderingar, dar affarsmanniskor som inte beh6ver ha brattom tillbaka pa
arbetsplatsen, har ett satt att &ta lunch som skiljer sig fran arbetarklassen. Kommentaren kan
ses som en distinktion en lagre staende klass gor nar den positionerar sig mot en praktik fran
en hogre stdende klass. En praktik ddr distansen till nodvéndigheten och den “folkliga”

smaken av den lagre stdende klassen kan tolkas som pretentios.”” Arbetarklassvarderingarna

1 Bong, “Personalen &r bést”, Sydsvenskan 1995-05-05

2 Bong, "Mycket mat for pengarna”, Sydsvenskan 1995-06-30

3 Bong, ”Mitt utan anger i trivsam vra”, Sydsvenskan 1995-07-21

74 Bong, Inte plagsamt alls”, Sydsvenskan 1995-06-02

7> Bong, “Inte minnesvirt”, Sydsvenskan 1995-04-21

76 Bong, “Bosses lunch kan litt bli en vana”, Sydsvenskan 1995-05-19
77 Bourdieu, “Distinktionen en social kritik av omdémet”, 303.

18



bar dessutom pa en distinktion mellan manligt och kvinnligt, dér det ar den manliga kroppen
anses behdva brénsle till fysiskt arbete jamfort med en forestallning om kvinnors mindre och
mer sofistikerade aptit.”® Recensionen kan darmed utlasas som kodad av och for en man.” |
sin sociohistoriska kontext ar 1995 aret innan internetabonnemanget blev arets julklapp i
Sverige. Det globaliserade informationssamhallet &r &nnu inte uppkopplat darfér domineras

texten av industristadens klasshabitus och dispositioner.

7.1.5 Autenticitet eller stereotyp rasism

| Bongs recensioner fran 1995 malas en bild av restaurangvarlden som primart kretsar kring
matratter och tekniker hamtade fran det klassiskt franska koket eller sprungna ur den svenska
husmanskosten. Det finns ett fatal undantag, restauranger vars hela koncept representerar
amerikanskt, japanskt och thailandskt kok. Men &ven hos de utomeuropeiskt nischade
restaurangerna skiner det fransk/svenska igenom. Detta mérks inte minst nar Bong recenserar

Restaurang Thai, dar restaurangens legitimitet direkt ifragasatts.

Den tillmétesgaende kyparen ar helsvensk, en anomali som aterigen gor det thaildndska néstan

transparent.®

Att Bong identifierar kyparen som etniskt svensk gor att hela restaurangens fortroende
ifrdgasatts. Bong utrycker en tveksamhet till att satsa sin auktoritets kredit pa att har serveras
mat av tillracklig niva av autenticitet. Har ger Bong uttryck for att det thailandska kokets
symboliska legitimitetskapital endast kan férmedlas genom att en specifik etnisk grupp tar
upp bestéllningarna och serverar maten, endast da &r maten ontologiskt thailandsk.22 Bong
papekar dven att det pa dessertmenyn finns “markligt nog pa denna restaurang friterad
camembert”.8® D& Thailand aldrig varit en europeisk koloni kan denna lilla ostbit inte ses som
ett kolonialt arv, utan som ett tecken pa hur pass dominerande det franska koket faktiskt ar
under 1995. En alternativ, och troligare, tolkning kan vara att Bongs papekande av det
avvikande, i att kyparen ar helsvensk, ar ett exempel pa en stereotyp om att asiatiska

restauranger ska vara bemannade av asiater. En stereotyp som visar pa en ideologisk rasism

78 Ulver. “Encouraged Intrusion and the Entering of a Subordinate Consumption Field”, 416.
9 Lindgren. Popularkultur Teorier, metoder och analyser, 69f.

8 |bid. 182.

81 Bong, “Behirskning ger kvalitet”, Sydsvenskan 1995-03-24

82 Bourdieu, “Modeskaparen och hans mirke”, 129ff.

8 Bong, “Behirskning ger kvalitet”, Sydsvenskan 1995-03-24
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som i sin sociohistoriska kontext var sa pass odramatisk att den vid publiceringstillfallet
kunde passera utan att vacka publikens opinion.®* Vid krav pa autenticitet eller dkthet finns en
risk for att den forutfattade bilden av just detta bottnar i rasistiska stereotyper inte minst pa det

globaliserade restaurangfaltet som vid tiden ar framvaxande i Sverige.

7.2 2005

7.2.1 Arbetarklassnostalgi och den kulturella klassen

Ar 2005 visar det empiriska urvalet pa ett férandrat Malma i jamforelse med 1995.
Recensionen av Bodoni priglas tydligt av beréttelsen om att restaurangen en géng var
lunchrestaurang for den saligen insomnade tidningen Arbetet”.% Miljon och maten,
husmanskosten, beskrivs som slitna artefakter fran en svunnen tid. Husmanskosten ar ett
nirmast lekfullt terseende”, den 4r nagot “gammalt hederligt” man kan lingta efter.%®
Vurmandet for husmanskosten har ar 2005 mer eller mindre forsvunnit. Det mesta av denna
text ar nagot jag valjer att kalla menyrabbling. Det &r upprakning av menyns innehall och vad
de olika rétterna kostar. Det ar fler ratter &n vad Bong ger sig i kast med att prova i
recensionen och om det inte tolkas som journalistisk teckenutfyllnad sa kan det tolkas som ett
uttryck for den konsumentupplysande delen som utg6r och definierar recensionen som genre.
Nar Bong ater lunch pa Bodoni kostar lunchen 55 kronor och serveras ur kantiner.
Beskrivningen av den sinnliga sa val som andliga upplevelsen uttrycks frugalt och utan

omskrivningar:

Potatisbullarna ar riktigt trevliga, med precis ratt grad av frasighet, fast de fatt vanta i

kantinen.®’
Nar tillbehdren beskrivs gors inget omak att uppehalla sig kring smakupplevelsen:

Vi tycker att lingonsylten dartill hellre hade fatt vara rarérda lingon. Anda &r den som sylt

betraktat ganska munter, med en stérre dos lingon &n somliga andra budgetvarianter.®

8 Lindgren, Popularkultur Teorier, metoder och analyser, 128f.

8 Bong, ”En slapp husman”, Sydsvenskan 2005-12-16
8 |hid.
& 1hid.
8 |hid.
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Hér forutsatter Bong att alla vet hur en lingonsylt av budgetvariant upplevs, men for att inte
alienera lasare som uppskattar sadan, beskrivs den som ett bra exempel pa just budgetsylt.
Men Bong berattar att idealet for en restaurang &r att rarora sina egna lingon, det vill siga laga
maten fran grunden och inte kdpa in halv- och helfabrikat. Hor gors en distinktion mellan
olika typer av lingonsylt, dar Bong representerar ett radande ideal om att mat helst ska lagas
fran grunden. Men for att undvika att skylta med ett klassforakt for sina lasare maste
budgetsylten beskrivas under formildrande omstandigheter. Husmanskosten ar under detta ar i
underléage i statuskampen mellan olika typer av mat pd mat- och restaurangfaltet. Bong tar den
genast och oprovocerat i forsvar genom att skriva ut att husmanskostens matratter kan vara
’nog s delikata som kontinentala gourmetmenyer”, dir den kontinentala gourmetmenyn
samtidigt skrivs upp som det mest efteraktade matidealet. 8 Men ldsarens kansla av nostalgi
utléses av symboler som husmanskost, kantiner och tidningen Arbetet. Lasaren, Malmdébons,
referensramar kodar av nostalgin som starker Malmés identitet som gammal arbetarstad
genom att spela pa myten om arbetaren som behéver rejal mat for att orka med det tunga
arbetet.%° Recensionen av Bodoni resulterar i betyget 2 av 5 postryttare, men av formedlingen
av upplevelsen att doma, ar det ett hogt betyg som ges av rent nostalgiska skél. Tillsammans
med recensionen av Bodoni bildas hér ett motsatspar med recensionen av restaurangen Smak,
en restaurang belédgen i Malmé konsthall. Redan recensionens rubrik, ”Smakfull matkonst”,
bildar ett tydligt tecken pa att det som skrivs under den har rubriken &r efterstravansvart enligt
radande samhallsnormer. Bong vill sjalv friskriva sig fran att tycka att den lite stela miljon pa

Smak &r énskvard genom att skriva ut det sahar:

Sa vill nog den tongivande delen av gasterna ha det, for har hackar manga som betraktar sig som

kulturbarare.

Men genom att g0ra just detta produceras aven en onskvérdhet om att kunna identifiera,
kritisera och distansera sig mot ett nytt kulturellt och intellektuellt falt som véxer sig starkare.
Tydligare utskrivet sa vet Bong och lasaren béttre &n att kopa myten om det konstnérligt,
avskalade. Myten som férmedlas ar den om den stela kulturpersonen som ser konst i
minimalism och obegripligheter som gemene man inte kan se.® Genom att sedan ganska

omgaende gora en liknelse med Svenska Akademins motto snille och smak sa tillskrivs Smak

8 Ibid.

% Lindgren. Popularkultur Teorier, metoder och analyser, 20.
9! Bong, ”Smakfull matkonst”, Sydsvenskan 2005-01-28

92 Lindgren. Popularkultur Teorier, metoder och analyser, 76f.
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ytterligare finkulturella konnotationer om att har ar en bra restaurang for den som kan l&sa av
det finkulturella faltets tecken. Det &r aa restaurang Smak ar det finkulturellt intellektuella
faltet som dominerar, den som har tillskansat sig ratt kulturella kapital eller &r fodd in i ratt
habitus kan darmed tillgodogéra sig och uppskatta koderna i miljén.®® Som kontrast till det
sparsmakade stycket om Bodonis potatisbullar kan foljande lasas om nar Bong smakar av

maten pa Smak. Har blir spraket mer broderat och svulstigt.

Hogreven som tronar pa tallriken ar stolt och rejal, av skon kvalitet, hur saftig och mér som

helst, utan att for den skull sakna en fasthet vérdig att sétta tanderna i.%*

For att forstarka bilden foljer aven beskrivningen av tillbehdret, ndmligen, sviskon:

Sviskonen med sin fruktiga s6tma och sofistikerade smak, fungerar med sjélvklarhet till kottet
och dess relativa karvhet.%

Smak tilldelades 4 av 5 postryttare i betyg. Recensionen &r inte enbart en
konsumentupplysning, sa lange restaurangen representerar de myter som for tillfallet
samspelar med de radande kulturella stromningarna. Nar en restaurang sa att saga ligger ratt i
tiden sa far den en mer poetisk och malande recension dar maten beskrivs saval sinnligt som
andligt. Men ju mer fel en restaurang hamnar utifran rddande normer och ideal, ju mer blir
texten en torr konsumentupplysning, ett rabblande av menyer och priser. Den ritta” maten
far ta plats och blir tolkad och analyserad, den upphdjs som estetiskt véardefull, distanserad
frén nddvandigheten.®® Den mat som pé detta sétt estetiseras fylls med en kulturell laddning
som genom att individer med motsvarande “rdtta” habitus kan 6ka sitt kulturella kapital
genom att konsumera denna estetiserade produkt som &r restaurangen.®” Ar 2005 har en grupp
med ett hogre kulturellt kapital, konstnarer och intellektuella, pa allvar borjat konkurrera med

arbetarklassens ideal som dominerande inom mat- och restaurangféltet.

7.2.2 Nedskruvade forvantningar

En tydlig skillnad mot nedslaget 1995 &r att férvantningarna har skruvats ner och ar inte

93 Broady. “Kulturens filt. Om Pierre Bourdieus sociologi”, 3.
9 Bong, ”Smakfull matkonst”, Sydsvenskan 2005-01-28

% Ibid.

% Lindgren. Popularkultur Teorier, metoder och analyser, 156.
97 Bourdieu. “Distinktionen en social kritik av omdémet”, 241.
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langre en lika central del av recensionen. | 1995 ars sagning av Petri Pumpa ar dess usla betyg
helt beroende av ett glapp i relationen mellan matens niva och dess prisniva. | urvalet for
nedslaget 2005 &r den centrala sagningen av Nya Trols helt frikopplad fran premissen
forvantningar. Aven om priserna namns efter varje uppraknad ratt sa ar de i kontrast till 1995
oftast okommenterade. Priserna star med som en konsumentupplysning dar lasaren sjalv far

avgora om priset ar rimligt, dyrt eller billigt.

Roligare har man haft det. Walewska pa Trols vis for 129 innehaller varken sjétunga eller

hummergarnityr.%

Nar Nya Trols ges ett daligt betyg ar det pa grund av att sjalva maten &r dalig oavhangigt av

prissattningen. Beskrivningarna av maten blir mer detaljrika dven nar det ar negativt.

Kycklingfilé pa spett med lime och vitloksdipp for 59 ska enligt menyn serveras ljummen men
visar sig vara knappt detta pa ytan och olustigt kall inuti. De oljiga kycklingbitarna ar direkt
oaptitliga i detta skick, de skulle sannerligen behdva en stund till pa spisen. Vitloksdippen ar

inte ett dugg kul heller, den smakar pulver.®®

1995 beddmdes prisvardheten av Bong, det vill sdga relationen mellan férvantningarna som
kommunicerats till Bong och priset pa maten. Detta genererade en serie av recensioner prag-
lade av hog nivé journalistisk upplysning pé& bekostnad av estetisk elitism.%° 2005 &r produk-
ten, maten, om inte starkare sa mer jambordig i kampen mot det ekonomiska faltet. Forvant-
ningarna syns inte lika frekvent i recensionerna, det som kommer in pa tallrikarna recenseras
inte langre utifran vad det kostar utan efter hur det smakar. Spraket ar fortfarande praglat av
en ton av journalistisk konsumentupplysning, med undantag av nar nagot upplevs som riktigt

bra, da ett rikare mer metaforfyllt sprak anvands.

7.2.3 Sushi och espresso

Mycket &r sig likt mellan 1995 och 2005 ars recensioner, men vissa detaljer avslojar att nagot

har borjat forandras, att matens och upplevelsens falt pa allvar borjat konkurrera med det eko-

% Bong, “Mal till matchen”, Sydsvenskan 2005-03-04
% Ibid.
100 Widestedt. Ett tongivande fornuft, Musikkritik i dagspress under tvé sekler, 93.
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nomiska. | det empiriska urvalet fran 1995 fanns endast en sushirestaurang och den kategori-
seras som “trendriktig” och “innekrog” dir den japanska atmosfiren beskrevs som svag.1%! |
urvalet fran 2005 ar hela tre olika sushirestauranger med i urvalet. Sushirestaurangernas fre-
kvens i utbudet verkar ha 6kat men aven dess grad av integration. Sushirestaurangerna star
inte ut som avvikande, kulturella skillnader mot fransk/svensk norm. Exempelvis kommente-
ras inte personalens etnicitet pa samma satt som efter beséket pa restaurang Thai 1995. Sushin
framstar nu sa normaliserad att det inte finns nagra implicit rasistiska krav pa att den ska ha
genomgatt en konsekrationsprocess for att uppfattas som autentisk. Sushins effekt pa restau-
rangfaltet &r intressant eftersom den for med sig en helt annorlunda mattradition an det tidi-
gare harskande franska koket, en mattradition med andra regler, konventioner och ceremonier.
Denna nya japanska matkultur med alla sina attribut etablerar sig pa lunchrestaurangfaltet och
oppnar darmed for en bredare folkligare publik att positionera sig pa detta nya falt. Sushin
som fenomen har blivit en produkt som en lagre staende klass genom sitt klasshabitus skapat
en smak for, mojligt vis genom att produktens rimliga pris gjort det ekonomisk mojlighet att
lara sig gilla smaken. Praktiken att &ta sushi har mellan aren 1995 till 2005 tappat sa mycket
av sin identitetsmarkor att recensenten maste visa lasaren en ny distinktion som tecken pa be-
sittandet av dnskvart klasshabitus och kulturellt kapital, som en del i funktionen att massmedi-
ers texter formedlar dolda ideologiska budskap som bidrar till att forstarka dominerande
maktpositioner (ideologier).%? Det ar espresson har dykt upp i Bongs texter &r 2005:

Det som imponerar mest pa oss ar anda sushibarens espresso, med rik arom och fin crema. Blott

15 for en enkel — s& om inte annat ar den viard ett besok.1%3

Kaffe pa maten ter sig hos Bong som en sjalvklarhet, 1995 benamns det férutom tva ganger
just som kaffe (De andra tva gangerna ar det som café au lait och espresso). 2005 dricker
Bong espresso och ar mycket noga med att beratta vad den kostar. Den lilla kommentaren om
restaurangens formaga eller oférmaga att servera kaffet enligt italiensk modell, &r ett sétt att
introducera och standardisera denna nya kaffekultur som nagot nytt att som lasare och pre-
sumtiv gast positionera sig utifran. Den kan lasas som ett satt att fran Bongs sida visa pa re-
staurangens formaga att halla sig a jour med radande trender. Om en bra kopp espresso kan

levereras sa ar det en restaurang som tillhandahaller en konsumtionsvara som symboliserar en

101 Bong, ”Njutbar lunch pa innekrog”, Sydsvenskan 1995-07-28
102 ] indgren. Populérkultur Teorier, metoder och analyser, 156.
103 Bong, ”G4 direkt pa kaffet”, Sydsvenskan 2005-10-21
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onskvard social status. Bong lar darmed l&saren att espresson &r en smak och praktik som &r

nagot som bor konsumeras for att bygga en énskvird identitet. 1%

7.2.4 Bong som social kompass

De flesta ar myndiga herrar i morka kostymer.1%

Bong har 2005 borjat reflektera 6ver andra méanniskor i det offentliga rummet och hjélper I&-
saren att identifiera sig med rétt restaurang. 1995 reflekterade Bong i princip aldrig 6ver med-
gaster eller vem som skulle kunna tankas bestka restaurangen. Recensionerna fran 1995 ér till
storsta delen fria fran sociala interaktioner, sa nar pa korta kommentar om servicens effektivi-
tet. Men tio ar senare reser Bong vid ett flertal ganger blicken fran tallriken och delar med sig
av vilka individer som ror sig i det sociala rummet, eller vilka som skulle kunna tankas gora

det. Det kan exempelvis lata sahar:

Pratglada gaster med ung ton och kulturknuttestil 2%

Manga som betraktar sig som kulturbéarare. 2%’
(...) framfor allt en ganska ung publik med stort matintresse.'%

En bred blandning av aldrar utan nagon sarskild slagsida.'%

P& samma sétt kan Bong se ett socialt varde i restauranger som inte serverar sérskilt bra mat:

Vi ar anda sakra pa att manga kan ha en riktigt festlig stund pa Nya Trols, om ratt match spelas
pa tv-apparaterna och 6len flyter pa ur kranarna.

Nej, har ska man nog néja sig med en kall 6l och titta pa folklivet. 1!

Genom att knyta konsumtionsvaran (restaurangbesoket) till en identifierbar social position
eller identitet kan Bong genom sina recessioner vagleda lasaren till det social rum den bést

kan identifiera sig med. Lasaren kodar av praktiker i texten och nér denne kan identifiera

104 Lindgren. Popularkultur Teorier, metoder och analyser, 164.
1% Bong, ”Grandiost 6verddd”, Sydsvenskan 2005-03-11

1% Bong, ”Modllan star stilla”, Sydsvenskan 2005-01-07

197 Bong, ”Smakfull matkonst”, Sydsvenskan 2005-01-28

198 Bong, Tapas pa topp”, Sydsvenskan 2005-04-08

109 Bong, Sill och ricotta”, Sydsvenskan 2005-04-15

110 Bong, M4l till matchen”, Sydsvenskan 2005-03-04

111 Bong, “Ingen trost hos Harry”, Sydsvenskan 2005-08-12
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dessa som en del av sitt eget habitus praktiker foljer aven viljan till konsumtion av den kultur

och de produkter det sociala rum som ar restaurangen ar har att erbjuda®?

7.3 2015
7.3.1 Klassiker och nedklassat

Mojligen att tiden har hunnit ikapp restaurangen en smula. De rétter, ingredienser och kombi-
nationer som i borjan kandes sa innovativa, éverraskande och granséverskridande, ar idag inte

langre speciellt cutting edge. 3

Restaurang Smak som 2005 hyllades for sin nya stil och sétt att producera kokkonst far av
Bong fortfarande berém for sin mat, men det ar tydligt att det &r en brist i att inte langre vara
ledande i utvecklingen. Bourdieu skriver att det kulturella produktionsfaltet, som vi da far

rdkna in restauranger i, alltid ger det "unga” ett dvertag mot det ”gamla™:

Att intellektuella och konstnarer alltid tenderar att inordna sig pa ungdomens sida med klades

attribut och hela sin kroppsliga hexis.'!*

Bong beskriver dock att besokarna fortfarande dr “medlemmar ur kultureliten som sitter i mat-
salen och kinner sig kontinentala med vin i lunchglasen?”'!® Bong avkodar hér évriga gasters
kroppsliga hexis, det vill sdga det kulturella kapital som fysiskt uppenbarar och manifesterar
deras habitus sé tydligt att Bong subjektivt identifierar dem som en klass av intellektuella.!
Bong positionerar sig sjalv som en hogre auktoritet pA mat- och restaurangfaltet an den intel-
lektuella klassen som i recensionen fran 2005, beskrevs som drivande i faltets utveckling. Att
restaurangen fortfarande &r populér for de intellektuella forklaras av att Smaks symboliska ka-
pital inom sitt kulturella falt har foréandrats, i och med att epoken som Smak var en del av nu

ar historisk, s& har restaurangen fatt status som en klassiker.!’

112 Bourdieu. “Distinktionen en social kritik av omddmet”, 241.

113 Bong, “Tiden har hunnit ikapp men Smak héller nivén”, Sydsvenskan 2015-01-30
114 Bourdieu. “Produktionen av tro”, 224.

115 Bong, Tiden har hunnit ikapp men Smak héller nivdn”, Sydsvenskan 2015-01-30
116 Broady. “Kulturens fdlt. Om Pierre Bourdieus sociologi”, 5.

117 Bourdieu, “Produktionen av tro”, 225.
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”Det méste vara intressantare dn si hir att g ut och éta”, sa avslutas recensionen av Kultur-
krogen i Lund. '8 Nir Bong beskriver den “slitstrukna” menyn dras det paralleller till
skanska vardshus pa 1990-talet. Menyn, som &r fransk i grunden var som bekant dominerande

pa mat- och restaurangfaltet 1995, genererar nu foljande omdéme fran Bong:

Kulturkrogen har heller inga ambitioner att vara modern eller ens samtida.**®

Det signifikanta har ar brytningen med det franska kdket som nu forpassats till historien inte
som nagot klassiskt men som nagot nedklassat.'?® Tankevackande &r dven att ett kriterium for
hur pass intressant ett restaurangbesok &r nu har materialiserat sig.

7.3.2 Manniskan blir restaurangen

Strax fore pausen — det &r lite som en teaterforestallning — kommer Daniel Berlin in i matsa-

len med sin numera klassiska bakade rotselleri.t?

Nagot som &r uppenbart annorlunda i jamforelse med 1995 och 2005 ar hur personer, kandisar
och lokala formagor pa faltet tar sig in i recensionerna, antingen att de fysiskt narvarar och ar

en del av restaurangbesoket eller att de namns i berattelsen om restaurangen.

Det har gatt bra for 2013 ars bada Mésterkocksfinalister. Tvaan driver numera restaurang Ban-
torget 9 i Lund och nyligen 6ppnade vinnaren Jennie Walldén sin krog Namu pa Lilla Torg i

Malmo122

Det ar en ny generation, en blivande epok vars restauranger nu recenseras i Bong, tv-kéndisar

fran matlagningsprogram blandas med etablerade internationella superstjarnor pa faltet.

Nomas portalfigur René Redzepi meddelade nyligen att restaurangen om ett ar ska flytta till en

gammal industrilokal och styras &nnu hardare av sasongerna.'?®

118 Bong, "Prestigeldst och trevligt men maten r slitstruken”, Sydsvenskan 2015-04-24
119 |bid.

120 Bourdieu. “Produktionen av tro”, 225.

121 Bong, " Vilregisserat krogbesok av bdsta Michelinklass”, Sydsvenskan 2015-05-15
122 Bong, “Koreansk smaksittning ett vilkommet tillskott”, Sydsvenskan 2015-11-27
123 Bong, ’S& simpelt och komplext pa en och samma gang Sydsvenskan 2015-11-13
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Namnen René Redzepi och Marcus Samuelsson (vars namn dyker upp i flera recensioner), ér
sa kommersialiserade att deras namn fungerar som tecken for starka varumarken, ibland
starkare &n restaurangens eget namn.?* Stjarnor som René Redzepi och Marcus Samuelsson
kan anvéandas som ett tecken pa den postmoderna tanken om upplésningen mellan tid och
rum. Att René Redzepis restaurang Noma, i Danmark, flerfaldigt utsedd till varldens basta
restaurang, vavs in i Bongs texter gor att det mentala avstandet mellan restaurangen och
lasarna minskar, samtidigt som Nomas stora symboliska kapital hojer hela statusen pa Bongs

texter och i forlangningen hela regionens narrativ.?

Marcus Samuelsson har dock ingenting med sjalva matlagningen har att gora, den &r det istéllet
kokschefen Frida Nilsson som ansvarar for, tillsammans med vad som verkar vara ett oandligt

maskineri av kockar och servitorer.126

Pa samma satt krymper vérlden pa ett forvirrande sétt nar varumarket Marcus Samuelsson blir
konsumtionsobjektet for inte mindre &n tva olika restauranger i Malma ar 2015, en tydlig
figur som bekraftar den postmoderna tanken om stil pa bekostnad av substans.'?” P8 ett lite
annorlunda sétt anvénds starka mediala varumarken som Arets Kock, Kockarnas kamp och
Dessertmastarna for att skapa en form av hyperrealitet dar verkligheten smalter samman med
personligheter ur tv-produktioner.*?® Tv-produktioner som verkar inom matfaltet har tagit en
allt storre plats i det offentliga rummet och distinktionen mellan verkligheten och matféltets
mediebild forsvagas.'?® Restaurangerna existerar inte langre som enskilda 6ar av specifika
sociala rum. Restaurangerna &r nu noder i en komplex populérkulturell medial véav, och Bong
fungerar nu som en guide som hjalper lasaren att navigera i medieméttnaden genom att halla

koll pa vilken person och vilket varumérke som hér hemma var:

Stallet heter Lyran och ags av kocken Jorgen Lloyd, tidigare kokschef pa Mrs Brown under

manga ar.**°

124 |_indgren. Popularkultur Teorier, metoder och analyser, 165.

125 1bid. 170.

126 Bong, "Kompetent men utan hjirta p4 malmhattan, Sydsvenskan 2015-08-21
127 |_indgren. Popularkultur Teorier, metoder och analyser, 169.

128 | hid. 164.

129 |bid. 169

130 Bong, “En skattkista av goda smakkombinationer”, Sydsvenskan 2015-01-09
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De matchande vinerna véljs av Erik Berne, som tidigare arbetade tillsammans med Saltimpor-

ten-kockarna pa restaurang Trio.!

Tva av de tre personerna bakom restaurangen ar kockarna Peter J Skogstrom och Robert Bobbo
Nilsson. De har b&da vunnit matlagningstavlingen Arets Kock och nyss utsdgs Skogstrém dess-
utom till vinnare i tv-programmet "Kockarnas kamp". En av medtévlarna var for évrigt Bobbo

Nilsson och det &r han som styr 6ver den har lunchkrogen.*?

Alla dessa namn och beskrivningar av deras positioner pa féltet kan ses som operationer for
overforing av symboliskt kapital.*® Fran de internationella superstjarnorna till de lokala for-
magorna sa ar personen och dess namn den framsta bararen av symboliskt kapital som de kan
forflytta mellan olika restauranger. Bong ar en agent pa faltet som ar med och investerar sym-
boliskt kapital i dessa personer genom att ge individen uppmarksamhet i recensionen. For att
en restaurang ska fa en bra recension maste den vila pa en person med starkt symboliskt kapi-
tal, forutsatt att den inte redan har blivit upphdjd till klassiker. Genom att faltets agenter har
investerat symboliskt kapital i en person kan denne uppna statusen att skapa symboliskt mer-
varde genom sin mat.*3* Aven virt att notera har &r dominansen av maskulint kodade namn
som har forekommer i det empiriska materialet. Nar det feminint kodade namnet Frida Nils-
son namns ar denne gestaltad som en stéllforetradare for Marcus Samuelsson, nagot som kan
tolkas som ett upph6jt uppdrag men dock indikerar en hierarki byggd pa att det feminina ar
underkastat det maskulina. Maten som falt har traditionellt sett varit knuten till en feminin
identitet och att man nu positioneras som mediala stjarnor pa faltet visar pa en forandring i
faltet.1® Jag ser det som att maskuliniteten som héar representeras i texterna mojliggor for
maskulina lasare att positionera sig pa det traditionellt feminina faltet. Detta tyder dock inte
pa utjamning i social status mellan maskulint och feminint utan som att det maskulina faltet

snarare invaderar och exploaterar det feminina matfaltet.

131 Bong, “Traditionellt och propert i en klassisk lundamilj™, Sydsvenskan 2015-12-04
132 Bong, "Modern skolmat som skulle behéva mera sting”, Sydsvenskan 2015-11-20
133 Bourdieu, “Modeskaparen och hans mirke”, 118.

134 1bid. 129.
135 Ulver. “Encouraged Intrusion and the Entering of a Subordinate Consumption Field”, 415.

136 |bid. 415f.
29



8. Slutsats

Det vi kan lasa ut ur de tre nedslagsaren &r att det kulturella falt som innefattar restauranger
och deras mat har genomgatt stora forandringar. 1995 var féltet statiskt och dominerat av
starka uppfattningar om hur restaurangbesoket skulle utspela sig, det var en tid da maktbalan-
sen mellan géast och personal var tydlig, ojamn och hegemoniskt sjélvklar, en tid da maten la-
gades efter klassiskt franska recept. Dar maten kunde smaka ratt eller fel och allt byggde pa
forvantningar. Restaurangbesoket var en teater med ett fardigt manus och om restaurangen
foljde manus sa genererades en god recension. Den ekonomiska aspekten av ett restaurangbe-
sok var utgangspunkten for all form av kritik. Maten var god i forhallande till vad gasten beta-
lade for den. Pa Petri Pumpa var maten inte tillrackligt bra i forhallande till det hoga priset
och fick en dverkryssad stjarna av tre mojliga i betyg samtidigt som Interpool fick tre av tre
stjarnor for att maten inte var brand. Lunchen bedémdes utifran arbetarklassens forvantningar
och middagen utefter borgerliga forvantningar.

Den kulturella forestallningen om arbetarstaden Malmé ar standigt narvarande
1995 men framtrader aven i en annan skepnad 2005, da arbetarklassmytens narvaro &r ersatt
av en nostalgisk kansla for en svunnen tid. Féltet &r 2005 en social spelplan dar Bong guidar
lasaren utifran sociala positioner. Den som gillar 61 och sport men inte ar intresserad av mat
borde bestka Nya Trols. Den som vill visa sig bland intellektuella och &r intresserad av mo-
dern matlagning borde beséka Smak. Restaurangerna ar inte lika hart knutna till den domine-
rande fransk tradition som de var 1995. Nu har andra matkulturer integrerats i faltet som mer
domineras av restaurangen som ett socialt rum an hur val maten smakar. Vad maten kostar ar
inte langre i relation till vad den smakar utan ndmns mer som en konsumentjournalistisk upp-
lysning. Vad maten kostar ar mer en indikation pa vilken social grupp som lasaren kan for-
vantas stota pa i det sociala rummet som &r restaurangen. Att ga ut 2005, vill jag havda ar ett
sétt att bekrafta och starka sin sociala identitet.

2015 &r det kulturella restaurang- och matféltet otroligt mycket starkare an tidi-
gare ar. Detta méarks inte minst genom att tv-program och personer fungerar som referens-
punkter manga ganger utan att behéva nagon djupare forklaring eller presentation. Maten &r
ett dominerande kulturellt falt och de dominerande agenterna &r personerna bakom restau-

rangerna.®*’ Under de tidigare aren har det varit restaurangen som Bong, som ett faltets agent,

137 Bourdieu, “Produktionen av tro”, 162f
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har investerat sitt symboliska kapital i, 2015 &r det personerna som driver restaurangerna, pri-
mart kockar som detta kapital investeras i. 1995 och 2005 var det restaurangen som recensera-
des, nu &r det personerna som &r restaurangen som recenseras. Bongs satt att skriva, for varje
nedslagsar, skiftar fran utpréglat journalistiskt till mer och mer estetiskt.'*® Detta visar att det
kunskapsomrade som ar restaurang- och matféltet &r mer folkligt an tidigare och att kunskaps-
nivan hos publiken blivit hogre och hogre for varje nedslagsar. Bong ar bade med och skapar
och bekraftar en publik som &r mer och mer insatt i &mnet och behdver i allt mindre utstrack-
ning avestetisera amnet for att gora det begripligt.

2015 &r restaurangbesoket likt 1995 en teaterforestallning. Da 1995 var kravet
for en godkénd forestallning att manuset var valskrivet garna en klassiker, en av de stora be-
rattelserna.t®® 2015 ar det 6nskvarda mer likt en improvisationsteater dar det ovantade ger un-
derhallningsvardet. Det dr de ovantade smakerna och kombinationerna som gor ett besok in-
tressant och darmed genererar en positiv recension. Bong séger det bést nar besoket pa Noma

2015 sammanfattas:

Vi har suttit vid bordet i nara fyra timmar, det har inte varit trakigt en sekund.4°

Det sétt som Bong positionerar sig mot lasare har ocksa forandrats genom aren. Bong har rort
sig fran att vara en allvetande expert som med stdd av sitt kulturella kapital visat for lasaren
hur saker borde vara/smaka/kosta till en stallforetradande besokare som férmedlar smak och
dofter fran upplevelsen av att genomga riten att ata en symboliskt laddad matrétt (eller vid en
symboliskt laddad restaurang). 1995 beréttade Bong om hur fisken borde falla for gaffeln eller
att en valstekt anka ar battre an en understekt. 2015 lagger inte Bong nagon vardering i hur

maten ar utford utan forsoker formedla den sensoriska upplevelsen av den.

9. Diskussion

Det kan konstateras att matens betydelse som klassmarkor har skiftat till en social
identitetsmarkor. N&r Bongs forsta recensioner publicerades 1995 var de starkt praglade av ett
journalistiskt ideal som gjorde texterna lattillgangliga for en bred lasarkrets. | takt med att
maten kommit att mer och mer dominera som falt i medieutbudet har kunskapsnivan hojts och

darmed har &ven Bong varit tvungen eller helt naturligt blivit en mer avancerad form av

138 Widestedt. Ett tongivande fornuft, Musikkritik i dagspress under tva sekler, 93.
139 | indgren. Populérkultur Teorier, metoder och analyser, 170.
140 Bong, S4 simpelt och komplext p& en och samma gang Sydsvenskan 2015-11-13
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recension helt i tidens tecken. Att se pa hur en kultur eller ett samhalle ater sager mycket om
hur det mar. Att svalta eller tvingas blanda bark i brédet ar starka symboler for manskligt
lidande och misér. Att maten som félt blivit folkligare och recensionerna riktar sig mer till
lasaren som en foodie, dar maten kan representera bade livsstil och hobby, tyder pa att lasarna
av Sydsvenskan atminstone inte gar hungriga. Maten ar inte langre bara foda och restaurangen
har gatt fran ett socialt rum till en plats for underhallning pahejad fran massmedierna.

Bong i likhet med andra medieprodukter skulle nyansera faltet genom att férhalla sig mer
kritisk till maten som underhallningskultur. Bong 2015 star visserligen i ett stormens 6ga dar
faltet forandras snabbt och intensivt, men det finns nagot i mitt tycke journalistiskt
oprofessionellt i att okritiskt svepas med i en forandring av nagot som inte bara &r ett
kulturellt uttryck men for ménniskan &ven biologiskt essentiellt.

De kockar och andra portalgestalter som producerar matkonst gor det i regel inte
med intention att det ska vara enbart underhallning. Bland de vars profession det ar att
framstélla mat finns en otrolig respekt for ravaror och hallbarhet, men detta budskap blandas
latt upp av glattigt underhallningsvarde nar det filtreras genom medier.

Bourdieu menar att likheter i mé&nniskors levnadsbananors mojlig- och nddvéndigheter
ar en viktig del i att konstruera klasser. Ju mer likriktade dessa “’forutsdttningar” ar desto
lattare &r det att ringa in praktiker hos en klass.**! Jag menar att fragmenteringen av
manniskan har gynnats av den 6gonblickliga tillgangen till information som it-samhallet
bidragit med. Genom det informationsteknologiska samhéllet har mojligheten till att i det
digitala rummet anonymt utforska nya sociala positioneringar, varit tillgdngliga utanfor
nedérvda dispositioner. Detta har ddarmed bidragit dessa traditionella konstruerade klasser
sprungna ur industrialiseringen kanske inte uppldsts men blivit inaktuella som de
grundbegrepp utifran vilket sociala identiteter konstrueras. Klassbegreppets sonderfall tyder
inte pa demokratisering eller utjamning utan snarare pa annu djupare klyftor och

fragmentering.

141 Bourdieu, “Distinktionen en social kritik av omdémet”, 258.
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