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Sjalviorverkligande, eldsjalar och underdogs

En diskursanalys av mediebilder av den svenska landsbygden



Sammanfattning

Den hér uppsatsen undersoker landsbygdens kulturella betydelser genom en kritisk diskursanalys
av journalistiska texter. Fokus ligger pa hur olika landsbygdsidentiteter konstrueras och hur de
forhaller sig till varandra utifran ett klassperspektiv och Bergs och Lysgards teori om ruralitet.
For att finga upp en stor bredd av betydelser har kédllmaterial fran vitt skilda genrer valts for
analys. Det de har gemensamt &r att de antingen riktar sig till personer som bor pé landet eller
gOr ansprak pa att beskriva hur livet dér ser ut.

Tre ruraliteter har identifierats: eldsjdlen, underdogen och sjdilvforverkligandet. Analysen
visar hur diskussioner om tid, och hur den spenderas, anvénds for att konstruera och férhandla
dessa ruraliteters position i det sociala rummet. Den visar ocksé hur sjdlvforverkligandet ar en
del av idylliserandet av landsbygden, medan eldsjédlen och underdogen kan sigas vara del av en

diskurs om landsbygden som déende.
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Inledning

Jag inleder denna uppsats genom att beskriva hur mitt intresse for &mnet vécktes. 2002 flyttade
min familj ut pa landet. Jag var da 14 ar. Min mamma sa upp sig fran sitt kontorsjobb i
Goteborgs innerstad for att starta eget foretag inom livsmedelsproduktion — en bransch hon
aldrig tidigare arbetat inom. Hon ville géra nigot nytt sa hon. Hon ville vara hemma mer. Ha mer
tid for familjen. Hon och min pappa ville bli bonder.

P& TV har man under aren som f6ljt kunnat se program om personer som gér samma sak,
eller som atminstone anspelar pa de skona vibbar mina foréldrar fick av att tinka sig en vardag
som lantisar. Det danska programmet Bonderoven (6versatt till Hundra procent bonde 1 Sverige)
hade premiidr 2008. Brittiska produktionen Man made house och svenska TV4:s Mandelmanns
gard dr tva andra exempel. Vid ungefar samma tid startades dven livsstilsmagasinet Lantliv
(1999) och den norska motsvarigheten LevLandlig (2000). Som tonaring hade jag ingen
forstaelse for vad det var som var sa lockande med landsbygden. Inget av virde hinde dér, tyckte
jag. Numera har jag mirkt hur jag sjélv och personer i min nérhet (alla boende 1 storstidder) har
hakat pa alla trender som flortar med idén om landet — baka surdegsbrod, sticka, brygga 61, odla
gronsaker och kdka pa restauranger som skryter om nérodlat, ekologiskt och farm-to-table. Att
lara sig traditionella hantverk, som keramik eller att snickra, blev efterstravansvért. Helt plotsligt
var en védns morfar som hade byggt sitt eget sdgverk bland de héftigaste personerna man kunde
forestilla sig. Under aret da denna uppsats forfattas, 2017, har min yngre bror gatt sa langt att
han sjdlv har borjat leta efter ett hus pa landet. Inte 1angt ifran var mina foréldrar flyttade.

Jag forstér sjilv alla dessa trender och kulturella uttryck som uppvisning av kulturellt
kapital. Det dr ett sitt att visa att man vet vad som &r inne och vad som inte &r det. For det &r inte
alla landsbygdsidentiteter som fétt forhojd status. Landsbygden kan fortfarande vara en plats dir
inget av virde hinder. Kulturgeograferna Nina Gunnerud Berg och Hans Kjetil Lysgard menar
att landsbygden kan ses som béde en idyll och som bakétstrivande.' Landsbygden kan

representera ndgot traditionellt, gemytligt att 1dngta tillbaka till. Men landsbygden kan ocksa

' Nina Gunnerud, Berg; Lysgard, Hans Kjetil, "Ruralitet og urbanitet — bygd og by”, i Berg, Dale, Lysgérd, Lofgren
(red), Mennesker, steder og regionale endringer, Tapir Akademisk forlag, 2004, s 61-76.



portrétteras som nagot bakéatstravande, konservativt och omodernt. Det kan vara en trygg plats
dér alla kdnner alla eller en trikig plats dir inget hidnder. Nar mediebilden landsbygden som
bakétstrdvande studeras har detta gjorts genom att analysera hur rikstdckande medier konstruerar
landsbygden och dess befolkning som ett dem® medan landsbygdsidyllen frimst studerats i
livsstilsmagasin.® T. ex. har Maja Lagerqvist visat hur landsbygdsidyllen kan symbolisera
nationellt arv och det typiskt svenska.* Den hér uppsatsen tar ett bredare grepp och riktar inte
enbart in sig pa portrétteringar av landsbygden som idyll. Genom att studera likheterna 1 hur
landsbygden representeras i, inte bara livsstilsmagasin, utan flera vitt skilda medier menar jag att
man kan fa syn pd landsbygdens betydelse i en bredare kulturell kontext. I den hér studien
undersoks hur landsbygden portrétteras 1 sammanhang diar mediekonsumenten pa ett eller annat
sétt kan antas identifiera sig med landsbygden. Jag intresserar mig for vad dessa identiteter bestar
av och hur landsbygden portritteras. Jag menar att detta &r ett sétt att belysa samhélleliga

varderingar som styr vad som kulturellt anses vara efterstrivansvért och virdefullt.

Syfte och fragestillning

I den hér uppsatsen kommer jag att studera synen pd landsbygden och dess eventuella samspel
med social klass och identitet. Detta kommer att gdras genom analys av mediebilden av
landsbygden. Syftet dr att bredda kunskapen om landsbygdens kulturella betydelser.
Tva fragestéllningar har formulerats:
e Hur portritteras landsbygden och personer som bor pa landet i Alekuriren, Land lantbruk,
Lantliv, och P4 Vistmanlands reportageserie Levande landsbygd?

o Vilka likheter finns i diskurserna?

2 Se t.ex.: Nygren, Gunnar; Kajsa Althén, Landsbygd i medieskugga : nedmonteringen av den lokala journalistiken
och bilden av landsbygden i Dagens Nyheter. Sodertorns hogskola, 2014; Stenbacka, Susanne, ’Othering the rural:
About the Construction of Rural Masculinities and the Unspoken Urban Hegemony Ideal in Swedish Media”, i
Journal of Rural Studies, nummer 27, 2011, s 235-244.

3 Se t.ex.: Baylina, Mireia; Gunnerud Berg, Nina, ”Selling the Countryside: Representations of Rurality in Norway
and Spain”, European Urban and Regional Studies, 2010.

* Lagerqvist, Maja, ”The Importance of an Old Rural Cottage: Media Representation and the Construction of an

Idyll in Post-War Sweden”, i Journal of Rural Studies, n 36, 2014, s 38.



Metod

Kéallmaterial och urval

Tidigare forskning som intresserar sig for samspelet mellan mediebilder av landsbygden och
identitet har framforallt studerat livsstilsmagasin (se: Tidigare forskning). I den hér uppsatsen
kommer kéllmaterialet breddas. Jag menar att det finns en risk att det &r livsstilsmagasingenren i
sig som studeras om man inte empiriskt kan visa pa liknande portréttering av, eller diskurs kring,
landsbygden pé andra stillen &n i just livsstilsmagasin. Kdllmaterialet dr darfor valt efter kriteriet
att det ska vara medieprodukter som antingen vénder sig till personer pd landsbygden eller gor
ansprak pa att beskriva hur det dr att bo pd landsbygden.

Material har valts for att skapa en stor bredd i termer av genre och produktionsvillkor.
Det r6r sig om Lantbrukarnas riksforbunds medlemstidning Land lantbruk, livsstilsmagasinet
Lantliv, P4 Vistmanlands reportageserie Levande landsbygd och lokaltidningen Alekuriren. 5
nummer har valts av respektive tidskrift med hjilp av en slumgenerator.” Samtliga 8 reportage i
P4 Vistmanlands serie ingéar i studien.

Anledningen till att LRF:s tidning Land lantbruk har valts framfor deras andra
publikationer &r fOr att skapa en sa stor bredd 1 materialet som mojligt. Tidningen vénder sig
framst till lantbrukare medan deras andra tidning Land i manga avseenden dr valdigt lik Lantliv.

Anledningen till valet av Alekuriren framfor en annan lokaltidning dr att den ar privatigd,
vilket betyder att inget material i tidningen produceras centralt inom en koncern, pa annan ort
och av andra medarbetare dn tidningens anstéllda. Orterna tidningen bevakar dr bada
landsbygdskommuner enligt jordbruksverkets definition av stad och landsbygd.® Inga

rikstdckande nyhetsmedier har inkluderats i studien. Flera tidigare studier har identifierat ett

® For detta anvindes en slumgenerator: https://www.random.org/ (himtad 2017-11-13)

6 Jordbruksverket, ”S4 hir definierar vi landsbygd”, jordbruksverket.se, 2015,
https://www.jordbruksverket.se/etjanster/etjanster/etjansterforutvecklingavlandsbygden/alltomlandet/sahardefinierar

vilandsbygd.4.362991bd13f3 Icadcc256b.html (hdmtad 2017-11-4).



https://www.random.org/
https://www.jordbruksverket.se/etjanster/etjanster/etjansterforutvecklingavlandsbygden/alltomlandet/sahardefinierarvilandsbygd.4.362991bd13f31cadcc256b.html
https://www.jordbruksverket.se/etjanster/etjanster/etjansterforutvecklingavlandsbygden/alltomlandet/sahardefinierarvilandsbygd.4.362991bd13f31cadcc256b.html

storstadsperspektiv i, t. ex., Dagens nyheter och att landsbygden ofta konstrueras som ett dem.’
Eftersom jag intresserar mig for samspelet mellan landsbygd och identitet menar jag dérfor att
rikstdckande medier utgor ett mindre lampligt kéllmaterial.

Med ett kdllmaterial frén sa olika genrer 4r det oundvikligt att de olika medieprodukterna
kommer skilja sig markant frin varandra i ménga avseenden. Men det &r inte skillnaderna som ar
mest intressanta for den hér studien, utan likheterna. Det som undersoks dr de gemensamma
diskurserna kring landsbygden och vilka beréringspunkter det finns i portréttering av
landsbygden i medier fran olika genrer. Men nagot bor sdgas om medieprodukterna och hur de

skiljer sig at. Detta kommer goras under kapitlet "Empirisk bakgrund”.

Vetenskapligt forhallningssétt

En utgdngspunkt for den hir studien &r att analys av journalistik &r ett sitt att analysera kulturella
forestédllningar. Baylina och Berg argumenterar for att det ar viktigt att kritiskt undersoka
potentiellt inflytelserika representationer av landsbygden eftersom de paverkar var personer kan
tinka sig att kopa hus och andra konsumtionsvanor.® Men enligt Ettema dr journalistik inte bara
ett projekt som skapar effekter pa resten av samhillet. Det kan dven ses som kulturella artefakter
”in which bits and pieces of myth can be identified”.” Sett frén det perspektivet &r studier av
mediebilder viktiga for att forsta kulturella forestdllningar. Det dr inte mediernas effekter, eller
huruvida de ger en representativ och réttvis bild av verkligheten, som &r intressant for den har
studien. Det som dr av intresse ar kulturella forestéllningar om landsbygden.

Den hér studien antar ett hermeneutiskt forhallningssétt, analysen dr tolkande och

kvalitativ. Men eftersom uppsatsens fokus ligger pa den ideologi som, medvetet eller omedvetet,

" Nygren, Gunnar; Kajsa Althén, Landsbygd i medieskugga: nedmonteringen av den lokala journalistiken och bilden
av landsbygden i Dagens Nyheter. Sodertdrns hogskola, 2014, s 52-53; Eriksson, Madeleine, ’(Re)producing a
”Peripheral” Region — Northen Sweden in the News”, i Geografiska annaler: Series B, Human Geography, nummer
90, 2008, s 396-388.

8 Baylina, Mireia; Gunnerud, Berg Nina, ”Selling the Ccountryside: Representations of Rurality in Norway and
Spain”, European Urban and Regional Studies, 2010, s 277.

? James S. Ettema, “News as culture”, i Stuart Allan, The Routledge Companion to News and Journalism,

Routledge: 2009, s 291.



produceras i texterna antas framforallt ett kritiskt forhallningssitt. Det kritiska forhéllningssattet
anvénds for att analysera maktforhallandet mellan olika representationer av landsbygden, eller
som Berglez uttrycker det, som “teoretiskt verktyg for att analysera hur olika typer av

ideologiska makt- och dominansforhéllanden etableras i samhallet”.'?

Diskursanalys

Den hér uppsatsen anvander sig av den kritiska diskursanalysen. Metoden &dr framforallt
inspirerad av Teun A. van Dijks sociokognitiva variant. Jag kommer hér forst kort beskriva hur
jag anvint disursanalysen fOr att 1 nésta avsnitt, for tydlighetens skull, exemplifiera mitt
tillvigagangssitt.

Analysarbetet inleddes med ett fokus pa texternas tematik, d.v.s. vilka huvudteman och
delteman texterna innehdller och hur dessa organiseras. En texts huvudtema &r det 6vergripande
tema som for det mesta uttrycks i rubrik och ingress, men sa behdver inte vara fallet.!! Delteman
ar andra teman i texten. Information i texten kan sammanfattas i teman genom propositioner —
minsta semantiska bestdndsdelar som uttrycker ndgot som kan vara antingen sant eller falskt.'
Genom att sammanfatta, generalisera eller ta bort 6verflodig information i flera olika
propositioner kan man formulera vad van Dijk kallar makropropositioner."> En makroproposition
ar ett sdtt att uttrycka ett tema 1 en text. Denna uppsats intresserar sig framst for likheter mellan
de olika medier som studeras. Dérfor valde jag att som forsta steg i analysen identifiera vilken
tematik som dterkom i1 samtliga medier. Under arbetet la jag ocksd marke till viss tematik som
inte forekom 1 samtliga medier, men var vanligt forekommande 1 ett fital. D4 denna tematik
framstod som potentiellt viktigt for forstaelsen av olika ruraliteter inkluderades dven den i det

fortsatta analysarbetet.

1 Berglez, Peter, “Kritisk diskursanalys”, i (red) Ekstrom, Mats; Larsson, Larséke, Metoder i
kommunikationsvetenskap, andra upplagan, Studentlitteratur, Lund, 2010, s 268.

" Dijk, van Teun A., News as Discourse, Lawrence Erlbaum Associates, Inc. Publishers, 1988, s 30.
2 Dijk, 1988, s 31.

3 Dijk, 1988, s 32.



Syftet med att kartldgga texternas tematik var att identifiera vilka teman som var
intressanta for djupare analys. Pa det sittet kunde jag lata kdllmaterialet styra vilken riktning
analysarbetet skulle ta. Nésta steg 1 analysen var att ga djupare in i de texter som inneholl den,
for den hir studien intressanta tematiken. Texten analyserades dels utifran dess schematiska
struktur, d.v.s. vilka aktorer som forekommer i beréttandet och vem som fér uttala sig.'* Vilka ar
de som intervjuas? Var kommer de ifran? Och vad arbetar de med? Jag stdller dessa fragor till
materialet for att fa en 6kad forstaelse for vilka personerna som befolkar dessa representationer
av landsbygden dr. Och det, menar jag, har betydelse for vad det dr for ruraliteter som gestaltas.
Aven texternas mikrostrukturella niva analyserades. Hur beskrivs personer, amnen, foreteelser
etc. 1 texten? Varfor beskrivs de sa och inte pa nagot annat sitt? Jag intresserar mig sarskilt for
vanligt forekommande troper. Malet med analysen av texternas struktur &r att visa pa dess
funktion “in the expression of underlying knowledge, beliefs, attitudes or ideologies”.!* Termen
ideologi forstds hiar som underférstddda och icke-manifesta betydelser av texters organisation
och struktur.'® Text forstés i den vida bemérkelsen skriven text, bild, video, ljud — alla kulturella

artefakter som bestar av eller i sig sjdlvt fungerar som meningsskapande symboler eller tecken.'’

Tillvagagangssatt

Analysen har genomforts i flera steg. Jag kommer har beskriva dessa steg och sedan ge ett
exempel pa hur arbetet gick till.

Det forsta steget fokuserade som sagt pa texternas tematik. En slumpgenerator anvéndes
for att vilja vilka artiklar/reportage som skulle anvindas for detta steg.'® Efter att ha analyserat 5
reportage eller tidningssidor fran vardera tidskrift, samt tva av reportagen fran Levande

landsbygd, anség jag att jag hade tillrdckligt med kategorier av teman for att gé vidare till nésta

" Dijk, 1988.

'* Dijk, 1988, s 179.

16 Camargo Heck, Marina, ”The Ideological Dimension of Media Messages”, i Culture, Media, Language, (red.)
Hall, Stuart; Hobson, Dorothy; Lowe, Andrew; Willis, Paul, Routledge, University of Birmingham, 1980, s 124.

7 Chandler, Daniel, Semiotics for Beginners, Routledge, 1994, http://visual-memory.co.uk/daniel/Documents/S4B/
(hédmtat 2017-04-12).

'8 For detta anviindes en slumgenerator: https://www.random.org/ (himtad 2017-11-13)



http://visual-memory.co.uk/daniel/Documents/S4B/
http://visual-memory.co.uk/daniel/Documents/S4B/
https://www.random.org/

steg — att identifiera vilken tematik som aterfanns i samtliga, eller flera, medier i kéllmaterialet.
Viss tematik ansags vara viktig om den aterfanns i samtliga medier eller var vanligt
forekommande i ett fital. Under detta steg stroks dven ndgra av de ursprungligen formulerade
kategorierna da de endast aterkom nagon enstaka gang eller endast i ett medie och dérfor inte
ansags vara av intresse. Det sista steget 1 analysen var att ga djupare in 1 de texter som
behandlade teman som aterkom i samtliga, eller ménga, medier i kéllmaterialet. Jag fokuserade
hir pa de texternas nyanser, ton och gestaltning — vilka personer som figurerade i texterna och
hur dessa beskrevs.

Dessa tre steg har utgjort stommen for analysarbetet. Jag kommer dgna resten av det hir
avsnittet till att, for tydlighetens skull, exemplifiera hur det har gatt till. En av de tidningssidor 1
Alekuriren som slumpgeneratorn valde for en fOrsta titt pa textens tematik var upplagan fran
vecka 51, sidan 22. I en artikel hogst upp pa sidan citeras Ale kommuns oppositionsrad Mikael
Berglund. I ett avsnitt av artikeln, som handlar om virden 1 kommunen, sdger han att ’det finns
s mycket bra teknik som underldttar jobbet och okar tryggheten for vardtagarna”."
Resonemanget han for i artikeln kan uttryckas 1 makropropositionen ’ny teknik kan forbéttra
varden”.

Naésta steg var att se vilka kategorier av teman som aterkom i samtliga medier.
Andemeningen i1 temat fran Alekuriren som nimns ovan aterfinns i P4-reportaget ”Ny teknik ger
nya foretag pa landsbygden”. Reportaget handlar om hur entreprendren Klas Gustavsson flyttade
sitt bokbindarforetag fran Stockholm till Stora Asby utanfér Rytterne i Vistmanland.
Huvudtemat i1 reportaget ar att “ny teknik gor det mojligt for fler typer av foretag att flytta
verksamheten till landsbygden”. Bada dessa teman handlar i ndgon mening om att ny teknik och
fornyelse forbattrar. De handlar om att innovation och teknik ar positiva krafter som kan
forandra sakernas tillstand till det battre. De har dérfor kategoriserats i samma grupp av teman.
Denna kategori av teman har jag valt att kalla Utveckling. Genom ldsning av hela materialet
identifierade jag vilken tematik som aterfanns i varje genre, och vilken som var vanligt
forekommande i ett fatal. I fallet med utveckling identifierades alla texter som innehdll den

tematiken. Dessa texter, artiklar, reportage och reklam, studerades sedan vidare genom analys av

' Alekuriren, ”’De dgnar sig &t statistik istillet for att lyssna’”, vecka 51, s 22.



den schematiska nivan och den mikrostrukturella nivan. Samtidigt gjordes dven en en

sociokulturell kontextualisering.

Metodkritik

Ett problem som ror valet av kdllmaterial handlar om vilka diskurser det egentligen dr som
analyseras. Langt ifran allt material handlar framst om landsbygden. Det ar rimligt att friga sig
vad, t.ex., en artikel om problem inom fritidsgardsverksamheten i Ale kommun egentligen kan
sdga om vara kulturella forestdllningar om landsbygden och ruralitet. Pa vilket sitt personal ar
missndjda med ledningen ér inte nddvéndigtvis ndgot som bor forstds som specifikt for
landsbygden. Detta problem ar framf6rallt framtrddande nar det kommer till analysen av
Alekuriren eftersom tidningen inte frimst bevakar landsbygden eller landsbygdsfragor i sig.
Bevakningsomradet rdkar bara vara landsbygd. Jag menar dock att detta problem till stor del
forsvinner 1 och med att de kategorier av teman som analyseras aterfinns 1 samtliga, eller flertalet
medier. En kategori av teman som kan formuleras som “undermalig ledning leder till
personalflykt” dr inte vanligt forekommande 1 Alekuriren och éaterfinns inte heller i varken

Lantliv, Land lantbruk eller “Levande landsbygd” och utesluts pa det sittet.



Teorl

Ruralitet

Framforallt himtar den hér uppsatsens sin teoretiska utgdngspunkt i Bourdieus teorier om social
klass och kulturellt kapital. Men det bor dven definieras vad som egentligen menas med
landsbygd och landsbygdsidentitet. For detta inspireras jag av kulturgeograferna Nina Gunnerud
Berg och Hans Kjetil Lysgérds diskussion kring termen ruralitet. Aven om begreppet kan
definieras pa ménga olika sitt, t.ex. efter politiska och ekonomiska parametrar, anvdnder den hir
uppsatsen definitionen av ruralitet som en social och kulturell konstruktion, som kan synliggoras
via sociala representationer.*

Berg och Lysgard menar att vad som anses vara del av det rurala, eller olika
landsbygdsidentiteter, alltid 4r under férhandling. Men det finns tva dominanta sétt pd vilka
landsbygden gestaltas, tvd dominanta ruraliteter. Landsbygden forstds alltid i ett
motsatsforhallande till staden och kan antingen ses som en idyll eller som bakétstrivande.?!
Landsbygden kan antingen ses som en gemytlig och traditionell plats dér alla kdnner alla, och
stir d& 1 motsatsforhéllande till staden som anonym och farlig. Men landsbygden kan ocksa ses
som en plats dir ingenting hinder. En bakétstravande och doende plats. Detta i forhallande till
staden som modern och en plats for utveckling.

I analysarbetet anviands Berg och Lysgards teori om ruralitet for att forsta de teman och
troper som identifieras i killmaterialet. Teorin utgdr en utgangspunkt fran vilken tematiken

forstas 1 en vidare kulturell kontext.

2 Berg; Lysgard, 2004, s 61-76.
21 Baylina; Berg, 2010, s 277.



Social klass och kulturellt kapital

For att beskriva det huvudsakliga teoretiska perspektivet for den hir uppsatsen kommer jag forst
beskriva termen sfdr — ett av de mest centrala begreppen for Bourdieu. Detta kommer sedan leda
in 1 en diskussion kring begreppen social klass och kulturellt kapital. For begreppsforklaringen
anvéinder jag mig dels av Bourdieus texter “The Political Field, the Social Field, and the
Journalistic Field” och ”Vad &r en social klass?”. Dels anvidnder jag mig av sociologiprofessorn
Donald Broadys redogorelse for Bourdieus sociologi i artikeln ”Kulturens falt. Om Pierre
Bourdieus sociologi” och den brittiska professorn Derek Robbins bok Bourdieu and culture.

Sfar kan definieras nagot i stil med: en struktur av sociala relationer mellan aktorer och
institutioner inom ett socialt rum. Broady menar dock att Bourdieus begrepp ldmpar sig déligt for
den hér typen av lexikala definitioner.”* S& for tydlighetens skull kommer jag anvinda ett
exempel: den sfar som dr av intresse for den hér uppsatsen, den journalistiska sféaren.

Inom journalistikens sfdr verkar olika aktorer (t.ex. reportrar, redaktdrer, fotografer och
ansvariga utgivare) och olika institutioner (t.ex. tidningar, hemsidor, universitet och Stora
journalistpriset) i produktionen av journalistik.” Personer skolas inom den journalistiska sfiren
for att lara sig de spelregler som géller for att vara en del av den. Genom, t.ex.,
universitetsstudier inom journalistik eller medievetenskap lar sig en person att diskutera
journalistik och utvecklar en smak som uppfattas som autentisk av andra aktorer inom sfaren —
personen inforskaffar kulturellt kapital (mer om detta langre fram). Personen skaffar sig dven
socialt kapital 1 form av kontakter med andra aktorer inom sféren.

Vad Bourdieu menar med termen sfdr dr, som sagt, de sociala relationer som skapar
strukturen till, i det hér fallet, journalistikens sfiaren. Det handlar om, vad Broady beskriver som

»grundliggande trosforestillningar om vad som ir virdefullt”.>* Inom journalistikens sfir kan

22 Broady, Donald, “Kulturens filt — Om Pierre Bourdieus sociologi”, i Masskommunikation och kultur,
NORDICOM-Nytt/Sverige, Nr 1-2, 1988, webbversion https://people.dsv.su.se/~jpalme/society/pierre.pdf (hdmtat
2017-04-20), s 3.

2 Bourdieu, Pierre, “The Political Field, the Social Field, and the Journalistic Field”, i Rodney Benson och Erik

Neveu (red.), Bourdieu and the Journalistic Field, Cambridge: Polity Press, 2005, s 30.
24 Broady, 1988, s 6.
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man — eller snarare bor man — diskutera vad som é&r bra journalistik, vad som dr bra
arbetsmetoder, huruvida en publicering ar etiskt forsvarbar etc. Men att dessa diskussioner &r
betydelsefulla &r svarare att ifragasitta. Att de dr viktiga framstar som sjélvklart. Alla sfarer
innehar en viss mangd autonomi men styrs ocksé av relationen till andra sfarer. Bourdieu menar
att journalistikens sfar har relativt 1ag autonomitet och att den blir allt mer heteronom, allt mer
likriktad, och styrd av marknadskrafter.”

For att beskriva de maktresurser en person innehar inom en sérskild sfar anvander
Bourdieu termerna socialt, ekonomiskt och, det som dr mest intressant for den hér uppsatsen,
kulturellt kapital. Bourdieu menar att viss kultur erkéinns som finare &ven av ménniskor som inte
sjdlva behirskar den, enligt Broady.?® Viss kultur framstar alltsa som att den har ett stort
egenvirde, som att den dr universell och neutral. Nér en viss typ av kapital, t.ex. sirskild
kunskap, titlar eller smak, far hogt virde dven utanfor specifika sférer, i hela det sociala rum som
samhillet kan sigas vara, kallar Bourdieu det for symboliskt kapital. Symboliskt kapital dr ”den
form de olika typerna av kapital tar sig nir de vél uppfattas och erkidnns som legitima”.?” Social
klass kan forstas som en position i det sociala rummet — en uppdelning av personer utifran det
kapital de innehar. Det dr framforallt en teoretisk gransdragning, utan skarpa skiljelinjer.

Detta betyder inte att kultur &r statisk, att det inte rdder diskussion och forhandling om
vad som borde anses viardefullt. Att inneha kulturellt kapital &r att behérska vilka regler som
géller inom en viss sfir, t.ex. vilka positioner som &r godtagbara i en diskussion eller vilken typ
av konst som kan anses vacker. Det handlar om att ha ritt smak och att prata samma sprék som
andra aktorer inom sfdren.”® Det ir att behérska de regler, kunskaper, normer, sprik och sociala
handlingar som gor det mojligt att navigera inom en viss sfar eller kultur. Det existerar dels inom
manniskor sjélva, i vad Bourdieu kallar habitus — i kroppen och sinnet inristade vanor och

dispositioner som gor det mojligt for dem att spela ett spel vars regler ar alltfor komplicerade for

25 Bourdieu, 2005, s 41.

% Broady, 1988, s 4.

" Bourdieu, Pierre, ”Vad ir en social klass?”, i Wennerhag, Magnus; Lindberg, David; Lindgren, Johan (red),
Fronesis, nr 40-41, 2012, s 120.

28 Robbins, Derek, Bourdieu and Culture, Sage Publishing, 2000, s 32-33.
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att rymmas i en regelbok”, for att 1ana Broadys ord.” Dels existerar det dven i ett objektifierat
tillstdnd, t.ex. universitet, texter eller tidskrifter.

Social klass och kulturellt och symboliskt kapital 4r de viktigaste begreppen for den hér
uppsatsen. Begreppet ruralitet anvidnds, som tidigare ndmnts, for att definiera och forsta teman
och troper som forekommer 1 kéllmaterialet. Social klass och kapital anvinds a sin sida for att
forsta relationen mellan dem, hur de forhaller sig till varandra i det sociala rummet. Merparten av
vad som faktiskt konstituerar kulturellt och symboliskt kapital i forhallande till olika ruraliteter
hamtas fran kdllmaterialet. Men ett perspektiv — att tid kan forstds som en typ av valuta — himtas

fran annan forskning.

Tid som statussymbol

Ett teoretiskt perspektiv som denna uppsats utgar ifran dr att tid har blivit ett sétt for personer att
visa upp social status. Bellevezza, Paharia och Keinan har undersokt hur tid kan fungera som
statussymbol genom att undersoka twitterinldgg med hashtagen #humblebrag. En humblebrag
kan forklaras som ett sitt att dolja skryt i ndgot som later som att man klagar, t.ex. ”Vad jobbigt
det &r att jimt bli stoppad pé stan av folk som fragar om jag vill bli fotomodell. Jag far aldrig
ndgot gjort!”. Forfattarna visar att det som flest personer skriver i samband med att de anvénder
hashtagen handlar om hur lite tid de har 6ver. Personer twittrar om scheman fullbokade av
mingder med fantastiska aktiviteter och sjalvforverkligande arbete. Pa det sittet blir brist pa
fritid ett sdtt att signalera social status, menar forfattarna.*

I den hédr uppsatsen kommer diskussioner om tid ses som en forhandling om, eller sétt att
visa upp, social status. Men jag forutsitter att hur social status signaleras med tid kan skilja sig
mellan olika svenska ruraliteter och amerikanska twitteranvindare. Med tanke pa att
landsbygden ofta portrétteras som en lugn plats, ddr man har tid for sddant man inte hinner med i
staden, forvéntar jag mig att det kanske inte ar just fullbokade scheman som signalerar social

status.

» Broady, 1988, s 2.
3% Bellezza, Silvia; Paharia, Neeru; Keinan, Anat, ”Conspicuous Consumption of Time: When Busyness and Lack of

Leisure Time Become a Status Symbol”, i Journal of Consumer Research, vol 44,2017, s 134.
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Tidigare forskning

Journalistikforskningen kring mediebilden av landsbygden som idyll utgdrs framst av analyser
av livsstilsmagasin. Kulturgeografen Mikael Jonasson foreslér att det inte bara finns en utan
manga olika landsbygder. I en studie fran 2012 analyserar han bilden av landsbygden som en
attraktiv plats att bo pa. Han menar att diskursen om landsbygden som en plats for attraktivt
leverne inte enbart formas av medierna i sig, utan dven av de som figurerar i dem.*!

Bilden av landsbygden som attraktiv dr nagot som dven kulturgeografen Maja Lagerqvist
intresserar sig for. Genom att utga fran mediebilden av det falurdda torpet med vita knutar visar
hon hur landsbygden kan symbolisera idyll, nationellt arv och det typiskt svenska. Hon menar att
torpet lange har gestaltats som en naturlig del av den svenska landsbygden. Men ocksa att
modernare gestaltningar har forlorat fokus pa den svenska landsbygdens sociala historia och i1 en
allt storre utstrackning riktat in sig uteslutande pa design och renovering. I den processen har
torpet i allt storre omfattning blivit viktig som social markdr. Det &r en utveckling som éven
reflekteras i en 6kning av marknaden for inom- och utomhusdekoration och som visar pa
konsumtionens 6kande vikt for identitetsskapande.*

Idyllen &r dven central i en studie av Mireia Baylina och Nina Gunnerud Berg. I deras
analys av ett norskt och ett spanskt livsstilsmagasin om livet pa landet identifierar de fyra teman 1
tidningarna: hem, familj, natur och hur man gér for att forsorja sig pa landet. Aven om det enligt
forfattarna gar att prata om en vésterldndsk idé om landsbygdsidyllen, skiljer den sig at beroende

pé den nationella kulturella kontexten.*

3! Jonasson, Mikael, “Co-producing and co-performing attractive rural living in popular media”, Rural Society, n 22,
2012, s 28.

32 Lagerqvist, Maja, “The Importance of an Old Rural Cottage: Media Representation and the Construction of an
Idyll in Post-War Sweden”, i Journal of Rural Studies, n 36, 2014, s 38.

%3 Baylina; Berg, 2010, s 290.
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Empirisk bakgrund

Levande landsbygd

Levande landsbygd &r en reportageserie producerad av P4 Véstmanland. Som public
service-bolag dr P4 Vistmanland inte kommersiellt inriktat och har sirskilda krav pa att bevaka
”hela landet och variationen 1 befolkningen utifran ett jaimstélldhets- och mangfaldsperspektiv.
Vara opartisk och saklig.”**

Pé sin hemsida beskriver P4 Vistmanland serien som beréttelser om den
“vistmanlidndska landsbygden och de méinniskor som kidmpar for att hélla den levande”.*® Det dr
alltsa en reportageserie som vilar pa premissen att landsbygden &dr doende. I en vérld dér fokuset
pa storstaden befésts i allt storre utstrackning ska P4 Véstmanland triaffa de personer som faktiskt

forsoker gora nagot at saken och “driver landsbygden framat” — de “eldsjilar” som outtrottligt

arbetar for att hélla landsbygden vid liv.*

Lantliv

Lantliv startades av Lantbrukarnas riksférbund 1999 men séldes 1 slutet av 2016 till Bonnier. Det
ar ett kommersiellt livsstilsmagasin. Lite tillspetsat kan man séga att ndr P4 Véstmanlands serie
“Levande landsbygd” rapporterar om hur eldsjdlar startar egen skola nér landsbygdsskolor ldggs
ner’’ skriver Lantliv om den konstnir som har renoverat en nedlagd skola och byggt om den till
sitt nya hem.*® Magasinet vinder sig inte nodvindigtvis till personer som faktiskt bor pa landet,

utan till alla oss som drommer om en lustfylld och lantlig livsstil — oavsett om man bor i stan

3* “Uppdrag”, sverigesradio.se, http://sverigesradio.se/sida/artikel.aspx?ProgramID=3113&Artikel=1971435
(hdmtad 2017-11-28)

% P4 Vistmanland, “Livet p4 landet — dddstrist eller alldeles underbart”, 2014,
http://sverigesradio.se/sida/gruppsida.aspx?programid=112&grupp=21789&artikel=6049877 (hamtat 2017-11-6).
3 Ibid.

37 “Eldsjilar startar skola i Salbohed”, P4 Vistmanland, 26 januari 2015.

38 Lantliv, nummer 1, LRF Media AB, 2016, s 14-18.
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eller pé landet”.* Att genom den hér typen av direkt tilltal skapa ett vi mellan producenterna och
konsumenterna av magasinet dr genretypiskt.*’

Att magasinet d4r den medieprodukt i kéllmaterialet som tydligast portrétterar
landsbygden som idyll behover knappt pdpekas. Magasinet handlar om landsbygden som

inspirationskélla for inredning, tradgard, arkitektur osv.

Land lantbruk

LRF Media beskriver tidningen Land lantbruk som “den sjadlvklara kéllan till information,
fordjupning och kunskap for den som dger och forvaltar jord och skog”.*! Tidningen menar sig
dven sétta viktiga politiska frdgor for bonden och lantbrukaren pd agendan. Diarmed gor den
ansprak pa att veta vad som é&r viktigt for lantbrukare. Tidningen pdminner till layout och ton om
en dagstidning. Tidningen inleds med en ledare och debattinldgg, sedan kommer nagra
nyhetssidor varvade med reklam och sist kommer insédndare. Det som skiljer tidningen frén, t.ex.,
Alekuriren dr de medlemssidor som ldsaren finner mot slutet av varje nummer. Ddr samlas
kronikor tillsammans med nyheter fran LRF:s olika lokala férbund och ungdomsorganisationer.
Ett tema som é&r valdigt framtrddande i Land lantbruk dr 1onsamhet. Vare sig artikeln
handlar om fusk och felmérkning av honung, eller hur biogastraktorer kan gdra nytta for miljon,
kommer skribenten forr eller senare in pd I6nsamheten och hur den péverkas. Temat har
dessutom en egen vinjett i varje nummer som heter ”Pengarna och girden”, dér priser pa ravaror
som slaktsvin och raps star utskrivet i kanten pa tidningssidorna.** Entman menar att repetition

och placering gor viss information i en text mer framtridande eller viktig.* Temat 16nsamheten

% Lantliv, Bonnier tidskrifters hemsida for prenumerationsbestillning,

https://kampanj.bonniertidskrifter.se/Lantliv/Prenumeration/?utm_source=lantliv&utm medium=hemsida&utm_ca

mpaign=prenumerera (hdmtad 2017-11-6).

40 T jungberg, Emilia, Global Lifestyles: Constructions of Places and Identities in Travel Journalism, Makadam
forlag, 2012, s 27.

4 http://www.Irfmedia.se/ (himtat 2017-11-6)

2 Land lantbruk, nr 3, LRF Media AB, 15 januari 2016.

43 Entman, Robert M.,“Framing: Toward Clarification of a Fractured Paradigm”, i Journal of Communication, vol.

43,1993, s 53.
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bor mot bakgrund av det ses som centralt for Land lantbruk. Detta dr kanske inte sérskilt
forvanande. Tidskriften vénder sig trots allt framst till personer som driver lantbruk och som

darfor kan tinkas vara intresserade av den typen av information.

Alekuriren

Alekuriren dr en oberoende nyhetstidning. Tidningen dr privatdgd och kommer ut en géng i
veckan, men den har en hemsida som uppdateras oftare. Dess bevakningsomrade dr Ale kommun
och Lilla Edets kommun.

Pa ménga sitt dr Alekuriren en traditionell lokaltidning. Den bevakar kommunpolitik,
foretagande, foreningsliv, sport, kultur och héndelser i kommunerna. Det som gor tidningen lite
speciell ar att den dven &r en reklambyra. P4 sin hemsida skriver de att deras mal “dr att ingen
oavsett behov inom reklam och marknadsforing ska behdva védnda sig ndgon annanstans én till
just lokaltidningen”.** Tidningen anviinder sig av vad som kan antas vara native advertising, t.ex.
i form av en bilaga om Alvingens julmarknad som kommer sist i tidningen vecka 48.*° Samtliga
artiklar i bilagan handlar om Alviingens centrum eller den kommande julmarknaden. Layouten ar
identisk med resten av tidningen forutom att artiklarna saknar byline. Det star ingenstans att
bilagan ir sponsrad av Alvingens foretagarforening men foreningens logga pryder forstasidan

och bilagan inleds med en slags ledare skriven av féreningens ordférande.*

44 “Om oss”, http://www.alekuriren.se/ (himtad 2017-11-14).

4 Alekuriren, vecka 48, 2016.

% Alekuriren, “Alvingens julmarknad 2016”, bilaga, vecka 48.
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Analys

Analysen kommer delas upp i tva delar. Den forsta delen riktar in sig pa den forsta
fragestillningen och kommer beskriva olika ruraliteter som portrétteras i materialet. Hir kommer
fokus ligga pa de skillnader i materialet som jag uppfattar som signifikanta.

Avsnitt tvd kommer besvara den andra frdgestédllningen. Har fokuserar jag pa de likheter

som trots allt finns kring hur dessa ruraliteter gestaltas.

Eldsjilar och underdogs — hur landsbygden och personer pa landet gestaltas

En central landsbygdsidentitet dr Eldsjdlen — kvinnor och mén som pa olika sétt &r djupt
involverade i foreningslivet eller olika samhéllsfragor. De driver scoutkérer*” och
kulturforeningar*®. De &r stindigt nirvarande pa Land lantbruks medlemssidor och beskrivs ofta i
Levande landsbygd som de personer som just haller landsbygden levande, de som fér livet dir att
fungera. Ett exempel dr Anne Miki och Christer Gustavsson som é&r i faird med att starta en ny
byskola.”’ Ett annat exempel pa en eldsjil, 4ven om just det ordet aldrig anvinds i artikeln om
honom, dr bonden Hakan Rasmusson som Land lantbruk traffar. Han driver sitt lantbruk som ett
foretag med sérskild vinstutdelningsbegransning och gor “en insats for ménniskor som ar ldngt
ifrén arbetsmarknaden genom att erbjuda arbets- och spréktrining”.>

I och med eldsjdlens centrala roll, framforallt i Levande landsbygd men dven Alekuriren
och Land lantbruk, ar det talande att tropen aldrig forekommer 1 Lantliv. Detta kan bero pa den
premiss som eldsjdlen vilar pa. I P4 Véstmanlands reportageserie héller eldsjilar landsbygden
vid liv. Alltsa behovs landsbygden héllas vid liv, vilket betyder att den dr doende. En liknande

premiss vilar en ledare 1 Alekuriren pa. Tidningens ansvarige utgivare Per-Anders Kloversjo

beskriver hur scouternas arbete, att ldra barn om friluftsliv, dr extra viktigt i tider av

47>Vittle scoutkar pa jakt efter egen lokal”, Alekuriren, Vecka 48, 2016, s 3.
8 »Eldsjélar haller liv i kulturen pd landsbygden”, P4 Vistmanland, 5 januari 2015.
49 »Eldsjilar startar skola i Salbohed”, P4 Vistmanland, 26 januari 2015.

50 >Hakan gér sin egen vig”, Land lantbruk, nr 17, s 20.
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digitalisering.’' Eldsjélar portritteras som viktiga och betydelsefulla for att de &r 16sningen pa
problem. De héller landsbygden vid liv och dr en motvikt mot digitaliseringen som gor att barn
fastnar framfor “skarmar” och “telefoner pé raster och fritid”.”* I Lantliv finns vildigt fa
problem. Landsbygden &r, som de sjilva beskriver det, en inspirationskilla for 1dsarens
personliga livsstil. Det kan alltsd vara genren som gor att eldsjélen aldrig ndmns.
Problemformuleringen det hade inneburit kanske helt enkelt inte far plats.

En annan ruralitet som inte aterkommer 1 Lantliv, men som aterfinns i Alekuriren och,
framforallt, Land landsbygd dr Underdogen. 1 Land lantbruk ar det vanligt forekommande att
tvister mellan bonder och olika institutioner gestaltas som den svages kamp mot en resursstark
overhet. Ett exempel dr en artikel om en ny vdg som Trafikverket planerar. Vagen kommer dras
genom familjen Nybergs mark. Familjen kan komma att forlora sju hektar betesmark, vilket,
enligt dem, skulle géra det omojligt att fortsétta gardens verksamhet. Louise Nyberg citeras i
artikeln. Hon sdger att det ar svart att gora sin rost hord och att “man kédnner sig s liten och
maktlés”.> Andra exempel dr en bonde som blir krdvd pa 150 000 kronor av Lénsstyrelsen trots
att han drabbades av en stroke och inte kunnat skota garden pa fyra &r’* och en ungdomsledare

t.> Det som &r utméarkande for underdogen

som slutar for att ledningen skoter verksamheten dalig
ar konflikt med auktoriteter eller institutioner, gestaltning som offer med ett begriansat
handlingsutrymme och en oférméga att reda ut problem. Genre och bevakningsomrade kan dven
hér vara anledningen till att tropen anvénds i Land lantbruk. Utifran tidningens beskrivning av
sig sjdlv ar det naturligt att skriva om lantbrukare som blir 6verkérda av myndigheter.

En annan skiljelinje 1 kdllmaterialet 4r medieprodukternas fokus pé framtiden eller
détiden. Detta kommer till uttryck i de tva kategorier av teman som jag kallar Utveckling och
Nostalgi. 1 Lantliv dr nostalgin och romantiserandet av forna tider ytterst centralt medan Land

lantbruk ytterst sillan blickar bakat. Forutom négon enstaka insdndare om nagot kulturarv som

héller pa att ga forlorat skriver tidningen inte nostalgiskt, romantiserande, om forna tider. Fokus

31 Qtolta traditioner”, Alekuriren, vecka 48, 2016, s 2.

52 Ibid.

53 ”Ny vig planeras — i beteshagarna”, Land lantbruk, nr 33,2016 s. 13.

% » Avdraget chockhdojdes — efter fyra ar”, Land lantbruk, nr 17, 2016, s 4-5.

55 Ett exempel: ”Hon slutade efter fem ménader”, Alekuriren, vecka 39, 2016, s 9.
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ligger snarare pa innovation och teknik som kan forbéttra framtiden. Det kan t.ex. handla om
eldrivna traktorer som drar s& mycket mindre energi att de betalar sig sjdlva pa bara ett par &r>°
eller nya satsningar och foretagsformer som ska dka Ionsamheten for lantbrukare®”. Ndgot som
hade kunnat ses som ett uttryck for vikten av tradition, och dirmed romantiserande av détiden, ar
det sitt pa vilket manga intervjuade lantbrukare introduceras 1 artiklar 1 Land lantbruk. De
presenteras ofta med en hinvisning till hur lang tid de 4gt sin gard. Ett exempel himtas frén

nummer 3, 2016:

Pé Frékentorp finns Eva och Tomas von Heideken. De &r mjolkbonder och kottproducenter. Frakentorp

séteri koptes 1926 av Tomas farfar. Eva och Tomas [...] tog dver garden 1993. Det &r en genomsnittlig gérd

med 60 kor och 100 hektar &ker.>®

Att ndmna ndr garden koptes och att den varit inom familjen under lang tid kan forstés som ett
sdtt att lagga vikt vid tradition. Men da paragrafen avslutas med en beskrivning av hur stor
garden dr menar jag att det snarare bor forstas som ett sétt att visa pa att paret har mycket
erfarenhet av lantbruk och att snabbt forklara for lasaren vad det ar for typ av gard. Detta blir
framforallt tydligt ndr man jamfor med en liknande introduktion av lantbrukare 1 Lantliv. 1
nummer 5, 2016, traffar magasinet en lantbrukarfamilj. Introduktionen liknar den som ofta gors i
Land lantbruk till innehdll men inte till ton. Introduktionen I6per 6ver flera stycken. Forst
beskrivs den langa traditionen av farhallning pa Gotland, sedan gérdens historia och till sist hur
familjen kopte gérden. En landsbygdsidyll malas upp, t.ex. genom beskrivningen av hur
familjens barn fick vixa upp bland “fér, grisar, ankor, kaniner, katter och hundar”.”* Genom att
sammankoppla barns uppvixt pa landet till naturen och naturupplevelser konstrueras

landsbygden som idyll.®

56 Snabb, smidig och batteridriven”, Land lantbruk, nr 3, s 10-11.
7 Mjélkkor blir kvalitetskott”, Land lantbruk, nr 3, s 14-15.

58 Ibid.

59 Hsr lever vi var drom’”, Lantliv, nr 5, 2016, s 132-138.

5 Baylina; Berg, 2010, s 288.
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Lantlivs vurm for forna tider dr dven framtrddande i gestaltningen av renovering av gamla
hus. Det kan t.ex. handla om att “aterstélla” och “hitta tillbaka till ursprunget”.®’ Gammal
arkitektur beskrivs alltid i oerhort positiva ordalag och det &r inte bara journalisterna som ar
fullkomligt fortjusta i det. En av intervjupersonerna dlskar gamla hus sd mycket “att hon latit
tatuera in ett gammalt tapetmonster pa sin hogerarm”.%* Detta kan ses som ett exempel pa vad
Jonasson menar med att landsbygden konstrueras som en attraktiv plats att bo p4, inte bara av
medierna sjdlva, utan i samspel mellan journalist och intervjuperson.®

Ett ytterligare exempel pa Lantlivs fokus pa nostalgi och romantiserande av datiden ar att
dven ndr magasinet besoker supermoderna hus, dar loppisfynden “lyser med sin franvaro”, ar det
det klassiska och tidlésa med designen som lyfts fram.* Ett talande exempel ér en artikel om en
familj som bor i ett naturhus — ett koncept dir man bygger in sitt hus i ett vaxthus. Konceptet gar
bland annat ut pd att spara energi d4 man skapar ett mikroklimat runt huset som hjélper till att
halla virmen. Projektet andas modernitet men Lant/iv beskriver aldrig huset som nyskapande. De
portrétterar inte projektet som ett bevis for teknikens och innovationens mojligheter, vilket kdnns
som en mojlig, rent av logisk, vinkel pé artikeln. Det som istillet lyfts fram &r att konceptet
utvecklades pa 1970-talet.®

Spéanningen mellan nostalgin och framatblickandet finns dven i Levande landsbygd och
Alekuriren. 1 ett av P4 Vistmanlands reportage traffar reportern Alice Dreifaldt som bott hela sitt
liv pa landet. Hon beréttar om hur landsbygden brukade vara levande men hur allt har férédndrats
till det samre i och med inflyttning till stiderna.® Intervjun med Alice Dreifaldt, och den nostalgi
och romantiserande av datiden som reportaget mélar upp, skiljer sig fran nostalgin 1 Lantliv.
Nostalgin i Lantliv liknar den som Lagerqvist fann genomsyrade bilden av det falurdda torpet.

Det handlar om inredning och renovering snarare n social historia.®’ Intervjun med Alice

81> Har far vi frossa i allmoge’”, Lantliv, nr 1, 2016, s 102-105.

62»Qdlarglddje i Smaland”, Lantliv, nr 4, s 92-96.

63 Jonasson, 2012.

64> Jag mar bra av det jordndra’”, Lantliv, nr 4, 2016, s 44-50.

85 >>Vart hem 4r en grén oas’”, Lantliv, nr 4, 2016, s 122-128.

6 »Livet p& landet - détrist eller alldeles underbart”, P4 Viistmanland, 22 december 2014.
87 Lagerqvist, 2014, s 38.
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Dreifaldt, & andra sidan, fokuserar endast pa det sociala sammanhang hon upplever har gatt
forlorat 1 och med urbaniseringen.

Langt mer utrymme i P4 Vistmanlands reportageserie far teman som ror utveckling. Ett
helt reportage handlar uteslutande om landsbygdens framtid®® och ett annat handlar om hur ny
teknik far nya typer av foretag att etablera sig pa landet®. Alekuriren har liknande fokus — ndgon
enstaka ledare tar upp hur manga traditioner Ale har att vara stolta dver”® men det &r langt
vanligare att tidningen behandlar teman som ror hur teknik, idéer och innovation kan forbéttra
eller 16sa problem. Att nostalgi och romantiserande av datiden &r en del av idylliserandet av
landsbygden har dven visats i tidigare forskning, bl.a. av Lagerqvist.”! Men hur man bast bor
forsta tematiken kring utveckling dr nagot svarare att fa klarhet i. Som tidigare ndmnts vilar
tematiken pa att det finns problem. Darfor menar jag att det inte riktigt ligger i linje med bilden
av landsbygden som idyll. Om man istdllet utgdr fran perspektivet att det rurala standigt ar under
forhandling’™ kan utvecklingingstematiken forstis som ett motstdnd mot en diskurs om
landsbygden som omodern. Det kan forstds som en reaktion mot bilden av landsbygden som

bakatstravande.

Att ta miljdansvar och forverkliga sig sjdlv — om diskursernas likheter

Aven om ytterst fa texter i kdllmaterialet huvudsakligen handlar om miljéarbete eller klimathotet
ar teman som ror Miljo aterkommande 1 samtliga medier i kédllmaterialet. Reklam i Alekuriren,
Land lantbruk och Lantliv anvinder sig av teman som kopplas till miljoansvar. I en reklam for
ett elbolag 1 Alekuriren lyfts foretagets miljoansvar fram som den frimsta anledningen att byta
elleverantor.” Detta kan forstds som att atf ta miljoansvar ses som nagot okontroversiellt och

efterstravansvért. Det dr ndgot oproblematiskt och positivt som ska tilltala den breda massan. Om

8 »Landsbygdens framtid — en titt i kristallkulan”, P4 Vistmanland, 13 januari 2015.
89 Ny teknik ger nya foretag pa landet”, P4 Vistmanland, 30 december 2014.

70 »Qtolta traditioner”, Alekuriren, vecka 48, 2016, s 2.

"' Lagerqvist, 2014.

> Berg; Lysgard, 2004.

3 Alekuriren, nr 39, 2016, s 27.
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det inte vore s& hade det varit svart att tdnka sig reklam dir det anvinds som huvudsaklig morot
for att kdpa foretagets varor eller tjdnster.

Men det dr inte bara i reklam som miljdansvar framstélls som nagot okontroversiellt. Hur
ordet ekologiskt anvénds &r ett annat exempel. T.ex berittar en kokboksforfattare for Lantliv att
hon inte kan vara utan “ekologiska citroner”.” I en artikel om paret Rundquist och deras
tridgérdsodling skriver Alekuriren att “[e]ftersom Malte och Helena gillar att odla foll det sig
naturligt att man borjade framstilla ekologisk mat”.” Ingen text i kidllmaterialet handlar om
ekologisk odling i sig. Ordet anvinds snarare, som i exemplen ovan, som ett positivt laddat
adjektiv. Exakt varfor man inte kan vara utan just ekologiska citroner eller varfor det ar naturligt
att borja odla just ekologisk mat behdver inte berittas. Lasaren far inte veta om det ar det for
smakens skull, for miljon eller hilsan. Det dr inte nddvandigt. Ingen behdver motivera varfor
ekologisk mat skulle vara att foredra.

Ett sista exempel pd hur miljéansvar framstélls himtas fran Land lantbruk, och
anvindningen av termen “grona nédringar”’. Grona ndringar ir tidningens omskrivning av skogs-
och jordbruk. Grén konnoterar miljé och genom att kalla jordbruksindustrin for gron néring
pastar tidningen att den svenska industrin dr miljovénlig i sig. Detta &r &ven nadgot som
kronikorer och andra i tidningen ocksé argumenterar for att den dr. Huruvida det svenska skogs-
och lantbruket verkligen &r miljovéanliga niringar ar inget jag kommer ga in pa hdr. Men det som
termen vittnar om &r att att bry sig om miljon kan forstds som, inte bara okontroversiellt, utan
dven statushdjande. Land lantbruk driver lantbruksfragor och ett sétt pa vilket den gor det &r att
sammankoppla industrierna de representerar med miljoansvar, och dirmed hdja deras status.

Utifrdn anvdndningen av miljéansvar i reklam, hur ordet ekologisk och termen gréna
ndringar anvénds, och sett ur perspektivet social klass, kan miljoansvar forstds som symboliskt
kapital. Miljovanligt &r nagot positivt som inte behover forklaras. Att gestalta det egna foretaget
som miljovénligt dr att framstélla foretaget 1 bra dager. Att séga att det dr just ekologiska citroner
man inte kan vara utan kan ur de hir perspektivet forstds som ett sitt att signalera social status

genom att visa att man bryr sig om miljon.

74 >Till bords under valnéttradet”, Lantliv, nr 9, 2016, s 86-91.
75 ”Ekologiska gronsaker pé Skorsbo Gard”, Alekuriren, nr 39, 2016, s 28.
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En annan kategori av teman som forekommer i1 samtliga studerade medier ar
Sjdlvforverkligande. Tropen person som forverkligar sig sjdlv forekommer 1 form av en
it-entreprendr som sadlar om till pomolog for att bevara ett kulturarv’®, den matlagnings- och
bakintresserade Anders Gustafsson som siljer pepparkakor till lokala bagerier som hobby’” och
industrielektrikern som lidngtade efter ett annat yrke och satsade pa kaninuppfodning’®, for att
ndmna néagra. Sjalvforverkligandet kan handla om att alltid ha “dromt om att {4 jobba med nagot
skapande”, lata “den dir beromda magkéanslan styra” och gé “all in” och starta eget
inredningsforetag.” Eller om att flytta ut pa landet och skaffa djur for att forsoka “leva lite
naturligare”.* Det gemensamma 4r att sjalvforverkligandet sker genom att en person lyssnar pé
sin inre r0st och foljer den. Det handlar om att vilja att spendera sin tid pa betydelsefulla
aktiviteter, att dgna den at nagot vardefullt.

Som tidigare nimnts menar Bellevezza, Paharia och Keinan att ett fullbokat schema kan
vara ett sitt att signalera social status.®' Det finns ocksd exempel pa formuleringar som man kan
forstd som humblebrags om fullspidckade scheman i kdllmaterialet for den hér studien. Ett
exempel dr nér konstndren Karin Broos séger att hon dr glad att hennes genombrott 1 karridren
kom sa sent som det gjorde. Hon hade ndmligen aldrig klarat av den méngd arbete hon hade vid
intervjutillfallet under tidigare perioder i sitt liv, t.ex nir hon hade smébarn att uppfostra.®

Men det viktiga i sjdlvforverkligandet ar inte att man saknar fritid, utan vad man dgnar
sin tid at. Reportaget om Karin Broos har citatrubriken “‘Jag pausar for en ridtur varje dag’”,
vilket signalerar att hon visst har fritid. Men den tiden dgnar hon at sidant hon mar bra av, alltsa
nagot meningsfullt. Men det &r inte bara genom en givande hobby eller ett nytt yrke som
sjalvforverkligandet sker. Det kan dven handla om att fokusera pa familjen. Ett exempel &r paret

Anders och Rosemary Solvarm som berittar for Lantliv att anledningen att de flyttade till landet

76 Vi bevarar ett kulturarv”, Lantliv, nr 10, s 114-118.

7 »Bruna pepparkakor frin Skepplanda”, Alekuriren, vecka 39, s 37.
8 »Malins kéttkaniner ir inga gosedjur”, Land lantbruk, nr 3, s 6-7.
" »Varm charm i kaptenshuset”, Lantliv, nr 9, 2016, s 4-5.

8 Lantliv, nr 4, s 144.

81 Bellezza; Paharia; Keinan, 2017.

82 Lantliv, nr 1, LRF Media AB, 2016, s 14-18.
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var att de inte vill 1dgga s& mycket tid pd arbete. De ville “ha mer tid for sig sjélva, familj och
vinner”.® Sjilvforverkligandet skedde alltsd i och med sjdlva flytten till landet. Flytten till
landsbygden framstélls pa det séttet som ett sjalvforverkligande i sig sjilvt.

I vissa fall kan man ocksé forsté eldsjdlen som en person som forverkligar sig sjélv. Ta
exemplet Hikan Rasmussen som nimndes 1 foregaende kapitel, bonden som delvis driver sitt
lantbruk som ett socialt projekt som @mnar hjélpa personer langt ifran arbetsmarknaden.
Anledningen han sjdlv anger till varfor han strukturerat om sitt foretag ar att han inte ville
“fortsitta i industrijordbrukets ekorrhjul”.** Omstruktureringen var alltsa ngot som inte bara
gynnade andra, utan 4ven Rasmussen sjdlv. Att gora en insats for andra médnniskor kan alltsa
dven det forstis som ett vardefullt sitt att spendera sin tid.

Det dr inte sa att eldsjilen endast ar ett sétt att forverkliga sig sjilv, men det finns viktiga
berdringspunkter. Exakt hur de forhaller sig till varandra kommer jag gd in ndrmare pa under
ndsta avsnitt, “Diskussion”. Men innan jag gor det kommer jag visa hur diskussioner om tid kan
vara konstruerade. For det &r mot denna bakgrund man bist forstar det exakta forhéllandet
mellan eldsjdlen och sjélvforvekligandet.

Ett forsta exemplet &r ett samtal mellan P4 Vistmanlands reporter och initiativtagarna

bakom den nystartade landsbygdsskolan i Salbohed:

Reporter: Ni jobbar heltid med andra saker. Hur hinner ni?

Anne Méki: Haha, det finns vissa delar som blir lite lidande [...] Periodvis har det varit jattemycket. Vissa
veckor har det varit kanske 15 timmar extra med det hér [...]

Reporter: Vad ér det som gor att det ar vért det?

Christer Gustavsson: Det dr spannande att starta ndgot nytt. [...]

Anne Méki: Det &r vért det for att man far bo kvar pa den bygd man ténkt sig. Jag ar jétteglad att mina barn
vill att jag ska jobba med det hér. Att de pushar mig. Mina stora barn som har gétt ut skolan vill kunna

flytta tillbaka hit och skaffa familj. De tycker det dr viktigt och dd blir jag stolt och vill jobba for det.*

83 “Var hem dr en gron oas”, Lantliv, nr 4, 2016, s 122-128.
8 Land lantbruk, nr 17, s 20.
85 “Eldsjilar startar skola i Salbohed”, P4 Vistmanland, 2014.
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Exemplet visar pa att tid &r vart mycket. Att skolprojektet tar upp mycket av Anne Mékis tid gor
att det ter sig naturligt for reportern att fraga vad som gor att det ar vért det. Att ett projekt tar
upp till 15 timmar av en persons fritid gor att det méste motiveras. Svaret blir att det som gor
projektet vardefullt dels &r personligt — det dr “spidnnande”, alltsa givande i sig sjilvt. Men
projektet dr ocksa viktigt for bygden, alltsa viktigt for andra manniskor. Det dr detta som gor
aktiviteten vardefull; det ger positiva kédnslor och det hjélper andra ménniskor. Jonasson menar
att bilden av landsbygden som en attraktiv plats att bo pa konstrueras av bade medier sjdlva och
de som figurerar i dem.® Samma sak kan sigas gilla alla de ruraliteter som jag i den hir
uppsatsen har identifierat. Samtalet mellan P4 Vistmanlands reporter och initiativtagarna bakom
byskolan 1 Salbohed ér ett bra exempel pa hur detta sker. Diskussionen kan ses som en
forhandling om virdet av landsbygdsidentiteten eldsjilen.

En liknande dynamik finns i ett reportage i Alekuriren om Qadir Akbari som precis fétt
ett stipendium for sitt arbete med att hjdlpa ungdomar och ensamkommande 1 kommunen. Akbari
“spenderar mycket av sin lediga tid” p& det arbetet.®” T artikeln malar reportern upp kontrasten
mellan Akbaris liv ndr han sjalv kom till Sverige och idag. D4, for drygt fem ar sedan,
spenderade han den “mesta av sin tid pa sitt rum”.*® Idag hjélper han personer som dr i samma
sits som han var i d4. Dessutom jobbar han pd Ica och pluggar omvardnad. Hans liv ér fyllt av
meningsfulla aktiviteter. Han far frdgan hur han hinner med allt och svarar att man hinner om
man vill och att han tycker det &r kul och givande.

Det som de bada exemplen ovan har gemensamt dr att de kan forstds som att nér tid
spenderas behdver detta motiveras. Tid dr dyrbart. Det borde inte slosas med. Vad man spenderar
sin tid pa maste vara vdrt det. Att tid dr som en slags valuta kan dven ldsas ut av andra
diskussioner i P4 Vistmanlands reportageserie. I det forsta reportaget gor reportern en enkét dar
hon fragar folk om for- och nackdelar med att bo pa landet. Den mest vanliga orsaken bakom att
folk ser negativt pa att bo pé landsbygden handlar om pendling. Att resandet tar s mycket tid.

Ett annat exempel dr ndr en familj som flyttat ut pa landsbygden blir intervjuad om vad flytten

8 Jonasson, Mikael, ”Co-producing and co-performing attractive rural living in popular media”, Rural Society, n 22,
2012, s 28.
87 »Qadir — en eldsjiv utdver det vanliga”, Alekuriren, vecka 48, 2016, s 13.
8 Ibid.
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har inneburit. En av familjens dottrar séger att det dr jobbigt att det &r sa 14ngt till kompisar. I en
efterféljande prata séger reportern: “Ja, det kan vara langt till kompisar. Det ér langt till skolan
och det ar langt till jobbet. Det 4r mycket tid som ldggs pa resandet. Fragan dr, vad det dr som
gor att det dr vart det?”® Liksom i fallet med initiativtagarna till byskolan i Salbohed behovs

detta motiveras.

Diskussion

Sa hér langt har jag identifierat tre troper, tre ruraliteter — Eldsjdlen, Underdogen, och
Sjdlvforverkligandet — och beskrivit hur dessa konstrueras. Jag kommer nu argumentera for hur
relationen mellan dem kan forstds utifrdn Bourdieus teori om social klass och perspektivet att tid,
och hur man spenderar den, &r ett sétt att signalera social status.

Jag borjar med att atervinda till fragan “vad ar det som gor det vart det?”. Som jag i
avsnittet ovan visat behdver tidskrdvande aktiviteter motiveras. Tid ar dyrbart och borde inte
slosas med. Att spendera sin tid pa rdtt sdtt kan vara allt mojligt. Det kan handla om att pausa for
en ridtur varje dag, att lagga mer tid pa sig sjdlv och sin familj eller att gora livet battre for andra.
Men det ér inte alla sysselsdttningar som behdver motiveras. Ta exemplet Kajsa Leander och
hennes man, Joel Berg, som portritteras i Lant/iv under vinjetten “Mitt lantliv”’. Kajsa Leander ar
fore detta fotomodell som arbetat i Paris och New York. Efter tiden som modell startade och
drev hon bokforlag och hemsidan bokus.se. Darefter skaffade paret familj och nu har hon sadlat
om, utbildat sig till pomolog och kopt en gard dar hon brygger ekologisk dppelmust. Kajsa
Leander berittar att for henne som “alltid har varit intresserad av odling och mat” &r det
“fantastiskt att fa arbeta med ndgot som jag brinner for”.*° I artikeln lyfts det historiska virdet av
dppelodlingen upp. Citatrubriken lyder: “Vi bevarar ett kulturarv”.”! Trots att artikeln vinklar pa
att familjen bytt ut ett hektiskt liv mot ett liv som dppelmustare finns det ledtradar i texten som
hintar om att den nya verksamheten inte fortloper helt friktionsfritt. Kajsa Leander sdger att hon

hoppas att verksamheten ska kunna “béra sig i framtiden”, vilket signalerar att det 1 dagsléget ér

% >Livet pa landet — dotrist eller alldeles underbart”, P4 Vistmanland, 2014.

%0 ¢V bevarar ett kulturarv’”, Lantliv, nr 10, 2016, s 114-118.
1 Tbid.
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en forlustaffdr. Dessutom gér “’stora mingder” dpplen forlorade varje ar, helt enkelt for att ingen
plockar och tar hand om dem”. Detta hade kunnat vara tinkbara andra vinklingar pa artikeln:
ekonomiskt svdrt att odla dpplen och brygga must eller svart att fd tiden att rdcka till som
dppelodlare. Men dessa teman far inget egentligt utrymme. I sjélvforverkligandet ryms ingen
friktion, och framforallt — det dr inget som behdver motiveras. Fragan “vad ar det som gor det
vért det?” i relation till Kajsa Leanders dppelmustning framstar som helt malplacerad. Hon héller
ju liv 1 ett kulturarv! Hon har ju “utvecklat en annan sida av sig sjdlv”’ och arbetar med nagot hon
brinner for. P4 samma sétt ter det sig méarkligt att frdga konstndren Karin Broos varfor hon
pausar for en ridtur varje dag eller fordldrarna Solvarm varfor de ldgger mer tid pd sin familj.
Men initiativtagarna till byskolan ddremot, varfor de lagger ner stora mangder tid pa ett projekt
som gynnar andra, det krdver en motivering. Detta kan ses som ett tecken pa hur olika
sysselsittningar virderas. Viérdet i att forverkliga sig sjdlv gar inte att forneka, de ter sig
naturligt. Men att gbra ndgot for andra, dven om det anses vara virdefullt det med, &r inte lika
sjdlvklart vért den tid som ldggs ner pé det.

Social status kan alltsé signaleras genom vardefulla sysselsdttningar, som att ha en
ekologisk odling eller virna om ett kulturarv. Eller genom att forverkliga sig sjilv pa andra sitt.
Men det kan dven, som i exemplet Kajsa Leander, goras genom att pengar och tid gestaltas som
icke-problem. Att dppelodlingen inte gor nadgon vinst skrivs om till att hon hoppas att den ska
béra sig i framtiden. Att familjen inte har tid att ta hand om alla dpplen skrivs om till att det inte
finns ndgon som kan gdra det. Personer som forverkligar sig sjdlva lever friktionsfria liv. De har
balans 1 tillvaron. Tid och pengar &r inga problem. Allt gar bra &nd4. Detta stér 1 skarp kontrast
till underdogen. T.ex. bonden som blev sjuk, inte kunde skota garden ldngre och efter fyra ar far
krav pa 150 000 kronor av ldnsstyrelsen.”” For honom ar pengar ett stort problem. Eller
lantbrukarfamiljen som kdmpar mot den nya vdg som Trafikverket ska dra genom deras marker.
Vigen hotar hela deras leverne.” De ér varken i en position att forverkliga sig sjélva eller arbeta

for ndgon annan. De klarar inte ens av att fora sin egen talan.

92 Avdraget chockhdjdes — efter fyra ar”, Land lantbruk, nr 17, 2016, s 4-5.

93 Ny vig planeras — i beteshagarna”, Land lantbruk, nr 33, 2016, s 13.
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De ruraliteter som det hér arbetet har fokuserat pa forekommer inte i lika stor omfattning
1 de olika medierna. Som tidigare ndmnts ar det rimligt att anta att det beror pa genre. Ett
livsstilsmagasin som Lantliv bevakar andra fragor och har en annan malgrupp an Land lantbruk,
produktionsvillkoren och fokuset skiljer sig mellan P4 Vistmanland och Alekuriren osv. Men det
betyder inte att det inte har ndgon betydelse. Det intressanta ér kanske inte 1 vilken genre som
vilken ruralitet figurerar mest i, utan snarare vad for teman som anvinds av vilken ruralitet och
pa vilket sitt. Jag har visat hur sjidlvforverkligandet bland annat &r sammankopplat med kulturarv
och att ha tid for sin familj och for sig sjdlv. Lagerqvist menar att nationellt arv dr en viktig

komponent i skapandet av landsbygden som idyll.**

Mireia Baylina och Nina Gunnerud Berg
identifierar fyra teman: hem, familj, natur och hur man gor for att forsorja sig pa landet, som
viktiga for konstruktionen av landsbygdsidyllen.”” Sjilvforverkligandet, menar jag, ir alltsa en
ytterligare aspekt av vad som konstituerar landsbygdsidyllen. Eldsjdlen och underdogen, & andra
sidan, dr inte titt knutna till romantiserande 6ver forna tider och kulturellt arv (hér kan vi én en
géng aterknyta till initiativtagarna till byskolan i Salbohed: det som &r spdnnande for dem é&r att
skapa “nagot nytt”). Ar det en tillfillighet att eldsjilen och underdogen friamst figurerar i de
medier som ocksé har ett storre fokus pa utveckling och framtiden? Jag sdger nej.
Utvecklingstematiken, eldsjdlen och underdogen har gemensamt att de kan forstas som en
forhandling med bilden av landsbygden som bakétstravande. De ar ett sitt att sdga hdr hdnder
det visst saker. Ett sitt att g emot bilden av landsbygden som omodern och déende. Eldsjédlen
och underdogen fér inte plats i gestaltningar av landsbygden som idyll. Detta kan, som tidigare
namnts, bero pé erkdnnandet av problem som dessa identiteter vilar pd. Men det kan ocksé bero
pa att de har ldgre social status. Eldsjdlen besitter kulturellt kapital, men inte lika mycket som
personen som forverkligar sig sjdlv. Ur det perspektivet kan man forsta landsbygdsidyllen som
en plats som inte ar tillgdnglig for alla. Den &r endast till for dem hdgst upp pa den sociala

stegen.

% Lagerqvist, Maja, “The Importance of an Old Rural Cottage: Media Representation and the Construction of an
Idyll in Post-War Sweden”, i Journal of Rural Studies, n 36, 2014, s 38.
% Baylina; Berg, 2010, s 290.
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