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Sammanfattning: Foljande uppsats dr en kvalitativ studie vars syfte &r att undersoka Tinder och
Tinder-anvindares upplevelser. De 6vergripande fragorna som 6nskas besvaras dr: Vad héander nar
ménniskor soker kérleks- och sexpartners via en plattform som Tinder? Hur paverkar detta
anvindarnas intentioner, kinslor och forstaelse? Mitt tillvigagangssitt har varit en kombination av
kvalitativa metoder ddribland intervjuer och diskussionsforum pa nitet. Med Eva Illouz hjélp har
Tinders infrastruktur knutis samman med den historiska omdaningen av partnervalets ekologi och
arkitektur. Har har exempelvis Tinders betoning pa det visuella forstatts ga i linje med det
framvixande och avgorande kriteriet ’sexighet”. Mot bakgrund av mitt andra teoretiska spar
uppmérksamhetsekonomin framhaller jag att Tinder framst ackumulerar kapital genom att fanga
och silja uppmirksamhet. Genom distinktionen hard och mjuk uppmérksamhetsekonomi har jag
belyst hur Tinders kapitalackumulation formar anvindarna att agera efter liknande principer. Nagot
som gynnar Tinder, da det skapar en kontinuerlig produktion av uppmirksambhet.
Omformningsprocessen har forklarats med begreppen sjdlv-varufiering och bekriftelse-kapitalist.
Jag har dven tolkat de kdnsloméssiga konsekvenserna av denna process, som visat sig speciellt
slitsam om man har intentionen att finna en langvarig relation. Vilket gar stick i stdv med Tinders
mal att fanga uppmérksamhet. Det dr min slutsats att Tinders frimsta syfte inte ér att underlitta
sokandet av en partner utan att fa anvidndarna att fortsitta anvéanda appen och producera
uppmirksamhet. Anvindarna pa Tinder utfor ett icke-erként arbete, vilket kan likstillas vid en

exploatering som sker 1 det tysta.

Nyckelord: Tinder, sjdlv-varufiering, varufiering, uppmérksamhet, bekriftelse-kapitalist.
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1. Introduktion

Sedan lanseringen 2012 har dejtingappen Tinder vuxit till att bli en av de mest anvdnda och
omtalade apparna inom nétdejting. Appen har 6ver 50 miljoner registrerade anvindare virlden Gver
(Forbes 2017). I Sverige har var fjarde man och var femte kvinna i alderskategorin 16-25 anvint
appen (Svenskarna och internet 2017). I det svenska spraket ser vi nyord som ”swajpa” och
’tindra”, sprungna ur det specifika anvindandet av Tinder. Pa Youtube har det vuxit fram trender
dér sjalvutnamnda experter forklarar hur du blir framgangsrik pa Tinder medan andra avrader
tittarna att aldrig anvénda appen. Journalisten Nancy Jo Sales kronte vagen av kritik i ett lingre
reportage (2015). Sales malade upp en dystopisk kirlekslos virld dér kalla och korta sexuella moten
ersatt lingre forhallanden. Skulden hamnade inte ovéntat pa Tinder. I en intervju sdger skaparen och

Vd:n Sean Rad som svar pa kritiken:

If someone is rude do you blame the restaurant where it happened, or civilisation as a whole? All we are is
connecting people. And yeah, there are some disturbing people out there.. Tinder isn’t redefining romance.
Progress is.!

Det dr av sociologiskt intresse att stilla sig den fraga som skaparen Rad skjuter ifrdn sig, vilken roll
spelar restaurangen om gésten dr otrevlig. Tinder &r och kan aldrig vara den neutrala kanal Rad
hévdar, utan maste bli utgangspunkten for att forsta intentioner, emotioner och sociala handlingar

som relaterar till appen.

Tinder ir ett kulturellt fenomen som vicker kinslor och diskussion. Jag menar att man som ung i
dag ménga ganger forvintas forhélla sig till Tinder. Det &r en viktig betingelse i unga ménniskors

val av partner och syn pa kirlek och sexuella relationer.

2. Utgangspunkter

2.1 Problem, fragestillning och syfte

Allt fler delar av den moderna ménniskans liv emigrerar till den digitala sfaren. Det handlar om att
betala rikningar, till att utfora arbetsuppgifter, boka tvéttid och méta potentiella partners. Internet
och det stora utbud av sociala medier inte bara agerar kanaler for kommunikation utan de skapar
kontakter som annars inte vore mojliga. Det innebir att allt mer av vart sociala liv slussas via- och
blir mojlig inom ramen for en teknologisk infrastruktur. I linje med Skeggs argumenterar jag for att

denna infrastruktur maste ses som ideologisk da den dr utformad i nadgons intresse, vilket motiverar

! Evening Standard. 2015. <https://www.standard.co.uk/lifestyle/london-life/tinder-im-an-addict-says-
hookup-apps-cocreator-and-ceo-sean-rad-a3117181 .html> (hdmtad 2018-01-04)


https://www.standard.co.uk/lifestyle/london-life/tinder-im-an-addict-says-hookup-apps-cocreator-and-ceo-sean-rad-a3117181.html
https://www.standard.co.uk/lifestyle/london-life/tinder-im-an-addict-says-hookup-apps-cocreator-and-ceo-sean-rad-a3117181.html
https://www.standard.co.uk/lifestyle/london-life/tinder-im-an-addict-says-hookup-apps-cocreator-and-ceo-sean-rad-a3117181.html

en kritisk analys av denna infrastruktur (Skeggs & Yuill 2016, 1367). Min uppsats vilar pa den
gingse sociologiska forstaelsen att subjekts viljor, kénslor och preferenser maste forstas i sitt
sociala kontext. Ett subjekt foregar inte kontexten utan formas av sin kontextuella placering.
Séaledes maste sociologisk forskning undersoka det liv som utspelar sig inom och via den digitala
sfiaren. Detta for att skonja de betingelser som karakteriserar var samtid och som socialt liv formas

av och relaterar till.

Kirleks- och sexrelationer har en central roll i visterldndsk kultur. Detta reflekteras inte minst i den
enorma produktion av kultur och media som ror denna tematik, men ocksa i hur vi organiserar vara
liv. Enligt Illouz, &r kérlek en central pusselbit for att forsta hur “’jaget och identiteten
institutionaliserats i modern tid” (Illouz 2013, 17). Ofta forstas kirlek som livets mal och mening
och som det mest atravirda tillstindet man kan befinna sig i (Illouz 1997, 30). Om kérlek och dven
sex dr avgorande i manniskors liv, ger mening och bidrar till sjdlvforstaelse, sa finner jag det
intressant att undersoka hur vi soker inforliva detta. Sérskilt intressant dr det att analysera hur vi

viljer partner.

Uppsatsens syfte dr att undersoka dejtingappen Tinder och hur den mdjliggor, begrinsar och formar
aktorers attityder, viljor, kdnslor i sokandet efter en partner. For det forsta kommer jag att (1) sitta
Tinder i ett sammanhang bestdende av en historisk utveckling rorande partnervalets omvandling och
visa under vilka ekonomiska premisser som Tinder verkar. Kortfattat kommer jag beskriva Tinders
infrastruktur for att klargora det ramverk som mitt material relaterar och springer ur. For det andra
kommer jag att (2) analysera anvindares egna upplevelser (sasom de formuleras i intervjuer och pa

diskussionsforum) och hur de kan forstas i forhallande till Tinders infrastruktur.

De tva fragor jag dmnar besvara &r: a) vad hander nar médnniskor soker kirleks- och sexpartners via
en plattform som Tinder? b) Hur paverkar detta anvindarnas intentioner, kinslor och forstaelse?
Begrinsad av uppsatsens omfang kommer jag endast lyfta fram nagra av de svar som mitt material

visat och som jag menar &r viktiga for att forsta Tinder.

2.2 Material och metod

Likt allt ramaterial som verkligheten och livet utgérs av, dr sa dven mitt material praglat av ett
heterogent gytter av tankar, kénslor och berittelser som inte séllan tycks fragmentariska och
inkonsekventa. Att som forskare in spe ge sig i kast med att skapa forstaelse i denna oreda kan

under arbetets ging te sig som ett brickligt och oérligt foretag. Att lyfta fram en nyans i sitt material



sker ofta pa bekostnad av nagonting annat. Detta &r ett inneboende dilemma i alla forsok att begripa
nagot, i skuggan av en forstaelse star tusen ater. Med detta sagt sd menar jag inte att hinfalla at
relativism, det finns mer eller mindre relevanta och palitliga forklaringar baserade pa mer eller
mindre starka ontologiska och metodologiska antaganden. Sa hur har jag gatt tillviga for att anse

denna uppsats vara tillforlitlig?

Mitt tillvigagangssitt har varit eklektiskt och jag har tillimpat en kombination av metoder och s
dven en kombination av teorier (Denscombe 2009, 149f, 187). Detta for att ge en sa fulltickande
bild som mitt omfang tillater men dven for att kompensera for metoderna och teoriernas, var for sig,
svagheter. I inledningen beskrev jag Tinder som ett kulturellt fenomen som vicker diskussion, detta
har jag dragit till min fordel och samlat in vad David Silverman skulle kalla “naturligt
forekommande data” (Silverman 2007, 71ff). Ytterligare en fordel dr att forebygga tendenser till

fabricering som exempelvis intervjuer kan ha.

Mitt material kan grovt delas in i tva kategorier, detta for att de amnar besvara tva aspekter av min
fragestillning. Den forsta och huvudsakliga kategorin &mnar svara pa hur anvindarna upplever och
forstar Tinder. Detta har inhdmtats via intervjuer, diskussionsforum pa nitet och video-bloggar
(vloggar). Den andra kategorin vill besvara hur Tinder 4r utformat och materialet kommer ur
tidnings -artiklar och -intervjuer, online-dokument samt deltagande observation. Dessa kategorier
har inte jimbordig status i min analys. Den senare vill synliggora den infrastruktur som &r Tinder

och som anvéndarnas upplevelser relaterar till, formas av och agerar inom.

Uppsatsen knyter an till &mnen som sex och kérlek vilket ofta ses som en privat angeldgenhet och
nagot man inte gidrna delar med en framling. Med detta i atanke valde jag att intervjua fyra personer
som jag kidnner vil och som jag vet har anvint eller anvénder Tinder. Mina intervjuer var semi-
strukturerade och utférda under informerat samtycke var for sig, antingen i mitt hem eller hemma
hos intervjupersonen (Denscombe 2009, 235). Uppsatsarbetet tog sin borjan i en av dessa intervjuer,
d& mitt &mne dnnu inte var fullt synligt for mig tjinade det forsta samtalet som vigledare i vad
uppsatsen kom att handla om. Efter detta blev mina fragor allt farre och allt mer inriktade pa
erfarenheter av Tinder. Just eftersom mitt &mne berér motet mellan mén och kvinnor pa det sexuella
filtet, var det viktigt for mig att intervjua bade mén och kvinnor for att mojligtvis blotta skilda
erfarenheter. Mitt material har emellertid snarare blottat likartade problem oavsett kon. Med tanke
pé det delvis personliga innehallet i mitt material har de intervjuade av hdnsyn anonymiserats
(Denscombe 2009, 195). Samtliga intervjuer har spelats in och transkriberats. Tidsmissigt strickte

de sig fran 45 minuter upp till tva timmar. Nar mitt forskningsomrade blev allt tydligare blev ocksa
3



intervjuerna kortare. Efter varje avslutad intervju har den intervjuade getts chansen att ta upp fragor
jag eventuellt forbisett och som de sjdlva ansett relevanta. Den intervju som gjordes med ”Simon”
blev i mycket oanvindbar pagrund utav tekniska problem med inspelningsutrustning. De utdrag
som likvéal anvénts hér anser jag tillforlitligt formedla den intervjuades mening. Férdelen med att
jag kinde intervjupersonerna dr ockséa en nackdel. Under intervjutillfillet upplevde jag en kinsla av
samforstand som innebar att jag ibland allt for hastigt ansag mig forsta vad den intervjuade menade.
Vilket i vissa fall lett till att inga foljdfragor stéllts. Den forstaelse som jag upplevde under
intervjutillfdllet speglas salunda inte alltid i klar text. Under transkriberingen noterade jag vid nagra
tillfdllen att mina egna forutfattade meningar om dmnet gav ledande fragor dér intervjupersonen
inte kunde gora annat dn att instimma. Dessa svar har jag inte ansett tillforlitliga och dérfor valt

bort (Denscombe 2009, 244).

Svagheten med intervju dr bland annat den potentiellt ledande inverkan jag som intervjuare har.
Detta har kompenserats med kompletterande material fran diskussionsforumet Flashback. Tinder-
traden pa Flashback &r 6ver 1100 sidor lang och stricker sig fran 2014 och kan liknas vid en
stindigt pagaende fokusgrupp (Mann & Sutton 1998, 210). Hir avloser personer varandra men med
det gemensamma fokuset att tala om Tinder. Jag har utan att ge mig till kdnna och paverka det
pagaende samtalet tagit del av de virderingar, normer och erfarenheter som utbytts.
Diskussionstraden har ocksa den fordelen att lyfta fram interaktionen och synliggora vilka
vérderingar som blir radande och vilka som tystas eller helt saknas (Denscombe 2009, 237).
Materialinsamlingen pa Flashback har pagatt parallellt med att jag utfort intervjuer. En nackdel med
att vara dold deltagare ir att jag inte kan stélla foljdfragor. Vissa teman som blivit tydliga for mig pa
Flashback har jag i bésta fall kunnat notera dven i mina intervjuer och da tagit tillfallet i akt att
stilla foljdfragor for att utforska temat djupare. Med tanke pa tradens ldngd har jag inte kunnat ta
del av allt material. Jag har systematiskt gatt igenom de senaste hundra sidorna, och dven de forsta
tjugo sidorna, dér utover har jag gjort nedslag i traden for att se om samtalen avsevirt skiljer sig.
Jag har likt vid en filtstudie fort anteckningar, kort noterat vad som sigs och var. Efter att ha gatt
igenom materialet har jag gett de olika anteckningarna siffror efter aterkommande teman. Ett etiskt
problem ér just min dolda nirvaro, maste inte en forskare bekidnna sina motiv och sin nédrvaro? Jag
vill framhalla att Flashback ér ett offentligt forum och traden gér att ldsa av vem som. Dessutom
skriver personerna under pseudonym (Denscombe 2009, 203).2 Pa ett liknande vis vill jag
argumentera for att min anvdndning av vloggar &r etiskt forsvarbart. Personerna vénder sig aktivt ut

i sina offentliga kanaler pa Youtube och alla kan med en enkel sokning ta del av deras berittelser. I

2 Jag har hir forenklat och fortydligat genom att benimna de olika anviindarna med bokstiver exempelvis A, B, C.



Flashback-traden &r diskussionernas fokus framst att utbyta erfarenheter och strategier med malet
att na mer framgéang pa Tinder. Vloggarna har den fordelen att personerna far ligga ut texten och
oavbrutet beritta, reflektera och ocksad ifragasitta hur Tinder fungerar, om de sa vill. De ganger det
sker pa Flashback &r det ofta kortfattat och mer 6ppet for tolkning. Att inlemma material fran
Youtube skedde dven naturligt da flera pa Flashback hénvisade till och himtade argument fran
vloggar. Vilket gjorde mig uppmirksam pa att samtal om Tinder pagick ocksa pa Youtube.

Vloggarna har likt mina intervjuer transkriberats.

Den andra kategorin av mitt material soker forsta Tinders utformning eller infrastruktur. Framst har
detta gjorts genom vad som kan liknas vid en dold deltagande observation (Denscombe 2009, 283).
Vilket inneburit att jag sjdlv skaffat appen, gjort en profil och testat Tinder och utforskat de olika
funktionerna under en timme men utan att vara i kommunikation med nagon. Jag har ansett detta
nodvindigt for att forsta den miljo som anvidndarnas upplevelser relaterar till. Detta skulle dven
kunna forstas besldktat med “netnografi”’; att forsoka forsta de sociala och tekniska villkoren som
anvéndarna verkar 1 (Denscombe 2009, 96f). Jag har dven tagit skirmdumpar av de olika fonstren
och utifran dessa dr min beskrivning gjord med ett minimum av tolkning.? Observationen skérpte
dven min lyhordhet infor Flashback- och intervju-materialet da min egen erfarenhet gav resonans at
ibland subtila nyanser. Observationen har kompletterats med tidningsintervjuer med skaparna av
appen och hur de sjédlva beskriver appen. For att sedan forsta varfor denna infrastruktur ser ut som

den gor har jag list de policy-dokument och anvindarvillkor som alla anvédndare gett godtycke till.

I linje med min inledande reflexion stodjer jag mitt forfaringssétt pa pragmatismens
epistemologiska antaganden. Framst vill jag lyfta fram att kunskap &r provisorisk och maste alltid
forstas i relation till sin tid och sitt historiska och kulturella kontext (Denscombe 2009, 161). Jag
gor inga ansprak pa en slutgiltig forstaelse av det undersokta omradet utan foresprakar en fortsatt
kunskapsrorelse. Detta dr inte minst viktigt nir det géller undersdkning av appar och teknik vars
livslangd blir allt kortare. Av samma anledning har min tillimpning av teori gjorts abduktivt. Min
initiala och da allena teoretiska utgangspunkt var Illouz Ddrfor gor kérlek ont (2013). Hér tar Illouz
upp nétdejting och romantik pa internet, ofta med hénvisning till hennes dldre studie Cold
Intimacies (2007). Tio &r &r en lang tid nar det kommer till teknik och internet, vilket jag ocksa blev
varse under arbetets ging. Illouz teori implicerar att dejtingsajter ackumulerar kapital genom att de
tillhandahaller en betaltjénst. Detta stimmer delvis men kan inte forklara den priméra kallan till

viardeformering. Mitt material d4gde sa en nyansrikedom som pekade bort fran Illouz och kriavde en

3 Se avsnitt 3 ”Tinders infrastruktur”.



annan teori vilket fick mig att under arbetets gdng komplettera med mitt andra teoretiska spar -
uppmirksamhetsekonomin. Med Howard Beckers rad att lata fallet definiera begreppen har jag
mycket sent 1 min skrivprocess lyckats utvinna de begrepp jag kommit att anvénda (Becker 1998,
123f). En vag foraning om vilka marxistiska begrepp som kunde komma till anvédndning har funnits
i bakhuvudet. Men dessa har som sagt omdefinierats i forhdllande till mitt material &ven om de
idéhistoriska rotterna dr tydliga. Nir uppmérksamhetsekonomin som teoretisk ramverk métte mitt
material upptickte jag dven att en distinktion behovde inforas for att bittre forsta mitt material.
Denna distinktion introduceras i den 16pande texten sa den blev till. Ordningsféljden for teorierna i
analysen gér i linje med min egen upptéckt av att ett nytt spar behdvdes. Men framst foljer den
ordningen av att forst sétta Tinder i en kultursociologisk och historisk kontext med hjilp av Illouz.
Ju ndrmare min analys ror sig Tinder-anvdndarna kommer ett successivt skifte ske till

uppmirksamhetsekonomin och mina begrepp.

Jag kommer avgrinsa min uppsats till att framst undersdka upplevelser av sjidlva anvindandet av
appen, salunda inte nérliggande upplevelser av att ga pa dejt som foranletts av Tinder. Mitt fokus
skulle kunna kritiseras for att allt for ensidigt lyfta fram de svarighet och hinder som anvéndare
upplevt. Till detta kan sédgas att anvindare pa Tinder har inlett relationer, kortvariga men ocksa
langvariga. Enligt undersokningen ”Svenskarna och internet” har 13% av de som anvént dejting-
sidor inlett en relation (2017). Detta fortdljer emellertid inte hur manga som triffats via Tinder men
appen dr en av de mest anvianda. Mitt fokus pa anvédndarnas svarigheter kan dels motiveras med att
detta fokus dr dven det priméra i mitt naturligt forekommande material himtat fran nitet, samt att
dessa upplevelser ér rika pa information da de ofta fortidljer anvindarnas forstaelse och kinslor

vilket 1 sin tur kan hjélpa synliggora Tinders infrastruktur.

2.3 Tidigare forskning

Min uppsats &r besldktad med Beverely Skeggs och Simon Yuills pagédende forskningsprojekt som
har den Gvergripande fragestillningen: ”What happens when forms of intimacy gets

monetized?” (Skeggs & Yuill 2017). Mer specifikt har de undersokt hur Facebook formar sociala
relationer. De har bland annat utvecklat mjukvara som f6ljer hur anvindare blir sparade och de kan i
sin forskning pavisa hur detta har direkta effekter for innehallet i floden och pa hemsidor. De menar
att sparning, utvirdering och forsiljning av anviandardata pagar konstant i en enorm hastighet,
reklamfOretag &r i tdvlan om data och det handlar om att hinna fore konkurrenterna. Denna marknad

kan 1 mycket liknas vid “flash trading”, detta gors inte direkt via ménniskor utan sker automatiserat



via maskininldrning och algoritmer.* Efter att de pavisat hur Facebook fungerar har de sedan delat
sina resultat med anvindare for att fa deras perspektiv. Jag har tagit del av denna pagaende
forskning genom en inspelad foreldsning fran London School of Economics men dven en artikel dér

de framst introducerar och forklara deras metodologi och tillvigagangssitt (Skeggs & Yuill 2016).

Min uppsats skiljer sig fran deras i att den inte forsoker pavisa hur denna sparning och forséljning
gors, mitt fokus har varit hur den paverkar och upplevs. Emellertid vilar min uppsats i mycket pa
det Skeggs och Yuill pavisar; att en forsiljning och sparning pagar. Min undersokning skiljer sig
ocksa i att den inte fokuserar pa vinskap och etablerade relationer utan att initiera kirleks och
sexrelationer via Tinder. Jag menar att min uppsats i mycket ir en utvidgning av Skeggs och Yuills
forskning inte bara tematiskt utan ocksa eftersom Tinder dr ndra sammantvinnat med Facebook 3 1

nidstkommande stycke kommer jag introducera mina tva teoretiska utgangspunkter.

2.4 Evalllouz och partnervalets ekologi och arkitektur

Min forsta teoretiska utgangspunkt hamtas ur Eva Illouz Déirfor gor kéirlek ont: En sociologisk
forklaring (2013). Hennes forskning kan dvergripande sidgas behandla hur kérleken kommit att
omformas under modernitetens och kapitalismens framvixt. I féljande stycke sammanfattas de

centrala dragen i Illouz teori om hur partnervalet kommit att omformas.

Mojligheten att vilja dr modernitetens frimsta kulturella kinnetecken eftersom den, &tminstone
pé den ekonomiska och politiska arenan, inte bara forkroppsligar utovandet av frihet utan ocksa
var anvindning av tva forméagor som rittfardigar denna frihet, nimligen rationalitet och
autonomi. [ det avseendet dr mojligheten att vilja en av de viktigaste kulturella och institutionella
forutséttningarna for det moderna jaget: det 4r savil en rittighet som ett slags kompetens. Om
valmgjligheten dr inbyggd i den moderna individualiteten, dr fragan om hur och varfér ménniskor
bestdmmer sig for att inleda — eller avsta fran — ett forhallande avgorande for att forsta kirleken
som modern erfarenhet (Illouz 2013, 35).

Illouz framhéller att kirleken i modern tid skiljer sig primért fran det formoderna (fore
kapitalismen, tekniken och vetenskapernas framvixt) vad giller betingelserna for vart val av
partner. Dessa betingelser delar [llouz upp i tva huvudkategorier: partnervalets ekologi och
arkitektur. Med ekologi avser Illouz den sociala miljo som vara val gors i, paverkas och begrinsas
av. Som exempel tar Illouz endogami, detta att vélja en partner inom den egna gruppen och saledes
utesluta andra, exempelvis av annan etnicitet, statusgrupp eller klass. Valets arkitektur a andra sidan

ror de kriterier vi har for vart val och vilka verktyg vi har till hands for att bedoma hur vi ska vilja.

4 Flash Trading anvinds pa somliga aktieborser och dr handel som bedrivs i hog hastighet med avancerad datateknik.

5 Se avsnitt 3: "Tinders infrastruktur”



Dessa verktyg kan vara allt frdn en uppséttning rationella eller emotionella tankesitt, en
psykologisk sjidlvhjdlps-diskurs som uppmanar till introspektion, det kan vara hjilp fran “expertis”

eller kulturella normer och metoder for att motivera och ifragasitta sina begér (Illouz 2013, 35).

For att blotta de moderna betingelsernas sérpriagel anvénder Illouz sig av litterédra verk, liksom Jane
Austens romaner, som far agera kontrasterade idealtyper av det formoderna partnervalets ekologi
och arkitektur. Da var valet en familjeangeldgenhet som framst syftade till att reproducera familjens
status och sikra dess klasstillhorighet. Kvinnan skyddades av familj och vdnner och mannen som
visade intresse var under noga granskning. Som frimsta kriterium stod detta att ha god karaktér: att
leva upp till och agera efter de klassbundna handlingsménster och normer. Partnervalet skedde
enligt en strikt ritualiserad process, dédr utdvandet av ritualer och anvéndandet av koder for kérlek

frambringade kinslorna snarare dn tvirtom (Illouz 2013, 46-50).

I kapitalismens framfart vixte en ny urban konsumtionskultur fram, parallellt var de radande stora
institutionerna i upplosning. Som konsekvens uppluckrades de traditionella endogami-normer som
knutits till kategorier som religion, klass och etnicitet (Illouz 2013, 135). Partnervalet frikopplades
saledes fran gruppens sociala och moraliska struktur vilket innebar ett 6verflodande utbud av
potentiella partners och att detta val nu blivit individualiserat. Av det uppstod en situation dir alla
konkurrerar med alla om de mest atravirda - det dr detta som Illouz kidnnetecknar och bendmner
som framvéxten av en dktenskapsmarknad. [llouz ldgger in en viktig brasklapp i anslutning till
marknadsmetaforen som skulle kunna implicera en ménniskosyn likt homo economicus, dir
fornuftsstyrda och jamlika individer mots pa en marknad for att vélja en partner utifran en lista med
preferenser. Nar par bildas skulle det da ses som att bada parter funnit vad de sokt. Illouz menar att
ekonomer glommer att dktenskapsmarknader &dr en konsekvens av en historisk process (som
beskriven ovan) och de maste fraga sig i vilket sammanhang dessa preferenser blir till. Illouz
foreslar att det skulle ma hinda vara bittre att tala om sexuella filt, eftersom det skulle knyta an till
en Bourdieusk forstiaelse som uppmérksammar att aktorer méts under olika villkor, och forfogar
over olika kapitalsammansittningar och har skiftande intentioner. Pa sexuella filt rader kamp och

det finns vinnare och forlorare (Illouz 2013, 79).

I och med att tidigare normer i huvudsak fatt ge vika for en individualisering fordndrades dven
kriterierna for valet av partner. Kriterier som forstas som egenskaper och uttryck for jagets sjilva
essens har fatt en foretradande roll. Detta kan vara egenskaper som ror emotionalitet, personlighet
eller sexualitet, [llouz menar att dessa kvaliteter har i var tid blivit indicier pa en persons inre

virde” (Illouz 2013, 80f). Men framst lyfter Ilouz fram “sexighet” som kriterium, vilket ska forstas
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som fysiska, sprakliga och kldd-relaterade markorer som syftar till att skapa ett sexuellt begér
(Illouz 2013, 66). Genom bland annat psykologin har sexualiteten under moderniteten blivit allt mer
normativt legitim och konsumtionskulturen har spitt pa genom att uppmuntra begéret som
beslutsfattare i vara val och dessutom sitta likhetstecken mellan begir och sex. Detta har bidragit
till att sexighet som kriterium inte bara fatt en acceptabel status utan dven en avgdrande roll i valet

av partner. Det dr darfor [llouz viljer att tala om sexuella félt och inte dktenskapliga.

Denna skiftning av kriterier maste dven forstas i sammanhanget av ett ”system av kdnsloméssig
autenticitet”. Med detta menas att kénslor inte ses som ett resultat efter att ha genomgatt en
ritualiserad process i valet av partner, liksom tidigare, utan att affekter gentemot en person foregar
och ses som sjilvstidndiga kriterium for att ndrma sig en potentiell partner. Detta implicerar ett
antagande gillande emotioners ontologi; att emotioner foregar och star relativt fria fran

interaktionens former och innehall (Illouz 2013, 51f).

Denna foridndring i partnervalets ekologi och arkitektur innebér en 6kad komplexitet for den
enskilde att ta hinsyn till i beslutsprocessen. I och med overflodet, de individualiserade kriterierna
och forestédllningen om autentiska kénslor och en foregripande vilja krivs rationella metoder som
introspektion och informations-inhéamtning for att fa visshet om hur man ska vilja. Illouz
argumenterar for att kérlek i vér tid blivit allt mer rationaliserad och ett tydligt uttryck for detta &r
hur vi med tekniska hjidlpmedel forsokt underlitta processen av att vélja partner, dir nitdejting har
kommit att bli ett av de viktigaste tekniska hjdlpmedlen i var tid(Illouz 2013, 249f). Jag kommer
inledningsvis i min analys se Tinder som ett sadant tekniskt hjdalpmedel. For att forsta under vilka
premisser som Tinder verkar och dr format ur vill jag forst redogora for hur man kan forsta
kapitalismen av idag. Sa som den drivits fram och utvecklats pa den digitala arenan. I
nidstkommande avsnitt kommer jag kortfattat definiera uppmérksamhetsekonomi och visa dess

relevans for Tinder.

2.5 Uppmairksamhetsekonomi och internet

Begreppet uppmirksamhetsekonomi har under senare blivit allt mer anvént om &n med skiftande
innebord. Dess dvergripande syfte ér att forklara hur kapitalismen kommit att utvecklas fran det
som manga ganger betecknats som “informationssamhillet” eller “informationsekonomin”. Hér
laggs betoning pa uppméirksamhet som den senaste killan till viardeproduktion (Crogan & Kinsley,
2012,9). Ekonomen Herbert Simon sédgs ofta ha myntat begreppet (Simon 1971) dven om

tankegodset stricker sig ldangre tillbaka. Patrick Crogan och Samuel Kinsley sammanfattar



begreppets idéhistoria i tva 6vergripande teoretiska forgreningar; en som tycks valvilligt instélld till
denna utveckling och en som dr mer kritisk(2012, 4) ¢ Det &r den senare idétraditionen jag sillar
mig till. Den forstndmnda definierar uppmérksamhet som en medveten viljeakt, att vi aktivt véljer
ge var uppmérksambhet till en viss information. Denna definition gar i linje med idén om homo
economicus och antaganden att ménniskan &r rationell. Uppmérksamhetsekonomi tycks enligt dessa
teoretiker vara oproblematisk eftersom vi antas ha friheten att vélja vad vi vill uppmérksamma
(Crogan & Kinsley 2012, 6). Den kritiska teoribildningen bygger inte pa ett sddant antagande och
lampar sig bittre for att forklara det ibland motstridiga i mitt material. Det har ocksa en
forklaringskraft till sjalva Tinders tekniska infrastruktur och under vilka betingelser ett foretag som

Tinder verkar. Bada dessa aspekter gor den kritiska teoribildningen sociologiskt orienterad.

Om man med ekonomi syftar till hur ett givet samhille varufierar och utbyter knappa resurser da
forstas uppmirksamhet, inom teoribildningen for uppmérksamhetsekonomi, som en bristvara men

en kvantifierbar sddan (Crogan & Kinsley 2012, 1):

Ett 6verflod av information innebér en brist pa nagot annat: en brist pa det som information
forbrukar. Vad information forbrukar dr ganska uppenbart: Den forbrukar mottagarnas
uppmirksamhet. Foljaktligen resulterar ett 6verflod av information i en brist pd uppmérksamhet
[Min overs] (Simon, 1971, 40).

Uppmairksamheten dr ocksa en bristvara eftersom den &dr begriansad av dels var fysiska

formaga att varsebli ndagot men ocksa de sociala grinser for hur mycket tid vi kan ldgga pa att ge
ndgot var uppmérksamhet. Giltigheten for denna teoribildning gor sig som mest tydlig i den digitala
och tekniska utvecklingen. Det dr via teknik som datorer, tv och smarta telefoner som information
medieras, mer precist genom olika sokmotorer, nitverk, appar och kommunikationskanaler som
Google, Facebook och Snapchat. Hir édr 6verflodet av information som mest patagligt och
uppmérksamhet dr bristvaran - Internet dr salunda den framsta skadeplatsen for
uppmirksamhetsekonomin (Crogan & Kinsley 2012, 5). Beverely Skeggs och Simon Yuill har i sin
forskning pavisat just hur Facebook agerar efter denna logik. De ackumulerar kapital framst genom
riktad reklam; att de sammanfor foretag med potentiella konsumentgrupper. Facebooks styrka ligger
i deras formaga att méata och fanga uppmairksamhet. Detta gors genom att samla in stora miangder
data som exempelvis anvindares klick, kop, besokta sidor, antal foljare, likes, alder, utbildning eller
yrke. Denna data samlas in, analyseras och utvirderas med hjélp av algoritmer och siljs

bokstavligen snabbare @n man hinner blinka (Skeggs & Yuill 2017).7 Detta aterkopplar direkt till

6 I den kritiska traditionen ser vi rotter till tinkare som Theodore Adorno, Max Horkheimer och Guy Debord.

7 Algoritm &r en systematisk procedur som i ett antal steg anger hur man utfor en beridkning eller 1ser ett givet problem.
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den enskilda anvindaren dir innehallet stindigt fordndras efter vad den tros vilja ha mer av, eller
mer precist vad Facebook vill att anvindaren ska 6nska mer av. Forstatt som sa dr inte
uppmirksamhet bara en vara utan kapital; det befinner sig 1 en stindig rorelse av att skapa mervérde
(Terranova 2012, 2). Det ligger i Facebooks intresse att ackumulera mer kapital (sa som for alla
foretag). Skeggs och Yuills forskning visar pa hur denna ackumulation av uppmirksamhets-kapital
ar central for att forsta Facebooks sjdlva infrastruktur (Skegss & Yuill 2016, xx). Facebook
tillampar flertalet tekniker for att inte bara méta uppmirksamhet utan dven fanga den och halla
anvindarna kvar (Skeggs och Yuill 2017). P4 arenan av sociala medier dr Facebook den storsta
aktoren 1 uppmérksamhetsekonomin, men de &r inte ensamma. Tinder uppger explicit 1 sina
anvidndaravtal att just den hir typen av information séljs for att rikta reklam (GoTinder.com 2017).

Det dr under dessa digitala lagar av vardeformering som Tinder verkar.

2.6 Begrepp

For att visa pa Illouz relevans till mitt material har jag valt begreppsparet ekologi och arkitektur
som introducerats och forklarats ovan. Tinder kan i en kulturell kontext forstas vara ett verktyg i
partnervalets arkitektur, i denna uppsats kommer jag emellertid forsta Tinder bade som en ekologi
och en arkitektur. Detta eftersom Tinder bade konstruerar en social miljo, ett utbud av potentiella
partners och tillhandahaller verktyg for att vilja partner. Tinders arkitektur kan ocksa forstas ga
utdver appens grinser, dir forumet Flashback och “experter” pa Youtube tillhandahaller rationella

tankesétt, normer och metoder tankt att bista i partnervalet pa Tinder.

Lanken mellan mitt material och uppmérksamhetsekonomin kommer ske via begreppen sjélv-
varufiering, exploatering och bekridftelse-kapitalist. Dessa begrepp dr nira sammankopplade och
kommer dérfor forklaras 1 anslutning till varann med hjilp av Marx och Illouz, dock har mina
begrepp fatt en nagot annorlunda definition dn de ursprungliga. Med varufiering avses att férhalla
sig till ett ting som nagot som kan bli kopt eller sélt. I Marxska termer innebér det att ett ting har ett
bytesvirde (Davis 2003, 9). Centralt for Marx teori i Kapitalet dr att arbete blivit varufierat, men till
skillnad fran andra varor har arbetet den inneboende formagan att producera mervirde (Crompton
2008, 29). Det vill siga att arbetaren spenderar bara en del av sin arbetsdag for att tjdna in sin 16n,
som ur kapitalistens perspektiv &r arbetsvarans pris. Resterande del av arbetsdagen gar till att skapa
det mervirde som tillfaller kapitalisten som kopt arbetet. Det ér detta som Marx asyftar ndr han talar
om utsugning eller exploatering. Med sjdlv-varufiering asyftar jag en process av att se sig sjilv och
forpacka sig sjilv som en vara pa en marknad i syfte att bli ”sald” (Davis 2003, 8). Detta innebr ett

instrumentellt forhallningssitt dar man bryter ner sitt jag i egenskaper, kvaliteter och kompetenser.
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Dessa lyfts fram eller censureras i syftet att gora sig sjdlv sa atravard som mojligt utefter den
marknad man producerar sig sjélv for. Sa sjidlv-varufiering innebér dels en process dir en sjélv dr
aktiv del 1 varufieringen och att det som forpackas &r ens jag. I Ddrfor gor kéirlek ont beskriver
Illouz sexuella kapitalister som nagon som ser antalet sexuella partners som en kiilla till jagets
sociala virde(Illouz 2013, 86). Besldktad med detta dr vad jag kallar bekriftelse-kapitalister. Dessa
agerar pa en marknad dér potentiella partners varufierats och foljaktligen gjorts métbara. En
bekriftelse-kapitalist agerar efter uppmaningen att standigt fa visat intresse av fler potentiella
partners. Antalet intresserade blir en mattstock pa den egna varans bytesvirde, hur atravird man dr
eller jagets sociala virde. Dessa begrepp kommer bli dn mer precisa och utvecklas i relation till mitt

material i analysen.

I foljande avsnitt kommer Tinders sjdlva utformning beskrivas, primért utifran min egen
observation av appen. Detta for att ge en forstaelse till den ldsare som saknar kinnedom om Tinder
men ocksa for att visa pa den tekniska infrastruktur som man som anvindare forhaller sig till och

agerar inom.

3. Tinders infrastruktur

Tinder &r i egen utsago en app for att “trdffa nya intressanta ménniskor i nirheten” (gotinder.com
2017). Ndr man startar appen forsta gangen skapar man en profil och anger konstillhorighet och om
man &r intresserad av att triffa mén eller kvinnor. Sedan laddar man upp en profilbild forestédllande
sig sjdlv och en kortare presentationstext, om man vill. Efter det stéller man in sokfunktionens vidd;
inom vilket aldersspann Tinder skall soka efter potentiella partners och inom vilken radie fran ens
egen position som potentiella partners ska befinna sig. Omvint innebér det att ens profil kommer
enbart dyka upp for dom som bade uppfyller ens egna och deras sokinstéllningar. Tinder har i
huvudsak tre fonster. Det forsta fonstret som dyker upp ér ocksa det som giller appens priméra
funktion; att vilja vem man &r intresserad av att triffa eller ej. Fonstret bestar framst av den
virtuella hog av anvéndares profilfoton. Varje anvéndare som uppfyller ens sokkriterier visas i tur
och ordning. Hér ser man den profilbild som personen valt och dennes namn och élder i fotots
nederkant, samt eventuell anstillning och utbildning om detta angetts. Klickar man pa bilden far
man tillgéngligt eventuella Gvriga foton och presentationstext. En snabb dragning med fingret at
vénster och en rod stimpel med texten "NOPE” dyker upp pa profilfotot och anviandaren forsvinner
ut till vénster och &r nu ersatt av nésta profil i hogen av anvédndare. En snabb dragning till hoger och
en gron stampel med texten "LIKE” dyker upp, profilen forsvinner nu ut till hoger, och sa fortsitter

det tills alla som uppfyller ens sokkriterier har visats. Det dr detta som gett upphov till nyordet att
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”swajpa”. Skulle ens intresse for en person vara besvarat uppstar en “match”. Dessa profiler gors
tillgéingliga for interaktion i ens chattfonster, de som inte visat intresse gar inte att kontakta. Det
andra fonstret 4r menyn for ens matchar och de man chattar med. Pa en horisontell rad i 6verkant
samlas alla ens matchar representerade av sitt profilfoto i en liten ikon med deras namn under. De
man chattar med samsas 1 samma fonster, men samlas 1 en vertikal rad langs med vinsterkanten.
Det tredje och sista huvudfonstret ir ens egen profil, hir kan man ladda upp nya foton, dndra

profilbild och ordning pa foton samt skriva sin presentationstext.

Tinder é&r ett vinstdrivande foretag vérderat till cirka 3 miljarder dollar (Forbes 2017). Av de cirka
50 miljoner anvédndare dr en miljon betalanvindare (Businessinsider 2017). Tinders betaltjdnst ger
anvéndaren fler likes, mojligheten att angra ett val och ldgger en hogre upp i potentiella partners
“utbudshog”. Genom att anvinda appen godkédnner man Tinders anvindarvillkor. Detta innebdr att
Tinder &dger all data som anvindarna delar med Tinder och producerar genom sin anvindning av
appen (gotinder.com ). Datan bestar exempelvis av ens chatt-logg, vart man befinner sig, vilka man
swajpar ja och nej pd, vad man gillat pa Facebook och ens utbildning. Detta dr bade data som krivs
for att appen ska fungera och som Tinder har ritt att silja vidare till vad de kallar "tredje part”.
Dessa foretag har 1 sin tur rétten att sidlja denna data vidare fOr att exempelvis rikta reklam
(gotinder.com & Duportail 2017). Den mest framtridande tredje parten dr Facebook. For att gora en
profil pa Tinder kan man ga tillvdga pa tva sitt, en direkt via Facebook en indirekt via Facebook.
Via det forsta sittet ger man ritten till Tinder att skapa en profil utifran ens Facebook-konto, da
overfors bilder och information fran Facebook till Tinder. Det andra sittet sker via ens

telefonnummer, detta &r en tjdnst kallad ”Account kit” som likvél dr Facebook (accountkit.com).

Via detta sitt ges inte nagra Facebook uppgifter till Tinder men Tinder har likvil rétten att sélja till
Account kit alltsa Facebook all data de samlar in. Pa sa vis kan Facebook och Tinder samla data

dven fran personer som inte har ett Facebook-konto.

Nistkommande avsnitt utgors av min analys. Inledningsvis kommer jag forsta min observation av
Tinder med Illouz. Detta for att visa pa hur Tinder kan forstas vixa fram ur den historiska

omvandlingen av partnervalets ekologi och arkitektur, som redogjorts for i teorin.

4. Analys

4.1 Tinders infrastruktur sett genom partnervalets omvandling
Om man forstar Tinder, likt Illouz betraktar nitdejting, som ett tekniskt hjdlpmedel ténkt att

underlétta i valet av partner, kan det vara klokt att fraga sig vilka rationella metoder det dr som
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Tinder bistdr med. Ma hinda &r det mest uppenbara att Tinder konstruerar en ekologi eller ett
utbud. Illouz menar att utbudet i verkligheten alltid dr hypotetiskt men som i fallet Tinder, blir
utbudet verkligt. Appen skapar och visualiserar ett enormt dverflod av potentiella partners och gor
det majligt att jaimfora dessa sinsemellan (Illouz 2013, 250f). Aven att “fatta tycke for ndgon” ges
konkret form pé Tinder, med match-funktionen tydliggors ett msesidigt intresse. Om ett verkligt
mote priaglas av en ovisshet sa kan match-funktionen ses som ett forsok att verbrygga detta. Sa
ocksa ens identitet konstrueras pa Tinder. Om vi betraktar verkligheten som priglad av en pagaende
rumslighet och tidslighet dar ménniskor delar verbal men dven kroppslig nirvaro och interaktion sa
erbjuder Tinder att man i viss man drar sig undan tiden och rummet. Man erbjuds verktyg for att
med bilder och text framstilla sig som ndrvarande i sin franvaro. Detta 6kar mojligheten att agera
strategiskt, att kunna vélja hur man ska framstéllas i bild och 1 text och vélja nér och vad man ska
skriva. Tinder bistar ocksa med utgallrings-funktioner. Genom basala avgriansningar géllande alder

och plats kan man minska urvalet och man kan enkelt ta bort en odnskad match.

Genom att begrédnsa interaktionen enbart till dem man matchar med slipper anvindarna dven ta
stillning till en strid strdm av inviter som man inte visat intresse for. Att valet foregar interaktionen
implicerar dven det system av kidnsloméssig autenticitet som ndmnt ovan; dér preferensers och
kénslors ontologi foregar motet. Sa Tinder inte bara uppmanar sina anvindare att vélja utan de
mdste vilja. Anvindare dr endast synliga en i taget, for att nd nédsta anviandare i hogen sa maste du ta
stdllning till den som syns for tillfdllet. Det informationsunderlag som star till buds &r i forsta hand

foton.

Profilfotots centrala roll pa Tinder kan forstds som en folj av sexighetens hoga status. Enligt Illouz
har sexigheten som kriterium fatt konsekvensen att attraktion allt mer kommit att betona det
ikoniska och visuella (Illouz 2013, 75-77). Med detta i atanke skulle man kunna resonera att
profilfotots centrala och mer eller mindre allena radande roll som bedomningsunderlag i
urvalsprocessen pa Tinder objektiverar ”sexighet” som det priméra kriteriet; det blir en fast del i

Tinders arkitektur.

Sammanfattningsvis kan ségas att Tinder samlar ménniskor i ett vdldigt flode. Anviandarna star i
konkurrens med varandra och man kan jamfora potentiella partners och vilja ”den bésta”. Fotots
framtriddande roll kan forstas som att sexighet eller fysisk attraktion &r kriteriet som premieras. Av
denna forstaelse blir Tinder i mycket ett uttryck av den historiska process som Illouz malar upp,
men Tinders infrastruktur och mitt material dger en nyansrikedom som delvis undslipper Illouz

forklaringar. I det foljande kommer jag visa dels pa Illouz giltighet for mitt material men ocksa hur
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jakten pa uppmirksamhets-kapital kan forklara vésentliga drag av Tinder och anvidndarnas

upplevelser.

4.2 Tinders dragningskraft

Illouz menar att kérlek och intima relationer har en central roll i visterlindsk kultur, med en
niarmast religiost status. Kérlek tillskrivs kraften att skapa mening, sjalvkénsla och lycka (Illouz
1997, 30). Detta syns inte minst i den enorma kulturproduktion som kretsar kring kérlek och
relationer. I den generiska romantiska komedin &r lycka och mening likstillt med tvdsamhet och
intimitet och ensamhet knutet till meningsforlust och sorg. Kérlekens centrala status i var kultur
skulle ocksa kunna forklara en initial attraktion i att anvénda Tinder, i det att kérlek och lycka

forhoppningsvis inforlivas for den som anvénder appen.

Vad som mer specifikt attraherar anvindare skulle kunna forstas i att det erbjuder en relativ trygghet
och en barridr mot de smirtsamma kénslor som partnervalet dr konnoterat av. I anslutning till fragan

om hur det kénns att bli avvisad pa Tinder beskriver Olof:

I borjan var det jobbigt sa klart det #r precis som pa krogen- krogen &r hundratusen gdnger virre ndr
man blir dissad eller en miljon gdnger viirre kanske for att det kinns sé jivla mycket men pé Tinder
ar det sa hir okej att hon sluta svara e:h jag bruka dra ivdg en sista san och se om hon bara har glomt
eller va fan som helst men sen s jag dr vildigt okej med det.

Enligt [llouz dr det typiska for psykiskt lidande i modern tid att det 4r knutet till sjdlva jagets
definition och att sjdlvkinslan star pa spel (Illouz 2013, 31). Jaget i modern tid har “essentialiserats”
och forstas som egenskaper likt utseende och personlighet, snarare dn klasstillhorighet. Dessa
egenskaper har, som ndmnts tidigare, ocksa fatt en foretradande roll i valet av partner. Foljaktligen
skulle man kunna forsté ett avvisande pa kérlekens omrade som ett avvisande av en persons sjidlva
visen (Illouz 2013, 55). I skydd bakom skirmen och i1 glappet mellan sig sjilv och ens
representation av sig sjéilv (i form av ens Tinder-profil) skulle Tinders attraktion kunna forstas i att
det helt enkelt dr emotionellt mildare. Det erbjuder ett avforkroppsligat méte som skapar en distans
till andras blickar och omdémen och omvint dr andra anvindare inte direkt medvetna om ens egna
blick och omdome. Trygghet ges ocksa genom att forsoka reducera antalet avvisanden efter visat

intresse, eftersom man endast kan ta kontakt med ndgon som visat intresse tillbaks.

Dragningskraften skulle ocksa kunna forstas utifran omdaningen av partnervalets ekologi; det

enorma utbud av faktiska eller inbillade valalternativ som gors tillgéingligt via Tinder. Detta utbud i
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sig utovar en stark attraktion och ger en kinsla av att bekvamt och enkelt kunna hitta nagon. Olof

svarar pa fragan hur det kommer sig att han anvénder Tinder:

... [K]rogen ir, svart, det &r ett annat samtalsdmne tror jag ocksa men det- ah det &r speciellt assa och
det &r- krivs, mycket 6vning, mycket mer 6vning och mycket mer disciplin, e:h och mycket mer
bearbetande av en sjilv, hehe, Tinder &r en vildigt lat vdg jamfort med krogen sa jag tindrar for att det
ar bekviamt och for att hoja mina chanser att bara triaffa nan, Tinder &r trékigt i sig men ndr man vél
tréffas sa &r det kul liksom...

Olofs forstaelse av Tinder gar i linje med Illouz beskrivning av dejtingsajter som ett tekniskt
hjidlpmedel, vars enda syfte dr “att underlétta sokandet efter en romans eller rentav dkta kérlek som
uppfyller de tva idealen av fysisk attraktion och kénslomissig 6verensstimmelse” (Illouz 2013,
249f). Tinders visualisering av utbudet och ens matchningar, samt det tydliga valet i form av att

swajpa hoger eller vinster kan forstas som tekniker for att effektivisera partnervalet.

En tredje faktor till att Tinder utovar en dragningskraft skulle kunna hérledas ur att det dr utformat

som ett spel, nagot som skaparen Sean Rad explicit uttrycker i en intervju:

“We always saw Tinder, the interface, as a game,” Rad said. “What you’re doing, the motion, the
reaction.” So Rad and Badeen modeled the original stack of potential matches’ faces after a deck
of cards. When playing with physical cards for inspiration, their natural urge was to interact with
the top card by throwing it to the side. Thus, the iconic Tinder swipe was born...”They join
[Tinder] because they want to have fun. It doesn’t even matter if you match because swiping is so
fun” (Time Magazine 2014).

Flera anvéndare tycks ocksé forsta Tinder i dessa termer, exempelvis Simon berittar:

M: Och hur anvénder du det ((Tinder))?

S: Eh, som det &r nu jag gér in och swajpar och ser om det hénder nénting, tittar pa folk. Det dr
sillan nan som skriver till mig, jag bara har det [M: mm] Men jag har pratat véldigt mycket med
folk pa Tinder men eh trottnat lite pa det, det ger mig inte sérskilt mycket. Jag dr vildigt séllan
sugen pa att triffa nn som att-

M: Hur kommer det sig?

S: Det beror vil mycket pa att det ir, jag kidnner mig inte bekvidm, stressar upp mig sjalv infor
eventuella méten liksom. [M: mm] och ldgger for mycket forhoppningar- och bli sdrad och dé blir
det inte liksom ((ohorbart tal)) Det kidnns som ett véldigt spel ddir jag samlar pd matchningar
liksom.

Swajpandet, som Rad och Simon pratar om, skulle delvis kunna forstds som en katalysator for
fantasin. Om fantasi forstas som att gora nagot franvarande nirvarande, sa tillater det outsinliga
flodet anvindaren att fantisera om andra anvédndare och/eller att potentiellt féranleda sex och
karleksrelationer (Illouz 2013, 310ff). Fantiserande i sig kan forstas som ett sjalvindamal som
skapar stimulans. I Tinders gratisversion, som de flesta anviénder, dr ens "hoger-swajpar” begrinsat

till ett visst antal, vilket innebér att om de tar slut far man nya efter 24 timmar. Detta kan forstas
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som en teknik for att inte devalvera vérdet 1 en match och skapa incitament for anvindaren att

kontinuerligt aterkomma. Hanna berittar om vad hon anvinder Tinder till:

H: [J]ag skulle séga att jag anvinder Tinder for.. typ ga pa dejter, ibland, men bekriftelse ocksa.
M: Genom da att fa en match liksom?
H: Ja det dr kanske inte den priméra anledningen men det ligger ju dnda nat i det.

Den bekriftelse som Hanna beskriver dr en anledning till att hon aterkommer, om én inte den
primédra. Detta accentueras dven i appen med ett glatt ljud och ett fonster som poppar upp med
texten “Grattis du och X gillar varandra”. Denna utformning som skaparna beskriver som spel-
liknande premisser skulle ocksa kunna ses som tekniker for att finga anvéndarens uppmairksamhet

vilket kommer undersokas i avsnitt 4 .4.

Sammanfattningsvis kan man forsta Tinders lockelse i: att det agerar mot bakgrund av en kultur dir
kirlek och sex ses som en meningsskapande kraft, Tinder sdgs formedla kontakter fér denna typ av
relation. Det upplevs av vissa anvidndare som enkelt och tryggt, som en "lat” teknik jaimfort med
krogen och ett sitt att hoja sina chanser att triffa nagon. Tinder dr dven utformat som ett spel for att
fanga anvidndarnas uppmérksamhet och fa oss att stanna kvar. Det tillampar tekniker for att fanga
uppmérksamhet, som den bekriftelse man far vid en match. Sa vad berittar anvindarna om hur de
agerar pa- och forhaller sig till- Tinder? Vilka kénslor och tankar vicks? Detta @mnar jag besvara i

nista del och dven forsoka forsta hur dessa kan tiankas korrelera med Tinders infrastruktur.

4.3 Overflodets konsekvenser

Traden pa Flashback kan forstas som en del av Tinders arkitektur i det att den préglas av ett utbyte
av strategier och vérderingar rorande Tinder. Ett framtridande tema dr samtal om hur man kan bli
mer framgangsrik pa Tinder. Det dr nédstan uteslutande mén som skriver och malet dr ofta att inleda
en sexuell kontakt, helst flera. Andra uttrycker att de skulle vilja finna ett lingre forhallande.
Samtalen ror strategier och radfragning om vad som fungerar och inte, somliga rapporterar om sina
framgangar och ger forklaringar till varfor de lyckas, dessa diskuteras sedan, forkastas, ifragasétts
eller hyllas. Fragorna och raden ror allt ifran vilka bilder man ska ha, nir och vad man ska sdga i
chatten, vart man gér pa dejt, vilken “typ av tjej” man bor swajpa ja pa, och vilka som &r littast att
fa ligga med. Fragorna ror dven Tinders infrastruktur, finns det ett sitt att nyttja algoritmerna till

fullo? Lonar det sig att betala? I foljande utdrag diskuteras hur man bést ska initiera en chatt:

A: Skriv aldrig hej. Va kreativ och forsok bygga en sorts reaktion i henne. Nidm [sic] ndgot i hennes bio,
bilder, etc. Hon far inte tro att du copy paste till alla tjejer, gor det personlig for henne.
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B: Det om négot &r vil patetiskt? Man har inte ens fatt ett svar och redan i inledaren ska man vara clown
och fa henne glad och intresserad . Kan man inte svara pa ett Hej har man nog inget intresse iaf......
Diremot efter Hej dr det bra att styra....

C: Haller med dig i principen. Men tyvirr ser marknaden ut som den gor for ménga, och 4ven om man &r
ett kap sd maste man sticka ut fran Gvriga matches, atminstone inledningsvis, och inte bli det 11:e "Hej"-
et pa en dag, och drunkna i midngden innan man lyckats etablera en konversation som hon kan relatera till.

D: Att spela clown hjilper inte. Intresset maste finnas dér @nda. Ett hej ricker om hon ir intresserad.
That’s it. Tjejerna dr inte pa cirkus.

A: Vet du hur marknaden ser ut pa tinder?? Tjejer matchar med 99/100 swipes. Av de killar som tjejerna
matchar med skriver majoriteten ingenting eller Hej.... Ifall du inte dr 10/10 sa sénks din sannolikhet att fa
svir[sic] da tjejer far manga sana meddelande. Du maste sticka ut. Maste acceptera spelet fastéin du inte
gillar det om du vill ha nét.

B: Ok jag accepterar. Exempel : sd om tjejen har en bild att hon spelar fotboll, ska man 6ppna med typ
"blir det nagra mal eller??" Och vara "rolig" 2-3 mess SEN kan man fraga om dricka vin? Dricka vin =
Hint om knull.

I detta samtalsutbyte blir ndgra drag tydliga. Konversationen priglas av en forgivettagen
malrationell och strategisk attityd, dér bista tillvigagangssitt for att na malet, i detta fallet sex,
diskuteras. Anvindarnas talar dven explicit i ekonomiska termer av "marknad”. En annan anvindare
gor den explicita kopplingen i ett av sina rad: ”Nar artighetsfraserna dr avklarade, forsok ’ga pa
avslut’ (som siljare brukar sdga)” (Flashback 2017). Detta berittar att somliga anvédndare sjidlva
forstar Tinder som en marknad, likt Illouz, och att de tillimpar tankesétt som dr inlanande fran den
ekonomiska sfiren for att begreppsliggora och navigera pa Tinder. I diskussionen hérleds ocksa
problemets kirna till att overflodet av potentiella partners skapar en konkurrenssituation dir det &r
svart att fa kontakt. Att de agerar strategiskt skulle da forstas vara en konsekvens av 6verflodet och
den avforkroppsligade nidrvaron pa Tinder snarare én att deras strategiska och malrationella
forhallningssitt foregar Tinder. Vloggaren Alexa berittar hur hon upplever andra sidan av detta

dilemma:

The atmosphere on there is just strange it’s weird they all just blur into one big ball of- they are all the
same to me and maybe I look at the display picture but it’s not enough to distinguish one bloke from
another... I had to shut off my notification because it was so annoying... later I just got ((imiterar
telefonens notifikations-ljud)) for new matches and new messages and then I got messages like ' guess
you weren’t interested’ or "why won’t you answer me back?’... The truth is I just could never be bothered
to answer everyone it got too overwhelming...

Denna problematik som nu exemplifierats fran tva sidor har flera potentiella forklaringar. Att Alexa
uttrycker att hon har svart att skilja den ena killen fran den andra skulle kunna forstas som en kénsla
av virdeforlust; att hon har svart att tillskriva nagon ett virde eller kidnna ett begir for ndgon. Vad
man begir kan delvis forstas som styrt av en knapphetsprincip, att vi begéir det som dr svarfangat

och otillgiingligt (Illouz 2013, 128). Overflodet skulle sdledes kunna gora att Alexa har svért att
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avgora vem som Over huvud &r vérd att besvara. Att sexighet blivit ett avgorande kriterium, vilket
inte minst lyfts fram pa Tinder, skulle kunna foranleda ytterligare en férklaring. En konsekvens av
sexigheten och det yttres hoga status &r att utseendet allt mer likriktats (Illouz 2013, 78). Via
medie-, mode och kosmetika industrin har bilder av skonhet och sexighet standardiserats och fatt ett
relativt obundet forhallande till klass med avsikten att tilltala s ménga som mojligt(Illouz 2013,
75). Vissa ansiktsdrag, kroppar, klidkoder och poser klassas som atraviarda och andra inte. Alexas
problem med att sérskilja de olika killarna skulle kunna f6rstds som en konsekvens av en sadan
likriktning; att de flesta strivar efter och spelar enligt néstintill samma sndva symbolsprak for vad
som anses vara atravirt. Pa fragan om vad Sarah och hennes vénner brukar prata om i anslutning till

Tinder svarar hon:

S: Eh ((imiterar sina vénner)) ’jag matchade med honom vet du? du vet han’ typ man ba ’ah najs’ ja s&
kan det vara till exempel eller typ ... ’jag ska pa tinderdejt’ men ocksa typ *fan vad jag har tréttnat pa
Tinder’.

M: Varfor sdger dom att dom tréttnat pa Tinder?

S: "Det finns inga snygga i Malmo!” Hehe den har jag hort ménga ganger. *Det finns inga’ den liksom, lite
uppgivenheten. Eller ’alla ser sé jdvla trakiga ut’.. ja sa.

Troligtvis &r det inte att det inte ”finns inga” pa Tinder, utan det Sarah beskriver skulle kunna forstas
folja den tendens som beskrivits ovan; att hennes vinner har svart att tillskriva ndgon ett virde i
overflodet av alternativ eller att alla anspelar pa standardiserade koder for vad som ir atravért och

upplevs dérfor likartade.

Ma hénda &r den primira svarigheten med att vélja, som konsekvens av 6verflodet, att personer
slutar leta efter en partner som ir ett full gott alternativ och istéllet borjar nyttomaximera, det vill
sdga att anvdndarna hela tiden soker fa fler matchar och ”béttre” matchar (Illouz 2013, 141). Det

vittnar flera anvindares utsago om:

E: Det finns dock ett visst problem. Nir man far till det med nagon som man skulle kunna tdnka sig att
investera mer tid i, sa finns det alltid nagon matchning som man ser mer potential i. Oklart hur man ska
16sa det om man kanske strivar efter ndgot mer seriost.

F: Varfor fortsétter man anvédnda Tinder om man hittat en kvinna med potential i?

G: Aldrig fokusera pa endast 1 tjej dr en grundregel.

Detta utdrag illustrerar den nyttomaximerings-princip som genomsyrar traden pa Flashback.
Vanligtvis dr det ett underforstatt mal som de flesta Omsesidigt accepterar, hér har anvéndaren "E”

identifierat en konsekvens av nyttomaximering - det finns alltid ndgon med “mer potential”, vilket
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implicerar att kraven hela tiden foréndras eller 6kar. Om ens intention r att skaffa sig en ”serios”
relation som jag tolkar som en langvarig relation, sa undergriver dverflodet formagan att vélja,
vilket kan leda till att man fastnar i ett stindigt sOkande efter ett béttre alternativ (Illouz 2013, 250f).
I meningsutbytet rads dven ”E” att riitta sig efter nyttomaximeringens logik; att ”aldrig fokusera pa
endast 1 tjej”. Nyttomaximeringen dr ma hidnda framst en konsekvens av att Tinders konstruerar en
ekologi, ett overflodigt utbud men hir ser vi dven hur en visst forhallningssétt normativt uppmanas

att inlemmas. Ddr denna normativa uppmaning kan forstas vara en del av Tinders arkitektur.

4 4 Att bli fangad och fanga andras uppmérksamhet

Jag har fram till nu betraktat Tinder genom Illouz teori. Utifran detta forstds Tinder fraimst som en
tjanst, ett tekniskt hjdlpmedel utformat efter marknadsprinciper. Tinder ses da i forsta hand
ackumulera kapital genom att de utfér denna tjédnst, att de vill underlétta i partnervalet. Sett som sa
framstar exempelvis nyttomaximering som en odnskad konsekvens som blir till problem for
anvéndarna att forsoka losa. Jag vill hir skifta fokus till mitt andra teoretiska spar. Ovanndmnda
problem kan ocksa forstas genom att Tinders infrastruktur dr utformat for att fanga uppmérksamhet.
Nyttomaximeringen innebir en stidndig rorelse pa Tinder, genom att fortsitta swajpa, ladda upp nya
bilder, matcha och ta upp nya kontakter, genererar uppmirksamhet i form av data som Tinder dger
och siljer. I ljuset av detta skulle nyttomaximering inte forstas som en oférutsedd konsekvens av ett
tjanst som vill underlitta i valet av partner utan snarare en aktiv strategi for att skapa en
kontinuerlig produktion av uppmérksamhet. Tva exempel pa hur Tinder dr utformat skulle kunna
argumentera for denna forstaelse: For det forsta sa erbjuder inte Tinder en Gverblick av utbudet utan
man maste ta stillning och swajpa pa varje person som dyker upp, vilket kréiver tid, aktivitet och
uppmirksamhet. For det andra dr ddremot alla ens matchar 6verblickbara i ens chattfonster, att
andra potentiella partners &r visuellt ndrvarande skulle kunna bidra till svarigheten att vilja och
foljaktligen stindigt leta vidare. Aven Hannas forstielse av varfor si ménga enligt henne endast

swajpar, svarar hon:

Ja men jag tinker det dr hela smarttelefon-grejen att man stiandigt har den i handen. Man
har scrollat Facebook, man har scrollat Instagram, man har scrollat Twitter vad gor jag jo men jag gar
in och swajpar lite medans jag kollar pa nét daligt tv-program som jag #nda inte bryr mig om typ.

Jag vill hir infora en distinktion, den mellan Adrd och mjuk uppmérksamhetsekonomi. Med den
forra avser jag en monetédr ekonomi styrd av principen att stindigt ackumulera kapital, dér
uppmérksamhet varufierats och siljs i utbyte mot pengar. Sannolikt agerar Tinder och &r format av
detta system. I konkurrens med en mingd olika sociala medier géller det for Tinder att fanga

anvindarnas uppmdrksamhet. Anvindarna kan hér ses som exploaterade arbetare eftersom de
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genererar kapital, oavlonat, genom sin anvéndning pa Tinder (Crompton 2012, 29). I Hannas
betraktelse ovan blir det dels tydligt hur dessa medier forstas i anslutning till varandra i kontexten
av ens smarta telefon. Hon visar dven pa den vardagliga dimensionen av hur konkurrensen i den
hérda ekonomin tar sig uttryck i en enskild anvindares liv, de vill alla ha hennes uppmirksamhet.
Enligt detta sittet att se det skulle Tinder inte frimst fungera som ett hjdlpmedel utan som en teknik
for att fa anvidndarna att spendera sa mycket tid pa appen som mojligt och producera
uppmaérksamhet. Att Tinder ocksa lyckas ta mycket tid i ansprak dr nagot anvindare sjdlva berittar.
Vloggaren Ted har en liknande upplevelse av Tinder som Hanna ovan, dven hans erfarenhet vittnar
om sociala mediers konkurrens om hans uppmérksamhet. Men Ted uttrycker dven en kénsla av

meningsloshet och i hans fall ledde det till att han avslutade sitt Tinder-konto:

The second reason why I deleted Tinder is it was taking up all my time. When it comes down to
technology, internet and my phone I waste a lot of time and I try to change that. I always have my
phone on me I literally sometimes spend an hour just bringing up Facebook scrolling through,
bringing up Instagram scrolling through, bringing upp Twitter scrolling through... with Tinder
added to that jungle of apps I wasted even more time...

Med mjuk avser jag ett ekonomiskt system dir det som ackumuleras &r virden sa som bekriftelse
och sex. Tinder é&r i sig en sadan mjuk uppmérksamhetsekonomi. Hir kan anviandarna forstas som
béde bekriftelse-kapitalister och varor i konkurrens med varandra i ett verflod av potentiella
partners, matchar och meddelanden, bristvaran dr uppmérksamhet. Vloggaren Tim, som ger rad pa
Youtube, understryker liksom i Flashback-traden att man “maéste sticka ut”. Hans rad belyser dven

att uppmairksamhetsekonomin fungerar pa tva olika nivaer:

The biggest mistake people make is they say oh your so cute’ ... or ... hey whats up?’ or how are you
doing?’. You know the problem with that is- what everyone is saying- that is literally what every guy say
so if you want to get her attention and that-s what you need to do you need to get her attention you need
her to respond essentially.

Fran anvindarens perspektiv giller det att fanga andra anvindares uppmdrksamhet. Detta sker
genom en sjilv-varufiering dar man med hjélp av framst bilder producerar sig sjilv som vara pa en
partnervalets marknad (Davis 2003, 9). Tims rad ovan och samtalen pa Flashback visar hur centralt
det 4r att fanga andras uppmérksamhet. Samtalen pa Flashback kan ocksa forstas bista med
strategier for hur man bist varufierar sig sjdlv. Ens virde fas genom bekriftelse. I den mjuka
ekonomin ges bekriftelse métbar och fast form genom matchar, superlikes och chattkonversationer.
Forutom den lustfyllda kénslan som detta i ndn man skapar sa genererar denna métbara och fasta
form d@ven social status, den berittar nagot om jag-varans bytesviarde. Anvindaren "H” uttrycker

just detta:
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...Tro mig, om du far 4 matchningar nu, kommer du aldrig f4 ndgra matchningar om négra veckor. Lika
bra du borjar om, skaffa bittre bilder, eller om det 4r s att ditt utseende &r katastrof, inte mkt att gora at.
Appen bestimmer ditt sexuella virde just nu, och lyckas du inte matcha med flera i borjan, sd kommer du
hamna ldgst ner pa skalan. Vill inte vara otrevlig, bara sdger sanningen.

Anvindare "H”’s rad blottar de tva rollerna som anvéindarna agerar efter i den mjuka ekonomin pa
Tinder. Dels som varor, och som bekriftelse-kapitalister. Har forstas detta att ackumulera fler
matchar inte som ett hinder utan ett mal i sig, att standigt fa fler och salunda hgja sin status. For H

framstar detta virde som objektivt och sant.

Distinktionen mellan mjuk och hérd fungerar som idealtyper for att synliggora olika perspektiv
inom ekonomin, den av Tinder och den av anvindarna. Det dr tva sidor av samma mynt dir den
harda i mycket bestimmer den mjuka. I verkligheten dr Tinders ackumulation av uppmérksamhet
som kapital koordinerad och sammanfaller med anvindarnas ackumulation av potentiella partners.
En match &r for en anvindare en bekriftelse och dkad status, for Tinder &r det séljbar data. Det &r
just att de sammanfaller som &r Tinders styrka, de far anvidndarna att producera uppmarksamhet
genom att varufiera sig sjdlva och jaga bekriftelse. En princip som innebdr stindigt rorelse. Tim ar i
nan man medveten om dessa principer och uppmanar explicit sina tittare att ritta sig efter Tinders

logik och bade varufiera sig sjdlva och agera som bekriftelse-kapitalister.

Forstatt enligt denna distinktion blir anvidndaren pa Tinder tredelad. Sedd fran Tinders perspektiv i
den hérda uppmirksamhetsekonomin &dr anvidndaren en exploaterad arbetare som utfor ett arbete
som inte erkidnns som arbete. I den mjuka ekonomin agerar anvéndaren dels som kapitalist
gentemot andra men maste varufiera sig sjdlva och bli sedd och utvirderad som en vara.

Denna tredelning skapar konflikt i anvindarna framst da intentionen att triffa nagon krockar med
rollerna man ges. Detta tar sig uttryck i nedslaende kénslor, fordndrade intentioner, att man lamnar
Tinder eller finner mot-strategier for att kringgéa problemen. Det &r dessa uttryck som foljande

avsnitt dmnar utforska.

4.5 Upplevelser av sjilv-varufiering och att agera som bekréftelse-kapitalist
Vloggaren Alexa berittar om hur en kénsla av att vara falsk uppstod till f6ljd av hennes Tinder-

anvandning:

I did not feel like myself on there I had very heavily curated photos, no they were not photoshopped but
they were certainly some of my good blogging pictures. I did everything from have a face shot a body
shot a smiley face shot a shot that made me look interesting I think and then my bio is like cute and
gwerky not just really a list of things separated by commas I feel like I omitted things that are really core
to my personality that I could either not include in my profile or I thought would make me uninteresting
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so I did not include them cause I was trying to get the most amount of matches possible so though I wasn'’t
lying about anything I didn’t feel authentic.

Detta kan forstas som att Alexa varufierar sig sjdlv och forsoker framstilla sig sjdlv sa attraktiv hon
bara kan. Detta for att fanga sa mangas uppmérksamhet som mojligt och maximera sitt bytesvirde
eller "marknadsvirde” (Davis 2003, 8). Att Alexa kdnner sig falsk skulle kunna forstas i relation till
det system av kénslomissig autenticitet; dir ens personlighet och utseende ir likstéllt med ens jag
(Tllouz 2013, 51). Nar Alexa varufierar och saledes manipulerar eller censurerar aspekter av sitt jag
upplever hon att hon inte dr autentisk och ddrmed falsk. Sarah berittar pa ett liknande vis att Tinder

gav henne angest och pa foljdfragan varfor svarar hon:

Jo men det kiindes s& himla konstruerat i sd héra hur man tog kontakt med en person typ.. bdde du och
jag, tycker att du ser bra ut i ndn bemérkelse, eller du verkar va intressant eller cool eller jag vet inte, vad
det nu var man f6rsokte framhéva med sig sjdlv typ. Det var vil allt det kanske hehe men, och sen dé sé
ska man skriva typ och det kinns jittekonstigt. Och det gav en lite angest typ, eller sa hir vilken
forvantning har den personen av en, nir man tackade ja ndr man sa yes ja- ah vad precis och det kanske
mer ocksa sd hir handlade om att sd hira att man inte lever upp till det dd pd ndt véinster.

Det Sarah upplevde som angestskapande kan forstas vixa ur att hon allt for mycket borjat tinja pa
grianserna for det autentiska jaget. Hennes profil eller vara var ma hinda, likt Alexas, en upputsad
version av sig sjilv. Nér ett potentiellt mote var i forestaende sé blev hon oséker huruvida varan hon
framstéllt 6verensstimde med henne sjilv. I 6vergangen fran Tinder till verkligheten skapar sjalv-

varufieringen en osidkerhet som kan forsvara eller sta i vigen for en kontakt. Alexa igen:

[L]ets be real most guys swipe with their dicks and most girls aren’t any better at least I’'m not to
be really honest with you yes of course I did swipe for really superficial reasons hehe I made very
shallow connections with people based on how they looked or based on how interesting they
seemed on their profile which had nothing to do with real life.

Alexa kan hir forstés belysa glappet mellan Tinder och verkligheten som sjdlv-varufieringen skapar.
Vloggaren Ted & andra sidan belyser en kénsloméssig konsekvens som kan sédgas springa ur att

agera som bekriftelse-kapitalist:

It took a toll on my self confidence don’t get me wrong I had matches and plenty of them so you know
when you matched with someone they must have swiped right on you because they must have thought
you were cute woho must seem like the perfect thing right? But then you just think about how many girls
you swiped right on and then of those girls how many swiped right on you. I begin to question why other
girls weren’t swiping right on me even though I had this large group of girls on this side who did swipe
right on me. I was just not content I had to get that perfect 100% swipe right statistics and it really zapped
some self confidence out of my system. It shouldn’t have but it did get to me.

Istdllet for att glddjas &t dem han matchat med sa beskriver Ted hur hans jakt pa bekriftelse far som

effekt att han snarare sorjer alla dem som han infe matchat med. Sarah fick angest for att varan av
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henne sjilv och henne sjilv potentiellt inte dverensstdmde och att detta skulle blottas vid ett reellt
mote. Nagot annorlunda skulle Teds daliga sjalvfortroende kunna tolkas komma ur att han allt f6r
starkt sammankoppla varan av sig sjdlv med sig sjdlv och nér han inte matchade med alla blev det
ett avvisande av jaget. Viktigast hir dock &r att utbudet i sig och jakten pa mer bekriftelse ma hianda

fortar gladjen, man kan alltid fa ett hogre bytesvirde.

I det inledande analysavsnittet beskrev jag Tinders dragningskraft som delvis en konsekvens av att
kédndes tryggare och mindre smirtsamt 4n att bli avvisad pa krogen. Exemplen ovan berittar likvél
om smirta kopplat till Tinder. Jag menar att &ven om smértan inte avtagit sa har dess betingelser
och orsaker fordndrats. Ett enskilt nekande svar pa Tinder gor ma héanda mindre ont 4n om det gjorts
0ga mot 0ga, men insikten om att flertalet i det overflod av potentiella partners sagt nej, kan orsaka
osdkerhet och smairta. Sjilv-varufieringen innebér att anvdndarna framstiller sig sa atravérda de
bara kan och kan skapa osékerhet och motstand for att initiera en kontakt. Denna smérta kan forstas
komma ur att 4 ena sidan varufiera sig sjilv och a andra sidan agera som bekriftelse-kapitalist.
Smirtan kan ocksa forstas ur hur vél ens intentioner dverensstimmer eller anpassas till Tinders

infrastruktur. Detta ska undersokas i nésta stycke.

4.6 Avsluta Tinder, anpassade intentioner eller géra motstand

For Alexa, Sarah och Ted blev de kdnslomissiga konsekvenserna av sjédlv-varufieringen, som
beskrivits ovan, alltfor stora och de avslutade sina Tinder-konton. Andra anvindare som i nan man
upplevt samma problematik har agerat och resonerat annorlunda. Hanna erkénner att en viss smérta
varit knuten till sin Tinder-anvéindning med att de avtagit med tiden och att hon ldgger mindre vikt
vid att bli "unmatchad” idag @n nér hon forst borjade. Hur det kommer sig att Hanna funnit de
kénsloméssiga kostnaderna hanterbara skulle kunna forstés i relation till hennes forstaelse av hur

folk anvinder Tinder:

Jag skulle vil kanske siga, att folk anvénder det till, assa dels s hir slentrianméssigt swajpande nir man

inte har nét bittre for sig ehm eller sa hir for att tréffa folk och ligga eller bara utmana sig sjilv och gé pa
dejts eh man vill att det ska hidnda nanting man skriver till nan och gar pa en dejt ah eh. Som en kanal och
triffa folk oftast kanske mindre seriost.

I kontrast svarade Sarah, som avslutade sitt konto, att hon tror manga anvénder Tinder for att finna
”den sanna kérleken” vilket foranledde mig att folja upp Hannas svar med fragan om inte Tinder-

anvindare dven sokte kirlek:
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H: Nej, kanske inte som det uttalande malet hehe kanske for att det 4r sa hir det &r orimligt att att ha en
men kanske forvinta sig att man ska triffa den stora kirleken genom en app som manga anvinder, for att
triffa engangsligg typ men sen kanske folk hoppas pa det, lite mer, under ytan.

M: Man kan inte hoppas pé att man ska triffa liksom en partner, eller hur menade du?
H: Eller jag skulle absolut aldrig gora det i alla fall.
M: Varfor da?

H: Nid men det dr vl sa hidr vad man varit med om sjélv eller sa hir tidigare erfarenheter av Tinder och
Tinder-dejting hehe liksom, ehm sa skulle jag absolut inte, sdga att det hér &r appen for dér jag kommer
traffa min framtida partner sen kanske man gor det men jag skulle inte anvénda den for det specifika
syftet.

Hannas erfarenhet och forstaelse av Tinder speglar den flyktighet och svarighet som priglar motena
pa Tinder och som &@ven materialet pa Flashback visar. Hennes intention skulle kunna forstés ligga
inom ramen for vad hon av erfarenhet finner dr mojligt med Tinder; hon skulle aldrig hoppas pa att
finna kérleken, det dr i hennes ord “orimligt”. Pa fragan om hur hon sjdlv anvénder Tinder, uttryckte
hon en mer forsynt ambition att ’ga pa dejt” och ”se vad som hénder” och “’inget direkt mal”.
Huruvida Hanna initialt hade en annan intention med Tinder och dirfor kdinde smirta nédr hon blev
avvisad, fortéljer inte mitt material, men att hennes intentioner ligger inom ramen for den
mojlighetsstruktur som Tinder erbjuder skulle mojligtvis forklara varfor hennes anvindning av
Tinder fortsatt. Ma hinda har hon anpassat sig. Sarah a andra sidan uttryckte att hon anvénde Tinder
for att finna en framtida partner och upplevde det alltfor angestfyllt nér svarigheterna blev for stora,
istéllet for att indra sina intentioner sa valde hon att avsluta sitt konto. Denna forhandlings- och
forstaelse-process mellan tillbuds staende mojligheter och intentioner sitter Sarah sjdlv ord pa nar

hon reflekterar over vad Tinders anvinds till:

...[J]ag tanker ocksa att manga kan gé in i syftet "jag ska hitta den sanna kirleken’ men att man ocksa mer
faller tillbaks pa néan sa hira nej men det dr vil kul att bara sa hér att gé pa dejt och ligga med folk typ och
liksom sa hdr syftet dndras lite.

Sarahs upplevelse och forstaelse vittnar om att sjidlv-varufieringen och dem stindiga jakt pa fler
matchar kan for somliga upplevas sta i viagen for att mota en langvarig partner och att man

foljaktligen dndrar sina intentioner efter Tinders ekologi och arkitektur.

Olof som tidigare berittade att Tinder var en relativt smirtfri kontaktkanal jamfort med krogen har

likvil noterat, for honom oonskade konsekvenser:

...[J]ag mirkte att jag borjade vilja vilka jag skulle swajpa ja och nej pa sé blev jag vildigt cynisk och jag
mirkte ocksa for att jag hade haft Tinder ett tag och sa gick jag ut pa krogen, och d& mirkte jag, att om
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jag sag nan pa krogen som jag hade till exempel swajpat nej pa pa Tinder sa- s bara ville jag assa jag- s
hdr jag kapade av henne helt fran min vdirld jag ville inte prata med henne jag sdg inget viirde i henne
som mdnniska att hon dr kanske rolig fast jag inte kdnner den hdr spontana attraktionen for henne det
blev nistan liksom, jag borjade se ménniskor pa ett sitt som jag inte var bekvdm med liksom, det gér man
ju alltid det tror jag inte gér att komma ifran men det forstirktes sa vildigt mycket nir jag borjade e:h sé
hér kryssa folk pa Tinder liksom och sa hir nej den mdnniskan kan jag inte ha roligt med for henne hade
Jjag inte swajpat ja pa pa Tinder liksom den approachen till ménniskor &r inget jag vill ha liksom sé det &r
en problematik som vixer fram med Tinder att man forstérker sin kategorisering av ménniskor liksom och
man forminskar sin acceptans for ménniskor...

Varufieringen péd Tinder sker inom en arkitektur dér fysisk attraktion &r framsta kriteriet eller en
varas frimsta virde. Vad Olof blivit varse och vénder sig emot &r for det forsta att han sjalv
inlemmat attraktionen som det avgdrande virdet. For det andra att potentiella partners varufierade
jag fatt foretridde framfor de faktiska personerna8 Om Olof i kontexten av Tinders 6verflod inte
anser nagon ha ett virde sa giller det dven i ett faktiskt mote. Olofs berittelse vittnar om att Tinder
driver pa en viss mentalitet och ett forhallningssitt till andra méanniskor i partnervalet, dven utanfor
appens kontext. En intressant f6ljd av att Olof varseblivit denna mentalitet eller “approachen till

manniskor” dr att han gor motstand:

[J]ag tittar inte ens pa skdrmen man har typ 50 swajps per dag om man inte betalar sé jag trycker bara ja
50 ggr och sé stinger jag ner appen och sd dom jag matchar med matchar jag med liksom och ér det nan
jag matchar med som jag inte vill prata med sa skriver jag inte helt enkelt.

Olof har identifierat momentet av att vilja som upphovet till problemet och som citatet visar har han
hittat pa en strategi for att minimera den kategoriska mentaliteten. Pa Flashback har somliga
vidtagit liknande strategier men da ofta i syftet att fa sa manga matchar som maojligt. Flera pa

forumet uttrycker dock ilska mot dom som gor likt Olof:

I: Det som faktiskt forstor allt diremot &r alla desperata drthjarnor till mén dédrute som swipar hoger pa
verkligen allt och alla, egentligen &r det sorgligt...Minnen kénner att de far for fa matchningar och for att
kompensera detta hogerswipar man pa allt. Det blir en ond spiral och konkurrensen extremt mycket
hérdare...

Flashback-anvindare kan hér forstas forsoka normativt reglera vad som dr “rétt” forhallningssatt till
Tinder. Att inte vélja efter kriteriet av fysisk attraktion som sjdlva swajpandet kretsar kring skulle
kunna forstas devalvera den bekriftelse eller uppmérksamhet man far av en match. Detta dr dven
fran Tinders perspektiv ett oonskat beteende och anledningen till att de inférde ett begrénsat antal

swajps per dag. Tinders talesperson Rosette Pambakian berittar:

8 Denna process skulle kunna bendmnas som reifikation. Enligt sociologen Peter Berger innebar begreppet att
minniskor ”glommer” den sociala vérldens ménskliga ursprung.
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It's really meant to curb the behavior of the chronic right-swipers, who are cheating the system by
flooding it with right swipes...The validity of the swipe is core to the Tinder experience...Tinder works
best when swipes are genuine reflections of a user's desire to connect. Limitations on right-swiping give
users more incentive to make sure their swipes are honest. (Hollywood Reporter 2015)

Vad Flashback-traden och Pambakians citat vittnar om ar dels den mjuka sidan av uppmarksamhets
ekonomin dir anvindare normativt uppmanas spela enligt reglerna; sjdlv-varufiering och agera som
bekriftelse-kapitalister. Pambakian betonar att en swajp har ett vérde &r centralt for anvindningen
av Tinder. S& ocksa om man ser det frdn den hérda sidan av uppmérksamhetsekonomin. Swajpandet
ar centralt for hur Tinder ackumulerar kapital. Om den data som Tinder samlar in inte fortéljer nagot
om vad anvindarna uppmirksammar sd har den inget virde, eftersom dess syfte dr att kunna rikta
reklam. Det ligger salunda i Tinders intresse att anvindarna fortsétter aktivt vilja och salunda

utséttas for en extrem om &n tyst form av exploatering.

5. Resultat och slutsatser

I denna uppsats har jag primért forsokt besvara hur Tinder paverkar anvindares attityder, viljor och
kénslor i sokandet efter en partner. For att besvara detta har jag med hjilp av [llouz forsokt
synliggora de kulturella och historiska betingelser som Tinder vilar pa. Jag har bland annat
sammankopplat Tinders infrastruktur med den historiska omdaningen av partnervalets ekologi och
arkitektur. Har har exempelvis Tinders betoning pa det visuella forstatts ga i linje med det
framvédxande och avgorande kriteriet ”sexighet”. Vidare har Tinders attraktion, med Illouz
vigledning, forstatts som en teknik som underléttar och konstruerar ett utbud av potentiella
partners. Detta sker mot bakgrund av en kultur dir kérlek och sex, enligt Illouz har en ndrmast
religiOs status. Jag har genom en analys av anvédndarnas upplevelser i Illouz termer visat hur
somligas agerande och intentioner kan forstas som nyttomaximering. I detta perspektiv ses
anvindarnas upplevelser som indirekta biprodukter av Tinders marknadsméssiga utformning och
overflod. Jag menar emellertid att utifran detta spar forbises fragan om Aur Tinder ackumulerar
kapital. Forstatt genom uppmérksamhetsekonomin som teoretiskt ramverk framhaller jag att Tinder
framst ackumulerar kapital genom att fanga och silja uppmérksamhet. Detta anser jag ytterligare
stods av de anvéandarvillkor som Tinder utformat och som samtliga maste acceptera for att anvianda
appen. Genom distinktionen hard och mjuk uppmérksamhetsekonomi har jag 6nskat begripliggora
hur Tinders kapitalackumulation formar anviandarna att agera efter liknande principer. Nagot som
gynnar Tinder, da det skapar en kontinuerlig produktion av uppmérksamhet.
Omformningsprocessen har forklarats med begreppen sjdlv-varufiering och bekriftelse-kapitalist.
Jag har dven tolkat de kdnsloméssiga konsekvenserna av denna process, som visat sig speciellt

slitsam om man har intentionen att tréffa en langvarig partner. Vilket gar stick i stdv med Tinders
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mal att fanga uppmérksamhet. Avslutningsvis har jag lyft fram ett exempel pa en anvindares som
g6r motstand. Men jag visar dven hur Tinder forsoker stidvja detta beteende rent tekniskt och hur

anvéndare pa Flashback normativt gor likaledes.

I motsats till [llouz forstaelse av nitdejting, hdavdar jag att Tinders frimsta syfte inte &r att
underlitta i sokandet efter en partner utan att fa anvindarna att fortsitta anvinda appen och
producera uppmirksamhet. Det kan ses som ett institutionaliserat forflyktigande, vilket innebér en rorelse
som genererar data som omvandlas till kapital. Anvindarna pa Tinder kan da forstas utfora ett icke-erként

arbete, vilket kan likstéllas vid en exploatering som sker 1 det tysta.
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Bilaga 1: Intervjuguide

Transkriptionsschema
: utdraget tal.

?  :Fragande.
: Avslutning.

, : Kort paus.

®)

()

: tva sekunders paus
: Langre paus, angett i sekunder.
: Abrupt avslutning.

: Inte siker, eventuell gissning.

(( )) : Forklarade kommentar.

> < : Snabbare tal.

: (Versaler) Hogt tal.
: Samtidigt tal.

: (Kursivt) Betoning.
: Tyst tal.

Fragor

1.

0 0 2o kWD

p—
=

I1.

Beritta for mig hur Tinder funkar, som om jag var en person som aldrig hort talas om det?
Vilka anvénder Tinder?

Vad tror du folk anvéinder Tinder for? Skiljer det sig mellan tjejer och killar?

Om folk anvinder det pa olika sitt, hur vet man det liksom nér man matchar med nan eller sa?
Vad anvinder du Tinder for?

Ar det kul med Tinder? Varfor/varfor inte?

Ar det enkelt att mota ménniskor via Tinder? Varfor varfor inte?

Hur utformar man sin profil? Vad ténker du pa nér du véljer bilder och sa?

Har det blivit nagra dejter fran Tinder? Hur var det?

. Ar det annorlunda att g pa dejt frin nin man matchat med p& Tinder fn nin annan typ av dejt eller att

triaffa nan pa krogen?

Vilka eventuella problem har du stott pa med att anvénda Tinder? Eller som du hort att andra upplevt?
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12.
13.
14.
15.

16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.

23.

Finns det nagot positivt med Tinder/fordelar med att motas via det &n att tréffas exempelvis pa krogen?
Nar du swajpar, letar du efter nagot speciellt i en partner? Hur véljer du vem som far ja eller nej?
Vilka gér bort nér du letar, finns det nagra signaler eller tecken som gor att du swajpar bort?

Har du nagra preferenser som du letar efter i en dejt?? Spelar det exempelvis roll att din match har
pengar? Jobb? Bra stil? Utseende? Vilka intressen ska hen ha? Typ av utbildning?

Brukar du ta kontakt med dina matchar eller brukar dom?

Hur manga skulle du séga att du chattar med av dom du matchat med?

Vad brukar ni prata om? Hur brukar ett samtal se ut?

Ar det m&nga som du pratar med som du sen tréiffar? Om inte hur kommer det sig?

Har du tagit bort nagon du matchat med? Hur kom det sig?

Har du mérkt att du blivit borttagen av nagon? Varfor tror du att du blev det? Vad téinker du om det?
Pratar du med dina vinner om Tinder, och om att dejta? Kan du beskriva en typisk konversation med

nagon av dina vénner? Hur pratar ni om det?

Finns det nagot som jag glomt fraga som du tycker &r viktigt att ta upp nér det kommer till Tinder, nagot

som du sjélv tinkt pa ?
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