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Abstract

Foljande uppsats med titeln ’Partiledarna gor entré pa Youtube — En kvalitativ textanalys av
Partitempen”, dr skriven av Kristina Palsson och Lisa Rebecca Truedsson, inom dgmnet
Medie- och kommunikationsvetenskap, vid Institutionen for kommunikation och medier, pa
Lunds universitet. Studiens metod dr en kvalitativ textanalys med en hermeneutisk ansats. Det
empiriska materialet bestdr av tre avsnitt av Partitempen, mer specifikt avsnitten med Jonas
Sjostedt, Annie Lo6f och Jimmie Akesson. Denna studie kommer att réra sig inom det dldre

fenomenet politikens medialisering men studeras i en ny kontext, Youtube-kanal.

2018 &r det valédr och de svenska partierna konkurrerar om folkets roster. Influencers anses
vara “’de nya makthavarna” och en framgéangsrik kanal for partier att anvinda sig av for att na
ut till unga viljare. Det sker en utveckling i Sverige dir partiledaren spelar en storre roll for
véljarna. Dessutom dr samarbete mellan parti och influencers ett nytt och outforskat fenomen,
vilket gor det relevant att studera ett Youtube-program Partitempen. 1 programmet intervjuas
alla étta riksdagspartiledare av youtubern Margaux Dietz. Studien dmnar besvara frdgorna
“Vad iscensitts 1 storst utstrickning i Partitempen av ideologi, sakpolitik och partiledaren
som privatperson?”, “Hur samspelar Dietz agerande med partiledarnas agerande i hur de

framstills?” och “Hur bygger partiledarna, i samspel med Dietz, upp sin ethos-profil?”.

Slutsatserna av studien var att ideologi iscensattes i minst utstrickning medan sakpolitik och
partiledaren som privatperson tillsammans dominerade programmet. D4 @ven sakpolitiken
hade en personlig pragel, var slutsatsen att politiken som privatperson var det som iscensattes
i storst utstrickning av Dietz i Partitempen. Akesson var den enda av partiledarna som
arbetade emot detta vilket gjorde att samtalskonflikt uppstod och gav sken av ett daligt
samspel. En slutsats var att ett gott samspel med Dietz dr ethos-byggande, men ocksé att
partiledarna uppvisade olika personliga kvaliteter for att bygga sin ethosprofil, dvs framsta

trovardig.
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1 Inledning och problemformulering

I september 2018 &r det aterigen dags for riksdagsval och de svenska partierna konkurrerar
om folkets roster. Partierna har ldnge varit beroende av att synas och hdras i massmedierna.
Detta bendmns som medialisering vilket &r ett begrepp som borjade anvéndas pa 1980-talet
nér de politiska partierna borjade bli mer och mer beroende av massmediernas bevakning och
rapportering for att nd ut till sina viljare (Strannegard & Pallas, 2010:7). I takt med den
tekniska utvecklingen och framvixten av sociala medier har medialiseringen av politiken
inneburit att de svenska partierna idag dven behover nirvara pé sociala medier. Manning
(2017) menar att dagens politik inte ldngre styrs av klass i samma utstridckning utan att
faktorer som tex dkthet hos politikerna har ftt en 6kad betydelse. Manning menar vidare att
politikerna ddrmed behdver tala till folket genom mer informella och avslappnade
framtrddanden for att pa sa sétt skapa denna dkthet och i sin tur vinna véljarnas roster. De
olika plattformarna pa sociala medier framjar former av autentisk kommunikation genom att
minska klyftan mellan det offentliga och privata. Serazio (2018) menar att populdrkultur idag
spelar en avgorande roll nér partier ska kommunicera sina politiska kampanjer. En del av
populérkulturen dr den som finns pd internet, mer specifikt pd sociala medier och som skapas

av sa kallade influencers.

Influencers arbetar med att producera material i sina sociala kanaler, for sina f6ljare, och ar pa
sa sitt med och péaverkar opinionen (Uzunoglu & Misci Kip, 2014). En typ av influencers &r
de som skapar material i form av videos pa Youtube och har sin egna kanal pa denna
plattform, dessa influencers bendmns som youtubers. For att finansiera sin verksamhet
samarbetar influencers, dir youtubers ingar, med foretag som koper utrymme i deras kanaler.
Fordelen med denna marknadsforing, till skillnad fran mer traditionella metoder, &r att foretag
kan né en specifik mélgrupp med relevanta budskap, genom en person som redan har en
uppbyggd relation med sina foljare (Uzunoglu & Misci Kip, 2014). Torner (2018) skriver i

Dagens Media att influencers ar “nya tidens makthavare”.

Mgjligtvis har partierna insett att influencers ar “nya tidens makthavare” och en framgangsrik
kanal att anvinda sig av 2018 for att effektivt nd ut till sina véljare. Detta dr d&tminstone en
mojlig forklaring till varfor alla atta riksdagspartiledare har valt att stélla upp i1 influncern och

youtubern Margaux Dietz Youtube-serie Partitempen som sinds pa hennes egna kanal. Forsta



avsnittet av Partitempen slipptes den 21 mars 2018 och dérefter har avsnitten publicerats med
en veckas mellanrum. I Partitempen intervjuar Dietz partiledarna vilket gor att
programformatet kan paminna om ett traditionellt massmedieformat. Det &r visserligen tydligt
att programmen ar skapade och redigerade for att matcha Dietz kanal. Traditionella
intervjuinslag varvas med mindre seridsa segment som tex “BU eller BA”. Ur partiernas
perspektiv kan detta vara en utmérkt kanal att nd exempelvis forstagangsviljare eller personer
som inte dr politiskt engagerade d& Dietz Youtubekanal har néstan 150 000 prenumeranter,

dér majoriteten tillhor den yngre malgruppen (Dietz, 2017).

Denna studie kommer att rora sig inom det dldre fenomenet politikens medialisering men
studeras i en ny kontext, Youtube. Vi anser att detta ar ett relevant forskningsomrade pd grund
av att samarbete mellan partier och influencers r ett nytt fenomen och dérmed relativt
outforskat. Torner redogjorde i mars 2018 att det fortfarande inte &r ndgot riksdagsparti som
har kopt utrymme i influencers kanaler (Dagens Media, 2018). Partitempen ar inget undantag
dé programmet inte bygger pa betalda samarbeten. Vi kan ddremot argumentera for att
Partitempen ligger i framkant nédr det kommer till hur influencers och partier kan samarbeta,
da programmet &r ett av de forsta av detta slag. Partitempen kan dérfor vara ett uttryck for

nutidens medialisering av politiken.

Petersson (2010:50¢f) skriver att det sker en utveckling i Sverige dir partiledaren spelar en
storre roll for véljarna. Detta gor att ett program som Partitempen, med stort fokus pa
partiledaren, darfor blir relevant att studera. Dessutom &r Partitempen en egenfinansierad
produktion pd Youtube (Partitempen X Jonas Sjostedt, 2018). Detta gor programmet unikt i
kategorin ”partiledarintervjuer” och ddrmed &r det inte heller givet vad som kommer att
iscenséttas i programmet. Eftersom partiledarna sjélva har valt att medverka i detta Youtube-
format blir det ocksé intressant att studera hur partiledarna upptrader och vad de viljer att

framstilla.

2 Syfte och fragestallning

Genom att studera Partitempen @r studiens syfte att f4 fordjupad forstielse kring hur
partiledarna och deras politik framstélls i ett sociala medie-format som Partitempen. Syftet ar
ocksa att identifiera vem av Dietz och partiledarna som &r drivande i vad som visas i

programmet. Vidare ska studien undersoka hur samspelet mellan partiledarna och Dietz



paverkar denna iscenséttning och skapandet av partiledarnas ethos-profiler, dvs hur de
tillsammans bygger upp partiledarnas trovérdighet. Malet med studien &r darmed att besvara

foljande fragor:

1. Vad iscensitts i storst utstrackning i Partitempen av ideologi, sakpolitik och
partiledaren som privatperson?
2. Hur samspelar Dietz agerande med partiledarnas agerande i hur de framstélls?

3. Hur bygger partiledarna, i samspel med Dietz, upp sin ethos-profil?

2.1 Tidigare forskning

Van Aelst, Sheafer och Stanyer (2011) menar att det har skett en fokusforflyttning fran partier
till partiledare i vara medier. Det dr i ett tidigt skede att bekrdfta denna fokusforflyttning, men
1 ett samhaélle dér detta diskuteras blir det intressant att studera ett program som Partitempen
eftersom det sétter stralkastarlampan pa partiledaren. Van Aelst, Sheafer och Stanyer menar
att det finns en onskan frén folket att politiker ska vara mer personliga én tidigare. I
Partitempen uppvisas en personlig sida av partiledaren da familjeliv, dejting och tankar
blandas med politisk diskussion. Da Partitempen @r ett program som ligger i linje med

artikelns forskning blir véra forskningsfrgor intressanta att undersoka.

Scammell (2015) dr inne pd samma spar och menar att varumérkesbyggandet &r ett viardefullt
verktyg for att vdljarna ska forsta den politiska bilden av partiledare och parti. Scammell
menar vidare att fokus pé varumérkesbyggande utmanar den typiska ekonomiska och
politiska marknadsforingen och lagger istéllet ett fokus pa kommunikation, populédrkultur och
personlighet i1 politiken. Partitempen kan ses som ett exempel pd en populdrkulturell
medieprodukt som lidgger fokus pa kommunikation och modernt varumérkesbyggande, vilket

talar fOr att Partitempen ligger rétt i tiden.

En ny plattform dér varumérkesbyggandet kan ske &r pa influencers kanaler. Uzunoglu och
Misci Kip (2014) belyser influencers 0kade makt nir det kommer till att paverka folket och
att det darfor har blivit en ny och effektiv plattform for varuméarkesbyggande. Influencers
fungerar som opinionsbildare, vilket mojligen ar en stor anledning till att &ven politikerna nu
vill synas i deras kanaler. Dietz, som &r programledare for Partitempen, ér i allra hogsta grad
en influencer pd Youtube med stort inflytande som politikerna kan dra nytta av i sitt

varumérkesbyggande.



3 Metod

3.1 Vetenskapsteoretisk utgdngspunkt

Studien hade en hermeneutisk ansats vilket handlar om att tolka och forsté, och ligger dirmed
néra den kvalitativa metoden. Denna ansats skiljer sig frén positivismen som ser verkligheten
som objektiv och sdker en enhetlig sanning. Kritik som kan riktas mot den hermeneutisk
ansatsen &r att kunskapen som genereras dr bunden i tid och rum och dédrmed inte
generaliserbar (Lundahl & Skérvad, 1999:38-43). Omrédet vi ror oss inom, dvs samarbeten
mellan influencers och partier, ér ett nytt fenomen och dérmed i en sténdig fordndring. Vart
intresse lag 1 att fa okad forstdelse kring vad som framstills 1 Partitempen utifran var samtid
och dérfor anser vi att ”’tid och rum”-aspekten inte utgjorde en nackdel. En viktig podng med
hermeneutiken dr att vi har en forforstaelse nir vi beméter en text. Denna subjektivitet dr en
forutséttning for den tolkning som gjorts, men samtidigt var vi tvungna att forhalla oss till
den. Detta stillde ocksa krav pa transparens, en noggrann argumentation for hur tolkningen
har gatt till och vad slutsatserna i sin tur baserades pa (Bergstrom & Boréus, 2005:24-36).

Under rubriken Insamling, bearbetning och analys gar vi igenom hur vi har gatt tillvéga.

3.2 Kvalitativ textanalys

Watt Boolsen (2007:17f) menar att bade kvantitativa och kvalitativa studier &mnar finna
orsaker och samband, men angreppsséttet skiljer sig at. Kvantitativa studier handlar om att
maéta kausala samband, dvs vad som édr orsak och vad som ar verkan. Malet med kvalitativa
studier dr ddremot att forstd det specifika. Det som skiljer de tva angreppssitten at ér att vid
en kvantitativ studie mojliggors ett helikopterperspektiv, dér forskaren visserligen gar miste
om detaljerna, medan vid en kvalitativ studie far forskaren god forstaelse for ett specifikt fall,
men gar miste om mojligheten att generalisera. Da vi var intresserade av att undersoka det
specifika fallet om vad som framstills i Partitempen sé var en kvalitativ metod mest lamplig.
Kvalitativa data kan tex utgoras av en text och utifran problemformuleringen ansag vi att en
kvalitativ textanalys dr att foredra. Syftet med en textanalys dr att komma fram till vad som
karaktiriserar texten (Ledin & Moberg, 2010:164). Vi var intresserade av vad som hénder nér
en politiker placeras i ett Youtube-sammanhang och vad som karaktériserar detta. Genom att
studera texten Partitempen kunde vi undersdka om det dr politikern som privatperson,
ideologin eller sakpolitiken som fér ta storst plats, hur samspelet kommer till uttryck och hur

ethos-profiler skapas. Ethos-profiler kan delas in i olika dimensioner och dessa presenteras



vidare i teoriavsnittet. D& de flesta texter skapas i en social situation utesluter inte en
textanalys kontexten (Ledin och Moberg, 2010:155). Partitempen kan ses som en
genredverskridande text dar politisk intervju hamnar i Dietz livsstils-youtubekanal. Darfor
blev kontext-frigan oundviklig att berora. Vi studerade Partitempen i kontexten ’Dietz

Youtube-kanal”.

3.3 Urval

Aven om partier, med partiledaren som representant, har synts i diverse influencers kanaler
ligger Partitempen i framkant ndr det kommer till hur politiker och influencer kan dra nytta av
varandra. Det betyder att vi ror oss pé en sociala medier-arena som skiljer sig fran
traditionella Tv-intervjuer. I analysen dterkommer vi till hur Dietz Youtube-kanal, dvs
kontexten, paverkar programformatet. Dietz &r inte heller en utbildad journalist, utan en
renodlad influencer som inte har ndgra tidigare erfarenheter av att intervjua. Hennes kanal
innehaller inte heller politik i 6vrigt och darfor blev denna text ett bra analysunderlag for att
undersoka hur politiker framstills ett sociala medier-sammanhang. Det dr dessutom ett uttalat
programformat och inte bara en partiledare som rékar befinna sig i en influencers sociala

medier.

For att avgrdnsa oss ytterligare och for att analysen skulle bli s& djupgdende som mojligt
valde vi att det empiriska underlaget skulle besta av tre avsnitt av Partitempen. Nir vi valde
vilka avsnitt som skulle analyseras var sex av atta avsnitt publicerade vilket pa sétt och vis
begransade vira valmojligheter. D& vi upplevde att de publicerade avsnitten innehdll den
mdangfald i politisk inriktning och kon som vi efterstrdvade ansag vi inte att detta hade en
avsevird betydelse. Vi valde tillslut att studera nér Jonas Sjostedt (Viansterpartiet), Annie
Lo6f (Centerpartiet) och Jimmie Akesson (Sverigedemokraterna) gistar programmet eftersom

de partiledarna uppfyllde vart méngfaldskriterium.

3.4 Insamling, bearbetning och analys

Vi borjade med att kolla flera gdnger pa de tre utvalda avsnitten for att bekanta oss med
texten. Under tiden antecknade vi intressanta citat, kroppssprak och andra relevanta inslag.
Rennstam och Wisterfors (2015:25f) viljer att dela in analysprocessen i tre steg; sortering,
reducering och argumentation. Nér vi sorterade vart insamlade material utgick vi fran var

forsta fragestédllning och delade in materialet, for respektive avsnitt, i partiledaren som



privatperson, sakfrdagor och ideologi. Det krivdes ingen storre reduceringsprocess eftersom
materialet inte var mer omfattande 4n vad vi kunde hantera. Darefter tillimpade vi var
teoretiska referensram pa vart empiriska material. Som tidigare ndmnt si byggde studien pa
hermencutiken, som innebdr att det sker en vixelverkan mellan delarna och helheten. Nar vi
analyserade texten sé tittade vi pa enskilda delar av programmen med respektive partiledare
men dven pa programformatet som helhet. P4 s& vis uppnadde vi férdjupad forstielse for
programmet. Analyskapitlet inleds med en introduktion om Partitempen, t0ljt av varje avsnitt

analyserat var for sig och avslutas med en jidmforelse.

3.5 Metodreflektion

Den kvalitativa metoden begrénsar oss i att vi inte kan generalisera kring vad som hénder nér
en politiker medverkar i ett Youtube-format eftersom Partitempen inte kan tala for andra
liknande format. Kunskapen som genererades kring framstillningen ar sdledes bunden till just
detta fallet. I och med att vi gjorde en textanalys hade vi ingen mojlighet att till exempel ta
reda pa hur publiken faktiskt uppfattar iscensittningen men vi kan hypotetiskt resonera kring

vad som framstélls och vad det kan ha {or effekter.

Vi som forskare kan heller inte vara helt objektiva i en kvalitativ studie (Watt Boolsen,
2007:18). Vara ésikter och forkunskaper fargar var analys och ddrmed vara slutsatser. Genom
att vi bearbetade och tolkade vart insamlade material, delvis pé varsitt héll, sa minskade vi
risken for subjektivitetens inverkan. Eftersom vi sjdlva inte utférde intervjuerna utan utgick
frén redan offentligt publicerade intervjuer blev etikfrdgor inget stdrre problem i denna studie

och darfor diskuteras inte detta vidare.

4 Teori

Teorikapitlet inleds med politikens medialisering. Darefter introduceras genren Infotainment
foljt av en redogorelse for vad begreppen privatization, individualization och
presidentialization innebdr och vad celebritiseringen av politiker handlar om. Efter detta
kommer ett avsnitt om politiska talkshows och samtalskonflikter. Vidare beskrivs back stage,
front stage och middle region f6ljt av Thompsons resonemang kring den nya synligheten och
att politiker idag kan vara ”intima pa avstand”. Teorikapitlet avslutas med begreppet ethos

och hur en talare bygger sin ethos-profil.



4.1 Politikens medialisering, politiska talkshows och celebritisering

av politiker

Jesper Strombeck (2014) menar att den storsta forandringen av relationen mellan politiska
aktorer, medier och medborgare sedan 1960-talet &r mediernas 6kade sjdlvstédndighet och
inflytande. Denna teori kan bendmnas politikens medialisering och Strombeck forklarar
processen genom fyra dimensioner. (1) Medier dr den viktigaste kéllan till information, (2)
Medierna &r oberoende av politiska institutioner, (3) Mediernas innehall ar framst styrt av
medielogiken snarare &n den politiska logiken och (4) Politiska aktdrer eller institutioner &r i
hogre grad styrda av medielogiken &n den politiska logiken. Medielogiken dr central och
handlar om att medierna lidgger fokus pa sddant som passar formatet och som de uppfattar att
publiken tycker &r intressant. Detta skiljer sig fran den politiska logiken, som istallet lyfter
saddant som ar viktigt och relevant ur de politiska aktorernas perspektiv. Ett program som
Partitempen kan illustrera ett nésta steg i medialiseringsprocessen dér partiledarna foljer med
medieutvecklingen genom att gora entré pa Youtube, i syfte att na sina véljare. Vi kommer
tillaimpa medielogiken och den politiska logiken for att forklara vad som iscensitts av Dietz

och vad som framstélls av partiledarna.

Medielogiken kan mdjligen forklara varfor Partitempen bestar av bade underhéllning och
fakta. Infotainment &r en sammanslagning av orden; information och entertainment och ér en
genre som kombinerar just underhallning och fakta. Det kan exempelvis rora sig om tv-
program som inte dr renodlade nyhetsprogram men som pa ett littsamt sétt &ndé beror politik
(Serazio, 2018). Feldman (2007) beskriver att unga manniskor ar intresserade av politik, men
inte hur den politiska informationen ar forpackad. Hon ger exemplet The Daily Show och
forklarar att denna typ av infotainment ar ett program dér unga lar sig om valet pé ett
underhéllande och sitt. Detta forklarar ocksa varfor infotainment-genren gor det mojligt att na
malgrupper man annars inte hade natt. Feldman (2007) problematiserar att program som 7he
Daily Show hamnar i kategorin comedy show men att dessa program dven bor betraktas som
en legitimerad nyhetskilla. Aven om Partitempen inte ir en nyhetsférmedlare s kan vi
tillimpa resonemanget om att program som beror politik pé ett underhallande sétt har en
tendens att forminskas till comedy show. Feldman diskuterar vidare att The Daily show 1
sdllskap av flera andra program kan ses som ett uttryck for en fordndrad mediemilj6 och hur
journalistiken anpassar sig efter fordndringar i samhéllet och dirmed omdefinieras

journalistyrket for att uppfattas relevant for de yngre.
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Aven Gudrun Weiner (2006) diskuterar politiska talkshows och menar att TV-studion
erbjuder ett format som gor den offentliga debatten mdjlig. Weiners avhandling har
utgéngspunkt i tysk TV, vilket vi kommer ha i tanke nér vi applicerar hennes teori pa det
svenska formatet Partitempen. Weiner menar att massmedier ar en visentlig komponent i den
offentliga debatten eftersom den agerar som en kommunikativ 1dnk mellan medborgare och
politiker. TV-formatet, i form av tex politiska talkshows, erbjuder méngsidig information och
kunskap och fungerar darfér som en plattform for kommunikation och politisk debatt.
Politiska talkshows kan ses som offentliga samtal som &r styrda av TV-mediets form och
innehall for att kunna vicka intresse om politiska diskussioner hos en stor publik. Formatet
skapar goda forutséttningar for ett bredare deltagande i offentligheten eftersom dessa
talkshows ofta har hoga tittarsiffror och kan dirfor antas paverka opinionsbildningen (Weiner,
2006:229). Weiner hinvisar till Helga Kotthoffs forskning som visar att deltagarna i en TV-
diskussion primaért vill férmedla sin egen standpunkt, &sikt och image. Eftersom TV-
diskussioner ror sig inom en begrinsad tidsram kan darfor samtalskonflikter vara vanligt
forekommande i form av att det pagar en kamp om vem som har makten dver samtalet
(Weiner, 2006:83). Teorin om samtalskonflikt kommer i analysen tillimpas for att avgdra hur

samspelet mellan Dietz och partiledarna ser ut.

Privatization och individualization ar tva begrepp som gér hand i hand med férekomsten av
infotainment, tex 1 form av politiska talkshows, och som ocksa beror skiftet 1 journalistiken
mot ett storre individfokus. Jebril, Albek & H de Vreese (2013) definierar privatization som
nyheter dér fokus ligger pa politikern som privatperson, dvs inte politikern i den offentliga
rollen. Detta skiljer de fran individualization som istillet belyser nyheter som fokuserar pa
enskilda politiker och inte partiet bakom politikern. Detta gar dven i led med begreppet
presidentialization som innebdr att parlamentariska stater 1 hogre utstrackning borjar influeras
av presidentiella system. Genom att partiledaren fir en mer dominerande och inflytelserik
roll, ndrmar sig hen den roll som en president besitter och partiet hamnar i skymundan for den
enskilda ledaren. Eftersom partiledaren betraktas som en mer framtrddande maktspelare &r det
viktigare dn ndgonsin att tillsdtta en representativ och duktig partiledare (Pogunkte & Webb
2005:2-5). For att gora analysen tydlig har vi valt att endast anvénda begreppet
presidentialization som vi tycker fangar det 6kade fokus pa partiledaren. Detta begrepp
kommer att tillimpas i syfte att bedoma huruvida presidentialization-tendenser gér att urskilja

1 Partitempen.
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Infotainment-programmens genredverskridning och journalistikens 6kade fokus pa
partiledaren anser vi delvis gér att koppla till celebritiseringen av politiken. Programformat
som kombinerar politiskt innehdll (information) med tex fragor om politikern som
privatperson (underhallning) bidrar till celebritiseringen av politikern. Oliva, Pérez-Latorre
och Besalu (2015) menar att idag sammanflétas politik och underhéllning allt mer och det
vanligaste exemplet pa detta &r att politiker idag ofta betraktas som kindisar. Under
valkampanjen byggs kandidaternas offentliga image upp pé ett sétt som liknar en kandis.
Detta dr mojligen ett vanligare fenomen i USA dér politiker ofta syns pa Entertainment Talk
Shows och celebritiseras av folket. Partitempen kan betraktas som en form utav svensk
talkshow och dérfor blir det intressant att diskutera hur niarvarande celebritiseringen dr i en

svensk kontext.

4.2 Agerande och skapande av ethos

Erving Goffmans (2004) menar att médnniskor beter sig olika i olika sammanhang beroende pa
hur bevakade de kénner sig. Han introducerar begreppen front stage och back stage for att
forklara hur vi ménniskor spelar en roll ‘pd scenen’ som samhéllet férvéntar av oss, medan vi
‘bakom scenen’ kan slappna av och inte langre behdver kontrollera vara handlingar i samma
utstrdckning. Genom att applicera Goffmans begrepp front stage och back stage pa
Partitempen kan vi se hur dessa samverkar och vad som ger sken av att framstéillas i
programmet. Eftersom Partitempen kan likstillas med ett TV-format kompletterar vi
Goffmans teori med Joshua Meyrowitz resonemang kring middle region, for kan kunna
askadliggora ytterligare intressanta aspekter i empirin. Meyrowitz (1985:93-113)
vidareutvecklar Goffmans teorier genom att sitta TV i centrum. En huvudpoéng som
Meyrowitz introducerar ar att TV:s framvéxt har gjort att Goffmans uppdelning mellan frimre
och bakre regionen kraver komplettering. Meyrowitz (1985:46—51) presenterar begreppet
middle region vilket existerar mellan front stage och back stage och ér ett resultat av att TV
inte dr platsbundet och att det sker en dverlappning av situationer och publik. I middle region
far publiken ta del av information med bade back stage-karaktér och front stage-karaktir, men
inte 4t det extrema hallet, nagot han bendmner som deep back och fore front. I likhet med
Meyrowitz sa berdr John B. Thompson (2005), i termer av privat och offentligt, vad

medieutvecklingen har resulterat i.
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John B. Thompson (2005) skriver om en ny form av synlighet som mdjliggjorts tack vare vara
moderna medier. Information som tidigare varit dold, har idag mdjlighet att licka ut via
media. Tidigare talade politikerna endast direkt till folket via radio och television, medan idag
filtreras politikerna via mellanhanden medierna. [ Partitempen far partiledarna mojligheten att
tala till folket, via Dietz kanal. Thompson menar att den synligheten kan medfora vi far en
kénsla politikerna &r medménniskor. Thompson menar vidare att om ndgot i en politikers
privatliv inte dverensstimmer med bilden som de tidigare gett som offentlig politiker sa kan
deras trovérdighet paverkas negativt. Detta stéller i sin tur hogre krav pa rapporteringen och
bevakningen av offentliga personer. Thompson anvénder sig av begreppet de-spatialized
visibility, som innebdr att politikerna idag kan vara ”intima pé avstdnd” med hjélp av véra nya
medier. Detta kan skapa en mer personlig kontakt och politikerna far mdjlighet framstélla sig
sjdlva som vanliga minniskor, exempelvis i en mamma- eller papparoll. I Partitempen
framstills partiledarna i allra hogsta grad som ‘vanliga ménniskor’ vilket analysen kommer
vidareutveckla. Thompson resonemang kring trovérdigheten for politiker gér i led med ethos-

begreppet.

Ethos innebar att skapa trovérdighet och dr avgorande for att Overtyga ahoraren. Det handlar
om uppfattningen om talarens personliga kvaliteter, vilket i sin tur bestir av dimensionerna
personens moraliska karaktdr, vilvilja mot ahérarna och personens forstand och kompetens.
Ethos kan berdra sdvil en enskild person, i vart fall partiledare, som en hel organisation, i vart
fall partierna. Ethos ar heller inte statiskt utan kan forédndras 6ver tid (Kjeldsen, 2008:123—
128). Utdver de tre nimnda dimensionerna for att skapar trovirdighet gar det att komplettera
med dimensionen autenticitet. Det gar att uppfattas som trovirdig genom att framsté som &kta
och naturlig, dvs autentisk. Det handlar om att vara sig sjélv eller &tminstone framsta som att
man &r sig sjilv. Kjeldsen lyfter tre viktiga aspekter for att skapa autenticitet. For det forsta
far det inte framsté indvat eller retoriskt forberett utan helst spontant, dkta och vardagligt. For
det andra ar det viktigt att uppfattas genuint engagerad och personlig. Det personliga
engagemanget maste lysa igenom for att uppfattas som érlig och detta skapas genom att
verkligen mena vad man siger. For det tredje och sista s méaste personen uppfattas
konsekvent i sina upptrddanden och argument. De fyra dimensionerna som nyligen
presenterades ingar alla i skapandet av ethos-profilen (Kjeldsen, 2008:129—131). I analysen
kommer vi undersoka hur de tre partiledarna bygger upp sina ethos-profiler och hur dem

skiljer sig at. Vi kommer &ven undersdka hur ethos-profilerna skapas i samspel med Dietz.
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5 Analys

Analyskapitlet inleds med att Partitempen definieras som program och analyseras utifran
kontexten ’Dietz Youtube-kanal”. Darefter redovisas respektive avsnitt, i samma ordning som
avsnitten publicerades, under de tre rubrikerna “Jonas Sjostedt”, “Annie Loof” och “Jimmie
Akesson”. Vi analyserar programmen i termer av iscensittning, samspel, drivkraft och ethos-
byggande i syfte att besvara fragestéllningarna. Direfter foljer en jamforelse mellan avsnitten.
I Analysen knyter vi begreppet iscensittning till Dietz och anvédnder det nér vi vill belysa
ndgot som hon &r drivande 1 att skildrar. Nér vi vill visa pa hur partiledarna framstéller
ideologi, sakpolitik eller sig sjdlva som privatperson undviker vi sdlunda att anvianda

begreppet iscensittning.

5.1 Partitempen utifrdn kontexten Dietz Youtube-kanal

Partitempen kan ses som ett genredverskridande programformat, di det dels har ett
informativt syfte i form av att informera om de svenska partierna infor valet, men &ven ett
underhdllningsvérde i form av inslag som inte berdr politik. Denna kombination talar for att
Partitempen tillhor genren infotainment. Det som &r signifikant for genren infotainment ér att
det sker en vixelverkan mellan informerande och underhéllande inslag (Serazio, 2018). Detta
kan vi se uttryck for i Partitempen nir Dietz, i intervjun med Akesson, siger “Nu ska vi ha
lite mer seridsa fragor”, nir de gér fran ett underhallningssegment till att prata sakpolitik. Alla
tre avsnitten inleds med en ideologiskt priaglad fraga di Dietz har bett partiledarna ta med ett
foremal som representerar partiet. I detta segment kan vi aterigen se hur infotainment-genren
kommer till uttryck genom att partiledarna far ge information om partiets ideologi pé ett
underhdllande och lédttsamt sitt. Feldman (2007) argumenterar for att unga ménniskor ar
intresserade av politik, men ddremot inte av hur den politiska informationen ar forpackad. Da
politik ofta framstills som ndgot avancerat och otillgéngligt kan det finnas en efterfrdgan pa
ett program som Partitempen. Programmet tar ner politik pa en grundlidggande niva och
vénder sig dven till personer som saknar forkunskap. Dessutom &r 80 % av Dietz
prenumeranter mellan 18-34 ar (Dietz, 2017) vilket utifrdén Feldmans resonemang skulle
betyda att mélgruppen uppskattar att politik forpackas pa ett nytt sitt, i detta fall mer

underhéllande och grundliaggande.

Dietz fragor ligger ofta pd en grundléggande nivd och hon ber dven partiledarna vid flera

tillféllen att tex forklara vad en sakfrédga innebédr och inte bara var partiet star i fragan.
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Exempel pa detta dr ndr Loof far frdgan vad hon personligen tycker om pappaledighet och
hon svarar “...jag och min man delade och det funkade for oss. Men det funkar inte {for alla
familjer och dérfor vill jag inte ha nadgon lagstiftad kvotering”. Dietz stdller dd foljdfragan
“Vad betyder kvoteringen?” varav Loof svarar “Kvotering innebér att man tar ut 50/50 och
om pappan i det hdr fallet inte har mgjlighet, eller mamman, att vara hemma den delen s
brinner den delen inne”. Har forklarar Lo6f en politisk term som publiken, i de flesta andra
politiska program, forvéntas redan veta innebdrden av. Denna dialog illustrerar den
grundliaggande niva som genomsyrar Partitempen, 1 fragor som beror sakpolitik, och att det
inte bara dr Dietz som stéller en enkel fraga utan att dven partiledarna &r drivande 1 att
sakpolitik forklaras pd ett enkelt sitt. Om endast den politiska logiken, dvs det som de
politiska aktorernas anser dr relevant (Strombéck, 2014), hade styrt innehéllet i Partitempen,
kan vi argumentera for att sakpolitiken formodligen hade tagit storre plats och mojligen ocksa
legat pd en mer avancerad nivd. Orsaken till att sakpolitiken forklaras enkelt och varvas med
personliga inslag kan dérfor forklaras genom att medielogiken ér drivande. Medielogiken
handlar om att innehallet styrs av vad avséndaren tror tittarna vill se (Strombéck, 2014).
Eftersom Dietz foljare troligen dr vana vid en viss jargong pd hennes kanal skulle det vara
anmarkningsvirt om Partitempen likande ett renodlat politiskt program. Den andra delen av
medielogiken handlar om att innehallet styrs av formatet (Strombéck, 2014). Genom att
Partitempen inte enbart beror politik utan dven lyfter in tex fragor om privatlivet och
Youtube-challenges sa passar programmet in pa hennes kanal. Youtube-challenges ir ett
samlingsnamn for tavlingar som sker pa Youtube. Ofta &r dessa tdvlingarna aterkommande
hos flera olika youtubers. Innan varje intervju i Partitempen har samtliga partiledare fétt vilja
en challenge i forvig som de vill tivla mot Dietz i. L66f valde tex att hon och Dietz skulle
tavla i att gissa barnvisor. Detta kan indikera pa att Loof har koll pd att Dietz ocksa &r mamma
vilket ger ett sken av samhorighet som kommer diskuteras vidare senare i analysen under
rubriken “Annie Lo6f’. Andra kénnetecken som gar i linje med Dietz kanal &r ldngden pé
programmen, det rappa tempot, bortklippta pauser och tvira kast mellan amnen. Ett segment i
programmet som dr kompatibelt med detta snabba uppligg ar “Snabba fragor”, vilket i sin tur
stiller krav pa snabba svar och didrmed sétter vissa ramar for hur iscenséttningen kan g till. A
ena sidan ldmnar korta fragor och korta svar inte utrymme for nyanserade utliggningar, a

andra sidan mgjliggor det att politik upplevs littsamt dé det inte blir for invecklat.

Ett ytterligare kidnnetecken, som dr typiskt for Dietz kanal, och ocksa dr vanligt

forekommande i Partitempen, ar emojis vilket sétter en viss ton i programmet. [ Partitempen
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anvinds emojis som pop-ups pa skdrmen vid olika tillfillen som passar sammanhanget.
Emojisarna gor att tonen i programmet blir rolig och hojer underhéllningsvérdet eftersom dem
anvénds for att skapa skratt eller forstarka ndgot partiledarna sidger. Genom att klippa in
emojis 1 efterhand kan Dietz paverka hur partiledarna iscensitts for tittarna. Emoji-inslagen
kan verka ethos-skapande eftersom de gar i linje med vad Dietz f6ljare &r vana vid att se pa
hennes kanal och dédrmed iscensitts partiledarna pé ett sitt som tittarna redan ar bekanta med.
Dietz anvinder inte emojis for att minska partiledarna ethos. Emojisarna anvénds dvs endast i
positiv eller neutral kontext. Det dyker alltsé inte upp en ledsen emoji ndr partiledarna talar
om exempelvis psykisk ohilsa. Detta forstarker dven argumentet att emojisarna éar dar for att
bidra till ett underhallningsvérde, vilket i sin tur gor att partiledarna iscensétts som
sympatiska, roliga och lattsamma. Ett exempel pa detta &r ndr Loofs frisyr klipps in dver
Sjostedts huvud nér han far svara pa fragan ”vem hade fatt ta 6ver ditt parti om du fick vélja
av de andra partiledarna?”. Denna iscensdttning dr som tidigare nimnt efterkonstruerad av

Dietz och visar pd hennes makt att styra iscenséttningen till ett lattsamt format.

5.2 Jonas Sjostedt

Sjostedt tog med sig sin dotters glasdgon som det foremal som representerar partiet med
motiveringen “Det hdr dr min dotters glasdgon...Vi har forhandlat om budgeten med
regeringen i flera ar. En av dem vi fétt igenom é&r alla barn i Sverige ska ha fria glasdgon”. 1
Sjostedts uttalande kan vi se att han viljer att iscensitta ideologin genom att belysa en konkret
sakfraga. Denna asikt kan ses som en konsensus-fraga di de flesta formodligen haller med om
att glasdgon till barn inte bor vara en klassfrdga. Genom att lyfta en frdga som inte upplevs
kontroversiell, och samtidigt sétter en “Vansterpartiet-etikett” pa fragan, sé kan han tilltala en
stor grupp ménniskor. Hér kan vi dven se hur Sjostedt kan styra vad som ska framstéllas
genom hur han viljer att svara pé frdgan. Ett exempel pa nir Sjostedt istéllet viljer att belysa
en ideologisk stdndpunkt nér han far en privat frdga ar ndr Dietz undrar om han har plankat pa
sparvagnen och han svarar “Det har jag nog gjort, fast ofrivilligt. Jag tycker man ska betala
for sig”. Hér gar det att se att Sjostedt iscensétter en ideologisk stdndpunkt genom sin asikt
om att man ska betala for sig. Det gér dven att se hur Sjostedts uttalande fyller en ethos-
skapande funktion. I uttalandet kan vi se att Sjostedt uppvisar moralisk karaktdr genom att
framstilla sig sjdlv som en politiker som tycker man ska gora rétt for sig, men samtidigt
uppvisar autenticitet genom att inte framstilla sig som en person som aldrig felar. Annu ett

exempel som skapar ethos &dr nir Sjostedt svarar “Jag tog tunnelbanan, den gick som den
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skulle” pa fragan “Gick det bra att ta sig hit idag?”. Att en politiker tar tunnelbanan, som
vilket folk som helst, och inte en dyr taxi kan visa pa moralisk karaktdr. Dietz ar ocksa
drivande i denna ethos-skapande iscensittning genom att till exempel ta upp Sjostedts
uttalande om att han inte ska flyga under valrorelsen. Sjostedt svarar ”Som partiledare reser
man ju extremt mycket, jag reser varje vecka ofta tva resor nistan alltid med tdg men jag
flyger ibland ocksa, och ska jag leva pa ett sétt som haller liksom, da méste jag dra ner pé
det”. Hon stéller d&ven den ledande frdgan ’Du har inte ens bil?”, vilket ater visar pa att Dietz
ar drivande i ethos-skapandet genom att iscensitta Sjostedt som en person som &r beredd pé
att offra bilen for miljon. Sjostedt kontrar med “Nej, men vi bor i Midsommarkransen vi kan
ta oss dnda, en del méinniskor behover bil, det har jag stor respekt for”. Dessa fragor och svar
visar pa moralisk karaktdr genom att Sjostedt framstélls som en individ som vérnar om
miljon men samtidigt &r medveten om att alla inte har en lika priviligierad boendesituation
som honom. Det sistndmnda indikerar dven pa vdlvilja mot adhorarna i och med att han visar
forstéelse for andras livssituationer. En intressant aspekt dr ocksa att hans levnadssétt gar i
linje med Vénsterpartiets politik, dvs han lever som han lér, vilket gor att han som politiker
framstélls autentisk. Personligt engagemang, vilket hans sitt att leva pa &r ett resultat av, ar
en viktig faktor for att uppfattas autentisk (Kjeldsen:2008). Aven Thompson (2005) ér inne pa
samma linje eftersom han menar att trovérdighet for politikerna 6ka om deras privatliv
overensstimmer med bilden av dem som offentlig politiker. Genom att Sjostedt och Dietz
tillsammans framstiller honom som en autentisk partiledare med moralisk karaktdr och som
uppvisar vélvilja mot ahérarna kan hans trovirdighet stirkas (Kjeldsen:2008). I
framstéllningen av Sjostedt som en trovirdig person kan vi se tendenser av presidentialization
eftersom fokus ligger pd honom och inte pa partiet i samma utstrickning. Presidentialization
handlar om att partiledaren far en allt mer dominerande och inflytelserik roll (Pogunkte &
Webb 2005:2-5). Det blir ddrmed tydligt att véljarna inte enbart ska 6vertygas om att résta pa

Vinsterpartiet, utan dven dvertygas om att Sjostedt ar en trovérdig representant for partiet.

Béda parterna dr, som tidigare ndmnt, drivande i att framstélla Sjostedt som en trovérdig
partiledare och genom deras samspel sé skapas Sjostedts ethos-profil. Dietz och Sjostedt
upplevs darfor strava 4t samma mal och dirmed kan vi argumentera for att samtalskonflikt,
dvs nér parterna vill &t olika hall i samtalet, inte &r forekommande i1 dialogen (Weiner, 2006).
Detta skapar i sin tur en kénsla av gott samspel mellan Dietz och Sjostedt. Det goda samspelet
mellan Dietz och Sjostedt gar att urskilja pa flera stdllen i intervjun, vilket delvis gér att

hérleda till att Sjostedt redan i inledningen av intervjun framstér nyfiken pa att medverka i ett
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Y outube-format. Detta dskadliggors nir Dietz fragar “Trodde du att du skulle sitta hir i en
Youtube-fatdlj ndgon gang?” och Sjostedt svarar “Na det dr inte ofta man gor det, men det
kommer nog mer och mer tror jag”. Sjostedt visar dven en samarbetsvillig och 6ppen sida mot
Dietz ndr hon ber honom gestalta sin favorit-emoji in 1 kameran och Sjdstedt glatt ser sig
omkring efter kameran och ger en tumme upp, dvs hans favorit-emoji. Dietz emoji-fraga blir
ett verktyg for henne att iscensitta politikern som privatperson, eftersom en favorit-emoji kan
avsldja en del om Sjostedt som privatperson i hennes foljares sprak. Detta beror pé att emojis
ar mer utbrett bland yngre och Dietz foljarskara bestar framforallt av yngre personer (Dietz,
2017). Sjostedts val av emoji som utstrélar positivitet och vénlighet gar ocksa i linje med den

0dmjuka och vénliga ton som genomsyrar hela intervjun fran hans sida.

Detta personfokus dr genomgéende 1 Sjostedts intervju vilket ocksé kan ses som ett led 1
celebritiseringen av politiken. Oliva, Pérez-Latorre och Besalu (2015) menar att politiker idag
ofta betraktas som kindisar. I Partitempen uppvisas detta genom att politikern iscensétts som
en form av kéndis dé privata fragor stills och ocksa far stort utrymme i programmen. Detta
liknar intresset som finns kring kindisar, dvs dnskan att {4 reda pé privat information om en
offentligen person. Exempel pa en sadan friga &r nir Dietz undrar “Vilket dr ditt pinsammaste
minne inom politiken?”” och Sjostedt svarar “Det var nog nir jag var helt ny ledamot i EU-
parlamentet och jag hade lagt ett jatteskarpt forslag|...Joch sé lyckas jag rosta emot mitt eget
forslag det forsta jag gjorde”. Dietz fraga visar pa att hon dr drivande i iscenséttningen av
partiledaren som en kéndis. Sjostedt ger i sin tur ett sken av att han bjuder pa sig sjdlv nédr han

svarar pa hennes fraga, vilket skapar en kdnsla av att back stage-information lacker ut.

Goffman (2004) menar att ménniskor beter sig olika i1 olika sammanhang beroende pé hur
bevakade de kinner sig. I Sjostedts intervju sitter Dietz med ena benet upp i fatoljen i stora
delar av intervjun, vilket dr ett exempel pa hur det i Partitempen skapas en informell och
avslappnad stimning som inte ger ett sken av bevakning. I forldngning kan detta skapa goda
forutsittningar for att Sjostedt ska Oppna upp sig och dela med sig. Inom ramen for
celebritisering gar det att utldsa att Sjostedt dr drivande i att bygga karaktdren “Jonas Sjostedt
som privatperson”. Detta kommer till uttryck ndr han vid flera tillfallen véljer att berdtta mer
an vad Dietz frga kriver. Ett exempel &r att nér Dietz fragar vad han éter till frukost och han
kompletterar sitt svar med “...véldigt ofta si bakar jag brod pa morgonen sa det ar klart nir
familjen vaknar”. I detta ssmmanhang sa bygger han upp en kérleksfull familjefars-karaktér.

Thompsons (2005) begrepp de-spatialized visibility innebér att politikerna idag kan vara
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“intima pa avstdnd” med hjilp av vara nya medier, i detta fall Partitempen. Genom att
Sjostedt viljer att berétta att han bakar brod, bidrar han till att tittarna far lara kinna honom

och pa sa sitt skapar han en intimare kénsla, pa avstind.

Informationen som Sjdstedt delger om att han bakar brod till sin familj och att han rakade
rosta emot sitt eget forslag kan framsta som personlig dold information men kan inte riktigt
klassificeras som privat och hemlig information. Dietz fragar &ven samtliga partiledarna om
de kan dela med sig av nadgot som partiet star for, men som de sjélva inte haller med om och
Sjostedt svarar “Okej, jag ska gora det. Det brukar jag ju inte gora annars [...] man brukar
alltid hélla linjen”. Hér forstirker Sjostedt bilden av att han séger nagot i Partitempen som
han annars inte hade sagt. Vi kan darmed se hur Sjostedt dr drivande i att fa informationen att
framstd som back stage. Utifran dessa resonemang kan vi argumentera for att Sjostedts
intervju ror sig inom middle region da vi far ta del av ny och aningen “dold information” som
berdr hans privatliv, och ddrmed har en back stage-karaktéir, men inte renodlad back stage-
information (Meyrowitz, 1985:46-51). Det som dr karaktiristiskt for denna middle region,
samt 1 Sjostedts intervju, dr att det uppfattas som att privat information licker ut, medan det i

sjdlva verket formodligen &r vdl genomténkt.

5.3 Annie LOoOf

Lo66f har med sig en pappersprototyp av en BRIS-bot, som det foremal som hon anser
representerar Centerpartiet. BRIS-boten dr en online-tjanst som mdjliggor for barn att chatta
med BRIS och hon motiverar genom att sidga “...sedan att vi startade for hundra ar sedan har
vi fokus pa de allra mest utsatta i samhéllet, det dr inte minst barn och unga som mar daligt,
som vander sig till BRIS [...]vi dr ett parti som gillar innovation och ny teknik och ar
framtidsinriktade”. Loof lyfter bade att partiet stottar de utsatta samtidigt som hon formedlar
Centerpartiets fokus pa innovation. Hennes uttalande om att stotta de utsatta i samhéllet &r
formodligen ocksa en dsikt som befinner sig inom ramarna for konsensus och dédrmed kan
tilltala ménga. Utover denna forsta ideologiskt praglade frdga sé driver inte Dietz, 1 intervjun
med Loof, iscensdttningen av ideologi. Denna franvaro av frdgor som berdr ideologi dr dven
genomgaende i alla tre intervjuerna. En forklaring kan vara att dagens politik inte langre styrs
av klass och ideologisk tillhorighet i samma utstrickning som forr (Mannings, 2017). Detta
kan forklara varfor Dietz véljer att stdlla fragor om sakpolitik och privatliv istdllet for

ideologi.
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Celebritiseirngen av politiker handlar om en 6nskan att se in bakom kulisserna vilket kan
omfatta information om politikern som privatperson. Vi kan se att Lo6f, liksom Sjostedt, i
samarbete med Dietz driver celebritiseringen av politiker genom att prata om sig sjalv som
mer dn en partiledare, tex som en mamma och en kvinna. Exempel ur L66fs intervju dr att hon
delger namnen pa familjemedlemmarna Johan och Ester, nér Dietz frdgar om hennes
familjeforhdllanden. Dessutom pratar L66f om sin egen forlossning nér Dietz fridgar om
forlossningsvérden i Stockholm. Dessa tvd exempel illustrerar ocksa inom vilka
dgmnesomraden som intervjun framforallt ror sig inom, dvs hur det r att vara kvinna idag och
mammarollen. Aven i Lo6fs fall gar det att argumentera for att intervjun ror sig i middle
region, dir informationen uppfattas som privat men formodligen &r vil utvald. Enligt
Meyrowitz (1985) ar middle region ett resultat av dverlappningen av situationer och publik.
Loof 1 detta fall befinner sig med Dietz i en studio, samtidigt som en stor publik senare
kommer fa ta del av intervjun. Det som syns dr att Dietz och L66f har ett vildigt gott samspel
och samtalet ror sig mellan att vara en politisk intervju och ett samtal som lika gidrna kunde
skett over en fika utan kamerans nérvaro. Det skapas en kénsla av att L66f har goda
kunskaper om att publiken, dvs att Dietz foljare till stor del utgdrs av kvinnor. 87 % av Dietz
prenumeranter dr kvinnor, och majoriteten av dessa &dr unga (Dietz, 2017). Lo6f ger sken av
att malgruppsanpassa genom att koppla psykisk ohélsa till unga kvinnors press att leva det
perfekta livet och fa ihop livspusslet. Hon uttrycker det foljande: ““...ménga mar daligt pa
grund av att man blivit utsatta for sexuella Gvergrepp, sexuella trakasserier, blivit utnyttjad
over ndtet, att man skér sig sjdlv och det dér tar ju rakt in i hjértat[...]Jen annan del till att man
mar daligt dr stressen och pressen att leva det perfekta livet”. Hon skapar pa sa sitt ett band
till malgruppen och visar pa vdlvilja mot dhorarna genom detta uttalande och kan ddrmed
uppfattas trovirdig. Eftersom majoriteten av Dietz foljare dessutom dr unga tjejer som
eventuellt tampas med dessa problem s landar budskapet formodligen extra rétt och kan
fungera ethos-byggande. Lo6f viljer dessutom pé eget initiativ att berdtta om att hon sjalv
varit drabbad av psykisk ohilsa. I detta sammanhang sé framstélls Lo6f som en av alla
kvinnor som kénner pressen om “det perfekta livet”, vilket bidrar till uppbyggandet av hennes
ethos-profil. Loof dr d&ven 6ppen med att hon slédnger kldder 1 hog under veckan och forst till
helgen hinner hédnga in fint i garderoben, vilket ocksa bidrar till att hon framstar som en helt
vanlig kvinna med helt vanliga problem. Det pagar ocksa en debatt om att sociala medier

skapar stress pd grund av att det ofta formedlar en bild av att ’livet ar perfekt”. Genom att hon
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véljer att diskutera detta i ett sociala medie-sammanhang, dvs pé Dietz youtube-kanal, sa visar

det aterigen pd att LO6f mojligen har ett hum om kontexten, malgruppen och debatten.

En ytterligare personlig kvalitet som skapar ethos ar personens forstind och kompetens
(Kjeldsen:2008). Dietz fragar samtliga partiledare om de vet vem Therese Lindgren dr, dvs en
av Sveriges storsta youtubers. Denna fraga blir intressant for Dietz att stélla da hennes foljare
troligtvis vet svaret pd den. Det skapar i sin tur ett fonster for partiledarna att forstirka sin
ethos-profil genom att besitta samma kompetens som ménga av tittarna. Eftersom
Partitempen utspelar sig pa Youtube sa kan vi argumentera for att kompetens inom Youtube
for Dietz foljare kan uppfattas som en personlig kvalitet hos partiledaren och dédrmed ethos-
skapande. Trots att denna kompetens inte ar forknippat med en politiker sa kan denna

Y outube-kompetens upplevas relevant i denna kontext. Det visar sig att endast Lo6f av de tre
partiledarna kénner till att Lindgren 4r en av Sveriges storsta youtubers, och det framkommer
dven att hon ska fika med henne i veckan. Dietz dr pé sa sitt delaktig i iscenséttningen av
huruvida Loof dr insatt i Youtube-vérlden eller inte och Loofs svar gor att hon verkar besitta
den kompetensen. Genom att Dietz viljer att styra in samtalet pa &mnen som ligger nira
malgruppen, och att Lo6f 1 sin tur forstiarker och fordjupar dessa samtal, blir det mdjligt att
identifiera att det finns en gemensam drivkraft frdn Lo6fs och Dietz sida att tala till
malgruppen. Detta ger sken av ett gott samspel och att samtalskonflikt i Lo6fs intervju inte ar

ndrvarade.

Det goda samspelet, forutom att de férenas i att de bdda &r mammor och kvinnor, kan vi
urskilja bottna i att de upplevs paldsta om varandra. Det &r inte s& forvanande att Dietz, i
rollen som programledare har bra koll pad Lo6f, men déremot &r det mer ovéntat att L6f har
gjort sin research om Dietz. Loof, till skillnad fran de andra partiledarna, vet bland annat att
Dietz ska medverka i Let's Dance och att Dietz &r mamma. Lo6f visar dven kunskap om
influencers stora makt, som Dietz &r en del av genom att sdga “...otroligt ménga av vara
véljare foljer ju er som influencers, dir behover dven vi som politiker synas, horas men ocksa
lyssna pé den erfarenhet som ni far ndr ni har dialog med de som f6ljer”. Att Dietz och L66f
hittar gemensamma ndmnare och dven verkar vara paldsta om varandra blir intressant ur en
samspelssynpunkt. Det leder till ett till synes trevligt samspel som genomsyrar hela L66fs
intervju. Dietz frdgor ma sétta forutséttningar for personliga samtalsimnen, men det goda

samspelet tar det ett steg langre och fordjupar den personliga tonen i avsnittet.

21



5.4 Jimmie Akesson

Akesson har med sig ett paket mellanmj6lk som det féremal som representerar partiet och
forklarar det genom att sdga “Det hir dr mellanmjolk, alltsa lagom &r bést[...]det ar lite
svenskt, lite jantelag men inte for mycket jantelag”. Akesson fyller i med att dra en parallell
till Donald Trumps vilkénda citat “Make America great again” genom att sdga “Gor Sverige
lagom igen, det tycker jag #r en bra devis”. Akesson framstiller pa s sitt att
Sverigedemokraterna inte dr ett extremparti, som han pépekar att ménga fortfarande anser,

utan att det dr ett parti som foresprakar lagom.

Intervjun kickas igdng med att Dietz sdger “Vilkommen till Partitempen, hur kénns det att
vara hir?” och Akesson svarar “Rosa”, troligen pé grund av att stolarna och diverse rekvisita
gér i rosa nyans. Akessons forsta bemotande mot Dietz skiljer sig frén Loof och Sjostedt
bemotande, som bada tva uttryckte stort intresse och entusiasm dver att vara inbjudna till
Partitempen. Detta illustrerar Akesson nigot likgiltiga instillning infor att delta i
programmet. Annu ett exempel pa denna likgiltighet r hans reaktion nir det 4r dags for en
Youtube-challenge och Dietz fragar med en entusiastisk ton “Jag &r jittenervos, du blir aldrig
nervos?” och han svarar aningen nonchalant “Det &r ju inte hela vérlden, jag kommer ju
misslyckas formodligen”. Genom att séiga att det inte &r hela varlden, nédr Dietz uppenbarligen
ir exalterad, formedlar Akesson en brist pa intresse. Ett ytterligare exempel pa samma laga
intresse ir nir Dietz frigar “Har du nigot livsmotto?” och Akesson svarar efter ett par
sekunders fundering “Maste man ha det?”. Vid flera andra segment, i samtliga intervjuer,
svarar partiledarna kvickt pa fragor som i regel krivt betinketid, tex “vilket ar ditt
pinsammaste minne inom politiken?”. Detta talar for att partiledarna har fatt tillgéng till
frigorna i forvig. Akessons uttalande skapar en kiinsla av att han inte har lagt tid pa att
fundera ut ett svar vilket skulle g i linje med den nonchalans och likgiltighet vi ovan
diskuterar finns nirvarande i hans intervju. Detta kan ses som ett exempel Kotthoffs (2006)
forskning kring TV-programs begriansade tidsram som kan bidra till samtalskonflikter i form
av att det pagar en kamp om vem som har makten over samtalet. I detta ssmmanhang skapas
det en kiinsla av att Akesson anser att de mindre seridsa inslagen &r oviktiga samtidigt som
Dietz driver dessa inslag, dvs det uppstar en konflikt om vart samtalet ér pa vag. Denna

samtalskonflikt bidrar bland annat till ett till synes 14gt samspel mellan honom och Dietz.
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I kontexten “Dietz Youtube-kanal” kan Akessons bristande intresse for inslagen av mindre
serids karaktdr minska hans ethos. I en annan kontext dir malgruppen anser att
celebritiseringen av politiker #r ett problem, skulle Akessons avstindstagande diremot kunna
vara ethos-skapande. Men eftersom Partitempen utspelar sig pa Dietz Youtube-kanal, och
tittarna till stor del utgors av hennes prenumeranter, gér det att argumentera for att tittarna
uppskattar inslagen som fyller ett underhallningssyfte och som for tankarna till
celebritiseirngen av politiker. Utifran detta resonemang gar det vidare att argumentera for att
Akesson i denna kontext minskar sitt ethos. I andra delar av intervjun gér det diremot att
uppticka yttranden frén Akesson som istillet kan vara ethos-skapande. Exempel p4 detta ir
nir Akesson fér frigan “Vilket tycker du ir det storsta problemet i samhillet och hur skulle ni
1 Sverigedemokraterna 16sa det?”” och han svarar: “Jag skulle sdga att otryggheten &r det
storsta problemet, det kan innebédra mycket[...]23 procent av kvinnorna i landet kinner rédsla
for att gd ut, det ar ett riktigt allvarligt problem[...]det saknas ett brottsofferperspektiv i den
debatten|...]jag dr forvisso brottsoffer och man saknar rétten till upprittelse, man kénner inte
att samhallet tar det man blivit utsatt for pa allvar|...]da ska man rosta pa SD”. I detta citat kan
vi se en framstillning av Akesson och Sverigedemokraterna som ett parti som bryr sig om de
ménniskor som varit utsatta och har déliga erfarenheter av brottsutredning. Darmed visar
Akesson pa vilvilja till ¢horarna, vilket ir en personlig kvalitet som skapar ethos (Kjeldsen,
2008). Eftersom Dietz malgrupp dessutom primért utgors av just kvinnor (Dietz, 2017) sa blir
hans uttalande, medvetet eller omedvetet, milgruppsanpassat och landar formodligen véldigt
ritt. Dietz fingar dven upp Akesson fras att han sjélv varit brottsoffer och ber honom utveckla
pa vilket sdtt han varit det. P4 sé sétt 4r Dietz med och driver skapandet av hans ethos-profil i
form av att Akesson framstills som en person som vet vad han talar om, eftersom han har
upplevt det sjélv. Autencitet ar en dimension som skapar ethos och en del av att upplevas
autentisk #r att framstd som att man ir sig sjilv (Kjeldsen, 2008). I intervjun fir Akesson
fragorna “Ar du vegetarian?”, “Vad tycker du om veganer?” och “Hur tinker du kring att
flyga mindre?” och han svarar “N4, jag dlskar kott”, “De dr ofta fina médnniskor, men sen har
de oftast fel” och “N4, inte alls jag anvinder det transportmedel som passar mig bist”. Aven
om Dietz #r ifrigasittande mot Akesson s upplevs hon inte ha en avsikt i att cementera en
specifik bild av Akesson, utan framstills snarare dppensinnad. Akesson viljer diremot att gi
in 1 forsvarsposition och svarar kort utan att visa forstaelse for vad Dietz menar, vilket gor att
samspelet med Dietz upplevs samre dn hennes sampel med Sjostedt och Loof. Oavsett vad

man tycker om hans 8sikter, s framstir Akesson som en person som siger vad han tycker och
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som inte dr radd for att uppfattas icke-politisk korrekt, vilket ar en personlig kvalitet som kan

verka ethos-byggande (Kjeldsen, 2008).

Vi har tidigare argumenterat for att samtalskonflikt ar vanligt forekommande i Dietz och
Akessons samtal. Detta blir extra tydligt nir Dietz stiller privata frégor och Akesson kringgar
frdgan och istéllet svarar sakpolitiskt. Dietz &r drivande i celebritiseringen av politiker genom
att hon bland annat vill veta hur hans privatliv ser ut men dven hur han personligen kdnner
kring angeldgenheter som berdr partiet. Exempel pd det sistndmnda ar att hon undrar hur han
kénner kring att andra partier inte vill samarbeta eller tala med Sverigedemokraterna. P&
samma tema undrar hon vilken &sikt han inte delar med partiet. Dessa fragor visar hennes
fokus p& Akessons asikt istillet for Sverigedemokraterna stillningstagande. Detta kan ses som
ett led i presidentialization vilket handlar om att partiledarens inflytande hamnar i fokus
framfor partiet (Pogunkte & Webb, 2005:2-5). Nér Dietz stiller privata fragor kan vi se att
Akesson viljer att fringd det privata. Nér Dietz frigar “Hur kiinns det nir de séger sa, att de
andra partier inte vill prata med SD?” svarar Akesson “Man méste forsté spelet, se hur det
gick for Anna Kinberg Batra, det gick daligt for moderaterna, det &r fa fore valet som vill séga
att de vill prata med oss”. Att han véljer att inte prata om sig sjélv eller sina kénslor kan
betraktas som ett avstdndstagande fran celebritiseringen och presidentialization da han tydligt
tar ett steg tillbaka som privatperson. Ett tecken pa detta &r ocksé att han véljer att sétta
strdlkastarlampan pa partiets sakfraga nér Dietz undrar ndgot personligt. Ett exempel som
illustrerar detta ir nir de talar om Akesson personliga miljdpaverkan, vilket vi fort ett
resonemang om tidigare i analysen. Akesson uttrycker dppet att han gérna dter kott, dricker
mjolk och flyger flygplan. Dé fragar Dietz “Men den stora frdgan om miljon, vad goér man for
den om man inte ir vegan, inte vegetarian, man flyger? Akesson svarar “Kérnkraft, det &r
faktiskt det mest koldioxidneutrala, bista for klimatutsldppen”. Da karnkraftverk ar en
sakfriga och inget personligt tagande kan vi hir se att Akesson viljer att belysa
Sverigedemokraternas sakfraga, dvs partiets stillning i kdrnkraftverks-fragan, istillet for hans
personliga miljopaverkan som samtalsimnet egentligen berdrde. Dietz sitt att ifrdgasitta hans
levnadssitt kan var en anledning till att han kringgér den privata fragan och istéllet svarar

sakpolitiskt da han uppenbarligen inte gor sa mycket for miljon personligen.

De génger i intervjun dir Akesson inte ger ett sakpolitiskt svar pa en privat fraga avslojar han
inte detaljer om sitt liv, utan svarar tex endast “fru och son” utan att namnge som Lo6f gor,

nir Dietz frigar om hans familjeforhdllanden. Thompsons (2005) begrepp de-spatialized
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visibility, innebér att politikerna idag kan vara “intima pé avstdnd” med hjdlp av védra nya
medier. Partitempen blir en plattform for politikern att vara just “intima pé avstand” for att
formatet tillater det bland annat tack vare Dietz fragor. Akesson reducerar intimiteten som
programmet skapar goda forutsittningar for genom att vénda frégor till sakpolitik och inte
dela med sig nér han far chansen. Detta kan bidra till att samspelet och samtalet kénns

haltande eftersom Akesson inte levererar det som Dietz fragor onskar.

En forklaring till att Akesson viljer att prata sakpolitik nir Dietz vill vara personlig skulle
kunna vara pa grund av att sakfrigor i resten av avsnittet fir komma i skymundan for fragor
om tex partiets historia. Ett exempel pé detta dr att Akesson far frigan “Det &r tre kvinnor i
Riksdagen som har sagt upp, hur tror du det kommer sig?” Denna fraga gor inte tittaren
klokare om var partiet star sakpolitiskt och kanske inte heller vigleder tittaren hur hen ska
rosta. En mojlig forklaring till varfor Dietz stédller denna friga skulle kunna vara att
Sverigedemokraterna har varit i bldsvdder och att det uppfattas anméarkningsvart om Dietz inte
skulle berdrt &mnet alls. Detta hade inte behovt utesluta sakpolitiken egentligen, men eftersom
Partitempen har en begrinsad tidsram pa 15 minuter sa far partiets historia ta utrymme pa
bekostnad av sakpolitiken. Detta kan alltsd vara anledningen till att Akesson sjilv viljer att

belysa sakpolitik nir en fraga dr pa privat tema och att samtalskonflikt dirmed uppstar.

5.5 Jamfdrelse mellan partiledarna

Utifran analysen av de enskilda avsnitten har vi kunnat urskilja en del likheter och skillnader
vilka nu ska presenteras. I Lo6fs och Sjostedts avsnitt iscensétts sakpolitik 1 storre
utstriickning #n i Akessons avsnitt, vilket beror p4 att Dietz viljer att stilla fragor om
Sverigedemokraternas historia som tar utrymme fran att prata sakpolitik. Ett genomgéende
tema i de tre avsnitten dr daremot att politik presenteras pa ett grundldggande och lattsamt
sitt. Dietz stdller grundldggande fragor om tex sakpolitik och partiledarna ger i sin tur
grundlaggande svar. Det blir ett sitt for partiledarna att vara tillmotesgdende och anpassa sig
till kontexten d& Partitempen inte &r ett renodlat politiskt program. Partiledarna framstar som
att de gor en indirekt mélgruppsanpassning utifran kontextbundenheten. Det var inte bara det
politiska som forklarades pa en grundlaggande niva, utan dven de samtalsimnen som berdrde
partiledaren som privatperson tenderade av stanna pa en grund niva i alla tre avsnitten, vilket

gjorde att det privata hamnade 1 middle region.
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Aven nir samspelet var bra, tex mellan Lo6f och Dietz, s& forflyttades inte samtalet till deep
back, vilket delvis kan bero pd att foljdfrdgor fran Dietz sida inte dr vanligt forekommande i
Partitempen. Att samtalet stannade 1 middle region berodde dven pé att ingen av partiledarna
aktivt valde att sjdlva forflytta samtalet till deep back. 1 likhet med att partiledarna svarade
enkelt pa politiska fragor s& anpassade de saledes sina svar till Dietz privata fragor som inte
hade en djup privat karaktdr. Trots att det privata hamnade i middle region sa var Dietz
intresse for politikern som privatperson det som tog storst utrymme i partitempen, vilket blir
signifikant niir Aven en sakpolitisk friga mynnar ut i en personlig, eller vice versa. Aven om
sakpolitiken fick ungefir lika stort utrymme i intervjuerna hade de sakpolitiska fragorna en
personlig ton vilket skapade en kénsla av att det privata dominerade i intervjuerna. Vi kunde
dock utlisa att Akesson, till skillnad frin Loof och Sjdstedt, forsdkte minska den personliga
tonen som Dietz forsdkte driva. Eftersom Akesson hade med sig ett paket mellanmjolk, till
skillnad frén Sjostedt som har med sig sin dotters glasdgon, si valde han redan fran borjan att
framstilla sig som en statsman som #r dér for att prata politik och inget annat. Att Akesson pa
flera stéllen 1 intervjun valde att minska den personliga tonen var exempel péd nir det gick att
identifiera samtalskonflikt. Samtalskonflikten blev synlig nir Akesson tog avstind frin
celebritiseringen genom att vara restriktiv med privat information till skillnad frén L66f och
Sjostedt som till och med delade med sig mer dn vad fragan krdvde och ddrmed drev
celebritiseringen i samma riktning som Dietz. Darmed var samtalskonflikt inte narvarande i
Loo6fs och Sjostedts avsnitt vilket gav sken av ett gott samspel och gjorde att de uppfattas mer
“for” partitempen dn Akesson. Samtalskonflikten i Akessons intervju paverkade hur Dietz och
Akesson talade till varandra vilket bidrog till att Akesson uppfattades aningen “anti”

Partitempen.

Ett gott samspel kan vidare paverka hur partiledarnas ethos-profiler formas da Dietz troligtvis
har lojala tittare som hyser stort fortroende for henne. Dietz tittare utgors till stor del av
hennes prenumeranter som aktivt valt att f6lja hennes kanal och uppskattar darfor
formodligen redan Dietz som person. Sannolikheten &r ddrmed stor att de personer som Dietz
har ett bra samtal med, kan upplevas sympatiska och “likeable” for Dietz foljare. Detta skulle
kunna tala for att det goda samspelet dr viktigt for att partiledarna ska vinna fortroende hos
tittarna. Tidigare analys visade att partiledarna, i samarbete med Dietz, har fler mojligheter att
forma sina ethos-profiler utover samspelet och att de anvinder olika tillvigagangsstt.
Sjostedt uppvisar moralisk karaktdr, vilvilja mot ahorarna och autencitet. Lo6f uppvisar

forstdnd och kompetens samt vilvilia mot dhorarna och Akesson autenticitet samt vélvilja
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mot dhorarna. Gemensamt for samtliga partiledare &r de uppvisar vdlvilja mot dhérarna och
pa sa sitt kan skapa ethos. Anledningen till att denna dimension &r aterkommande kan vara att

en av politikers fradmsta uppgifter &r att virna om folket, dvs visa vélvilja.

Lo6f bygger, som nyligen ndmnt, ethos genom att visa forstand och kompetens, dvs kunskap
om Dietz och hennes kanal. L66f visar kunskap om influencer-yrket och Youtube-plattformen
som Dietz arbetar pd. Loof visar ocksd kunskap om privata faktorer sésom Dietz medverkan i
Let’s Dance och att hon &r mamma, vilket de ocksé forenas i. I Sjostedts och Akessons avsnitt
ar detta inte framtradande eftersom de dels inte uppvisar samma kunskap om Dietz och
hennes prenumeranter, men inte heller férenas i andra gemensamma ndmnare med Dietz.
Utifran detta gér det att argumentera for att Lo6f dr den som framstélls malgruppsanpassa sitt
upptriddande och sina uttalanden mest, vilket gor hennes ethos-profil unik i jimforelse med

Akesson och Sjdstedt.

6 Slutdiskussion och slutsatser

Malet med studien var att besvara foljande fragestillningar: “Vad iscensitts i storst
utstrdckning i Partitempen av ideologi, sakpolitik och partiledaren som privatperson?”, “Hur
samspelar Dietz agerande med partiledarnas agerande i hur de framstills?” och “Hur bygger
partiledarna, i samspel med Dietz, upp sin ethos-profil?”’. Genomgéende i de tre intervjuerna
var det fradmst politikern som privatperson och sakfragor som iscensattes, medan ideologi inte
var lika framtrddande. Franvaron av ideologins iscenséttning fran Dietz sida kan forklaras
med att programmet formedlar enkla budskap, och det 4r mgjligen enklare att konkretisera
partierna genom sakfrigor 4n genom ideologisk tillhdrighet. Aven om sakpolitik och privata
fragor fick ungefar lika stort utrymme i intervjuerna hade de sakpolitiska frdgorna en
personlig ton vilket bidrog till att det privata dominerade i intervjuerna, vilket kan hérledas till
presidentialization. Detta berodde delvis pé att Dietz, i samtliga intervjuer, ldt en personlig
frdga mynna ut i en sakpolitisk fraga, och vice versa. Genom vilka fragorna hon stillde var
hon pa si sétt drivande 1 att iscensétta politikern som privatperson och bidrog till att

programmet trots sin titel, Partitempen, snarare tog tempen pa partiledarna som privatperson.
Dietz intresse for partiledarna som privatperson gér hand i hand med celebritiseringen av

politiker som vi kan urskilja i programmet. Vi drar slutsatsen att Akessons aterhallsamhet av

de privata inslagen &r ett uttryck for ett avstandstagande fran celebritiseringen och en strivan
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efter att framstéllas som en statsman. Detta skiljde sig fran Lo6f och Sjostedt som i
overensstimmelse med Dietz, driver celebritiseringen d& de gédrna askadliggjorde
privatpersonen bakom politikern. Akessons avstindstagande resulterade i att samtalskonflikt
uppstod vilket ocksa gjorde att samspelet upplevdes en aning bristande. Detta gav i sin tur
sken av att han var aningen “anti” Partitempen, vilket iven Akessons nigot likgiltiga
instéllning till de mindre seridsa segmenten i programmet bidrog till. Samspelet mellan Dietz
och de andra tvé partiledarna, Lo6f och Sjostedt, upplevdes béttre da samtalskonflikt inte var
forekommande. Detta gav en kénsla av att Lo6f och Sjostedt var mer positivt instéllda till
Partitempen én Akesson. Utifrin dessa resonemang ér slutsatsen att Dietz ér drivande i
iscenséttning av partiledarna genom huruvida deras samspel fungerar eller inte. I detta
samspel ingér dven att Dietz skapar en scen for partiledarna att bygga sina ethos-profiler pa.
En slutsats ar darfor att partiledarnas ethos-profiler skapas i1 det goda samspelet med Dietz.
Aven om Akesson inte har ett lika gott samspel med Dietz som Lo6f och Sjdstedt, skapar han
ethos genom att framstélla sig sjalv som en autentisk person. Partiledarna bygger dvs upp
ethos genom att visa olika personliga kvaliteter men slutsatsen &r att L66f 4r den som
troligtvis bygger mest ethos eftersom hon dels har ett gott samspel med Dietz, men dven
malgruppsanpassar sina uttalanden i hogsta grad till Dietz prenumeranter och pa sé sitt skapar

mest ethos i just denna kontext.

Emoji-inslagen i Partitempen gor att partiledarna iscensitts som roliga och littsamma
privatpersoner. I denna kontext kan detta vara ethos-skapande eftersom Dietz kanal innehaller
emojis 1 6vrigt och dr en underhéllningskanal som ska vara rolig och ldttsam. Genom att
iscensdtta partiledarna pé ett sitt som hennes foljare redan &r bekanta med dr Dietz med i
skapandet av deras ethos-profiler. Slutsatsen &dr déarfor att Dietz driver partiledarnas

iscenséttning i termer av ethos genom att “klistra pd” emojis i efterhand.

Aven om Dietz i programmet tar tempen pi partierna har denna studie visat p4 att
Partitempen snarare tar tempen pa personen bakom partiledarrollen. Partitempen ér saledes
en del av utvecklingen av celebritiseringen av politiker och presidentialization och mgjligen
blickar vi mot en framtid dér partiledare och influencer tillsammans kan gora politik mer
lattillgéngligt genom mer avslappnade framtrddanden dér viljare fér ldra kénna politikern som

privatperson.
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