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Abstract

Believe it or not

This quantitative study was conducted with the aim to inquire into Swedish 9th
graders’ attitudes towards traditional and digital news media and news outlets’
trustworthiness. With basis in strategic communication theories concerning gate-
keeping, the Bandwagon effect and filter bubbles, three research questions and four
hypotheses were designed. A statistical analytics were compiled from 189 online
survey replies from students in and around Helsingborg, Sweden. The results show
that Swedish 9th graders do in fact have an overall awareness of the presence of
Fake News in their daily news consumption, but the need to apply a conscious
source-critical review to what information they receive is limited. Rather, the stu-
dents would choose news sources with a reputable credibility image, whose infor-
mation the students deem unnecessary to double check. In their own words, the
students further point to transparency, independence and source citing as critical

qualities in trustworthy news media.

Keyword: Trustworthiness, source credibility, Fake News, traditional news media,
digital news media, mass media communication, strategic communication.



Sammanfattning

Tro det eller ej

Denna kvantitativa studie har i syfte att undersoka svenska hogstadieelevers install-
ning till traditionella och digitala nyhetsmedier samt nyhetsforetag trovérdighet.
Med utgangspunkt i strategiska kommunikationsteorier sisom gatekeeping, the
Bandwagon effect och filterbubblor, utformades tre fragestillningar och fyra hypo-
teser. Med hjilp av statistikprogrammet SPSS analyserades 189 fullstdndiga enkét-
svar fran studenter i Helsingborg med omnejd. Resultaten visade att svenska hog-
stadieelever hade en dvergripande medvetenhet om forekomsten av Fake News i
sin dagliga nyhetskonsumtion. Behovet av att tillimpa en medvetet kéllkritisk
granskning till den information de exponeras for var ddremot begrinsad. Eleverna
valde da hellre att konsumera nyhetskéllor med en redan ansedd trovardighetsbild,
vars sanningshalt de ansdg var onddig att dubbelkolla. Med sina egna ord pekade
eleverna pa dppenhet, oberoende rapportering och killangivelse som kritiska egen-

skaper 1 tillforlitliga nyhetsmedier.

Nyckelord: Trovardighet, killkritik, Fake News, traditionella nyhetsmedier, digitala

nyhetsmedier, massmediekommunikation, strategisk kommunikation.

Antal tecken inklusive blanksteg: 102 859
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1. Inledning

1 det forsta kapitlet presenteras en bakgrund till dmnet som uppsatsen dmnar att
underséka - trovdrdighet till traditionella och digitala nyhetsmedier och nyhetsfo-
retag bland svenska hogstadieelever. Vidare problematiseras den strategiska an-
vdndning av nyhetsinformation och det kunskapsgap som idag finns i detta forsk-
ningsfilt. Kapitlet kommer dven att presentera syfte och fragestdllningar, samt re-

dogora for den avgrdnsning som gjorts.

1.1 Bakgrund

Fa saker héller en sddan aktualitet i dagens samhille som nyheter och dess
trovirdighet. Idag &r det enklare an ndgonsin att forfalska, vrida och vinkla inform-
ation, frimst pa grund av den teknologiska utvecklingen och anvéndningen av in-
ternet. Detta har dven underléttat for informationsspridning dver nationsgranser och
mellan samhéllen och kulturer (Mehrabi m.fl., 2009). Termer som “kéllkritik” och
“Fake News” har borjat horas allt oftare i den allménna debatten och tilltron till
dem som distribuerar, bestimmer och sammanstéller nyheter - samt vilken makt
dessa avsindare har - har blivit ett hett &mne.

I takt med internets uppkomst och vida anvdndning har manga nyhetsforetag
forflyttat sig till den digitala marknaden, och man skiljer idag pd de traditionella
medierna och de nya, digitala (Mehrabi m.fl., 2009). Med internet kom ocksa ano-
nymiteten, och mdjligheten for var och en att sprida egna budskap snabbt, smidigt
och utan krav pa sanningshalt. Denna brist pa riktlinjer underlattar for sdrskilt snabb
spridning av falsk information pd dessa digitala plattformar. Oavsett om det sker
omedvetet eller medvetet, for kommersiella syften (s.k. “clickbait”-artiklar) eller
ideologiska syften (politiskt vinklad), sa vécks frdgor om trovirdighet och tillit for
dem vars jobb det dr att informera (Alexanderson, 2016).

Det osynliga kontraktet mellan avsdndare och mottagare av nyheter ar dér-
for ett kénsligt sddant. I ett konkurrensdrivet samhille ligger det i mediers intresse

att fanga upp mottagarens uppmérksamhet, och framfor allt att f& mottagaren att



vélja just denna nyhetskélla framfor en annan. For att gora detta krdvs en strategisk
planering av att nyhetsinformationen ska nd “ritt” mottagare inom “rétt” tid (Hall,
2014). Flanagin och Metzger (2008) menar att den yngre generationen som vaxer
upp i den digitala milj6 som den moderna utvecklingen innebdr, finner det naturligt
att soka information via internet. Att na dessa ungdomar inom ritt” tid kan ddrmed
paverka hur dessa ser pa nyhetsmedier, vilket pa sikt ocksé pdverkar vilka nyhets-
foretag eleverna viljer att konsumera och didrmed bygger sin virldsbild kring.

Tillsammans med Skolverkets krav pa kéllkritisk undervisning ska sam-
héllets ungdomar fostras att navigera pa ett sdkert sitt och utveckla en digital kom-
petens ddr informationens sanningshalt kan bedomas pa ett tillforlitligt satt
(Skolverket, 2018). Dé den storsta delen av tidigare forskning har utgétt frdn den
stora massan saknas information om hur den “digitala” generationen (déribland
hogstadieelever) tolkar och forhéller sig till det informationsdverflod som praglar
vér samtid, framforallt i Sverige. Detta kunskapsgap har funnits under en langre tid,
men i takt med ett vixande digitalt samhillet har detta &mne fatt en internationell
savdl som nationell aktualisering. Den 18 april 2018 publicerades “Nyhetsvérdera-
ren” (Nygren & Brounéus, 2018) en djupgdende studie gillande svenska ungdomars
fortroende till nyhetsmedier, i ett forsok att fylla detta kunskapsgap. Dock finns det
mycket kvar att utforska och forfattarna till denna studie anser darfor att utveckling
inom detta forskningsfilt 4r mycket viktigt i samband med den snabba digitala ut-
vecklingen som sker.

Studien anvénder sig av begreppen nyhetsmedier och nyhetsforetag, dir det
forsta kan delas in i tvé kategorier - “traditionella medier” och “digitala medier”. I
denna studie ingar TV, radio och papperstidningar under traditionella medier, me-
dan nittidningar, sociala medier, nyhetsappar och podcasts ingér i digitala medier.
Med nyhetsforetag syftar studien till de storsta nyhetsforetagen i Sverige samt den

storsta lokala nyhetstidningen i Helsingborg.

1.2 Problemformulering

Pa grund av de senaste arens digitalisering har information blivit allt mer
lattillgénglig samtidigt som information fardas snabbare én tidigare (Thurén, 2013).

Lee m.fl. (2014) resonerar kring huruvida exponeringen av lattillgénglig informat-



ion gbr oss mer nyanserade i vart informationssamlande eller om vi endast forstér-
ker de dsikter som vi redan etablerat, genom sa kallade filterbubblor. Att anvénda
sig av ett kéllkritiskt granskande 1 ett digitalt samhalle kan darfor bli problematisk
déd det handlar om att beddma huruvida information &r trovérdig och verklighets-
forankrad eller inte. Detta, eftersom det inte finns nagon absolut sanning nér det
kommer till kéllkritik utan det handlar i grund och botten vad som bedéms vara
sannolikt (Thurén, 2003).

Dagens grundskoleelever dr uppvuxna i en digital vérld dér en stor del av
den information de tar till sig kan hittas pé nétet (Sundar, 2008) vilket kan forklara
varfor anvidndandet av internet &r som vanligast vid 15-16 ars &lder (Statens
medierdd a, 2017). Idag finns kallkritik som en del av den svenska ldroplanen, men
1 takt med ett mer digitaliserat samhaélle foreslar nu Skolverket att en uppdatering
av de kriterier som géller kallkritik bor ske. Uppdateringen inkluderar bland annat
tillagg av begreppet “digitala medier” (Thorén, 2017). Miller (2016) anser att kall-
kritik &r en viktig del av utbildning, men det dr ocksd viktigt att forhélla sig till
kritiken pa en rimlig niva. Han menar att en allmén misstro och cynism till nyhets-
medier och andra informationskallor kan uppstd om man inte &r forsiktig.

Da tilltro till nyhetsmedier har dalat under de senaste &ren hos den yngre
generationen (Tipple m.fl. 2017) finns det ett intresse ur ett strategiskt perspektiv
att ta reda pa hur hogstadieelevers attityder och beteende har pdverkats av detta.
Négot som skulle kunna ligga till grund for mediers framtida arbete med aterupp-
byggnad av den avsaknaden tilltron. Utifran teorier kring gatekeeping, filterbubblor
samt hur samhélleliga normer kan komma att paverka nyhetskonsumtionen, kan vi
utvirdera hur det strategiska anvdndandet av mediernas kommunikation vid nyhets-

rapportering paverkar ungdomar i alder 15-16 ar.

1.3 Syfte och Fragestallningar

Syftet med denna studie dr att undersoka svenska hogstadieelevers tilltro till
traditionella och digitala nyhetsmedier. Studien &mnar dérmed att bidra till att fylla
det kunskapsgap som finns géllande den digitala generationen som vixer upp idag,
och hur dessa forhéller sig till det informationséverflod som uppstatt - hur bestim-

mer man egentligen vad som dr sanningsenligt eller inte?



Genom analys frén ett mottagarperspektiv har studien i avsikt att ge dagens
nyhetsmedium och medieforetag en dversikt dver den tillit som dagens ungdomar
hyser for dem, samt skinka klarhet 6ver hur dessa kan arbeta pd ett strategiskt satt
for att forbattra denna.

Eleverna i denna studie gar sitt sista &r i den svenska grundskolan, som en-
ligt Skolverket har ett ansvar att utveckla elevers kéllkritiska forméga och digitala
kompetens (Skolverket, 2018). Samtidigt blir minga av dessa elever dagligen ex-
ponerade for tvivelaktiga nyheter i exempelvis digitala medier och far stindigt sin
digitala kompetens utmanad. Det dr hur eleverna, utifran den kéllkritiska grund de
har att std pa, forhaller sig till det 6verflod av information och svarigheten att be-
doma sanningshalten i denna, som alltsd driver intresset bakom denna studie. Det
ar dven utifrdn dessa intressepunkter som foljande fragestallningarna har utformats:
1. I vilken utstrdckning tillimpar svenska hogstadieelever ett medvetet kallkritisk

granskande 1 sin nyhetskonsumtion?
2. Vilken vikt lagger svenska hogstadieelever vid nyhetsforetags trovardighet?

3. Hur kan svenska hogstadieelevers tilltro till nyhetsmedier stdrkas/ forbattras?

1.4 Avgransning

Denna studie grundar sig i faltet strategiskt kommunikation och ér darfor
utformad for att identifiera mojliga faktorer som é&r ett resultat av den strategiska
anviandningen av massmediekommunikation hos badde nyhetsmedier och nyhetsfo-
retag. Studien hdmtar sitt empiriska material fran hogstadieelever som gér sitt sista
ar 1 skolor i Helsingborg med omnejd. Detta for att eleverna tillhor den grupp dér
internetanvidndandet dr som storst, och de ddrmed har stérre mdjlighet till inform-
ationssamlande fran flera olika kéllor. Hur de forhéller sig till nyhetsmedier samt
vilken vikt de ldagger vid sin egen kéllkritiska formaga, kan eventuellt sdga nagot
om hur svenska ungdomar péaverkas av samhillsnormer. Eftersom studien syftar till
att identifiera attityder hos dessa ungdomar sa laggs ingen efterforskning kring den
faktiska forekomsten av felaktig information i nyhetsmedier. Studien anvinder sig
istdllet av forskning dér detta tidigare studerats. Studien avgrinsas dérfor till att
avsloja de underliggande korrelationerna mellan konsumtion och trovardighet fran

mottagarens (elevernas) perspektiv.



Studien avgrinsas dven genom att anvénda sig av ett urval av Sveriges mest
konsumerade nyhetsforetag &r 2017 (Davidsson & Thoresson, 2017), samt Helsing-
borgs lokala nyhetstidning. Dessa dr SVT, TV4, Expressen, Aftonbladet, Dagens
Nyheter, Svenska Dagbladet, Sydsvenskan, Omni och Helsingborgs Dagblad. Vi-
dare avgrinsas studien genom att anvdnda sig av foljande frekvent konsumerade
nyhetsmedier: TV, radio, papperstidningar, nittidningar, sociala medier, nyhetsap-

par och podcasts (Davidsson & Thoresson, 2017).

1.5 Disposition

I ndstkommande kapitel presenteras tidigare forskning kring trovérdighet,
Fake News, kéllkritik och unga svenskars medievanor. I kapitel 3 beskrivs de teo-
rier som ligger till grund for den analys som genomf0rts i studien. I kapitel 4 besk-
rivs den metod som anvénts vid insamling av empiriskt material, samt metod for
utvunna datan som senare analyseras i kapitel 5.

Kapitel 5 bestér av tva delar, dir den forsta delen har i uppgift att belysa de
mest framtrddande resultaten genom en deskriptiv analys av det empiriska material.
Nasta del har 1 uppgift att ge en indikation pd huruvida hypoteser som stéllts i stu-
dien &r sannolika eller inte. Det sjdtte och sista kapitlet diskuterar hypoteserna i

forhallande till fragestillningarna, samt ger forslag till vidare forskning.

1.6 Begreppsdefinitioner

Denna studie tar avstamp i nyckelord och termer som antingen ar sipass
allméngiltiga, fordnderliga eller nykonstruerade att deras definitioner kan vara tve-
tydiga eller diffusa. Detta kan ge upphov till missforstand mellan studiens deltagare,
forfattare och ldsare. For att minska risken for att studiens resultat ska péaverkas
ndmnvirt av tolkningsskillnader sa presenteras hér definitioner samt beskrivningar

av de nyckelbegrepp som studien grundar sig i.

1.6.1 Troviirdighet i nyhetsmedier

For professionella avsédndare av nyheter dr det av stor vikt att uppréatthélla
ett matt av trovirdighet hos mottagaren, da brist pd detta kan pdverka den journal-
istiska och kommersiella framgéngen hos ett nyhetsforetag eller medium

(Schweiger, 2000). Det finns ett antal premisser som nyhetsforetag, med syfte att



sprida information till en storre skara mottagare, baserar sin nyhetsutformning pa.
Nyheten och informationen ska vara sann, den ska for klarhetens skull besvara ett
antal grundldggande fragor som vad? vem? var? ndr? varfor?, samt att informat-
ionen behover vara palitlig, exakt och trovérdig (Palczewski, 2017). Trots att dessa
grundpelare kan ses som ett osynligt kontrakt som existerar mellan avsidndaren (ny-
hetsmediet) och mottagaren (nyhetskonsumenten) dr det allméint kint att nyheter
inte alltid héller den sanningsgrad som skulle kunna 6nskas. Diskussioner kring
huruvida nyheter 6ver huvud taget kan vara objektiva behdver tas i beaktning. Ny-
hetsmediets begridnsning i informationstéthet (exempelvis en tidnings begransade
utrymme eller ordgrans) gor att information hela tiden méste viljas och véljas bort
for att passa formatet, nyhetsforetagets policy for nyhetsformedling eller den till-
tankta malgruppens intresse. Nyhetsmedier blir darfor gatekeepers i bestimmandet
av vilken information som ska né ut till samhaéllet (Barzilai-Nahon, 2008).

Nyhetsforetag idag méste finna sig i att nyhetskonsumenter har makten att
vélja och vélja bort vilka nyhetskillor de ska ta del av, ndgot som dess behdver
anpassa sig efter for att inte forsvinna i massan av information (Kang, 2010). Dérfor
bygger ménga nyhetsfortags stabilitet pa public relations och en tillitsbaserad relat-
ion till sina anvindare (Breakenridge, 2008).

Studien tar avstamp i den beskrivning som kommer fran Eisend (2006, s. 2),

“Credibility refers to a person's perception of the truth of a piece of information.
It is a multi-dimensional concept that serves as a means for the receiver of the
information to rate the source or transmitter of the communication in relation to

the information”.

1.6.2 Nyhet

Begreppet dr pa ménga sétt diffust och har populariserats till att kunna ap-
pliceras pé ndstan allt, men en grundldggande beskrivning dr att en nyhet kan besk-
rivas som en tillskrivelse snarare &n en tingests priméra egenskap. Detta menar
Henshall och Ingram (2015), forfattare till ”The News Manual”. De beskriver ny-
heter som en noga utvérderad strukturering av vardagens hirvor av formldsa hin-
delser utifrén ett antal kriterier. Detta dr en uppgift som professionellt sett tillskrivs
etablerade nyhetsmedier, men &r ndgot som alla ménniskor sysslar med i vardagen

for att sdlla bland all den information vi exponeras for. Brighten och Foy, forfattare



till ”News Values” (2007) beskriver dock hur minga av de journalister som de
sjdlva har mott under sin forskningsprocess har svart att sjdlva definiera begreppet
‘nyhet’. Som svar péd frdgan ”Varfor dr detta en nyhet?” var det generella svaret
”Det bara ér det!”.

Foljande stycke har inkluderats i den enkét som studien skickade ut till fo-
kusgruppen for att forklara for denne vilken typ av nyhet som studien intresserar

sig for:

”En nyhet kan vara vilken information som helst som vi tillskriver ett nyhets-
vdrde. For att undvika att missforstand paverkar studiens resultat sd fortydli-
gas hdr att det i denna studie med "Nyhet" menas den kategori av nyheter som
plockats fram av journalister och publicerats i kommersiella nyhetsmedier,

bade traditionella och nya.”



2.

Tidigare forskning

Detta kapitel kommer att presentera tidigare forskning kring unga svenskars ny-
hetsvanor, Fake News, trovirdighet i traditionella och digitala nyhetsmedier samt
kdillkritik. Sist kommer de hypoteser som ska anvindas for att besvara studiens frd-

gestdllningar att redogoras i relation till den tidigare forskning som presenterats.

2.1 Svenskars nyhetsvanor

Internetstiftelsen i Sverige (IIS) gor arligen undersdkningar kring svenskar-
nas internetvanor och i deras undersdkning ”Svenskarna och Internet 2017 - Under-
sokning om svenskarnas internetvanor” presenteras statistik over bland annat vilka
hemsidor som &r vanligast att besoka, samt beddmning kring svenskarnas digitala
kompetens. Under det aktuella &ret 2017 visade undersokningen att 93% av svens-
karna hade en dator i hemmet och 85% édgde en sd kallad ’smart telefon” med mgj-
lighet till internetuppkoppling. S& gott som alla (95%) hade tillgang till, och an-
véndning av, internet i hemmet (Davidsson & Thoresson, 2017). Behovet av digital
kompetens for att kunna navigera denna relativt nya plattform ar alltsé stort (Skol-

verket, 2018), och mycket forskning i &mnet &r pé intdgande.

2.1.1 Unga svenskars medievanor

Undersokningen av svenskarnas nyhetsvanor omfattade dessutom unga
svenskars nyhets- och medievanor, vilket visade pé att denna fordndrades over tid.
Kulmen naddes vid 15-16 ars alder (Statens medierad a, 2017). Néstan alla delta-
gande i studien visade sig ha en mobiltelefon, av dessa anvénde 92-94% av internet
till storsta del. 70% svarade att de vanligtvis tar del av nyheter, dir en storre andel
(40%) beréttade att de brukar ta del av nyheter varje dag via mobilen. Inom gruppen
fanns ocksé en skillnad mellan konen géllande anvéndning av mobiler dar 47% av

killarna anvénde sin mobiltelefonen mer dn tre timmar per dag, jamfort med 76%



av tjejerna. Anvindandet av sociala medier priglades dven det av en markant skill-
nad bland konen dér 11% av killarna anvédnde sociala medier mer dn 3 timmar per
dag, jamfort med 47 % av tjejerna (Statens medierdd a, 2017).

Under 2017 genomfordes ett massexperiment bland elever i Sverige som
kallades ”Nyhetsvirderaren” och gjordes av den ideella foreningen Vetenskap &
Allménhet (VA) i samband med den é&rliga vetenskapsfestivalen ForskarFredag
(2018). I studien deltog 2617 ungdomar i hogstadiet och gymnasiet. Nyhetsvérde-
rarens resultat visade bland annat pa att svenska ungdomar oftast ldste nyheter om
politik/ekonomi/samhéllsinformation och olyckor/brott. Den frimsta nétsidan for
nyheter var Aftonbladet, och &ven SVT, Svenska Dagbladet och Dagens nyheter
var populdra nyhetsforetag. 70% av de deltagande fick sina nyheter frdn sociala
medier, medan hélften dven fick dem fran kvéllstidningssajter. Det var vanligt att
ungdomarna exponerades for nyheter pa sociala medier som nadgon annan hade de-

lat till deras flode (Nygren & Brounéus, 2018).

2.2 Fake News i nyhetsmedier

De senaste drens digitalisering har gett “icke- journalister” en chans att kom-
municera med en storre publik 4n tidigare. Genom bloggar, sociala forum och andra
digitala medier kan vi idag sprida information snabbare och enklare &n vad vi tidi-
gare kunnat. Detta &r inte bara en mdjlighet for spridning av férstahandsinformation
utan det gor dven att risken for felaktig information 6kar. Detta eftersom att de red-
aktionella gatekeeping-ramverken som sedan tidigare préaglar de traditionella ny-
hetsmedierna saknas (Edson m.fl., 2018; Jang & Kim, 2017; Abdulla m.fl., 2002).

En forlingning av begreppet desinformation fick ett djupt faste hos bade
nyhets- och digitala medier under 2016 ars valkampanj i USA genom termen Fake
News (Allcott & Gentzkow, 2017; Simons, 2017; Edson m.fl., 2018). Edson m.fl.
(2018) har utformat en kategorisering dér begreppet delas upp i sex olika kategorier
— satir, parodi, fabrikation, manipulation, propaganda och reklam. Palczewski
(2017) véljer istéllet att dela in begreppet i fyra olika kategorier — Intentionally
untrue fake news (avsiktligt falska nyheter), Fake news which imitates real news,
but is completely fabricated (falska nyheter som imiterar riktiga men &r pahittade),

Fake news created on the basis of real news (riktiga nyheter som manipulerats) och



Real news referred to as fake only because someone did not like it (nyheter som
klassas om falska for att ndgon inte tyckte om dem).

Aven om begreppet Fake News kan verka enkel att forstd visar studier pa
att individer har svart att avgdra vad som ar sant eller falskt information, framforallt
pa digitala medier. I de allra flesta fall visar sig unga vara mer tekniskt kunniga an
sina fordldrar, men har diremot en problematik som liknar resten av samhéllet nir
det kommer till att avgora vad som &r sanningsenligt pé internet eller inte (Figueira
& Oliveira, 2017). Ett av de mest anvidnda sociala medierna pa nétet dr Facebook,
vilket har forsokt att minska distributionen av falska nyheter pé plattformen genom
att anvinda sig av flaggningar frdn anvidndare. Dessa flaggningar kontrolleras av en
tredje part, som sedan godkénner eller inte godkdnner inldgget. Inlédgget kopplas
sedan till relaterade inldgg for att ge anvéndaren en kontext och dédrmed en storre
forstaelse om vad inldgget handlar om. Facebook rapporterar att detta sétt att arbeta
har minskat distributionen av Fake News pa plattformen med hela 80% (Lyons,
2017).

Enligt en studie fran Ogivly (2017) har ett fokus pd forekomsten av Fake
News 1 digitala medier gjort att méanniskors tilltro till traditionella medier har kat
1 forhdllande till digitala. Den storsta bidragande faktorn till spridningen av Fake
News ségs, enligt de journalister som deltog i studien, vara sociala medier (Ogivly,
2017). Vosoughi m.fl. (2018) och Friggeri m.fl (2014) berittar att falska nyheter

féardas snabbare dn dkta, framforallt ndr det handlar om politisk information.

2.3 Trovardighet i nyhetsmedier

Begrepp som "’tillit”, trovdrdighet” och tilltro” har aktualiserats pa senare
ar och ses idag som en viktig - om inte den viktigaste - resursen for den som for-
véntar sig att hilla ndgon typ av auktoritet (Bachmann & Zaheer, 2006). Trovérdig-
het inom nyhetsmedier dr ndgot som figurerat inom kommunikationsforskning se-
dan 40- och 50-talet d& TV-apparater kom att finnas i de allra flesta hem
(West,1994; Flanagin & Metzger 2008). I Sverige presenterades en nyhetsrappor-
teringar via TV for forsta gdngen pd 1955 via SVT, vilket senare kom att konkurrera
mot TV4 dir nyheter borjade séndas 1990 (SVT, 2018; TV4 2017).

I takt med en minskat tilltro till nyhetsmedier generellt har d&ven TV {6ljt

samma monstret, dock aterstdr mediet hogt upp pa listan 6ver de mest trovirdiga
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nyhetsmedierna (Tipple m.fl., 2017; Johnson & Kaye, 2015; Davidsson &
Thoresson, 2017).

Johnson och Kaye (2015) anser att det bakomliggande syftet till informat-
ionsinsamling dr en bidragande faktor till huruvida man anser att ndgot var trovér-
digt eller inte. Det kan exempelvis handla om att vissa kéllor verkar mer trovérdiga
dn andra ndr det handlar om hélsa och livsstil, medan de verkar mindre trovérdiga
nér det handlar om politik. Mehrabi m.fl (2009) menar dven att méngden konsumt-
ion av ett visst medium okar trovirdigheten hos individen for just det mediet. Detta
innebadr att individen med hog konsumtion av exempelvis TV har en storre tillit till
mediet dn de som har en ldngre konsumtion.

Umeogu (2012) talar trovirdighet genom the Source credibility theory vil-
ken handlar om huruvida en kélla ses som trovirdig beroende pa den trovardighets-
status som mottagaren redan har for avsdndaren. Hovland m.fl (1953) samt Seiler
och Kucza (2017) menar att mottagare dr enklare att 6vertyga om kéllan presenteras
som trovérdig. De anvénder sig av tvd begrepp for att skapa trovardighet; "(1) the
extent to which a communicator is perceived to be a source of valid assertions (his
'expertness') and (2) the degree of confidence in the communicator's intent to com-
municate the assertions he considers most valid (his 'trustworthiness')" (Hovland
m.fl, 1953, s.21). Senare forskning har tagit fram flera faktorer som kan anvidndas
for att bedoma trovérdighet (Whitehead, 2009; Esiend, 2006; Abdulla m.fl., 2002),
déribland de tolv begrepp presenterade av Gaziano and McGrath (1986). Dessa dr
fairness, bias, completeness, accuracy, respect for privacy, watch for people’s inte-
rests, concern for community, separation of fact and opinion, trust, concern for pub-
lic interest, factual, och level of training. Négra av dessa har anvints i enkétfriga
14 1 denna studie - “Hur viktiga dr dessa begrepp for dig nir du ldser nyheter?”.

Enligt Flanagin och Metzger (2000; 2008) &r internet de flesta personers
primira killa till information, framforallt hos den yngre generationen. Forfattarna
forklarar att ungdomarna &dr uppvéxta i en digital miljo och det déarfor dr naturligt
for dem att samla information pé ett enkelt och snabbt sétt. Att ha internet som
primérkilla vid insamling av information gor det ocksa viktigt for konsumenterna
att inte enbart agera som informationssokande utan sortera och sélla bland det kéllor
som finns pa nitet, det vill sdga vara sina egna aktiva gatekeepers (se 3.3.1) (Wes-

terman m.fl, 2012).
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I Sverige har 42% av befolkningen en dvergripande tilltro till nyhetsmedier,
dock ér siffran ladgre bland unga samt de som konsumerar nyheter mindre aktivt.
Det handlar bland annat om en rddsla for Fake News (se 2.2), ddr en tydlig kultur
trader fram vilket innefattar ett stort vardesittande av traditionella medier (TV, ra-
dio, papperstidningar). Lokala nyhetsforetag kopplade till Public Service anses vara
mest trovdrdiga med TV4 tillsammans med de stora kvéllstidningarna Aftonbladet

och Expressen (Newman m.f1.,2017).

MOST OF THE TIME I TRUST... THE MEDIA IS FREE FROM...

News overall News | use Political influence

42% 1 49% 36%

=19th/36 20th/36 8th/36

Figur 1 (Newman m.fl, 2017)

Bland svenska ungdomarna dr TV den mest palitliga killan (23% litar helt),
foljt av radio (13% litar helt) och papperstidningar (11% litar helt) , dir sociala
medier (3%) hamnar i botten. Hér finns dven en konsskillnad dér tjejer har en storre
tilltro till traditionella nyhetsmedier medans killar har en tendens att lita mer pa
digitala medier (Statens medierad a, 2017). Ungefér en tredjedel av deltagarna i
“Nyhetsvirderaren” sag nyheter varje dag pa sociala medier med 1ag trovérdighet,
och hilften sig icke trovirdiga nyheter cirka en ging i veckan. Ungdomarna ansag
att sportnyheter ir det mest trovidrdiga nyhetstypen med ett medelbetyg pé 8,0 pé
en 10- graders skala. Detta foljt av olyckor och brott pa 7,0, och politik/ ekonomi/
samhdllsinformation pa 6,9. Léagst trovirdighet fick nyheter som géillande /livsstil

och hdlsa (Nygren & Brounéus, 2018).

2.4 Kallkritisk granskning

Det finns en allmén 6vertygelse om att en kéllkritisk granskning &r mer nod-
vindig pa digitala medier 4n traditionella, vilket till stora delar stimmer. Trots att
sanningshalten i tryckta och traditionella medier inte alltid kan sdkras sa spelar det
faktum att tryckta medier dr statiska och konstanta en stor roll i beddmningen
(Alexanderson, 2016). Det som star pa en tidningssida kommer att st kvar pa tid-

ningssidan, medan information som skrivits pa internet kan fordndras, uppdateras
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eller raderas. Digitala medier &r alltsd dynamiska, och information och fakta till-
kommer hela tiden och har alltid mdjlighet att forandras. Medan denna direkta till-
géng till nyheter dr véldigt tacksam for nyhetskonsumenten, sé kvarstir det faktum
att informationen som presenteras pd internet saknar den tillforlitlighet som statiska,
tryckta medier har, vilket dr anledningen till att det anses vara mer nodvéndig att
kéllkritiskt granska vad som publiceras online (Alexanderson, 2016).

Thurén (2013) ndmner fyra kriterier som bor utvérderas i en kéllkritisk
granskning. Det forsta kriteriet dr dkthet och syftar pd att kdllan &r det som den sdger
att den ar. Det andra kriteriet dr tidssamband vilket handlar om den mingd tid som
gétt mellan en hindelse och berittelsen av en hdndelse. Det tredje kriteriet dr obe-
roende och syftar till att kdllan ska st ensam”. Det vill séga att det inte ska vara
ett refererat av en annan kélla eller att vittnen till en hindelse inte ska ha varit utsatta
for paverkan. Det sista kriteriet handlar om tendensfrihet vilket innebar att det inte
ska finnas nagra skél att misstdnka att kéllan forsoker ge en falsk bild av verklig-
heten pd grund av egen ekonomisk eller politisk vinning.

For att ett pastdende eller en historia ska klassas som trovérdig bér man dven
utga fran ett horisontellt och en vertikalt perspektiv. Thurén (2003) beskriver det
horisontella perspektivet som att pastdendet eller hindelsen ska bevittnas av minst
tvd vittnen. Dessa vittnen maste dven ha iakttagelser vilka stimmer Gverens obero-
ende av varandra. Med detta menas att vittnen till en hindelse inte far ”prata ihop
sig” om vad som hdnde. Han fortsatter forklara att det vertikala perspektivet handlar
om att samla information frdn en forstahandskalla da information oftast forvanskas
nér det vandrar langa vigar.

I'undersokningen Unga och medier (Statens medierad b, 2017) har flera fré-
gor om kallkritik inkluderats. Bland elever i svenska hogstadiet (14-16 ar) anses
tilltron till sin egen kéllkritiska formaga vara hog. Det framgér dven av undersok-
ningen att ungdomar vérderar information med hogre skepsis én éldre (Statens
medierdd b, 2017)och dr medvetna om att mycket som publiceras pa internet inte
ar sant (65% av de tillfrigade anser sjilva att de dr ’ganska bra eller mycket bra”
pa avgdra om information pd internet dr sant eller falskt) (Statens medierad a, 2017).
Dessutom har ungdomar i hogre utstrackning @n éldre fatt nagon typ av utbildning
1 att véirdera information som ar publicerat pa internet, och denna utbildning pabor-

jas redan pd mellanstadiet (Skolverket, 2018).
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2.5 Hypoteser

Utformandet av hypoteser till studiens fragestéllningar gjordes med hénsyn
till den utarbetade, kidllkritiska vinklingen som ska genomsyra den svenska grund-
skolan. Hypoteserna utgér &dven fran den aktuella och polariserande diskussionerna
om nyhetskéllors bristande trovérdighet, “Fake News” och filterbubblor som flore-
rar i det svenska samhallet.

Med detta som grund vécks idébilden av en kéllkritiskt medveten svensk
ungdom som, i egenskap av mottagare av bred, 6verflodande information, tillimpar
ett kritiskt 6ga vid misstanke om bristande sanningshalt utifran ett antal kriterier.
Dessa kriterier kan vara privata eller politiska avséndare, ogiltiga eller oidentifier-
bara kéllor eller avsdndare med ett uppenbart bakomliggande vinstintresse. Samti-
digt dr det inte otdankbart att sluta sig till gissningen att ett storre fortroende finns
for stora, etablerade och statligt dgda nyhetsforetag i jimforelse med mindre, pri-

vatidgda. P4 dessa grunder har f6ljande hypoteser utformats:

1. a) Svenska hogstadieelever med hog nyhetskonsumtion har storre tilltro till trad-
itionella nyhetsmedier 4n de som dr lagkonsumerande.
b) Svenska hogstadieelever viljer helst att konsumera nyheter via de nyhetsforetag

dar individens tilltro 4r som storst.

2. a) Svenska hogstadieelever tillimpar en djupare kéllkritisk granskning av digitala
nyhetsmedier én traditionella.
b) Svenska hogstadieelever med hog nirvaro péd digitala medier upplever sig vara

mer kéllkritiska &n de som inte befinner sig pd dessa plattformar.
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3. Teori

1 detta avsnitt kommer de teorier som anvinds i samband med analys och diskussion
av materialet att presenteras. Dessa teorier dr: the gatekeeping theory, the band-

wagon effect samt filterbubblor.

3.1 Gatekeeping Theory

Massmedier sdgs i madnga sammanhang ha fatt makten som “agendaséttare”,
ett begrepp som myntades 1968 och anvinds idag mer och mer flitigt i diskussioner
om politik och allménhetens opinion (McCombs, 2014). Den makt som massmedier
tillskrivs utgar frdn den breda, mottagliga publiken som, utifran den information
som kommer frdn massmedierna, bildar sig en uppfattning om samhéllet. Genom
att bestimma vilken information som inkluderas och exkluderas, sa kallad gatekee-
ping, bestdms vilken typ av nyhet som hamnar pé forstasidan av en tidning, vilken
information som far en helsida och vilken som fér en kortare notis. Ddrmed sitts en
agenda Over var samhéllets fokus bor ligga, vad som anses viktigt och vilka diskur-
ser som ska fa florera bland ménniskorna.

Gatekeeping theory utvecklades efter andra varldskriget som ett sétt att stu-
dera och forklara samhillsfordndringar utifrin ett aktdrsperspektiv, och tar avstamp
1 psykologen Kurt Lewins koncept om gatekeepers (Barzilai-Nahon, 2008). Gate-
keeping Theory anvinds inom flera félt sdsom politik, informationsvetenskap, juri-
dik och journalistik, men liksom med s& mycket annat gidllande kommunikations-
vetenskap ar gatekeeping theory en ofullstindig sddan (Barzilai-Nahon, 2008). Ga-

tekeeping kan forklaras som foljande:

“Simply put, gatekeeping is the process by which the billions of messages that
are available in the world get cut down and transformed into the hundreds of
messages that reach a given person on a given day” (Shoemaker, & Vos,

1991, 5.1)
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En gatekeeper, utifran Shoemaker och Vos (1991) definition, dr den person
eller det system som bestdmmer vilken information som klarat sig igenom sall-
ningsprocessen och nar ut till mottagaren. Termen &r dynamisk och existerar pa
flera nivaer, samt att det existerar en interaktiv relation mellan sé kallade “gatekee-
pers” och de som blir “gated”. En “gatekeeper” i en kontext kan bli “gated” 1 en
annan (Barzilai-Nahon, 2008). Ett exempel pa detta dr en journalist som, i kon-
struktionen av en nyhetsartikel, maste salla ut vilken information hen ska inkludera
till lasaren, vilket gor hen till en gatekeeper. Samtidigt dr journalisten beroende av
nyhetskallans gatekeeping, under exempelvis en intervju. I den kontexten blir jour-
nalisten mottagare for intervjuobjektets utvalda information. Dessa regler har prig-
lat de traditionella medier sedan deras uppkomst, men i takt med ett utvecklande
digitaliserat samhaélle har reglerna suddats ut. Digitaliseringen har underléttat for
information att spridas snabbt och obehindrat, ddrmed ocksa ofiltrerat, till en stor
méngd minniskor. En tidigare kvalitativ informationsdistribution har idag dvergatt
till en kvantitativ, vilket har 6verlagt “gatekeeping” -uppdraget till den enskilda
individen (Westerman m.fl., 2012).

3.2 The Bandwagon effect

The Bandwagon effect dr ett psykologiskt fenomen dir ménniskor enbart
gor eller tycker som andra oavsett vad de sjélva egentligen anser &r ritt. Fenomenet
har dver tid blivit ett begrepp for manipulation inom bédde politik och konsument-
beteende. Det kan exempelvis handla om att kopa en viss produkt for att den &r
populir i stunden (Leibenstein, 1950). Effekten kan dven appliceras pa trovardig-
hetsforskning da ett storre engagemang, via exempelvis delningar, kommentarer
och gillningar pa sociala medier, ger en storre trovardighet én ett lagre (Connor,
2013). Edson m.fl. (2018) instimmer och forklarar att popularitet pd sociala medier
ar en omittlig cykel ddr overifierad information l4tt passar in for att uppfylla det
engagemang och popularitet som manga stravar efter — privat som foretag. Vidare
pastar Egebark och Ekstrom (2011) att ju storre engagemang en digital nyhetsarti-
kel eller liknande har, desto storre dr sannolikheten att en ensam individ ocksa en-
gagerar sig genom att gilla, dela eller kommentera. Darmed ocksa bidrar till att tro-

vérdigheten okar.
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3.3 Filterbubblor

Idag styrs manga sociala medier genom algoritmer som anvinds for att pri-
oritera de inligg som vi bor vara mest intresserade av. Aven sokmotorer fungerar
pa liknande sétt dir man utgér frén ett tidigare beteende pd internet och aterskapar
information som tycks passa bést (Miller, 2016).

Bodo m.fl (2016) menar pé att det finns olika tva typer av filterbubblor. Den
forsta kallas for sjdlvvald personalisering dér individer sjélva viljer att endast ta
del av likasinnad information. Bessi m.fl. (2016) péstér att den 6kade uppkomsten
av sjdlvvalda filterbubblor genom internet bidrar till ett mer polariserat samhélle.
Detta eftersom information som bekréftar redan tidigare etablerade asikter godtas
dven om den innehdaller manipulerad eller falsk fakta. Attityder och asikter forstérks
darmed vilket ofta &r fallet bland homogena grupper pa internet (Lee, m.fl. 2014).
Det innebér att personer inom dessa homogena grupper dr i kontakt med andra li-
kasinnade mer frekvent &n utomstaende, vilket gor att de endast utsitts for inform-
ation och asikter som liknar deras egna. Nadgot som skapar en kammare dér samma
budskap upprepas gang pa géng och dirmed fOrstdrks, sdkallat ekokammare
(Bright, 2017). Begdret av att knyta band med andra som liknar individen sjilv &r
inget nytt (Bright, 2017). Detta kallas for konfirmeringsbias vilket innebér att indi-
vider dr mer bendgna att ta emot information som stimmer 6verens med den redan
etablerade uppfattningen om hur dess omvirld fungerar. Likasa tenderar individen
att sortera bort och undvika all sidan information som géar emot den tidigare upp-
fattningen (VoF, 2014). Detta gor det tacksamt att identifiera aktuella trender bland
grupper utifran bland annat alder, kon eller samhélls- och intressegrupper - nagot
som ocksd underldttar i denna studie.

Den andra typen ér forvald personalisering dir informationen skraddarsys
efter det tidigare beteendet individen har haft pd nétet. Detta betyder dven att de
asikter eller den information som tidigare avfirdats inte syns vid exempelvis sokre-
sultat via Google. D4 informationen som kommer upp via sokresultat dr skrdddar-
sydda efter individer forklarar detta varfor tva personer som soker pad samma sak
kan fa fram tva helt olika resultat. Vi skapar dirmed bubblor dér den typ av inform-
ation som vi inte vill/tidigare velat ta del av sorteras bort. Detta stirker var uppfatt-
ning av verkligheten och dédrmed ocksé vad vi anser vara sant, och saledes pélitligt

(Bodé m.fl, 2016).
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4. Metod

Denna del av uppsatsen har i uppgift att redovisa for det vetenskapliga metodvalet,
samt den analysmetod som valts. En metoddiskussion utifrdan begreppen: generali-

serbarhet, reliabilitet, validitet, etik och moral kommer dven att genomforas.

4.1 Vetenskapsteoretisk utgangspunkt

Inom den kvantitativa ansatsen for forskning finns vanligtvis flera olika typer
av forhllningssatt. Denna studie kommer att utgd fran ett positivistisk forhallnings-
satt tillsammans med en diskursiv tolkning gentemot den teori som tidigare presen-
terats. Denna studie kommer att utgd fran en deduktiv metod vilket &r vanligt inom
kvantitativa studier (Bryman, 2008). Aven om denna forskningsmetod inte ér typisk
for liknande studier av fenomenet (Olsson & Sorensen, 2011) anser forfattarna till
denna studie att en objektiv undersokning kommer till sin rétt da en generaliserbar-
het gér att utarbeta tillsammans med den sekundirdata som finns. Det empiriska
material som samlats bestar av tvd komponenter, primérdata i form av en enkét samt
sekundérdata bestdende av andra oberoende undersokningar och studier (se kapitel
2).

En kvantitativ studie kan delas in i tva olika typer av projekt — deskriptiva
(beskrivande) och explanativa (forklarande). Denna studie tillhor den explanativa
projekttypen och dr en tvérsnittsstudie, vilket har i uppdrag att ge en bild av en
population vid en viss tidpunkt eller ett kort tidsintervall (Olsson & Sorensen,
2011). Tvérsnittsstudier anvénds ofta som en vetenskaplig undersékning 1 en ut-
vecklings- eller fordndringsprocess. Dessa anvinds framst inom kvantitativa studier
dér den insamlade datan kan analyseras for att hitta samband mellan olika variabler

(Bryman, 2008).
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4.2 Urval, bortfall och svarsfrekvens

I studien anvédnds en sannolikhetsmetod for sitt urval vilket ar typiskt for
kvantitativa enkdtundersokningar. Detta fraimst pd grund av det begrinsade infly-
tandet forfattarna har i valet av deltagare. Det finns flera olika typer av sannolik-
hetsmetoder och i denna studie anvéndes den randomiserade urvalsmetoden. Denna
bygger pé en redan etablerad tillgang till de deltagarna, tillsammans med ett slump-
maéssigt urval dér ett visst antal kriterier méste uppfyllas for att forsokspersonerna
ska kunna ingé i gruppen (Descombe, 2014). I denna studie anvdndes ungdomar
mellan dldrarna 15-16 ar. Femtondringar gar sitt sista ar i svenska grundskolan, som
enligt det svenska Skolverket har ett ansvar i att utveckla elevernas killkritiska for-
méga (Skolverket, 2018). Samtidigt 4r manga femtondringar exponerade for ny-
heter i exempelvis digitala medier (Thorén, 2017-02-28). Genom att slumpmaéssigt
kontakta skolor med elever inom &ldersspannet kunde urvalsmetoden tillimpas. Vid
insamling av svar frén klasserna kunde inte forfattarna garantera den socioekono-
miska sammansdttningen av den grupp som skulle befinna sig pa skolorna, ndgot
som ytterligare styrkte anvindningen av den randomiserade urvalsmetoden.

Eventuella externa bortfall i studien kan vara sddana fall dar de tillfrdgade
eleverna inte vill svara pa enkiten eller inte var i skolan for det tillfallet pa grund
av sjukdom eller liknande (Olsson & Sorensen, 2011). Dessa berdknas vara 66st
totalt. Ett internt bortfall forsokte forhindras genom att gora alla frdgor obligato-
riska samt med stdende svarsalternativ Det interna bortfallet bestod dérfor av de fa
svarande som var under 15 ar, vilka berdknades vara 18 stycken. Studien utgar dér-

for frin en total svarsméngd pa 189 stycken fullstdndiga, enskilda svar.

4.3 Pilotstudie

Med hjélp av en pilotstudie kan forfattare se till att uppldgget fungerar och
att enkéten svarar pa de forskningsfrdgor som den &mnar att undersoka. Forfattare
har dven mgjlighet att f4 synpunkter och &sikter frdn de deltagande (Olsson & So6-
rensen, 2011). En pilotstudie genomfordes darfor dér studiens enkédt slumpmassigt
skickades ut till tio ungdomar i aldrarna 15-16 ar. Svarsfrekvensen pa pilotstudien

var 80% dir de svarande ansag att de forstod enkéten och kunde svara pa nistan
g p
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alla fragor som stélldes utan storre problem. En av frdgorna stéllde sig testperso-
nerna tveksamma till, fraigan omformuleras dérfor i samklang med de &sikter som

framkom.

4.4 Insamlingsmetod

Primérdata samlades in via en digital enkdt som spreds i skolklasser i Helsing-
borgs stad med omnejd. Enkéten bestod totalt av 24 fragor indelade i tre olika ka-
tegorier — tilltro, kéllkritik och Fake News. Fragorna i enkdten besvarades framst
med hjélp av likersskalor och fritextfragor. Likersskalorna anvindes i syfte att fa
fram ungdomarnas attityder kring de olika typer av pastdenden som stilldes i enka-
ten (Bryman, 2008), dessa delades upp i forhallande till de tre kategorier som sedan
tidigare var fardigstédllda. Skalorna anvénde sig frimst av en femgradig skala dér 1
var ldgst och 5 var hogst, 1 enkéten fanns dven fragor med sjugradiga skalor dir 1
var lagst och 7 var hogst.

Insamlingen gick till pd sddant sitt att forfattarna kontaktade 12 skolor i
Helsingborgs kommun med omnejd. Av dessa skolor svarade fyra dér en tid be-
stimdes dé forfattarna kunde besdka skolorna i samband med insamling av enkat-
svar. Vid besoket pd skolorna gick forfattarna runt i de olika klasserna tillsammans
med en ansvarig ldrare dér varje klass fick en kort presentation av studien och hur
deras svar bidrog. Eleverna informerades dven om att enkédten hade en aldersgrins
pa 15 ar och att det var frivilligt att delta. Den ansvariga ldraren mejlade sedan ut
en link till enkédten som hen tidigare fatt varpa eleverna svarade via dator eller mo-
biltelefon. Forfattarna befanns sig kvar i klassrummet en kort tid samtidigt som en-
kiten besvarades ifall eventuella fragor skulle uppsta.

Sekundérdata samlades in via vetenskapliga sokmotorer sa som Lubsearch via
Lunds Universitet samt Google Scholar. Huvudsokord sdsom “trovardighet”, "ny-

heter”, ’kéllkritik” och "Fake News” anvéndes vid insamlingen av materialet.

4.5 Databearbetning och analys

For att bibehdlla ett positivistisk forhdllningssétt valdes analysprogrammet

SPSS for att analysera den data som enkédten genererat. Genom att anvinda SPSS
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kunde forfattarna analysera samband mellan de olika variablerna. Dé enkéten ge-
nomfordes via Google Docs omvandlades insamlad data till ett Excel-ark vilket sif-

ferkodades for att sedan foras in i statistikprogrammet for analys.

4.5.1 Variabler

Inom kvantitativ forskning dir ett samband ska undersdkas anvdnder man
sig oftast av oberoende och beroende variabler. Den oberoende variabeln ar en sé-
dan som tycks péverka en annan variabel, det vill sdga den beroende variabeln. Ex-
empelvis dr det lingden pé ditt ben som péverkar hur langa steg du tar. Ldngden pa
benet blir da den oberoende variabeln och lingden pa steget den beroende (Bryman,
2008).

Foljande variabler har valts ut for deskriptiv univariat analys (se 4.5.3): kon
(enkéitfraga 2), nyhetskonsumtion (enkétfraga 5), intresse for olika typer av nyheter
(enkétfrdga 6), vanligaste nyhetskéllorna (enkétfraga 11), beskrivning av begreppet
trovardighet (enkatfraga 8), viktiga begrepp vid nyhetskonsumtion (enkétfraga 14),
tankar kring hur nyhetsmedier ska arbeta for att verka trovirdiga (enkitfraga 15),
trovardighet bland nyhetsmedium (enkitfraga 9), frimsta kéllan till kallkritik (en-
kétfraga 20), olika versioner av samma nyhet (enkétfraga 13), misstankar om Fake
News (enkétfrdga 24), egna upplevda killkritiska formégan (enkatfraga 19).

I den bivariata analysen (se 4.5.4) valdes foljande variabler ut att stéllas mot

varandra fOr att undersdka hypoteserna:

Hypotes la
Variabel 1 Variabel 2
Elevernas generella nyhetskonsumtion Trovérdighet till diverse nyhetsmedier
(enkdtfraga 5) (enkdtfraga 9)
Konsumtion av ett visst nyhetsmedium Trovirdigheten for detta nyhetsmediet
(enkdtfraga 7) (enkdtfraga 9)

Tabell 1. Presentation av variabler som anvindes i den bivariata analysen av hypotes la

Hypotes 1b
Variabel 1 Variabel 2
Vanligaste nyhetskillorna Trovérdighet for olika nyhetsforetag
(enkdtfraga 11) (enkdtfrdaga 10)
Trovirdighet for olika nyhetsforetag Behov av att dubbelkolla information
(enkdtfrdaga 10) (enkdtfrdaga 18)

Tabell 2. Presentation av variabler som anvindes i den bivariata analysen av hypotes 1b
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Hypotes 2a

Variabel 1 Variabel 2

Egna upplevda kéllkritiska forméga Sannolikhet for Fake News i

(enkdtfraga 19) nyhetsmedier (enkdtfraga 23)

Koén Behov av att dubbelkolla information
(enkdtfraga 2) (enkdtfraga 17)

Kon Trovérdigheten for detta nyhetsmediet
(enkdtfraga 2) (enkdtfraga 9)

Kon Konsumtion av ett visst nyhetsmedium
(enkdtfraga 2) (enkdtfraga 7)

Behov av att dubbelkolla information Sannolikhet for Fake News i

(enkdtfraga 17) nyhetsmedier (enkdtfraga 23)

Tabell 3. Presentation av variabler som anvindes i den bivariata analysen av hypotes 2a

Hypotes 2b
Variabel 1 Variabel 2
Egna upplevda kéllkritiska forméga Konsumtion av nyheter
(enkdtfraga 19) (enkdtfraga 5)
Egna upplevda kéllkritiska forméga Konsumtion av olika nyhetsmedier
(enkdtfraga 19) (enkdtfraga 7)

Tabell 3. Presentation av variabler som anvindes i den bivariata analysen av hypotes 2b

De variabler som behandlade trovérdighet anvindes som maétvariabler medan de
ovriga anvdndes som ordinalskalor. Vid analys dér skillnaden mellan kdnen under-
soktes stod denna variabel som nominal.

De variabler som inte dr presenterade ovan finns att tillgd i bilaga 1.

4.5.2 Analys

Som tidigare ndmnt skedde analysen av det insamlade materialet via sta-
tistikprogrammet Statistical Package of Social Science (SPSS) version 24.0 (IBM
Software Statistics® 2009, US). Studiens data bestar framst av ordinala likersska-
lor, nominal fragor som behandlar kon och skola, men dven stringdata i form av
fritextfragor. De sistnimnda analyserades utifrdn en kvalitativ metod, dér dterkom-
mande teman och nyckelord har plockats ut for att sedan presenteras under en sam-
manstdllning.

Med hjélp av programmet kunde forfattarna till studien genomf6ra nedanstdende

analyser fOr att hitta samband mellan de olika variablerna.
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Grupperna som anvéndes for att genomfGra analysen var foljande: hdg- och
lagkonsumerande elever, uppfattad kéllkritisk formaga, trovirdighet till olika ny-
hetsmedier och nyhetsforetag samt méngd konsumtion av olika nyhetsmedier och

nyhetsforetag.

4.5.3 Univariat analys

Den univariata analysen anvindes for att analysera enskilda variabler for att
sedan uppticka monster. Syftet med den univariata analysen &r saledes att presen-
tera variabeln som analyserats pd en enkelt och forstéeligt vis. Resultaten presente-
ras vanligtvis i olika typer av diagram och tabeller. Den univariata analysen anvén-
der sig av distributionen inom variabeln som analyseras. Med detta menas exem-
pelvis uppdelning av kon, dlder etc. Analysen kan dven ge svar pad medianen, me-
delvirdet och standardavvikelsen for respektive variabel (Bryman, 2008). De vari-

abler som anvéndes i den univariata analysen redogors i 4.5.1.

4.5.4 Bivariat analys

Den bivariata analysen har i uppdrag att hitta samband mellan tv4 variabler.
Analysen visar dven hur starkt detta samband dr mellan de tva variablerna, det vill
sdga om en korrelation finns (Barmark & Djurfeldt, 2015; Bryman, 2008,). Ett av
de enklaste sétten att gora en bivariat analys &r att anvidnda sig av en korstabell dér
medelvirden jamfors (Barmark & Djurfeldt, 2015). De variabler som anvéndes i

den bivariata analysen presenteras i 4.5.1.

4.5.5 ANOVA

ANOVA star for Analysis of variance och ar ett sétt att méta signifikansen
mellan tva variabler, det vill sdga sannolikheten for dessa tvd variabler att ha ett
orsakssamband som inte dr slumpartat. Testet gr att utféra genom att anvinda sta-
tistikprogrammet SPSS dér en beroende och en oberoende variabel matas in. Pro-
grammet rdknar sedan ut sambandet mellan de tva variablerna genom att presentera
ett virde (P) vilket indikerar hur sdker signifikansen dr. Ett virde som &r lika med
eller under 0,05 syftar till ett samband med 95% eller mer sikerhet (Bryman, 2008).
ANOVA- test utfordes i studien i samband med en bivariat analys for att sdkerstélla

signifikansen.
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Vid de ANOVA-test som utforts saknas ett svar frén studien. Vad detta kan
bero pa ér hittills oként. Dock dr de signifikanser som presenteras i studien sa pass

starka att detta svar omdjligt kan komprimera resultatet mérkbart.

4.6 Metoddiskussion

I f6ljande del av kapitel 4 kommer en diskussion kring metoden foras. Det
vill sdga hur generaliserbarhet, reliabilitet och validitet kan appliceras, samt hur

studien arbetar med etik och moral.

4.6.1 Generaliserbarhet, reliabilitet och validitet

Inom den kvantitativa forskningsmetodiken ar generaliserbarhet en av de
viktigaste aspekterna. Studien som gors bor kunna fungera som ett stickprov som
sedan kan anvindas for att dra allmédnna slutsatser om en viss population (Bryman
2008; Olsson & Sorensen, 2011). For att uppna detta ville forfattarna till denna
studie anvinda sig av ett sd stort statistisk urval som mdjligt. Genom att ha ett storre
urval ger det studien en okad generaliserbarhet d& urvalet troligtvis &r mer repre-
sentativt for den hela befolkningen (Olsson & Sorensen, 2011). Da varen dr en ars-
tid da enkéter &r en stor del av skolarbetet fanns det en viss problematik for forfat-
tarna till studien att hitta skolor som ville samarbeta. De flesta ansdg att eleverna
redan hade mycket i arbete skolan med enkéter frin bland annat Skolverket, men
ocksa att forberedelser infor nationella proven som sker under véren tar mycket tid.
Trots detta inkom 189 fullstidndiga svar vilket gor det mojligt for studien att gene-
ralisera d&ven om ett storre urval hade varit adekvat. Tillsammans med den forskning
som framkommit under 2017 gar det dessutom att gora en jamforelse med ett storre
urval, vilket stirker den generaliserande faktorn i studien.

Reliabiliteten mater huruvida forskningsunderlaget kom fram pa tillforlit-
liga sdtt, inom den kvantitativa ansatsen méts detta vanligtvis via reproducerbarhet
(Olsson & Sorensen, 2011). Det brukar talas om tva olika typer av reliabilitet, en
intern och en extern. Den interna reliabiliteten handlar om att gora resultaten av
métningen oberoende av vem som utfor den. Genom att gora en tydlig avgransning
mellan de olika kategorierna for enkéten styrks den interna reliabiliteten dd det
minskar risken for olika tolkningar hos den som utfér métningen (Bryman, 2008).
Dock finns alltid problematiken att en viss tolkning forekommer av de olika fra-

gorna. Friga 5 (Hur ofta tar du del av nyheter?) &r en sddan dér begreppet “ofta”
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tillsammans med en likersskala ger mojlighet till olika tolkning av resultat beroende
pa vem som genomfor studien. Detta géller dven de olika begrepp som anvinds i
enkéten, dock har dessa definierat for att undvika en allt for stor tolkningsram.

Den externa reliabilitet handlar om reproducerbarhet, vilket innebér att den
statistik som tagits fram ska kunna dterskapas vid en senare tid (Olsson & Sorensen,
2011). Studier som handlar om trovirdighet har en generell tidsaspekt dér det blir
svért att garantera att den statistik som tagits fram under studien kan komma att
gilla fler &r fran nu. Det &r dock mojligt att jamfora med andra studier inom det
ndrmsta tidsintervallet vilket i sddant fall ger en hogre extern reliabilitet. Detta
skulle kunna vara frdgor som bland annat handlar om trovirdighet kring de olika
typer av nyhetsmedium som finns.

Aven om en pilotstudie har gjorts innan enkiten distribuerades ansag for-
fattarna att det inte var en garanti att samtliga svarande skulle forstd enkéten felfritt.
Dérfor valde forfattarna att stanna kvar en kort stund vid svarsinsamling for att be-
svara de frdgor som skulle kunna uppstd, ndgot som var mer behdvligt i vissa klasser
dn andra. Detta dr ndgot som skulle kunna paverka den externa reliabiliteten ef-
tersom forfattarnas forklaringar skulle kunna ligga till grund for hur den svarande
tolkade fragan.

Inom validitetskriteriet finns en mingd olika kategorier som anpassas efter
den forskningsansats som studien har, men det handlar i grund och botten om
huruvida studien méter det den ska méta (Trost & Hultédker, 2016). Nigot som
skulle kunna paverka validiteten for studien dr upptéckten av att en del av svarsal-
ternativen inte syntes tydligt d4 de svarande anvédnde sina mobiler i portrittlige
(vertikalt). Detta var ndgot som korrigerades da information om att anvdnda mobi-
len i landskapsldge (horisontellt) delgavs.

Utformandet av enkétfraga 11 tillét inte SPSS forma en sanningsenligt sig-
nifikansvirde vid analys med andra variabler. Detta beror pd att frigan formulera-
des pé ett sddant sdtt att svaren presenterade i form av kombination om tre olika
variabler. Nagot som inte kunde séttas i relation till det hypotes 1b &mnar att under-
soka genom SPSS. En deskriptiv analys av materialet genomfordes dirfor via
Google Forms. Forfattarna drog sedan vélgrundade slutsatser i linje med 6vriga re-
sultat som presenterats. Validitet kan dérfor komma att vara paverkad i denna en-
kétfraga, dock finns det ingen anledning att denna variabel skulle komprimera hela

studiens validitet.

25



4.6.2 Etik och moral

Personer som ingér i studier och undersokningar skyddas av olika typer av re-
gelverk (Olsson och Sorensen, 2011). Vid undersokningar och studier gillande
vissa typer av utsatta grupper bor en etikkommitté granska underlaget innan det ges
ut till den berdrda gruppen. Vid studier déir barn eller unga vuxna deltar ar det van-
ligt att man kraver mélsmans tillstdnd men eftersom urvalet av svarande for enkéten
var dver 15 ar tilldimpas de regelverk som giller den vuxna befolkningen (SMIF,
u.d.). Att de svarande var over 15 ar kontrollerades genom en kontrollfraga i enka-
ten tillsammans med en muntlig information vid enkédtens borjan. Enkdten som an-
véndes for studien valdes att vara en anonym sadan for att skydda de svarandes
identitet. Enkéten var dven frivillig for eleverna i klasserna att delta i, ndgot som
informerades bdde skriftligt i enkétens inledning samt muntligt vid presentation in-

for klassen.
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5. Resultat och analys

Detta kapitel har i uppgift att presentera och redogora for de resultat som studien
har funnit. I forsta delen av kapitlet kommer en deskriptiv analys av materialet att
genomforas for att lyfta fram svar fran studien vilka dr anvindbara for att senare
kunna dra slutsatser om resultatet. Samtliga enkdtfragor med resultat finns att
tillga i bilaga 1. Den andra delen av kapitlet dr en statistisk analys ddr resultaten
jdmfors och presenteras med hjdlp av korstabeller och variabelsamband. Tabel-
lerna som presenteras finns att tillgd i bilaga 2. Syftet med den senare delen dr
ddrmed att kunna besvara de hypoteser som tidigare stdillts i studien. Denna del
har dven i uppgift gora en djupare analys, samt anvinda de teorier som tidigare

presenterats for att sdtta det empiriska materialet i en storre kontext.

5.1 Deskriptiv analys

Bland de 207 enkétsvar som studien fick in har 18 svar rdknats som interna
bortfall pd grund av élder. Av de dterstdende 189 svaren identifierade sig 48,1%
som tjejer, 49,7% som killar, och 2,1% som annat/vill inte svara. Denna jamvikt
mellan killar och tjejer gor det tacksamt att na generaliserande slutsatser vid upp-
stdllning av korstabeller dédr kon &r en oberoende variabel. Ddremot har kategorin
annat/vill inte svara raknats bort 1 dessa fall, da denna ar alltfor liten for att kunna
sta som grund for nigra generaliserbara slutsatser kring konsskillnader.

En viktig aspekt for studiens utgangsldge dr deltagarnas vanor och nyhets-
konsumtion. Eleverna i studien blev déirfor tillfrigade hur ofta de konsumerar ny-
heter pa en skala mellan 1 till 5 (enkétfraga 5), dir 1= en ging per vecka och 5= en
ging 1 timmen. 33,4% svarade 1-2, 32,3% svarade 3 och 34,4% av de tillfrdgade
svarade 4-5 pa skalan. Detta indikerar p en relativt jimn fordelning av nyhetskon-
sumtion, vilket dr tacksamt for vidare analyser.

Vidare ér det relevant att titta pa fordelningen mellan olika typer av nyheter
som konsumeras av studiens deltagare (enkétfraga 6). Tabell 4 visar att den nyhets-

kategori som vickte storst intresse hos deltagarna var sport, som 31% beskrev sig
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vara ganska intresserad, respektive mycket intresserad av. Detta titt f0ljt av inrikes
nyheter, som 24% beskrev sig vara ganska intresserad, respektive mycket intresse-
rad av. Den nyhetskategori som véckte minst intresse var kultur, som 70,9% be-
skrev sig vara inte intresserad alls, respektive inte speciellt intresserad av. Eleverna
samlade helst information fran etablerade nyhetskéllor dar SVT, Aftonbladet och

Helsingborgs Dagblad var favoriter (enkdtfraga 11).

Politik 51 46 45 28 19

Noje 36 42 59 35 17
Ekonomi 59 60 46 16 B8

Kultur 71 63 36 14 15

Utrikes 42 37 61 35 14

Inrikes 44 38 59 37 11

E-sport 84 43 29 14 19
Sport 53 34 42 23 37

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

Inte intresserad alls Inte speciellt intresserad * Mattlig intresserad

Ganska intresserad Mycket intresserad

Tabell 4. Hur intresserad dr du av olika typer av nyheter?

Ett annat nyckelbegrepp som studien har valt att lyfta fram frdn enkéten &r
trovardighet. I enkétfrdga 8 1dmnades ett dppet falt for studiens deltagare att sjdlva
beskriva sin egen definition av begreppet trovirdighet. Bland enkétsvaren aterfanns
termer som “tillit” och “kallkritik” ménga ganger, likasé var “pélitlighet” och att
informationen ska “verka oberoende” fran bakomliggande agendor genomgéende i
bedomning for vad ansags vara trovérdigt. Deltagarna i studien ansdg ocksa att tro-
vérdighet var en viktig faktor i bedomningen av sanningshalt eller tillitsgrad hos en
ménniska, en organisation eller ett stycke information. Nedan foljer ett urval av

svaren:

“Trovdrdighet dr ett av de viktigaste mdlen for ett skolverk att uppnd. Det dr
ocksd en delikat uppgift att forbdttra ett skrivet verks trovirdighet eftersom
det inte bara dr kvalitén pd verket i sig som har betydelse, utan ocksd vad
pressen skriver, hur ryktena gdr, hur oberoende tester rdakar utfalla,

etc.” (Deltagare fran studien)
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“Ndgot dr trovdrdigt ndr det gdr att lita pad det, kdllan bor, enligt mig, vara
oberoende av bidrag frdn ndgon utomstdende organisation eller myndighet

for att vara trovirdig” (Deltagare frin studien)

“Ndr man dr sdker pd att ndgot stdmmer eller dr sant, kanske inom sociala
medier eller sd kan man ocksd tycka att en person dr trovdrdig da man kan

lita pad personen” (Deltagare fran studien)

Trovérdighet var en viktig egenskap hos de nyhetsforetag som deltagarna
helst valde att hamta sin information ifrén. Nér deltagarna skulle kryssa i hur viktiga
olika begrepp var vid nyhetskonsumtion (enkétfraga 14), ansdg 69,3% att “trovér-
dighet” var relativt viktigt, viktigt samt mycket viktigt. Andra viktiga begrepp var
“palitlighet” och “réttvis”. De begrepp som anségs vara minst viktiga var “politiskt
vinklad” samt “lokalt”.

Ytterligare en fritextfraga som dterfanns i enkéten handlade om hur nyhets-
medier och nyhetsforetag kan arbeta for att verka trovirdiga i elevernas dgon (en-
kitfraga 15). Aterkommande nimnare var ett “politiskt oberoende” samt tydligt ut-

givna kéllor skapa forutsittning for trovardighet.. Nedan foljer ett urval av svaren:

“De ska vara politiskt oberoende och inte anvinda sig av sd kallade click-

bait.” (Deltagare fran studien)

“Att fa betalt inom media dr relativt svdrt om man inte forséker locka folk att
ldsa genom ‘fula’ metoder. Om alla skrev i sanning och asikter istdllet for att
dolja sanning i dsikter sd hade vi alla varit klokare och mindre paranoida.
Visa tydliga kdllor vid all fakta och tydlig mdrkning pd dsikter sd litar jag pa
dig i alla fall.” (Deltagare fran studien)

Vidare berdknades hur trovérdiga deltagarna fann olika nyhetsmedier pd en
skala 1-5 (enkétfraga 9). Dér framgick det att TV, radio och papperstidningar var
de nyhetskéllor med storst trovardighet. Minst trovardighet hade sociala medier och
podcasts.

For att kontrollera hur studiens deltagare uppfattade sin egen kallkritiska

formaga pa en skala 1 till 5, dér 1 &r inte alls bra och 5 dr mycket bra, utformades
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enkitfrdga 19. 63,5% av eleverna ansag sin kéllkritiska forméga ligga pa 4 eller 5
pa skalan. Vidare uppgav 63,5% att skolan var deras framsta kalla till kallkritiskt
tankande. Kallkritiskt tinkande hade d@ven forvirvats genom egna erfarenheter och

1 hemmet (enkitfraga 20).

5.2 Hypotes 1a

Hypotes 1a lyder: “Svenska hogstadieelever med hog nyhetskonsumtion har
storre tilltro till traditionella nyhetsmedier dn de som dr lagkonsumerande.”

For att utforska hypotesen stélldes elevernas generella nyhetskonsumtion
(enkitfraga 5) samt hogstadieelevernas trovirdighet till diverse nyhetsmedier (en-
kétfrdga 9) mot varandra. Vad som tas reda pa ar hur hogstadieelevernas tilltro till
diverse nyhetsmedier fordndras beroende pd vilket nyhetsmedium det géller, och
hur ofta de konsumerar nyheter generellt pd en skala 1-5. Dér kan det utlédsas att det
mest trovirdiga nyhetsmediet oavsett méngd konsumtion dr TV och den minst tro-
vérdiga kallan till nyheter dr sociala medier (se bilaga 2, tabell 1).

I samma tabell kan det ddremot utldsas att elevernas generella tilltro for ny-
hetsmedier inte skiljer sarskilt mycket fran varandra inom varje nyhetsmedium. Me-
delvirdet for elevernas tilltro till nyhetsmedier generellt vid hog (4-5) nyhetskon-
sumtion dr 3,064, medan medelvirde for elevernas tilltro till nyhetsmedier generellt
vid lag (1-2) nyhetskonsumtion &r 3,138. For att ta reda pa huruvida dessa variabler
ar signifikanta genomfordes ett ANOVA- test. Testet visade pa att tilltro till olika
nyhetsmedier i forhallande till den generella nyhetskonsumtionen inte ar signifi-
kant, da ett virde Gverstigande 0,05 presenterades for samtliga variabler (se bilaga
2, tabell 2). Detta innebér att sannolikheten for att den generella nyhetskonsumt-
ionen skulle kunna ha ett samband med elevernas trovirdighet till nyhetsmedier i

allménhet inte dr sdrskilt stor, utan att det snarare beror pé en slump.

5.2.1 Skillnad inom grupperna gillande traditionella medier?

Trots avsaknaden av signifikans for den generella nyhetskonsumtionen i
forhallande till nyhetsmediers trovirdighet, sd finner studien att det finns en skill-
nad i medelviarde inom de hog- och ldgkonsumerande urvalsgrupperna. Inom de
traditionella medierna hade de hogkonsumerande eleverna ett medelvérde pa 3,525

medan lagkonsumerande hamnar péd 3,695. Bland de digitala nyhetsmedier hade
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hogkonsumerande elever ett medelvarde pa 2,719 och lagkonsumerande 2,63 - 4ven
hér finns ingen avsevérd skillnad. En intressant observation dr dirmed att de hog-
konsumerande eleverna besatt en svagare tilltro till de traditionella medierna én vad
de lagkonsumerande eleverna gjorde, medan resultatet visade tvirtom géllande de
digitala medierna. Det gér dérfor att konstatera att hogkonsumerande elever i denna

studie hade en storre tilltro till digitala medier dn de lagkonsumerande.

Traditionella medier (M) [Digitala medier (M)
Hogkonsumerande (4-5) 3,525 2,719
Lagkonsumerande (1-2) 3,695 2,63

Tabell 5. Hog- och lagkonsumerandes tillit till traditionella och digitala medier
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Traditionella medier (M) Digitala medier (M)

DOHogkonsumerande (4-5)  OLéagkonsumerande (1-2)

Diagram 1. Hég- och ldgkonsumerandes tillit till traditionella och digitala medier

Diagrammet ovan pévisar ocksa en storre skillnad mellan de tva olika grup-
perna ddr digitala nyhetsmedier generellt sett har ett ldgre fortroende hos eleverna
oavsett méngd konsumtion. Av dess har sociala medier allra ldgst trovirdighet, da
55% av eleverna klassar sociala medier opdlitliga/relativt opdlitliga nir det kom-
mer till nyheter (enkétfrdga 9). Enligt 1 av 4 elever ar det mycket sannolikt att hitta
Fake News pé sociala medier jamfort med i de andra nyhetsmedierna (enkitfraga
23).

5.2.2 Okad konsumtion av ett visst medium = ékad troviirdighet?

Aven om den generella nyhetskonsumtionen inte ir signifikant med den tro-
véirdighet som nyhetsmedier besitter hos eleverna finns det en relevans att under-
soka huruvida konsumtion av ett visst nyhetsmedium 6kar trovérdigheten till just

det nyhetsmediet. For att undersoka detta sattes elevernas konsumtion av ett visst
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medium (enkétfrdga 7) mot hur trovirdiga de ansdg att dessa nyhetsmedium var
(enkétfrdga 9). Analysen kom fram till att det fanns ett signifikant samband mellan
méngden nyheter som eleverna konsumerar via ett specifikt nyhetsmedium och hur
pass trovirdigt de ansag att detta nyhetsmedium var (se bilaga 2, tabell 3 & 4).
Genomgaende i samtliga medier &r att desto mer eleverna konsumerar mediet, desto
trovirdigare anser de att mediet dr. Det gar ddrmed att konstatera att de elever som
har en hog konsumtion av exempelvis TV ocksa har en hogre tillit till den inform-

ation som presenteras via mediet dn de som &r lagkonsumerande.

5.2.3 Stimmer hypotesen?

Hypotesen som stélls dr foljande: “Svenska hégstadieelever med hég ny-
hetskonsumtion har storre tilltro till traditionella nyhetsmedier dn de som dr ldg-
konsumerande”.

Av den fakta som presenterats ovan kan den stillda hypotesen inte stodjas. Elever-
nas generella tilltro till nyhetsmedier gav ett medelvirdet pd 3,064 for hogkonsu-
merande och 3,138 for lagkonsumerande. Medelvirdet for trovardighet hos tradit-
ionella medier lg pa 3,525 for hogkonsumerande och 3,695 for lagkonsumerande.
Studien kan dven konstatera att det inte finns négot signifikant samband mellan
elevernas trovérdighet till olika nyhetsmedium och den generella konsumtionen.
Dock kvarstar det faktum att konsumtion av ett specifikt medium 6kar trovirdig-

heten hos just det mediet.

5.3 Hypotes 1b

Hypotes 1b lyder: “Svenska hogstadieelever viljer helst att konsumera ny-
heter hos de nyhetsforetag ddr individens tilltro dr som storst.”

I enkéten fick de deltagande eleverna ange de nyhetsforetag som de helst
samlar information fran (enkétfraga 11). Pa forsta plats hamnade SVT, péd andra
plats hamnade Aftonbladet och pa tredje plats Helsingborgs Dagblad. P4 fjérde
plats hamnade TV4 och pa femte plats Dagens Nyheter. Detta jamfordes sedan med
hur trovérdiga eleverna ansag att de olika nyhetsforetagen var (enkétfraga 10), dér
SVT foljt av TV4 och Helsingborgs Dagblad hamnade i toppen. Aftonbladet ham-
nade diremot pa en sjunde plats, vilket r intressant att notera da just det foretaget
hamnade pé en andra plats i enkétfraga 11. En annan intressant observation &r att

Helsingborgs Dagblad hamnade i topp tre trots att den nyhetsrapportering som sker
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via tidningen till storsta del &r lokal, ndgot som eleverna klassade som oviktigt i

enkétfraga 14.

Trovirdighet
SVT

Troviirdighet
TV4

Trovirdighet
Expressen

Trovirdighet
Aftonbladet

Troviirdighet
Dagens nyheter

Trovirdighet

Troviirdighet

Trovirdighet

Svenska Dag|

gs Dagblad

Troviirdighet
Omni

[Valid (N)

189

189

189

18

9) 189

189

189]

189

Missing (N)

0]

0)

[

0) 0

0)

0)

0)

[Mean

3,77

3,64

2,84

2,99

34

341

3,08]

3.57]

Median

4

4

3

3| 3

3]

3

4

Std. Devaiation

1,188 111 1,075 1,165 L1 1,124 1,134 1,154

Tabell 6. Trovirdighet hos olika nyhetsforetag

Vid ytterligare jimforelse av elevernas behov av att dubbelkolla informat-
ion som de far ifran nyhetsforetag (enkétfraga 18), sa hamnade SVT, TV4 och
Helsingborgs Dagblad i toppen likt enkétfrdga 10. Dock hamnade Aftonbladet nist

sist.

Di Di D Dubbelkoll: Dubbelkolla

information information information Information information information information information information

SVT TV4 Expressen Aftonbladet | Dagens nyheter | Svenska Dagblad Helsingborgs Dagblad Omni

Valid (N) 189 189 189 189 189 189 189] 189 189
Missing (N) 0) 0) 0) 0) 0) 0 0) 0| [
Mean 2,26 2,32 2,68 2,67] 2,48 2,47, 2,51 241 2,64
Median 2 p) 3 3 3| 3 3 2 3
Std. Devaiation 1,208 1,138 1,201 1,251 1,214 121 1,17] 1,185 1.237

Tabell 7. Dubbelkolla information hos olika nyhetsforetag

For att undersoka signifikansen mellan variablerna genomfordes ett
ANOVA- test. Testet bekréftade en starkt eller relativt stark signifikans mellan sex
av variablerna. Dessa var nyhetsforetagen SVT (p=0,031), TV4 (p=0,087), Expres-
sen (p= 0,044), Aftonbladet (p=0,00), Dagens Nyheter (p=0,08) och Svenska Dag-
bladet (p=0,016). Testen fann att 6vriga nyhetsforetag inte var signifikanta.

Det dr dock intressant att Aftonbladet var utstickande med ett hogt antal
anvindare pd 57,1% (enkétfraga 11) trots att en stor del av dessa anvédndare séger
att de kénner ett behov av att dubbelkolla den information som finns hos detta ny-
hetsforetag (se bilaga 1). Det dr dessutom intressant att signifikansen hos detta ny-

hetsforetag var den starkaste av alla variabler.

5.3.1 Stimmer hypotesen?

Hypotesen som stélls &r foljande: “Svenska hogstadieelever viljer sina pri-
mdra nyhetskdllor utifran sin egen tilltro till nyhetsmediet”.

Denna hypotes kan till stora delar stodjas d& de mest anvénda kéllorna ater-
finns 1 toppen pa trovérdighetsanalysen. Samma nyhetsforetag konstateras vara de

foretag var information eleverna kdnner minst behov av att dubbelkolla. Dock kan
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studien inte faststélla att en korrelation finns mellan trovirdighet och behov av att
dubbelkolla information for samtliga nyhetsforetag. Studien kan ddremot stodja hy-

potesen dd det empiriska materialet ger utrymme for en analys, dock utanfér SPSS.

5.4 Analys av resultat - hypotes 1

I foljande del av kapitlet kommer hypotes 1a och 1b att analyseras utifran

den tidigare forskning och de teorier som har presenterats i kapitel 2 och 3.

5.4.1 Hypotes la

Under 50- och 60-talet borjade TV-apparater finna sin plats i de allra flesta
hem och 6vertog till stor del radions roll som nyhetsformedlare. TV kom forst att
sinda enstaka kanaler for sedan utvecklas till ett medium déir konsumenten sjdlv
bestimmer vad som ska visas och dven nir det ska visas (Weibull & Wadbring,
2014). Redan tidigt var TV en mycket trovdrdig nyhetskélla hos konsumenterna,
tatt f0ljt av radio och papperstidningar (Gaziano & McGrath, 1986). Detta monster
har f6ljts genom de senaste artionden och dirfor finns det anledningar att tro att
etablerade nyhetsmedier generellt besitter en stor trovérdighet (Davidsson &
Thoresson, 2017).

I resultaten ovan framkommer att TV fortfarande &r den mest trovirdiga
kéllan. Detta &r 6verensstimmande med tidigare forskning som gjorts av bland an-
nat Nyhetsvirderaren (Nygren & Brounéus, 2018) och Unga & Medier (Statens
medierdd b, 2017). TV hamnar dir 6verst pa listan for troviardiga nyhetsmedier:
74% av de tillfraga litar helt och hdllet eller ganska mycket pa mediet. Sociala me-
dier hamnar lika denna studie pa en sista plats dir 51% anser att det inte alls/ganska
lite gér att lita pa nyheter som finns pa mediet (Statens medierad b, 2017).

Idag kan information komma frén savél privatpersoner som etablerade ny-
hetsmedier (Kang, 2010), vilket kan gora det svért for den enskilda individen att
avgora vad som ir sant eller inte. Det innebér i praktiken att informationen som
presenteras fran olika kéllor inte nddvéndigtvis stimmer 6verens med varandra, och
ddrmed inte uppfyller de kriterier som inkluderas i den killkritiska metoden
(Thurén, 2013;2003). Dagens hogstadieelever dr uppvéxta i ett digitalt samhille
vilket gor det naturligt for dem att soka information via internet, vilket i sin tur gor

att det finns en stdrre mangd information att sélla bland (Flanagin & Metzger,
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2008). Detta innebér ocksé att eleverna méste agera som sina egna gatekeepers
(Westerman m.fl, 2012) och ddrmed gora ett aktivt val av det man véljer att tro pa.

Att de hogkonsumerande eleverna har en storre tilltro till digitala medier dn
vad de lagkonsumerande kan bero de filterbubblor som skapas pé de digitala platt-
formarna. Eftersom eleverna konsumerar stora méngder av nyheter via internet
skapas diarmed ett digitalt spar dér algoritmer sedan foreslar nyheter med ett lik-
nande innehall eller vinkel (Miller, 2016; Lyons, 2017). Detta innebér att de hog-
konsumerande eleverna inte fér tillgdng till information som skulle kunna vara mot-
sdgande till den tidigare verklighetsuppfattningen (Bod6 m.fl, 2016). I den teore-
tiska referensramen forklarar Lee, m.fl (2014) att &sikter som konsumeras ofta {or-
starks och bidrar till att individen upplever detta som sanningen. Lika s tenderar
individer att hellre lyssna och ta till sig den information som dr dverensstimmande
med det som tidigare insamlats/horts. Eftersom traditionella medier inte har tillgdng
till sddan teknologi, dir algoritmer kan anvéndas for att strategiskt placera inform-
ation, dr chansen/risken storre att stota pd information som individen inte alltid hal-
ler med om vilket skulle kunna péverkar trovéirdigheten.

Risken finns alltid att olika medieforetag anvinder sig av olika kéllor eller
agendor vid presentation av nyheter. Nyheter som presenteras inom samma forum
och format skapar en igenkénning hos mottagaren och didrmed en konnotation av
“bra” och “trovirdig” nyhetsrapportering (Mehrabi, m.fl., 2009). Man skulle darfor
kunna konstatera att gatekeeping och agendasittande inte langre &r lika viktigt for
konsumenten, utan trovérdighet i sig bygger pa aterupprepning av information som
verkar sannolik for mottagaren. Dock bygger inte trovirdigheten enbart pa sanno-
likheten av information i sig utan dven den kontext som informationen befinner sig
1. En forstaelse av dessa effekter skulle kunna underlétta distributionen av nyheter
hos diverse nyhetsforetag. Det finns alltsé ett intresse frdn nyhetsforetagens sida av
att forstdr hur eleverna uppfattar effekten av att blir ”gated” eller utsatt for agenda-
sattande. Detta for att kunna uppna maximal effekt av distribution utan att trovér-

digheten komprimeras.

5.4.2 Hypotes 1b

Enligt de resultat som presenteras ovan finner denna studie att deltagarna

visar pé ett stort fortroende for SVT som nyhetsforetag. TV4 hamnar ocksa hogt
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upp pa listorna for trovirdiga nyhetsmedier, ndgot som dven kan utlésas i Nyhets-
véarderaren (Nygren & Brounéus, 2018) och Unga och medier (Statens medierad b,
2017).

Enligt Connor (2013) och Leibenstein (1950) handlar trovéardighet om vilka
diskurser som florerar i samhillet och bestimmer hur individer véljer att handla for
att inte hamna utanfor och bryta sociala normer. Egebark och Ekstrom (2009) samt
Connor (2013) pastar att ju stérre engagemang som finns desto storre dr sannolik-
heten att fler individer ansluter sig (the Bandwagon effect), vilket bidrar till att tro-
vérdigheten okar. Detta kan 1 sin tur bidra till en normalisering av exempelvis ny-
hetsforetags plats 1 vdr nyhetskonsumtion. Att andra nyhetsforetag i flera fall an-
vinder SVT som en trovardig killa vid sina nyhetsreportage bidrar till ett 6kat en-
gagemang och dirigenom en Okad trovirdighet. Det gér alltsd hdvda att SVT och
andra populéra nyhetsforetags hoga trovirdighet till stora delar ingar i en konsumt-
ions- och trovirdighetscykel dir normalisering fungerar som en drivkraft for att fa
hjulet att ga runt.

En intressant observation for denna hypotes ér att Aftonbladet sticker ut 1
de resultat som presenterats, med ett hogt

anvindande men lag tillitsniva. Deltagarna

i denna studie hamtar allts girna inform- Normalisering Konsumtion
ation fran ett nyhetsforetag som de inte hy-

ser sdrskilt stark tilltro till. Detta dr inte

overensstimmer med Ovriga resultat i

samma analys. Hur detta fenomen har upp- Trovérdighet

statt kan tyvérr inte underlaget for denna  Figur 2. Simonsson & Wilroth, 2018

studie undersoka, utan upptickten fir 1dmnas till vidare forskning.

5.4.3 Sammanfattning

I hypotes 1a fanns det inget signifikant samband mellan elevernas tilltro till ny-
hetsmedier och den generell nyhetskonsumtion. Dock &r det intressant att diskutera skill-
naderna mellan de medelvédrden som presenteras. Da de hogkonsumerande eleverna i denna
studie hade en storre tilltro till digitala medier dn de ldgkonsumerande gar det att spekulera
kring att en forklaring till detta. En forklaring skulle kunna vara de effekt som pavisats

komma frén filterbubblor.
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Eleverna valde till storsta del att konsumera nyheter frdn foretag och medier till
vilka det fanns en stor tilltro. Sociala medier och Aftonbladet hade ddremot pa hog kon-
sumtion trots lag tillitsgrad. Det hoga anvindandet av sociala medier skulle kunna bero the
Bandwagon effect, dd anvindandet stricker sig ldngre &n just sokande efter nyheter. Af-
tonbladets laga tillitsgrad kan studien inte forklara, dock gér det att spekulera kring att fo-

retaget dr sd pass etablerat att det dr en tacksam kélla for snabba nyheter.

5.5 Hypotes 2a

Hypotes 2a lyder: “Svenska hégstadieelever tillimpar en djupare kdllkri-
tisk granskning av digitala nyhetsmedier dn traditionella.”

Ungdomarna i denna studie dr uppviéxta i ett digitalt samhélle dér en digital
ndrvaro dr av stor vikt (Flanagin & Metzger, 2008; Statens medierad b, 2017,
Nygren & Brounéus, 2018). 63,5% av de tillfrdgade eleverna i denna studie siger
att deras frimsta kélla till utbildning géllande kallkritik &r skolan (enkétfrdga 20).

For att mita huruvida hypotesen kan styrkas eller ej utifrdn enkédtsvaren har
ett antal nyckelfrdgor valts ut pa temat kéllkritik. Déribland enkétfrdgorna om den
egna upplevda killkritiska forméigan (enkétfraga 19) och hur sannolikt eleverna an-
sag att det var att hitta Fake News i nyhetsmedier (enkitfrdga 23). Den “kéllkritiska
granskning” som anges i hypotesen utgér delvis frén elevernas egna upplevda for-
mdga att kéllkritiskt granska information (enkétfrdga 19) och hur de medvetet ap-
plicerar denna forméga i sin nyhetskonsumtion (enkétfraga 23). Delvis pd ett antal
beteendemdnster som framgér i enkétsvaren som indikerar pd ett undermedvetet
kéllkritiskt séllande. Detta sallande utgar fran kénslor sdsom misstro, eller behovet
av att dubbelkolla information fran vissa kéllor (enkétfraga 17). Det kan dven finnas
en relevans 1 att utnyttja de variabler som gor det mojligt att jamfora kon utifrén
hypotesen, da det exempelvis framgér att killar tenderar att uppskatta sin egen kall-
kritiska formaga nagot hogre én vad tjejerna gor. Detta dr dven signifikant, p =
0,024 (se bilaga 2, tabell 5). Hér har den tredje konsidentitetskategorin exkluderats
pa grund av det begrinsade svarsantalet. Dirav utgar nedanstdende analys, dér kon
ingdr som en métvariabel, utifran 184 svar.

Ett flertal av studiens deltagare upplevde att de offa/vildigt ofta hor olika
versioner av samma nyhet fran olika nyhetsmedier (enkitfraga 13), och det totala

medelvérdet pa den sjugradiga skalan ligger pa 4,38. Detta visar pa en medvetenhet
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om att olika versioner av samma stycke information kan lyftas fram av olika ny-
hetsmedier for att passa nyhetsforetagens agenda.

Oavsett om det giller traditionella nyhetsmedier och digitala nyhetsmedier
framkommer det att hogstadieeleverna generellt kénner ett litet behov av att dub-
belkolla information (enkétfrdga 17) pd en skala 1-5. I samma tabell kan det utldsas
att behovet dr storre 1 digitala nyhetsmedier an i traditionella, 4ven om skillnaden
ar liten (se bilaga 2, tabell 6). I enkétsvaren framgick det dven att killar generellt
sett kénner ett storre behov av att dubbelkolla information de far frdn nyhetsmedier
an tjejer. Detta gap &r extra stort nér det kommer till traditionella nyhetsmedier, dér
tjejer generellt kdnde ett mindre behov av att dubbelkolla informationen an killar
(se bilaga 2, tabell 7). Tjejer visar dven ett storre fortroende for nyhetsmedier, bade
traditionella och digitala (se bilaga 2, tabell 8). Analysen kunde konstatera att tjejer
(M= 3,07) mer frekvent tog del av nyheter jamf{ort med killar (M=3,03). Trots att
det var ytterst marginellt kvarstir det faktum att det fanns en skillnad inom kon-
sumtionen mellan kdnen.

Overlag finner eleverna att sannolikheten for att hitta Fake News (enkit-
fraga 23) var ndgot lidgre hos traditionella nyhetsmedier 4n digitala. TV ansags vara
det nyhetsmedium dér sannolikheten att hitta Fake News var som ldgst, medan so-
ciala medier bedomdes som det hogst sannolika. Detta stimmer 6verens med de
mest/minst trovdrdiga nyhetsmedierna som undersoktes i enkétfraga 9. Analysen
kunde dven identifiera en tydlig korrelation mellan vilka medier hogstadieeleverna
kinde behov av att dubbelkolla information ifran (enkétfraga 17) med hur sannolikt

de anser att det &r att hitta Fake News inom just det mediet (se bilaga 2, tabell 9).

Sannolikhet for Fake Behov av att dubbelkolla

News (1-5) information (1-5) Signifikans M(p)
Traditionella medier M= 2,52 M= 2,36 M(p) = 0,005
Digitala medier M=2,32 M=2,79 M(p) = 0,027

Tabell 8. Korstabell av medelvirdet for sannolikhet for Fake News och behov av att dubbelkolla

information, samt medelvirdet for signifikansen av traditionella mellan digitala medier.

Det framgick alltsa i enkédtsvaren att elever hade en relativt avslappnad re-
lation till Fake News, dédr behovet av att dubbelkolla information inte verstiger
sannolikheten for att informationen skulle kunna vara falsk i traditionella medier,

dven om detta behov inte dr helt obefintlig. En intressant observation &r att de digi-
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tala medierna har en ldgre sannolikhet for Fake News enligt eleverna. Dock ér be-
hovet av att dubbelkolla information stdrre, dven jamfort med traditionella medier.
Detta visar pa en medvetenhet fran deltagarnas sida om att Fake News florerar i
olika méngd beroende pa vilket medium man befinner sig i, samt att de inte anser
att Fake News dr tillforlitligt. Det identifierades dédrmed ett behov hos deltagarna

att tillampa ett kritiskt granskande av vissa medier mer dn andra.

5.5.1 Stimmer hypotesen?

Hypotesen som stélls dr foljande: “Svenska hogstadieelever tilldmpar en
djupare killkritisk granskning av digitala nyhetsmedier dn traditionella.”
Utifrén analysen av det empiriska materialet s& kan det konstateras att hypotesen
kan stodjas. I tabellen gar det dven att utldsa att sannolikheten for Fake News inte
overstiger behovet av att dubbelkolla information for de traditionella medierna, me-
dan fallet dr tvdrtom for digitala medier. Detta innebér i praktiken att eleverna ér
medvetna om att Fake News florerar pa biagge typer av medier, men att eleverna

kénner ett storre behov av granska de digitala medierna i storre utstrackning.

5.6 Hypotes 2b

Hypotes 2b lyder: “Svenska hogstadieelever med hog ndrvaro pad digitala
medier upplever sig vara mer killkritiska dn dem som inte befinner sig pd dessa
plattformar”

For att ta reda pa huruvida denna hypotes kan styrkas eller inte anvéndes
enkétfragan som undersokte sannolikheten att finna Fake News hos nyhetsmedier
(enkitfraga 23) igen. 52,9% av alla svarande tyckte att det var sannolikt/mycket
sannolikt att hitta Fake News pa sociala medier. Detta i skarp kontrast till tradition-
ella nyhetsmedier, sdsom papperstidningar och TV (se bilaga 1). 62,4% av delta-
garna i studien ansdg att “ingen angiven kélla” vicker misstankar om Fake News,
foljt av “en slarvigt skriven artikel” och “sponsrad artikel” (enkitfraga 24). Dessa
tre forekommer vanligtvis pd digitala nyhetsmedier (Alexanderson, 2016), vilket
dven kan forklara deltagarnas 6kade misstro specifikt till sociala medier.

Vidare i analysen kunde det konstateras att den upplevda kéllkritiska for-
magan var hégre hos de som konsumerade en storre mangd nyheter generellt, 4n de
som konsumerade mindre (se bilaga 2, tabell 10). Av de sju nyhetsmedier som pre-

senterades 1 enkéten var sociala medier det medium som deltagarna anvinde oftast
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(enkétfraga 7). Dock ansag 45,5% av de tillfragade att de ofta/alltid tann ett behov
av att dubbelkolla information just dér, trots sin frekventa anvéndning. Sociala me-
dier ter sig alltsa vara ett undantag nir det kommer till tilltro. Detta beror pé att
sociala medier dr ett forum déir deltagarna ofta hdmtar sina nyheter ifran, samtidigt

som de anser att mediet dr bland de minst palitliga.

mTv

M Radio

M Papperstidningar

W Nittidningar
Sociala medier

4 W Nyhetsappar

Podcasts

7. Konsumtion av nyhetsmedier

1 2 3 4 5
19. Upplevd Killkritisk formaga

Diagram 2. Konsumtion av olika nyhetsmedier vs. Upplevd killkritisk formdga

Nér nyhetsmedierna delas upp i traditionella och digitala medier sé kan det
utldsas att elever som oftare tar del av digitala medier anser sig sjélva vara mer
kallkritiska &n de elever som oftare tar del av traditionella medier. Samma sak géller
for de lagkonsumerande (se diagram 3 nedan). Detta dr dven signifikant for samtliga
variabler inom kategorierna forutom podcasts (se bilaga 2, tabell 11).

I diagram 2 (presenterad ovan) kunde det ocksa utldsas att sociala medier
stack ut mer &n nagot annat medium géllande konsumtion, vilket inte ar sérskilt
anmarkningsvart d& sociala medier &r vida populért. Det dr inte ett nyhetsmedium i
forsta hand, utan snarare ett socialt forum dir nyheter forekommer. Sa pd grund av
den missrepresentation som sociala medier kan infora i resultatet redogérs nedan i
tabellen en variabel dédr forumet ar bortrdknat. For att fA en mer réttvis bild av
huruvida hypotes 2b stimmer in péd deltagarnas svar, stélls diarfor de traditionella
medier mot de digitala medier dir sociala medier har rdknats bort. Det nya medel-

vérdet for digitala medierna blir da ldgre dn de traditionella mediernas medelvirde.
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3,5
2,5
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Traditionella medier Digitala medier Digitala medier - sociala
medier bortraknat

Hog uppskattad formaga (4-5) Lag uppskattad formaga (1-2)

Diagram 3. Upplev killkritisk formdga vs. Konsumtion av nyhetsmedier

5.6.1 Stimmer hypotesen?

Hypotesen som stills dr foljande: “Svenska hégstadieelever med hog ndir-
varo pd digitala medier upplever sig vara mer kdllkritiska dn de som inte befinner
sig pd dessa plattformar.”

Det kan utlésas att just sociala medier, ett forum dér deltagarna &r val med-
vetna om att Fake News florerar, anvinds av deltagarna i hog grad oberoende av
deras egna kallkritiska forméga. Nar traditionella och digitala medier stdlldes mot
varandra kunde det konstateras att de elever som konsumerar traditionella medier,
dar det inte &r lika kdnt med Fake News, ar mindre kéllkritiska 4n de som konsu-
merar digitala medier. Nar sociala medier ddremot rdknades bort visade det sig att
resultaten skiftade bland de hogkonsumerande eleverna. Det var snarare de elever
som ofta konsumerade traditionella medier som var mer kéllkritiska &n de som ofta

konsumerade digitala. Resultaten for denna hypotes far darfor st som omdebatte-

rad 1 denna studie tills vidare forskning kan né en vélgrundad slutsats.

5.7 Analys av resultat — hypotes 2

I foljande del av kapitlet kommer hypotes 2a och 2b att analyseras utifran

den tidigare forskning och de teorier som har presenterats i kapitel 2 och 3.

5.7.1 Hypotes 2a

Da det finns en Overhdngande tilltro till traditionella medier i det svenska

sambhéllet dr det inte orimligt att individer dérigenom skulle anvinda sig av en dju-
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pare kéllkritisk granskning vid konsumtion av digitala medier. I takt med den véx-
ande digitaliseringar har Skolverket valt att belysa detta genom att uppdatera kraven
for kéllkritiskt utbildning genom att lagga till kunskapskrav som handlar om just
detta (Thorén, 2017).

Som tidigare presenterats, sa upplever eleverna i denna studie sig sjdlva att
ha en relativt bra kéllkritisk formaga, vilket stimmer 6verens med den tidigare
forskning som gjort av IIS (Statens medierad b, 2017). Studien kan dven konstatera
att tjejer har en storre tilltro till nyhetsmedier &n killar, framforallt géllande de trad-
itionella medierna. Detta dr nagot som stimmer &verens med Nyhetsvérderaren
(Nygren & Brounéus, 2018) dér ett liknande resultat redogors.

Eleverna i denna studie kénner ett storre behov av att kontrollera informat-
ion som forekommer i digitala medier &n de traditionella. Detta resonemang ar rim-
ligt d4 tidigare forskning visar pa att TV dr den mest trovérdiga killan medan soci-
ala medier hamnar i botten (Statens medierad b, 2017). En tredjedel av deltagarna i
“Nyhetsvirderaren” uppgav dven att de motte nyheter med tvivelaktig sanningshalt
néstan varje dag i sociala medier. Hilften av de deltagande eleverna beréttade att
de mdtte samma typ av tvivelaktiga nyheter minst en gang i veckan (Nygren &
Brounéus, 2018). Utifran the gatekeeping theory dr det ocksé sannolikt att tro att de
traditionella medierna har en mindre méngd Fake News én vad de digitala medierna
har. Forst och framst eftersom informationen fardas och kontrolleras i ett visst antal
steg innan det publiceras. Detta innebér att felaktig/6verflodig information kan sal-
las bort, sdvil som att informationen kan vinklas utifran avsédndarens egna intressen.
Denna typ av gatekeeping ar karaktéristisk for traditionella medier och kan bade
vara till konsumentens fordel och nackdel (Alexanderson, 2016). Digitala medier
daremot saknar detta eftersom publicering av ofiltrerad information endast &r ett
knapptryck bort (Westerman m.fl, 2012). En annan intressant vinkel skulle vara att
utga frén ett kallkritiskt perspektiv dir forstahandsinformation ér att foredra framfor
information som férdas i flera led (Thurén, 2003). Darfor skulle man kunna disku-
tera kring det faktum att digitala medier erbjuder detta i storre utstrackning én trad-
itionella, och ddrmed skulle denna typen av information vara att foredra i sokandet
av primdrkéllor. Dock uppstar arbetet for eleverna att vara sina egna aktiva gate-
keepers vilket ocksé innebir att de sjdlva maste jimfora och sortera bland de tusen-

tals primérkéllor som kan komma att finnas (Westerman m.fl., 2012).
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Forfattarna till denna studie har tidigare argumenterat for att filterbubblor
skulle kunna péverka huruvida eleverna anser att information som de finner pa nétet
ar mer sanningsenligt 4n i1 de traditionella medierna. En spekulation kring att de
digitala medierna har en mindre sannolikhet for Fake News &n de traditionella
skulle dven kunna vara just att den killkritiska granskningen &r mer omfattande.
Det finns en mojlighet att den utbildning som bedrivs inom den svenska skolan gor
att den kéllkritiska formagan blir stigmatiserad, da framforallt pd digitala medier
ddr medvetenheten av falsk information &r stor. Dirav ocksa att det upplevda beho-
vet av att dubbelkolla information &r storre pd dessa plattformar dn traditionella

medier.

5.7.2 Hypotes 2b

Aven om teorier som tidigare #r presenterade i denna studie egentligen mot-
strider denna hypotes, finns det ett intresse att se huruvida eleverna som befinner
sig pa digitala medier har en storre upplevd kallkritisk formédga dn de som inte be-
finner sig dir. Hypotesen handlar dirmed om huruvida det finns ett intresse hos
elever att konsumera nyheter pa ett forum som de stiller sig tveksamma till fran
forsta borjan, och huruvida detta kan/bor utnyttjas av nyhetsbranschen.

Eleverna anség att det var storst sannolikhet att hitta Fake News pa sociala
medier. Dessa asikter delas dven av Edson m.fl. (2018) som menar att dir spridning
av forstahandsinformation 6kar, dkar &ven att risken for felaktig information. Hér
ar sociala medier ett tydligt exempel. Idag &r manga digitala nyhetskanaler bero-
ende av att méinniskor klickar sig in pd deras hemsidor och artiklar, och Fake News
kan anvindas for att locka till sig uppmirksamhet (Allcott & Gentzkow, 2017).
Detta har lagt ett stort samhilleligt fokus pé internet och digitala medier som en
plats dir Fake News florerar, vilket &ven kan ha paverkat studiens deltagare att visa
sig extra misstinksamma mot information som presenteras pa sociala medier. Att
eleverna upplever sig mer kéllkritiska kan ocksa ha att géra med den méngd falsk
information de anser sig sjdlva exponeras for. I ménga fall kan det tyckas att ung-
domar, som utbildas i kallkritik, bor veta varningstecken for falsk information.
Trots detta &r det i praktiken lika svart att bedoma vad som é&r sanningsenligt pa
internet eller inte, oavsett individ (Figueira & Oliveira, 2017).

En annan teori &r att de flesta traditionella nyhetsforetag som finns kvar

idag har ett ideologiskt forflutet, ndgot som skulle kunna anses finnas kvar dn idag
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och spegla dess innehall. Digitala medier, & andra sidan, fungerar som en obunden
och mycket storre plattform dér nyhetsspridning enbart utgér en viss del. Digitala

medier kan anses vara s pass stort och dppet att risken for att stota pa Fake News
helt enkelt kan undvikas genom att agera sin egen gatekeeper och sjdlv vélja vilka
nyheter att folja.

Att eleverna viljer att befinna sig pa sociala medier trots det faktum att det
finns en stor risk for exponering av Fake News skulle kunna forklaras med hjélp av
the Bandwagon effect. Denna teori pekar pa mdjligheten att det rader en sddan stark
norm att ldgga tid pé sociala medier att vikten av sanningsenliga nyhetskéllor blir
underprioriterad (Edson m.fl. 2018). Detta kan dven vara ett sétt for méanniskor att
navigera bland nyheter som presenteras pa sociala medier, eftersom gillningar, del-
ningar och kommentarer ses som matt over hur trovirdigt ndgonting formodligen
ar, dven fast det i sjdlva verket inte séger sérskilt mycket om innehallets sannings-

halt (Connor, 2013).

5.7.3 Sammanfattning

Eleverna i studien dr medvetna om att Fake News florerar pd alla typer av
medium. I linje kan den digitala nyhetsmediernas informationsoverflod tillsam-
mans med den kéllkritiska undervisningen i skolan har ett samhilleligt fokus rik-
tats mot digitala medier. Detta kan dven synas i studien d& deltagarna anser att be-
hovet att kallkritik &r mer omfattande dn pd traditionella. Att deltagarna finner det
mer sannolikt att hitta Fake News pé traditionella medier kan bero pé att den kéll-
kritiska granskningen inte dr lika utforlig, som pavisat i svaren.

Sociala medier anses vara den minst palitliga mediet enligt eleverna i stu-
dien. Trots detta har mediet en hogre konsumtion &n alla andra om inkluderas i
studien. Detta forklaras med hjélp av the Bandwagon effect, dar det gar att peka
pa den samhilleliga norm som ligger till grund for att vi konsumerar saker utifran
vad den stora massan konsumerar. De digitala medierna i allménhet &r ett sddant
exempel dir nackdelar dr vida kéinda, men normen av att ha en digital nérvaro till-
sammans med de positiva aspekterna vinner. Att elever som befinner sig pé digi-
tala medier upplever sig mer kallkritiska kan bero pé att de anser att de i storre ut-
strackning exponeras for falsk information och ddrmed anser sig veta vilka var-

ningstecken som finns.
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6. Diskussion och slutsatser

I foljande kapitel kommer de hypoteser som tidigare analyserats att diskuteras samt
sdttas i kontext till de fragestdllningar som studien stdller. Forslag till vidare forsk-
ning kommer dven att redogoras i samklang med den fakta som presenterats genom

Studiens gdng.

6.1 Fragestaéllning 1

For att besvara den forsta fragestéllningen: “I vilken utstrdckning tillimpar
svenska hogstadieelever ett medvetet kdillkritisk granskande i sin nyhetskonsumt-
ion?” anvénder studien sig av hypotes 2a: “Svenska hogstadieelever tillimpar en
djupare killkritisk granskning av digitala nyhetsmedier dn traditionella”.

Den analys som genomfordes styrker hypotesen, dock endast med en mar-
ginell skillnad. Eleverna pdvisade kunskap om vidden av falska nyheter via digitala
nyhetsmedier, men trots detta lades ingen storre vikt vid ett aktivt anvdndande av
ett kéllkritiskt granskande. Eleverna verkade inte heller se ndgon storre problematik
med att konsumera nyheter via medier ddr kunskapen om huruvida nagot &r sant
eller falskt varierar. En forklaring till varfor detta var fallet skulle vi kunna finna i
teorin om the Bandwagon effect, ddr det menas att individer anvinder dessa typer
av forum pa grund av en normalisering i samhaéllet. Denna normalisering syns tyd-
ligt 1 svaren pa enkétfrdga 7 dir sociala medier har en hog konsumtionsméngd.
Samtidigt visar tabell 3 att sociala medier dr den nyhetskdlla som de fann minst
trovirdig. Vad som kan antas &r att deltagarnas val av sociala mediers plats i deras
nyhetskonsumtion inte baserades pa mediets trovardighet utan snarare pd den sam-
hilleliga norm av en digital nérvaro pa sociala medier som genomsyrar den yngre
generationen idag (Statens medierad b, 2017; Nygren & Brounéus, 2018). Detta ir
ett undantag frin de trender som i dvrigt har identifierats 1 studien. Deltagarna i
denna studie konsumerar hellre nyhetsmedium eller féretag med en stark allmént

vedertagen tillitsniva sdsom public service-baserade SVT.
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Som svar pd fragestéllningen kan det hivdas att eleverna, nir de sjélva far
vélja, véljer att konsumera vedertaget “trovérdiga” och “etablerade” nyhetsforetag
istdllet for att sjdlva vara aktiva gatekeepers och ansvara for trovérdigheten i sin
egen nyhetskonsumtion. Att blir “gated” eller utsittas for agendasittande i sin ny-
hetskonsumtion ar dirfor inte speciellt stigmatiserat, eftersom det dr vedertaget att
det alltid sker. Som ett tacksamt filter i den annars dvervéldigande informations-
overflodet. Med hjdlp av internet kan eleverna dessutom sjdlva vélja att himta an-
nan information ifall de anser att de nyheter som de blir exponerade for inte &r san-
ningsenliga. Ddarmed kan det argumenteras for att svenska hogstadieelever ogédrna
vill ldgga tid pa att filtrera sin nyhetskonsumtion genom aktiv kallkritisk gransk-

ning, dven om de forstar vikten i varfor det behovs.

6.2 Fragestaéllning 2

For att besvara den andra fragestillningen: “Vilken vikt ldgger svenska hog-
stadieelever vid nyhetsforetags trovirdighet? ” anvander studien sig av hypotes 1:
“a) Svenska hogstadieelever med hog nyhetskonsumtion har stérre tilltro till trad-
itionella nyhetsmedier dn de som dr lagkonsumerande.

b) Svenska hogstadieelever viljer helst att konsumera nyheter via de nyhetsforetag
ddr individens tilltro dr som storst.”

Eleverna i studien ansag att trovirdighet var det viktigaste nar de konsume-
rade nyheter. De menade sjdlva att trovédrdighet handlade om att nyheten var pélitlig
och réttvis, ddrigenom ocksa att den ska verka oberoende. Studien kunde konstatera
att de hogkonsumerande eleverna hade en ligre tilltro till traditionella medier &n de
lagkonsumerande, ett resultat som skiftar nar det géller digitala medier dar de lag-
konsumerande hade en ldgre tilltro medan de hogkonsumerande eleverna hade en
hogre tilltro. Diaremot visade det ANOVA- test som utfordes att dessa variabler inte
var signifikanta, och ddrmed finns sannolikheten att resultatet snarare kan bero pa
en slump &n ett orsakssamband. Detta kan forklara den sndva marginal som skiljer
de tvd grupperna at. Utifran detta kan endast spekulationer dras, och resultaten ar
inte tillforlitliga nog att kunna generaliseras pa ndgon storre population. Studien
kan diremot faststilla att traditionella medier generellt har en storre tillit hos
svenska hogstadieelever jamfort med digitala nyhetsmedier. Likt diskussionen i fra-
gestéllning 1 skulle detta kunna bero pd att eleverna sjélva inte aktivt vill agera

gatekeepers for sig egen nyhetskonsumtion, om detta inte kdnns nddvéndigt. Det
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skulle dven kunna handla om den konsumtions- och trovérdighetscykel som pre-
senteras 1 5.3.3. Det skulle 1 sddant fall snarare kunna handla om en normalisering
av att traditionella medier &r mer trovirdiga, och ddrmed anség ocksa eleverna att
sadant var fallet. I de fall dir de traditionella medierna skulle misslyckas med att
skapa en nyhetsrapportering som stimmer 6verens med mottagarens verklighet
finns det mojlighet for denne att utforska andra kéllor som presenterar informat-
ionen pé annat sétt och darmed verkar mer palitliga.

Vid analys av hypotes 1b fann studien att eleverna i allménhet helst valde
att konsumera nyhetsforetag dér tilltron var hog. Ett avvikelse var dock Aftonbladet
som hade en hog konsumtionsméngd men en 1ag tillitsniva. Resten av resultaten
visade dock att deltagarnas priméra nyhetskéllor var desamma som de visade storst
tilltro till. Utifran dessa resultat kan vi konstatera att svenska hogstadieelever lade
en stor vikt vid nyhetskéllors trovirdighet utifran ett konsumtionsperspektiv. Dock
kan studien inte bekrifta handlingskraften som i slutdndan dikterar vilken typ av

nyhetsforetag som konsumeras.

6.3 Fragestillning 3

For att besvara den tredje fragestéllningen: “Hur kan svenska hogstadiee-
levers tilltro till nyhetsmedier stdrkas/ forbdttras?” anvénder studien sig av samt-
liga hypoteser:

1. a) Svenska hégstadieelever med hég nyhetskonsumtion har storre tilltro till trad-
itionella nyhetsmedier dn de som dr lagkonsumerande.

b) Svenska hogstadieelever viljer helst att konsumera nyheter via de nyhetsforetag
ddr individens tilltro dr som storst.

2. a) Svenska hogstadieelever tillimpar en djupare kdillkritisk granskning av digi-
tala nyhetsmedier dn traditionella.

b) Svenska hogstadieelever med hog ndrvaro pa digitala medier

upplever sig vara mer killkritiska dn de som inte befinner sig pad dessa plattformar.

Tidigare studier har visat pd att svenska hogstadieelever idag har en gene-
rellt lag tilltro till nyhetsmedier (Tipple m.f1.,2017). En spekulation kring de laga
siffrorna skulle kunna handla om mingden Fake News som florerar bade i digitala
och traditionella nyheter. Aven om hypotes 2b inte gav ett definitivt svar pa
huruvida elever pa digitala medier upplever sig vara mer killkritiska dn de som inte

befinner sig pa dessa plattformar, kunde hypotes 2a stodja det faktum att det finns

47



en storre medvetenhet kring Fake News pa digitala medier. Overgripande kan vi se
att det finns en misstro till digitala medier i storre utstrdckning 4n de traditionella.
Att traditionella medier &r statiska och ddrmed ofordanderliga kan pé ett sitt skulle
kunna ha nagot med detta utfall att géra. Information pa digitala medier fordndras
daremot stindigt och dr ddrmed ocksé flyktig. Mangden tillgénglig information gor
det mojligt for eleverna att pd egen hand ta reda pd huruvida ngonting &r sant eller
falskt. Det finns dédrmed en storre chans/risk att hitta information som inte stimmer
overens med den som tidigare presenterats i etablerade nyhetsforum, nagot som i
sin tur paverkar trovérdigheten hos olika nyhetsforetag samt medier.

I enkiten tillfrigades eleverna hur de sjdlva ansag att nyhetsmedier skulle
arbeta for att vara mer trovérdiga. Eleverna ansag att medierna bor vara oberoende
samt delge kéllor, ndgot som skulle kunna vara problematiskt for nyhetsmedier och
foretag eftersom det i praktiken inte finns ndgot som dr objektivt. Bakom varje ny-
hetsmedium finns ett urval av information som viljs att publiceras eller inte. Denna
information pdverkas bade av journalistens personliga asikter och nyhetsforetagets
overgripande ideologiska staindpunkt. Aven om nyhetsmedier 4r de som ofta klassas
som gatekeepers, utsétts dven dessa for att bli “gated” vid insamling av information
for en viss hindelse. Informationen som da presenteras i nyhetsreportage behdver
nddvindigtvis inte vara trovérdig och oberoende for den enskilda individen. Det gér
dock att diskutera om det récker att den stora massan kan definiera en viss nyhets-
foretag eller nyhetsmedium som trovirdig eller inte.

Vidare finns det en problematik i att begéret av totalt transparens frén mot-
tagarens sida. Det kan finnas flera anledningar till att kéllor inte bor anges Oppet,
dé kénslig information och kéllan integritet kan komma att komprimeras. Dessa
ouppndeliga krav pa nyhetsmedier kan komma att paverka hur elever ser pa nyhets-
medier i allmédnhet, men framforallt forsvéra arbetet av att uppna en hogre tillitsgrad
hos denna grupp. Ur strategisk synvinkel &r det darfor problematiskt att bedoma

dessa krav utan att ga utanfor journalistikens etiska grunder.

6.4 Sammanfattning

Denna studie har som maél att bidra till att fylla det kunskapsgap som finns
géllande den svenska digitala generationen (dar hogstadieelever ingdr) som vixer
upp idag, och hur denna generation forhaller sig till det informationsdverflod som

har uppstatt - hur bestimmer man egentligen vad som &r sanningsenligt? Genom att
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tillampa statistiska analyser samt ett teoretiskt ramverk med grund i strategisk kom-
munikation belyser denna studie de attityder och beteendemonster hos hogstadiee-
lever som har formats av deras digitala vardag. Dessa attityder har préiglats av det
medvetna samhéllet, dir Fake News florerar 6ppet och ddrmed gor det vitalt att
kunna bedéma vad som &r trovardigt eller inte. Studien pévisar dven hur nyhetsfo-
retag och medier kan arbeta for att uppné ett storre fortroende hos den digitala ge-
nerationen. Dessa ér framtida konsumenter som kommer att vara uppvaxta med en
overhdngande digital nédrvaro, snarare &n en storre konsumtion av traditionella ny-
hetsmedier.

Sammanfattningsvis kan vi se att tva av fyra hypoteser kan stddjas. Ovriga
kan antingen inte stddjas utifran det empiriska material som samlats in, eller star
som omdebatterad d& materialet varken kan styrka eller forneka hypotesen. Vi kan
se att trovardigheten hos nyhetsmedium och nyhetsforetag ér ndgot som é&r i standig
fordndring och dr dérav svart att kontrollera. Vad som é&r trovérdigt for den ena
individen behover ndodvéndigtvis inte vara trovardigt for den andra. Det handlar
dven om ett intresse for olika typer av nyheter och huruvida man anser att de ny-
hetsmedier och foretag som rapporterar kring dessa framkommer med information
som stimmer Overens med den egna uppfattade verkligheten. Att en utbildning
inom kallkritik och digital kompetens finns i den den svenska ldroplanen anser vi
ar ett bra tillskott, &ven om det inte sikert gar att lara ut vad som &r sanningsenligt
eller inte. Det handlar snarare om att vicka elevernas personliga intresse av att veta
om nagot dr sant eller falskt, samt deras forméga att navigera sig pa medier dér ett

tydligt informationsdverflod finns.

6.5 Forslag till vidare forskning

Som forslag till vidare forskning skulle de teorier som presenterats utifrén
resultaten kunna utforskas djupare och dirmed ge en mer holistisk syn pd hur den
standigt fordnderliga nyhetssfaren paverkar trovardigheten hos de nyhetsforetag-
och medier som vi konsumerar. Det skulle dven vara intressant att komplettera med
en kvalitativ metod for att kunna se de strukturer som ligger till grund f6r nyheters
verkan och trovirdighet. Vi anser dven att en liknande studie med en politisk vinkel
skulle vara till sin rétt, dd politik och trovirdighet gar hand i hand. Detta skulle
ocksa kunna ge en bredare forstaelse for de val vi gor géllande var nyhetskonsumt-

1on.
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Da hypotes 2b varken kan stddjas eller fornekas 1 denna studie, anser vi att
en vidare forskning &r till sin rétt. Eventuellt med hjéilp av en kvalitativ metod, vil-
ket skulle kunna ge en mer vélgrundad slutsats samt ge en fordelaktig forklaring till

varfor fenomenet ter sig pa det sitt det gor.
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Bilagor

Bilaga 1 — Enkatfragor med resultat

1.Hur gammal dr du?
L Under 15 ar (91,30%, n=189)

O Over 15 ar (8,7%, n=18)

2. Kon

O Tjej (48,1%, n=91)
O Kille (49,7%, n=94)
1 Annat/ vill inte svara (2,1%, n= 4)

3. Vilken skola gér du pa?
[ Elinebergsskolan (56,6%, n=107)
1 Rydebéacksskolan (33,9%, n= 64)
L1 Vittra pa Landborgen (5,8%, n=11)
[ Varlaskolan (3,7%, n=7)

4. Ungefér hur ménga appar har du bland dessa kategorier?

Inga 1-3st 4-6st 7-10st Fler &n 10st
Sociala appar 3 65 4 14 7
Livstilsappar 144 34 0 3 4
Hailsoappar 79 98 0 2 4
Musikappar 6 147 0 6 7
Finansappar 42 120 0 3 3
Utbildningsappar 106 64 0 3 3
Nyhetsappar 86 84 0 3 4
Fotoappar 76 83 0 6 5
Streamingappar 93 81 0 1 5
Shoppingappar 95 64 0 2 6

5. Hur ofta tar du del av nyheter?

O 1(22,8%, n=43)
O 2 (10,6%, n=20)
O 3 (32,3%, n=61)
O 4 (18,5%, n=235)
O 5(15,9%, n=30)
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6. Hur intresserad &r du av olika typer av nyheter?

Politik 51 46 45 28 19

Noje 36 42 59 35 17
Ekonomi 59 60 46 16 8

Kultur 71 63 36 14 15

Utrikes 42 37 61 35 14

Inrikes 44 38 59 37 11

E-sport 84 43 29 14 19
Sport 53 34 42 23 37

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Inte intresserad alls Inte speciellt intresserad © Mattlig intresserad

Ganska intresserad Mycket intresserad

7. Hur ofta tar du dela av nyheter i foljande medium?

100%

1.Aldrig | 2.Séllan | 3.Ganska sdllan | 4.Ibland | 5.Ofta
TV 29 52 35 44 29
Radio 66 61 29 22 11
Papperstidningar 87 54 26 12 10
Niéttidningar 62 39 40 26 22
Sociala medier 3 21 29 49 87
Nyhetsappar 61 38 33 32 25
Podcasts 104 35 23 20 7
8. Hur skulle du forklara begreppet “trovérdighet™?
Fritextfriga.
9. Hur trovédrdiga tycker du att dessa nyhetsmedium &r?
1.Opélitlig 2(’)?;;;3? 3.Neutral At‘roR\ii(tlllvgt 5. Trovardig
TV 12 12 48 55 62
Radio 11 26 55 53 44
Papperstidningar 10 22 63 50 44
Nittidningar 19 42 88 24 16
Sociala medier 32 72 67 14 4
Nyhetsappar 11 26 72 56 24
Podcasts 35 57 74 19 4
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10. Hur trovérdiga tycker du att dessa medieforetag ar?

1.Opélitlig 2(;1;;1 Egt 3.Neutral iroRj;ingt 5. Trovardig
SVT 9 19 48 43 70
TV4 10 15 57 58 49
Expressen 20 50 75 28 16
Aftonbladet 18 50 60 37 24
Dagens Nyheter 9 30 62 52 36
Svenska Dagbladet 9 30 64 47 39
Sydsvenskan 17 40 66 43 23
Helsingborgs 9 25 54 51 50
Dagblad
Omni 51 40 79 10 9
11. Fran vilka nyhetskéllor samlar du helst information ifrdn?
L SVT (62,4%, n=118)
Ll TV4 (45,5%, n=86)
L] Expressen (23,8%, n=45)
1 Aftonbladet (57,1%, n=108)
[0 Dagens Nyheter (25,4%, n=48)
[J Svenska Dagbladet (17,5%, n=33)
[ Sydsvenskan (3,7%, n=7)
[ Helsingborgsdagblad (49.7%, n=94)
1 Omni (5,3%, n=10)
[ Sociala medier (1,1%, n=2)
1 Annat (8%, n=16)
12. Hur vél tycker du att rubriker dr dverensstimmande med nyheters innehall i..
1. Aldrig 2;?3:;;“ 3abland | +DEER s And
TV 10 12 65 71 31
Radio 16 21 80 57 15
Papperstidningar 11 24 86 53 15
Nittidningar 16 44 97 25 7
Sociala medier 14 71 74 21 9
Nyhetsappar 14 45 95 27 8
Podcasts 30 42 89 21 7
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13. Hur ofta hor du olika versioner av samma nyhet frén olika nyhetsmedier

1 (3,7%, n=7)

2 (6,9%, n=13)

3 (15,9%, n= 30)
4 (32,3%, n=61)
5 (16,9%, n=32)
6 (11,1% n=21)
7 (13,2%, n=25)

OOoO0oOooo

14. Hur viktiga dr dessa begrepp for dig nér du ldser nyheter?

Rattvis 05
Opolitisk vinklad 0 13
Politisk vinklad 1 18
0 16
08 "9
011
0 14
09
09
013

16
17
Hederlig 14
Palitlig
23
21
29

Internationell
Nationell
Lokal
Aktuell
Opartisk

13

16
Noggrann 16
06
010
012

07

Berittade hela historien
16
16
15

Faktaméssig
Seperar fakta fran fiktion
Trovirdighet

0% 10%

= Mycket oviktigt ~ Oviktigt

42

19

31
66
68

56

31

40
53
44
38
41
51

25 14

20%  30%

Relativt oviktigt

21
55

37

56
53
40

24

36
26
30

29
40%  50%

Neutral

Relativt viktigt

24
19
21
33 24
27
30
29
32
25
35

27

38

40

2

60%  70%

22

2
88

Viktigt

60
34
13 16
32
70
33
31
23
4
45
42
55
41
29

24

80%  90%

Mycket viktigt

15. Hur anser du att nyhetsmedier ska arbeta for att vara trovérdiga?

Fritextfrdga

16. Hur trovérdiga tycker du att dessa avsdndare &r?

100%

1.Opélitlig 2(;1;;1 iﬁgt 3.Neutral LtlroR\?ellitil:]gt 5. Trovardig
Myndigheter 12 21 54 43 59
Organisationer 11 21 103 39 15
Foretag 12 42 92 30 13
Privatperson 31 57 80 12 9
En expert 11 9 49 46 74
Politiska partier 15 43 81 34 16
Religidsa grupper 43 38 79 16 13
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17. Hur ofta kinner du ett behov av att dubbelkolla information som du far ifran...

1.Aldrig 2.Séllan 3.Ibland 4.0fta 5.Alltid
TV 64 49 52 15 9
Radio 56 55 55 15 8
Papperstidningar 54 45 64 17 9
Niéttidningar 42 33 70 30 14
Sociala medier 29 16 58 51 35
Nyhetsappar 45 37 69 27 11
Podcasts 43 35 71 25 15

18. Hur ofta kinner du ett behov av att dubbelkolla information som du far ifran...

1.Aldrig | 2.Séllan 3.Ibland 4.0fta 5.Alltid

SVT 67 46 48 16 12
TV4 56 52 54 18 9
Expressen 40 39 69 24 17
Aftonbladet 44 39 60 28 18
Dagens Nyheter 54 36 68 16 15
Svenska Dagbladet 54 40 61 21 13
Sydsvenskan 49 38 72 17 13
Helsingborgs Dag- 56 41 61 20 11
blad

Omni 46 33 72 19 19

19. Hur uppfattar du din kallkritiska formédga? (Skala 1-5)

O 1(3,2%, n=6)
O 2 (4,8%, n=9)
O 3 (28,6%, n=54)
O 4 (39,7%, n=75)
O 5(23,8%, n=45)

20. Var har du framst lart dig att vara kallkritisk?

1 Skolan (63,5%, n= 120)

I I hemmet (12,7%, n=24)

L] Internet - ex viralgranskaren (6,3%, n=12)
[J Genom egna erfarenheter (13,2%, n= 25)
[ Via kompisar (1,6%, n=3)

1 Annat (2,5%, n=5)

21. Har du hort talas om begreppet “Fake News”?

[J Ja, innan denna enkét (81%, n=153)
[J Nej, inte innan denna enkét (19%, n=36)
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22. Hur sannolikt tror du att det ar att hitta Fake News hos...

1.Mycket | 2.0sanno- 3 Neutral 4.Sanno- | 5.Mycket
osannolikt likt ) likt Sannolikt
Myndigheter 41 52 60 24 12
Organisationer 20 48 63 40 18
Foretag 16 34 66 53 20
Privatperson 16 19 52 61 41
En expert 61 53 49 17 9
Politiska partier 18 37 69 38 27
Religidsa grupper 25 29 64 41 30
23. Hur sannolikt tror du att det &r att hitta Fake News hos...
1.Mycket | 2.0sanno- . 5.Mycket
osanmolike | like | S:Neutral | 4.Sannolikt | & Sl
TV 46 47 59 25 12
Radio 28 55 69 25 12
Papperstidningar 32 52 70 22 13
Nittidningar 22 38 68 44 14
Sociala medier 17 21 51 54 46
Nyhetsappar 21 38 78 38 14
Podcasts 21 27 74 42 25

24. Enligt dig, vad vécker misstankar om “Fake News”? Vilj tre.

OOoOo0oOoooOoogoo

Ingen angiven kélla (62,4%, n=118)
Ett litet medieforetag (20,1%, n=38)
En politisk avsdndare (20,6%, n=39)
Ett for dig, okédnt nyhetsmedium (17,5%, n=33)
En slarvig skriven artikel (47,1%, n=89)

Asiktsbaserad artikel (ex. debattartikel) (26,5%, n=50)
Enbart publicerad pa internet (19,6%, n=37)
Sponsrad artikel (39,2%, n=74)
En privatperson som avséndare (33,9%, n=64)
Ett foretag som avsédndare (9%, n=17)
Annat (4%, n=8)
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Bilaga 2 — Tabeller

Tabell 1
Trovirdighet | Trovirdighet Trovirdighet Trovirdighet Trovirdighet | Trovirdighet Trovirdighet
e i e GGl it TV Radio Papperstidni Nittidni Sociala medier | Nyh pp Podcast
1 Mean 4,1 3,95 3,7 3,1 2,45 3,25 23
N 20, 20, 20 20, 20, 20, 20,
Std. Deviation 0,718 0,759 0,923 0,641 0,605 0,716) 0,865
Std. Error of Mean 0,161 0,17 0,206, 0,143 0,135 0,16) 0,193
2 Mean 3,63 3,42 3,37 2,86 2,28 3,33 2,47
N 43 43 43 43 43 43 43
Std. Deviation 131 1,22 1,273 1,265 1,008 1,238 0,984/
Std. Error of Mean 0,2 0,186/ 0,194 0,193 0,154 0,19 0,15
3 Mean 3,72 3,56 3,57 2,92 2,34 3,42 2,56/
N 61 61 61 61 61 61 61
Std. Deviation 1,171 1,133 1,117 0,988 0,834 0,991 0,975
Std. Error of Mean 0,15 0,145 0,143 0,127 0,107, 0,127 0,125
4 Mean 3,73 3,17 347 2,67 2,53 3 2.4
N 30, 30 30 30, 30 30, 30
Std. Deviation 1,143 1,262 1,167 1,028 1,106 1,114 1,07,
Std. Error of Mean 0,209 0,23 0,213 0,188 0,202 0,203 0,195
5 Mean 38 3,49 3,49 2,86) 2,49 331 2,49
N 35 35 35 35 35 35 35
Std. Deviation 1,208 1,197 1,067 1,033 0,981 0,963 0,981
Std. Error of Mean 0,204 0,202 0,18 0,175 0,166/ 0,163 0,166|
Totalt Mean 3,76, 3,49 3,51 2,87 2.4 3,3 2,47,
N 189 189 189 189) 189! 189 189)
Std. Deviation 1.164 1,161 1,128 1,039, 0,926/ 1,045 0,976
Std. Error of Mean 0,085 0,084/ 0,082] 0,076 0,067, 0,076) 0,071
Tabell 2
Trovirdighet vs. Generell nyhetskonsumtion Sum of square df Mean square F Sig.
Trovirdighet - TV ~ Between groups 3,229 4 0,807 0,59 0,67
Within Groups 251,575 184 1,367
Total 254,804 188
Between groups
Trovirdighet - Radio 7,864 4 1,966 1,474 0,212
Within Groups 245374 184 1,334
Total 253,238 188
Trovirdighet - Between groups
Papperstidningar 1,864 4 0,466 0,361 0,836
Within Groups 237,374 184 1,29
Total 239,238 188
Trovirdighet - Between groups
Nittidningar 2,447 4 0,612 0,561 0,691
Within Groups 200,505 184 1,09
Total 202,952 188
Trovirdighet - Between groups
Sociala medier 1,657 4 0,414 0,478 0,752
Within Groups 159,581 184 0,867
Total 161,238 188
Trovirdighet - Between groups
Nyhetsappar 3,755 4 0,939 0,856 0,491
Within Groups 201,653 184 1,096
Total 205,407 188
Trovirdighet - Between groups
Podcast 1,2 4 0,3 0,31 0,871
Within Groups 177,89 184 0,967
Total 179,09 188
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Tabell 3a

Simple Line Mean of 9. Hur trovirdiga tycker att du dessa nyhetsmedium ar? [TV] by 7. Hur ofta
tar du del av nyheter i foljande medium? [TV]

Mean 9. Hur trovdrdiga tycker att du dessa
nyhetsmedium ar? [TV]

Aldrig Séllan Ganska sdllan Ibland Ofta

7. Hur ofta tar du del av nyheter i féljande medium? [TV]

Tabell 3b

Simple Line Mean of 9. Hur trovardiga tycker att du dessa nyhetsmedium ar? [Radio] by 7. Hur
ofta tar du del av nyheter i féljande medium? [Radio]

Mean 9. Hur trovardiga tycker att du dessa
nyhetsmedium ar? [Radio]

Aldrig Sallan Ganska sallan Ibland Ofta

7. Hur ofta tar du del av nyheter i foljande medium? [Radio]

63



Tabell 3¢

Simple Line Mean of 9. Hur trovardiga tycker att du dessa nyhetsmedium ar? [Papperstidningar]
by 7. Hur ofta tar du del av nyheter i féljande medium? [Papperstidningar]

Mean 9. Hur trovardiga tycker att du dessa
nyhetsmedium ar? [Papperstidningar]

Aldrig Sdllan Ganska sallan Ibland Ofta

7. Hur ofta tar du del av nyheter i foljande medium? [Papperstidningar]

Tabell 3d

Simple Line Mean of 9. Hur trovdrdiga tycker att du dessa nyhetsmedium ar? [Nattidningar] by
7. Hur ofta tar du del av nyheter i féljande medium? [Nattidningar]

Mean 9. Hur trovardiga tycker att du dessa
nyhetsmedium ar? [Nattidningar]

Aldrig Sdllan Ganska séllan Ibland Ofta

7. Hur ofta tar du del av nyheter i foljande medium? [Nattidningar]
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Tabell 3e

Simple Line Mean of 9. Hur trovardiga tycker att du dessa nyhetsmedium ar? [Sociala medier] by
7. Hur ofta tar du del av nyheter i féljande medium? [Sociala medier]

Mean 9. Hur trovardiga tycker att du dessa
nyhetsmedium ar? [Sociala medier]

Aldrig Sdllan Ganska sdllan Ibland Ofta

7. Hur ofta tar du del av nyheter i féljande medium? [Sociala medier]

Tabell 3f

Simple Line Mean of 9. Hur trovardiga tycker att du dessa nyhetsmedium ar? [Nyhetsappar] by
7. Hur ofta tar du del av nyheter i foljande medium? [Nyhetsapparr

nyhetsmedium ar? {Nyh etsappar]

Mean 9. Hur trovardiga tycker att du dessa

Aldrig Séllan Ganska sallan Ibland Ofta

7. Hur ofta tar du del av nyheter i foljande medium? [Nyhetsappar]
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Tabell 3g

Simple Line Mean of 9. Hur trovardiga tycker att du dessa nyhetsmedium ar? [Podcasts] by 7.
Hur ofta tar du del av nyheter i féljande medium? [Podcasts]
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Aldrig Sallan Ganska sdllan Ibland Ofta
7. Hur ofta tar du del av nyheter i féljande medium? [Podcasts]
Tabell 4a
Sum of Square df Mean square F Sig.
Troviirdighet vs Between groups 52,989 4 13,225 8,856, 0.000!
konsumtion [TV]  Within groups 274,763 184 1.493
Total 327,661 188
Tabell 4b
Sum of Square df Mean square F Sig.
Trovirdighet vs Between groups 37.260 4 9,315 7.254 0.000
h ion [Radio]  Within groups 236,274 184 1,284
Total 273.534 188
Tabell 4c
Sum of Square df Mean square F Sig.
Trovirdighet vs Between groups 12,359 4 3,090 2,385 0.053
konsumtion Within groups 238,382 184 1,296
[Papperstidningar] ., 250,741 188
Tabell 4d
Sum of Square df Mean square F Sig.
Troviirdighet vs Between groups 42,069) 4 10,517 6,179 0.000
konsumtion Within groups 313,169 184 1702
NSy Total 355,238 188
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Tabell 4e

Sum of Square df Mean square F Sig.
Trovirdighet vs Between groups 26,214 4 6,554 6,013 0.000
konst [Sociala within groups 200,527 184 1,090
medier] Total 226741 188
Tabell 4f
Sum of Square df Mean square F Sig.
Trovirdighet vs Between groups 50,052 4 12,512 6,940 0.000!
I i Within groups 331,758 184 1.803
INyEcanpar] Total 381,810 188
Tabell 4g
Sum of Square df Mean square F Sig.
Trovirdighet vs Between groups 38,912 4 9,728 7.817 0.000!
konsumtion Within groups 228,971 184 1,244
[ Total 267,884 188
Tabell 5a
Kon Mean N Std. Devaiation
Tjej 3,58 91 0,967
Kille 3,9 93 0,957
Total 3,75 184 0,97
Tabell 5b
Sum of Square df Mean square Sig.
Uppskattad Between groups 4,789 1 4,789 5,209 0,024
killkritisk formiga  Within groups 168,27 183 0,92
b LOn Total 173.059 184
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Tabell 6

Behov av att dubbelkolla information
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Tabell 7
Behov av att dubbelkolla information
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Tabell 8

Trovérdighet for traditionella och digitala
nyhetsmedier
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Tabell 9a

Sum of Square

df

Mean square F Sig.
IDubbelkolla information vs.  Between groups 6,260 4, 1,565 1,096 0.360
Sannolikhet for forekomst av i groups 262.692 184 14.28
Fake News [Podcast] Total B 68’952 188 *
Tabell 9b
Sum of Square df Mean square F Sig.
Dubbelkolla information vs.  Between groups 42,305 4 10,576 7,324 0.000!
]S;a:no;khet f;r {b;ekorllligt AV Within groups 269,008 184 1,462
ake News [Sociala medier] Total 311312 188
Tabell 9¢
Sum of Square df Mean square F Sig.
Dubbelkolla information vs.  Between groups 37,899 4 9,475 7.557 0.000,
Sannolikhet ﬁi{ forekomst av i eroups 230,683 184 1,254
[Fake News [Niittidningar]| Total 268.582 188
Tabell 9d
Sum of Square df Mean square F Sig.
Dubbelkolla information vs.  Between groups 31,636 4 7,909 6,973 0.000
Sannolikhet for forekomst av i groups 208.692 184 1.134
Fake News ’ ,
[Papperstidningar]| Total 240,328 188]
Tabell 9e
Sum of Square df Mean square F Sig.
Dubbelkolla information vs.  Between groups 15,037, 4 3,759 3,246 0.013
Sannolikhet for forekomst av i groups 213.100 184 1.158
[Fake News [Radio] : :
Total 228,138] 188
Tabell 9f
Sum of Square df Mean square F Sig.
Dubbelkolla information vs.  Between groups 29,882, 4 7,47 6,352 0.000!
i’:"“}‘“{""“ f;’;ﬁ"’k"ms‘ AV Within groups 216,404 184 1,176
FLO RGN Total 246,286 188
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Tabell 10

Simple Line Mean of 19. Hur uppfattar du din kéllkritiska féormaga? by 5.. Hur ofta tar du del av

nyheter?
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Tabell 11

5.. Hur ofta tar du del av nyheter?

Konsumtion vs. Upplevs killkritisk formiga Sum of square df Mean square Sig.

v Between groups 28,778 4 7,194 4,429 0.002
Within Groups 298,884 184 1,624
Total 327,661 188

Radio Between groups 16,201 4 4,05 2,896 0,023
Within Groups 257,333 184 1,399
Total 273,534 188

Papperstidningar Between groups 14,046, 4 3,511 2,73 0,031
Within Groups 236,695 184 1,286
Total 250,741 188

Niittidningar Between groups 17,41 4 4,352 2,371 0,054
Within Groups 337,828 184 1,836
Total 355,235 188

Sociala medier Between groups 17,504 4 4376 3,848, 0,005
Within Groups 209,237 184 1,137
Total 226,741 188

Nyhetsappar Between groups 21,796 4 5,449 2,785 0,028
Within Groups 360,013 184 1,957
Total 381,81 188

Podcast Between groups 3,544 4 0,886, 0,617 0,651
Within Groups 264,339 184 1,437
Total 267,884 188
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