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Abstract

Denna uppsats fokuserar pa hur sociala medier fordndrat forutsdttningarna for artister och
musikbranschen. I ett samhélle dér listor pd vad som &r populért styr vad vi lyssnar pd och dar
artister idag dr ndrmare sina fans &n nagonsin krivs det dnnu mer av artisterna for att de ska
synas och horas. Studien har genomforts med hjélp av en semistrukturerad kvalitativ intervju
for att kunna studera och tolka hur artister idag ser pé sin egen situation i den fordndrade
musikbranschen men ocksa hur sociala medier fordndrat deras forutsiattningar. Med avstamp 1
Jenkins, Ford & Greens begrepp spreadability och stickyness har artisternas svar tolkats och
analyserats fOr att skapa en forstaelse utifran artisternas egna sociala medieanvandning.
Vidare har artisternas identitetsskapande, genuinitet och autenticitet pd sociala medier
behandlats utifrdn Ervin Goffmans teorier om sociala roller samt Peter Kivys forskning om
autenticitetsbegreppet inom musik. Avslutningsvis behandlas hur musiklyssnandet paverkats i
och med det digitala landskapets fordndring och hur sociala medier anvénds av artister for att

fa sin musik spelad dir manniskor idag lyssnar.

Nyckelord: Sociala medier, artister, spreadability, stickyness, identitet, autenticitet, listor.
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1. Inledning

Sociala medier har gjort det mgjligt for vem som helst att sprida vad som helst pa internet.
Musik har blivit mer lattillgdngligt och tack vare, eller pa grund av, streamingtjdnster s har
ménniskor mer eller mindre slutat kdpa musik och snarare lyssnar pa den frin streamingtjénster
(Fleischer, 2014, s. 220f). Musik har genom aren spridits varlden 6ver med hjélp av tv, radio
och tidningar. Men i och med sociala medier har forutsdttningarna for artister och
musikbranschen fordndrats. Under 60-talet borjade skivbolag testa att experimentera med
musikakter for att se vad som fastnade och vad som sélde i syfte att hitta mer progressiva végar
att skapa och silja musik (Hesmondhalgh, 2013, s. 249).

Under 00-talet borjade ménniskor istéllet for att kopa musik, lagra musiken pa sina datorer
och spridningen av musik okade da i och med att tekniken gjorde det mdjligt att skicka filer
mellan datorer runt om virlden, bade lagligt som illegalt (Fleischer, 2014, s 219f). Ett av de
stora problemen som musikindustrin stod infor var den illegala spridningen av digital musik
dér kontrollen 6ver vad som spreds tappades och intdkter forlorades. Det var till synes en
bransch i kris som tycktes ga mot sin dod och dér artister i storre utstrickning sjidlva kunde sélja
sin musik direkt till sin publik utan skivindustrins inblandning och inflytande (Hesmondhalgh,
2013, s. 344). Med en anvédndarbas pa over 100 miljoner med motsvarande 60 miljoner
betalande anvindare blev Spotify losningen pa ett massivt industriproblem (Fleisher &
Snickars, 2017, s. 1).

Som en konsekvens av Spotifys framviaxt tvingades industrin fordndra sitt forhallningssétt
till den nya konsumtionen av musik, som numera sker via streamingtjdnster, dir bade
musikforetag och it-foretag sdg potentialen 1 att tjina pengar. I och med de nya tekniska
forutséttningarna borjade stora it-foretag fordndra sin identitet som bolag frin att vara it-foretag
till multinationella underhéllningskonglomerat (Hesmondhalgh, 2013, s. 348). Ett tydligt
exempel pa hur stort streamingtjdnster blivit pd den ekonomiska marknaden &r nér Apple
Music, som i grunden ér ett it-foretag, ar 2014 kopte upp Dr Dre’s foretag Beats Electronic for
rekordsumman 3 miljarder dollar med syftet att fa tillgdng till deras streamingtjanst med
ambitionen att konkurrera ut Spotifys kontroll éver musikkonsumtionen (Moore, 2014).
Skivbolagen kom tids nog pé hur de skulle kunna kontrollera och dra nytta av Spotifys tjinst.

Spotify erbjuder sé kallad sinnesstimningsmusik, kataloger med musik, som New Music
Friday, Songs to Sing in the Shower och Piano Dinner dir det nyligen uppdagats att skivbolag

1 stor utstrackning kontrollerar listorna samt vilka av deras artister som ska spelas i dessa listor.
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Men trots att artister tycks ha fatt storre mojlighet att sprida sin musik pa egenhand sé
kontrollerar musikindustrin de storsta plattformarna for musiklyssning. Genom de redan fardiga
spellistorna som erbjuds via streamingtjanster blir det enkelt och bekvimt for manniskor att
konsumera musik utan att behdva dgna ndgon storre tanke pd vad som egentligen spelas
(Carlsson, 2018). Artister som d& kdmpar med att f4 sin musik hord tycks sta i en uppforsbacke
dér de bdde méste konkurrera mot skivbolagens resurser for att synas och horas och samtidigt
f4 lyssnarnas att upptécka att dem finns.

Epedemic Sound som representerar osignade artister medger att det skett en 6kning i antal
streams for artister de representerar pa Spotify. Samtidigt har de stora bolagen (Warner, Sony
och Universal) femdubblat sina streams tack vare deras redan fardigskapade kataloger av musik
gjorda av bolagens redan signade artister (Carlsson, 2018). Sannolikheten att artister utan
bolagsstdd blir lyssnade pa tycks bli liten, inte for att de inte gor bra musik eller hanterar sin
marknadsforing pé sina sociala medier fel, utan for att ménniskor troligtvis aldrig far hora talas
om dem (Jenkins, Ford, Green, 2013, s. 230). Men det finns undantag dér band utan skivbolag
lyckats bli horda och detta innan sociala medier vuxit fram till vad det dr idag.

Ett sddant exempel &r det brittiska bandet Arctic Monkeys som 2005 sélde sitt debutalbum i
over trehundratusen exemplar under forsta veckan efter ett aktivt arbete frdn bandets sida med
att bygga upp fanbasen via Myspace langt innan bandet skrev pa ett skivkontrakt med
skivbolaget Domino Records (Rogers, 2011). Eftersom bandet redan hade en fanbase innan
skivkontraktet skrevs pa kunde skivbolaget rdkna med att skivan skulle silja bra och att bandet
skulle gora en succé men de kunde ocksé ha kritiserats for att sdlja sig” till det kommersiella
aktorerna.

Redan under senare delen av 80-talet blev artister kritiserade som ogenuina och icke-
autentiska for sina samarbeten med kommersiella bolag. Artister som Bon Jovi och Aerosmith
forsokte till en borjan uppritthalla bilden av att vara genuina men slutade tillslut férneka att de
stottades av kommersiella bolag genom reklam och sponsring vilket kritiserades av fansen som
att de ’salde ut sig” (Hesmondhalgh, 2013 s. 250). Det verkar vara en hérfin linje mellan att
vara autentisk och att “sélja ut sig” som artister stdndigt maste ta i aktning for att inte tappa
fortroendet bland sina foljare. Kontrasten mellan att vara eller inte vara genuina och autentiska
har blivit svarare att definiera och artister forvéntas vara aktuella, intressanta, personliga och
genuina pa sina sociala medier for att hilla foljare och fan intresserade. Men hur ser artisterna
sjdlva pa sin sociala medieanvindning? Hur upplever de att deras forutséttningar foréndrats 1

och med stindigt fordnderliga och utvecklade mdjligheter att marknadsfora sig via sociala
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medier? Hur anvénder artister sina sociala medier for att sprida sin musik och hamna pé listor

och hur péverkar sociala medier med deras artistiska samt privata identitet?

1.2 Syfte

Syftet med denna uppsats dr att undersoka hur sociala medier paverkar forutsittningarna for
oetablerade artister inom musikbranschen. Genom intervjuer med ett antal aktiva musiker /
artister vill jag soka svar pd hur dessa artister sjdlva ser pa sin situation i musikbranschen samt
se hur dessa artisters bade musikaliska och privata identitet formas och portritteras i a sociala

medier.

1.3 Fragestillning

For att forsoka besvara mitt syfte har jag valt att jobba utifrén tre fragestédllningar:
1. Hur anvinder oetablerade artister sociala medier for att skapa en bild av sig sjdlva som
genuina och autentiska i det férdndrade musiklandskapet?
2. Hur anvinder sig oetablerade artister av sociala medier for att sprida sin musik idag och
hur har det format musikindustrin?
3. Hur har spotifylistor fordndrat oetablerade artisters sitt att anvdnda sina sociala medier

for att sprida musik?

2. Disposition

Efter det inledande avsnittet som presenterar &mnet och vad syftet och fragestdllningen med
denna uppsats dr foljer avsnittet om tidigare forskning. Har lyfter jag forskningen som har
studerat hur utvecklingen av Do it yourself-kulturen fordndrat forutsdttningar for artister att
sprida sin musik via sociala medier. Det innefattar bland annat hur dagens streamingkultur av
musik gatt fran lagringskultur till molntjinster och visar pa hur ménniskor skapar identiteter
via sina sociala medier. Avsnittet avslutas med en sammanfattning och varfor den tidigare
forskningen dr relevant for denna uppsats.

Under avsnittet Teori och begreppslig referensram introduceras begreppen spreadability och
stickyness som kommer anvdndas i analysen. Utdver det kommer Goffmans teorier om sociala
roller redogdras samt Peter Kivys teorier om begreppet autenticitet.

Under rubriken Metod presenteras den semistrukturerade kvalitativa intervjuformen och

inneborden av forforstdelse, transkribering, tolkning och hur uppsatsens empiriska material

3
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samlats in och varfor metoden &r vél 1dmpad for att besvara syftet och fragestéllningarna. Under
rubriken Urval presenteras intervjusubjekten med motivering till varfor dessa valts ut.

Direfter foljer ett Analysavsnitt som dr uppdelat i tre underrubriker for att pa ett tydligt satt
redogora for var och en av fragestillningarna. Det forsta behandlar skapandet av genuinitet med
hjélp av sociala medier. Det andra behandlar Aur och vilka sociala medier intervjusubjekten
anvidnder varpa det tredje behandlar hur minniskor lyssnar pd musik idag och varfor
spotifylistor blivit s& viktiga att ha koll pa.

Slutligen avslutas uppsatsen med en Diskussion samt Forslag pd vidare forskning dir
resultaten av analysen diskuteras. Hér redovisas vilka slutsatser som studien lett till och vad

den kan ge avstamp i att fortsétta studera.

3. Tidigare forskning

Mycket av den tidigare forskningen har fokuserat pa de ekonomiska for- och nackdelarna med
sociala medier och streamingtjdnster. Utvecklingen har gatt fran att vi tidigare konsumerat
musik via elektroniska medel som exempelvis cd-spelaren hemma och bilstereon, for att istéllet
gé mot att konsumera via digitala medel som Apples iPod (Hesmondhalgh & Meier, 2017, s.
1f). Diaremot saknas det forskning om hur sociala medier anvdnds av oetablerade artisterna,
vilka strategier de anvédnder, hur och varfor de anvénder sociala medier for att sprida sin musik
och vad sociala medier gor med deras sjélvbild och identitet. Tidigare forskning visar att
ramverken for att studera hur populdr ndgon dr pa Instagram nddvindigtvis inte stimmer
overens med verkligheten. Ett inligg med nidrmare 200 likes for en liten anvéndare kan upplevas
som ganska stor popularitet medan om en kind person far ndrmare 2000 likes s& kan det ses
som ganska dalig respons och inte alls populért (Zhongping m.fl. 2018, s. 1). For att da sl som
artist tycks det vara viktigare att inldggen de publicerar blir populdra, snarare dn att de som
anvindare blir populdra. Detta fenomen verkar ga hand i hand med att de behdver vara unika
bade musikaliskt som personligt men samtidigt bevara sin integritet och autenticitet. Men hur
ser dessa artister sjidlva pa sin sociala medieanviandning samt de forédndrade forutsittningarna
att sla igenom med hjdlp av sociala medier, dr det perspektivet i den tidigare forskningen som
saknas och som i denna uppsatsen ska forsoka besvaras.

Filosofie doktorn samt en av medgrundarna till Piratebay Rasmus Fleisher och Medie- och
kommunikationsprofessorn Pelle Snickars skriver om hur spotify véxt till en anvidndarbas pé
over 100 miljoner anvindare med 60 miljoner betalande anvéndare. Spotify, likt andra tjdnster

som Netflix och YouTube erbjuder en katalog av innehdll for deras anvindare att ta del av

4
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(Fleischer & Snickars, 2017, s. 1). Musik pé streamingtjdnster rekommenderas via algoritmer
baserat pd vad en anvindare lyssnat pa. Chefer for diverse musikrelaterade foretag kan da
genom data folja hur individer lyssnar pa musik och dédrigenom rikta reklamen efter deras
lyssnare, dir varje radiolyssning, youtubeklipp och varje onlinekdp av musik blir en del av
marknadsforingen for att f4 ut den musik de tror individen vill hora (Snickars, 2015, s. 192).
Spotify kom som den tekniska losningen pa problemet med illegal nedladdning nér
musikindustrin drabbats som hérdast av franvarande séljsiffror (Fleischer & Snickars, 2017, s.
4).

I och med att ménniskor i allt mindre utstrickning kdper musik utan istdllet anvénder sig av
streamingtjdnster fordndras forutsdttningarna for artister att forsorja sig pa sin musik. Bandet
Vulfpeck édr ett exempel pé hur ett band pa ett innovativt sétt angrep de nya forutséttningarna
for att tjina pengar pa musik. Bandet lanserade 2014 en skiva pa Spotify under namnet Sleepify
dar varje lat bestod av 31-32 sekunders tystnad. Tanken med skivan var att genom
streamingroyalites — som de tjdnade genom att f4 anvindare att lyssna pd deras skiva konstant
— finansiera en turné till de stdder som streamat deras skiva mest och sedan ha gratis intrdde
(Snickars, 2015, s. 193f). Eftersom konsumtionen av musik minskat sd tycks den storsta
inkomstkéllan for smé artister vara konserter medan stora artister har storre mojligheter att tjdna
pengar péd royalties eftersom de har fler lyssnare pa streamingtjénsterna. Vulfpecks
tillvigagéngsatt att tjina pengar via streams for att sedan finansiera en turné med gratis intrade
visade pa ett nytt sétt for artister att tjdina pengar pd sin musik fram till dess att Spotify valde att
ta bort skivan (ibid).

Fleischer och Snickars lyfter hur sétten vi upptacker och konsumerar ny musik har i och med
den digitala utvecklingen foréndrats vilket ocksa stiller nya krav pd artister for att tringa
igenom bruset av konstant information pa sociala medier. P4 grund av att vi idag inte lingre
koper musik utan ndrmast bara streamar musiken, krdvs att artister syns och hors pa de
plattformar dir vi lyssnar pd musik idag, det vill sdga via framforallt Spotify. Men om Spotify
ar bra eller dligt for artister innebér att en generalisering av artister méste goras dér de ses som
en homogen grupp for vilken Spotify kan vara bra eller ddlig. Daremot kan Spotify ses som
medskapare av vad som ska definieras som en framgangsrik eller oframgéngsrik artist
(Fleischer, Snickars, 2017, s. 7). Detta kan dock ses som problematiskt da bade osignade artister
och artister som &r signade av ndgot av de tre stora bolagen kategoriseras som om de hade
samma forutsittningar. Men hur artisterna sjilva upplever det eller resonerar i frdgan tas inte

med i berdkningen utan den samtida forskningen utgar endast utifrdn hur Spotifys agerande
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paverkar artisterna (Snickars, 2015, s. 193f). S& vad behover artisterna goéra for att fa
lyssningar?
Alison Hearn diskuterar i sin artikel Structuring Feeling: Web 2.0, online ranking

and rating, and the digital “reputation economy” (2010) om vikten av ett gott rykte. Ryktet om
en individ online, vad som ségs och skrivs om hen, har blivit en allt viktigare faktor pa sociala
medier. Ryktet har blivit en kulturell produkt som vérderas och den sjidlvproducerade bilden av,
samt sjélvpresentationen av sig sjilv har blivit en viktig faktor i de ekonomiska- och kulturella
intressena 1 samhéllet (Hearn, 2010, s. 424). Instagram har s& kallade veriferade
kontosymboler” péd offentliga personer for att icke-offentliga foljare ska fa en sorts
kvalitéstampel pa att personerna de foljer verkligen dr de de utger sig for att vara. Andra
internetbaserade tjdnster erbjuder en sorts “boost” i1 antalet lyssningar en artist fir pa sina
streamingtjdnster. Ett exempel ér tjdnsten Bulksocialfanshop.com som menar att ménniskor
gillar det som de ser att andra ménniskor gillar och dér en artist, for en viss summa pengar, kan
oOka sina streams markant genom deras tjénst (Snickars, 2015, s. 203). Den samtida forskningen
ar 1 stort sett Overens om att Spotify har ett stort inflytande 6ver musikindustrin men de lyfter
inte hur Spotify paverkar artisternas nya behov att sdlja in sig sjdlva. Artisterna tycks alltsa
behova silja in sig sjdlva pa rétt sitt for att framstd som populéra for att sedan forhoppningsvis
bli populéra.

Hearn lyfter ocksa att dterspeglingen av virden genom nya identitetssymboler dér autenticitet
och sanning forvintas. Sjélvpaketeringen av sitt varumirke, marknadsforingen och ens rykte ar
nyckelfaktorer i det digitala samhéllet som alltmer uttrycks i form av béstséljarlistor och
musiklistor (Hearn, 2010, s. 424-428). Alltjamt vinder vi oss till listor for att ha en referens
om vad andra tycker, vad andra lyssnar péd och det i sin tur ger oss en sorts kvalitéstimpel att
det dr nagot vért att investera var tid i. Listor dterspeglar vad som &r populdrt 1 vart samhélle
dér nummer och ranking blir en sanning om vad som anses vara bra eller daligt (ibid). Precis
som Snickars beskriver hur olika hemsidor hjélper sina anvéndare att generera fler streams sa
menar Hearn att det dr popularitetslistor som styr vad vi konsumerar vilket gor att osignade
artister dr beroende av sitt sétt att gora sig populdra. Deras konton behdver nddvindigtvis inte
bli populéra, men att tillrdckligt manga inldgg blir tillrackligt populéra for att det ska uppfattas
som négot aktuellt (Zhongping m.fl. 2018, s. 1).

En ny sorts standard pé vérderingar tycks byggas kring ryktet om det ena eller det andra. Att
det ryktet en produkt eller varumirke har vérderats hogre &n det faktiska innehallet.

Virderingarna blir beroende av vad en produkt skapar for kinslor i flodet. Det som tidigare
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holls privat blir numera offentligt med hopp om att sprida en positiv bild av sig och fortsétta
upprétthélla det ryktet hen forsoker aterspegla (Hearn, 2010, s. 429). Ett exempel fran en annan
plattform &r hur YouTubeanvédndare anvénder sig av just gott rykte och popularitetslistor for att
forbereda ett videoklipp de publicerar, dir de sedan vill att tittare ska ranka, recensera och
sprida vilket skapar ett indirekt virde bortom tittarnas kontroll. Anledningen bottnar i att desto
fler foljare de har pa sina kanaler, desto mer pengar far de i form av reklamintékter och
sponsring (Hearn, 2010, s. 435). Sa dven inom andra plattformar sé tycks populariteten och
ryktesspridningen om en persona vara central dd det dr det som genererar pengar och framgang,
snarare dn enskilda prestationer som exempelvis en bra 14t.

Nancy Baym lyfter i sin bok Playing to the crowd, musicians, audiences and the intimate
work of connection (2018) hur artister idag inte l&ngre kan gdmma sig i sina lyxvillor utan méste
konstant forsoka uppritta hilla och skapa en kontakt med sina fans. Baym menar att lyckas inte
artisterna smyga sig in i sina foljares vardag s kommer deras chans att horas forsvinna. (Baym,
2018, s. 1). Baym lyfter hur utvecklingen av framforallt Myspace, Facebook och Twitter
skapade nya spelregler for hur rollerna artist och fan skulle spelas, dér avstandet mellan de tva
olika rollerna minskade. Genom Myspace kunde artisterna kommunicera direkt med sina fans
genom en inbdddad ldnk som spelade deras musik, medan Facebook och Twitter framfor allt
anvindes for att anvdnda ord snarare dn musik for att kommunicera mellan artist- och
fanrollerna (Baym, 2018, s. 156). Mgjligheten for fans att na sina idoler via dessa plattformar
tycks innebira ett nytt sorts ansvar dér artister inte lingre kan undvika eller avsta fran att halla
en kontakt med sina fans. Baym betonar att kontakten mellan artister och fans idag &r mer ett
méste for att inte glommas bort i méngden av musik som publiceras idag. Fans skapar egna
forum dér de méts och som en sorts hyllning till sina favoritartister men dven en del artister
tycks uppmuntra det och besoker av och till dessa forum for att svara pa fragor och méta sin
publik online (Baym, 2018, s. 139). I och med den krisen inom musikindustrin och den den
tekniska utvecklingen tycks det ha varit artister som framforallt tvingades anpassa sig till de
nya sociala plattformarna och spelreglerna som skapades. I och med att artisternas inkomst 1
allt storre utstrickning blev beroende av hur bra de lyckades marknadsfora och sdlja sig sjélva
utan bolagsstod fordndrades spelreglerna for hur artister inte langre bara kan vara artister utan
dven maste vara strateger for att sprida sin musik (Baym, 2018, s. 193). Baym péapekar att
artister vid ett convent dir temat var “connect with audiences” stéllde frdgor som indikerade pa
att det inte alls var sérskilt intresserade av att nitverka med sina fans och hur de kénde en press

av att vara aktiv pa sd manga olika sociala medier som mojligt samtidigt. Argumenten fran
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skivindustrin var att om de investerade i relationer med sin publik, likt hur vénner vdrnar om
sin vinskap, leder till att publiken koper mer musik som i sin tur leder till att bade artisterna
och musikindustrin tjdnar mer pengar. Zoé Keating forséljning &r ett exempel som Baym tar
upp. Baym menar att anledningen till att hon séljer musik &ar dels for att hon skriver bra musik,
men framfor allt for att hennes fans har fatt ldra kdnna henne genom hennes twitter (Baym,
2018, s. 5f). Bandet UB40 slog igenom med deras tolkning av liten “red red wine” som deras
skivbolag lyckads sélja pd vinyl, for att sedan sélja pd nytt via CD och tillslut gora till en digital
hit som &n idag spelas aterkommande pa radiokanaler. Niar Baym fragar bandmedlemmen Brian
Travers om hans tankar svarar han att det inte har med musiken att gora, utan med att vara
industrialist (Baym, 2018, s. 1f). Baym lyfter hur artisternas forutsittningar forandrats i och
med det nistintill oundvikliga kravet att vara nidrvarande pé sociala medier. Diaremot tycks
hennes studier kretsa kring redan etablerade eller fore detta etablerade artister dér en viss sorts
framgang priglar diskussionen kring hur sociala medier paverkat det musikindustrin.

Trots att mojligheten att sprida musik blivit enklare, tvingas artister métas med skivbolagens
kontroll 6ver konsumtionen. Den samtida forskningen ramar éven in hur popularitetslistor, den
nya tekniken och sociala medier féréndrat hur vi konsumerar musik idag. Vad den forskningen
ddremot missar att ringa in dr hur oetablerade artister ser pa sina forutsdttningar idag och vad
de anser krévs for att de med hjilp av sociala medier ska lyckas fa sin musik hord och att den

sprids 1 det nya musiklandskapet.

4. Teoretisk och begreppslig referensram

For att belysa hur sociala medier anvédnds av oetablerade artister idag for att genera lyssningar
och sprida sin musik tar jag stdd i en begreppslig referensram. Jag kommer utgéd fran Henry
Jenkins m.fl. (2013) begrepp spreadability och stickyness for att lyfta hur dessa artister skapar
innehall pa sina sociala medier och hur de resonerar kring anvdndandet av dessa samt vikten av
att fa sin musik publicerad i listor. Utdver det kommer jag anvidnda mig av Erving Goffmans
teorier om identitet, mystifiering, sociala roller samt framtrddande ur boken Jaget och maskerna
(2009) for att belysa hur de oetablerade artisterna tvingas forhalla sig till de alltmer dtstramade
forvdntningarna pa deras autenticitet och genuinitet. Detta kommer jag gora genom att tolka
hur artisterna som intervjuas i studien tdnker nér de skapar innehall med hjilp av Jenkins m.fl.
teorier samt se hur de utifran Goffmans teorier om sociala roller ser pa sina sociala medier som
ett identitetsskapande med syftet att sprida musik. For att fordjupa mig i hur autenticitet kan

forstas samt se vilka krav och forvintningar som stills pa artisters autenticitet kommer jag dven
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anvidnda mig av Peter Kivys teorier fran boken Authenticities: Philosopical reflections on
musical performance (1995) som kommer ligga till grund for att forsta varfor de oetablerade
artisterna véljer att publicera sitt innehall pa séttet de gor. Med hjilp av dessa teorier som ligger
till grund for den efterfoljande analysen och bidrar till att besvara mina fragestéllningar. dnskar

jag alltsd reda ut och besvara fragestdllningarna.

4.1 Spreadability och Stickyness

Jenkins m.fl. diskuterar i sin bok Spreadable media, Creating value and meaning in the network
culture (2013) om hur digitaliseringen utvecklat vart anvindande av sociala medier. Genom
begreppen spreadability och stickyness redogor forfattarna for hur ett budskap ska fa storsta
spridning pé sociala medier. Med spreadability syftar forfattarna till hur de tekniska resurserna
gjort det mdjligt att fa kad spridning pé sitt budskap. Stickyness anvinds for att beskriva hur
ett budskap ska struktureras for att det ska bli ndgot mer @n bara ett budskap (Jenkins, Ford &
Green, 2013, s. 4). Genom spreadability tas de sociala ndtverken som samspelar med varandra
1 beaktning och vad som ér tillrdckligt aktuellt for att fangas upp och i sin tur spridas vidare.
Spreadability betonar vikten av att producera innehdll i ett format som ses som smidigt och
enkelt att dela som exempelvis YouTube-ldnkar som smidigt leder l&nkbesdkaren till det givna
klippet. Genom att analysera hur dessa artister i denna studie anvénder sina sociala medier
hjilper begreppet spreadability oss att forsta varfor de véljer att anvénda de plattformar de gor.
Men hur skapas ett spreadable — eller spridarvinligt — innehall?

Spreadable media &r ofta skapat med ldga produktionskostnader vilket gor att producenterna
kan sprida ett prelimindrt innehdll for att sedan f6lja upp det med ett mer pakostat innehall.
Négra nyckelfaktorer som kan 6ka chanserna till att ett innehall far spridning ar att sprida
innehéllet niar och dér publiken vill ha det (Jenkins, Ford & Green, 2013, s 197f). Detta kan
anvindas for att belysa hur och varfor dessa artister anvinder sina sociala medier for att
exempelvis dela ldnkar till deras musik pd andra plattformar som leder anvdndarna direkt till
deras profiler pa YouTube och Spotify. Det ska vara flexibelt att ta med sig innehéllet sa inte
publiken tvingas vara pé en specifik plats for att ta del av det. Det ska vara relevant for flera
olika mélgrupper, samtidigt som det ska vara anvindbart i flera olika situationer. Men det ska
dven vara en del av ett konstant flode som upprétthélls via flera plattformar som bloggar och

microbloggar (ibid).
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Det andra begreppet forfattarna lyfter &r stickyness. Stickyness dr ett begrepp for att beskriva
arbetet med att f4& mottagaren att vilja stanna kvar dér budskapet finns och forsoker gora
budskapet attraktivt for mottagaren genom att lyfta saker runt omkring, som exempelvis
undersokningar, spel, quiz m.m. som ldmpar sig for den angivna mottagaren. Begreppet
stickyness gor det tydligt vem som dr skaparen, vad som dr budskapet och vem som dr
mottagaren dér alla utgor en sirskild roll. Nér det giller spreadability s& samspelar dessa roller
snarare dn utfor egna roller (Jenkins, Ford & Green, 2013, s. 6f). Detta hjélper oss forstd hur
och varfor artister véljer att utforma sina publiceringar pa sittet de goér. Genom stickyness kan
artisters metoder och strategier pa sociala medier anvindas for att belysa vad budskapet ér,
varfor de tror att deras budskap ska fastna och till vem budskapet riktar sig. Jenkins m.fl.
diskuterar hur foretag, pad grund av brist i hur de ska fi sitt varumérke att fastna hos
konsumenterna, hoppas att deras varumairke ska bli viralt (Jenkins, Ford & Green, 2013, s. 17).
Diremot behover inte verktygen jobba separat ifrén varandra.

Ett exempel pa hur spreadability och stickyness samspelar dr finalavsnittet av American Idol
ar 2009 som sags av 32 miljoner tittare, medan videon p& Susan Boyles audition i Britains got
talent samma ar har setts dver 77 miljoner ganger pa YouTube. Anledningen till att klippet
nddde séna framgangar &r enligt forfattarna det forenklade formatet och tekniken. Klippet var
enkelt att dela med andra ménniskor via sociala medier och att dess innehdll var sa pass unikt
men samtidigt tillrdckligt enkelt att relatera till gjorde att klippet blev en viral succé (Jenkins,
Ford & Green, 2013, s. 9f). Exemplet Susan Boyle visar pa hur oetablerade artister idag kan sl
igenom Over en natt bara deras innehdll tillimpar verktygen spreadability och stickyness. Med
hjélp av dessa verktyg kan en djupare forstaelse kring hur artister anvinder sina sociala medier
for att sprida sin musik tydas och dédrigenom analysera hur och varfor de valt att marknadsfora
sin musik pa séttet de gor. For att djupare forsta hur och varfor de valt att marknadsfora sin

musik kravs det ocksa en forstéelse for hur deras profilering som artister formar deras strategier.

4.2 Sociala roller, fasader och mystifiering

Genom att se hur manniskor agerar i olika situationer kan vi forstd varfor de viljer att agera
som de gor. Goffman diskuterar i sin bok Jaget och maskerna (2009) om hur ménniskor agerar
i olika situationer. Han menar att individer antar roller som de spelar utifran olika
forutséttningar och att identiteten kan variera beroende pa vart vi &r och med vem vi har att gora
(Goffman, 2009, s. 11). Med roll syftar Goffman till det sociala beteendet en individ foérvintas

spela ut 1 de angivna situationerna. Varje ging en individ konfronteras med ndgon intar
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personen en roll som di framfors for de som observerar. A ena sidan kan individens énskan om
att uppfattas som trovérdig och dkta for en publik leda till att hen sjélv inte ldngre tror att hen
spelar en roll. A andra sidan kan individens roll vara ett medel for att fi publiken att styras till
att tycka pa ett visst sétt om ett specifikt &mne, vilket leder till att individen blir medveten om
den roll hen spelat for att uppna sitt mal (Goffman, 2009, s. 25).

Likt i den tidigare forskningen framgick det att popularitet &r en viktig aspekt nir det kommer
till framgang pa sociala medier, (Hearn, 2010, s. 428) vilket kan vara en anledning till att spela
roller utefter vad de tror att publiken vill se. Utifran teorin om roller och rollskapande kan
artisters sociala plattformar analyseras och pédvisa vilka sorters roller de intar for att frimja
spridningen av sin musik.

Rollerna som de spelar spelas dock olika 1 olika situationer, som ser annorlunda ut om
personen dr sjilv eller gor, vad Goffman (2009) definierar som ett framtridande. Med andra
ord en social interaktion med andra individer. Goffman skiljer pa den personliga fasaden vilket
ar de personliga attribut som kopplas samman med individen oavsett vart hen befinner sig,
exempelvis ldngd, kldder, talmonster, kon m.m. Detta kan ses som riktlinjer som omgivningen
satt for att individen ska forstd hur dennes identitet och sociala roll ska passa in. Dessa riktlinjer
forutsitter att individen ter sig likadant oavsett vart hen befinner sig och vilka roller hen spelar
(Goffman, 2009, s. 30). De sociala rollerna en person antar har allt som oftast en redan etablerad
fasad dér vissa forvintningar stdlls pa rollen som antagits. En persons roll ska da aterspeglas i
det ramverk som &r skrivet for rollen som antagits och bryts denna forvintning kommer
individen maérka att det finns en annan roll hen kan anta och andra ramverk att agera utifran
(ibid). Artisternas sétt att anvdnda sociala medier gir da, med hjélp av Goffmans teorier, att
studera utifran vilket ramverk de sjdlva, samt deras publik anser att de tillhor. Séttet en artist
véljer att profilera sig kan dé forstds genom den fasad som stillts upp for hen, vilket d& ocksa
paverkar artistens agerande i sin sociala mediehantering.

Goffman lyfter 4ven idéen om att mystifiera sig sjdlv som innebdr att snarare @n att spela den
sociala roll en person antagit spelar en sorts fantasibild av sig sjdlv. Denna fantasibild behdver
nddvindigtvis inte dterge vem personen egentligen dr. Detta skapar en sorts distans mellan
personen sjélv och den publik som rollen spelas infor (Goffman, 2009, s. 65). Den distansen &r
intressant att studera da artisterna anvander sina sociala medier for att upprétthalla en artistprofil
gentemot sin publik dér deras publiceringar har syftet att sprida deras musik men som da kraver
att deras foljare finner dem intressanta. Genom att se hur artisterna mystifierar sig, spelar roller

samt forhdller sig till den fasad de forvintas ingd i pa sociala medier kan Goffmans teorier
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hjélpa att belysa hur vl de spelar sina roller och hur de motiverar varfor de gor pa ett visst sétt.
Med hjdlp av Goffmans teorier tillsammans med verktygen spreadability och stickyness
kommer en forstaelse kring hur det férdndrade musiklandskapet péverkat artisternas sociala

mediehantering och deras profilering som genuina och autentiska gentemot sina foljare.

4.3 Autenticitet

Att vara autentisk tycks vara en sorts kvalitéstimpel dar oautentiska artister anses “sélja sig”
och inte vara genuina sin musik eller person. Musik- och filosofiprofessorn Peter Kivy
diskuterar i sin bok Authenticities (1995) begreppet autenticitet ddr han listar olika betydelser
samt problematiserar framforallt tva betydelser av autenticitet. Det ena som innebér: tillhor
individen, dga, rdttighet och det andra: agera utifran sig sjdlv, sitt sanna jag eller sjdlvstindig.
Kivy menar att en tolkning av begreppet autenticitet kan vara att man har en trofasthet gentemot
sig sjdlv, sitt eget framtrddande, att inte hdrma nédgon annans sétt att uttrycka sig (Kivy, 1995,
s. 3). Med en forstdelse for hur autenticitetsbegreppet gar att tolka, tillsammans med Goffmans
teorier om de sociala rollerna som spelas kan vi béttre tyda och forsta vilken sjdlvbild artisterna
1 studien genom sina sociala medier vill upprétthdlla. Genom att skapa en trovardig och genuin
grund i sin egna person, for att sedan sprida sitt budskap till sina foljare kan artisternas agerande
tolkas i ljuset av dessa teorier.

Kivy fortsitter med att problematisera betydelsen av begreppet autenticitet genom att
ifrdgasitta tidigare idéer om autenticitet. Ett exempel han tar upp &r att det &r skaparens egna
idéer om ett verk som &r det enda sittet att framfora verket autentiskt. Han menar att autenticitet
kan separeras i tva falanger. Det ena: autenticitet enligt avsikten och det andra: autenticitet som
samtida utévning ddr bada végarna till att framfora ett verk &r autentiskt men dér utdvaren och
askédaren har olika perspektiv for att tolka autenticiteten (Kivy, 1995, s. 10). Genom att forsta
hur autenticiteten paverkar vér bild av individer kan vi forsta varfor artister agerar pé ett visst
satt for att upprétthalla den bild av sig sjdlva som de genom sina sociala roller forsokt skapa.
Fasaden de forhaller sig till blir d4 ramverket for hur publiken forvéntar sig att artisten ska
agera, men som Kivy menar kriver autenticitet att de &r trogna sig sjdlva (Kivy, 1995, s. 7)
vilket dé riskerar att skapa den distansen som Goffman menar leder till mystifikation.

Nér det kommer till utdvandet av en forestéllning sa dr musiken snarare en konstform som
antingen uttrycks av kénslor eller komplexa hdvdanden, men det kan ocksé vara bdde och. Men
att vara autentisk innebdr da att vara genuin gentemot sitt framforande d& konstformen i sin tur

inte dr genuin utan bara ett medel for uttryck. Genom att vara érlig och uppriktig i sitt utévande
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skapas en sorts personlig autenticitet som 1 sin tur priaglar det som framfors (Kivy, 1995, s.
110f). Denna personliga autenticitet dr dven relevant for hur de oetablerade artisterna i studiens
sociala mediehantering kan tolkas.

Eftersom sociala medier i sig, likt en konstform, inte kan vara autentiska utan bara ett medel
for att uttrycka kénslor kan vi genom att studera artisters beskrivningar av sin egna sociala
mediehantering ndrma oss kdrnan i hur deras strategier ser ut men ocksé varfor deras strategier

ar nodviandiga att forstd utifran artisternas syn pa musikbranschens fordndrade forutséttningar.

5. METOD

5.1 Semistrukturerad kvalitativ intervju

Metoden som anvénts for denna uppsats dr semistrukturerade kvalitativa intervjuer. Genom att
ta avstamp 1 ett perspektiv som kommer direkt frén artisters egna upplevelser idag sa ldmpar
sig semistrukturerade kvalitativa intervjuer bdst. Kunskapen som samlas in sker via
konversationen som sedan blir det empiriska underlaget som tolkas av intervjuaren (Kvale &
Brinkmann, 2009 s. 17f). Med hjélp av semistrukturerade intervjuer ges dessutom en inblick 1
hur intervjusubjektens syn pd omvérlden ser ut utifrdn givna teman dér intervjusubjektets
synpunkter utgdr det empiriska materialet som intervjuaren tolkar och analyserar (Kvale &
Brinkmann, 2009, s. 123). Den valda metoden hjélper intervjuaren att tolka intervjusubjektets
perspektiv pd omvérlden for att beskriva och forsoka tyda en given situation utifran de givna
teman som stdllts upp. Metoden hjdlper oss att fd tillgdng till méanniskors vardagliga
erfarenheter av omvérlden (Kvale & Brinkmann, 2009, s. 27, 29).

Med denna uppsats har jag velat djupdyka i hur marknadsforing av musik via sociala medier
ser ut bland musikutdvare och har dé valt att gora semistrukturerade kvalitativa intervjuer med
fem individer. Fyra av dessa individer dr sjdlva aktiva artister och musiker medan en inte &r
aktiv som artist utan jobbar som PR-projektledare for ett skivbolag/PR-byrd. Anledningen till
att jag gjort detta urval dr for att samtliga intervjusubjekt anvédnder sociala medier i syftet att
sprida musik, oavsett om det giller sin egen eller ndgon annans, vilket utgér den gemensamma
ndmnaren bland intervjusubjekten och vilket gor dem till goda studiesubjekt genom att delge
sina erfarenheter och upplevelser som aktiva inom musikbranschen och tillfora ett tillrackligt
stort analysmaterial.

Intervjuerna utformades med grund i Steinar Kvale och Svend Brinkmanns bok Interviews —

Learning the craft of qualitative research interviewing fran 2009 dir teman strukturerades med
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underfrigor for att hélla en rod trdd genom intervjuerna (Kvale & Brinkmann, 2009, s. 130).
Genom att skapa teman kunde intervjusubjekten styras till att svara dven pd frdgor som inte pa
forhand varit nedskrivna, utan som uppstod genom samtalet vilket ocksa var varfor den givna
metoden valdes. Snarare @n att ha ett frageformulér eller skicka ut fragorna eller teman i1 forvig
sa onskade jag fa ett samtal dir intervjusubjekten fick resonera i stunden vilket ocksa ledde till
att spontana foljdfragor uppstod som inte heller var forberedda 1 forvidg. P4 sa sitt kunde
intervjuerna dven styras mer utifran vad intervjusubjekten svarade vilket gjorde intervjuerna till
ett samtal dér nya frdgor uppstod som kunde tas upp i senare intervjuer.

Da denna uppsats Onskar soka svar baserade pd individers erfarenheter och livsaskddning sa
krivs en viss forforstaelse for att det ska ga att ndrma sig deras virldsdskddning. Genom att
anvinda ett hermeneutiskt forhéllningssatt till intervjusubjekten kravs ocksa en forstaelse for
den omvirld som studeras och vetskapen om att svaret som presenteras endast &r ett sétt att
tolka pa och att andra kan téinkas tolka och forstd samma svar annorlunda dn den forstielse som
denna uppsats Onskar bidra med. Kvale och Brinkmann beskriver i sin bok att de forkunskaper
forskaren tar med sig infor intervjuerna oundvikligt priglar den analys hen senare genomfor
vilket i sin tur bor ses ur en perspektiv subjektivitet for att inte endast sdka svar som stddjer en
redan fardig tes (Kvale & Brinkmann, 2009, s. 212f).

Infor intervjuerna strukturerades flera teman for att strukturera frdgor utifran dessa teman
men med utrymme for intervjusubjekten att spekulera och resonera kring sina egna upplevelser
och tillvigagingsitt ndr det kom till sociala medier och musik.

De teman som frigorna utgick ifran var:

e Sociala mediers snabba utveckling
e Griésrotsrorelser via sociala medier
e Musikbranschens minskade kontroll
e Musikmarkandsforingens DIY

e Nithat/néttroll

e Identitet och persona

Utifrdn dessa teman formades frdgor gillande intervjusubjektens egna upplevelser dir
foljdfragor uppstod under samtalens gang. Samtliga intervjuer gjordes via Skype, dir samtalen
bandades for att sedan transkriberas. Intervjusubjekten blev informerade om att deras

deltagande endast skulle delges i denna uppsats och att den informationen de delgav inte
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kommer anvindas i ndgot annat syfte. De blev dven informerade om att de nar som helst kunde
avbryta sitt deltagande, samt styra 6ver innehallet.

Efter att ha genomfort den forsta intervjun uppstod nya fragor som togs med i ndstkommande
intervjuer dé det lyfte ett &mne som inte hade lyfts om inte samtalet fatt fortlopa fritt. En av
utmaningarna med metoden var att hélla sig till &mnet d& samtalet ofta dvergick till andra &mnen
inom musikbranschen men som inte rorde sociala medier. Efter forsta transkriberingen blev det
klart att &ven om samtalet leder till andra &mnen krévdes det att samtalet styrdes tillbaka till
temat. Pa sé sétt blev det mer djupgaende, utvecklade och innehéllsrika svar eller resonemang
déd intervjusubjekten erbjod egna perspektiv, erfarenheter och uppfattningar om
musikbranschen och sociala medier.

Den forsta intervjun och transkriberingen gjordes i direkt foljd. Darefter holls tva intervjuer
efter varandra och transkriberingen gjordes i efterhand, vilket gjorde att nya fragor som uppstod
holls farskt mellan de bada intervjuerna vilket forde den tredje intervjun in pa nya teman som
inte var forberedda pa forhand. En av anledningarna till valet av metod var just att samtalen
skulle fa formas organiskt efter vad intervjusubjektet sjilv upplevde och med hjéilp av
foljdfragor utifrén de givna teman forsoka utforska aspekter som endast subjekten sjilva kunnat
bidra med (Kvale & Brinkmaan, 2009, s. 130).

Ett problem som uppstod under intervjuerna var att samtalen ofta sndade in pa ett
makroperspektiv pa hur de generellt trodde att sociala medier och musikbranschen samspelade
snarare dn att beskriva sin egen situation i det hela. Efter att ha transkriberat forsta intervjun
gjordes vissa fordndringar i styrningen dér foljdfrdgorna blev mer riktade till hur personen i
fréga sjdlv hanterade, sdg pd sig sjdlv och hur de sjélva jobbade rent praktiskt med hur deras
musik marknadsfordes via sociala medier. Pa sa sétt blev bade frigorna samt svaren mer
specifika och intervjusubjekten kunde fokusera sina egna upplevelser snarare &n spekulera
kring hur omvérlden kan tdnkas gora. Med det sagt ar det viktigt att poidngtera att
makroperspektivet har varit givande dé intervjusubjekten dven dér skiljde sig i tankar och
resonemang, vilket i sin tur kommer att lyftas mer i analysen.

Samtliga intervjuer gjordes via Skype, dir samtalen bandades for att sedan transkriberas. Da
transkriberingen innefattar att materialet samtidigt tolkas krdvs en forforstaelse som belyser
strukturer som inte upptédcks utan denna forforstaelse. Dessa tolkningar dr alltsd enbart ett sétt
att studera materialet dér flera andra tolkningar kan bana vég for andra strukturer som tas upp 1

denna uppsats (Kvale & Brinkmaan, 2009, s. 207).
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I analysen kommer @mnet listor diskuteras men da endast berora listor pd Spotify. Denna
avgransning gjordes pa grund av att intervjusubjekten framforallt framholl Spotify som en
viktig aktor och dels for att det finns odndlig ménga tjénster som erbjuder musik i listformat
och att alla inte ryms i1 diskussionen for denna uppsats. Att analysera mer dn en streamingtjénsts
listor skulle leda till vaga slutsatser och hade lampat sig bidst i en studie dér listor jamfors och
studeras. Men da syftet var att studera de oetablerade artisternas egna upplevelser gjordes en
avgransning ddr. Efter att ha utfort intervjuerna gjordes dven en avgrinsning dér temat
“ndthat/néttroll” togs bort dd intervjusubjekt inte hade sérskilt mycket egna erfarenheter av

dmnet vilket d& blev for bristfélligt att ha som empiriskt underlag.

5.2 Urval — Intervjusubjekten

Fem intervjusubjekt valdes ut med avsikt att fa ett s brett perspektiv som mojligt nir det géller
hur oetablerade artister anvénder sociala medier i forhallande till sitt musikskapande. Fyra av
de fem kallade sig artister/latskrivare/musiker medan den femte valdes till intervju da hen
arbetar med artister och deras sociala medier. Samtliga intervjusubjekt anvénder sociala medier

med for att sprida och uppmérksamma sin musik.

L: 30+, bosatt i sddra Sverige. Har spelat musik sedan hen var 11 ar och arbetat med musik
sedan 2012 professionellt som artist och latskrivare och anvinder framst Instagram och

Facebook till att marknadsfora sin musik. Skrev nyligen kontrakt med skivbolag.
E: 25+, bosatt i sodra Europa, har spelat musik sedan 3 ars alder, varit aktiv i band under manga
ar, spelar idag i solo projekt som artist/latskrivare, men frilansar dven utover det. Anvinder

framst Instagram till sin marknadsforing. Osignad.

ES: 25+, bosatt i mellansverige. Jobbar pé skivbolag/managementbolag. Arbetat sedan hdsten

2017 med PR av artister och musik. Jobbar uteslutande med Facebook och Instagram.

M: 25+, bosatt i mellansverige. Spelat musik sedan arskurs 4, men har sedan gymnasiet aktivt

jobbat med sitt soloprojekt som marknadsfors via sociala medier, frdmst Instagram. Osignad.
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O: 25+, bosatt i mellansverige. Spelat musik sedan 7 érs alder. Spelar i flera konstellationer.

Anvénder framst Facebook och Instagram. Osignad.

6. Analys

I detta avsnitt kommer det empiriska materialet i form av intervjusubjektens svar att tolkas
utifrén de teorier som tidigare ndmnts. Analysen kommer kretsa kring hur artisterna forhaller
sig 1 det nya musiklandskapet genom sina sociala medier. Nagra av de teman som analysen
kommer forsoka belysa dr hur artistnamn respektive privatnamn anvinds som en del i att skapa
en sorts autenticitet. Denna autenticitet ska sedan leda till att det skapas en trovérdighet for dem
som artister da slutsteget dr att fa foljare, publik och lyssnare att uppmérksammas pa att deras
musik finns tillgénglig att lyssna pd och &r enkelt ndbar. Det forsta avsnittet i analysen kommer
berdra hur artisterna separerar sitt privata liv frdn den artistiska profilen, for att bygga ett
varumidrke som de kan sprida. Sedan foljer en kartliggning i hur de praktiskt anvénder sina
sociala medier ndr de vill nd ny samt befintlig publik. I det tredje och sista avsnittet av analysen
kommer de tva forsta avsnitten kopplas samman med avsnittet som beror vikten av att synas pa

Spotifylistor och hur det forédndrat forutsattningarna for oetablerade artister idag.

6.1 Det privata i offentligheten som artist

Sociala medier anvénds 1 stor utstrackning for att ge foljare en inblick i vardagslivet. Vi delar
med oss av bilder pé resor, middagar, fester, natur och mycket mer frén vart privatliv men vi ar
samtidigt sparsamma med vad for slags inblickar i vardagslivet vi delar med oss av. Artister
anvéinder sina sociala medier for att halla sig aktuella, visa upp vad de arbetar med, informera
om héndelser som skivsldpp och gigs, men lyfter 4ven det mer visuella och estetiska
(Zhongping m.fl. 2018, s. 1). Pa frdgan om varfor intervjusubjekten valt att anvinda sitt privata

namn respektive artistnamn pa sociala medier svarade tva av dem sé hér:

Intervjusubjekt L:

Jag tyckte bara att det kdndes mer, for de latarna jag gjorde da var liksom inte ...
kanske inte 100% min musik, och det jag gér nu kommer verkligen inifran mig sjdlv
bara och dd kinns det konstigt att inte ha mitt namn pd det dd liksom, mer personligt

liksom.
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Medan intervjusubjekt E svarar s& hér pa samma fraga:

Ehm ... jag har valt att ha ett artistnamn for att kunna separera pd det, pa mig sjdlv
och pd soloprojekt, ehm ... kort sagt ... samma sak som jag vill separera pd
Instagram, de tva olika instagramkontona. Sen dr det vil olika fran person till
person. Vissa viljer namn utefter vad projektet representerar kanske eller jag vet

inte. Det kan ha sa manga olika inneborder tinker jag ...

Det gors alltsd olika distinktioner mellan vad som ska #r privat och privat. A ena sidan finns
det en sorts offentlig privathet som stirker och ger trovirdighet till de musikaliska verken,
medan det & andra sidan finns en privathet som helst halls privat frdn offentligheten.

Detta hdnger ihop med det som Goffman sdger om mystifikation. Genom om att mystifiera
sig, det vill sdga genom att skapa en sorts fantasibild av sig sjdlv som nddvandigtvis inte aterger
vem personen egentligen &r, skapas en social distans mellan en sjilv och publiken vilket
mystifierar personen och respekten bevaras. Genom att omge sig av artificiell mystik s leds
publiken till att tro att den skapade idealbilden eller fantasibilden dr en inblick i det privata
(Goffman, 2009, s. 65).

Intervjusubjekt E fortsétter sa hir:

Det finns vdil artister och folk som har en kombinerad sida bdde privat och artist
men det tycker jag blir ganska luddigt, sd det har jag som riktlinje att, den hdr sidan
ska bara vara till artistrelaterade grejer sa behdller jag min privata sida till mitt

privata liv.

Den grdzon som tycks finnas mellan vad intervjusubjekten upplever vara privat och for privat
varierar allts3 utifrén vad de anser att deras musikaliska verk representerar. A ena sidan har vi
perspektivet att musiken blir mer personlig och intim genom att ha sitt egna namn som
varumidrke medan det & andra sidan argumenteras for att det blir ett tydligare ramverk for vad
som &r varumérket och vad som dr privatpersonen. Som Hearn beskriver det sd dr vi mer Oppna
for att dela med oss av sadant som vi tidigare holl privat, d& vi dnskar bli omtyckta och att det
1 sin tur leder till att vi blir associerade med nagot positivt (Hearn, 2010, s. 429). Att artisterna
vill bli omtyckta kan tolkas som de att de, som Goffman menar, spelar sina roller enligt den
fasad som deras publik forvintar sig att de ska gora. P4 sa sitt skapar ocksé artisterna en

trovirdighet gentemot sin publik, en trovirdighet som artisterna hoppas ska leda till att deras
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musik fastnar i mottagarnas medvetande, nadgot som gar i linje med Jenkins m.fl. tankar om
stickyness (2013). Att bli omtyckt kan innebéra en storre chans att publiken investerar tid och
engagera sig 1 artistens plattform och i forlangningen lyssna pé artistens musik — vilket &r
artistens framsta motiv med sin marknadsforing.

Vad som presenteras i sociala medier stalls alltsé 1 kontrast till vem som presenterar det och
frdgan om autenticitet och dkthet blir aktuell da intervjusubjektens ésikter delas. Det tycks dock
inte innebéra inte att den enas verk &r mer eller mindre autentisk eller dkta 4n den andres utan
snarare att produkten, i detta fall musiken, ska uppfattas som mer eller mindre autentiskt utifrdn
vem det dr som framfor det och hur hen framhéver sig sjilv via sina sociala medier. Att musiken
ar genuin dr som Kivy menar inget som gér att bedoma da musiken dr en uttrycksform av
kénslor. Hur artisterna ddremot viljer att framfora musiken, eller i detta fall sig sjdlva, kan farga
bilden vi har av dem genom deras upptriddande och om det gér i linje med vér bild av personen,
deras personliga autenticitet (Kivy, 1995, s. 110). Det tycks finnas en harfin linje som artisterna
bor halla sig till ndr de kommunicerar via sociala medier till sina f6ljare. En linje som dér de pa
ena sidan haller distansen mellan dem sjélva till f6ljarna medan de pd den andra sidan vill visa
upp sin genuina och autentiska sida som far foljare att kénna sig intima och skapar en personlig
relation till artisten.

Individer som spelar en roll infor en publik pé sociala plattformar forviantas ocksa besitta de
egenskaper i verkligheten som den gett intrycket av. Individens egen tro pd sin dkthet paverkas
utifrén publikens uppfattning, dér de a ena sidan Overtygar sig sjélva om sin dkthet, medan om
de 4 andra sidan &sidosétter publikens uppfattning snarare uppfattas som cynisk och dirigenom
f4 ut ett enbart privat noje for sig sjélv (Goffman, 2009, s. 25). Intervjusubjekten har genom att
vélja det namn de valt att presentera sin musik under onskat skapa den dkthet de vill formedla
till en publik. Artistnamn stélls mot privatnamn med samma Onskan om att vara genuina
gentemot sina lyssnare snarare én att tillfredsstélla sitt eget behov av ndje. Intervjusubjekten
har 1 detta fall tva olika infallsvinklar pd vad de tror kommer ge dem storst spridning dir vissa
anvéinder en rod tradd och ett koncept som sin metod, medan andra anvénder sig av en personlig
och mer privat metod, bdda med syftet att sprida sin musik.

Den dkthet och autentiska bilden som Kivy diskuterar blir en nyckelfaktor for att foljare ska
fa kénslan av genuinitet men dér artistens och artistens foljare kan ha olika uppfattning om vad
som ir autentiskt (Kivy, 1995, s. 10). Ar artisten trogen sig sjilv i bade sitt framforande av
musiken men ocksa sitt sdtt att anvidnda sociala medier 1 linje med den uppfattning f6ljarna har

ar det rimligt att anta att dktheten bevaras och autenticiteten uppritthélls. Daremot riskerar
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artisten att tappa trovéardighet om hen endast forsoker forma sitt budskap utefter vad hen tror
att publiken/f6ljarna vill se och hora da den inte ldngre utgér fran sitt sanna jag.

Foljarnas upplevelse av vad som é&r autentiskt kan bli en fraga om hur foljarna definierar
autenticitet. De kan & ena sidan uppleva att artisternas som framfor sina egna verk, bilder, val
av namn och musik tillhor dem sjdlva, medan de & andra sidan bor utga fran sig sjdlva och vara
sjdlvstdndiga for att framstd som autentiska. Intervjusubjekt ES pratar om hur trovérdighet

skapas pa sociala medier i musikbranschen och beskriver det sa hér:

Intervjusubjekt ES:

Inom PR dr ju sociala medier jdttejdttetacksamt att jobba med just att for att det dr
... det ger en yta, du far typ som en anslagstavia ddir du kan klistra upp vad folk
sdger om dig. Om vi ponerar att du dr artist: jag kan fda bloggar att prata om dig
eftersom jag har koll pa musiklandskapet, det dr inte sd att jag dr ett geni utan ...
men jag vet vilka som tycker om vilken typ av musik, for jag har gjort det hdr ett tag.
Och ndr vi far in dd, sdg att en blogg eller spellista ldgger till din musik, sd kan jag,
plus du dd som dr min kund, slinga upp det pa sociala medier. Det dr det att man
koper sig sjdlv en viss trovdirdighet tack vare det, helt plotsligt stiller sig ndgon

bakom musiken ...

Trovérdigheten kan alltsé skapas genom att utomstaende personer, det vill sdga att andra snarare
an artisterna sjélva, gar i god for att artistens varumérke gar att std bakom. Genom att fa stod
eller backning av ndgon Okar alltsd trovirdigheten enligt ES, dd backningen kan bli som ett
certifikat pad att produkten/varumarket &r tillrdckligt bra for att uppméarksammas. Hearn (2010)
diskuterar paketeringen av varumarket och hur pass vél marknadsforingen gér i linje med den
paketeringen, vilken &r en nyckelfaktor i hur det mottas av lyssnare och som sedan resulterar i
antal lyssningar pa musiklistor. Genom listor far vi en bild av vad var omgivning tycker och
tanker kring musik och det ger oss en kvalitéstimpel pé att det dr ndgot véirdefullt att investera
i (Hearn, 2010, s. 428). I linje med det som ES séger om att troviardigheten 6kar med stod sa
hénger det dven ithop med det som Snickars diskuterade, att mer musik innebér mer potentiella
lyssnare och lyssningar som i sin tur leder till annonsintékter eller abonnemangsintdkter
(Snickars, 2015, s. 207).

Kopplar vi det ES sédger till vad Kivy menar, att autenticitet skapas genom trovirdighet och

att utgd fran sitt sanna jag (Kivy, 1995, s. 7), tycks det uppsta en distinktion mellan de tva
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argumenten. Kan artisten verkligen utgd fran sitt sanna jag och sig sjédlv om vi ponerar att ett
skivbolag ir stodet eller backningen for artisten? A ena sidan behdver inte artisten frangé sitt
eget sanna jag om de som star bakom artisten gor det utan direkt inflytande over artisten. Ett
exempel pa det skulle kunna vara nir artistens egna foljare sprider musiken och pa sa sitt gar i
god for artisten, s kan nya foljare fa ett sorts intyg pa att artisten har ndgot virt att investera
tid i. Medan artisten & andra sidan fortfarande kan upprétthélla sitt sanna jag d4 de kan stélla
krav pé det eventuella bolagsstdd de erbjuds, genom att exempelvis vélja bort ett bolag framfor
ett annat for att pd bésta sétt dven dir stdrka sin egen autenticitet genom valet av stod.

Aven hir kan artisternas agerande forstas utifrdn vad Hearn diskuterar om paketeringen. En
artist tycks behova paketera sig som genuin oavsett om de jobbar med eller utan bolag. Da
konsumenter 1 allt storre utstrackning konsumerar musiken via listor krdver det ndstintill att
artisterna hamnar pa dessa listor for att f4 sin musik hord. Skulle publiken da ifrdgasitta varfor
en artist forekommer pa en viss lista skulle eventuellt en bra paketeringen gora att det forbises
och trovirdigheten fortsétter 6ka (Hearn, 2010, s. 428). En annan metod skulle kunna vara att
artisten sjdlv styr over vilka listor som de anser &r aktuella att synas i for att pa sa sitt
uppritthalla paketeringen och inte framsta som att de séljer ut sig likt Bon Jovi och Aerosmith
kritiserades for under 80-talet (Hesmondhalgh, 2013 s. 250).

Jenkins m.fl. diskuterar att for att artisten ska fa dkad trovérdighet och autenticitet kriavs det
ocksa att det &r “rdtt” personer som sprider artistens varumérke. De menar att hur transparant
meddelandet dr, hur bra innehéllet 6verensstimmer med avsédndarens kunskap om dmnet, och
personens erfarenhet och referenser, paverkar hur autentiskt meddelandet uppfattas (Jenkins,

Ford & Green, 2013, s. 77).

Intervjusubjekt O diskuterar huruvida valet av privatnamn eller artistnamn kan ha att goéra med

traditioner eller trender:

Det finns ndstan som en tradition, eller sed, inom jazz typ att det dr mdanga som, till
exempel Elin Larsson som vi spelade med igar, hon har ju haft Elin Larsson Group
till exempel. [...] inom pop kan jag uppleva att... tror jag att man kan uppleva det
som en autenticitetstimpel pd ndt sdtt, att ens egna namn, att man anvdnder sitt
egna namn, Veronica Maggio typ, och det dr vil ocksd en modegrej, det dr det vil
verkligen, det tror jag absolut ... och att det har att gora med modestrommar och
sdnt ddr, typ Veronica Maggio, Oskar Linnros, Daniel Adams-Ray, alla kom ju fram

hyffsat samma tid dndd, alla tre ... sen efter en tid kom Thomas Stenstrom och sd
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ddr, och jag far lite kinslan att, jag tror det dr ett mode men ocksd kan man kdnna

att, det hdr dr jag och bara jag.

Medan intervjusubjekt L ser pa fragan om privatnamn eller artistnamn sa hér:

[...] men om jag typ hade velat vara popstjdrna typ... dd kinns det dnnu mer som
att man hade velat ha ett annat namn eller sd, men jag skriver ju bara, det dr ju jag
liksom som skriver det hdr och gor det hdr, och alla texterna dr ju sanna och vildigt
personliga liksom sd da hade det kints konstigt att inte ha mitt namn, for dd blir det

ndn distans mellan musiken och distansen som inte blir rdittvis typ.

Béda intervjusubjekten utgar fran att namnet har en sorts betydelse vad giller autenticiteten och
att genren kan ha betydelse for hur musiken mottas. Det tycks alltsd finnas en fasad dér individer
forhaller sig till den sociala rollen for hur en popartist ska vara (Goffman, 2009, s. 30). Dock
har de tvd intervjusubjekten olika bild av hur det ramverket ter sig, dér vi & ena sidan har O som
diskuterar hur popstjérnor som till exempel Veronica Maggio ldter sin publik fa en kénsla av
att hon &r genuin och dkta. Medan L & andra sidan diskuterar att om L sjélv spelade popmusik
sa kanske hen hade Overvigt att vilja ett artistnamn d& L:s privata namn kidnns mer forenligt
med den musiken hen sjélv skriver.

Goffman menar att for att publiken ska "kdpa” ett framforande s behover de kunna lita pd
att vad de konsumerar ar riktigt och uppriktigt. Huruvida personen (i detta fall artisterna) ar
uppriktiga eller bara ldtsas vara det har egentligen ingen betydelse sa ldnge de ar tillrdckligt
overtygande (Goffman, 2009, s. 67f). I detta fall utgdr bdde O och L fran att popartisters sociala
roller ser ut pé ett visst sitt och bor agera utifran de ramverk de anser att popartister faller in
under. Samtidigt skiljer sig O och L:s uppfattningar om vad en popartist formedlar genom sitt
val av namn och dé kan det ténkas att de bdda intervjuade kdper artistens framtradande eftersom
badas forvantningar pd artistens agerande uppfylls, trots att de har olika forvéntningar. Om det
artisten gor musikaliskt ar i linje med hur hen portritterar sig sjélv kan det tinkas ge en
tillrackligt stark kédnsla av uppriktighet att artistnamn eller privatnamn blir en viktig del 1
artistens offentliga identitet. Artisterna upplever dock ett problem i dagens konstanta flode,

intervjusubjekt L och M beskriver det sa hér:

Intervjusubjekt L:

22



Daniel Larsson Hostterminen 2018

Media och kommunikationsvetenskap Kandidatuppsats
MKVKO04

Mina sociala medier anvinder jag typ bara till att gora reklam dven om det ibland
kan se personligt ut sd finns det ofta nagot mer bakom i reklam eller PR-syfte for
min musik, sa allting handlar ju om det, sd det dr ju ddrfor jag har sociala medier
ocksa for att folk ska kunna kontakta mig och hitta mig och for att kunna sprida, for
det dr ju ett bra sdtt att komma ndra sin publik, att de kan skriva direkt och sd. [ ...]
Alltsa folk vill att det ska kdnnas personligt och inte uppstyrt tror jag, det dr nog det

som dr viktigt med instagram, att de inte ska kdnnas att man ldgger upp affischer

typ, for det far ingen respons typ.

Intervjusubjekt M:

Man ska ha sa himla mycket content hela tiden och det ska va snygg content och det
ska va eeh hippt och ... samtidigt dkta och man ska bjuda pd sig sjdlv eller sd ska
det vara eh ... mystiskt. [...] jag har blivit lite mer personlig pa min Instagramsida,

min artistsida ... for att ... man ska va det typ ... for att det dr en grej.

Béda intervjusubjekten upplever att det som krdvs nir de publicerar inldgg pa sina sociala
medier dar att innehdllet dr intressant och spdnnande for att foljare och lyssnare ska bli
intresserade. Det finns en forvéntan pa att hlla intresset uppe genom att vara personlig oavsett
artist- eller privatnamn. Precis som Jenkins m.fl. menar, avkréver foljare vissa kriterier av dem
de foljer for att artisterna inte ska passera i forbifarten nér de scrollar pd sina sociala medier.
Transparensen pa meddelandet, innehéllet och avsdndaren bor hdnga ihop (Jenkins, Ford &
Green, 2013, s. 77), vilket &ven L ndmner, att det ska kdnnas personligt och inte for uppstyrt
nér hen publicerar inldgg pa sociala medier.

Valet av namn kan innebéra att artisterna som valt att anvinda sina privata namn vill gora
sin musikaliska identitet till hela sin identitet, medan de som viljer artistnamn vill hélla isér
privatpersonen och artisten. Likt det intervjusubjekt E beskrev tidigare, att hen valt ett
artistnamn bade for att halla isér sig sjdlv och sitt soloprojekt, och for att namnet kunde véljas
utefter vad projektet representerar. Dock tycks det som blir avgorande for en artists framgéang
vara hur artistens profil, verk och kommunikation speglar identiteten, oavsett artistnamn eller
privatnamn. For om det artisten formedlar inte gar i linje med vad artisten sjélv vill representera,
riskerar artisten att tappa fortroende och dérigenom dven trovirdighet vilket i sin tur leder till
att deras publik inte langre uppfattar artisten som genuin eller autentisk. S& hur marknadsfor
sig artisterna for att upprétthalla sin autenticitet? Hur artisterna anvénder sina sociala medier

och hur det speglar artistens identitet och dkthet kommer att behandlas i nésta avsnitt.
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6.2 Vilka sociala medier anvinder oetablerade artister idag och pa vilket sitt
anvands de i syftet att marknadsfora musik?

En nyckel i att sprida sin musik idag &r via sociala medier. I allt storre utstrdckning sldpper
artister sin musik sjélva via sa kallade streamingtjinster utan skivbolagskontrakt. Do It Yourself
(DIY) kulturen har inneburit en omstrukturering vad géller att sidlja och sprida sin musik runt
om 1 vérlden. Vad &r det d& vi véljer att dela och varfor delar vi viss musik medan vi inte delar
annan?

Jenkins m.fl. talar om hur spreadability kan ses pd som verktygen for att enkelt och smidigt
gora det mojligt att sprida media via sociala medier medan begreppet stickyness berdr vad som
gor det attraktivt for en lyssnare att vilja dela med sig av, eller sprida vidare musik personen
gillar till sina egna foljare (Jenkins, Ford & Green, 2013, s. 4). Nér utbudet av musik under 60-
och 70-talet eskalerade och efterfragan pa sjélvstindiga jazz- och folkgrupper 6kade 6ppnades
marknaden for mer experimentella och innovativa akter da skivbolagen sag en marknad att sélja
mer musik till ungdomar vilket resulterade i en méngd annorlunda och intressanta musikakter.
(Hesmondhalgh, 2013, s. 249). Intervjusubjekt O svarar foljande pé fragan om hur hen tror att

branschen fordndrats i och med sociala mediers uppkomst.

1 allmdnhet tror jag att det dr fler som marknadsfor sig nu, for att helt plotsligt har
alla den hdr anslagstavian, att tidigare kanske man enbart kunde marknadsfora sig

genom att forsoka triffa folk och forséka prata med folk.

Intervjusubjekt ES:

Inom PR dr ju sociala medier jdttejdttetacksamt att jobba med just for att det dr ...

det ger en yta, du far typ som en anslagstavla ddr du kan klistra upp vad folk sciger

Liknelsen vid anslagstavlan kan hjdlpa oss forstd vikten av att anvidnda sociala medier. Likt en
anslagstavla dér artisterna annonserar sina budskap sd konkurrerar de &ven med, inte bara andra
artister, utan dven andra branschen som anvinder samma anslagstavla. Till skillnad frén en
anslagstavla, som oftast har en begriinsad yta att annonsera pa, sé dr sociala medier ett odndligt

stort forum vilket gor att det kan kridvas dannu mer strategisk planering for att fa sitt eget budskap
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att synas. Att fé sitt eget varumirke att spridas vidare och att fastna i minnet pa de som sett och
hort om dem via anslagstavlan.

Att arbeta utifrdn verktyg som stickyness gor det tydligt vem som é&r skaparen, marknaden
och mélgruppen medan spreadability vill engagera malgruppen och skapa en gemenskap mellan
skapare och malgrupp (Jenkins, Ford & Green, 2013 s. 7). Daremot innebir det inte att det ena
utesluter det andra utan bade stickyness och spreadability &r verktyg som samspelar for att
uppnd spridning pd sociala medier. Men trots anvdndningen av sociala medier s tycks
intervjusubjekten snarare uppleva att arbetet utfors pd andra plattformar med andra metoder.

Intervjusubjekt ES beskriver det sa hér:

Sociala medier dr ju bara anslagstavilan kring jobbet, men for att fa folk att lyssna
pd musiken sd dr det ju vanligt hederligt mailande och ringande och vilformulerade
pitchar och sdljsamtal typ ... och sen blir ju resultatet av det forhoppningsvis att

media plockar upp det man gor.

Trots att sociala medier dppnar mdjligheter for att sprida musiken s& menar ES att det inte &r
tillrackligt for att ett inldgg spridas och fastna hos mottagaren, utan arbetet runt om
anslagstavlan dr en nyckel for att ménniskor ens ska vidnda blicken mot anslagstavlan for att se

vad som erbjuds. Intervjusubjekt O beskriver sin process sé hir:

Jag forsoker att anvinda de plattformarna som en anslagstavia egentligen, kottar
upp allt man gor, och allt som héinder och forséker d tjata in det for att ... lite den
tanken har jag om sociala medier att, just det dr ju det hér konstanta flodet liksom,
och det gor ingenting att tjata utan det, eh ... det dr bara trycka upp hégst upp om

och om igen liksom.

Intervjusubjekt O utgar frdn det Jenkins m.fl. beskriver som spreadability. Genom att anvinda
plattformarna som anslagstavlor och dela med sig av lattillgéngligt innehéll for att gora det sa
smidigt for en foljare som mojligt att notera vad hen gér. Genom att tjata och se till att innehéllet
alltid dr ”hogst upp” kan vi tolka som att det ar ett stindigt uppdaterande. Detta stindiga
uppdaterande &r inte bara ndgot som paverkar artisterna utan dven industri. Alla konkurrerar

om uppmadrksamheten péd sociala medier vilket innebdr att bade de osignade artisterna och
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bolagen maste gora sitt innehall tillrackligt intressant och aktuellt for att publiken ska fortsitta
vara intresserade. Kopplar vi det till liknelsen med anslagstavlan kan det ses som att varje gdng
en annons sitts upp pa anslagstavlan kommer ndgon annan och annonserar 6ver det. Sa for att
den egna annons ska synas krdvs det att den sticker ut tillrdckligt mycket, att &ven om andra
annonserar Over sa aterkommer minniskor till den annons som vickt intresse, s linge
innehallet dr relevant. For att standigt vara aktuell och relevant gentemot sina foljare maste
avsdndaren kontinuerligt f6lja upp inldggen med nya for att skapa en strom av inldgg. Jenkins
m.fl. beskriver processen som “Part of a steady stream of material” dir nyckeln dr att skapa ett
intresse for en storre hdndelse genom de sma héndelserna (Jenkins, Ford & Green, 2013, s.

197), 1 detta fall inldgg pa sociala medier som exempelvis marknadsfor ett skivslépp eller dylikt.

6.3 Spotifylistor

Musiklyssnandet idag har gétt fran att manniskor lyssnat via fysiska objekt, till att kopa musik
digitalt till att streama i allt storre utstrickning. Vi anvidnder oss mer och mer av
streamingtjdnsters redan anpassade listor efter humor, stimning eller annan 6nskning utan att
vidare reflektera 6ver vad for musik vi sétter pa. Bolag styr 1 allt storre utstrackning vilka av
deras artister som de anser passar in i stimningsbaserade listor vilket gor att osignade artister
mer och mer utestings frdn samma mdjlighet att synas pa listorna (Carlsson, 2018). Ett annat
exempel dr hur Spotify sjélva viljer vad som ska finnas tillgingligt for lyssnarna dir exemplet
med Vulfpecks skiva Sleepify som togs ner di Spotify ansdg att det var ett kryphél som behovde
tdppas igen (Snickars, 2015, s. 193f). Intervjusubjekt M resonerar sé hér kring listor:

Sd om man tittar pd spotifylistorna till exempel, nu dr det en grej att hamna pd dem,
for att fa mycket lyssningar och fa mycket ... men jag menar det kinns nu som att
dd mdste man vara signad, eller kdnna nan som kdnner nan, som kdnner nan ... for

att komma med pd dem, for att sen kanske ... fa mycket streams.

Genom att hamna p4 listor generar det storre sannolikhet att fa mycket lyssningar menar M men
dér upplevelsen dnda tycks vara att vdgen dr svar att ga om artisten inte &r signad. Listor idag
kan ses som ett exempel pa vad Jenkins m.fl. menar dr bade spreadability och stickyness. Det
ar enkelt att komma at, lyssna pa och dela listorna vilket dr vad som definierar spreadability.

Genom att gora medlet for hanteringen av listor portabla genom appfunktioner i mobilen, dér
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lyssnaren kan hitta relevanta spellistor for sinnesstdmningar, festligheter, trdning eller andra
situationer sa blir listorna spreadable (Jenkins, Ford & Green, 2013, s 197f).
Intervjusubjekt L resonerar sd hdr angdende vikten av att ha bolagsstdd och vikten av att hamna

pa listor:

Alltsa tyvirr sd dr det ju sa att de, alltsa man kan ju spridas sjdlv och sd men pushen,
den sista lilla pushen de kan ge, dr ju vildigt mycket vird. Sen dr det ju alla
skivbolag, de dr ju deldgare i Spotify till exempel. Sa det styr ju liksom vildigt
mycket ddr, mer dn vad man kanske tror, vilket dr hemskt men sd dr det ju, typ med
listor och sant, vilka som kommer in, det dr ju bara ndstan skivbolagssignade ldatar

som kommer in ddr och det dr dem som gor att de far spridning.

Intervjusubjekt L som &r signad hos ett mindre svenskt skivbolag ser precis som Epidemic
Sound ett problem med att de stora aktdrerna pad marknaden kontrollerar utbudet. Med andra
ord innebér det inte att om en artist har ett skivbolag sa genererar det lyssningar utan det krdvs
att det dr nigot av de tre stora bolagen. Daniel Ek, en av grundarna av Spotify, sa i ett uttalande
1 DI: ”Spotify vill f& storre makt over vilken musik som nér lyssnarna. Mélet ar att kontrollera
efterfrdgan™ (Carlsson, 2018). Om det dr Spotify sjdlva som vill ha stérre makt eller om det ar
skivbolagen ir svért att sétta fingret pa, men skivbolagen begrinsar sig inte till Spotify. Ar 2009
drogs sig Warner Music Group ur ett licensavtal med YouTube dér deras musik inte ldngre blev
tillaten att spelas 1 YouTube-videos utan deras tillatelse. Konsekvensen blev att YouTube tog
bort musiken i de videos som hade deras musik och hénvisade till att de inte ville att deras
anvindare skulle stimmas, och uppmanade anvéndarna att byta ut musiken (Jenkins, Ford &
Green, 203, s. 50). Foretag som Apple och Warner tycks ha insett vilka fordelar det finns med
att gora musik léttillgdnglig men utan att forlora intdkter, dér listorna har blivit ett

tillvigagéngssatt for att generera mycket lyssningar och i sin tur pengar.

Intervjusubjekt ES diskuterar hur viktigt det dr att komma in pé listor ur sitt perspektiv som en

aktor inom musikbranschen:

Jdtteviktigt ... och inte alls viktigt. Det beror sd javla mycket pd vad det dr for typ
av band man jobbar med, alla dr olika. Men det dr klart, New Music Friday har ju
blivit en jdtteviktig lista och du kan ticka pad streams som fan i den. [...] Listorna dr
toppar och dalar medan om man bygger fran grunden och gor det bra, och man har

en bra artist sd bygger man kontinuerligt lyssning, istdllet for toppar och dalar men
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trovirdigheten okar ju om du kommer in pad listorna och exponeringen okar ju, sd

det dr ju jdtteviktigt och jdttebra.

ES ser vikten av att hamna pa listor men betonar hur det handlar om att bygga upp artisten som
ett varumérke dar det snarare handlar om kontinuerligt lyssnande &n ménga lyssnare under en
kort period pa en 1at som sen inte genererar ndgot mer. ES tycks tdnka i samma banor som
Jenkins m.fl. d4 hen menar att spreadability:n inte ar tillricklig for att artisten ska f& storre
framgangar utan det krévs att artisten fastnar, alltsé att det som presenteras gér fram (stickyness)

(Jenkins, Ford & Green, 2013, s. 198) och inte endast blir en sa kallad ”one-hit-wonder”.

Intervjusubjekt L ser dven att det inte endast har med skivbolagens inflytande att géra utan dven

att manniskor i allménhet tycks ha foréndrat sina vanor nér de konsumerar musik:

Ocksa den grejen med folk, att de dr sd lata nu for tiden sa de orkar inte leta upp
och gora en egen spellista utan om man har en butik sa ba ‘ah men den hdr verkar
bra, jag sdtter pd soft music listan’. [...] Folk dr ju sa bekvima, allting ska vara

fardigt och da finns ju de hdr listorna som funkar liksom for folk.

Att musikindustrin tycks styra en storre del av var musikkonsumtion, sé tycks méanniskor enligt
L, inte heller anstrénga sig sarskilt mycket for att sjélva investera sin tid i att upptécka ny musik.
Precis som Hearn diskuterade sa vinder sig ménniskor till vad andra tycker &r bra. Listorna blir
ett sorts facit, dir det som &r populdrast kopplas ihop med vad méanniskor gillar mest (Hearn,
2010, s. 428). Listorna som vi ser dr populéra for att andra lyssnare lyssnat pad dem kan med en
stor sannolikhet vara en lista skapat av skivbolagen med ett vl utvalt utbud av egensignade
artister. Dock styr inte skivbolagen vad vi ska lyssna pa men de erbjuder oss alternativ som gor

det enkelt precis som intervjusubjekt L menar.

Intervjusubjekt O resonerar sa har angdende hur ménniskor lyssnar pad musik idag:

Jag tror att de flesta orkar inte lyssna pd ny musik nu. Ndr det kom ny musik vare
sig man fick en fardigproducerad skiva eller en demo sd tinker jag att, sahdr, "Ja
shit det hdr, det hir kan jag ldgga en timma pd’, nu orkar man inte ldgga en minut
pd en ldat, sd det ar ldttare att fa ut sin musik, men det dr nog svdrare att fa den
lyssnad pd, och det krdvs verkligen en plan, precis som vi ocksd har pratat om, att

man ska ha en plan for sina sociala medier och en strategi. Félja vissa regler for att
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sticka ut for att hamna hdr pd toppen och pd ytan av, all hela den hdr hogen av

information.

Trots att musiken dr mer léttillgénglig idag sa krévs det att artister héller sig aktuella och har
tydliga riktlinjer for hur de anvinder sina sociala medier. Intervjusubjekt E diskuterar hur

musikindustrin fordndrats 1 och med sociala medier:

Jag kommer fran en tid, for bara 10 ar sen, det handlade om att man hade inte
samma tillgang till artisters och bands visuella, eller sociala medier och sdna
grejer, det man sdg var pd hemsidor eller... man fick liksom vinta pad att sdhdr, shit
det kom en ny bild pd Red Hot [Chilli Peppers], kom en ny livevideo pd limewire,
eh ... fanns inte samma tillgdnglighet. [...] och det dr vil ocksd tecken pd att jag
ocksa blivit paverkad av hur musikindustrin ser ut, att sd hdr, vill ha ett koncept, en

tydlig bild.

Som intervjusubjekt E beskriver det, fanns inte samma tillgénglighet for 10 &r sedan men da
fanns nigot som kan liknas vid en lidngtan efter att artister skulle gora négot. I och med det
utbud som finns tycks ménniskor ta artister och musiken for givet. Det finns lattillgdngligt pa
sociala medier och streamingtjénster, som serverat pa ett silverfat. Gor artisterna ndgot som inte
stimmer overens med deras karaktér sa kan foljarna avfolja pd sociala medier eller sluta lyssna
pa deras musik. Samtidigt tycks det krdva att artister jobbar med sitt varuméarke som ett koncept,
hélla sig aktuella och intressanta, samtidigt som de jobbar med sin musik.

Intervjusubjekt M:

Jag tycker det hdar med marknadsforing dr svart, for jag vill ju fokusera pa musiken
for det dr det jag dr. Jag dr musiker och ldtskrivare och artist och jag dr inte en
marknadsforare, heter de va? Ddrfor tycker jag det dr ganska svart att typ tdanka pa
det hdr over huvud taget for jag kinner inte att det dr, det dr inte mitt jobb typ.

Oetablerade artister tycks vara tvungna, att om de stér pé egna ben, vara bade latskrivare, PR-
konsulter, marknadsforare, siljare och sen om de fér gigs, artister. Hesmondhalgh menar att
trots att distansen mellan artister och fans blivit mindre och det idag &r férre mellanhénder s&
ar det de stora bolagen som har medlen for att styra minniskor som ska se och hora

(Hesmondhalgh, 2013, s. 334). Listorna kan da tolkas som en nddvéndig vdg att ga for att
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exponeras for nya lyssnare, men att varumirket och konceptet kring artisten dr viktigare for att

generera en aterkommande fanbase som lyssnar kontinuerligt.

7. Diskussion

Att mojligheten att sprida sin musik ar storre idag &n innan sociala medier tycks samtliga
intervjusubjekt vara dverens om. Diremot dr mdjligheten att sprida sin musik synonymt med
att fa sin musik lyssnad pé. Listorna dr viktiga men varumérkesbyggandet dr enligt ES viktigare.
Det dr enkelt att sprida sin egen musik, men intervjusubjekt L tror att skivbolagsstodet kan ge
artister den sista knuffen som behdvs. Det tycks vara manga faktorer som spelar roll nir
oetablerade artister ska marknadsfora sin musik och trots de olika tillvigagéngsitten tycks
musikbranschens aktorer ha dvertaget. Sociala medier gér det mojligt att sprida musik, det gar
att dela med sig smidigt och enkelt tack vare den tekniska utvecklingen och dem férenklade
verktygen som uppstétt i och med den utvecklingen. Men for artisterna innebér det lika mycket
inspiration som konkurrens: inte nog med att de behdver skriva bra musik, de bor ocksa vara
aktiva pa sina sociala medier.

Trots att tillvigagéngssitten for att sprida musik nddvéndigtvis inte har fordndrats s& har
forutséttningarna gjort det i och med uppkomsten av sociala medier. Artister och musiker har
trots allt mojligheterna att na ut till en publik helt oberoende av skivbolagsstod genom att
strategiskt och effektivt anvinda sociala medier. Ddremot maste de mita sig med den makt och
de ekonomiska forutséttningarna skivbolagen har éver vad och vem som ska spelas, och vart.
Oetablerade artister har mojlighet att publicera sin musik utan skivkontrakt pa Spotify likt
etablerade artister men det sker ofta via distributionstjénster, och dven de ér ofta dgda av de
stora skivbolagen vilket tycks gora det oundvikligt for artister att sprida sin musik utan att
involvera de stora makthavarna (Universal Music, 2019). Samtidigt tycks artister behdva synas
och horas pa dessa listor och streamingtjénster for att musiken ska upptiackas 6verhuvudtaget.
Sociala medier har fatt en nyckelroll i marknadsforingen av musik eftersom det ar ett verktyg
for att na ut till nya fans, for att bygga ut fanbasen och en plattform for att bygga sitt varumérke
som artist, upprétthalla relationen mellan artist och fans och 6ka intresset bland konsumenter
och skivbolagen.

For att deras innehall ska fi spreadability krévs det att de &r aktuella, ldttillgéngliga och &r
brett sa det passar alla, samtidigt som de inte fir upplevas som ogenuina, oautentiska och ’sélja
sig” (Jenkins, Ford, Green, 2013, s. 97). Men dven om de lyckas anvénda sina sociala medier

ritt krdver det att ménniskor far nys om att de existerar, bortom all den konstanta information
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som matas ut. [ allt storre utstrackning sprider artisterna musiken utan att lyssnaren behdver
betala for det men det &r stor sannolikhet att de inte blir lyssnade p4, inte for att de inte gor bra
musik eller hanterat sina sociala medier fel, utan for att ménniskor troligtvis aldrig hort talas
om dem (Jenkins, Ford, Green, 2013, s. 230).

For att bli upptickta krivs det att de hamnar pd populédra listor dit ménniskor vinder sig for
att hora pa musik, da det ar en indikation péd vad andra tycker dr bra musik (Hearn, 2010, s.
428). men trots det behdver de bygga upp sitt varumirke tillrdckligt mycket for att listan inte
endast ska bli som intervjusubjekt ES beskrev det, utgjort av toppar och dalar” utan fa en mer
konstant och kontinuerlig lyssnarbas.

Syftet med denna uppsats var att se hur sociala medier paverkat forutsittningarna for
oetablerade artister inom musikbranschen och hur det har péverkat musikbranschens
tillvigagéngssatt da oetablerade artister idag kan sprida sin musik 1 storre utstrickning sjélva.
Det undersoktes ocksd hur oetablerade artisterna sjdlva ser pd den utveckling som sociala
medier inneburit samt hur dessa oetablerade artisters bade musikaliska och privata identitet
formats av de sociala medier de anvinder sig av. Vi far dven svar pa vilka sétt de ser pa
genuinitet och autenticitet. Nyckelfaktorn tycks vara att forsoka aterspegla vilka de ar
musikaliskt genom att visa samma sida pd sina sociala medier. Oavsett om de har ett artistnamn
som en del av ett koncept eller bara forsoker visa en bild av deras vardag s dr det tydligt att
allt &r en del av en strategi. En strategi att fa sin musik lyssnad pa av ménniskor som &nnu inte
vet att de existerar. I denna uppsats har den sociala medieanvidndningen studerats utifran
artisters perspektiv och hur de ser pd samhillsutvecklingen inom bade musiklyssnandet, sociala
medieanvindandet samt musikbranschen som aktorer vilket kan ligga till grund for flera studier

pa sociala medier frin ett artistperspektiv.

8. Forslag pa framtida forskning

Till vidare forskning hade det forslagsvis varit intressant att studera hur etablerade artister och
icke-etablerade artister skiljer sig at i sin anvdndning av sociala medier och om det finns likheter
och skillnader i deras identitetsskapande samt strategier i deras sociala medieanvdndning.
Amnet nithat hade ocksd gjort sig bra till vidare forskning d4 det i denna uppsats inte var lika
aktuellt bland de intervjusubjekt som valts ut men dér fenomenet &r ndgot stort. Att studera
néthat pa sociala medier utifran kvinnliga och manliga artisters sociala medieanvéindning hade
forslagsvis ocksa varit ett &mne som &r aktuellt idag efter #MeToo och har det blivit nagon

skillnad for man, men framforallt kvinnor fore och efter #MeToo. Ett tredje forslag till vidare
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forskning hade varit att analysera Spotifylistor utifran vilka artister som faktiskt forekommer 1
dem. For att kartligga huruvida algoritmerna i de listorna som rekommenderas efter

anvindarens musiksmak &dr slumpade artister eller placerade i listan av skivbolagen.
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Bilaga 1 — Intervjuguide

Teman
e Sociala mediers snabba utveckling
e Griésrotsrorelser via sociala medier
e Musikbranschens minskade kontroll
e Musikmarkandsforingens DIY
e Nithat/ néttrolls tillgang

e Identitiet och persona

Mjukstart
Beritta om din musik, hur ldnge har du spelat, varit verksam som musiker/artist, nir blev det

mer &n att fritidsintresse, signad/osignad?

Fraga 1).
Du har varit verksam i X-ar/manader med musik som mer 4n bara ett fritidsintresse och
sociala medier har under den tiden vuxit fram och blivit ndgot alltmer dterkommande 1
ménniskors vardag,
a) Pa vilket sitt anvinder du dina sociala medier i egenskap av artist/musiker? Och
varfor marknadsfor du din musik?

b) Utdver sociala medier, hur marknadsfor du din musik?

2) Det finns idag ett ganska stort urval av sociala medier som anvénds for att marknadsfora
musik, alltifrdn streamingtjinster till mer nétverksbaserade plattformar,
a) Vilka sociala medier anvénder du i marknadsforingssyfte?
b) Nar du anvinder dessa sociala medier, anvander du dem likadant eller hanterar du dem
olika, 1 sa fall hur och varfor?

c) Har du ndgra speciella strategier nir du marknadsfor dig sjalv?

3). Innan sociala medier och internet uppstod i ménga utav, kanske framforallt véstvirldens
hem, sd var artister beroende av att marknadsforas pd ett annat sétt &n hur det ser ut idag?

a) Hur tror du det skiljer sig idag frén hur det sdg ut innan sociala medier?
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b) Vad tror du krévs for att ndgon ska nappa” pa din marknadsforing?
c) Hur skulle du séga att sociala medier hjdlper/forsdmrar chanserna att lyckas med det

du vill dstadkomma med din musik?

4). Skivbolag och andra storre aktorer inom musikbranschen har pé gott och ont kanske fatt
storre och/eller mindre inflytande over artister idag i och med att s& ménga kan sprida sin
musik pa egen hand,
a) Hur ser du pa musikindustrins roll angdende marknadsforing om du ser till dig sjélv
som artist?
b) Pa vilket sitt pdverkar etablerade artisters marknadsforing dig i ditt sétt att
marknadsfora?
c) Kan du komma pa ett riktigt bra exempel pa marknadsforing inom musikbranschen du

minns, och ett riktigt daligt?

5). Nittroll och ndthat har blivit ett vedertaget uttryck som tyvérr sker oftare &dn vad vi kanske
vet. Under MeToo uppstod #ndrmusikentystnar dér musiker samlades for att belysa dvergrepp
och trakasserier inom musikbranschen, (vill inte bli personlig, pratar allmént).
a) Som artist pa sociala medier sd dkar exponeringen, fler mianniskor kommer at och
ser/hor dig, paverkar tanken av néthat/troll ditt sdtt att hantera din marknadsforing?
b) Kénner du att du censurerar dig sjélv eller aktivt tinker pa detta som musiker nér du

ska gora en lansering eller marknadsfora?

6). Det finns vérldsstjdrnor som Adele, Beyoncé, Justin Bieber, Taylor Swift som anvéinder
sina namn privat som publikt. Andra akter som Bon Iver, Moto Boy, Tallest man on Earth
anvander artistnamn,

a) Varfor tror du att somliga tar artistnamn med andra gor pé sina riktiga namn?

b) Varfor har du valt att anvdnda det namn du anvander?

c) Hur skiljer sig Artistnamnet frén privatpersonen?

d) Vad inspirerar dig nir du ska marknadsfora ndgot och hur liter du dig péverkas av hur

andra gor?

7). Sociala medier har ju gjort det mojligt att sprida sin musik vérlden dver, och det dr mojligt

for alla att gora det,
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a) Hur tror du situationen for musiker runt om i varlden forandrats i och med sociala
medier?

b) Hur ser du pa din egen situation som en musiker i1 vérlden i och med sociala medier?

c) Vad tror du dr nyckeln nér det kommer till att uppmérksammas pé sociala medier, och

inte forsvinna in i mdngden?



