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Abstract

Make EU Lagom Again: A qualitative study on populism as a communica-
tive phenomenon in a Swedish election campaign

This is a qualitative study on the strategic communication that Kristdemokraterna use in
their campaign for the European parliament 2019, Make EU Lagom Again from a per-
spective on populism as a political communication style. This in order to expand the
knowledge on how populism as a communicative phenomenon can be understood in the
context of Swedish politics. The study is based on a critical rhetorical analysis and tex-
tual analysis on speeches and posts on the party’s Facebook-page during the campaign.
The theoretical framework is based on theories connected to the field of strategic com-
munication, theories on populism as a communicative phenomenon, as well as the me-
diatization of politics and media logics. The results from our study shows that it is pos-
sible to find elements of populist rhetoric in the party’s communication, and it is mostly
containing of elements of anti-establishment and references to the people in their strate-
gic communication. The analysis shows that Kristdemokraterna use central elements in
a populist communication style where references to the people is in focus. The reality’s
people, heartlands and the average Swedes are examples of how the party use these el-
ements in their strategic communication towards its audience. This makes the question
of the mediatization of politics more concerning as to how the future of the Swedish

political communicative sphere will be

Keywords: populism, political communication, mediatization, Kristdemokraterna, EU,

the people, populist communication, anti-establishment
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Sammanfattning

Make EU Lagom Again: En kvalitativ studie dver populism som
kommunikativt fenomen i en svensk valrorelse
Detta dr en kvalitativ studie O6ver den strategiska kommunikation som

Kristdemokraterna anvidnder sig av 1 deras valkampanj infor valet till
Europaparlamentet 2019 Make EU Lagom Again utifran ett perspektiv pd
populism som en kommunikationsstil. Detta for att oka fOrstdelsen for hur
populism som ett kommunikativt fenomen kan forstés i en svensk politisk kontext.
Studien baseras pé en kritisk retorisk analys och textanalys dver tal och inldgg pa
partiets Facebook-sida under valrdrelsen. Det teoretiska ramverket priglas av
teorier kopplat till forskningsfiltet strategisk kommunikation, teorier kring
populism som ett kommunikativt fenomen samt medielogik och medialisering.
Resultaten visar att det gar att hitta element av populistisk retorik hos partiets
kommunikation, och det bestir frdmst av anti-etablissemangselement och
referenser som berdr folket 1 deras strategiska kommunikation. Analysen visar pa
hur Kristdemokraterna anvidnder sig av centrala element i en populistisk
kommunikationsstil déar referenser till folket star i fokus. Bendmningar som
verklighetens folk, hjdrtelandet och snittsvenskarna dr exempel pa hur partiet
strategiskt kommunicerar med sin publik. Detta gor att frigan om medialiseringen
av politiken blir allt mer pataglig for hur framtiden for det politiska klimatet i

Sverige kommer att yttra sig.

Nyckelord: populism, politisk kommunikation, medialisering, Kristdemokraterna, EU,

folket, populistisk kommunikation, anti-etablissemanget

Antal tecken inklusive mellanslag: 109 166
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1. Inledning

Denna studie gors inom ramen for forskningsfiltet strategisk kommunikation med
specifikt fokus pd politisk kommunikation. Syftet med denna studie dr att
analysera hur populism som ett kommunikativt fenomen ser ut genom att
analysera Kristdemokraternas valkampanj Make EU Lagom Again. Vidare dr det
att ge okad forstdelse kring relationen mellan traditionella partier, populism och
den nya medielogiken. Detta avsnittet belyser dven den samtida debatten i dmnet,
Kristdemokraternas bakgrund samt utvecklar var problemformulering, syfte och

fragestdllningar.

1.1 Bakgrund

Samhéllet vi lever i idag praglas av mingder med information, mojligheter och
vigval for minniskor runt om i hela vérlden. Den politiska vérldskartan ritas
staindigt om och véljarna rdstar inte lingre pad samma parti val efter val (Olsson
2018). En av de politiska trender som vuxit fram ar populism, ett begrepp som
anvinds allt mer flitigt for att forklara nya politiska rorelser, samtidigt som
begreppet ocksa har fatt beskriva en viss sorts politisk kommunikation (Aalberg &
de Vreese, 2018). Mediebilden priglas mer och mer av begreppet och ofta i
samband med att politiska foretrddare vént sig mot den maktelit som dessa ansett
har misslyckats med sin uppgift (de Vreese, Esser, Aalberg, Reinemann, &
Stanyer 2018). Detta dr nadgot som inte minst blivit tydligt med de hogerextrema
partier som tagit allt storre mark pd den europeiska arenan (Jagers & Walgrave
2007). Medialiseringen av politiken har gjort att politiska aktorer 1 allt hogre grad
maste anpassa sig efter mediernas olika logiker (Moffitt 2016), nagot man maéste
anta har péverkat deras sitt att kommunicera. Det kommunikativa politiska
klimatet vi ser idag &r alltsd ndgot annat 4n det vi har sett tidigare, och det kraver
att vi studerar fenomenet for att f4 en okad fOrstdelse for hur politiska aktorers

kommunikation ser ut.



Det har existerat och existerar en begreppsforvirring kring fenomenet
populism da det bade kan ses som en ideologisk stdndpunkt, som ett
kommunikativt fenomen, eller som en politisk stil anvdnt av politiska aktorer
(Mudde & Kaltwasser 2017, de Vreese et al, 2018, Moffitt & Tormey 2014).

Runt om 1 vérlden har fler och fler ldnder valt att rosta pa kandidater som skiljer
sig mot de etablerade politiska partiernas inriktningar, vilket visat sig inte minst
genom The Guardian som 1 slutet av 2018 lanserade sin nya satsning pa
bevakning av populistiska aktorer, &nnu en aktér som gav sig in i debatten kring
vad som méste anses vara ett av nutidens mest debatterade begrepp i den politiska
debatten (The Guardian 2018). Den populistiska rorelsens framgéng sker pa ett
globalt plan. Det visar sig inte minst genom politiska ledare som Viktor Orban 1
Ungern, Marine Le Pen i1 Frankrike eller Donald Trump USA, sdvil som politiska
rorelser som Brexit i Storbritannien (Bugaric & Kuhelj 2018). Runt om i Europa
har populistiska partier pa den hogerextrema kanten ront allt storre framgangar
vilket har 6kat behovet att studera dessa politiska rorelser som brutit normen for
ett politiskt parti och kastat om den politiska situationen 1 Europa (Nagan &
Manausa 2018). Men paverkar dessa partiers retoriska grepp det dvriga politiska
landskapet?

Sverige har ocksé klivit in 1 en ny politisk situation, efter valet 2018 styrs
nu landet utifrin en ovintad Overenskommelse mellan Socialdemokraterna,
Centerpartiet, Miljopartiet och Liberalerna. Infor valet till Europaparlamentet har
den politiska retoriken trappats upp och referenser till populism sker allt oftare.
Den 19 november 2018 skrev tankesmedjan Katalys ett debattinldgg i Dagens
Nyheter diar de hédvdar att Socialdemokraterna i Sverige maste ldra av de
vansterpopulistiska strategierna hos Bernie Sanders i USA och Jeremy Corbyn 1
Storbritannien for att aterfid sin forlorade viljarbas (Gerin & Suhonen 2018).
Centerpartiets partiledare Annie Lo6f och europaparlamentarikern Fredrick
Federley skriver den 21 mars att Socialdemokraternas valkampanj infor valet till
Europaparlamentet handlar om vénsterpopulism (Lo6f & Federley 2019).
Forbundsordféranden for IF Metall gick 1 en debattartikel 1 Aftonbladet den 5
april ut och varnade for vad som stér pa spel infor arets val till Europaparlamentet
dér hégerpopulistiska krafter kan na stora framgéngar (Nilsson 2019). Populism é&r
alltsd ndgot som engagerar och paverkar media, medborgare och politiska aktorer,

men dr samtidigt ndgot som dr svart att sétta fingret pa vad det faktiskt dr och hur



vi som medborgare ska forstd fenomenet i det allt mer fordnderliga politiska

klimatet.

1.2 Problemformulering

Populism &r alltsa ett brett begrepp som visar sig over hela varlden och pa olika
makro- och mikronivaer i en allt mer pataglig utveckling. Vi ér inte intresserade
av att studera den samhilleliga bakgrunden till denna populistiska utveckling,
men det vi ddremot vill studera dr hur populistiska element visar sig i en politisk
kampan;j frén ett parti som traditionellt inte studerats som en populistisk aktor,
detta for att forstd hur populism som ett kommunikationsfenomen artar sig. Vi vill
alltsd studera hur dessa teorier kring populism som ett kommunikativt fenomen
visar sig i en fordndrad omvérld. Som de Vreese et al (2018) beskriver dr det
viktigt att inte se sociala medier och populism som isolerade fenomen, utan att se
de inom en kontext och ett storre system. Populism bendmns ofta i en extrem
kontext och oftast kopplat till partier med tydlig ideologisk koppling till populism.
Populism har en lang tradition av att ha studerats som ideologi, diskurs, logik och
strategi, men forskare pdpekar nu att det dven behovs ett storre fokus pé
populismens relation till kommunikation, dir Moffitt & Tormey (2014) anser att
det snarare ska studeras som en politisk stil. Var ambition och vart bidrag &r att
fokusera pd ett mer traditionellt parti for att se hur det som kommunikativt
fenomen ingar i politiska partiers kommunikation. Som de Vreese et al (2018) har
visat skiftar fokus nér vi ser pd populism som ett kommunikationsfenomen till vad
som utgor ideologin for den politiska aktoren, till hur den véljer att kommunicera.
Vi kan alltsa se populistisk retorik som en skala snarare &n nagot som é&r svart
pa vitt. Darfor finns det ett behov av att studera ett mer traditionellt politiskt parti
utifran teorier kring populistisk kommunikation. Uppsatsen kommer att granska
hur populistiska element visar sig 1 Kristdemokraternas kommunikation kring
deras kampanj inféor kommande Europaparlamentsval, Make EU Lagom Again.
Moffitt (2016) har visat pd hur nya medier Oppnar mdjligheter for politiska
aktorer som anvinder sig av en populistisk kommunikationsstil, vilket inte minst
beror pa den minskade kontrollen som myndigheter har 6ver dessa nya medier.

Dessa tva ingangsvarden: populism som kommunikationsstil och sociala medier



som kommunikativt verktyg, vill vi studera gemensamt for att se hur dessa
samverkar. Specifikt utifrdn en svensk kontext vill vi bidra med férdjupning och
Okad forstdelse kring dessa begrepps samverkan. Forskningen pd populism och
kommunikation inom en svensk kontext kan anses vara begrinsad, nagot som
Strombéck, Jungar & Dahlberg (2017) ockséd pavisar. De menar att forskningen
har haft ett overvildigande fokus pé Sverigedemokraterna och att det saknas
forskning pa hur ofta olika populistiska budskap eller begrepp sker. Detta giller
dven pa en internationell nivd som ofta haft ett fokus pa just de aktorer som é&r
sprungna ur vinster- eller hogerextremism.

Forskningen pa populism som en kommunikationsstil handlar om att se
fenomenet som en stil och kommunikationsform som politiska aktorer kan
anvianda. Forskningen pd populism haft ett tydligt fokus pd hoger- och
vénsterextrema partier bdde internationellt och i en svensk kontext. Forskningen
har ocksd dominerats av ett kvantitativt fokus. Det behovs mer forskning péa
populistisk kommunikation som anvéinder sig av en kvalitativ metod, for att
djupare analysera den populistiska kommunikationen vi ser och for att oka
kunskapen inom filtet for politisk kommunikation. Populism som
kommunikationsstil handlar det inte om svart pa vitt, utan om en skala dir
populism kan framtrdda pa alla delar av den politiska skalan. Dérfor behovs mer
forskning pé traditionella partier och populism inom politisk kommunikation ur

ett kvalitativt perspektiv med hjilp av retorisk- och textanalytisk metod.

1.3 Syfte och fragestallningar

Syftet med denna studie &r att kvalitativt analysera hur Kristdemokraterna
strategiskt kommunicerar sin politik till det svenska folket utifran teorier kring
populism som ett kommunikativt fenomen pa sociala medier. Vidare ar det att for
att ge en Okad forstaelse kring hur relationen mellan traditionella partier, populism
och den nya medielogiken tar sin form i samband med en valrdrelse, i detta fallet
valet till Europaparlamentet 2019. Vart bidrag till forskningen 4dr dmnat att
fokusera pa vilka teman och ord som en populistisk kommunikationsstil birs upp
av utifrdn en svensk kontext i ett etablerat svenskt parti som inte anses befinna sig

langst ut pd den politiska hoger/vanster-skalan.



e Hur kan vi forstad Kristdemokraternas strategiska kommunikation i Make EU
Lagom Again pa Facebook utifrén ett perspektiv pa populism som en politisk

kommunikationsstil?

e Hur kan vi genom en retorisk analys av talen i Kristdemokraternas kampan; till
EU-valet Make EU Lagom Again forsta deras strategiska kommunikation

utifran teorier kring populism som ett kommunikativt fenomen?

e Vilka teman och ord kan vi identifiera vid en kvalitativ textanalys av
Kristdemokraternas kommunikation i Europaparlamentsvalet som barande av

en populistisk kommunikationsstil?

1.4 Valet till Europaparlamentet och Kristdemokraterna

Valet till Europaparlamentet 2019 sker mellan den 23 och 26 maj 2019 i alla den
Europeiska Unionens (EU) medlemslénder, dir det senaste valet var 2014. Det
svenska valet till parlamentet kommer att ske den 26 maj. Parlamentets ledamoter
valjs 1 sina egna medlemsldnder, dir de politiska partierna 1 regel berittar 1 borjan
av valkampanjen vilken politisk grupp 1 parlamentet som partiet &mnar att vara en
del av. Europaparlamentet véljer den Europeiska Kommissionens ordfdrande,
stiftar lagar tillsammans med kommissionen och bestimmer internationella avtal.
Sverige kommer 1 valet 2019 rosta om 20 platser 1 parlamentet (Europeiska
Unionen 2019).

I Europaparlamentet tillhor Kristdemokraterna gruppen European People’s
Party (EPP), som brukar bendmnas som Europeiska Folkpartiet pa svenska, dar
de sitter tillsammans med Moderaterna som det andra svenska partiet i gruppen.
EPP ér den storsta politiska gruppen 1 parlamentet och samlar 217 parlamentariker
under den senaste mandatperioden (VoteWatch 2019). Kristdemokraternas
toppkandidater i1 valet till Europaparlamentet 2019 &r Sara Skyttedal och David
Lega. Valkampanjens slogan dr Make EU Lagom Again och enligt partiet sjdlva
gar kampanjen ut péd att EU ska halla sig till frigor som krdver gemensamma
16sningar, dér partiet vill se att EU héller sig borta fran bland annat vélfardspolitik
och att EU ska agera for fler jobb (Kristdemokraterna 2019).



1.5 Disposition

Den hér uppsatsen innehéller sex olika delar och dispositionen som uppsatsen
foljer kommer nu att f& en ndrmare presentation. Inledningen berdér fenomenet
som ska studeras, problemformulering, syfte & fragestéllningar samt en inledande
bakgrund till vart fall. Kapitel tva gir igenom den tidigare forskningen pa &mnet.
Kapitel tre ldgger fram det teoretiska ramverk som studien baseras pd. Det
teoretiska ramverket berdr teorier kring populism, politisk kommunikation,
populism som kommunikativt fenomen och medialiseringen av politiken. Kapitel
fyra handlar om de metodologiska utgdngspunkterna for studien, vilket handlar
om en hermeneutisk tolkningsldra och ett socialkonstruktivistiskt perspektiv pé
kunskap. Kapitlet berdr dven vart material och véara analysmetoder kritisk
retorikanalys och textanalys. Kapitel fem bestar av av analysen som utgérs av en
retorisk analys dér genre, retoriska situation, disposition, argumentation och stil
redogdrs, och en kvalitativ textanalys kopplat till teorier presenterade i det
teoretiska ramverket. Det sjétte och avslutande kapitlet bestar av var diskussion

och forslag pa vidare forskning.
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2. Tidigare forskning

Forskningen pd populism som ett kommunikativt fenomen dr relativt ny och
behover byggas ut for att for att fa en bdttre forstaelse over hur fenomenet
relaterar till vara politiska aktérer och media. Detta stycket dmnar fa en bdttre
forstdaelse for hur den tidigare forskningen har sett pd populism och hur
forskningen pd populism som ett kommunikativt fenomen vuxit fram. Vi har dven
studerat den svenska kontexten kring populism och kommunikation, och

konstaterar att det saknas kunskap pd omradet.

Forskning som beror fenomenet populism ar omfattande, men nér det kommer till
fenomenets forhallande till kommunikation behdvs det mer kunskap pa omradet.
Som Moffitt & Tormey (2014) visar ar forskning pd populism som en
kommunikationsstil begridnsad, och i de fall dir populismen studeras som en
politisk stil eller kommunikationsstil har forskningen ofta en kvantitativ vinkel dér
man studerar kommunikationen genom att rdkna antalet ord eller fraser som
anvinds. Cas Mudde (2004) har studerat fenomenet populism i forhéllande till
dagens liberala demokratier, med syftet att etablera en originell definition av
fenomenet. Studien visade ocksé pé att populistiskt diskursiva element hade blivit
allt mer forekommande 1 vésterlindska demokratier. Forskaren ansdg ocksé att
dagens forskning pd populism &dr allt for influerad av tidigare artiondens
populistiska rorelser, vilka skiljer sig frdn dagens. Taggart (2004) argumenterar
for att samhéllsutvecklingen i Europa under de senaste &ren har gynnat
populistiska rorelser. Han menar dock att populistiska rorelser i Europa har en
liten potential till att vdxa sig storre och fa ett stort inflytande, nigot som
framtiden har motbevisat. Mudde & Kaltwasser beskriver i Populism: A Very
Short Introduction (2017) populismens forhallande till media och demokratier.
Men ingen av dessa forskare viljer att se populism ur ett kommunikativt

perspektiv.
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Nér det kommer till att studera populism ur ett kommunikativt perspektiv
har Jagers & Walgrave (2007) utvecklat teorin kring tunn populism i forhdllande
till kommunikation dér det manifesterar sig genom att referera till folket. Cramner
(2011) byggde pa den teorin kring hur tunn populistisk retorik refererar till folket.
de Vreese et al (2018) har utvecklat ett teoretiskt ramverk for hur tjock populistisk
retorik manifesterar sig. Flera studier har anvént sig av teorier kring populism som
ett kommunikativt fenomen och applicerat pad dagens politiska kommunikation, se
bland annat Schmidt (2018) & Bracciale & Martella (2017), men dessa studier
genomfors med ett overviagande kvantitativt syfte och studerar inte sprikets och
textens retoriska och textanalytiska delar for att relatera till teorier kring populism.

Medialiseringen och populismens forhallande till varandra har studerats av
ett antal forskare, bland annat Mazzoleni (2014). Moffitt (2016) har undersokt
relationen mellan medier och populism och konstaterar att det saknas forskning pa
omrédet, vilket dven de Vreese et al (2018) konstaterar. Det finns enligt Moffitt
(2016) tva anledningar att studera relationen mellan medier och populism, och det
handlar om effekten som massmedia har pa de populistiska framgéngar vi ser i
vérlden, och sittet som populistiska aktorer anvénder sig av medier. Moffitt anser
att det saknas en bredare forstielse for hur medialiseringen har paverkat formen
av det politiska, och hur det kan relateras till nutida populism. For att forstd vad
det innebdr med relationen medialisering-populism behéver vi dock ha en
forstéelse av vad medialisering av politiken handlar om. Nir det kommer till
populismens och nya medier har Kim (2008) studerat populistiska rorelsernas
forhédllande till sociala medier och konstaterar att dessa gynnas av mediernas
framgidng. Aven Moffitt (2016) har studerat nya mediers forhdllande till
populistiska rorelser.

Strombéck, Jungar & Dahlberg (2017) har gétt igenom forskningen pa
populism inom en svensk kontext och kan konstatera att den ar forhéllandevis
tunn och har i de studier det har studerats haft ett Gvervigande fokus pa
Sverigedemokraterna som fall. Men forskarnas litteraturgenomgéng visar att det
tycks finnas vissa bevis som antyder ett samspel mellan mediebevakningen och
framgingen for populistiska krafter inom svensk politik. Det handlade om att
bevakningen av Sverigedemokraterna var driven av inramningen av politik i
samverkan med medielogiken. Strombéck et al (2017) skriver att trots negativ

publicitet 1 svenska etablerade tidningar gynnades partiet av uppmérksamheten.
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Det handlar om medielogik som dr driven av storytelling, dir negativ publicitet
framhidvs och det ges storre utrymme for politiskt drama, vilket vi &ven kan utlésa
1 avsnittet om populism och medialisering.

Sammanfattningsvis konstaterar forfattarna att det finns véldigt lite
forskning pa det svenska omradet som systematiskt tittar pd populistiska aktorer
som kommunikatorer, media och populism. Det finns ocksa for lite forskning pé
medborgarna och deras samverkan med populismen. Som vi kan konstatera finns
det en del forskning som berér &mnet populism 1 forhallande kommunikation, men
forskarna konstaterar samtidigt att det behdvs mer kunskap pad omradet for att
forstd fenomenet och dess paverkan pa den politiska arenan, vilket inte minst
stimmer 1 den svenska kontexten. Forskningen bygger ofta ocksa pa kvantitativa
grunder, och studerar partier eller partiledare som genom media anses vara
populistiska. Vi ser alltsa att det finns en mojlighet for 6kad kunskap genom att
kvalitativt studera texter fran ett av de svenska riksdagspartierna och oOka

forstaelsen for hur populism paverkar den politiska kommunikationen.
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3. Teoretiskt ramverk

Hdr nedan kommer en genomgdng av det teoretiska ramverket utifran vilket vi har
tolkat och analyserat vart empiriska material. Avsnittet bérjar med det mest
centrala for vdr uppsats, som beror populism. Ddrefter en kortare éverblick om
politisk kommunikation och dess betydelse for hur aktérer samverkar och
populism som kommunikativt fenomen, ddr vi gar djupare in i hur fenomenet kan
visa sig. Avslutningsvis pd politikens medialisering och de medielogiker som

pdverkar idag.

3.1 Populism

Populism kan konkretiseras runt tre olika begrepp, folket, eliten och den allménna
viljan (Mudde & Kaltwasser 2017). Forskarna som fokuserat pd populism delar i
stor utstrickning uppfattningen att det 4r modernt fenomen som utvecklades i
framforallt Ryssland och USA samt dr nédra relaterat till utspridningen av
demokrati, bdde som idé och styre. Man menar pé att populismen delar en allmén
diskurs och att det &r ett extremt heterogent fenomen, med heterogent fenomen
menas att det finns ménga olika tolkningar och definitioner av fenomenet. Vidare
visar forskningen att populismen séllan existerar 1 sig sjdlv utan kombineras med
ndgon annan typ av ideologi (Mudde & Kaltwasser 2017). Det gér att genom
tidigare forskning kring populism se tre tydliga vagor av populism i historien:
populismen 1 Ryssland under den senare halvan av 1800-talet, den
latinamerikanska vagen av populism under 1940- och 50-talet och den nya végen
av hogerpopulism som uppkom under 1970-talet och framat (Jagers & Walgrave
2007).

Négot som éar tydligt ndr man granskar forskningen pa dmnet dr att det
bygger pa en stor tvetydighet och det finns manga olika tolkningar och perspektiv
pa hur populism kan forklaras. Ett sddant exempel ar relationen mellan populism
och demokrati som tydligt visar olika sétt att se pa begreppens paverkan.

Populism kan ses som ett ingrepp mot ideal och var representativa demokrati eller
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at andra sidan, den enda sanna formen av demokrati som menar att populismen
demokratiskt demokratin genom att 1ata andra aktdrer komma till tals (Mudde &
Kaltwasser, 2017). Den offentliga debatten kring populism priglas ofta av att
begreppet kopplas ithop med politisk opportunism och att erbjuda enkla 16sningar
pa komplexa problem med en forestdllning om att retoriskt ligga fram losningar
som #r tydligt antingen det ena eller det andra (Strombiack et al. 2017). Efter
denna introduktion kring fenomenet populism kommer vi att vidare titta péa
politisk kommunikation ur ett strategiskt kommunikativt perspektiv och

introducera ldsaren for valda aspekter av denna teori.

3.2 Politisk kommunikation

Strombéck (2014) beskriver hur en central del av politisk kommunikation handlar
om att forstd vad som dr nytt och vad som &r bestdende. Dar det giller att
balansera spanningen kring det nya mot vad empirisk forskning visar inom ramen
for politisk kommunikation. Enligt Strombick (2014) befinner sig politisk
kommunikation rent akademiskt i skdrningspunkten mellan frimst medie- och
kommunikationsvetenskap samt statsvetenskap, vilket innebér att dven teorier fran
bada dessa &mnen men ockséd bland annat journalistik, sociologi, socialpsykologi
och psykologi. Den teoretiska uppfattningen kring den politiska kommunikationen
1 var studie kommer att folja vad Strombidck (2014) beskriver kring
skidrningspunkten mellan medie- och kommunikationsvetenskap och
statsvetenskap. Politisk kommunikation kan definieras enligt foljande: intresset
for de kommunikativa processerna relaterade till fordelningen av makt, hur beslut
fattas och hur vérden fordelas i samhillet (Strombédck 2014). Som forskarna
menar r det viktigt att forstd att begreppet politisk kommunikation kan tolkas pa
manga olika sitt och darfor dr det svart att hitta en tydlig definition. Det som &r
centralt dr att det fokuserar pa hur politiken kommuniceras och att tre
huvudgrupper ar speciellt framtrddande: de politiska aktorerna, allmdnheten och
media (Strombick, 2014).

Framvéxten av sociala medier har dven skapat nya mojligheter for hur och
var den politiska kommunikationen kan kommuniceras. Dérfor blir fokus pa
samspelet mellan dessa aktorer centralt, alltsd det sociala system som skapas dér

aktorerna ingdr och péverkar varandra (Lundqvist, 1993). Detta belyser relationen
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och omsesidigheten mellan aktdrerna. Forskningen belyser ocksa att institutioner
och organisationer paverkar aktorerna. Det finns vidare inga fasta regler utan
normer och regler kan stidndigt fordndra relationerna daremellan och synen pa hur
kommunikationen péverkar aktorerna. Forskaren beskriver ocksé att det finns en
bred enighet att politisk kommunikation handlar om betydligt mer 4n om hur
endast politiker kommunicerar. Politisk kommunikation visar pa hur de olika
aktorerna dr beroende av varandra, dir man inte kan isolera aktorerna fran
varandra utan man maste ta hénsyn till deras véxelverkande paverkan

(Lundqvist,1993).

3.3 Populism som kommunikativt fenomen och politisk stil

Populism inom forskningen har ofta haft ett tydligt fokus pi att beskriva populism
en ideologi, diskurs, logik eller strategi, vilket har kritiserats av forskare dd man
menar pa att ett battre sitt att forstd populism handlar om att se det som en politisk
stil (Moffitt & Tormey 2014). D4 blir det enklare att forklara hur populism kan
visa sig pé olika delar av den politiska kartan, och hur begreppet inte dr ndgot som
enbart behover finnas hos extrema ytterkantspartier. Problemet med att se
populism som en ideologi handlar inte minst om att begreppet anvénds relativt
oproblematiskt i1 forskningen. Det finns knappast ndgon filosof eller teoretiker
inom populismen, och det saknas ocksa en gemensam historisk och genealogisk
referenspunkt inom populismen (Moffitt & Tormey 2014). Moffitt & Tormey
(2014) har tagit fram modellen for att se populism som politisk stil genom att géra
en litteraturgenomgang och induktivt identifierat de fall av ledare som é&r
universellt sedda som populister. En viktig podng nér det kommer till forskarnas
modell handlar om att dessa element 1 sig sjdlva inte dr populistiska, utan det
handlar om summan av dess parter. De tre elementen som forskarna har
identifierat handlar om anspelningar till folket, kriser och en form av ddligt
uppforande. Moffitt & Tormey (2014) menar att vi genom att se populism som en
politisk stil befriar oss fran pusslet av att populism kan ske pé alla stillen av det
politiska spektrat, och dven tilldter oss att overvdga foljderna av populismens
mainstream-anlag. Genom att tdnka populism som politisk stil snarare &n ideologi
eller logik tillater oss att se hur politiker kan ge in och ut ur den populistiska

stilen.
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Jagers & Walgrave (2007) har beskrivit olika former av populism som
tunn och tjock populism. Med tjock populism menar forskarna att man anvinder
sig av elementen kring referenser till folket, anti-etablissemangsretorik och
samtidigt retorik som exkluderar olika grupper i samhéllet. Forskarna foreslar i
deras artikel en definition av tunn populism som handlar om populism som en
politisk kommunikationsstil dér politiska aktorer refererar till folket. Populism blir
darfor en sorts kommunikationsram som identifierar sig med folket och léatsas att
fora dess talan. Det vore omdjligt att tinka sig att populism skulle finnas till utan
den typen av kommunikation till folket menar forskarna. Som Jagers & Walgrave
(2007) papekar kan referenser till folket knappast i sig sjélv presenteras som en
politisk ideologi eller en politisk rorelse. De menar att man istéllet bor se det som
en politisk kommunikationsstil, som kan ta sitt uttryck genom flera olika sitt, dir
den tyngsta elementet handlar om innehéllet i diskursen - dér tunn populism
utméalar ndrheten till folket som sin viktigaste aspekt. Den hir typen av tunt
populistisk koncept har ingen politisk farg utan kan anvéndas av alla politiska
aktorer langs den politiska skalan. Denna typ av populistisk stil dr en normal typ
av politisk kommunikationsstil som manga politiska aktérer anvénder. Forskarna
menar att denna typ av tunn populism dr en strategi for att mobilisera stod och na
ut till véljare.

de Vreese et al (2018) beskriver att vi genom att se populism ett
kommunikativt fenomen kan identifiera hur tre huvudaktorer relaterar till
populism 1 deras kommunikation: politiska aktorer, media och medborgare. Alla
dessa aktorer relaterar till populism pa olika sétt. Politiska aktdrer anvénder sig av
referenser till folket, som forskarna beskriver som kdrnan i en populistisk
kommunikation. Man anvénder sig ocksd av en kommunikativ kamp mot det
korrupta etablissemanget, ndgot som sirskilt anvinds av outsiders som behover
bygga kraft och igenkdnning for sitt namn och en eventuell exkludering av en
grupp. Cramner (2011) bygger pd idén om att populism dr en kommunikationsstil
och introducerar ndgra element som man kan maéta populistisk kommunikation i
deras ritta kontext. Det handlar om att det dr populistiskt om en politisk aktor
havdar att den forsvarar folkets vilja, om en politisk aktor anser att det endast ar
folket som man svarar infor och om man viljer att legitimera sin politik genom att

referera till folket. Vi kan alltsd utlisa frdn teorierna om populistisk
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kommunikation att referenser till, om och med folket ar en central pelare i
populistisk kommunikation.

Referenser till folket kan ses som vildigt vagt, vilka ar det egentligen som
ar folket? Hur bor vi se pé relationen med folket? Cas Mudde (2004) har beskrivit
hur anvdndandet av begreppet heartlands (hjdrtelandet pa svenska) ar ett populdrt
verktyg inom den populistiska retoriken. Det handlar om hur man ser hjirtelandet
som en populistisk forestdllning dir en enad population befinner sig. Detta ar ett
sorts mytiskt koncept ddr man har en sorts péhittad gemenskap. Som Cas Mudde
(2004) skriver:

The concept of the heartland helps to emphasize that the people in the populist
propaganda are neither real nor all-inclusive, but are in fact a mythical and
constructed sub-set of the whole population. In other words, the people of the
populists are an ‘Tmagined community’, much like the nation of the nationalists
(s 546).

Schmidt (2018) har genom att applicera teorin kring populism som en
kommunikationsstil, och genom att ta hdnsyn till den transnationella naturen av
det europeiska politiska faltet analyserat hur populism tar sitt uttryck i det senaste
valet till Europaparlamentet. Det handlar om att kvantitativt méta hur ofta dessa
retoriska element forekommer och forskningen visade att det gick tydligare att
identifiera populistisk kommunikation fran partier pd ytterkanterna av det
politiska spektrat, men att det inte var exklusivt for dessa. Forskningen visade att
det dven gick att identifiera hos mainstream-partier. For att f4 en forstaelse varfor
populism som kommunikationsstil kan ha enklare att nd fram till medborgare idag
kommer vi att titta ndrmare pa begrepp som medialisering och medielogik i nista

del.

3.3.1 Populistisk kommunikation och sociala medier

Dimitrova, Shehata, Stromback & Nord (2014) har beskrivit hur anvdndandet av
digitala medier inom politisk kommunikation kan pédverka valkampanjer.
Forskarna menar nya medier inte bara oOkar tillgéngligheten till det politiska
systemet utan spelar en symbolisk roll for medborgarna, vilket kan gora att dessa
kénner sig mer delaktiga 1 den politiska processen. Moffitt (2016) har beskrivit

hur nya medier har 6ppnat upp fler mojligheter for populistiska aktorer, vilket 1
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grunden inte dr nagot nytt. Forskaren visar hur populistiska aktorer genom
historien har varit framgéingsrika i sin anvindning av nya medier. Dagens fordel
med sociala medier handlar inte minst om att de populistiska aktérerna kan
undvika traditionell media och ni deras mottagare via sina egna sociala nétverk.
Detta dr ocksd kopplat till den minskade myndighetskontrollen som finns pa
sociala medier jamfort med de traditionella sddana

Kim (2008) beskriver paradoxen som framtrider 1 den Sydkoreanska
kontexten kring det demokratiska klimatet: desto mer informationsteknologier
som sprids och blir tillgingliga for allmdnheten att anvénda sig av, desto mer okar
medborgarnas mojlighet att delta i det politiska samtalet. Men det orsakar ocksa
problem. Forskaren beskriver att ndr populistiska aktiviteter sker 1 en
hogutvecklad teknologisk miljo, gor det att kostnaden for att rekrytera nya
anhingare. Det gor ocksa att folket far en storre mojlighet att svara pa héndelser i
realtid, men denna ndrhet och snabbhet paverkar dock reflektionen och
faktagranskningen Over héndelser negativt. Den sista delen handlar om att
anonymiteten online tilldter héxjakter och liknande héindelser att dyka upp mer
frekvent och snabbt. Detta dr ndgot vi kan relatera till Aalberg & de Vreese (2017)
och deras uppfattning om att dagens forskning pé relationen mellan media och
populism dr for simpel. Forskarna menar att i takt med att makten hos de
traditionella och etablerade nyhetsbyrderna minskar bor forskningen ga ifran de
traditionella modellerna for att studera populism och forstd den allt mer 6kande

komplexa miljon som medieorganisationer och andra aktorer befinner sig 1.

3.4 Medialisering och populism

Strombéck (2014) har beskrivit det som att det d&r omojligt att tdnka sig politik
utan kommunikation, och att det & genom kommunikationen som samhdéllet
formas. Det ar darfor otdnkbart att tinka sig den moderna politiken utan att ocksa
tanka massmedier och den samverkan som dessa tva aktorer har. Om man pratar
om medialisering av politiken hdvdar man att de olika typerna av teknologier,
trender och narrativa logiker allt mer influerar vart nutida politiska klimat. Detta
innebdr att den politiska processen blir att mer paverkat av rytmen, kraven och
processerna som denna medielogik har. Medialiseringen av politiken é&r

visserligen ndgot som utvecklats gradvis, men utvecklingen har helt klart
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accelererat fran slutet av det senaste arhundradet i industrialiserade sambhéllen.
Populism kan anses vara nagot som kombinerar alla dessa logiker (Moffitt 2016).
Stromback & Esser (2014) menar att en nyckelaspekt av medialiseringen handlar
om media allt mer trdnger igenom alla aspekter kring kulturell, ekonomisk och
politisk nivd pad en individuell, organisations- och samhillsnivd. Men forskarna
menar ocksa att det dr viktigt att forsta att utstrdckningen och effekten av medias
paverkan alltid handlar om kontext och situationen. Strombick (2014) har
beskrivit politikens medialisering som en process dar fyra olika dimensioner kan
identifieras. Den forsta dimensionen handlar om informationskillor, helt enkelt
vilken grad som politiken &r medierad. Den andra dimensionen handlar om
medieoberoende, och 1 vilken utstrickning som medieorganisationer &r
sjdlvstandiga 1 relation till politiken. Den tredje dimensionen beaktar
mediepraktiker, och handlar om mediernas innehall och i vilken utstrickning
innehallet ar styrt av medielogiken eller den politiska logiken. Den fidrde
dimensionen handlar om de politiska praktikerna och om politiska aktorer och
organisationer dr styrda av den politiska logiken eller medielogiken. Strombéck
(2014) skriver ocksa att det dr viktigt att forsta att dessa dimensioner dr nira
kopplade till varandra, &ven om den fjarde dimensionen kan anses handla om vad
politikens medialisering i grunden handlar om.
de Vreese et al (2018) menar att grunden for populism som ett
kommunikativt fenomen ligger relationen mellan kommunikationen och media,
hér ar media centralt som knutpunkten mellan politiska aktdrer och allménheten.
Forskarna anser hir att det lagts for lite forskning pd medias roll i form av
populistisk kommunikation. En anvéndbar distinktion hér handlar om att prata om
populism fran media och genom media. Populism frdn media handlar om
medieorganisationer som deltar 1 att uttrycka sig populistiskt och populism genom
media handlar om innehallet som media har. Det handlar om att media erbjuder en
plattform for aktorer, och ger dessa synlighet och legitimitet. Forskarna hivdar
hédr att det ar viktigt att inte se media enbart som en plattform for att skicka
meddelanden utan att man ska studera forbi innehéllet.
Medielogiken kan ses 1 kontext till medialisering forstds som processer dir
olika aspekter av livet, likt det politiska eller det kulturella blir beroende av
mediernas logiker. Medielogiken i den hér kontexten kan forstds som dominansen

1 de sociala processerna som nyhetsvdrderingar och beréttartekniker som media
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anvinder sig av fa en fordel av sitt medieformat och na publikens uppmérksamhet
(Strombéck 2008). Medielogik kan ocksa beskrivas som vilket medieinnehéll som
bdst passar ett mediums format och behov av uppmérksamhet. Det ar alltsa
mediernas behov (journalistisk professionalism, marknadsorientering och
medietekniker) som styr innehéllet och vad dessa rapporterar om snarare &n
verkligheten (Strombick 2014). Moffit (2016) har genom en litteraturgenomgang
av exempel inom politisk kommunikation identifierat varderingar och tekniker
som bland annat bestar av negativism, okad dramatisering, en prioritering av
konflikt, en prioritering av det visuella och polarisering. Forskaren menar att den
populistiska stilen ses som nagot som kan kombinera alla dessa logiker och
gynnas av det. Anspelningar till folket mot eliten passar in 1 medielogiken kring
dramatisering, ett daligt uppforande av den politiska aktdren passar in 1 logiken
kring personalisering och kriser fungerar bra ihop med medielogiken kring att
gora det mer simpelt och lattforstaeligt for mottagarna. Som Moffit (2016)
papekar kan den dkade medialiseringen och medielogikens 6kande inflytande pa
flera aspekter i samhillet vara en anledning till att den populistiska stilen idag har

stora framgangar pa manga platser i vérlden.
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4. Metod

I detta avsnitt diskuterar vi hur vi valt att metodologiskt ldgga upp var studie
kring populism och politisk kommunikation. Detta gor vi genom att gd igenom
vdara vetenskapsteoretiska utgangspunkter och forutsdttningarna som dessa
medfor. Vi gar igenom vart val av urval och tillvigagangssdtt, samt diskuterar
vdra text- och retorikanalytiska utgangspunkter for studien genom att presentera

ldsaren for vara metodologiska verktyg. Vi diskuterar dven reliabilitet och

validitet i forhallande till var studie.

4.1 Vetenskapsteoretiska utgangspunkter

Den ontologiska forestillningen for den hir studien baseras péd ett
socialkonstruktivistiskt synsdtt. Detta synsitt ifrdgasitter tanken pé att
organisation eller kultur &r pa forhand givna enheter eller en yttre verklighet som
inte gdr att styra. Inom konstruktivismen anser man ocksa att de kategorier som
individer anvénder sig av for att forstd verkligheten 4r sociala produkter.
Socialkonstruktivismen dr diarfér en motsats till objektivism (Bryman 2011).
Denna ontologiska forestdllningen innebér att vi ser populismen och dess aktorer
som en del av en socialt konstruerad verklighet och var analys kommer utgd fran
att verkligheten dr nagot vi konstruerar, dér en objektiv verklighet inte existerar.
Rennstam & Wasterfors (2015) beskriver som ett motiv for kvalitativ
forskning att vidga betydelsen av ett sérskilt begrepp genom att fora in det 1 nya
sammanhang. De menar att mdjligheten att utmana forhastade slutsatser som
fenomen som en anledning till att anvinda sig av kvalitativ forskning. Bryman
(2011) beskriver det som att kvalitativ forskning i grunden skiljer sig frin
kvantitativ da den lagger storre vikt vid att betona ett induktivt synsitt pa teori och
forskning, samt att kvalitativ forskning ser pa den sociala verkligheten som
fordnderlig och dr ndgonting som konstrueras av individernas skapande formaga.
Viér studie kommer att baseras pa ett tolkningsperspektiv som skiljer sig frdn den

positivistiska  synen pd  verkligheten. = Gemensamt for de olika
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forskningstraditionerna som anvénder sig av tolkningsperspektiv handlar om att
de har uppfattningen att manniskor och institutioner i grunden skiljer sig fran vad
man studerar inom naturvetenskapen. Hir handlar det inte minst for forskaren att
tolka handlingar och sociala vérldar utifrdn ménniskornas perspektiv (Bryman
2011). Detta &r ndgot vi dmnar gora i var analys av kommunikationen fran
Kristdemokraterna i deras valkampanj Make EU Lagom Again.

Esaiasson, Gilljam, Oscarsson & Waéngnerud (2012) beskriver det
hermeneutiska  vetenskapsomradet och  konstaterar att utifrdn  ett
hantverkstinkande handlar tolkning om att begripa och forsta vad texten sdger i
relation till den fraga som stélls. Forskarna menar att tolkningsarbetet i kvalitativ
textanalys édr beroende av fyra faktorer: frigans karaktir, tankens klarhet, valet av
tolkningsperspektiv och avstindet mellan texten och den uttolkande forskaren.
Vidare menar Esaiasson et al (2012) att avstandet mellan text och uttolkare ar
nddviandigt att fundera kring inom den kvalitativa textanalysen. Det dr lattast att
forstd inneborden i1 texten om det sociala eller kulturella avstindet mellan
uttolkaren och texten ar litet. Det dr viktigt att forstd att forskarens tidigare
erfarenheter har en péverkan pd hur materialet kommer att tolkas, de tidigare
erfarenheterna som  forskaren har kommer att ha Dbetydelse for
forskningsproblemet. Gripsrud (2011) beskriver:

“tolkningar dr helt enkelt ett nédvindigt grundelement i den mdnskliga
existensformen, i det att vara mdnniska. Texten dr dessutom i sig alltid bérare av

ndgot slags tolkning” (s 199).

4.2 Material

Den retoriska analysen bestar av tva tal gjorda av Kristdemokraternas partiledare
Ebba Busch Thor den 29 mars 2019 och partiets toppkandidat Sara Skyttedal den
30 mars 2019. Dessa tal dr gjorda i samband med introduktionen till
valkampanjen till valet i Europaparlamentet 2019, Make EU Lagom Again, och
sdandes direkt pa partiets Facebooksida. Dessa tva tal har sedan transkriberats frdn
partiet och finns att 1dsa pd deras hemsida. Fokus pa den retoriska analysen ligger
pa text och inte framforande. Den kvalitativ textanalysen bestar av fem inldgg fran

partiets Facebooksida en period under kampanjen Make EU Lagom Again.
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Inom kvalitativ forskning dr det vanligt forekommande att anvinda sig av
malinriktade urval. Det handlar om att vilja ut empiriskt material med direkt
koppling till de forskningsfrdgor som vi har valt ut tidigare (Bryman 2011).
Esaiasson et al (2012) diskuterar valet av material i en kvalitativ textanalys och
konstaterar att det mest optimala for studierna ar att analysera allt relevant
material, men att detta inte alltid 4r det mest praktiska. Var ambition har varit att
koppla material fran en social mediekanal med det aktuella wvalet till
Europaparlamentet. Déarfor valdes utifran detta ett tidsspann av empiriskt material

mellan 28 april 2019 och 6 maj 2019.

4.2 Tillvagagangssatt

Vi kommer att studera Kristdemokraternas sociala medie-fléden for att induktivt
analysera deras strategiska kommunikation med hjidlp av teorierna kring
populistisk kommunikation genom retorisk analys och kvalitativ textanalys. Valet
att anvénda sig utav tva analysmetoder ger oss mer information, olika insikter och
mojlighet att mer effektivt Overblicka och kategorisera hur en populistisk
kommunikationsstil visar sig i Kristdemokraternas valkampanj for att fi en
forstaelse for om populistisk kommunikation gar att urskilja och hur vi i sé fall
kan forstd den med hjdlp av en kvalitativ studie. Var uppsats baseras pa en
grundad teori. Det saknas en total enighet om vad grundad teori faktiskt &r, dd
grundad teori inte dr en teori utan snarare ett angreppssétt som kvalitativa forskare
kan anvinda for att generera en teori pa grundval av data. Grundad teori dr
inriktad pd att utveckla teorier pa grundval av data och ett rekursivt eller iterativt
synsatt. Det innebdr att insamling och analysen av datan sker samtidigt och man
kan darfor prata om en viaxelverkan mellan dessa tva (Bryman 2011).

I var studie har vi valt att anvdnda oss av en tematisk analys for att
strukturera och kategorisera vart material. Bryman (2011) beskriver tematisk
analys som ndgot som inte dr ett synsitt pd analysen till skillnad frdn vid en
diskursanalys eller en narrativ analys. Vi har valt att gora ett framework for att
kategorisera vart material. Bryman (2011) beskriver ett framework som att man
skapar ett index av teman och subteman som identifierats i materialet, och dessa
utgdér sedan grunden for aterkommande motiv i1 texten. Vi har i vér tematiska

analys utgitt fran det som Bryman (2011) menar att man bor leta efter:
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repetitioner, likheter och skillnader, sprikliga kopplingar. Var analys foljer alltsa
den analytiska abstraktionsstegen, som kretsar kring att summera och forpacka
empirin, aterforpacka och aggregera empirin och utveckla ett forklarande ramverk
(Eksell & Thelander, 2014). Nir det kommer till analysen utifran populistisk
kommunikationsstil har vi dven dir valt att analysera det utifrdn en tematisk
analys dir vi har identifierat teman och subteman i det empiriska materialet
relaterade till analysen av tjock och tunn populism, populism som en
kommunikationsstil, medialiseringen av politiken och sociala mediers forhallande
till populism. Exempel pa hur dessa teman visar sig i analysen &r folket, vi och

dem samt anti-etablissemanget.

4.3.1 Retorisk analys

Populism som kommunikationsstil tdtt forknippat med hur man anvinder sig av
sprdk och texter snarare dn ideologisk uppfattning, vilket stodjer vért val att
anvinda oss av retorisk analys i var studie. Retoriska element och populistisk
kommunikationsstil ér alltsa titt sammankopplade. Gripsrud (2011) menar att all
kommunikation dr dmnad att paverka. Mral (2000) har beskrivit det som att det
idag finns en relativ samstdmmighet kring att kritisk retorik handlar om att
analysera kommunikation som pdverkar. Det kan dels handla om spréket, men
dven om icke-verbala budskap diar man forsoker paverka en annan till en handling
eller uppfattning. Retorisk analys kan alltsd anvidndas for att 6ka forstdelsen for
form, innehéll eller argumentation. Forskaren beskriver det som att den viktigaste
grundprincipen inom retoriken handlar om att den alltid har en helhetssyn pa
kommunikation. Mral (2000) beskriver grundprincipen for tolkning av texter med
syfte att paverka inte skiljer sig frdn annan hermeneutisk tolkning av texter. Efter
att man klargjort och analyserat en del av texten ser man till dess plats i helheten
och didrmed kommer den att betraktas 1 ett nytt ljus. Den djupare forstaelsen
menar forskaren att man bor ta sig an texten igen tills man nar en punkt didr man
anser sig ha forstétt dess intentioner och man kdnner att man kan argumentera for
sin tolkning. Mélet med denna helhetssynen handlar enligt forskaren om att man
ska kunna virdera budskapet.

For att strukturera upp var retoriska analys har vi anvint oss av Mral,

Gelang & Broms (2016) som har beskrivit en metod for kritisk retorikanalys dir
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man utgdr frdn att man studerar paverkan. Det handlar om vem som forsoker
Overtyga, om vad man forsdker Overtyga och med hjilp av vilka medel. Vi
kommer 1 var retoriska analys att fokusera pd den retoriska situationen,
dispositionen, argumentationen och stilen som texterna har. Initialt handlar det
om att bestimma kontexten och genre som texten tillhor. Forskarna raknar har
upp tre typer av genrer som &vertygande objekt kan tillhdra, men papekar ocksé
att ett tal eller text inte behover tillhdra en genre utan det kan tillhora flera:

o Genus deliberativum: beskrivs som de politiska talens genre. Hir handlar det

om att talaren foresprakar eller avrader fran en handling. Talen i denna genren
handlar ofta om att §vertyga om ndgot som ligger i framtiden.

o Genus demonstrativum: de ceremoniella talen, som ofta kretsar kring nutiden.

Kan handla om att hylla en person for att fa publiken att omfamna de
vérderingar eller asikter denna person har.

o Genus judicale: beskrivs som de juridiska talen, men forskarna pépekar

samtidigt att det inte bara &r i rattegdngar man kan hitta denna genre av tal.

Dessa kan dven forekomma i medierna och handlar ofta om att paverka

uppfattningen kring ndgot som redan har intréffat (Mral et al. 2016).

Den retoriska situationen handlar om att forsta objektets politiska, sociala och
ekonomiska sammanhang. Den retoriska situationen bestér av tre delar: ett
patrdngande problem, en retorisk publik och de retoriska villkoren. Ett
patrangande problem &r det som gor det nddvéndigt for talaren eller forfattaren att
agera. Helt enkelt ndgot som maste 16sas med hjélp av retorik (Mral et al, 2016).
Den retoriska publiken dr de som budskapet riktas till. De retoriska villkoren
handlar om de specifika omsténdigheter som pdverkar avsédndarens budskap.
Dessa omstiandigheter kan bestd av fysiska forutsédttningar savél som attityder och
véirderingar (Mral et al. 2016).

Var vidare analys kommer att bestd av att analysera tal och texter utifran
disposition, argumentation och stil. Mral et al (2016) beskriver den retoriska
analysen av disposition utifrdn fem olika kategorier:

e FExordium som handlar om den fGrsta delen av talet. Har finns det tre syften
enligt forskarna: att géra publiken uppmirksam, vélvillig och laraktig.
e Narratio som kretsar kring bakgrunden eller berittelsen. Vad beréttar

avsdndaren om sitt &mne? Vad tar man upp som mottagarna bor kénna till?
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e Propositio och argumentatio som handlar om tesen och argumentationen 1
texten. Analysen av teser bor fraga sig om det finns en tydlig uppmaning, eller
om tesen dr implicit och underforstadd. Teser kan ocksé tolkas pa olika sétt. Ett
argument kan besta av tre delar: ett pdstdende som handlar om vad man
forsoker overtyga om, grund vilket handlar om fakta och bevis, och garant som
ar bryggan mellan dessa.

e Conclusio som handlar om avsutning och sammanfattning av texten.

Mral et al (2016) beskriver ocksa tre viktiga begrepp for att analysera retoriskt:
ethos, logos och pathos.

e FEthos handlar om overtygande genom avsindarens trovardighet och
personlighet. Man studerar hur avsandaren framstéller sin identitet, hur
framstéller avsédndaren sin personlighet eller sin bakgrund? Varfor gor man
detta?

e Logos handlar om att dvertyga mottagarna genom fakta och fornuft. Hér
handlar det f6r avsdndaren om att informera och upplysa sin publik. Anvénder
sig avsdndaren av fakta i sin argumentation? Har &dr det ocksé viktigt att
avsdndaren anvénder sig av argumentation som tar hdnsyn till mottagarens
kunskaper.

e Pathos ir ett begrepp for att beskriva hur man 6vertygar och paverkar med
hjélp av kénslor. Har kan man studera vilka kénslor som talaren vill vicka, och
1 vilket syfte avsdndaren vill det (Mral et al 2016).

Den sista retoriska aspekt vi kommer att analysera handlar om s¢il. Denna aspekt

blir sdrskilt intressant i forhallande till teorierna kring populism som en politisk

kommunikationsstil. Nér det kommer till analysen av stil beskriver Mral et al

(2016) elocutio, som handlar om den sprakliga utformningen av texten. Den

sprakliga utformningen har stor inverkan pa hur budskapet som &r &mnat att

paverka uppfattas och vilken effekt det fir. Forfattarna beskriver hir att stil
handlar om relationen mellan innehall, form och verkan i texten. Hir kan man

dven studera stilniva och stilfigurer.

4.3.2 Kvalitativ textanalys

Esaiasson et al (2012) har beskrivit den kvalitativa textanalysens

anviandningsomrdden genom att urskilja tvd typer av textanalytiska
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fragestéllningar. Det handlar dels om att man systematiserar innehéllet i texterna

som analyseras, och det handlar om att man kritiskt granskar innehéllet i dessa

texterna. Systematiserade undersokningar dr i grunden beskrivande analyser.

Enligt forskarna handlar det om att man klargor tankestrukturen hos valda aktorer

som i sig sjélva dr en viktig del av samhillsdebatten. Forskningsuppgiften for

denna typen av kvalitativ textanalys handlar om att gora texterna mer begripliga.

Systematiserade undersokningar kan ocksa rora sig om att man /ogiskt ordnar

innehallet i texterna. Den tredje delen av den systematiska kvalitativa textanalysen

enligt forskarna handlar om att klassificera innehéllet i texter. Enligt forskarna
handlar det om att klassificera tankeinnehallet under ldmpliga rubriker for att
verka som en sammanfattande del. Dessa typer av kvalitativa textanalyser
kommer vi att anvdnda oss av for att se hur kommunikationen fran

Kristdemokraterna i valet till Europaparlamentet 2019 artar sig. Esaiasson et al

(2012) beskriver de analytiska redskapen som anvénds inom kvalitativ textanalys

och poéngterar att det dr viktigt att man borjar med att konkretisera den allmédnna

problemstéllningen som ska anvédndas 1 analysen till textmaterialet. Det handlar i

grunden alltsd om vad som dr problemet vi vill undersoka. Det dr alltsa de

fragorna som stills till texterna som blir byggstenarna i var analysen.

Var kvalitativa textanalys kommer utgéd frin Ledin & Mobergs (2010)
textanalytiska metod. De beskriver texter som bestdende av olika system av
tecken. Med dessa tecken konstrueras betydelser och en textvérld. Forfattarna
beskriver en textanalys som utgér fran det konstruktivistiska synséttet och papekar
att dven en textanalys dir man nérldser texter inte utestluter kontexten dven om
deras textanalys fokuserar pd den kommunikativa situation dér textens avsindare
och mottagare interagerar.

o [ntertextualitet: detta begrepp handlar om samspelet eller interaktionen mellan
texter och deltagare. Man studerar detta nér ord och fraser, eller hela textpartier
upprepas fran andra texter. Har forekommer ocksa begreppet adressivitet, som
handlar om att det finns en dialogisk forutséttning i texten. Har fragar vi oss pé
vilket sitt som texten pdminner oss om tidigare texter och vad det gor for oss
som ldsare.

o [nteraktion: handlar om samspelet och vixelverkan och dr sdrskilt tydligt i den
talade texten. Hér handlar det om hur talaren och lyssnaren har formégan att

interagera med varandra och en &r viktig del av kvalitativ textanalys. Man
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studerar hér vilka det d&r som kommunicerar i texten, vilka roster man hor och
hur de kommer till uttryck. Hér fragar vi oss pa vilket sitt som texten skapar en
interaktion med sin l4sare.

e Relation: detta begrepp ar sérskilt kopplat till kommunikationens forméga att
paverka och na fram till avsédndare. Detta kan forsvaras av att en medietext
eller massmedierad text riktar sig till en storre grupp ldsare samtidigt. I en
textanalys beldgger man de sprakliga realiseringar som anvénds for att nd fram
till publiken. Man studerar det som i spréket kan fungera som en
relationsskapande resurs. Fragestidllningen har handlar om hur man skapar en
relation till sina l4sare, och hur man riktar sig till dessa.

e (Ledin & Moberg 2010).

4.3.2 Begrinsningar med analysmetoder

Vart val av kvalitativa metoder for att studera fenomenet populistisk
kommunikation leder till en del fordelar men skapar ocksd nigra begrinsningar.
Det finns en del generell kritik mot vért val av metod och dess mojlighet till
generalisering. Detta da en stor del av virt arbete handlar om tolkning och dérfor
kan begransning finnas for slutsatserrna utifran den bakgrund vi har och vad vi vet
sedan tidigare (Bryman 2011). Vidare har vi valt att enbart studera ett parti och
inte fler partier, vilket gor att vi inte inte p4 samma sitt kan forstd om det fenomen
vi undersoker existerar mer utbrett inom politiska partiers kommunikation. Vér
valda tidsperiod innefattar en ganska kort tidsperiod och det skulle kunna
motiveras att vi da inte ser helheten i hur Kristdemokraterna kommunicerar utan

enbart kopplat till kampanjen Make EU Lagom Again.

4.6 Reliabilitet och validitet i studien

I vér uppsats har vi strdvat efter att ha en hog kvalité och tillforlitlighet. Detta
syftar framforallt for oss att arbeta med tvé olika begrepp som sékerstéller detta,
ndmligen reliabilitet och validitet. Det forstndmnda handlar om att vi under
uppsatsen fokuserar pa det som ger trovirdighet. Den andra fokuserar pd méta det
som &r relevant i sammanhanget (Bryman 2011). Det har i syfte att pavisa hur vi
arbetat under perioden och att vi i uppsatsen tydligt kan visa hur vi samlat in data,

arbetat med det och slutligen presenterat det. Vir ambition &r att det ska vara sd
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enkelt och tydligt som mgjligt att f6lja processen for uppsatsens framtagning.
Forskningsviarlden har under lang tid och frekvent diskuterat kring vilka kriterier
en kvalitativ studie behover leva upp till (Bryman 2011). Esaiasson (2012)
beskriver hur begreppet validitet inom kvalitativ textanalys vilar pa genomgangen
av tidigare forskning. Ett vil underbyggt kritiskt resonemang kring den tidigare
forskningen ger en bra grund for validiteten i vér textanalys. Vi har i vart avsnitt
om tidigare forskning dmnat att ge en grundlig forklaring till varfor vi anser att
den tidigare forskningen saknar det vi @mmnar tillfora med vér studie Over
populistisk kommunikation.

Bryman (2011) beskriver reliabilitet och validitet inom kvalitativ forskning
och hur dessa begrepp kan skilja sig fran kvantitativ forskning, och kan beddmas
utifran tvd kategorier: tillforlitlighet och dkthet. Under begreppet tillforlitlighet
finner vi fyra delkriterier som bestar av trovérdighet, overforbarhet, palitlighet och
en mojlighet att styrka eller konfirmera, som ska motsvara objektiviteten i
kvantitativ forskning. Nagot som stérker trovardigheten i vér studie handlar om att
undersokningen ska kunna upprepas. Denna studie lever vil upp till detta dé
teorierna och metoderna kan appliceras pa andra partier i en svensk kontext. For
att stirka tréffsdkerheten och didrmed validiteten i studien har vi valt att studera
bade tal och text i relation till Kristdemokraternas kampanj Make EU Lagom
Again. Detta ger en bittre traffsékerhet for var kvalitativa studie &n om vi valt att
avgrdansa oss till ett av urvalen. Denna studie har som syfte att studera ett
fenomen, och for att gora detta studerar vi kommunikation fran ett politiskt parti
och tvd av deras representanter i en Overgripande valrdrelse. For oss blir det
viktigt for det etiska 1 studien att podngtera att det 4r fenomenet som studeras, inte
representanterna som individer. Bryman (2011) har beskrivit hur det etiska
atagandet dr viktigt inom samhillsvetenskaplig forskning for att kvalitén ska

bibehallas och detta dr nagot vi har applicerat pa var studie.
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5. Analys

Denna retoriska och textanalytiska del beror Kristdemokraternas valkampanj
Make EU Lagom Again infor valet till Europaparlamentet 2019. Materialet som
har analyserats i var uppsats bestar dels av tva tal framférda av
Kristdemokraternas partiledare Busch Thor den 29 mars 2019 och partiets
toppkandidat Sara Skyttedal den 30 mars 2019 infor lanseringen av partiets
nationella valkampanj Make EU Lagom Again infor Europaparlamentsvalet och
sdndes direkt pa partiets Facebooksida. Dessa tvad tal har analyserats utifran en
kritisk retorikanalys for att identifiera teman och monster relaterade till vart
teoretiska ramverk. Vi har ocksd analyserat fem stycken inligg pa Facebook
rorande partiets valkampanj utifrdn en textanalytisk metod med fokus pa att
identifiera monster och teman relaterade till vart teoretiska ramverk. Det
teoretiska ramverket har ett fokus pd teorier kring populism som en kommunikativ

stil och medialiseringen av politiken.

5.1 Retorisk analys

5.1.1 Genre

Den initiala retoriska analysen berdr vilken eller vilka genrer vi kan identifiera i
de bada talen. Det som ér tydligt 1 bade talet fran Busch Thor och fran Skyttedal
ar det inte handlar om nagon specifik genre utan viaxlar mellan dessa genom talets
géng, dir det finns spdr av bade den politiska genren genus deliberativiums
sdrdrag sasom att behandla vad som ska eller bor hinda, diskutera framtiden med
ambitionen att nd ett gemensamt beslut mellan talare och publiken (Mral et al,
2016). Detta visas inte minst genom att Busch Thor pratar om den politiska
framtiden efter det senaste riksdagsvalet: Organiserat samarbete, det har vi sedan
Jjanuari endast med Moderaterna. Vi vill och hoppas att det i framtiden dter blir
mojligt att ha det med Centerpartiet och Liberalerna (Busch Thor, 2019). 1

betoningen pé framtiden och fokuset pa nagon form av politiskt organiserat

31



samarbete blir den politiska genren framtrddande. Fokuset ligger d4ven péd det som
bor och ska hinda, vilket framkommer tydligt i stycket kring hur partiet framdver
ska agera 1 det politiska landskapet:

Och jag sdger er: vi maste fortsdtta tala ndr andra tiger. Vi ska fortsditta vara en
modig rost i svensk debatt. Annars kommer framgdngarna ta slut (Busch Thor,
2019).

Detta sitt att prata om den politiska samtiden och det egna partiets uppgift

starker karaktiren av att vara ett politiskt tal dir tydliga ambitioner och
uppmaningar ges till publiken. Skyttedal véljer i sitt tal att fokusera pa vad hon
som toppkandidat vill se att EU ska fordndra, och visar sig inte minst genom
hennes avslutning p4 talet:
Det sdgs att det bara dr de som dr galna nog att tro att de kan fordndra virlden
som faktiskt gor det. Jag dr kanske galen nog att tro att det gar att fordndra det
hdr projektet fortfarande. Och jag har trots allt inga grandiosa planer for EU.
Jag vill bara att EU ska bli lagom igen (Skyttedal 2019).

Det dr dock inte nagonting Overraskande att den politiska genren
identifieras hos tva politiska kandidater som har som mal att pabdrja en valrorelse
géllande EU. Gripsrud (2011) har beskrivit hur denna typ av genre priaglas av
talarens ambition av att visa hur skicklig och kompetent denna ir.

Négot som ocksa identifieras dr att det finns tydliga drag av genom
demonstrativum dir politikerna hyllar och kritiserar pa olika sitt for att vicka
kanslor hos mottagaren, genom att denna ska kidnna negativt eller positivt kring ett
dmne. Detta dr 1 sig inte nigot ovanligt, utan tal har en tendens att skifta och
variera mellan olika genrer (Mral et al, 2016). Denna genre kan priglas av
hyllningar och att fa personen att omfamna varderingar och asikter en person har.
Hér véljer Busch Thor att hylla den egna rorelsen och lyfta fram medlemmar 1
talet. Talet priglas av denna typ av meningar dir partiledaren vill lyfta fram
partiets medlemmar sjdlva och hylla den senaste valrdrelsen som framgangsrik.
Gripsrud (2011) beskriver genus demonstrativum som det pavisande talet dir
lovtalet &r den mest framtrddande typen av genre. Den retoriska av genre kring
Busch Thors tal visar pd hur talaren dven anvénder sig elementen kring denna
genre.

Den sista genre som vi kan identifiera framst hos Skyttedal handlar om

genus judicale. Som vi har kunnat se 1 tidigare avsnitt kring den kritiska retoriska
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analysen behdver inte detta tal tillhora det juridiska faltet, utan kan anvindas av
olika aktorer i syftet att anklaga ndgon for brott mot lagar eller moraliska fel (Mral
et al, 2016). Skyttedal anvinder sig tydligt av denna typ av genre genom att
berdtta om andra aktérer inom EU och de fel som dessa anses begatt. Denna typ
av genre handlar mycket om hur vi ska forstd det som har hént och vilken tolkning
vi ska gora av hindelserna. Hon forsoker att mala upp en bild av hur EU befinner
sig 1 nagon typ av moralisk kris diar kampanjens &vergripande syfte, Make EU
Lagom Again, blir 16sningen. Anvéndandet av denna genre gor att konfliktytan
blir &nnu tydligare:

I var egen partigrupp, EPP, finns problem som ni vdl kdnner till. Ddr Ungern
under Fidesz styre blivit det forsta EU-land ndagonsin som klassats som endast
delvis fritt av demokratiinstitutet Freedom house. [...] 1 Slovakien har den
Socialdemokratiska partiledaren kallat journalister for smutsiga anti-slovakiska
horor. Partiet regerar ocksd ihop med ett nationalistiskt parti. [...] Rumdnien har,
istdllet for att ta itu med problemen, littat pa straffen for korruptionsbrott och
gjort det lagligt med mutor som dr upp till 420 000 kr. (Skyttedal, 2019).

Enligt teorin som Moffitt (2016) har lagt fram om populismens forhallande till
medialiseringen blir Skyttedals sitt att framhalla konflikt ett grepp for att oka pa
uppmaérksamheten i hennes tal. Genom att spela pa saker i talet som framhévs av
genren genus judicale far Skyttedal en mdjlighet att nd en storre uppmérksamhet
genom sitt tal enligt dessa teorier. Sammantaget star det klart att talen har ett
tydligt deliberativt syfte med att 6vertyga publiken att EU behover bli mer lagom

igen, men att varierande genre i olika avsnitt kan stirka det Overgripande syftet.

5.1.2 Den retoriska situationen

Den retoriska situationen har analyserats utifran det pdtrdingande problemet,
den retoriska publiken och de retoriska villkoren. Vid analysen av det
patringande problemet framtrdder att de bada talen &r forvantade att hélla
utifran deras olika positioner som partiledare och toppkandidat infor den
stundande valrorelsen. Detta gor att talarna har olika ambitioner och
ingdngsvarden till talen vilket kan ses som naturligt utifrdn deras olika
positioner. Busch Thor jobbar aktivt med att skapa en vi-kénsla hos publiken

och tenderar att anvinda ordet vi viéldigt ofta d4 ordet forekommer hela 109
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génger genom talet. Detta for att skapa gemenskap hos publiken, att samla
styrkorna och ingjuta ny kraft bland anhéngarna. Partiledaren dr inte en av
kandidaterna som behdver vinna egna roster infor valet utan fokuserar 1 hogre
grad pa partiet och vad de vill astadkomma. For Skyttedal handlar det i hogre
grad om att gora sitt egna personliga varumérke mer kidnt och hon anvinder sig
dérfor 1 hogre grad en retorik som bygger mer pa jaget. Vinner, jag vet att det
blev en tung borjan pd detta tal. Men jag vill visa vilka utmaningar som faktiskt
dr genuint viktiga att méta via det Europeiska samarbetet (Skyttedal 2019). Det
patringande problemet handlar om att nagonting behover losas med retorik
(Mral et al 2016), vilket genom att analysera kontexten tydligt framtrader.

Den retoriska publiken blir sdledes alla som kan lyssna till talen och ta
med sig ndgonting av dessa. Eftersom talen &r publicerade pa Facebook blir
publiken séledes bade fysisk och digital. Analysen av den retoriska publiken
hénger ihop med analysen av de retoriska villkoren som dessa tal har. Eftersom
talen inte bara sker for en fysisk publik utan en digital sddan, och inte enbart
infor partiets lojala medlemmar utan for partiets anhidngare, mojliga nya roster
och politiska motstandare. Detta gor ocksa att talarna befinner sig i en storre
ovisshet om hur stor deras faktiska publik &r och den dr fordelad. Det skapar
hogre krav pa talaren att utforma talet sé att det nar alla grupper och framforallt
for Skyttedal fordndras villkoren mer dd hon inte dr lika vilkdnd som Busch
Thor. Analysen av Skyttedals retoriska villkor och publik blir dirféor mer
komplex och hade krdavt en djupare analys av publikens faktiska

sammanséttning som ej gér att genomfora.

5.1.3 Disposition

En av de mest centrala delarna av den klassiska retoriken beror den
intressevdckande inledningen, talets exordium som dmnar till att finga publiken
och gora den intresserad (Mral et al, 2016). Det kan argumenteras for att detta blir
annu mer centralt for talarna som anvénder sig av sociala medier, d& det finns lite
tid for att finga uppmirksamheten hos den retoriska publiken. Ar den digitala
publiken inte intresserad av talet kan man bara vilja att ga vidare till ndgot mer
intressevdckande, medan den fysiska publiken har svédrare att ldmna. Samtidigt

finns talet publicerat och tillgdngligt pa en digital mediesida dér publiken alltid
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har mdjlighet att tervénda till talet senare. I en analys av exordium blir det dérfor
tiden en viktig aspekt att titta pd. Busch Thor viljer inleda sitt tal med ordet
dntligen som upprepas flertalet ganger. Att pakalla publikens uppmarksamhet &r
ocksa oerhort viktigt for att kunna lyckas overtyga sin publik att stanna kvar och
forsta budskapet (Mral et al, 2016).

Antligen dr vi igdang! Aven om vi har blivit betydligt fler kristdemokratiska
riksdagsledamdéter och medarbetare sedan valet i host dr det dnda inte riktigt sd
hdr manga kristdemokrater pd plats i riksdagen en vanlig vecka. 1200
kristdemokrater. Vilken syn! (Busch Thor, 2019).

Hon bygger pa inledningen genom att tydligt stirka trovérdigheten for hennes
asikter, och kopplar under talet ithop artalet 1964 och den debatten kring
virderingar som skedde da, vilket blir den bakgrundshistoria som talet startar
med. Dér vill hon pévisa partiets langa kamp for vad de anser vara ritt typ av
virderingar. Det &r tydligt att mycket av hennes trovirdighetsargument laggs
tidigt 1 texten. Detta kan vara ett effektivt sitt att fa lyssnaren att stanna kvar dven
1 sociala medier d& den typen av argument ger talaren trovérdighet och ordet “vi”
anvinds kategoriskt, som kan anvidndas for att fastsla det som talaren siger till en
sanning (Mral et al, 2016). Busch Thor ldgger en stor del at talets narratio at att
ge en bild av hur det senaste aret har varit for partiet, diar hon ger en gedigen
bakgrundsberittelse till hur man kommit till den punkt didr de befinner sig nér
talet utspelar sig. Textens narratio priglas darfor starkt av den tidigare valrorelsen
under 2018 och hur de politiska motstandarna eller media, i texten kallade
forstdasigpdarna, ansdg att Kristdemokraterna var i otakt med tiden. Analysen
kommer att atervinda till begreppet forstasigpdarna senare.

Skyttedals exordium innebédr en mer personlig prigel som tar avstamp 1 hennes
egen personliga berittelse som sedan vavs in i ett narratio. Publiken far f6lja med
henne pa resa genom vad som tidigare varit forsta vérldskrigets fasor och
konsekvenser, vilket man kan se spar av dnnu idag. Héar anvénder man stilfigurern
evedentia, som gor att talaren skapar en kénsla av att publiken nistan var med och
upplevde samma saker som talaren (Mral et al, 2016). Ord som skyttegravar,
militdrkyrkogdardar och begravning ar dmnat att vicka kanslor hos publiken och
fa de intresserade att veta vad som komma skall. Skyttedal anvédnder sig alltsd av
en intressevickande inledning med fokus pd konflikt, sorg och dod: Den sista

begravningen fran forsta virldskriget har fortfarande inte hallits (Skyttedal,
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2019). Detta leder vidare till hennes narratio som till stor del bygger pa det
kommande valet och vad som enligt henne stér pa spel. Bakgrunden med krig och
fasor ska ge publiken en kinsla av vad som finns att forlora, och att det krévs att
man gér till handling. Skyttedal anvander dven stilfiguren partitio 1 slutet av sin
inledning, dar hon tydligt klargor for vad talet ska handla om: Ddrfér har jag valt
att idag tala om de tre grundliggande madlen. EU ska frimja freden, sina virden
och folkens vilfird (Skyttedal 2019). Noterbart dr att hon anvénder sig av
referenser till folket, vilket 4r en grundprincip for en tunn populistisk

kommunikationsstil (Walgrave & Jagers, 2007).

5.1.4 Folkets vilja

Under talet anvinder sig Busch Thor ofta referenser och argumentation som beror
folket. Att referera till folket &r ett av de grundelement som beskrivs enligt Jagers
& Walgrave (2007) som en del av bade en tjock och tunn populism. Begrepp som
anviands 1 texten dr foljande: verklighetens folk, folkrérelse, snittsvenskarna,
svenskarna. Det pavisar tydligt hur talaren valt att anvidnda sig av en populistisk
kommunikationsstil ddr en politisk aktor refererar till folket for att starka sitt
huvudargument. Nyttjandet av ordet svek ar ett sdtt som Busch Thor anvinder sig
av for att skapa en konflikt ddr publikens kénslor skall utmynna till att Gvertyga
om att det egna partiets politik dr den rétta:

Vi sa dd att den kommande valrorelsen mdste handla om vilfdrdssveket. Om det
svek som drabbar patienter, dldre, barn och de som bor i utsatta omrdaden. Om att
valfdardsloftet kan och ska aterupprdttas — genom kloka prioriteringar och ett
stopp for sloseri med skattemedel (Busch Thor, 2019)

Denna typ av stirkande avsnitt priglat av pathos anvénds ofta 1 hennes tal nir det
giller konsekvenserna av motstandarnas politik. Detta blir ett sdtt att genom
kinslor visa en tydlig politisk skiljelinje retoriskt. Anvéndningen av
Snittsvenskarna — Verklighetens folk blir d@ven det en central del i ett av avsnitten
fran Busch Thor dér hon tydligt forsoker stilla sig pd folkets sida och att det &r
genom henne och hennes politik som folkets vilja & mdjlig. Ett annat stycke dér
folket tydligt anvdnds som ett verktyg for att stirka tesen om att géora EU mer

lagom igen anvénds 1 stycket:
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Kristdemokraterna vill inte ga den vigen. Svenska folket vill inte gd den vigen.
Medborgarna i sa gott som alla EU-ldnder vill inte ga den vigen. Inte heller vill
de ldmna EU. De vill ha vad vi erbjuder: ett lagom EU (Busch Thor, 2019).

Har viljer Busch Thor tydligt att sétta sig 1 motsats andra politiska partier, genom
att beskylla dem for att inte forstd vad medborgarna vill och sen f6lja upp det med
att folket vill g& en annan vdg. Busch Thor vill med detta ethosargument skapa
bilden av att Kristdemokraterna har folket bakom sig. Det blir ett sétt att oka
troviardigheten for partiets valkampanj och samtidigt viacka upprordhet over att
andra politiker inte forstar vad det d&r medborgarna faktiskt vill. Hon knyter ihop
detta med stilfigurer som énnu tydligare starker pathos i stycket.

Refererandet 1 stycket om att detta ar folkets vilja dr ett tecken pé en tunn
populism enligt Jagers & Walgrave (2007). Vidare kan det utifran Cramner (2011)
pavisa hur talaren anvdnt sig av centrala element i en populistisk
kommunikationsstil. Detta eftersom hon i stycket bade legitimerar sin politik och
forsvarar sin stdndpunkt genom att pdvisa att det dr folkets vilja. Det som blir
tydligt utifrén tidigare forskning och teorier dr att just refererandet till folket pa
olika sétt dr det som tydligt kan pavisa hur en politisk aktdr anvinder sig av en
populistisk kommunikationsstil. Busch Thor talar sedan om Vi talade om det
bortglomda svenska hjdrtlandet — vara smd och medelstora samhdllen (Busch
Thor, 2019) som Oppnar upp for egen tolkning och mojlighet for lyssnaren att
applicera sina egna kinslor pa begrepp som anvinds. Hjdrtelandet 1 detta
sammanhang ar ocksa intressant ur ett populistiskt perspektiv. Som tidigare
avsnitt kring populism har visat genom Cas Mudde (2004) &r begreppet
heartlands populért att anvdnda sig av inom den amerikanska populistiska
retoriken. Ordet har ingen egentlig betydelse inom svenskan utan tolkningen blir
att det dr ndgot som Busch Thor valt att anvédnda sig av for att beskriva en sorts
pahittad del av Sverige som ska vara bortglomd. Detta ar ett tydligt exempel pa
populistisk retorik som refererar till den vaga termen folket, och en sorts pahittad
plats inom populistisk retorik dér alla kommer 6verens. Tolkningen som gors av
varfor Busch Thor véljer att anvdnda sig av begreppet trots att det inte har ndgon
motsvarighet inom svenskan ir dirfor intressant. Ar det anvint for att referera till
en sorts mytisk plats som Busch Thor anser vara bortglomd, och som publiken ska
ha sina egna associationer till? Helt klart enligt Cas Mudde (2004) &r att begreppet

refererar till en pahittad plats dér folket ar en central del.
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5.1.5 Vi och dem

Vidare gér det att fora en tankegang kring hur Busch Thor anvinder sig av anti-
etablissemangsretorik 1 sin kommunikation i talet. Detta framtrdder vid nagra
specifika tillfillen under talet. Lat oss borja med det andra elementet kring den
tjocka populistiska kommunikationsstilen, anti-etablissemanget:

Jag sa att den kommande valrorelsen skulle passa oss kristdemokrater perfekt. De
flesta forstasigpaarna, de fnos. De hade ju redan skrivit ut oss ur riksdagen. De
hédvdade att vart budskap var hopplést i otakt med tiden. Att var valvaka skulle bli
en likvaka (Busch Thor, 2019).

Anvédndandet av ordet forstdsigpdarna menar vi pavisar andra centrala
aktorer inom politisk kommunikation, de andra politiska aktdrerna och media
(Strombéck, 2014), trots att ordet i sig rymmer en egen tolkningsmdjlighet hos
den som tar till sig budskapet. Med anvéindningen av ordet forstdsigpdarna
uttrycker Busch Thor en tydlig tanke om att det &r en form av etablissemang som
har valt att doma ut partiets kampanj. Nagot som tydligt priglar argumentationen
hos béda talarna &r att forsoka pavisa vad deras motstandare gor for fel och skapa
oro och fortvivlan over vad detta kan innebdra. Sara Skyttedal &r som tydligast i
detta under sitt avsnitt om vérderingar, da hon tydligt vill pdvisa konfliktytor och
viacka engagemang hos publiken. Just nu spelar sossarna rysk roulette med
svenska vilfdirden (Skyttedal 2019) forsoker talaren sitta bilden av att andra
partier dr oansvariga och endast Kristdemokraterna kan vara garanten for en
vélfaird som fungerar. Talaren fOrutsitter ddrmed att publiken gér samma
associationer som sig sjidlv och att de tillsammans bygger en gemensam grund
(Mral et al, 2016) kring riskerna med motstdndarens politik. Metaforer kan vidare
sdtta igdng publikens kénslor och blir 1 grunden ett forstarkt pathos-argument och
speciellt effektivt i ett politiskt sprakbruk (Gripsrud, 2011).

Skyttedals beskrivning av hur Socialdemokraterna spelar rysk roulette
med den svenska vélfarden fir publiken att associera det politiska agerandet till
nagot riskfyllt och oansvarigt, vilket 1 grunden inte handlar en populistisk retorik.
Men som Moffitt & Tormey (2014) har visat handlar mycket om det som gor att
populistiska krafter ses som attraktiva om att de har en tendens att bortse frdn det
som &r traditionellt anstdndigt 1 den politiska debatten. Skyttedals sitt att koppla
Socialdemokraternas politik till rysk roulette som 1 hogsta grad handlar om en

sorts spelrelaterad liv och dod blir ett retoriskt grepp for att associera politiken
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med detta, vilket inte kan ses som traditionellt politisk retorik. Att uppfora sig
déligt passar in i mediernas logiker om att spela pa kinslorna hos publiken
(Mofftitt 2016).

Overstatlighet och superstat ir tva begrepp som ocksé anvinds med en
upprikning av olika politiska motstandares forslag som gar mot deras huvudtes
om att gora EU lagom igen. Speciellt fokus hér &r pé politiska motstdndare i andra
lander. Under Busch Thors tal och under avsnittet som handlar om folkomrostning
om vilfarden anvédnder hon stilfigurer sammankopplat med det laddade och
distanserade ordet vi, dér hon lagger fram ett antal exempel efter varandra pa hur
de sérskiljer sig fran motstandaren och avslutar med att siga att det var en
folkomrOstning partiet vann, dven fast man ej tog makten. Ordet superstat
aterkommer igen under EU-segmentet dir det varnas for unionens makthavare
och att dessa vill inféra den hir sékallade superstaten. Busch Thor vill gidrna
genom talet placera partiet i en central plats i den kommande valrorelsen i relation
till vad hon menar &r extrema partier pa ytterkanterna, och aterigen exkludera
andra fOr att pévisa det egna partiets kraft. Hdr anvinder hon sig av foljande
textrad: Var roll, vart arbete och var valrorelse sd fortviviat viktig. Inte bara for
oss, utan for hela Europatanken (Busch Thor, 2019). Det ér en tydlig linje i att
retoriken ska Overtyga och mobilisera publiken att ta till handling och agera mot
de krafter som har en annan syn @n Busch Thors parti. Skyttedals tal tar upp tva
olika situationer av vi och dem, ett exempel pa detta ar Kristdemokraternas syn pa
EU-politiken jamfort med de politiska motstaindarna det andra &r en kamp mellan
Europa och terrorismen. Hon vill med detta pdvisa hur politisk ideologi och
inriktning paverkat ménniskors liv:

Efterkrigstiden innebar sedan olika dden och forutsdttningar for Europas ldnder —
jarnridan var en sdkerhetspolitisk och geopolitisk delning — men ocksda en
vdlstandsklyvning. Demokrati, marknadsekonomi och handel kom att prdgla Viist
— planekonomi, diktatur och fortryck drabbade befolkningen i Ost (Skyttedal,
2019).

Skyttedal vill med detta visa pd vikten av det kommande valet utifrén
Kristdemokraternas politiska standpunkter. Publiken har fatt folja med pa en
retorisk resa med talaren som landar i hennes slutkldm om att det kommande valet
handlar om valet mellan gott och ont. Ett huvudtema genom talen &r att méla upp

en konflikt med en kénsla av vi och dem. Det gors pa olika sétt av talarna, men
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uppndr i grunden deras syfte: att rosta pa Kristdemokraterna och dirmed géra EU

lagom igen.

5.1.6 Lagom som svar pd kris

I bade talet fran Busch Thor och fran Skyttedal framtrader en bild av hur EU stér
infor ett sorts vdgval infor det kommande valet. Retoriken och argumentationen
bygger pa en sorts premiss om att ifall inte Kristdemokraternas politik infors
kommer Sverige och individen drabbas. Premissen bygger pa ett sorts yttre hot
som attackerar europatanken fran tva hall. Skyttedals sétt att inleda talet med att
beskriva hur krig och konflikter drabbat den europeiska kontinenten kan kopplas
thop med hur hon lyfter fram dagens konflikt med extrema terrorrorelser som
hotar individens frihet och den europeiska sammanhallningen.

Den senaste tiden dr det nog mdanga av oss har oroats 6ver vad som hdinder med
de svenska medborgare som nu dtervinder frdn kriget i Syrien efter att ha stridit
for eller pa annat sdtt medverkat till den islamiska statens folkmord. Inte minst for
att vi samtidigt ldser rapporter om hur antalet islamistiska extremister i Sverige
har tiodubblats pa 10 ar och alltsa gdtt fran 200 till 2000 personer (Skyttedal,
2019).

Skyttedal véljer en retorisk strategi som har som ambition att nd publikens
oroskdnsla och genom detta dvertyga dem att skrida till handling med hjélp av
logosargument. Skyttedal anvénder sig av statistik och genom detta pavisa hur det
tiodubblats tala till publikens fornuft att en fordndring maste ske. Den kraftfulla
retoriken blir speciellt intressant, dd kampanjens huvudmal &r att nd nédgot som
definieras som lagom. Moffitt & Tormey (2014) beskriver hur populistiska krafter
kan gynnas av uppfattningen om en kris eller hotbild uppfattas en sanning. Vidare
kan vi se hur ordet lagom spelar en central roll, det ar tydligt att det ocksa bygger
pa en tro hos sidndaren att mottagaren har samma positiva uppfattning till ordet
lagom. Det ger ocksa mdjlighet for mottagaren att tolka det just utifrdn hur de ser

ordet som positivt istdllet for att avsdndaren avger en tydlig definition.

5.1.7 Avslutning

Busch Thor inleder sitt avslutande avsnitt med ett traditionellt retoriskt grepp for

att ater pdkalla uppmérksamheten hos publiken. Orden mina vinner blir ett
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startskott for att ett nytt avsnitt nu dr pa vég. Ett sdtt som hon knyter ihop sin
inledning med avslutningen genom ir att anvidnda och aterkomma till begreppet
den judisk-kristna etiken. Mélet med avslutet dr ocksa att vicka dnnu mer kénslor
och det kan bast forstas genom hur talaren i foljande rader bygger upp kinslorna
till ett klimax.

For ingen har ndagonsin behovt fly fran ett kristdemokratiskt samhdille. Ingen har
behovt svilta i ett kristdemokratiskt samhdille. Inga demonstrationer har krossats
under stridsvagnar i ett kristdemokratiskt samhdlle (Busch Thor, 2019).

Héar malar hon upp en bild av hur viktigt det &r att std upp for sina vérderingar.
Dir fruktan stills mot hoppet, vilket r ett traditionellt grepp att stidlla motsatspar
mot varandra for att vicka kénslor hos sin publik (Mral et al, 2016). Efterfoljande
stycke later enligt foljande:

Det hdr dr hela skillnaden! Det hdr dr vad mdnniskovirde gor for ett samhdille!
Ddrfor star vi raka i ryggen, pekar ut riktningen, ignorerar foroldmpningarna och
sdger med stark rost: Vi dr inte bara kristdemokrater, vi dr stolta
kristdemokrater! (Busch Thor, 2019).

Detta sammanfattar talets ambitioner och skapar en kénsla hos publiken av att
de ar starka, stolta och pa vidg, diar deras losning 4r losningen pa Europas
utmaningar och att de star pa folkets sida. Sara Skyttedals avslutning bygger pé att
skapa ett avslut som pavisar hur viktigt det kommande valet dr. Hon knyter ihop
detta med sina tre underliggande teman under talet som var freden, virderingar
och vilfarden dédr hon sédger att detta maste forsvaras. Allt leder sedan upp till
talets avslutande mening, dér hon effektivt sammanfattar sitt tal: Och jag har trots
allt inga grandiosa planer for EU. Jag vill bara att EU ska bli lagom igen
(Skyttedal, 2019).

5.1.8 Stil

Busch Thor och Skyttedal anvéinder sig av en stil som handlar om att vicka
engagemang hos lyssnaren och mobilisera sina anhdngare. Det dr genom talen
enkelt att identifiera stilfigurer och anvdndandet av bade troper, som menar pa
nagot annat dn vad man sdger, samt anvindandet av ornament som blir ett sitt att
ge texten variation och rytm (Mral et al, 2016). De har ett sprdk som kan anses

var enkelt, vilket ocksa gor det enkelt for lyssnaren att folja med 1 talet och ta till

41



sig av budskapen. Genom att forsta hur kontexten paverkar sammanhanget ar det
inte konstigt att Busch Thor har en positiv attityd i talet med tanke pa den senaste
tidens opinionsmitningar som gjorts bland befolkningen dir hon fatt allt béttre
resultat (Aftonbladet, 2019). Skyttedal prdglas av en mer allvarsam ton och
kroppssprék, vilket fyller sitt syfte med tanke pd den vildigt kénslomissiga resa
talet inleder i. Ett fopos som verkar vara dterkommande och en favorit for talarna
handlar om det vilkdnda temat om den lilla ménniskan mot
etablissemanget/makten/byrakratin, som ger mojlighet for talarna att finna
argument och idéer (Gripsrud 2011) och detta topos praglar tydligt de analyserade
talen. Samtidigt ar detta en av de element som priglar den populistiska teorin, de
Vreese et al (2018) menar pé att nédr aktdrer anvinder sig av referenser som beror
folket ar det en del av en populistisk kommunikationsstil.

Béda talarna anvinder sig genom texterna av olika stilfigurer. Daremot har
vi funnit det specifikt intressant hur anvdndandet av lagom har blivit centralt.
Uttryck som som traditionellt dr vedertagna och allmint kénda kan bli slitna (Mral
et al, 2016). Kristdemokraterna har dock lyckats placera ordet lagom 1 ett
sammanhang som gor att det aterigen kinns nyskapande och kreativt, fast ér ett
ord som &r vilkant hos publiken. Busch Thor framstar enligt oss speciellt skicklig
och anvénder en bred variation som stirker upp huvudtesen for talet, anaforer och
antiteser &r till exempel stindigt dterkommande och ger extra tydlighet, att nu
framfors nagot centralt i texten.
Det dr sa har riksdagen dr tinkt att fungera. Det var sa hdr riksdagen brukade
fungera. Det dr sd hdr vi vill att riksdagen dter ska fungera. Skillnaden mellan oss
och Sverigedemokraterna dr att vi ser EU som en mdjlighet, inte som ett hot.
Skillnaden mellan oss och Liberalerna dr att vi ser EU som ett medel, inte som ett
mal (Busch Thor, 2019).

Béda forsoker anvinda sig av perifraser, vilket 4r omskrivningar av ord (Mral
et al, 2016), det mest omskrivna och mest centrala blir folket, vilket kan skrivas
som snittsvenskarna och verklighetens folk och skapar en variation i talet som
forstarker det centrala budskapet. Kombinationen av variation och upprepning blir
ett effektivt sitt for talaren att halla publiken fortsatt intresserad. Det anvéinds
dven av Skyttedal ett flertal olika stilfigurer som ser till att speciellt fésta
uppmaérksamhet péd olika dmnen, justera takt och kénsla pé olika sdtt genom sitt

tal. Den stora skillnaden mellan talen &r inte anvédnder sig av stilfigurer pa samma
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tydliga sdtt. Demokrati, marknadsekonomi och handel kom att prdgla Vist —

planekonomi, diktatur och fortryck drabbade befolkningen i Ost (Skyttedal 2019).

5.2 Textanalys

Textanalysen har bestitt av att analysera fem inldgg fran Kristdemokraternas
Facebooksida relaterade till kampanjen Make EU Lagom Again infor
Europaparlamentsvalet 2019. Analysen har utgatt fran att titta pa
intertextualiteten, interaktionen och relationen i texterna och utefter detta leta efter
teman och monster relaterade till vart teoretiska ramverk. Utifrdn analysen av
inldggen har vi kunnat identifiera tre 6vergripande teman: folket, medialiseringen

och anti-etablissemanget.

5.2.1 Folket

Analysen av bilaga 1.3 ger ldsaren en tydlig bild direkt av vad som ska avhandlas,
dd det giller Kristdemokraternas asikter angdende kérnkraft i1 EU.
Intertextualiteten visar sig genom att man anvédnder ord som kénns igen fran andra
texter som behandlar energi och miljo: klimatet, FN:s klimatmal, utslipp,
energibehovet. Som ldsare blir man pdmind om dessa ord frdn andra texter
rorande klimatfragor. Man kan alltsa identifiera ett tema rorande klimat som
framtrader genom sprakhandlingarna nér vi ldser texten. Det &r inte troligt att
dessa ord skulle forekomma i en text som inte behandlar andamal som ror klimat-
eller energipolitik. Som ldsare bjuds man darfor in till ndgot som kénns igen fran
andra texter rorande dmnet, och som vi kénner igen 1 dagens samhélleliga kontext
rorande den klimatpolitiska debatten. Nagot som utmirker texten dr att det i
fraimsta hand handlar om att fordndra energisektorn for att kunna sdkra
energibehoven 1 framtiden, snarare &n att det handlar om att rddda klimatet.
Kristdemokraternas sitt att inleda med att skriva: Kdrnkraften behovs, for
klimatet, for konkurremskraften och for konsumenterna (bilaga 1.3) &r ocksa
intressant att studera. Jagers & Walgraves (2007) definition av den tunna
populismen handlar i grunden om olika typer referenser till folket, och forskarna
beskriver att detta kan ta sig uttryck 1 att ndmna konsumenterna som en del av sin
politiska retorik. Detta &r en typ av kommunikativ stil som anvédnds 6ver hela den

politiska skalan for att fa stod fran véljare. Kristdemokraternas anvéndning av
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begreppet konsumenterna som en del 1 att forstdrka deras politiska budskap blir ett
exempel pa tunn populism i deras politiska kommunikationsstil. Man legitimerar
sin politik genom att anspela pa folket vilket far uttryckas som konsumenterna 1
deras inldgg.

I bilaga 1.5 ser vi att valet av att ha med kampanjens slogan nar lasaren
tidigt i texten och far oss att forsta vad det &r for sorts genre. Det intressanta med
detta inldgget dr att det refererar till en eller flera motstandare som vill sprida en
myt om att kampanjen &r ett tomt budskap. Motstandarna vill sprida myten om
detta som ett tomt budskap (bilaga 1.5). Intertextualiteten hér priglas av att
inldgget ar publicerat pd 1 maj 2019 vilket paverkar den genre och de teman vi
kan analysera. 1 maj &r traditionellt arbetarrorelsens dag 1 Sverige och
Kristdemokraterna, som inte anses tillhora arbetarrdrelsen viljer ocksd att
demonstrera enligt inldgget. Pa en lokal niva kan vi alltsd notera att anvdndandet
av plakat, demonstrerar, rérelsen kan kopplas till att inldgget publiceras pé den 1
maj. Intertextualiteten péd en lokal nivd i texten far oss att bli pdminda om tidigare
genrer dir vi ser ord som pdminner oss om vissa teman kopplade till
arbetarrorelsen. P4 detta sittet ser vi hur textens relation bryter mot de andra
inldggen vi har kunnat studera. Den aspekt som anses vara den tydligaste nir det
kommer till den populistiska stilen referenserna till folket. Som Moffitt & Tormey
(2014) har behandlat i deras forskning kring populism som en politisk stil snarare
an en politisk ideologi ger det oss en mojlighet att se populism pa alla stillen av
det politiska spektrat. Det hjilper oss ockséd att sérskilja populism frdn andra
politiska stilar, och genom att se hur dessa anvinds ger det oss vissa politiska
identiteter. Vi kan genom var textanalys av den lokala nivdn se att
Kristdemokraterna vill ge sitt inldgg utsmyckningen av en folkrorelse, genom att
anvinda sig av ord som relaterar till arbetarrorelsen, som far symbolisera folket.
Detta tillsammans med att man mélar upp en diffus motstandare som vill sprida
myter om partiets kampanj. I bilaga 1.4 ser vi antydningar i att referera till folket i
hur Kristdemokraterna viljer att bygga relationen till ldsaren. Man skriver att EU
ska halla tassarna borta fran vélfardspolitiken, Kristdemokraternas 16fte till

viljarna och ett EU som later Sverige styra over vélfardsfragorna (bilaga 1.4).

5.2.2 Kris, konflikt och medialisering
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Det som Kristdemokraterna ger uttryck for med deras overgripande kampanj
Make EU Lagom Again och som vi kan ldsa i bilaga 1.5 ar en tydlig koppling till
den amerikanska valkampanjen 2016 och presidentkandidaten Donald Trumps
kampanj Make America Great Again. Denna slogan dr en kampanjslogan som
anvints av den tidigare presidenten Ronald Reagan, och som blivit en symbol for
en hogerpolitisk rorelse 1 USA (Parker, 2019). Kampanjen har ocksa beskrivits
som en framgangsrik populistisk kampanj 1 media och blivit foremal for
diskussion kring den nya hogerpopulistiska framgangen (Wolf, 2018). Det éar
tydligt att Kristdemokraterna vill anvénda sig av kopplingen till kampanjen pa ett
retoriskt plan. Kampanjens slogan kan néstan ses som en intressevickande
kviéllstidningsrubrik. Anvidndandet av Lagom och blandningen av svenska och
engelska blir ett grepp for att genom humor géra kampanjen mer uppméarksammad
i media och av allméinheten, och kan betecknas som ett sétt att anvénda sig av satir
som trop i den klassiska retoriska analysen (Mral et al, 2016). Kristdemokraternas
anvindning av kampanjens slogan kan kopplas till medialiseringen av det
politiska klimatet. Som tidigare beskrivits har Moffitt (2016) kretsar
medialiseringen av politiken kring de trender och narrativa logiker som allt mer
influerar den nutida politiken. Moffitt & Tormey (2014) har beskrivit hur en del
av den populistiska stilen handlar om att man bortser frdn det som anses
traditionellt beteende 1 den politiska sfaren, dar tabloid-stilen har blivit allt mer
framgangsrik. Som Strombédck & Esser (2014) har beskrivit finns det en dkad
aspekt av medialiseringen som handlar om att medias logiker trdnger in pa en
kulturell och politisk niva, bide pd organisations- och individuell niva.
Kristdemokraternas val av kampanjslogan utifran ett humoristiskt perspektiv kan
kopplas till denna organisatoriska niva av medialisering.

En aspekt av bilaga 1.3 som blir tydlig dr att det handlar om att man
Overgripande pratar om tid i forhallande till det storre temat som handlar om
klimat- och energipolitik. Ledin & Moberg (2010) beskriver en viktig del av
textanalysen av att analysera vilken som &r kommunikationssituationen, och vem
texten riktar sig till. Tid blir en central del av inldgget, da partiet skriver: Globalt
vdntas energibehovet vixa med 30 procent pd tva decennier. Det dr brdttom
(bilaga 1.3). Kristdemokraterna vill med dessa sprakhandlingar méla upp en bild
av hur det infor det stundande valet dr ont om tid for att kunna stilla om

energisektorn for att klara av framtidens krav. Det som Moffitt & Tormey (2014)
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har beskrivit hur populistiska rorelser ofta far sin kraft frdn uppfattningen om kris
kan vi relatera till hur Kristdemokraterna véiljer att framstilla behovet av att
forandra energisektorn. Forskarna beskriver denna typ av kris som nigot som
relaterar till en generell misstro mot det komplexa maskineriet som en modern
regering dr, och den komplicerade procedur som beslutsfattande kriaver idag. 1
tider dér uppfattningen om kris blir mer pataglig viljer de politiska aktdrerna att
anvénda sig av mer direkt sprak. Nar Kristdemokraterna skriver Idag dr det dyrt,
krangligt och langsamt att bygga kdrnkraft (bilaga 1.3) tillsammans med textens
andra sprakhandlingar rorande tid gor det att kopplingen till kris blir tydligare.
Man malar upp dagens politiska forutséttningar i EU som nagot alldeles for
kringligt och langsamt. Moffitt (2016) menar att politikens medialisering har gjort
att det l6nar sig mer for politiska aktorer att spela pad kris di detta passar in 1
mediernas logiker om att intensifiera och gora fragor mer simpla.

Det ar dock viktigt att podngtera som Moffitt & Tormey (2014) skriver att
det inte betyder att populistisk politik behdver vara simpel, utan den kan bestd av
komplexa ldsningar och sofistikerad. Texten som analyseras av
Kristdemokraterna innehéller krav pa att géra processen mer simpel for att bygga
ut kdrnkraften, men l16sningen i sig dr inte sérskilt simpel. I bilaga 1.1 kan vi
notera att bilden av att det finns en slags kris inom EU enligt partiet blir tydlig.
Det handlar om hur Kristdemokraterna forséker mala upp en bild 6ver hur EU
befinner sig 1 kris genom inre slitningar. Unionen slits fran tvd hdll. Dels fran dem
som sondrar unionen med extrem nationalism, och dels fran dem som vill géra
EU till en superstat (bilaga 1.1). Denna typ av kommunikativa grepp frén partiet
blir aterigen ett exempel pd hur man vill médla upp bilden av kris infor det
stundande valet som kan 10sas genom att man véljer att rosta pd partiets politik.
Den hir typen av kommunikationsstil som snarare dkar motsittningarna mellan
politiska aktorer, diar fokus inte ligger pa partiets egna losningar utan snarare
handlar om att tydliggdra en konflikt &r en del av visar pd hur Kristdemokraterna
anpassat sig efter en rddande medielogik dér det géller att spela pd konflikt och

kris for att na ut till sin publik och medborgare.

5.2.3 Anti-etablissemanget
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I vér analys av bilaga 1.2 framkommer den Overgripande kommunikativa
situationen som ett Facebook-inldgg dédr Kristdemokraterna viljer dela en del av
en TV-sidnd debatt med Sara Skyttedal infor valet i Europaparlamentet, och
skriver ut en del av talet 1 inldgget. Det ar tydligt hir att relationen mellan
skribenten och ldsaren kopplas mycket till den plattform som inldgget befinner sig
pd. Nir det kommer till intertextualiteten 1 det hér inldgget véljer
Kristdemokraterna att fokusera pad den europaparlamentariska kopplingen till
Bryssel. Som Ledin & Moberg (2010) har beskrivit kring fragestédllningar rérande
intertextualitet bor man fradga sig hur deltagarna i texten uttalar sig implicit. Ett
tema som tydligt trdder fram handlar om att Bryssel far hir symbolisera
etablissemanget, de andra, som Kristdemokraterna viljer att mala upp som
motstandarna i deras inlagg.

Bryssel ska inte bestimma dver den svenska vilfdrden. Plotsligt forvandlades
antalet pappamdnader till en fraga for Bryssel. Det ska inte bestdmmas av varken
Sveriges riksdag eller Brysselbyrdkrater (bilaga 1.2).

Detta inldgg blir en tydlig markering av Kristdemokraterna om att de vill
distansera sig fran vad som anses vara etablissemanget i ett Europaparlament
langt borta fran Sverige. Inom den klassiska retoriska analysen blir anvindningen
av ordet Bryssel istéllet for EU ndgot som kallas for metonymi, vilket innebér ett
namnbyte (Mral et al, 2016). Bryssel blir ett sitt att symbolisera avstdndet mellan
Sverige och beslutsfattandet i frdgor som Kristdemokraterna inte anser vara fragor
som bor fattas langt ifrdn hemlandet. Detta trots att Kristdemokraterna inte bara &r
en del av Europaparlamentet utan som vi har sett tidigare 1 avsnittet om partiet och
parlamentet tillhor partiet ocksa den storsta politiska gruppen 1 Europaparlamentet
och didrmed den gruppen som besitter flest mandat och makt i parlamentet. I de
Vreese et als (2018) beskrivning av politiska aktorer utifran ett perspektiv pa
populism som en kommunikationsstil manifesterar denna sig diskursivt genom tre
element; referenser till folket, en kamp mot etablissemanget och en eventuell
exkludering av grupp. Forskarna beskriver denna typ av diskursiva element som
nagot som sdrskilt anvdnds av de som traditionellt stdr utanfor det politiska
etablissemanget och forsoker skapa sig en storre plattform. En outsider kan
knappast Kristdemokraterna anses vara utifran deras position inom svensk politik
samt deras grupp i Europaparlamentet, och dédrfor adr det intressant att vi i en

textanalys finner detta element i deras politiska kommunikation. Aalberg & de
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Vreese (2017) har argumenterat for hur kommunikativa processer &r helt
avgorande for att forstd framgangarna for populistiska aktorer och trots manga
olika definitioner av fenomenet populism verkar det finnas en 6kande konsensus
om att en anti-etablissemangsretorik tillhor den populistiska stilen.
Kristdemokraternas anvidndande av Brysselbyrdkrater ndr man sjilva tillhor den
maktigaste gruppen i parlamentet blir ett sitt att forsoka sérskilja sig sjdlva fran
etablissemanget och ses som nagra som viljer att sta upp emot det. I analysen av
populism och Sverige av Strombdck et al (2017) visade forskarna att
Kristdemokraterna tidigare har anvint sig av populistisk kommunikationsstil for
att rattfardiga deras ideologiska transformation. Da handlade det om att beskriva
det verkliga folket. Det dr mgjligt att det kommunikativa valet av att distansera sig
frdn vad de anser vara Brysselbyrdkrater handlar om &nnu ett led i att fordndra
den ideologiska utgangspunkten som partiet har. Som visat i det teoretiska
ramverket har nutidens medialisering av politiken och de medielogiker som foljer
gett battre forutséttningar for en politisk aktor att anvinda sig av retoriska begrepp
som beror folket. Tydligt blir att pd den lokala nivan, nir vi gér ner 1 spraket och
formuleringar, hittar populistisk retorik hos Kristdemokraternas inldgg. Det
handlar om att bygga ett tema kring ett vi och ett dem genom texten, dir dem
symboliserar makten i Bryssel som Kristdemokraterna vill sétta sig upp emot.
Anti-etablissemangsretoriken dr ndgot som &dterkommer i1 analysen av
bilaga 1.4. Intertextualiteten 1 inldgget kan vi se ndr vi ldser meningarna
Kristdemokraternas lofte till viljarna dr att kdmpa for ett EU som hdller rdit
fokus. Ett EU som forstdtter riva handelshinder, som tar sig an klimatutmaningen
och som fortsdtter skapa bdttre forutsdttningar for fler arbetstillfillen (bilaga 1.4)
Partiet véljer inte att specificera ndrmare 4n s vad deras konkreta forslag 1 valet
handlar om, utan forvintar sig att ldsarna ska forsta vad det handlar om utifran
tidigare inldgg dir till exempel deras klimat- och energipolitiska mal blir
tydligare. P& en lokal nivd i analysen av sprikhandlingar blir den inledande
meningen dédr Kristdemokraterna uppmanar EU att hdlla tassarna borta frdn
vdlfdrdspolitiken (bilaga 1.4) en intressant mening for vidare analys. Greppet att
anvinda sig av en metafor dr vanligt forekommande inom den politiska
kommunikationen (Gripsrud 2011) och skapar en bild hos den som ldser om en
sorts fysisk gestaltning av EU-politiken som befinner sig pd en plats dir den inte

ska befinna sig. Aterigen forsoker Kristdemokraterna att formedla kommunikation
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som antyder att partiet inte dr en del av etablissemanget i EU. Partiet den storsta
partigruppen i parlamentet och darmed den gruppen med storst inflytande. Man
skulle kunna anse att partiets kandidater har véldigt stort inflytande i vad EU
valjer att ldgga tassarna i. Detta blir ett exempel pa hur Kristdemokraterna genom
sin politiska kommunikation viljer att distansera sig fran det etablissemang man
ar en del av. Schmidts (2018) studie dver valet till Europaparlamentet 2014 fann
att populistisk kommunikation var mer framtrddande hos partierna pa
ytterkanterna, men att det dven gick att se hos mainstream-partier. I de fall dar det
gillde mainstream-partier var de tvad fOrsta elementen av populistisk
kommunikation  framtrddande: referenser till folket och en anti-
etablissemangsretorik. Textanalysen av inldgget visar pé att vi kan se tendenser
kring att etablera Kristdemokraterna som nagot annat 4n etablissemanget.

Vi hittar d&ven denna typen av anti-etablissemangsretorik i bilaga 1.5, dér
partiet inte bara vill framtrdda som en folkrorelse i den tidigare analysen utan
ocksd som ndgot annat @n etablissemanget. Anvindandet att Brysselbyrdkrater,
Gad med i rorelsen och beslut ska tas pd ldgsta dndamadlsenliga niva (bilaga 1.5)
blir ett sdtt som partiet mélar upp sig sjdlva som négot annat én ett etablerat parti i

den storsta gruppen inom Europaparlamentet.

5.3 Kort sammanfattning av analys

For att sammanfatta analysens tvé olika delar och gora det enklare for ldsaren att
forsta de slutsatser som har dragits 1 kapitlet kommer hér en kortare redogdrelse.
Analyserna visar pa hur det gar att tematisera bade tal och inldgg med ett par olika
begrepp relaterade till det teoretiska ramverket utifran var tolkande analys. Det
handlar om hur kommunikationen 1 kampanjen Make EU Lagom Again priglas av
referenser till folket, om hur kampanjen vill méla upp EU som ett etablissemang
som partiet inte dr en del av och hur man spelar pd konflikt och motséttningar.
Den retoriska analysen av talen och den textanalytiska av inldggen i kampanjen
har gett oss en forstéelse kring hur Make EU Lagom Again kan ses 1 forhallande
till populism som ett kommunikativt fenomen och genom medialiseringen av
politiken kring hur kampanjen legitimerar sin politiska grund med hjilp av

referenser till folket och en anti-etablissemangsretorik.
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6. Diskussion

Har diskuteras de resultat utifran den analys vi har fdtt fram. Syftet med studien
har varit att fa en okad forstdelse for hur teorier kring populism som en
kommunikativ stil och medialisering gar att forstd utifran Kristdemokraternas
kampanj Make EU Lagom Again. I var diskussion diskuterar vi dessa begrepp och
dven dess konsekvenser for det politiska klimatet i Sverige. Vi avslutar med att
blicka ut kring exempel pd framtida forskning som behovs for att forsta hur en

populistisk kommunikationsstil paverkar politiken.

6.1 Diskussion och slutsatser

Denna uppsats dmnade att undersdka hur relationen mellan den strategiska
kommunikationen i Kristdemokraternas valkampanj till Europaparlamentet 2019,
Make EU Lagom Again och teorier kring populism som en kommunikationsstil
sag ut. For att gora denna analys anvinde vi oss av en kritisk retorisk analys och
en textanalys pd tal och textinldgg for att {4 en storre tréffsidkerhet 1 vart urval. Var
undersokning har visat pa att vi kan identifiera vissa teman 1 partiets
kommunikation som gar att relatera till en populistisk kommunikationsstil. Detta
ror frimst den tunna populistiska stilen med referenser till folket. Den typ av
referenser som 1 analysen kan uttryckas som folket, svenskarna, snittsvenskarna
och verklighetens folk visar pd hur Kristdemokraterna for fram budskap som birs
upp av det som Jagers & Walgrave (2007) beskriver som exempel pa tunn
populistisk kommunikationsstil. En central upptickt gjord under analysen ar hur
en specifik referens till folket anvdnds. Under Busch Thors tal refererar hon till
hjdrtelandet, en term som enligt Cas Mudde (2004) har en tydlig koppling till
populistisk kommunikation. Begreppet har tidigare existerat hos populistiska
aktorer inom den engelsksprakiga virlden men inte 1 Sverige. Detta dr ndgot som
tidigare forskning inte har kunnat se inom en svensk politisk kontext. Har visar
det tydligt att Kristdemokraterna har borjat anvdnda element av populistisk

kommunikationsstil.

51



Vi kan se att partiet vill kommunicera bilden av sig sjdlva som négot annat
an etablissemanget, vilket kan ses som motsédgelsefullt nidr man sjdlva dr en del av
den storsta partigruppen i Europaparlamentet och ér ett etablerat parti inom den
svenska kontexten. Partiets kommunikation utgar ofta fran en tanke om en
konflikt, vilket 1 sig inte &r ndgonting konstigt inom den politiska
kommunikationen. Det som dock gor att detta blir intressant hur ett
kommunikativt perspektiv dr hur de forsoker attackera etablissemanget inom
Europaparlamentet, vilket vi anser att man kan argumentera for att
Kristdemokraterna & en del av. En aspekt av den populistiska
kommunikationsstilen som vi inte har kunnat se handlar om exkluderingen av
vissa grupper 1 samhéllet. Denna typ av grepp har Schmidt (2018) tidigare sett
frimst hos partier p4 den hogerextrema ytterkanten och dr ndgot som inte
identifierats i var analys. Det vi har kunnat se rérande grupper handlar om hur
Kristdemokraterna talar om den judisk-kristna etiken som nagot som enligt partiet
bor styra den politiska utgdngspunkten rérande sociala fragor, men de véljer inte
att peka ut ndgon samhéllsgrupp som ska std som symbolisk motstandare.

I takt med att medialiseringen av politiken stiller nya krav pa hur man
kommunicerar och hur man nar ut till medborgare, med allt hogre anvindande av
sociala medier och tabloidisering av det politiska klimatet, leder det oss till att
stilla frigan om detta gor att den populistiska stilen kommer att vara allt mer
framtrddande, och kanske dven nddvindig for en politisk aktér 1 framtiden? 1
problemformuleringen visade vi att populism ofta bendmns 1 en extrem kontext,
men var studie har visat att forskningen behdver bredda sin syn pa hur populism
kan anvéndas som ett verktyg for en politisk aktor. Det fir oss att fundera kring
vad detta innebdr for politisk kommunikation i Sverige framdver och vilken
paverkan detta kommer ha pa andra etablerade svenska partier framover. Vad ar
det for utveckling vi kommer att se ndr det géller den populistiska
kommunikationsstilen i forhéllande till svenska partier? Vi har under denna studie
observerat hur populistiska kommunikationsstilar kan framtrdda pd den politiska
scenen och pa sociala medier, och vi stéller oss frigande kring om kunskapen
finns hos allménheten och forskningen for att forsté och tringa igenom budskapen
for att se den verkliga politiken. Vad hinder med demokratin om medborgarna
véljer att ligga sina roster utifran vilket parti som bést anpassar sig till den

rddande medielogiken, ddr attacker pd motstandare ar 1 fokus och dér
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debattklimatet skruvas for att 6ka pa politiska konfliktytor som i grunden inte ar
sa stora? Vér studie har visat att man kan se hur medielogikerna kring konflikt och
dramatisering tydligt paverkar den politiska kommunikationen. Vidare far det oss
ocksa att stdlla fragan om vilket ansvar dagens kommunikatérer har i denna
process och hur kan det skapas forutsittningar att genomskada detta skimmer av
kommunikativ stil som polerar det egna partiet och smutsar ner motstandare?

I relation till var studie bor man ocksa fraga sig var grinsen gar for att
karaktérisera en politisk aktdr som populistisk. Vart gar gransen mellan att na ut
till den breda massan och att vara populistisk? Det kan knappast definieras som
populistiskt i grunden att vara EU-kritisk, eller att tala om att medborgarna ar de
som borde fa bestimma Over beslutsfattandet. Just dérfor att det finns denna
otydliga och ofta komplexa bild av vad som ska definieras som populistiskt och
inte gor det nodvéndigt for oss att inte bara studera antalet ord som framtrader i en
text som berdr folket eller referenser till etablissemanget, utan att i grunden
studera texterna genom kvalitativ analys och fa en béttre forstaelse for hur dessa
texters relation till populistisk kommunikation ser ut. Om populistiska krafter
fortsdtter att vara pa frammarsch inom Europa och Sverige, behover kunskapen

kring den populistiska kommunikationsstilen och dess paverkan oka.

6.2 Framtida forskning

Ett storre urval hade kunnat ge dnnu hogre traffsidkerhet i var studie. Den kan dven
kompletteras med intervjuer med de inblandade aktorerna for att ge en annan bild
av hur verkligheten ser ut. Vi anser att det behdvs mer forskning pd hur populism
som ett kommunikativt fenomen berdr den svenska politiska kontexten och hur
dessa teorier kan appliceras pa partier over hela den politiska skalan. Vi
instimmer alltsd i Strombick et al (2017) som menar att forskningen behdver
utvecklas inom den svenska kontexten. Detta behovs for att f4 en dkad forstéelse
for den demokratiska utvecklingen i takt med att medialiseringen och sociala
medier allt mer tar 6ver agendan frdn de faktiska politiska diskussionerna, dir
ideologi, politiska forslag och samhéllsutveckling stér 1 fokus. Utifrdn vér studie
kring populism som en kommunikativ stil och pa vilket sitt den visar sig i

politiska aktorers kommunikation behdvs mer forskning kring sambandet mellan
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anvindandet av populistiska kommunikationselement och utveckling av partiets

opinionsstdd.
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8. Bilagor

Bilaga 1.1

Kristdemokraterna
Gilla den hér sidan - 3 maj - @
Vi Kristdemokrater gar till val pa att géra EU
lagom igen. Unionen slits fran tva hall. Dels fran
dem som soéndrar unionen med extrem

nationalism, och dels fran dem som vill géra EU
till en superstat. Vi vill istéllet géra EU lagom.

EU ska vara handlingskraftigt inom
karnuppgifterna, men begransat dar
medlemsstaterna kan klara uppgifterna battre.
Den sa kallade sociala pelaren &r ett typiskt
exempel pa nar EU ska hélla sina klafingriga
tassar borta. Svensk valfard ska stanna i
Sverige.

Vi vill begransa EU:s makt. Men valmanifestet
innehaller ocksé nyheter pa omraden dar vi vill
vassa EU:

+/ Reformera EU:s utrikespolitik for att stirka
EU som utrikespolitisk aktor

+/ Forbéttra klimatarbetet med ett battre
regelverk for att f& fram mer karnkraft.

+/ Harmonisera reglerna fér mat for att
underlatta handel.

Det ar inte I6sningarna som ska vara lagom - de
ska tvartom vara kraftfulla. Men EU:s rackvidd
ska vara lagom.

Las manifestet i sin helhet har: https://
kristdemokraterna.se/valmanifest-for-ett-
lagom-eu/

ODs 16t 80 kommentarer
117 delningar

o Gilla () Kommentera > Dela @+
Aldsta v

Visa 40 kommentarer till 6 av 50

Hakan Thoreson Mina basta tjejer &*

L A

® Kommentera... e @
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‘ Kristdemokraterna eoe
29 April at 08:46 - §

Bryssel ska inte bestamma over den svenska valfarden

EU enades nyligen, med hanvisning till den sociala pelaren, om
gemensam reglering av foraldraforsakringen. Plotsligt forvandlades
antalet pappamanader till en fraga for Bryssel. Aven reglering
barnomsorgen diskuteras just nu i europeiska sammanhang.
Kristdemokraterna tycker att familjerna ska bestamma hur
foraldradagarna ska fordelas. Det ska inte bestammas av vare sig
Sveriges riksdag eller Brysselbyrakrater.

Varken familjepolitik eller annan valfard ar en EU-fraga.

Den sa kallade sociala pelaren bestar i nuldget av en rad sociala principer
och rattigheter som ska gélla som gemensam malsé&ttning for hela EU.
Ambitionen om sociala forbattringar kan framsta som véllovlig, men det
handlar om en maktdverféring fran medlemslanderna till EU. Den sociala
pelaren berér omraden som familjepolitiken, jamstalldhetsfragor och
stora delar av valfiarden med dess olika socialférsikringssystem. Aven om
den sociala pelaren inte ar lagstiftande eller tvingande i sig sjalvt, utgor
den nu svepskal for ny lagstiftning pa omraden som EU helt enkelt borde
halla sig borta ifran. Sverige bor dven fortsatt rada Gver den svenska
valfarden.

Se hela inslaget i SVT Agenda med Sara Skyttedal har:
https://www.svtplay.se/.../20714144/agenda/agenda-5-maj-21-15...
Bilaga 1.2
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‘ Kristdemokraterna ooo
28 April at 12:04 - §

Karnkraften behovs, for klimatet, for konkurrenskraften och for

konsumenterna.

Igar var Ebba Busch Thor gést i Ekots I6rdagsintervju, som handlade
mycket om just karnkraft. Dar berattade hon om hur KD ska driva pa i EU
for sakrare, snabbare och billigare utbyggnad av karnkraften.

KD gar till val pa att inféra en EU-gemensam godk&nnandeprocess for
reaktorkonstruktion. | dag ar det dyrt, krangligt och langsamt att bygga
karnkraft. | ett modernt land som Sydkorea tar det hélften sa lang tid -
och till halva priset. Med KD:s modell skulle vi ha battre chanser att na
FN:s klimatmal. Det &r brattom. | Sverige ska vi ha noll utslapp om
tjugofem ar!

Globalt vantas energibehovet vaxa med 30 procent pa tva decennier. Det
ar lika mycket energi som gar at idag i hela Kina och Indien. Ska vi lyckas
producera sa mycket el behdver vi mer karnkraft. Aven om sol, vind och
vatten byggs ut som tankt, kommer vi att behdva 6ka andelen karnkraft.
Med dagens byggtakt dr det omdgjligt. Vi maste bygga lika mycket
karnkraft som vi byggde ut pa 1980- och 90-talet.

| Sverige gar vi i motsatt riktning, och lagger ner fullt fungerande, ren och
[6nsam karnkraft.

KD:s EU-valmanifest presenteras pa torsdag. Tills dess kan man, om man
ar intresserad av karnkraft och klimat, lyssna pa Ekots I6rdagsintervju har:

https://sverigesradio.se/avsnitt/1274178

Bli medlem i KD!
KD.nu/blimedlem

Bilaga 1.3
‘G Kristdemokraterna ooe
= 6 Mayat18:18- (N
EU ska arbeta med sitt grunduppdrag och halla tassarna borta fran
valfardspolitiken!

Vi gar till val pa ett lagom EU. Budskapet om ett lagom EU handlar helt
enkelt om att vi vill ha ett EU som fokuserar pa unionens grundldggande
uppdrag, och som haller sig borta fran politikomraden som skéts bast pa
nationell niva.

Kristdemokraternas |6fte till véljarna ar att kampa for ett EU som haller
ratt fokus. Ett EU som fortsatter riva handelshinder, som tar sig an
klimatutmaningen och som fortsatter skapa battre forutsattningar for fler
arbetstillfallen. Men ocksa ett EU som later Sverige styra over
valfardsfragorna. Det ar ett EU som &r lagom.

62



Bilaga 1.4

‘G’ Kristdemokraterna
1 May at 08:40 - §

Vii KD gar till val pa "Make EU lagom again”. EU ska fokusera pa fragor

som kraver gemensamma ldsningar och halla sig borta fran sadant som

skots battre pa nationell niva.

Motstandarna vill sprida myten om detta som ett tomt budskap. Det ar

tvartom djupt férankrat i var ideologi - beslut ska tas pa lagsta
andamalsenliga niva.

Nyligen antog EU regler om foraldraforséakringen, det &r en sadan fraga

som vi tycker att foraldrarna sjalva och inte brysselbyrakrater ska besluta

om. Darfor ar det har ett av vara plakat nar vi demonstrerar pa 1 ma;.

Kristdemokraterna vaxer snabbare och mer dn nagot annat parti just nu.

Ga med i rorelsen Du med.
KD.nu/blimedlem
Bilaga 1.5

Bilaga 2.1 Sara Skyttedals tal i Orebro
Nér jag var pa semester 1 Frankrike for nagra ar sedan insig jag kanske for forsta gingen pé
allvar hur mycket vi i Sverige tagit freden for given.

Jag bilade runt i omrddena kring Somme och Verdun och passerade kyrkogardar och
minnesmirken fran La Grande Guerre, som det stod dverallt — Det stora kriget. Det
stora kriget — eftersom det d4 nidr monumenten byggdes var otidnkbart att ett lika stort
krig skulle kunna hénda igen. Idag kédnner vi till det som det forsta varldskriget.

I hela den fysiska omgivningen dr kriget patagligt narvarande. Dels de gronklddda boljande
kullarna som idag ser ndrmast idylliska ut, men som egentligen ar drr i landskapet fran
skyttegravar. Sjélvklart ocksd de stora militdrkyrkogardarna med stora filt fyllda med
vita kors- dar det vid benhuset i Douaumount hélls en begravningsceremoni. Det
forvanade mig. Men de forklarade for mig att de har ungefédr en begravning i veckan.
For att de fortfarande identifierar soldaterna. 100 &r senare.

Den sista begravningen fran forsta vérldskriget har fortfarande inte hallits.

Nir jag vandrade ldngs med vigkanterna vid jordbruksmarkerna noterade jag att var jorden
var fylld med sma jarnbitar och brate. Att vara bonde i omradet kring Vistfronten dr ett
riskfyllt yrke som kriver stor forsiktighet eftersom det ligger oexploderad ammunition
som fortfarande dr potent over 100 &r senare.

P& varje kvadratmeter langs med vistfronten anvéndes ett ton explosiva &mnen. Det berdknas
ligga 6ver 300 miljoner explosiva foremal i marken i omradet och det kommer ta
ytterligare 500 ar att rensa marken fran alla granater, bomber och minor som ligger kvar
under jorden.

Rensningen kallas for jdrnskorden, eftersom bonder alltsd inte bara maste dgna sig &t sin
vanliga skord utan ocksa en arlig jarnskord for att samla in farligt material. Ibland stoter
bonder pa kemiska vapen déir kapslar med giftgas sldpps ut och omraden maéste
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evakueras och stidngas av. Traktorer gar regelbundet sonder pa grund av att de stoter pa
mindre sprangdmnen. Och &n idag fortsdtter det komma nya fall ndr bonder,
byggnadsarbetare och dven vanliga civila som ror sig i naturen dor av explosionerna.
Forsta vérldskriget har 6ver 100 ar senare troligtvis inte haft sitt sista offer.

For mig, som svensk, blir begreppet krig ofta nadgot abstrakt. Jag har 1dst om det. Jag forstar
konceptet. Men jag dr lyckligt lottad. For krig &r inte pa ndgot sitt en del av mitt liv.

I vér svenska terrdng &r jorden i princip riskfri att bruka, jag kan knata runt i skogen overallt,
dels tack vare allemansrétten, men ocksé for att jag inte behover oroa mig for att trampa
pa gamla minor, ndgot som &r en reell fara pé flera platser i Europa. Mina slékts historia
har som de flesta andra bade ljusa och morka kapitel, men jag har ingen néra sliakting
som har stridit for Sverige eller stupat for Sverige.

For Europa ar krigen fortfarande 6ppna sér.

Jag har fokuserat pa det forsta vérldskriget for att vi maste ldra oss av misstaget att ta freden
for given. For det kom ju ett stort krig till.

Redan efter forsta virldskriget foddes idén om hur handel skulle kunna stirka freden. I
mandags var jag pa 100 A&rsfirandet av internationella handelskammaren. En
organisation som grundandes just mot bakgrunden av idén om att d& varor ror sig dver
granserna sd minskar risken att soldater gor det. I samma tid bildades Nationernas
forbund, foregangaren till FN, internationell samverkan blev ett ledord.

Vilstdndet frodades. Tillvixten var pd topp. Det glada 20-talet priglades av stora
ekonomiska, kulturella och sociala genombrott.

Man utropade ”Aldrig mera krig!”. Och manga trodde ocksa att freden skulle vara for evigt.

Inte minst syntes det dven hidr pa hemmaplan di en forsvarsutredning drog slutsatsen att det
de tuffa tiderna var bakom oss. Sverige rustade ner i en takt som inte ens vara
nedskéllda nutida forsvarspolitiker gjort sig skyldiga till.

Men tyvérr var prognoserna helt fel. Det kom ett till varldskrig. Vars fasor vi sa vil kénner
till.

Nir vi kristdemokrater pratar om EU som fredsprojekt sd kan vissa snésa dt det. Att saker som
EU:s kdrnvérden skulle handla om tomma politiska floskler. Det far det aldrig bli och
dérfor méste vi paminna oss om vad det handlar om egentligen. For vérderingar blir
patagliga nir de appliceras i1 verkligheten. Det ar diar de fyller sitt syfte. Inte i fint
formulerade virdegrundsdokument.

Vi pratar i var kampanj om att EU maste hitta tillbaka till kdrnan for samarbetet. Darfor har
jag valt att idag tala om de tre grundlaggande mélen

EU ska:

Framja freden.

sina vérden.

och folkens vilfard.

Har ar kdrnan. Det dr detta vi pratar om nér vi sdger tillbaka till lagom. Nu har jag pratat om
det forsta malet — freden. Nu till det andra, virdena.

Under en lidngre tid har EU fokuserat pé att exportera vara virden till omvérlden, men nu star
vi infor ett minst lika viktigt arbete att sdkra grundviardena inom unionen.

Pé allt for ménga hall gar utvecklingen i helt fel riktning.

I vér egen partigrupp, EPP, finns problem som ni vél kénner till. Ddar Ungern under Fidesz
styre blivit det forsta EU-land ndgonsin som klassats som endast delvis fritt av
demokratiinstitutet Freedom house.

I Slovakien har den Socialdemokratiska partiledaren kallat journalister for smutsiga anti-
slovakiska horor. Partiet regerar ocksd ihop med ett nationalistiskt parti.
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I Rumainien, som nu besitter ordforandeskapet, dr korruptionen ofattbart utbredd. Det landet
leds ocksa av socialdemokrater och dér har till och med deras egen partiledare tagit ut
EU-bidrag som skulle ga till regionutveckling och lagt i egen ficka. Tank om Ebba
skulle tagit pengarna som skulle gitt till véstlinken. Skulle blivit rétt dalig stimning da
tdnker jag, David.

Ruminien har, istillet for att ta itu med problemen, littat pa straffen for korruptionsbrott och
gjort det lagligt med mutor som &r upp till 420 000 kr.

Vi kan uppenbart inte ta de grundldggande viardena for givna.

Den senaste tiden dr det nog ménga av oss har oroats déver vad som hiander med de svenska
medborgare som nu atervinder frin kriget i Syrien efter att ha stridit for eller pd annat
satt medverkat till den islamiska statens folkmord. Inte minst for att vi samtidigt laser
rapporter om hur antalet islamistiska extremister i Sverige har tiodubblats pd 10 ar och
alltsa gatt fran 200 till 2000 personer.

Det krdvs inte heller s& manga personer for att utgora ett reellt hot i det som vi kanske tanker
som den mest forddande extremistiska yttringen — terror.

Det var bara 19 personer som genomforde virldsomvandlande terrordadet den 11 september
2001.

2 broder genomforde attacken mot Charlie Hebdo 2015.

1 person lag bakom det fruktansvérda dadet pa Drottninggatan 2017.

Terrorism och extremism &r ett gemensamt problem for hela EU. Den fria rorligheten gor vara
respektive sikerhetshot till vara gemensamma hot. Sverige har 150 dtervindande IS-
krigare. 4000 beréknas totalt i Europa.

Det ar inte heller bara sékerhetshotet som ér ett problem. For det finns véirderingar som man
inte kan kompromissa med. Sympatier som inte hor hemma 1 vért land.

Ar det nigra hir inne som liste Dagens Nyheters reportage, som publicerades forra veckan,
om yazidiska Jamila? Som levt som sexslav hos islamiska staten.

Jag var sjilv tvungen att ta pauser flera ganger nér jag tog mig igenom hennes berittelse. Det
ar svart att ta till sig den typen av bestialiska handlingar. Hon berittar ocksé i reportaget
att hennes ldkare avbrot henne for att hon inte mentalt klarade av att lyssna. Jag tinker
inte redogora for det fruktansvdrda innehéllet, men kan konstatera att inga ord kénns
tillrackliga for att beskriva ondskan. Jag har svart att kinna den minsta sympati for den
som pa ndgot sitt bidragit till terrorsektens framgéngar oavsett om man héllit 1 vapnen
eller ej.

Vi har ett ansvar att ge upprittelse for offren for de har 6vergreppen. Men framforallt att se
till att Jamila och andra som flytt fran terrorsekten ska kunna kénna att Sverige och
Europa ér en fristad pé riktigt. Dér ska man inte mdta samma fortryck igen 1 vara
utanforskapsomraden. Dar maste vi ta rapporterna om Okad islamistisk extremism pa
allvar. Alla som lever 1 vart land méiste acceptera att det finns kdrnvéirderingar som man
inte kan vilja bort.

Vinner, jag vet att det blev en tung borjan pd detta tal. Men jag vill visa vilka utmaningar som
faktiskt dr genuint viktiga att mota via det Europeiska samarbetet.

Det sista grundldggande malet for unionen handlar om att frimja folkens vilférd.

Och visst kan man sdga att EU framjat folkens valfard”.

Det ricker med att snegla tillbaka till tiden for unionens grundande, och sedan se vad som
foljde.

Efter virldskrigen 1dg linderna i Osteuropa — som Ungern, Polen och Ruminien — p4 samma
ekonomiska nivaer som 1 véstlinder 1 syd — Spanien, Portugal och Grekland.
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Efterkrigstiden innebar sedan olika 6den och forutsdttningar for Europas ldnder — jarnridén
var en sdkerhetspolitisk och geopolitisk delning — men ocksa en vilstandsklyvning.
Demokrati, marknadsekonomi och handel kom att prigla Vist — planekonomi, diktatur och

fortryck drabbade befolkningen i Ost.

Vid tiden f6r Berlinmurens fall hade Visteuropas vilstdnd okat kraftigt — och var tre till fyra
génger storre dn Osteuropas.

Det drojde darfor inte sérskilt lange forrdn ett antal begynnande demokratier 1 Ostra Europa
sag att framtiden 14g 1 ett ndrmande till Europeiska unionen

Genom olika samarbets- och frihandelsavtal — och till slut fullvirdiga EU-medlemskap — tog
ekonomin fart och lade grunden for en omfattande vilstandsokning.

Bland mycket annat positivt leder den har utvecklingen till en vixande medelklass, fler far
hogre 16n och fler har rdd med bittre bostédder — skatteintékter dkar, sjukvérd och Gvrig
valfard kan byggas ut.

De relativt nya medlemslédnderna i 6stra Europa har fortfarande en ekonomisk resa att gora,
men att det gér it ratt hall ar det ingen tvekan om. EU-medlemskapet har gett en vélfard
som medborgarna i de hir ldnderna bara kunde drémma om fore Berlinmurens fall.

EU:s inre marknad och den gemensamma handelsunionen, har generellt och 6ver hela Europa
bidragit till 6kad vilfard. Och stirker vér vélfdard dn idag. Fortsatt bestdr utmaningen att
forsvara det som skapat vilstandet. Inte minst nidr protektionismen ar pa frammarsch
och ndr linder som Kina deltar i handelstavlingen med dopade spelare. EU kommer
behova navigera i detta landskap for att fortsatt starka var valfard.

S4, EU har en roll i vdlfarden. Men det handlar om att skapa valfard.

Det handlar dédremot inte om styra dver vilfarden.

Det hir dr ett av de viktigaste vdgvalen vi stir infor den kommande mandatperioden. Vi
riskerar en massiv maktforflyttning till EU. Den storsta pé véldigt 14nge.

Det handlar framf6rallt om hur vi viljer att hantera implementeringen av den nya sa kallade
sociala pelaren. Stefan Lofvens regering bar en stor skuld for att EU riskerar att ta de
forsta stegen mot en overstatlig europeisk vélfardsstat.

Idag bestdr den hér sociala pelaren i teorin bara av generella principer. Den ursprungliga idén
var att medlemsldnderna skulle binda upp sig mot olika gemensamma mal inom det
sociala omréddet. Det kan ldta lovvért, men problemet ar att nir man vl flyttar fragor till
Bryssel, skapas ocksa en legitimitet att Overstatligt reglera malen.

Det som garanteras av gemensamt regelverk och gemensamma garantier kan dessutom
komma att motivera en gemensam finansiering och egen beskattningsritt for unionen.

Dérfor har vi kristdemokrater dnda sedan planeringsfasen markerat mot detta projekt. Nér vi
riktade den hidr kritiken mot Stefan Lofven anklagade han oss for att sprida
konspirationsteorier och han gick sé langt som att anklaga for att inte vara intresserade
av “forbattrade levnadsvillkor for ménniskor”.

Jag blev oerhort provocerad redan dé, och inte minst dr det provocerande nu nér vi har facit i
hand. For trots forsdkringar fran regeringen om att det inte skulle bli ndgon ny EU-
lagstiftning utifrdn den sociala pelaren dr det nu ndgot beskrivs som ett av malen fran
kommissionen.

Redan nu har 25 lénder tvingats dndra sina fordldraforsédkringar mot bakgrund av det sa
kallade work/life-balancedirektivet. 1 slutresultatet behdvde vi inte @ndra var
lagstiftning, men Sveriges riksdag har inte ldngre rétt att helt ta bort kvoteringen av
fordldraforsdkringen.
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Bara ndgra veckor efter det sociala toppmotet 1 Goteborg lanserade EU-kommissionen det sa
kallade arbetsvillkorsdirektivet. Har holl savil facken som néringslivet andan for att det
var stora delar av svenska modellen som stod pa spel. Vi klarade oss precis, denna gang.

Just nu spelar sossarna rysk roulette med svenska vélfiarden. Vi har undkommit kulan nagra
ganger, men spelar du tillrdckligt linge kommer du oundvikligt till en situation déar det
ligger en kula i kammaren.

Mest oroande dr allt vad som kan tdnkas komma framdver. I sitt arliga State of the union-tal
sa Jean-Claude Juncker att alla sociala pelarens principer ska foljas upp med
lagstiftning.

Da omfattar alltsd sociala pelaren saker som: socialforsdkringar, barnomsorg, utbildning,
sjukvérd, pensioner, I6ner, bostadspolitik, arbetsmarknadspolitik. Inte négra perifera
politikomréden direkt.

Nar fragan behandlades i Europaparlamentet var rapportéren Maria Rodrigues, en sosse fran
Portugal, och nér den sociala pelaren undertecknades sa hon:

”Sociala pelaren dr bara ett forsta grundldggande steg. Nu méste det omedelbart Gversittas 1
lagstiftning, konkreta atgérder och ekonomiska resurser”.

Socialdemokraternas Europaparti pratar om europeisk bostadspolitik, en gemensam
arbetsloshetsforsakring och en dverstatlig socialbidragsnorm.

Svenska Socialdemokraterna har verkligen 6ppnat Pandoras ask ndr de drev pa for att infora
den sociala pelaren vid toppmotet i Goteborg 2017. Det dr si oerhort naivt att tro att om
man flyttar stora politikomraden till Bryssel skulle det bara blir exakt det som man sjalv
vill pd omradet som genomfors. Nar man vil fort 6ver makten pa omradet forlorar man
kontrollen dver vad som kommer ur det. Precis som Pandora som nér hon av nyfikenhet
Oppnade asken inte lyckades stinga den innan allt hemskt innehéll kommit ut.

Utover de hidr Overstatliga idéerna for vilfirdsomrddet frodas dven mer omfattande
superstatsambitioner pa olika hall. T Sverige foretrdds idéerna egentligen bara av
Liberalerna. Men tendenserna ar tyvérr starkare i andra ldnder.

Kommissionens ordforande vill se ett Europas forenta stater.

Macrons regering vill att EU ska bli ett imperium med en egen armé.

Tyska Die Griine, som nu ndrmar sig 20 procent i opinionen och kan fa lika méanga
parlamentariker som hela Sverige, vill att denna nya superstat ska bli central plats for
alla beslut”

De som pastér sig vara de starkaste EU-vénnerna, hor i realiteten till bland EU:s farligaste
fiender. Vi kan inte ta det starka stddet som EU nu har 1 Sverige for givet. Det finns
granser for vad vdra medborgare accepterar 1 overstatlighet. Passerar vi dem sa riskerar
vi ocksa det som gor EU sa virt att forsvara — freden, véirdena, vilstdndet.

Det ségs att det bara dr de som ar galna nog att tro att de kan fordndra varlden som faktiskt
gor det. Jag dr kanske galen nog att tro att det gdr att fordndra det hér projektet
fortfarande. Och jag har trots allt inga grandiosa planer for EU. Jag vill bara att EU ska
bli lagom igen.

Tack!

Bilaga 2.2 - Ebba Busch Thors tal i Orebro

Antligen #r vi iging! Aven om vi har blivit betydligt fler kristdemokratiska
riksdagsledamoéter och medarbetare sedan valet 1 host dr det dnda inte riktigt sa har
manga kristdemokrater pé plats 1 riksdagen en vanlig vecka.

1200 kristdemokrater. Vilken syn!

Och som vanligt — vilket jobb de har gjort! Tack till David Gelinder, Gunn Ojebrandt och alla
andra kira Orebroare for att ni gett oss ett s hjértligt mottagande!
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Idag kommer jag tala om vad det dr som gjort att vi idag dr Sveriges tryggaste parti att halla i
handen nir det stormar politiskt. Varfor JOKen ir politik nir den 4r som simst och
varfor ett EU, som &r lagom, ar ett europasamarbete nir det dr som bést. Sist men inte
minst ska Lofven f4 sig en sling av sleven och jag ska forklara varfor
varderingsdebatten 1964 ar lika relevant 55 ar senare.

Vilket ar vi har haft! Det kiinns pa sétt och vis som en evighet sedan vi samlades till kommun-
och landstingsdagarna i Jonkoping. Det var god stdmning, dd som nu. Men det bléste
ocksa kraftig motvind i opinionen.

Vi sa dé att den kommande valrorelsen maste handla om valfardssveket. Om det svek som
drabbar patienter, dldre, barn och de som bor i utsatta omraden. Om att vilfardsloftet
kan och ska éterupprittas — genom kloka prioriteringar och ett stopp for sloseri med
skattemedel.

Vi sa att goda prioriteringar krdver goda vérderingar. Och att det bara dr genom att sta fast
forankrade i den judisk-kristna etiken — vart etiska modersmal — som vi kan sdtta stopp
for framvéaxten av parallellsamhéllen.

Utifran detta vigade jag pa mig en forutsdgelse. Jag sa att den kommande valrorelsen skulle
passa oss kristdemokrater perfekt.

De flesta forstasigpaarna, de fnds. De hade ju redan skrivit ut oss ur riksdagen. De hidvdade att
vart budskap var hopplost i otakt med tiden. Att véar valvaka skulle bli en likvaka.

Men tyckarna missade ett par detaljer. De glomde bort véljarna, som dnnu inte hade sagt sitt.
Och de wunderskattade var folkrorelse — kraften hos tusentals engagerade
partimedlemmar som kdmpar for vad vi tror dr ritt och sant.

Kraften hos tusentals kristdemokrater som sétter upp affischer, delar ut flygblad, pratar med
grannarna, med jobbarkompisarna. Kort sagt: de underskattade er. Det var ett misstag.

(Och just det, jag miste bara fa klimma in det: kan ni fatta att vi sedan januari har fitt 4 000
nya medlemmar i KD-familjen!? Ar inte det fantastiskt!?)

Okej okej, tillbaka till ordningen.

Min uppmaning till er da for ett dr sedan var “véick den kristdemokratiska rebellen till liv”.
Och det gjorde vi — gemensamt.

Vi gjorde en av de starkaste valrorelserna i modern tid. Och vi véinde en 20-arig
nedgéngstrend till en 40-procentig storleksokning! Frin djupet av mitt hjérta: Tack
Sverige, och tack till er!

Men vad var det egentligen som hinde i1 valrorelsen? Vad var det vi gjorde? Jag tror att det
var sa har:

Vi utmanade vénstern dir de trodde att de var som starkast. I de fragor de ville tala om.
Vilfard. Klimat. Jdmstélldhet.

Stefan Lofven sa fore valet att det skulle bli ”en folkomrdstning om vilfarden”. Och vi
svarade ”Bring it on”! Vi ville ha ett vilfardsval. For vi hade sett vad manga andra
partier inte sag. Att den svenska sjukvarden sviker manga ménniskor.

Att virdkderna hade fordubblats under den rodgrona regeringens fyra ar vid makten. Att
blivande fordldrar var rddda for att inte fa en forlossningsplats. Att fyrtiotalisternas
dldreboenden dnnu inte har byggts.

Nar BB Solleftea slog igen portarna, och ABF borjade erbjuda kurser 1 ”’bilférlossning” sa var
det vi som uppfattade vad det var — en tjutande larmsignal om ett sviket vélfardslofte.

For Stefan Lofven var nog det diar med “folkomrostning om vélfarden” mest en slogan. Han
var inte beredd pa att vi skulle anta utmaningen. Men som vi gjorde det!

Nar de kampanjade for gron omstillning av fordonstlottan, si var det vi som paminde alla om
att det krévs kérnkraft for att ladda de elektriska bilarna.
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Nar de tog strid for genuspedagogiken, dé stod vi upp for mindre barngrupper pa forskolorna,
mer tid for varje barn — och for ett arbetsliv dér kvinnor inte pressas till utbrandhet.

Men viktigast: Nir de lovade att hdlla mer pengar 6ver landstingen, sa svarade vi att det
behovs ett helt nytt sjukvardssystem — bortom de foradldrade landstingen.

Socialdemokraterna kollapsade i landstingsvalen, medan vi stormade fram. Nu dr det bara
Visterbotten som fortfarande har en rodgron landstingsmajoritet.

Kristdemokrater, valet 2018 blev sannerligen en folkomrostning om vélfirden — en
folkomrostning som vi vann!

Vi utmanade inte bara vénsterpartierna i de frdgor de ville tala om. Vi gjorde det dven i
frdgorna som de helst ville glomma.

Vi paminde dem om de framvéxande parallellsamhillena. Om utanforskapet, den radikala
islamismen och om de kriminella gdng som plagar hela bostadsomraden.

Vi talade om det bortglomda svenska hjirtlandet — viara smé och medelstora samhéllen. Om
de som blev kvar nir de rédgrona partierna satte sig i sina tystgdende teslor och streck-
korde till storstan.

Allt det talade vi om. Och jag sdger er: vi maste fortsitta tala nir andra tiger. Vi ska fortsétta
vara en modig rost 1 svensk debatt. Annars kommer framgangarna ta slut.

Det svéra ér inte att nd framgéng utan att forvalta framgéng. Glad er nadgra minuter varje gang
en matning visar att vi fortsétter vinna viljare. Men stanna inte upp! Vi har mycket kvar
att gora.

Vinner,

Nér det stormade som mest i politiken s& stod vi stadigt och vi tog strid for det vi tror pa.
Dirfor lyckades vi ocksa fa igenom en borgerlig budget 1 Sveriges Riksdag.

Tack vare oss sa styrs Sverige just nu av en budget byggd pa det som var Alliansens
gemensamma reformagenda.

Det betyder att vi just nu gor skillnad. Varje dag, for varje medménniska. Lat mig ge nagra
exempel.

Den komiljard som Goran Hiagglund inforde, och som Gabriel Wikstrom avskaffade, den ar
inte bara tillbaka. Den &r fordubblad.

Den fritidspeng som Maria Larsson drev igenom, och som Asa Regnér ryckte bort, den satte
vi tillbaka dér den hor hemma — hos barn i familjer som lever pé forsorjningsstod.

Det gavoavdrag, som Kristdemokraterna skapade och som Socialdemokraterna kapade. Det,
mina védnner, kommer snart ater civilsamhaéllets kimpande eldsjélar till del!

Det fungerar at andra héllet ocksa.

Den sérskilda loneskatt — smaka pd ordet — som Magdalena Andersson lagt pa alla
arbetsgivare som har &ldre anstéllda, den tas nu bort.

Elcykelbidraget, denna riktade satsning pa nagra av samhéllets minst utsatta, det har fatt utga.

Och Jamstdlldhetsmyndigheten, som framst gjort sig kdnd for sin enkdnade ledningsgrupp,
for sin daliga arbetsmiljo och for att ha satsat pengar pd “menscertifiering av
arbetsplatser” — nej, den prioriterade vi inte heller.

For sa ar det. Politik dr prioriteringar. Och valet mellan att hjdlpa ett fattigt barn med
fotbollsavgiften och att hjdlpa en ekonomichef att elcykla till jobbet — det ar ett l4tt val.

Det hdr dr inte ndgon servettskiss. Det hdr dr en stark och rittvis budget — och
Kristdemokraterna dr en stark och réttvis rost for den som ingen rost har!

Men sédg den glidje som varar. Mycket av det vi gjorde, det 4r nu hotat. Det rivs upp nér
januarioverenskommelsen nu ska genomforas 1 praktiken..

L4t oss stanna till dir en stund. Vad dr egentligen Januaridverenskommelsen?
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Den dr en politisk 6verenskommelse mellan partier som férenas — inte av vad de ér for — utan
enbart av vad de dr emot. Och konsekvenserna blir bisarra.

Centerpartiet ska nu forsvara friaret, Socialdemokraterna ska plddera for slopad vérnskatt,
Miljopartiet ska driva fram ett sprakkrav for medborgarskap och Liberalerna ska
forsvara satsningar pa vindkraft.

Man kan inte bygga ett samhélle pa att leka: ”ska vi byta &sikt med varann”: Marknadshyra
mot ministerpost. Ministerpost mot gron skattesmall. Gron skattesmall mot statlig skola.

De manga och stora problem vi star infor maste motas med en sammanhallen atgérdslista. Det
kréver i sin tur en sammanhallen vision.

Viért besked till vara tidigare alliansvanner lyder: vi klarar av det — tillsammans — i méngder
av kommuner och landsting. Vi maste dter klara av det pa nationell niva.

Bristen pa viardegemenskap 1 Januaridverenskommelsen borjar redan lysa igenom.

Titta bara pa de motsdgelsefulla beskeden om den kommande skattereformen. Ingen vet om
skattetrycket kommer gd upp, ner eller i sidled. Det beror pa vilket parti man fragar.

Men en sak star klar. Inget av partierna tycks prioritera en rimlig skatteborda for
barnfamiljerna och for den breda svenska medelklassen.

Centerpartiet och Liberalerna har brint av sitt krut pa sénkt skatt for smala grupper av
hoginkomsttagare.

Miljopartiet vill hoja skatterna pa drivmedel och energi. Och Socialdemokraterna siktar som
vanligt pé att hoja alla skatter som gar att hoja.

Alla de enskilda punkterna ar forstés inte ddliga. Men helheten &r det.

For om alla fir som de vill — om de rédgrona partiernas skattehdjningar anvénds for att
finansiera de liberala partiernas skattesdnkningar — da blir det landsbygden,
barnfamiljerna och medelklassen som far skramla till mellanskillnaden.

Snittsvenskarna — Verklighetens folk, om ni sa vill — de kommer inte mirka att varnskatten
forsvinner. De kommer bara mérka att bensinskatten hojs och att bolanen blir dyrare.

Det ér darfor vi kristdemokrater dr sa skeptiska. Inte for att vi gillar virnskatten — vi sdnker
girna skatter. Men vi prioriterar dem som tjdnar minst och nér vi sinker skatten pa
arbete gor vi det for allasom arbetar.

Det dr sa man bygger ett samhélle som héller ihop. Vill regeringen och dess stddpartier gora
ndgot annat s kommer de att fi géra det utan oss.

Kristdemokraterna kommer aldrig att sitta sitt bomirke pa en skattepolitik som bara ser var
tjugonde invéanare!

Mina vénner,

Ingen kan ha missat det beslut vi fattade nyligen. Det som handlar om hur vi ska navigera 1
det nya parlamentariska ldge som rader sedan januari. Men lat mig dndé séiga ndgot om
bakgrunden.

Sedan 2010 har riksdagen varit forhindrad att arbeta normalt. Det var dd Sverigedemokraterna
valdes in forsta gdngen. De Gvriga partierna, inklusive vart, intog alla samma position.
Sverigedemokraterna skulle isoleras.

De skulle inte fi4 de poster som de enligt praxis hade ritt till. De skulle inte ta plats i
utskottens presidier. De skulle inte samtalas med. De skulle inte ens fa sitta vid samma
bord i riksdagsfiket.

Atta och ett halvt r senare vet vi vart den viigen ledde. Vi forsokte isolera dem, men isolerade
istillet oss sjdlva. Vi forsokte marginalisera dem, men placerade dem istéllet i centrum
for hela samhéllsdebatten.

Ringdansen runt SD har hindrat regeringar fran att regera och opposition fran att opponera.
Viljarnas fortroende for politikens forméga har sjunkit.

70



Efter det senaste valet blev ldsningen total. 131 dagar som borde ha anvénts till att sjositta
reformer och l6sa problem, kom istéllet att 4gnas at tva statsministeromrdstningar, tre
sonderingar, sju talmansrundor och 97 presskonferenser.

Kristdemokrater,

Ingen hidr inne hyser niagra varma kénslor for Sverigedemokraterna, eller for Vénsterpartiet.
De delar inte var ideologi och vi delar inte deras. S& har det varit och sa kommer det att
forbli.

Men viljan att driva var politik maste vara starkare &n motviljan infor andras. Vi kan inte
svika de som anfortrodde oss sina roster, eller de som behover vér hjélp.

Vi kan inte, far inte och kommer inte lata ett stormigt hav stoppa oss fran att segla mot vara
mal. Vi kan gora gott, &ven under svara omstdndigheter. Lat mig ater igen ge négra
exempel:

For en tid sedan lade Vénsterpartiet ett forslag i riksdagen om dovtolkar till horselskadade i
livets alla skeden. Vi ansag att forslaget var bra. Acko Ankarberg Johansson, som leder
riksdagens socialutskott, lyckades genom skickligt arbete fa hela utskottet att stélla sig
bakom det.

Vi gruvade oss inte Over att forslaget kom fran Vinsterpartiet. Istillet hjilpte vi dem att fa
hela riksdagens stod.

En tid senare tog en av vdra nya riksdagsledaméter — Hans Eklind hir ifrdn Orebro! — ett
initiativ 1 Socialforsékringsutskottet. Han ville stdrka réttssdkerheten for kristna
konvertiter som soker uppehallstillstdnd i Sverige.

Och hor och hépna, han lyckades overtyga bade Sverigedemokraterna och Vinsterpartiet om
att stodja oss!

Nu racker det forstas inte med KD, V och SD, sa initiativet foll. Men kort senare meddelades
frén regeringspartierna att de nu gar vidare med fragan.

Ett gront sprakror — jag ska inte ndmna nagra namn, men vi kan kalla honom Gustav —
gratulerade mig sedan personligen till att vért initiativ nu blir verklighet.

Det hir dr exempel som visar att vi kan gora en samhéllsinsats dven 1 ett till synes omdjligt
lage.

Acko och Hans satte varderingarna frimst. De satte resultaten pd hogsta hyllan och lade
partiprestigen i byraladan. Och de gjorde ritt.

For det ar viktigare att hjédlpa utsatta manniskor 1 deras vardag dn att stjdlpa andra partiers
arbete 1 riksdagen. Det &r storre att se sig sjdlv i andra dn att se fiender runt varje horn.

Det ér sa har riksdagen ér tinkt att fungera.

Det var sa hér riksdagen brukade fungera.

Det ér sa har vi vill att riksdagen éter ska fungera.

Organiserat samarbete, det har vi sedan januari endast med Moderaterna. Vi vill och hoppas
att det 1 framtiden 4ter blir mojligt att ha det med Centerpartiet och Liberalerna.

Men med de andra fyra, de som vi inte ser som mojliga permanenta partners — med dem maste
vi kunna fora konstruktiva samtal. Det dr vigen ut ur den rondell som svensk politik har
blivit.

Tro inte for ett 6gonblick att jag inte vet hur svart det hér kinns f6r minga. Det vet jag. Men
jag ar overtygad om att vi har valt rétt vig.

For nér de skriniga inslagen har sénts, nér soffdebattorerna har torkat av sitt tv-smink och nér
gérdagens tidning ligger 1 botten av ndgon fagelbur, da dterstar obestridliga fakta

Vi kristdemokrater dr sd grundmurat trygga i vara varderingar att vi inte behdver vara ridda
for andras, d&ven om vi ogillar dem.
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Vi kédnner kristdemokratins granser — och kommer aldrig nagonsin att 6vertrdda dem.

Vanner,

Den dir folkrorelsen jag talade om 1 borjan, den som dr kristdemokratins valmotor. Den
startar nu pa nytt. Sveriges riksdagsval med efterspel ar 6ver, nu géller det Europa.

Och jag sdger samma sak nu som jag sa i JonkOping for ett ar sedan: den kommande
valrorelsen passar oss perfekt. Inte bara for att vi for forsta gangen pa véldigt lange,
kommer att inleda en valrorelse 1 medvind och vackert vdder. Utan for att vart
forhéllningssatt till EU inte dr nagot vi kom pa igér.

Vért besked ér att den som hjdlper oss att skicka Sara Skyttedal, David Lega och — om vi
kdmpar hart — dven Liza-Maria Norlin till Bryssel, den personen tar stillning for
europeiskt samarbete, mot en europeisk superstat.

Vi arbetar for ett lagom EU.. Jamfor det vi sdger med hur det later fran Liberalerna. De har i
flera omgéngar sagt ja till att 14ta EU ta ut skatt. Ett uppenbart brott mot den gamla
principen om “’svenska folkets rétt att sig sjilv beskatta”.

Och vénsterpartierna, inklusive det en gdng s& EU-fientliga Vénsterpartiet, rostar gérna for
atgirder som innebidr att Europaparlamentet tar riksdagens och de andra nationella
parlamentens plats.

Kristdemokraterna vill inte ga den vdgen. Svenska folket vill inte g& den vdgen. Medborgarna
1 s& gott som alla EU-lander vill inte ga den vigen.

Inte heller vill de ldmna EU. De vill ha vad vi erbjuder: ett lagom EU.

Starka krafter har forsokt, och forsoker alltjamt, forvandla unionen till en stat. Men Europas
folk vill inte gé sa langt.

Och om de tror att det dr vad EU leder till, ja dd kommer de ocksé att borja ifrdgasitta sjilva
1idén med EU. Och vad det kan leda till, det har vara brittiska vanner visat med all icke-
onskvird tydlighet.

Vi pekade pa detta redan 2014. Varnade for det. Men allt f6r manga av unionens makthavare
formadde inte forsta oron infor en framvaxande superstat.

De forstod inte ordet "lagom”.

Darfor ar var roll, vart arbete och var valrorelse sa fortvivlat viktig. Inte bara for oss, utan for
hela Europatanken.

For om de Europafientliga krafterna upplevs vara det enda skyddet mot att allt mer makt
flyttas till Bryssel och Strasbourg, s& kommer de att fi véldigt ménga roster.

Och de krafterna nojer sig inte med att renovera EU, de vill riva EU. Jdmna europabygget
med marken. Det vore en katastrof.

For EU har en si enorm potential. Det finns s4 mycket som unionen behover gora. Den inre
marknaden behover stérkas.

Fler ska kunna arbeta och bidra till samhillsutvecklingen, i alla EU-linder. EU behover
fortsdtta vara en stark aktor i1 den globala handelspolitiken.

EU maste vara de minskliga réttigheternas orddda vdktare. Mianniskovirdet fastnar inte i
tullen och miljoproblemen kédnner inga gréinser.

Har, just hdr, méste EU tala med en enda stark rost. Det har dr svaret pd Henry Kissingers
klassiska frdga: ”Vem ska jag ringa nér jag vill tala med Europa?”

Skillnaden mellan oss och Sverigedemokraterna dr att vi ser EU som en mgjlighet, inte som
ett hot.

Skillnaden mellan oss och Liberalerna ar att vi ser EU som ett medel, inte som ett mal.

Det hér ar vad vér valrorelse handlar om. Det hir dr vad Kristdemokraterna erbjuder och
lovar.

Vi vill géra EU lagom igen!
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Mina vénner,
Minniskoviardet. Kristdemokratins grund. Vad menar vi med det? Fragan blev aktuell pa nytt
hirom veckan.

Stefan Lofven, till vardags statsminister, fick for sig att extrakndcka som teolog. Han
ifragasatte hur Kristdemokraterna har det med sina kristna vidrderingar. Och han
citerade Bibeln.

”Vad hjélper det en minniska om hon vinner hela véirlden men forlorar sin sjil?”

Det ar ett stiligt uttalande frdn en man som just nu genomfor just den politik som han
kampanjade stenhart emot for ett halvar sedan.

Men framf6rallt dr det ett mérkligt angrepp. Vi kristdemokrater har funnits i riksdagen i snart
trettio ar. Vi har regerat landet i elva ar.

Burit ansvaret for bistand, infrastruktur, civilsamhillsfragor, sjukvérden, socialtjénstlagen,
aldrepolitiken, den  ekonomiska  familjepolitiken,  bostadspolitiken  och
finansmarknadspolitiken.

Och 4nda vet Sveriges statsminister inte vad kristdemokrati dr. Det ingér 4nd4 i kursplanen
for samhallskunskap i arskurs 7-9!

Stefan Lofven, du lyssnar sdkert just nu. Hdr kommer en nyborjarkurs i kristdemokrati.
Kristdemokratin vilar pd idén om méinniskovéardet, att ménniskan har ett unikt och
okrinkbart virde som medfor bade rittigheter och forpliktelser.

Vi talar hellre om “personer” dn om “individer”. For ”individ” anvdnds &ven om djur och
vixter. Men person, det syftar alltid pd en méinniska.

Mainniskan &r en social varelse som behdver andra ménniskor, behdver naturliga gemenskaper
bortom de skyddsnit som politiker stiftar lagar om.

Mainniskan dr ofullkomlig. Hon har bade brister och fel och behdver darfor bade hjidlp och
véigledning. Den vigledningen finner vi 1 den judisk-kristna etiken — inte att forvéxla
med en specifik religios tro

Man kan tro olika eller inte alls och dndé& vara medlem eller rosta KD. Till och med Stefan
Lofven skulle kunna gora som 25 000 andra redan gjort och bli medlem hos oss.

Men dé maéste han slidppa idén om det fardiga samhéllet. Eftersom vi vet att ménniskan ar
ofullkomlig vet vi dven att ménniskor inte kan skapa perfekta system. Kristdemokratin
har ingen utopi, ingen nattvdktarstat och inget klasslost samhaélle.

Vi tror pa att manniskor 1 frivillig men livsviktig gemenskap tillsammans 16ser problem som
hamnar i deras vdg. Vi kommer inte att forlora vér sjél och vi strivar inte efter att vinna
hela vérlden.

Vi strdvar efter att varje dag, varje méinad, varje &r kunna se oss i spegeln och sdga “idag
gjorde jag vad jag kunde for att samhéllet skulle bli lite bittre och lite tryggare”.

Det ér det ndrmaste vi har en utopi. Det &r vad vi star for, det dr vad vi gor. Vi ser
maéanniskovirdet och vad det betyder pa varje enskilt politikomrade.

Inget samhélle blir ndgonsin perfekt. Men ett samhille som bygger pa ménniskovérdet
kommer alltid att vara 6verlagset ett som inte gor det.

Det var den barande tanken nér kristdemokratin reste sig i Europas sonderbombade stdder och
sa “aldrig mer virldskrig, aldrig mer dodsldger, aldrig mer totalitira tankar om
tusendriga riken som ska byggas ovanpa Overfyllda massgravar och bloddrinkta
slagfalt!”

Den stat som 1 medborgarna ser sina dverordnade, inte sina underkuvade, den staten fOrstar
ménniskovédrdet och den kommer att vinna bade freden och friheten.
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Och nér freden och friheten vél har vunnits. Da aterstar allt det andra. Skolan som ser varje
barn som det mirakel hon #r. Sjukvérden som lindrar smirta och liker sir. Aldreboendet
som ger den aldrade ménniskan ett vérdigt liv. Familjen vars val accepteras och vars
samhiéllsbarande roll respekteras.
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