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Abstract

Politiska partier anvinder sig av olika strategier for att f4 viljare att rosta pd dem. Den tekniska
utvecklingen har gjort att anvindandet av valfilmer inte ldngre &r nagot som endast anvénds i
USA utan dven anvdnds 1 Sverige. Denna studie fokuserar pa konstruktionen av
Sverigedemokraternas och Vinsterpartiets valfilmer infor valet 2018. Syftet ar att studera och
tolka hur visuella och retoriska medel anvinds ur ett marknadsforingsperspektiv av respektive
parti for att formedla sitt varumédrke. Dérutdver dr syftet dven att finna likheter mellan dessa tva
partier och hur dessa likheter kan kopplas till politisk kommunikation. For att kunna studera
valfilmernas konstruktion anvidnds semiotik och retorik bade som teori samt metod, dartill
appliceras dven ett marknadsforingsperspektiv som teori.

Analysen dr uppbyggda utifrdn begrepp som ar hdmtade och definierade i det teoretiska
ramverket. Analysen dr uppdelad i tre delar dér forsta delen &r uppbyggd med anvéndningen av
en semiotisk analysmetod, andra dr uppbyggda av en retorisk analysmetod och i tredje delen
appliceras det marknadsforingsperspektiv som presenterades i det teoretiska ramverket pa
respektive valfilm.

Uppsatsen slutsats dr att badda partierna anvinder sig av tydlig marknadsféring och
anvinder sig av politisk kommunikation pa liknande sitt. Bade Sverigedemokraterna och
Vinsterpartiet har en pathostung marknadsforing dir de ldgger stor fokus pa fruktan. Darutéver
fasttstills det dven i slutsasten att bade Sverigedemokraterna och Vénsterpartiet uppfyller kraven

for att anses som populistiska enligt den definition som tidigare i uppsatsen har presenterats.

Nyckelord:  Politisk ~ kommunikation, semiotik, retorik, marknadsforing, valfilmer,

Sverigedemokraterna, Vénsterpartiet.

Antal tecken inklusive mellanslag: 103 722



Abstract

Political parties use different strategies to get the voters to vote for them. The technological
development has meant that the use of election movies no longer is something only used in The
United States but also something used in Sweden. This study focuses on the construction of
Sverigedemokraternas and Vénsterpartiets election movies prior to the 2018 election. The
purpose of this study is to interpret how visual and rhetorical means are used from a marketing
perspective of each party to convey their brand. In addition, the purpose is also to find
similarities between these two parties and how these similarities can be linked to political
communication. To be able to study and interpret the construction semiotics and rhetoric are
used as both theory and method, and a marketing perspective is also applied as theory.

The analysis is based on concepts that are retrieved and defined in the theoretical
framework. The analysis is divided into three parts where the first part is based on the use of a
semiotic analysis method, second part will be based on a rhetorical analysis method and in the
third part the marketing perspective presented in the theoretical framework is applied on the
respective election movies.

This theses paper concludes that both parties uses a clearly structured marketing and also
uses political communication in a similar way. Both Sverigedemokraterna och Vinsterpartiet
have an excessive use of pathos where they place a great focus upon fear. Furthermore, it is also
stated in the conclusion that both Sverigedemokraterna and Vénsterpartiet fulfill the
requirements for being considered populist according to the definition previously presented in

the thesis.

Keyword: Political communication, semiotic, rhetoric, branding, election movie,

Sverigedemokraterna, Vénsterparitet.

Number of characters including spaces: 103 722



Tack!

Vi vill vikta ett stort tack till var handledare Ilkin Mehrabov for sitt stodjande engagemang,
expertis och néirvaro genom uppsatsprocessen for denna uppsats. Din goda dterkoppling genom
hela processen har banat och gjort denna uppsats mojlig. Vi vill dven tacka institutionen for
strategisk kommunikation for att under skrivprocessen stdlla relevanta seminarier till
forfogande. Ddrutover vill vi dven tacka till ndrstaende som korrekturldst uppsatsen infor

inldmning.

Vi vill understryka att arbetet till lika stor del dr utfort av bada forfattarna av denna uppsats.
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1 Introduktion

1 detta kapitel kommer problemformulering att presenteras vilket innebdr ett
marknadsforingsperspektiv av politisk kommunikation. Vidare kommer syftet med studien
presenteras samt de frdgor som studien ska besvara. Detta foljs avslutningsvis av en

avgrdnsning av studien.

1.1 Problemformulering

Pa den politiska hoger-véinsterskalan dr Sverigedemokraterna och Vinsterpartiet placerade pé
varsin kant av skalan. Sett ur ett politiskt perspektiv finns det en markant skillnad mellan
partierna och denna skillnad kan tydligt definieras. Huruvida denna skillnad &ven avspeglar sig
pa det kommunikativa omrédet rader det ett forskningsgap kring. Valfilmer &r ett relativt nytt
koncept inom svensk politik. Denna typ av politisk kommunikation dr desto vanligare 1 USA dér
denna typ av kommunikation existerat i lingre tid och é&r ett vélstuderat omrdde (Bengtsson &
Gunnarson, 2015). I dagens samhélle konsumeras medier alldagligt utan vidare eftertanke vilket
innebdr att minniskor utan vidare eftertanke kan ta del av ideologisk propaganda genom
marknadsforing fran partier genom sin mediekonsumtion.

Vi anser det vara intressevickande att studera den kommunikation som partierna sjalv
kommunicerar utan att kommunikationen filtreras av mediebolag. Genom att producera och
publicera sina egna valfilmer kan partierna sjdlva styra over det innehdll som partiet vill
formedla till mottagaren. Att studera valfilmerna frdn Sverigedemokraterna respektive
Vinsterpartiet kan saledes bidra till forskning inom politisk kommunikation ur ett
marknadsforingsperspektiv i svensk kontext.

Genom tiden har det publicerats studier (vetenskapliga och icke-vetenskapliga) om
Sverigedemokraterna och Viénsterpartiet ur ett politiskt perspektiv och hur de differentierar sig
frdn varandra. Att dessa partier ocksa dr sprungna ur skilda ideologier och vilar pé relativt sett
olika idéer for i vilken riktning partierna vill féra samhillet. De politiska skiljelinjer mellan

Vinsterpartiet och Sverigedemokraterna utvecklas och fortydligas i kapitel 3. For att fylla ut det



identifierade forskningsgapet vill vi dndra perspektivet som de tvéd politiska partierna tidigare
setts ur. Istdllet fokuseras det pd ett kommunikativt perspektiv sdledes dr fokus pa hur de

marknadsfor sig snarare dn vilken politik de for.

1.2 Syfte

Syftet med denna studie &r att genom att analysera material i form av Sverigedemokraterna och
Vinsterpartiets valfilmer infér valet 2018 undersdoka om det finns likheter i anvindandet av
kommunikativa medel. For att ta reda pa eventuella likheter mellan partierna kommer studien
vidare undersoka, genom ett kommunikativt perspektiv, hur och vad partierna kommunicerar

samt dven hur de viljer att stirka sitt varumaérke ur ett marknadsforingsperspektiv.

1.3 Fragestallning

- Hur kommunicerar Sverigedemokraterna och Vinsterpartiet genom sina valfilmer for att
bygga sitt varumdrke starkare?

- Vad kommunicerar de om och hur kan vi forstd detta?

1.4 Avgransning

For att kunna besvara studiens fragestillning och uppna studiens syfte har vi valt att avgrénsa oss
till att endast studera och analysera valfilmer frdn Sverigedemokraterna och Vinsterpartiet. Vi
har valt att ldgga uppsatsens fokus pa att semiotiskt och retoriskt analysera filmer tagna frén
sociala mediet YouTube. Olika sociala medier anvinds till olika typer av kommunikation och
meningsskapandet skiljer sig at. Vi finner att YouTube &r ett bra medium for att fi fram konkret
material som kan anvindas till att besvara de fragestéllningar som presenterats. Darutdver dven
ge ett givande resultat som bidrar till forskning inom det politiska omridet av strategisk
kommunikation. Vidare finns det flera fordelar som talar for att anvinda sig av utav dessa tva
valfilmer fran respektive parti. Bland annat dr detta material direktproducerade och publicerat
fran partierna vilket betyder att det inte &r filtrerat. Annan fordel ar att detta ar ett resursstarkt,

tidseffektivt och ekonomiskt sétt att samla in material.



For att uppsatsen ska halla sig inom ramen for dess storlek har vi valt att endast anvinda
oss av den film som respektive parti presenterar som sin kampanjfilm for valet 2018.
Uppsatsen kommer att ha sin grund ur séndarens perspektiv. Att vi har valt sdndarens perspektiv
gor att vi inte kommer behandla de delar som mottagaren bidrar med ddrmed kommer vi inte att
behandla respektive partis kommentarsfélt och antal gillningar. Var beddmning ar att om vi
skulle inkludera dessa delar i uppsatsen kommer studien innehdlla flera perspektiv och
informationskanaler. Genom att begrénsa det till att endast anvdnda oss av de filmer vi véljer ut

kommer studien att fa ett storre djup.

1.5 Tidigare forskning

1 foljande kapitel avser vi att ge en overgripande bild av tidigare forskning och teorier som kan
komma att appliceras pa vdra forskningsfragor. Detta kapitel kommer primdrt att baseras pad

tidigare forskning som gjorts komparativt mellan Sverigedemokraterna och Vinsterpartiet.

Mycket av den samtida forskningen dir Sverigedemokraterna och Vénsterpartiet jimfors viljer
att ta sitt avstamp 1 de politiska frdgorna och dra skiljelinjerna dir. Askeland (2010) viljer att i
sin studie “Det ideologiska budskapet om integration En innehéllsanalys av riksdagspartiernas
samt Sverigedemokraternas partiprogram” att géra en innehdllsanaly av partiprogrammen med
intention att se hur de skiljer sig 1 sakfrdgan integration. I studien placeras samtliga partierna i en
politiska hoger-vénsterskalan utifrdn de aktuella sakfragorna. Slutsatsen som dras utifran denna
placering &r att Sverigedemokraterna och Vinsterpartiet dr placerade pa varsin kant av denna
skala (Askeland, 2010). Trots att studien behandlar stora mingder, av partiernas
egenproducerade texter sa lyfts de aldrig ur ett kommunikativt perspektiv.

Under 2016 gjorde Huikuri (2016) en studie kring huruvida de svenska riksdagspartierna,
dédribland Vénsterpartiet och Sverigedemokraterna, uppvisar populistiska tendenser under sina
almedalstal. Huikuri utgar, likt denna studie, frén en kvalitativ innehéllsanalys och argumenterar
for att det tillvigagangssittet dr att foredra vid denna typ av studier dér det krdvs en djupare
analys av innehdllet &n vad en kvantitativ studie kan erbjuda. I analysen fastslds att bade

Sverigedemokraterna och Vinsterpartiet under sina tal i Almedalen 2016 anvint sig av en



populistisk diskurs. Vidare podngterar Huikuri att populismen som flddar inom dessa partier till
viss del har olika utgéngsposition trots detta kvarstar det faktum att de ar populister (Huikuri,
2016). Fortsittningsvis s& kan Huikuris studie, vid senare skede kunna, anvdndas som ett
komplement till denna d& samma partier studerats men i ett annat medium.

Avslutningsvis relaterat till tidigare forskning sd bor dven tilliggas att en tillsynens
liknande komparativ studie géllande den retorik och semiotik som anvénds i
Sverigedemokraterna samt Vinsterpartiets valfilmer tidigare har genomfdrts. Aven om den
tidigare genomforda studie utgdr utifrin samma empiriska material skiljer sig de vitt fran
varandra baserat pd utgdngspunkterna samt att forskningsfrdgorna skiljer sig &t. I uppsatsen
“Valet 2018 — svénger du at vénster, svinger jag at hoger” sa laggs stort fokus pé ideologier och
hur Sverigedemokraterna och Véinsterpartiet skiljer sig at (Sjoblom & Staflund, 2018). I denna
studie har vi for avsikt att undersdka om dessa partier trots sin placering pd varsin kan av det
politiska spektrat kanske dndad ar relativt lika varandra genom sin kommunikation samt sin

marknadsforing.



2 Bakgrund

I detta kapitel kommer relevant bakgrund for studien att presenteras. Kapitlet inleds med ett
avsnitt om politisk kommunikation som tar upp kommunikationens mal samt dess olika
dimensioner. Vidare foljer ett avsnitt om varumdrkesutveckling, detta avsnitt tar upp
varumdrkets utveckling ur ett politisk perspektiv och beskriver likheter mellan det varumdrken

som finns i butiker och politiska varumdrken.

2.1 Politisk kommunikation

Politisk kommunikation handlar i grund och botten om hur politik kommuniceras, hur politiken
paketerar, formulerar och sénder ut sitt budskap. Att just dessa begrepp, politik och
kommunikation, dr starkt sammankopplade &r ingen tillfallighet. Redan vid politikens vagga 1
Grekland inségs att det inte enbart handlade om att ha de fradmsta idéerna utan dven att inneha
den frimsta retoriken for pa sa sitt fi storsta mojliga gehor for sina idéer om statskonsten
(Stromback, 2014).

Viljs det att se pa politisk kommunikation som just hur politik kommuniceras kan
slutsats dras att det finns tre grupper av aktérer som kan ses som centrala. Dessa tre grupper ar
politiska aktorer, media aktorer samt allménheten. Det kommunikativa samspelet mellan dessa
grupper dr sedan vad som utgor kdrnan for den politiska kommunikationen. Dock bdrs det ha 1
atanke att forutom detta samspel sa paverkas dven den politiska kommunikationen i hogsta grad
utav interaktioner inom och mellan politiska institutioner och &ven medieinstitutioner
(Strombéck, 2014).

Malet med den politiska kommunikation och retorik kan dven betraktas som ett maktspel
déar malet dr att skapa forutsittningar for att paverka. Denna makt att pdverka kan delas upp i tre
dimensioner. Den forsta dimensionen som dven ofta bendmns som makten over beslutsfattandet
handlar om beetende, beslut och synliga konflikter mellan intressen. Inom politik brukas denna
makt genom direkt beslutsfattanden. Den andra dimensionen, eller makt 6ver dagordningen,
handlar om vilka fragor och diskurser som far komma till ytan. Denna dimension kommer vara

relevant da den belyser hur olika aktorer agerar for att fa makt att paverka. Den tredje



dimensionen utdvas genom auktoritet och manipulation, bendmns ofta for makt over tanken. Nér
det talas om denna form av makt handlar det om hur verkligheten uppfattas och inrdknat i detta
dven vilka normer och virderingar som ses som sjélvklara sanningar. Makt 6ver tanken handlar
om att pdverka innan konkreta besluta tas (Strombéck, 2014). Precis som makt Over
dagordningen blir dven makt Over tanken oerhort viktig att ha med sig vid analysen av
valfilmerna och fragor som vilka doxor de bada partierna forsdker skapa blir av hogsta relevans.

Vad som avses med doxa kan definieras som den rddande uppfattningen om vad som ar
sant om exempelvis hur verkligheten ser ut. En doxa behover inte nédvéndigtvis vara sann utan
det asyftar att det dr den allminna uppfattningen (Lindqvist Grinde, 2008:48). Hur folket under
antiken “visste” att jorden var platt kan ses som en doxa da det var den allmédnna uppfattningen
som radde och skapade socialt en sanning dven om det inte var sanningen.

Sammanfattningsvis kan det sdga att begreppet politisk kommunikations tvd ben ir,
precis som det ldter, politik och kommunikation. En definition och sammanslagning av dessa ger

en bra och overskadlig bild samt visar pa vad det dr vi &mnar undersoka vidare i denna studie.

2.2 Varumarkesutveckling

Enligt Jacobsen (2003) &r ett politiskt parti i grunden inte klassad som ett varuméarke anda menar
han att det dr hogst relevant att applicera varumirkeskoncept péd politisk kommunikation. Han
menar att detta grundar sig 1 hur partier behdver marknadsfora sig pd samma sétt som “vanliga”
varumirken idag. Detta dr en f6ljd av att vdljarna har svérare att skilja pa partierna och deras
kandidater eftersom partierna ror sig mot mitten och déarav blir allt mer politiskt lika varandra
(Hojer 2015). For att forstd vérdet av en organisations varumarke ar det nodvandigt att forsta ett
varumérkes funktion. Varumaérke defineras som foljande citerat i Rosenbaum-Elliott et al. (2016)
“Ett varumdrke dr en etikett, beteckning dganderdtt av firma, som vi upplever, utvirderar, har
kénslor infor och bygger associationer med vilket skapar virde” (s.4)

Det finns flera skél till varfor partier dr i behov av marknadsforing dels for att
differentiera sig frdn Ovriga partier och dels for att nd ut till de védljare som 4r sa kallade
“tvivlare” (de viljarna som dr osdkra om sitt beslut och fattar sitt slutliga beslut inne i

vallokalen). Att partier méaste marknadsfora sig pa samma sétt som vanliga varumérken grundar



sig, som ndmnt ovan, delvis 1 den fordndring som skett pd den politiska hoger-véinsterskalan.
Hoger-vinsterskalan dr en skala déar alla riksdagens partier dr utplacerade beroende pa
stallningstagande politiskt. Partierna pa skalan har ror sig mot en mer gemensam mitten vilket
leder till att partier far mer gemensamt och behdver visa vad som differentierar deras parti fran
resten (Hojer, 2015). Gruppen med tvivlare, som forst beslutar sig inne i vallokalen, ar en viktig
malgrupp 1 politikernas marknadsforing eftersom det 4r dem som kan komma att paverka de sista
procenterna. Manga viljare rostar bade utifrdn partiets samt sin egen hjértefriga (Jonsson et al.,
2002:28).

Medierna har en avgoérande roll for partierna och deras marknadsforing. I dagens
valrorelse dr det sakfragor och personlighet som spelar roll och dirmed ar vad medierna tar upp
viktigt. Medierna dr mindre intresserade av det politiska innehéllet i form av strategi och
tillvigagangssitt utan dr istéllet intresserad av personliga konflikter. Medier kan i vissa fall vara
avgorande fOr ett politiskt partis varumérke och kandidatens egna personliga varumirke. Detta ér
en foljd av att vdljare gérna & mer fokuserade pa kandidatens personliga snarare dn reella
politiska stillning (Jensson et al., 2002:123-132).

Den politiska kommunikationen har genom tiden blivit allt mer likt en
konsumentverksamhet och didrmed &r det mojligt att jamfora en rost pé ett parti med att kdpa en
produkt. Verksamheter anvinder sig av strategiska metoder for att ta reda pad vad konsumenten
vill ha och péd sa sitt anpassa sin verksamhet efter konsumentens onskemél samt behov. Forr
rostade viljarna efter ideologi dir partiet hade hjartefragor och partiet tyckte till och sedan gav
viljarna mojlighet att vélja. Idag anvinder partier sig av samma strategiska metoder och
analysverktyg som konsumentverksamheter for att ta reda pad viljarnas hjirtefrdgor, for att
déarefter profilera sig som parti och kandidat for att 6ka sannolikheten att vdcka viljarnas

uppmérksamhet och intresse (Jonsson et al., 2002).



3 Partierna och deras ideologier

I detta kapitel sa avser vi att kartligga de ideologier som ligger till grunden foér bade
Sverigedemokraterna och Vinsterpartiet. Vidare sa kommer en historisk éverblick av dessa
partiers fordndring over tid att goras. Detta for att bidra till en djupare forstdelse till varfor det

kan finnas likheter i deras visuella retorik gdllande valfilmerna fran 2018.

3.1 Politiska ideologier

Inom statsvetenskapen dr tva av de biarande begreppen politik och ideologier; begrepp som dven
tar stor plats i uppkomsten och framvixten hos de bdda partier som i denna studie kommer att
studeras. Politik dr en stdndig kamp mella olika grupper att fa sin rost hord och sétta sin priagel
pa hur samhiéllet ska utformas. Denna kamp handlar dels om vilket styrelsesétt som anses vara
mest fordelaktigt samt dels om innehéllet 1 de beslut som fattas inom ramverket for detta
styrelsesétt (Larsson, 2014). I Sverige dr det radande statsskicket demokrati, en demokrati som
skyddas av upprittade grundlagar. Den forsta och kanske viktigaste av dessa grundlagar séger
“All offentlig makt i Sverige utgér fran folket och riksdagen dr folkets frimsta foretradare”
(Riksdagen, 2019). Detta innebir att de politiska partierna kanaliserar sina véljares roster och
representerar dem i riksdagen.

For att samla viljare och dven for att visa pd ens mal &r partier generellt sett byggda kring
en ideologi. Sjédlva ordet “ideologi” uppstod och bdrjade brukas efter den franska revolutionen ér
1789. 1 grund och botten innebér ideologi vilka idéer och riktlinjer som vill anvidndas sig av for
att fora samhéllet framat (Larsson, 2014). Det gar att se det som att ideologierna ar det som ger
partierna en viss forutsdgbarhet savil trovirdighet da viljarna genom ideologierna och de
principer som foljer med dem far en bild av hur partiet kommer agera samt hur utopin ser ut.
Partiers ideologier dr ndgot som varit och fortfarande dr hogst relevant nédr det kommer till hur de
svenska viljare ligga sina rdster. Aven om vi lever i en tid dér viljare pendlar allt mer mellan de
olika partierna sa kan det argumenteras for att de fortfarande lagger sin rost pa de parti som har

en ideologi som dr mest forenlig med deras egna (Demker, 2018).



3.2 Sverigedemokraterna

Sverigedemokraterna som forkortas SD och dr ett nationalistiskt och socialkonservativt parti som
grundades 1988 och har sedan 2010 funnits representerade i Sveriges riksdag (NE, 2019). Vid
valet 2018 erholl Sverigedemokraterna 62 av riksdagens 349 mandat och dr med det de tredje
storsta partiet (Riksdagen, 2019).

Nationalism som &r en av de grundpelare Sverigedemokraterna star pad dr en ideologi som
fick fotfaste och borjade vixa efter den franska revolutionen nér fler imperium borjade att ga
fran idéen om att var just imperium och istéllet ga emot att bli nationsstater. Grundtanke bakom
dessa nationalstater och den nationalism som préiglade dem var att varje stat skulle ha sitt eget
territorium med sitt eget folk (Burbank & Cooper, 2011). Inom nationalismen s& védrnas om att
det ska finnas en gemensam kultur, historien vérderas hogt och héller nationalstaten som en
malbild. Ett tydligt drag inom nationalismen dr dven att nationens intresse trumfar individens,
foresprdkare argumenterar att det som dr bra for nationalstaten dr ocksd bra for individen
(Larsson, 2014).

De andra benet som Sverigedemokraterna star pé #r det socialkonservativa. Aven detta ir
en ideologi som uppstod under 1800-talet och socialkonservatism har sin rétter i konservatismen.
Statlig socialpolitik har alltid varit ett av fundamenten inom socialkonservatism och klassiska
frigor som 4n idag ar essentiella for socialkonservativa dr de gillande utformandet av
socialforsakringssystemet (Larsson, 2014). Socialkonservativa tinkare sésom Edmund Burke och
Benjamin Disraeli dr 6verens om att fordndring ar oundviklig men att denna fordndring ska ske
inom ramarna for de kulturer, seder och traditioner som &r géllande inom nationens grinser.
Disraeli sade bland annat “i ett progressivt land dr fordndring konstant” vilket vidare stirker
tesen om att fordndring dr oundviklig men att den bor ske pa ett kontrollerat sitt (Larsson, 2014).

Sverigedemokraterna har i1 den svenska debatten med sina nationalistiska och
socialkonservativa vérderingar blivit placerade som ett tydligt hogerparti. Om de i praktiken
verkligen &r ett hogerparti kan diskuteras och de tenderar att variera beroende pa vilka

parametrar som anvénds. I denna studie kommer vi att utgé ifran att Sverigedemokraterna &r ett



parti som stdr till hoger pd den politiska skalan baserat pd den tidigare forskning som

presenterats 1 kapitel 1.5.

3.3 Vansterpartiet

Vinsterpartiet grundades 1917 efter en utbrytning ur Socialdemokraterna. Kommunismen har
lange varit ett tydligt inslag i partiets historia och partiet hette fram till 1990 Vinsterpartiet
kommunisterna (VPK) (NE, 2019). Nar véansterpartiet idag beskriver sig sjdlva sd dr en av de
mest centrala meningarna “Vinsterpartiet dr ett socialistiskt och feministiskt parti pa ekologisk
grund” (Vénsterpartiet, 2016). Under det senaste valet s sitter vinsterpartiet pd 28 mandat 1
riksdagen vilket sedermera gor dem till det femte storsta partiet (Riksdagen, 2019).

Aven om vinsterpartiet under sin historia haft tydliga inslag av kommunism ir det idag
den socialistiska ideologin som kénnetecknar partiet. Det skulle kunna hévdas att socialismens
mest utmirkande drag dr den stora tilltron till gruppen, kollektivet samt statens formaga att 16sa
ekonomiska och politiska problem (NE, 2019). Med detta skulle det kunna sigas att inom
socialismen utgar en frén att kollektivets basta dven dr bist for individen. En lyckad framtida
socialistisk stat skulle kunna beskrivas som ett samhélle dér klasser inte langre existerar och tack
vare denna avsaknad av klasser skulle alla kunna leva som jdmlikar. Jimlikar som pa samma
villkor 4r med och styr dver den stora statsmakten (Larsson, 2014). S& inom socialismen och
didrav inom Viénsterpartiet virnas det om en utbyggd stark stat som skapar forutsittningar for
medborgarna att leva och frodas. Att statens makt ska utgd fran folket, precis som dagens
grundlag klargér, dr ocksa essentiellt.

Nér Vinsterpartiet beskriver sig sjdlva s dr dven feminism ett av det mest centrala
begreppen for partiet. Feminism i sig dr inte nagot som gar att likna vid socialism eller
nationalism utan det dr ndgot som bestar av en samling olika idéer och rorelser med egentligen
ett slutmalet, slutmalet om att kvinnor ska ha samma réttigheter, mdjligheter samt skyldigheter
som min (SAOB, 2019).

Slutgiltligen sa ldggs det dven stor vikt vid att belysa att partiet vilar pd en ekologisk
grund. Vad som menas med detta dr relativt diffust och blir till viss del upp till betraktaren att

sjalv avgora inneborden av. Sjdlva beskriver Viansterpartiet att denna ekologiska grund handlar

10



om att de sett problematiken i den rddande miljopolitiken och hirleder mycket utav problemen
till de kapitalistiska sociala och ekonomiska forhallandenas dynamik. Vidare s& menas det att en
hallbar ekologisk utveckling &r essentiell for att kunna ha en hallbar ménsklig utveckling

(Vénsterpartiet, 2016).

3.4 Komparativ mellan de bada

Vid en jimforelse mellan dessa tva partier, Sverigedemokraterna och Vénsterpartiet, sd gér det
att notera en rad olikheter men dven omraden dér de liknar varandra. Ur en historisk kontext sa
har de bada partierna vaxt fram ur ideologier som ofta agerat motpoler och manga tyckare
placerar idag ut Vénsterpartiet langst till vénster och Sverigedemokraterna ldngst till hoger inom
svensk politik.

Storleksmissigt sa har Sverigedemokraterna under de senaste tvd valen sprungit forbi
Vinsterpartiet och fick efter valet 2018 hela 34 mandat fler, mer &n dubbelt s& manga. Vilket av
partierna som har storsta inflytande i riksdagen kan argument sévil for och emot respektive parti
fastslas. A ena sidan skulle det kunna pekas pa att Vinsterpartiet varit ett nddvindigt stodhjul &t
de regeringsbdrande partierna och genom det fatt ett storre inflytande. A andra sidan finns det
dem som skulle argumentera att Sverigedemokraternas primira makt ligger i makten Over
dagordningen. Hur och om det faktiskt stimmer att Sverigedemokraterna forsoker skapa vissa

doxor for att pa sa sétt styra dagordningen kommer undersokas i1 analysdelen.
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4 Teoretiskt ramverk

I detta kapitel kommer studiens teoretiska ramverk presenteras. Det teoretiska ramverket
kommer att bestd av tre delar;, semiotiken, retoriken och ett marknadsféringsperspektiv.
Respektive teoretiska del kommer innehdlla begrepp som kommer anvindas som verktyg for
analys. Det teoretiska ramverket kommer forst beskriva teorierna allmdint och direfter gd

djupare in i teoretiska delar som kommer anvindas senare i studiens analys.

4.1 Semiotik

Semiotik dr ldran om tecken och teckensystem. Begreppet semiotik hiarstammar frén grekiska
ordet semeion som betyder tecken (Bignell, 2002:5). Under 1900-talet fanns det frimst tva
perspektiv som utgjorde semiotiken. Dels en anglosaxisk tradition initierad av den amerikanske
filosofen Charles Sanders Peirce och en schweizisk-fransk tradition socraim har den schweiziske
lingvisten Ferdinand de Saussure som upphovsman (Lindgren & Nordstrom, 2009). Peirce
utarbetade en teckentriad diar han samlar begreppen ikon, index och symbol. Enligt Saussures
definition bildas tecknet av tva samhorande komponenter; signifiant och signifié som pa svenska
innebdr det betecknande och det betecknade. Han menar att tecken fir betydelse i relation till
varandra. Att relationen mellan tecken och uttryck bestdms av konventioner, verenskommelser
och regler (Gripsrud, 2011).

Saussure lade stor vikt i att understryka att teckens mening &r arbitrdr det vill séga att
betydelsen som é&r bunden till ett tecken skapas av médnniskan med hjilp av koder och regler.

(Gripsrud, 2011)

4.1.1 Denotation och konnotation
Gillian Rose (2016), filosof och professor, redogdr 1 boken Methodologies: An introduction to
researching with visual materials att semiotiken analyserar bilder pd mer &n endast ett
beskrivande sitt utan att det finns dven en underliggande betydelse. Hon menar att semiotikens

verktygslada innehéller flera olika verktyg for analys som kan anvindas nir man ska plocka isdr
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en bild och skapa fOrstaelse for hur dessa delar forhéller sig till varandra (Rose, 2016). Ett
verktyg 1 semiotikens verktygsldda dr anvdndandet av begreppen denotation och konnotation.
Semiotiken skiljer pd den mening som ter sig uppenbar och den som finns underliggande.
Denotation dr teckens uppenbara och fornuftiga betydelse (Craig & Muller, 2007). Vi ska kunna
stélla tvd krav pa den denotativa nivén, det ska for det forsta likna nagot som vi kan uppfatta i det
”sunda fornuftets” verklighet. Samtidigt for det andra fir det inte verka sérskiljande, vi ska till
exempel kunna skilja tydligt pa en skrattande mun, en leende mun, en ledsen mun och sa vidare
(Fiske. 2010). Konnotation ar det den andra meningen om tecken. Samspelet som sker nér
tecken moter tolkarens uppfattningar och kénslor. Den konnotativa nivin studerar vilka vérden,
idéer och kulturella forestidllningar som ges i uttryck genom den denotativa nivdn och pa vilket
sétt dessa blir representerade (Rose, 201679). Konnotationen som da blir andra ordningen av
beteckningen beskriver det samspel som sker ndr tecknet mdter anvindarens uppfattningar,
kéinslor, viarderingar och kulturella bakgrund (Craig & Muller, 2007).

Semiotiken kodas bdde genom tva element det sprakliga och visuella, med detta menas
att bilden maste ses i relation till texten som tillhor bilden for att fa bilden samlade betydelse.
I samband med valrdrelsen har det sprakliga elementet normalt mer paverkan pé det visuella dn
omvént. Syftet med detta dr att paverka mottagarens egna kodning av bildens budskap i en
specifik riktning. Denna kodning sker antingen genom identifikation eller interpretation.
Identifikation féorekommer i samband med bilder som har en fast denotativ betydelse. Alltsé dr en
bild har en bokstavlig betydelse. Interpretation forekommer i samband med bilder som har en
symbolisk betydelse dir tolkningen av det konnotativa styr hur mottagaren uppfattar bildens

betydelse (Fiske, 2010).

4.1.1 Musik och ljud
Ljud, dé kategoriseras musik som ljud men inte det ljud som kommer ut vid tal, dr en viktig del
av semiotiken. Ljudets uppgift dr fridmst att forstdrka, ena och strukturera. Nir visuell
kommunikation ackompanjeras av musik skapas en stimning av realism och djup som enbart kan
ses tillsattande av ljud. Nér méinniskan ser en film forstérker ljudet stimningen och bidrar till att
forstarka upplevelser eftersom mottagaren anvénder flera av sina sinnen samtidigt. Ljudet i en

film behdver inte endast forstiarka upplevelsen for mottagaren genom att mottagande anvénder
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sig av sina sinnen utan dven fOrstirka mindre innehéllsrika filmer och ge dem en djupare
betydelse (Bergstrom, 2016:283).

Ljud kan ena bilder eller sekvenser i en film som annars hade upplevts som krockande.
Genom att anvinda sig av ljud vid t.ex en Gvergdng blir ljudet som en bro, en lank mellan tva
bilder eller sekvenser 1 en film som enas genom ljudet. Det skapar en kinsla av obrutet skeende
som knyter ihop. Enligt Bergstrom (2016) kan ljud forena tvd sekvenser pa tva olika sitt, (1)
genom att forsta sekvensen kopplas till andra sekvensen eller (2) att andra sekvensen forutses
genom ljud i forsta sekvensen.

Musik och ljud dr uppbyggda pa tecken vilket kopplar dem till semiotiken. Nér musiken
eller ljudet har en koppling till det visuella sidgs det att det &r diegetiskt ljud. Motséttningsvis nar
musiken eller ljudet inte har ndgon koppling till det visuella sigs det att ljudet ar icke-diegetiskt
ljud. Nér musiken &r icke-diegetiskt brukar det vara eftersom istéllet for att musiken ska kopplas
till det visuella, det denotativa, ska musiken istillet konnotera till en kénsla hos mottagaren
(Bignell, 2002). Enligt Bergstrom (2016) ar det den emotionella kraften frdn ménniskors minnen
som paverkar hur manniskor uppfattar. Exempelvis kan dova toner konnotera till en mork och

sorgsen stimning samtidigt som applader och segergester konnoterar till en gladare stimning.

4.2 Retorik

P& foljande sitt definierar Aristoteles den retoriska talekonsten for 6ver 3000 ar sedan “retorik &r
konsten att vad det &n géller finna det som &r bést dgnat att Gvertyga” (Renberg, 2004:77).
Aristoteles definition av retorik ses 1 moderna tider som den giltiga definitionen for retorik.

Retorik som begrepp hirstammar likt begreppet semiotik fran grekiskan och betyder
“konsten att tala”. Politik och retorik har sedan antikens tider haft starka kopplingar till
varandra, detta eftersom politik endast kan ske genom nigon form av kommunikation. Denna
politiska kommunikation har for avsikt att dvertyga, denna typ av kommunikation &r vad vi
kallar retorik (Bjergo & Heradstveit, 1996:11).

Retorik har pd ménga sétt blivit en belastad term i vardagsspraket, ndr det uttrycks att
ndgon dr en “bra retoriker” sd kopplas detta ofta till propaganda och tomma ord. Till skillnad

frdn vardagsspraket har facklitteraturen en annan syn pa en bra retoriker som ar mer neutral. Att
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se en bra retoriker pd ett neutralt satt innebér att sdvél Hitler som Martin Luther King kan ses
som bra retoriker. De anviande bade retorikens medel for att overtyga och fi mottagare att se

vérlden fran deras perspektiv (Bjorgo & Heradstveit, 1996:12).

4.2.1 Konsten att overtyga
Ibland vill en talare fa lyssnarna att ta stéllning och agera och da viljer talaren att argumentera.
Vid andra tillfallet védljer talaren att informera sina lyssnare for att formedla kunskap och
forstielse. Gemensamt for dessa typer av tal ir att forhoppningsvis paverka sin publik. Overtyga.
Aristoteles var den forsta som borjade analysera kommunikationsprocessen som sker vid ett tal.
Genom analysen konstruera han triaden ethos, logos, pathos. (Renberg, 2004:87) Denna triad har
blivit central inom retoriken och det som bygger tal i moderna tider (Lindqvist Grinde, 2008).

For att engagera oss behover vi ha kinslor som vi kan driva vért engagemang framat.
Utan ménniskans kénslor skulle allt vi gora vara upp till den priméra driften. Kdnslorna som
leder till engagemang dr vad som skiljer oss fran andra djur. Ménniskan skapar instdllningar som
vi bygger pd de kénslor vi upplever. Det dr ménniskans kdnslor som bygger véra vérderingar,

uppfattningar och styr vara handlingar (Renberg, 2004:93).

4.2.1.1 Ethos

Ethos ér ett kidnsloméssigt overtalningsmedel och foretrader de uppfattningar som finns om
talaren och talarens vilvilja mot mottagaren. Talarens ethos bedoms i forsta hand utifran det som
redan dr kint sedan tidigare om talaren, dirmed kan en talarens ethos pdverkas under talets gang
pa grund av det initiala ethoset. (Kjeldsen, 2013). Om en politiker har ett bra initialt ethos kan
det betyda att politikern i sitt tal inte dr lika stort behov att stodja upp det som sigs i
argumentationen. (Bengtsson & Gunnarson, 2015). Enligt aristoteles gér det att ytterligare bryta
ner ethos och hur en som talare skapar tillit och genom detta framstar som mer 6vertygande. Den
forsta av dessa tre komponenter for att vicka tillit &r fornuft. Nir Aristoteles pratar om fornuft
asyftar han till att det &r viktigt for talaren att framsta som en intellektuell person for att stirka
sitt ethos och pa sd vis na storre framgangar i sitt dvertygande. Den andra komponenten ar dygd

dér vikt ldggs vid att talaren ska framstilla sig som en person med s& god moral som mojligt.
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Den tredje och avslutande komponenten som anvénds for att skapa tillit dr vdlvilja. Med vilvilja
avses att det dr essentiellt att ahdrarna uppfattar talaren som en person vars intentioner ar goda

och att hen har sina medmaénniskors bista i atanke (Andersen, 1995:36).

4.2.1.2 Logos

Logos handlar om att ge bevis eller sakskdl for de pastdende som anvidnder nér talaren ska
overtyga. Dessa bevis kan kopplas thop med det som i alldagligt tal forknippar med argument
(Lindqvist Grinde, 2008). Logos &r det grekiska ordet for ord men kan dven betyda tanke
(Renberg, 2004:87).

Logos fokuserar pa argumentation och dvertygelse och riktar sig till mottagarens fornuft.
Med hjélp av tydliga resonemang kan talaren upplysa, undervisa och informera mottagarna.
Talaren vill med hjédlp av logos argumentera for sin sak, och hjdlpa mottagarna att dra egna
logiska slutsatser. For en talare som anvénder sig utav logosargument for att Overtyga sina
ahorare blir det essentiellt att anvénda sig av olika former av bevis, fakta, logiska resonemang

och dven belysande exempel (Renberg, 2004:91-93).

4.2.1.3 Pathos

Pathos betyder lidande, lidelse, upplevelse. Att anvidnda sig av pathos vid dvertalning innebér att
anvinda sig av kdnsloméssiga redskap for overtalning (Renberg, 2004:92). Det kinslomédssiga
redskapet for dvertalning ar enligt Gripsrud (2011) ett redskap av starkare slag &n ethos. Dock
anses pathos vara kortvariga passionerade kénslor varav kéinslorna som uppstar vid
anviandningen av ethos som argumentation varar lingre.

Nir en arbetar med politik utgor pathos ett mycket naturligt redskap att anvénda sig av.
Enligt Renberg (2004) utgor retoriken inom politisk kommunikation tva kanslor - fruktan och
hopp. For att politiska parti ska ta Gver makten racker det inte med att partiet starker kénslorna
for det parti som de representerar, de maste diarutover dven visa vad som ar fel pad nuvarande
makten. Politiker borjar med att forklara de faror och beskriva vad som hotar medborgarna om
den nuvarande politiken fortsétter eller om en motstindare far ta 6ver makten. Darefter visar
politikerna att det finns en losning for detta hot som rader, genom att sluta upp om talarens

politiska parti kan hoten som rdder forsvinna och en ljusare framtid kommer synas till.
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Fortséttningsvis sidger Renberg att politiker ofta vid dessa tillfdllen ndmner valrdrelsens mest
diskuterade sakfragor och sédger att de sakfrigorna blir bittre med talarens politik och parti vid
makten. De politiska sakfrdgorna som dr av huvudsakliga intresset fran folkets sida dr ofta
vildigt komplicerade och komplexa, dock har politikerna en vildigt enkel utgdngspunkt for att
handskas med dessa fragor: Forst forklarar politikerna vad de tycker ér daligt och fruktar for att

dérefter forklara vad de tycker dr bra och hoppas pa (Renberg, 2004:93).

4.2.2 Retoriska stilfigurer
Stilfigurer kan ocksé referera till retoriska figurer och &r i grunden ett kommunikativt redskap
som kan anvéndas for att skapa stilistiska effekter. Stilfigurer dr ett redskap som kan anvéndas av
avsdndaren for att undvika att vara forutsdgbar samt att skapa ett levande sprdk som i slutindan
blir mer 6vertygande. Stilfigurer finns 1 sd gott som alla tal samt i all skriven text. Att det i
Sverigedemokraterna och Vénsterpartiets valfilmer kommer att aterfinnas retoriska stilfigurer
kan dérav forutsdttas. Det bor dven ligga i deras intresse da stilfigurer bidrar till ett storre
sprékligt djup och ofta bidrar till att overtyga ahdraren (Lindqvist Grinde, 2008).

Det finns hundratals olika stilfigurer och hir nedan kommer en 6verblick av ett fital av
dessa att goras. Det forsta exemplet pé en stilfigur som en kan forvénta sig hitta i ménga tal och
texter dr tretal. Med tretal innebér att vid upprdkningar av olika slag véljer att, likt denna
upprakning av stilfigurer, anvédnder sig utav tre exempel. Detta eftersom talet tre kan ses som ett
magiskt tal med stor paverkan pd minniskor, det &r pa grund av detta som vi exempelvis i sagor
ser ett konsekvent anvindande av just tretal (Lindqvist Grinde, 2008:278).

Det andra exemplet pa stilfigurer som ofta dterfinns i text och tal dr hyperboler. En hyperbol ar
nir en medveten Overdrift anvinds. Overdriften kan anviindas bdde i positiv och negativ
bemirkelse samt vara bade forstorande och féorminskande (Johannesson, 2006:281). Ett exempel
pa hyperbol skulle kunna vara att ndgon vid varmt varmt vider sdger “det maste vara tusen
grader varmt ute idag”. Alla fOrstar att det inte dr tusen grader pa riktigt men pa samma gang
inser dem att hen som yttrade orden verkligen tycker att det &r extremt varmt ute och dérav har
hens podng med visst humoristiskt inslag &ndé slagit rot hos ahorarna.

Det tredje och avslutande exemplet pd en retorisk stilfigur ar liknelse. Denna stilfigur anvénds

ofta for att bidra med en pedagogisk illustration for att gora nigonting mer greppbart for
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ahoraren dock kan liknelser ibland vara avsedda att fungera tvdrtemot och istéllet vara en
tankestéllare ddr malet dr att &horaren ska se komplexiteten samt sjélv vilja soka mer kunskap

(Lindqvist Grinde, 2008 s. 104, 258).

4.3 Branding

Enligt forskare finns det tva nivéer for branding. Forsta nivan innefattar product branding som
innebdr verksamhetens produkter och andra nivan som anses som en hogre niva innefattar
corporate branding som innebdr verksamheten i sin helhet (Goodchild & Clive, 2001:22-23).
Enskilda forskare dirav bland annat Goodchild (2001) menar att det finns en tredje typ av
branding Service branding. Nir dessa typer av branding dverfors till politisk kommunikation &r
det endast de tvé forstndimnda som &r av relevans.

Det dr viktigt for politiska partier att ha en marknadsforingsstrategi for att véljarna ska
skapa kunskap savél partiets existens som identitet. Huruvida ett parti har en genomténkt
marknadsforing kan vara A och O for hur partiets marknadsforing sprids i sociala medier. Enligt
en statistik gjord pd marknadsforing fran samtliga partier aktuella infor riksdagen 2018 &r det
synligt hur anvdndningen av en genomtéinkt politisk marknadsforing kan 6ka spridningen om
partiets existens och budskap (Schori & Adolfsson, 2018). Genom att skapa kunskap hos
véljarna om partiets existens och identitet kan partierna blir véljarnas top of mind. Top of mind
innebdr att vara det varumirke eller den produkt som en person tinker pd forst inom en
produktkategori. Gillande Sverigedemokraterna &r den sakfrdga som é&r véljarnas top of mind till

storsta sannolikhet migrationsfrdgan (Rosenbaum-Elliott et al., 2016).

4.3.1 Product branding i politisk kommunikation
Product branding innebdr de “produkter” som partiet formedlar till véljarna, till marknaden.
Partierna har tva typer av produkter pa marknaden forsta dr partiets sakfrdgor och budskap och
andra produkten dr partiets politiska kandidater. Partiernas forsta produkt innefattar de sakfragor
och budskapen, detta eftersom de &r sakfrdgorna och budskap som partierna anvénder sig av for
att silja sina politiska virderingar och stillningstagande till véljarna. Partiernas andra produkt ar

deras politiska kandidater (Jacobsen, 2003). De politiska kandidaterna kan ses som bade dels en
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produkt och ddrav innefattar kandidaterna product branding men kan dven ses som en del av
corporate branding (detta diskuteras vidare 1 4.3.2 Corporate branding i politisk kommunikation).

Ett partis produkter ska vara av bade rationell och kénslomissig karaktir (Jacobsen,
2003). Med detta menas att de budskap som ett parti sinder ut ska bade vara relevanta och

rationella 1 forhallande till samhélle men dven ge en véljare en kénsla.

4.3.2 Corporate branding i politisk kommunikation
Enligt forskare &dr det inte lingre tillrackligt att fokusera pd produktens unika egenskaper, utan
istillet maste fokus flyttas till att se verksamheten ur sitt helhetsperspektiv. Detta eftersom
verksamheten 1 allt storre grad &r en del av den kommunikation som férmedlas till konsumenten
(Rosenbaum-Elliott et al., 2016).

Det finns delade meningar om vad corporate branding innebér och hur det ska definieras.
Jacobsen (2003) forklarar i sin bok problematiken att definiera corporate branding, istdllet menar
han att skillnaden mellan product branding och corporate branding bor belysas. Jacobsen menar,
for att se de skillnader mellan product branding och corporate branding bor en stilla sig frdgan
om verksamheten anvédnder sig sjidlva eller en produkt i sin marknadsforing (Jacobsen,
2003:102). Om svaret dr att de anvénder sig sjdlva som verksamhet i sin marknadsforing ligger
fokus pa corporate branding.

Nir corporate branding appliceras pa politisk kommunikation ligger fokus pa att i de
politiska partierna att profilera sig i sin helhet pa ett unikt sétt hos véljarna och finga deras
uppmadrksamhet. Nér ett parti profilerar sig i sin helhet innefattar det att det inte &r sakfragor som
ar det viktiga 1 sig utan istdllet marknadsfors partiets politiska identitet. Partier som ofta

anvénder sig av denna typ av marknadsforing ldgger inte fokus vid ndgon specifik sakfriga.

4.3.3 Populism
Under sina respektive forsoka att branda och profilera sig har bade Sverigedemokraterna och
Vinsterpartiet vid olika tillfallen blivit kallade populister. Pa vilka grunder detta baseras tenderar
dock att variera detta kanske beroende pd avsaknaden om ett akademiskt konsensus kring vad
som faktiskt bor definieras som populism. Att undersoka pa vilka sétt som populism faktiskt kan

definieras och att sedan applicera de teorierna vid analysen av valfilmerna blir dirav relevant for
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att faktiskt kunna uttala sig huruvida dessa partier uppvisar populistiska tendenser 1 sina
valfilmer.

Naér det talas om politisk populism sa dr den generella tolkningen att det innebér ett
forenklat forhéllningssitt till politiken, ofta delas samhillet in 1 grupper och gérna stills dessa
grupperna mot varandra. Inom populistiska rérelser, som ofta tenderar att vara
anti-etablissemanget, gérs denna uppdelning i samhillet mellan eliten och folket. Nir dessa
grupper stills mot varandra refereras det inom populistiska rorelser till de sunda férnuftet som
det anses att folket har och eliten saknar (Mudde, 2017). Begreppet populism é&r inte heller knutet
till ndgon unik ideologi utan existerar pa bada sidorna av det politiska spektrat och skulle
teoretiskt ddrav kunna appliceras pa bade Sverigedemokraterna och Viansterpartiet. Istillet for att
ha starkt ideologiskt férankrade idéer sé tenderar idéerna hos populistiska partier snarare att vara
knutna till starka stdllningstangenade 1 ett fital speciella omraden (NE, 2019).

Nar det pratas om begreppet populism ar det viktigt att vara vaksam da det, precis som
tidigare ndmnt, i den akademiska vérlden inte rdder konsensus kring vad det faktiskt innebér. Ett
vanligt synsétt pa hur begreppet ska definiera populism é&r att se det som en tunn ideologi. Med
detta menas att populism till skillnad fran etablerade ideologier sdsom exempelvis socialism och
konservatism véljer att fokusera enbart pa ett fatal nyckelkoncept (Mudde, 2017).

Det finns dven de statsvetare sd som Benjamin Moffitt som menar pa att en heltdckande
definition av populism inte &r ndgot som existerar. Moffitt menar att en av de priméra
katalysatorerna till framvéxten av populistiska rorelser ar kriser. Eftersom dessa kriser kan vara
alltifran ekonomiska med finansiella kriser, massarbetsloshet med mera till att vara kriser som tar
sin utgadngspunkt i sdkerhetsbegreppet med huvudfragor s& som den upplevda dkade terrorismen,
klimatfordndringar eller nedrustningen av de sociala sdkerhetsbélten. Dérav blir det givet hur
populismen tar sig uttryck kommer att variera beroende pa kontexten sé precis som tidigare
nidmnt dr en allmén definition omdjlig. Istédllet for att se pa populismen som en tunn ideologi sa
viljer Moffitt att se det som en politisk stil. I denna dskadning av populism ar det mest
essentiella att rorelserna ser till att prata for folket. Vidare s& bygger Moffitt upp tre fundament

for den moderna populismen (Moffitt, 2016).
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For det forsta sa handlar det om att skapa en konfliktyta mellan folkets intressen och
elitens samt stdlla dessa mot varandra. Hér kan de populistiska rorelserna anvinda sig av andra
maltavlor for att sedan hirleda dessa till eliten (Moffitt, 2016).

For det andra sé tenderar personer i och kring populistiska rorelser att ha en hdrdare
retorik och anvinda sig av ett helt annat vokabulér dn vad som traditionellt brukas inom den
politiska sfiren. Det givna exemplet pd detta maste bli Donald Trump som gang pd gang slanger
sig med uttryck som dr langt ifran statsmannamaéssiga och det dr ocksa nigot han sjlv ar stolt
over samt ser som en USP (med USP avses nagonting som gor saken i fraga unik ur ett
sdljperspektiv) i sin anti-etablissemanget rorelse.

Det tredje fundamentet som definierar den moderna populismen enligt Moffitt ar
populister konsekvent spelar pa kidnslan av att vi hotas av kriser - likt tidigare nimnt kan dessa
kriser vara av olik natur. Denna punkt dterknyts till viss del till den forsta d& det for populisterna
ar av stor vikt att peka ut eliten som de skyldiga och sjdlva presenterar snabba drastiska 16sningar
som ska l6sa detta (Moffitt, 2016). For att ga tillbaka till Donald Trump som exempel sa gar de
latt att argumentera for att hela fragan kring mexikanska immigranter dr ett redan klassiskt
exempel pa vad Moffitt menar med detta. Trump bygger upp en kinsla av att de amerikanska
folket hotas av en vdg av mexikanska immigranter och detta ar elitens fel som tillatit det men

Trump han har en “quick-fix” pa detta - bygg en mur.
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5 Material och metod

5.1 Material

Uppsatsens material bestd av tvd valkampanjer 1 form av tva filmer som bada dr himtade frin det
sociala medier YouTube. Den ena filmen &r tagen fran Sverigedemokraternas officiella kanal pa
YouTube och den andra &ar tagen fran Vinsterpartiets officiella kanal pad YouTube.
Sverigedemokraternas valfilm Jimmie Akesson - Snart dir det val publicerades den 24 November
2017 och ér 3 minuter och 14 sekunder lang. Valfilmen fran Vénsterpartiet Ett Sverige for alla,
inte bara for de rikaste blev publicerades nio manader senare den 22 Augusti 2018 och &r 1
minut och 17 sekunder lang. Dessa filmer dr valda som material till denna studie eftersom det &r
de officiella valfilmerna frén respektive parti infor valet 2018.

Valfilmerna frdn Sverigedemokraterna och Vinsterpartiet dr av olika lingd. Valfilmen
fran Sverigedemokraterna dr 6ver dubbelt sa lang som valfilmen frdn Vénsterpartiet. En films
langd kan ses som positivt samtidigt som negativt. Vinsterpartiets kortare film, visar forskning,
ar fordelaktig om en vill nd ut till en yngre malgrupp eftersom yngre har enklare att komma ihdg
budskap som de stills infor 1 kortare reklamfilmer i jamforelse med langre reklamfilmer.
Sverigedemokraternas ldngre valfilm innebdr att de har mojlighet och mer utrymme for att
paverka tittaren samtidigt som man riskerar att forlora tittarens intresse och filmens budskap kan

ses som dvervildigande.

5.1.1 Insamling av material
Vid insamling av materialet till denna studie, Sverigedemokraternas valfilm fran 2017 samt
Vinsterpartiets valfilm frdn 2018, har vi valt att hdmta filmerna frdn respektive partis
YouTubekanal. Vinsterpartiets valfilm finns 1 transkriberat format i1 bilaga 1 och
Sverigedemokraternas valfilm 4r i transkriberat format bifogad i1 bilaga 2 dér filmerna ar
uppdelade 1 scener. Vénsterpartiet dr uppdelade 1 15 scener och Sverigedemokraternas film ar

uppdelade 1 46 scener. Materialet valdes ut och transkriberades ord for ord i enlighet med de
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scener som filmerna delats upp 1 for att pd ett enklare sitt kunna genomfora en semiotisk och
retorisk analys.

Analysprocessen borjade med att vi granskade filmerna separat. Denna process delas upp
1 tre etapper ddr materialet granskas flera gdnger inom varje etapp. Vid forsta granskningen
fokuseras pé det denotativa 1 bilden - det uppenbara och fornuftiga. Under denna etapp skrivs det
dven upp andra semiotiska delar fran valfilmerna som dr utméirkande bland annat ljud och musik.
Andra etappens fokus kommer ligga pa det retoriska innebéarande ethos, pathos, logos. Slutligen 1
den tredje etappen fokuserar vi pa hur Sverigedemokraterna och Vénsterpartiet anviander sig av

marknadsforing 1 valfilmerna.

5.2 Metod

Grundat pa studiens problemformulering och syfte har vi valt att anviinda en kvalitativ metod.

En kvalitativ metod d&mnar att stdlla fragor till det valda materialet som ska undersokas. Enligt
Bryman, d@mnar en kvalitativ analys att soka upp dolda och bakomliggande teman i det material
som undersoks (Bryman 2016, s.368) samt studera samhéllsfenomen och gora tolkningar (Eksell
& Thelander, 2014, s. 189). Dessutom kan en kvalitativ metod angripas ur olika synvinklar och
lampar sig for denna studie eftersom en del av syftet ar att undersdka samt genom tolkningar fran
partiernas valfilmer besvara hur partierna stirker sina varumérken. Dérutover dven genom
tolkningar ta reda pa eventuella likheter mellan partierna ur ett kommunikativt perspektiv. Vid
anvindandet av en kvalitativ metod dr méngden data avgrinsad och avseendevért mindre @n vid

anvandningen av en kvantitativ metod (Bryman, 2016).

5.2.1 Vetenskapsteoretisk ansats

Oberoende pa studie finns det en ontologisk och epistemologisk position. Ontologi behandlar
frdgor om verklighetens egenskap, med detta menas om verkligheten dr nagot som vi kan
uppfatta eller om det dr bortom ndgot vara sinnen kan uppfatta. Epistemologi behandlar fragor
om hur vi anskaffar oss kunskap, vad kunskap dr och hur vi ska veta vad kunskap &r (Stensmo,
2007). Ontologi och epistemologi gér hand i hand, detta eftersom for att forsta det ena behovs det

andra.
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Den ontologiska och epistemologiska utgangspunkten géllande denna studie dr av
socialkonstruktivistisk karaktdr. Detta innebédr att vi betraktar verkligheten som en, mellan
individer, social konstruerad verklighet (Bryman, 2016). Det 4r utifrdn denna ontologiska
utgdngspunkt som det empiriska materialet har behandlats. Verkligheten finns dock ir det inte
forrdn vi tar tag 1 verkligheten och beskriver den som verkligheten blir till pa riktigt.

Positivism &r ett vilként begrepp inom forskningsvirlden (Bryman, 2016). Positivism &r
en kunskapsteoretisk standpunkt som talar for anvindningen av naturvetenskapliga metoder dven
vid studiet av den sociala verkligheten (Eksell & Thelander. 2014 s. 184). Genom att studera den
sociala verkligheten utifrdn samma forutsittningar som vid studier inom naturvetenskaplig
forskning kan positivismen undgar méinniskors djupare kénslor och erfarenheter, enligt
positivismen ska kunskap vara rationell och ddrmed empirisk prévbar. Ménniskan ses i detta fall
som ett objekt. Bryman (2016) beskriver interpretativism som &r ett vetenskapligt
tolkningsperspektiv som motsdttningsvis positivismen har som syfte att fanga kunskap 1
ménniskors sociala handlingar. Men det menas att kunskap gér att finna i ménniskor subjektiva
uppfattningar om verkligheten (Bryman, 2016).

Enligt Stensmo (2007) skapas den socialkonstruktivistiska ontologiska och
epistemologiska positionen genom kollektiva uppfattningar om vad som &r verkligheten genom
interaktioner med varandra. En socialkonstruktivist skulle mena att en viljare péverkas av
respektive partis valfilmer genom sociala och kulturella omstandigheter som péverkar vdljarnas

tdnkande och handlande.

5.2.2 Semiotisk analysmetod
Tidigare 1 studien har vi redogjort for semiotiken teoretiskt (se 4.3 Semiotik). Detta kapitel
kommer inte innehalla nagot forklarande om semiotik som teori, detta avsnitt kommer presentera
semiotiken som analysmetod och tillvigagéngssitt. Vid en semiotisk analys analyseras de
visuella elementen (Rose, 2016) Semiologin som analysmetod &r inte forst och framst for bilder,
semiologin har ndmligen sitt ursprung i lingvistiken. Som ndmnt tidigare anses grundare av
semiotiken dessutom vara lingvistiker, bland annat Ferdinand De Saussure (Gripsrud, 2011).
Anledningen till att bilder dven fétt ta del av semiologin dr eftersom det menas att bilder kan

likstdllas med analyser av text (Eksell & Thelander, 2014). Semiologi som modell for bildanalys
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ir dominerande inom studier och forskning kring massmedier och ett vél genomarbetat system
(Rose, 2016).

Vi har valt att gora vér kvalitativa analys genom att skapa ett analysschema med olika
analysfragor som stélls till det vart valda materialet. Analysfrdgorna kommer skapas utifran ett
semiologiskt perspektiv. Dessa frigor kommer anvidndas ndr analysen utfors men inte under
presentationen av analysen. Analysfrdgorna skapas for att efter de dr besvarade kunna
systematiskt svara pa studiens forskningsfragor. Darefter kan resultatet av analysen tematiseras
(Rose, 2016).

I analysen har vi valt att anvéinda oss av tvd semiotiska verktygen som Gillian Rose
(2016) beskriver anviands for att beskriva semiotikens tva betydelsenivder - denotation och
konnotation. Bildanalys grundar sig i att det explicita och implicita betydelser samt budskap i
bilder som kommuniceras. Forst genomfors en ra-analys som utfoérs pd egen hand av var
forfattare. Anledningen till den forst sjdlvstandiga analysen grundar sig i att minimera risken att
paverka varandra eftersom den konnotativa analysdelen bygger pd mottagarens erfarenheter,
viarderingar och kulturella bakgrund (Se 4.1.1. Denotation och konnotation). Dérefter
sammanstills vara sjdlvstindiga analyser for att skapa en storre och mer djupdykande analys.
Vid sammanstéllningen kommer &ven materialet kategoriseras utifrdn de teman som finns i

filmerna. De tema som finns i filmerna kommer fungera som pelare till den semiotiska analysen.

5.2.3 Retorisk analysmetod
I avsnittet 4.2 Retorik beskrivs retoriken teoretiskt. I avsnittet presenteras triaden innefattande
ethos, pathos och logos som Aristoteles presenterade genom att analysera olika
kommunikationsprocesser. I analysen har vi valt att endast fokusera pa det som uttrycks muntligt
1 respektive partis valfilm och huvudsakliga fokus lag pd pathos. For att géra en djupgaende
analys av materialet transkriberades allt som sades i respektive valfilm. Transkribering av vad
som sades 1 respektive valfilm finns att hitta under bilaga. Genom att ha en transkription av vad
som sigs 1 valfilmerna kan vi undersoka hur retoriken i respektive valfilm utformas for att bygga

upp ett “vi mot dom”-perspektiv samt vinna deras tillit (Gripsrud, 2011).
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Det retoriska analysschemat som anvints dr uppdelat i tre delar, varje del vara ett filt i
den retoriska triaden innehallande ethos, pathos, logos. Analysschemat kommer forst appliceras

pa Sverigedemokraternas valfilm och direfter appliceras pa Vénsterpartiets valfilm.

5.4 Reliabilitet och validitet

Objektivitet, reliabilitet och validitet kan betraktas som tre méatt for undersokning av en studies
trovirdighet (Eksell & Thelander, 2014). En objektiv studie syftar till att det endast finns en
verklighet, detta dr inte 1 linje med var studie. Vi &r medvetna om att de tolkningar som ar gjorda
kan vara paverkade av kulturella och sociala bakgrunder och att detta innebér att objektiviteten ar
lag. 1 véart tillvigagangssitt har vi lagt stor vikt pd att aktivt minimera den subjektiva
paverkandet. Genom att utforma tydliga vigledande mallar for oss forfattare att anvidnda vid
analysen minimerar detta risken for att sitta sin egen prdgel pa analysens utform. Subjektivt
paverkande dr oundvikligt och aldrig kan det finnas fullkomlig skydd fran den subjektiva
tolkningen som kan leda till feltolkningar och évertolkning av information.

Begreppen validitet och reliabilitet dr ursprungligen begrepp som tillhort kvantitativa
metoder men forskare lagger allt storre vikt vid validiteten och reliabiliteten vid forskning dven
inom kvalitativa studier. For att kunna sdkerstélla att kavlitén pa uppsatsen dr hog har vi
kontinuerligt arbetat med kvalitetssékring. Néar det talas om huruvida en undersdkning har hog
eller 14g validitet syftas till om studien métt det som avsetts att méta. Den externa validiteten
handlar om 1 vilken grad en studies kan generaliseras. Extern validitet for med sig problem nér
den kopplas till kvalitativa studier detta da studier av kvalitativ karaktir ofta anvinder sig av
fallstudier eller begrinsat material. I denna studie har vi ett begrdansat material och detta kan leda
till problem ndr den externa validiteten ska evalueras. Den interna validiteten handlar om
trovirdigheten hos de slutsatser som dr dragna. Den interna validiteten dr inte bunden till
genomforandet vi studien. Genom att dela upp analysen i faser dér vi forst genomforde analysen
sjalvstiandigt och dérefter tillsammans har vi 6kat den interna validiteten.

Reliabiliteten handlar precis som tidigare ndmnt om hur tillforlitlig en studie dr och
huruvida den gar att upprepa med samma resultat. En av de primira tinkbara riskerna kring

reliabiliteten 1 denna studie grundas i att alla analyser som gjorts grundats i ljuset av det vi redan
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vet. Det gér att stélla sig frAgande till om objektivitet ens dr uppnéeligt i denna typ av analys.
Med detta i atanke har vi konsekvent under uppsatsen varit tydliga med att argumentera hur vi
tankt kring véra val och ocksé kring de distinktioner som gjorts. Detta leder till att tankebanorna
synliggdrs och reliabiliteten star, trots den bitvis subjektiva analysen, relativt stark. Det har varit
essentiellt att ha tydligt definierade kriterier som andra forskare kan anvénda sig utav vid

reproducering av denna studie (Berger, 2016:272-273).
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6 Analys

I detta analysavsnitt sa kommer en ingaende presentation av studiens empiriska material samt de
resultat som framkommit under analysen att presenteras. I analysen kommer en uppdelning att
goras och bdda partierna kommer att granska var for sig utifrdan de teorier som beskrivits i det
teoretiska ramverket. Forst kommer en semiotisk analys att goras ddr filmerna tematiseras och
delas upp i varsina tre huvudomrdden. Efter det kommer en retorisk analys av de som Akesson
och Sjostedt sdger i sin filmer att géras med ett tydligt fokus pa de tre bestdndsdelarna i
overtygande - ethos, pathos samt logos. Vid analysen kring retoriken blir det ocksd relevant att
undersoka vilka stilistiska effekter de olika talarna dmnar uppnd genom anvindandet utav

stilfigurer.

6.1 Sverigedemokraterna

6.1.1 Semiotisk analys

I Sverigedemokraternas valfilm Jimmie Akesson - Snart dr det val har vi kunnat identifiera tre
teman som kommer presenteras och analyseras. De tre teman som identifierades i valfilmen é&r:
ett samhdlle utfor, vi och dem och Jimmie Akesson som Sveriges losning. Ytterligare en viktig
del av valfilmen &r valet av musik och det ljud som hors didrav kommer vi dven att presentera en
analys med fokus pa den valda musik och det valda ljud till filmen.

I Sverigedemokraternas valfilm #r det partiledaren sjilv, Jimmie Akesson, som ir filmens
berdttarrost. Berdttarrosten kompletterar det visuella elementen under filmens gang for att & en
djupare politisk forstaelse. I filmen anvénds mestadels morka korta intensiva klipp men bryts av
med fargade klipp som visar Socialdemokraterna, Moderaterna och svensk media. Filmens
scener ir tagna fran verkliga hindelser som brinnande hus och bilar, hemlésa pa gatan, terror och

politiska tal. Klipp fran verkligheten varvas med iscensatta klipp pd Jimmie Akesson som gér
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runt i Stockholm samt okiinda fororter i médrker. Avslutningsvis ses Akesson sti ensam i morker

vid en vattenkant och blicka ut 6ver vattnet.

6.1.1.1 Ett samhalle utféor

Akesson vill med sin video visa hur Sverige som samhille och land ir pé vig utfor. P4 vig mot
nagot som dr morkt och dystert, ett samhélle och land dér vi behover skydda oss mot dem som
lagligt kan trdnga sig in i vért land. Detta konnoteras bland annat genom att i scen 6 ses tva
morkhyade mén som befinner sig pa en gata i Stockholm. De tvd midnnen brékar pa 6ppen gata.
Samtidigt som detta klipp kan ses av tittaren hors Akesson siga “..ddr det en gdng rddde

3

ordning och trivsel...”. Vidare fortsitter roster i scen 7 med orden “...behovs idag taggtrad och

2

overvakningskameror...”. Scen 6 som visar morkhyade médnniskor som brikar pa natten pa vad
som troligen dr en gata i Stockholm stad, i samma scen stir de etniskt svenska lugna pa samma
gata. Konnotationen till denna scen &r att det inte d4r omrdden som &dr problemet utan
méanniskorna som befinner sig i omradet/pa gatan. Det ir alltsd de morkhyade som dr problemet,
det dr pd grund av dem som vi behover taggtrdd och Overvakningskameror. Eftersom nér
morkhyade och etniskt svenska kan vistas pa samma gatan varav endast de morkhyade som ar
valdsamma. Vidare ér tanken bakom de ovanndmnda scenerna att skapa en kénsla av att vissa
ménniskor (morkhyade) vill trdnga sig in 1 Sverige. Tringa genom taggtraden och in i det
svenska, det land som dr skapat for svenskar.

I scener som 5, 6, 20 och 40 kan vi direkt se manniskor som uppfor sig kaotiskt och
bilden av ett samhélle som &r morkt och dér ménniskor inte langre kdnner sig trygga presenteras.
Detta konnoteras genom korta intensiva klipp som gestaltar samhéllssituationen. Scen 2 visar ett
fdgelperspektiv over en forort ndgonstans i Stockholm. Ovan nimnda scen f6ljs av tva scener
som illustrerar blaljuspersonal som arbetar intensivt for att stoppa och vidare forhindra det
kaotiska som forsiggér i fororten.

Sett ur ett helhetsperspektiv dr filmens budskapet inte att 6ppna upp for en diskussion
kring vélfarden, hojd pension eller fordldraledighet. Istillet handlar det om att ridda Sverige fran
det kaos och hot som etablissemangets politik fort med sig. Valet 2018 handlar enligt

Sverigedemokraterna inte om att demokratiskt viga olika &sikter i1 sakfragor. Istéllet handlar det
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om huruvida en véljer att ldgga sin rOst pa att fortsétta 14ta Sverige vara ett samhille utfor eller
rosta pd Sverigedemokraterna (och stoppa Sverige fran att vara ett samhille utfor). Detta
konnoteras genom det sitt som Akesson viljer att forklara vad etablissemanget har gjort och vad
det har lett till, i scen 8 och 9 hors Akesson siga “...ni har skapat ett Sverige dér familjer flyttar
for de inte lingre kdnner sig trygga...”. Genom att forklara vad som sker i samhéllet, hur det
paverkar vért land och vem som stillt till med detta visar han vem som inte langre ar ett

alternativ till att styra landet - dem som stéllt till med denna oordning - etablissemanget.

6.1.1.2 Vi och Dem

Sverigedemokraternas valfilm tar tydligt avstamp 1 att det finns ett vi och dem 1 Sverige, dir dem
alltid har 1 syfte att forstora Sverige och svenska samhéllet. Det har identifierats tva olika grupper
av vi och dem i Sverigedemokraternas valfilm. Forsta gruppen dem é&r identifierade som
etablissemanget och svensk media, i denna grupp &r vi svenska folket samt Sverigedemokraterna.
Denna grupp klassas inte som direkt hot mot Sverige 1 form av véld, oordning och forstorelse,
dock ses denna grupp likvil som farliga eftersom det saknas kompetens att styra Sverige och
forsta landets tillstdnd. I andra gruppen &ar vi svenska folket, etniskt svenska, medan dem ar de
morkhyade, invandrarna, flyktingarna. Denna grupp ses till skillnad fran forsta gruppen som ett

direkt hot mot svenska samhillet genom den oro som massinvandringen har fort med sig.

Vi och dem - vi mot etablissemanget:

Genomgdende tema 1 valfilmen &r det filter som lagts dver scenerna. Genom att analysera vilka
scener som filterna dr lagda framtrader ett tydligt systematiskt anvindande av dessa filter. Det

finns tva typer av filter i valfilmen, forsta dr ett mork filter som associeras med nagot dystert,

andra filtret dr ett glatt fargat filter.
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Kollas nirmare pa vilka typer av scener som dr morka ér det de scener som ska illustrera
verkligheten, scener dér vi ser hus och bilar som brinner (scen 20), midnniskor som soker sig till
varden och inte far hjilp (scen 12), ménniskor som brakar, dor och blir arresterade (scen 42).
Scenerna dir Akesson ir med i bild 4r ocksd dverdragna med ett mork filter. Akesson vill genom
detta visa for mottagaren att han ocksé lever i denna morka dystra virld. Att han ocksé lider av
det som sker 1 Sverige och att han ser det som hiander.

Vidare har vi de scener som &dr dverdragna med ett fargat filter. Detta filter 4r Gverdraget
de scener dir socialdemokraterna (scen 25 och 31), moderaterna (scen 27 och 31) och svensk
media (i form av mikrofoner fran Expressen samt Aftonbladet) (scen 33 och 35) gestaltas. I detta
fall portritteras Socialdemokraterna och Moderaterna som etablissemanget, ett etablissemang
som svensk media portritterar. En tydlig konnotation till detta #r att Akesson genom att
portréittera hans verklighet 1 morkt och Socialdemokraterna, Moderaterna och svensk medias
verklighet i farg och vill visa pa att det finns en skildring. Att det finns en motséttning mellan
dem som befinner i den verkliga verkligheten och dem som falska verkligheten. Vi lever inte i
samma vérld. Det finns tva verkligheter. Dels finns det den verklighet som Sverigedemokraterna
visar upp, en befolkningen som lider och hur vissa ménniskor dr utom kontroll och dels den
andra problemfria vdrlden som Moderaterna, Socialdemokraterna samt svensk media lever i dér

de antingen inte forsta problemen eller véljer att se 4t andra héllet.

Vi och dem - Svenskar mot resten:
Den andra gruppen dem ér likt ndmnt i kapitlets borjan Sveriges migranter och dem som
uppehaller sig 1 landet bade legalt och illegalt. Filmens scener och urval av semiotiska resurser
skapar inte nodvéndigtvis ett starkt vi utan snarare anviands de semiotiska resurserna for att skapa
ett starkt dem.

Scenerna 5, 6, 29 samt 40 visar pa civila morkhyade ménniskor 1 olika situationer som
konnoteras till valdsamhet, osdkerhet och negativa tankar hos mottagaren. I scenerna portritteras
minniskorna endera uteliggare, tiggare som skripar ner landet eller ménniskor som for med sig

vald dit de befinner sig.
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I scen 15 ser vi en sjukhusmottagning med en hingande takskylt med texten “Mottagning

for véldtagna” i ndstkommande scen ser vi en ambulans och dérefter foljer en moské. Moskén i
scen 17 forbinds med religionen islam. Mellan scen 14 och 17 hors Akesson siga foljande “ett
sverige ddr kvinnor valdtas gruppvaldtas flickor konsstympas gifts bort mot sin vilja”. Denna
scen associerar islam med en kultur som gifter bort, konsstympar och véldtar kvinnor. Vilket
konnoteras som att religionen islam &r det som ligger bakom fordndringen i Sverige fran ett
tryggt samhille till ett samhélle dir tjejer vdldtas, konsstympas och gifts bort mot sin vilja.
Kénslan som konnoteras av det sdtt som moskén dr gestaltat i scenen kopplat thop med scenen
tidigare &r, ndr islam fir ta plats 1 samhdllet kommer samhillet fordndras fran ett tryggt
vilfungerande samhadlle till ett otryggt samhélle med terror. Valfilmen konnoterar muslimer som
en exkluderande gemenskap som inte ska ses som en del av samhéllet.

I scenerna 2, 10, 14, 18 och 24 filmas férorder med miljonprogram dér bilar och hus
brinner samtidigt som blaljuspersonal arbetar hart bakom polisens avsparrningar. Genom
scenerna vill Sverigedemokraterna formedla till mottagaren att det finns omridden (frimst
fororter) som ar utom kontroll dir dem (de morkhyade) hérjar och dir inbordeskrig rader.Vidare
gor dven Akesson som #r berittarrost for valfilmen en liknelse i scen 28 dér han berittar att
Sverige 1 nuldge redan har tagit in sex gdnger Rinkeby i ar (2018) samtidigt som det visas en bild
pa miljonprogram i1 Rinkeby. Denna liknelse tolkar vi som att de mdnniskor som tar sig in 1 vart
land skapar farliga miljoer. Denna association dras i eftersom statistiskt sett dr kriminaliteten 1
Rinkeby hogre dn manga andra stdllen i Sverige (Nationella operativa avdelningen [NOA],
2015). Resultatet ar att mottagaren far en kénsla av att detta dr vardag om svensk politik
fortsitter i nuldge. Att Sverige i framtiden kommer vara ett samhille som préiglas av brinnande
hus, exploderande bilar och déir terrorddd ar forekommande. Vi méste skydda oss och vért

samhille fran dem. Dem som forstor.

32



6.1.1.3 Jimmie Akessom som Iésningen

Valfilmens noga utvalda scener dr valda for att skapa ett forakt mot de invandrare som
etablissemanget lagligt har sléppt in i vart land, en kénsla av maktloshet till etablissemanget och
ett behov av nigon som ser Sverige for vad det dr - ett samhélle under hot och i behov av
rdddning. Detta konnoteras genom att vi bland annat i scenerna 20, 40 fir se hur Sverige &r
otryggt och hur makten inte gor nagot 4t detta. I scen 35 hors Akesson siga “...ni har skapat de
problem vi alla tvingas leva med och ni har jobbat hdr for det..” 1 scen 30 sers hur Akesson
framstélls som den sjdlvklara 16sningen, personen som ska motverka kinslan av maktloshet.
Detta konnoteras eftersom han i samma scen uttrycker sig f6ljande “Eftersom ingen annan vagar
sdga det sd sdger jag det ni har inte forstdtt ndgonting”. Akesson framstiller sig sjilv som en
person som véljare kan lita pa, identifiera sig med.

Det 4r genom att lata mottagaren identifiera sig med Akesson som han visar att endast
han dr den nddvéndiga 16sningen for Sverige. De semiotiska resurserna strivar efter att paverka
det undermedvetna hos mottagaren och skapa ett band mellan Sverigedemokraterna och
mottagaren. Den undermedvetna identiteten hos mottagaren dr att mottagaren dr en svensk som
befinner sig i ett mork och dystert samhélle som ar pavig utfor. Genom att anvianda sig av scener
dér karaktirerna utstrdlar sorg, chock och réddsla for savil terrorddd som har skett men likvil
infor Sveriges framtid. I scen 13 ses en kvinna ha hinderna mot ansiktet samtidigt som hon
skakar pd huvudet, detta illustrerar en till synes etniskt svensk kvinna som gréter, samtidigt i
scen 35 ses poliser pa drottninggatan som gar forbi avsparrningar och svenska civila som star
bakom avspérrningarna kramar varandra samtidigt som de tittar ner mot gatan. P4 sé sétt om du
som svensk medborgare identifierar dig med det svenske lidande och dr oroad 6ver den hotbild
som finns over samhéllets framtid om det fortsdtter i nuldge finns det ingen annan 16sning ar
Akesson. Viljarna kommer rosta piA Akesson och Sverigedemokraterna for att ridda Sverige.

Vi scen 44 beréttar han vidare att “... jag kommer att gora allt for att reda ut det kaos som
ni socialdemokrater och ni moderater har skapat vi kan och madste lésa detta hdr”. Med detta vill

Akesson Aterigen visa att det dr dem, etablissemanget, som ir problemet. Det ir etablissemanget
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som har stillt till med detta kaos som réder i samhéllet. Dock kan vi 16sa detta, genom folket

roster. Kan och méste vi 10sa detta kaos som etablissemanget har stéllt till med.

6.1.1.4 Musik och ljud

Musiken 1 Sverigedemokraternas film &r praglat av det budskap som filmen har. Nagot morkt
och dystert. Med djupa, tunga och morka ljud ér filmens bakgrundsmusik genomgaende och
jdmn. Musiken spelas upp genom hela filmens géng med undantag for scen 44 dir musiken
forsvinner gradvist for att sedan aterkomma i samma sekund som texten “Om mindre &n ett ar &r
det val” visas pa skdrmen. Vidare hojs stimningen pa musiken vid scen 39. Det dr mellan scen
39 och framit som Akesson och Sverigedemokraterna presenteras som ldsningen. Genom att
anvédnda sig av muntrare musik associeras dessa scener som ndgot bra dven fast att scenerna i sig
ar overdragna ett filter.

Trots att musiken dr genomgéende och aldrig tystnar (forutom avtagandet i scen 44)
innehaller filmen dven ljud som inte dr musik. Ljud som sirener, bilar som tutar (scen §8) och

exploderar (scen 10). Dessa ljud forstirker upplevelserna till scenerna som ljuden dr kopplade

till.

6.1.2 Retorisk analys

6.1.2.1 Ethos, Pathos, Logos

I denna retoriska analys av Sverigedemokraternas valfilm kommer fokus ligga pa vad som ofta
beskrivs som det Overtygande talets tre pelare ethos, pathos samt logos. I teorin &r skillnaderna
mellan vad som éar ett ethos, pathos eller logos argument tydlig men i praktiken finns det
exempel dér granserna blir mer flytande och svérdefinierade. Detta kan vara en viktig brasklapp
att bira med sig nér vi gar vidare och gor en ansats att analysera Sverigedemokraternas valfilm
utifrdn dessa tre pelare for att dvertala.

Nir Sverigedemokraterna eller nirmare bestimt Jimmie Akesson bygger upp sitt ethos
under denna film sa finns det flertal exempel pé nir Akesson forsoker att skapa en vi-kinsla.

Vidare s, precis som nimnt i tidigare analyssegment, jobbar Akesson vildigt hart med

sin retorik for att skapa en bild om att det finns ett vi och ett dom. Detta gors upprepade ganger
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och kan ses som ett forsok att skapa ett fortroende genom att Akesson ses tala som en
representant for folket. Dessa forsok gir dven att koppla till att Akesson bade vill fa publiken
sedda och ocksd att han respekterar dem. Att respektera och se publiken dr nagot som Renberg
(2004 s. 90) beskriver som en hornsten i byggandet av ethos nigot som Akesson gér under denna
valfilm. Han skapar en tydlig gemenskap vilket dr ett vanligt grepp nir det ska byggas ett starkt
ethos men hans tydliga definition av vi och dom dér “vi” dr folket och “dom” ses som eliten ar
nagot som kan refereras till tydlig populism. Vidare s& kan vi se hur Akesson visar entusiasm att
i verkligen ta tag i alla de problem han ser vilket gor att Akesson fir ett storre fortroendet - han
ar en “doer”. Han &r fortroendeingivande for han bryr sig. Han ser problemen och han vill ta tag
i dem. Avslutningsvis gillande ethos kan vi dven konstatera att Akessons klidval och allméinna
utseende kan ses som statsmannaméssigt och bidrar till att stirka fortroendet for honom.

Nér det kommer till pathos har vi sedan tidigare i uppsatsen konstaterat att ett vanligt
kénnetecken for populistiska partier dr att deras retorik ofta framstar som oblanserad med stor
overvikt pa pathos kontra logos och ethos. S ar fallet &ven i denna video vilket leder till att de
som kallar Sverigedemokraterna for ett populistiskt parti kan tédnkas fa vatten pa sin kvarn.
Exemplena pd hur de anvdnder sig av pathos finns att hitta genom hela videon. Det primira
genom hela videon méste ses som att Sverigedemokraterna genom Akesson forsoker att formedla
en bild av Sverige som ett land 1 kris och hér spelar man pé att skapa en kdnsla av rddsla hos
mottagarna. Malet med detta torde vara att genom att paverka mottagarnas kénslor och vilja s
kan mottagaren ocksa bli mottaglig for ens budskap (Renberg, 2004 s.95).

Den tredje och avslutande delen av de tre medlen for 6vertygning ar logos vilket d&ven det
gér att aterfinna i valfilmen. En av de tydligaste logosargumentationerna som fors dr den som
fors 1 scen 28 och som ur retorisk stilfigur kommer att analyseras djupare senare. I scenen sa
berittar Akesson forst att de andra partierna sagt att de forstatt problemen med massinvandring
men sedan berittar han att massinvandringen fortsitter &ndd. Han mélar upp en liknelse om att
den véntade invandringen dr lika mycket som sex stycken nya Rinkeby och baserat pa detta s&
har de andra partierna inte fattat nagonting alls. Den logiska tankef6ljden skulle kunna se ut som
foljande 1 denna argumentation: dom sédger att dom fattat — sa hir jittemanga kommer komma

in — det dr fortfarande massinvandring — dom har inte fattat nigot alls. Det Akesson dmnar
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gora med denna argumentation &r att undervisa mottagarna om hur den faktiska invandringen ser
ut samt att han ocksa vill passa pa att informera om att de andra partierna bestar av 16gnare som
inte forstir ndgonting alls. Han argumenterar for sin sak har och genom denna retorik hjélper han
dven mottagaren att dra egna logiska slutsattser - den logiska slutsatsen skulle givetvis bli att
rosta pd Akesson for att 16sa de problem han ser i samhillet. Detta argument #r ett sidant
exempel dir ethos och logos #r dverskridande, for kdps denna retorik s stirks givetvis Akessons

person och han framstar som den enda som faktiskt vagar sdga sanningen.

6.1.2.2 Retoriska stilfigurer

I Sverigedemokraternas valfilm sé& aterfinns en rad olika stilfigurer, stilfigurer som anvénds for
att skapa olika stilistiska effekter.

En tydlig hyperbol som Akesson anviinder 4r nir han i scen 18 berittar att det i vissa
delar av vérat land pagér ett inbordeskrig. Att situationen skulle kunna ses som problematisk 1
vissa omrdden av Sverige skulle kunna ses som problematisk dr absolut ingen osanning. Vilket
ord som bist skulle kunna anvindas for att beskriva situationen dr en svar diskussion, en svar
diskussion vi inte kommer ga djupare in pa héar d& den tenderar att fa en mer politisk inriktning
an den kommunikativa vi valt att ta i denna studie. Oavsett detta kan det dock sdga att just
ordvalet inbordeskrig dr en klar &verdrift. I nationalencyklopedin stir det att inneborden av
inbordeskrig dr en inomstatlig konflikt mellan vépnade militért organiserade parter (NE, 2019)
vilket inte #r fallet i Sverige. Detta dr ndgot som kan forutsittas att Akesson dr hogst medveten
om men han véljer dndé att gora denna medvetna Overdrift for att stirka sin podng géllande att
Sverige ér ett land som dr pavidg utfor. Kopplingarna mellan att anvinda denna typ av
argumentation att Gverdriva kriser kan sedermera kopplas till, som tidigare ndmnt i kapitel 4.3.3,
Moftitts tredje segment géllande populism som politisk stil. Sverigedemokraterna spelar pa
ahorarnas rddsla for den kris som partiet menar dr paviag och till viss del redan &r hir.
Sverigedemokraternas quick-fix pa dessa problem, likt den exemplet kring Donald Trump och
hans mur som ndmnt i kapitel 4.3.3, handlar om att drastiskt minska invandringen.

Det gér dven att identifiera anvdndandet av semantisk parallelism i den bemirkelsen att

under filmens ging konsekvent gor innehdllsmissiga upprepningar. Denna semantiska
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parallelism handlar om att pd olika sétt berdttar om de problem géllande den personliga
sikerheten som finns i Sverige. Det tas upp olika exempel som i scen 6 till 7 nir Akesson
berdttar att dar det tidigare rddde ordning och trivsel behdvs idag taggtrdd och kameror som i
scen 11 dir det forklaras att vilfirden faller sonder. I scen 12 berittar Akesson om hur viinner
och familj dor och 1 scen 14 séger han att 1 vi fatt ett Sverige dér kvinnor véldtas. Dessa exempel
ar givetvis 1 sak olika men de har alla den gemensamma nidmnare att Sverige blir farligare och
farligare och det &r genom denna ndmnare vi kan argumentera for att det bara handlar om
parallelism och att Sverigedemokraterna uttrycker samma sak flera ganger bara med andra ord.
Viktigt dr ocksé att poéngtera att det inte handlar om stegring som ar en nérliggande stilfigur da
det 1 denna video inte gbrs ndgon egentlig vérdering av vad som é&r vérst av alla dessa
hemskheter som de rabblar upp. Precis som med hyperbolen gar anvidndandet av denna retorik
och dessa exempel att koppla till skapandet av en doxa kring att Sverige &r ett osékert land att
leva och bo 1.

En tredje stilfigur som Sverigedemokraterna och Akesson anviinder sig utav ir liknelse.
Liknelser anvdnds som tidigare ndmnt for att ge &horaren en mer greppbar bild av vad det ar
talaren forsoker kommunicera. I denna film anvinds det genom att nér i scen 28 argumenterar for
att trots att de andra partierna séger sig ha identifierat samma problem som honom sé fortsétter
massinvandringen och varje &r s motsvarar invandringen sex nya Rinkeby. Nir Akesson siger
det sé dr det underforstétt att det inte dr sex nya Rinkeby som kommer att komma utan snarare att
den sammanlagda invandringen under kommande ar kommer att vara densamma som
folkmingden i Rinkeby. En skulle kunna stilla sig frigan om det var slump att Akessons valde
att anvénda just Rinkeby som liknelse d& han lika gédrna skulle kunna sagt att invandring skulle
komma att motsvara sex stycken nya Bastad eller tva och ett halvt nya Liding6. Givetvis ar vi
dock av uppfattningen att detta dr ett hogst medvetet val av Sverigedemokraterna dd de ar
medvetna om att den allménna opinionens instillning gentemot Rinkeby dr betydligt negativare
an den gentemot exempelvis Béstad och Liding6. Detta baserat bland annat pé att Rinkeby utav
den nationella operativa avdelningen pekas ut som ett sirskilt utsatt omrade. I kriterierna for att
klassificeras som sérskilt utsatt omrédde ingdr bland annat “Allmédn obendgenhet att delta 1

rattsprocessen”,”’Svérigheter for polisen att fullfdlja sitt uppdrag” samt “Parallella
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samhillsstrukturer” (Nationella operativa avdelningen [NOA], 2015). S& nir Akesson gor en
liknelse for att hjdlpa folk att ldttare ta till sig siffrorna kring hur stor den uppskattade invandring

kommer att vara ser han @ven till att baka in en kdnsla av problematik i den liknelsen.

6.1.3 Branding
Newman (1999) och Jacobsen (1999) talar om att ett sétt att se pa hur en organisation anviander
sig av marknadsforing inom politisk kommunikation &r att se pd hur partiet fokus &r. Det vill
sdga om partiet viljer att fokusera pa en specifikt utvald sakfraga (produkt) eller véljer att
marknadsfor sin politiska identitet ur ett helhetsperspektiv. I Sverigedemokraternas valfilm &r det
uttryckligt att partiet har en friga som ligger partiet varmt om hjértat - migrationen och allt som
hor till. Migrationsfragan dr dven den produkt som paritet véljer att presentera som den produkt
de vill sidlja till véljarna. Partiets politik &r till stor del uppbyggd runt just denna frdga och
darmed kan det dven ses som en sjdlvklarhet att partiet ldgger fokus pd detta i och med de
massinvandingar som skett i Europa sedan valet 2014. En kan vilja att se det faktum att partiets
politik &r uppbyggd med fiste i migrationsfrigan som en del av deras identitet men kan dven
vilja att se det som en produkt som partiet séljer till véljarna.

Enligt Andersen (1995) nir Jimmie Akesson framstills som 16sningen blir valkampanjen
fran Sverigedemokraterna personifierad. Presenteras inte vad som ska losa det kaos som
etablissemanget skapat eller den massinvandring som finns 1 Sverige, dock presenteras Jimmie
Akesson som 16sningen till detta. Det dr han som ir den produkt, den 16sning som paritet
presenterar.

Om valfilmens budskap var skickat frin partiet med syfte att sélja in Akesson som deras
produkt hade partiets marknadsforingsstrategi varit 1 linje med corporate branding. Dock med
grund i den stora del som Akesson tar upp i valfilmen och hur han i scen 30 séger att han ska
16sa det kaos som stillts till med i Sverige 4r det av relevans att istillet se Akesson som ett
corporate brand och hans asikter som den produkt som forsoks séljas till vdljarna. I valfilmen
anvdnds corporate branding som marknadsforingsstrategi dock &r det inte partiet som ar det
corporate brand som férsdker silja sin produkt utan det dr Akesson som #r det corporate brand

som forsoker silja till vdljarna genom valfilmen.
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Béda partierna anvinder sig av product branding. De dr tydliga i hur de anvénder sig av
marknadsforing. Sverigedemokraterna har en tydlig stillning och hjértefraga - migrationen och
allt som hor till. Vénsterpartiet har sin hjéartefraga - gemenskapen - ett sverige for alla. De bada

partierna anvénder sig av en tydlig politisk marknadsforing

6.2 Vansterpartiet

6.2.1 Semiotisk analys
I Vinsterpartiets valfilm Valfilm:Ett Sverige for alla, inte bara for de rikaste har vi kunnat
identifiera tre teman som kommer presenteras och analyseras. De tre teman som identifierats i
valfilmen é&r: ett fordndrat samhille, gemenskap, tillsammans ar vi losningen. Ytterligare en
viktig del av valfilmen dr valet av musik och de ljud som hors dédrav kommer vi &ven att
presentera en analys med fokus pd den valda musik och det valda ljud till filmen.

I Vinsterpartiets valfilm dr det partiledaren Jonas Sjéstedt som &r berdttarrost. Det som
han beréttar kompletteras av olika scener med visuella element. I valfilmen anvinds fotografier,
forst 1 form av diabilder av personlig karaktir som senare i filmen Overgér till pass-liknande
bilder som placeras pé en bild och senare rivs 6ver och sedan férs samman igen. Valfilmens
klipp dr av ldngre karaktdr. I avslutningen av filmen syns Jonas Sjostedt forst hélla tal sedan

tillsammans med en grupp ménniskor.

6.2.1.1 Ett forandrat samhalle

Vinsterpartiet gor en tidig podng genom att visa att samhillet har fordndrats. Detta illustreras 1
borja inte genom att forklara hur samhdllet &r och ser ut idag utan istillet genom att visa hur
samhillet var forr. Att tiden da socialismen hade sitt starkaste faste var en bittre tid. En tid med

harmoni, med familjetid och trygghet. Detta konnoteras genom att filmen bdorjar scen 1 med att
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visa en diaprojektor, ndgot som inte associeras med dagens moderna projektor. I ndstkommande
scen visas sju bilder som konnoteras till 80-talet (da Jonas Sjdstedt vixte upp). Pa bilderna syns
en till synes harmoniskt, lugn och trygg uppvixt i Sverige. En uppvixt som mycket vél kan vara
Sjostedts egna och bilderna vara privata bilder. Bilderna dr nigot grumliga och oklara. Klidder

och inredning visar pa en tid som forknippas med 80- och 90-talet, och skapar en kénsla av en

4

I scen 3 liaggs bilder pa ménniskor i hog ovanpé varandra. Dessa bilder dr nytagna och

annan tidsepok.

A
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'och ojémlikheten vuxit.
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kan likstdllas med passfoton. Pa bilderna ses dem som vixt upp under 80- och 90-talet, bilderna
representerar dem i dagens samhille. Méanniskor med olika etnicitet, kon och alder. Samtidigt
hors Sjostedts beréttarrost sdga “Men detta har fordndrats” direkt 1 f6ljd far vi se 1 scen 5 hur
bilderna pad ménniskorna som i tidigare scen lades pa hog rivs 6ver pa mitten. Detta konnoteras
till hur samhéllet idag &r splittrat. Vi har rort oss fran ett forenat samhélle med trygga ramar

under socialisternas tid till en tid diar samhéllet ar splittrat.

6.2.1.2 Gemenskap

Ett tydligen genomgéende tema 1 filmen &r gemenskapen. Néir en ser filmen 1 sitt
helhetsperspektiv kan det utldsa tvd stycken gemenskap som portritteras 1 filmen. Forst den
gemenskap som var forr och som manga som véxte upp under 80- och 90-talet kénner till
samtidigt finns den gemenskap som vi finner i dagens mangkulturella svenska samhille.
Vinsterpartiet skildrar pa dessa gemenskaperna dock inte med syfte att den ena gemenskapen &r
bittre 4n andra. Detta konnoteras genom att filmen forst visar den “gamla” gemenskapen med
hjdlp av en diaprojektor och bilder fran forr. Nir Sjostedts beréttarrdst sdger “Men ndagonting

som var vildig bra var att i samma skolklass - sd gick barnet till direktoren pa pappersbruket
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och barnet till stiderskan som stidade hans kontor” kan det forstds att ménniskor holl ihop trots

olika klasstillhorigheter. “Ddr méttes vi alla...” som Sjostedt sedan sdger 1 scen 3.

Dagens gemenskapen visar pa en gemenskap som dr mangkulturell. En gemenskap dér
maénniskor alla dr unika och vi & ena sidan skiljer oss fran varandra och & andra sidan hor vi ihop.
Den nya gemenskapen ér en inkluderande gemenskap dér alla dr lika oavsett klasstillhorighet,
laggning, élder, religion, kon eller etnicitet. Denna inkluderande gemenskapen konnoteras genom
att de nyare bilder som revs itu i scen 5 och 7 fors ihop igen 1 scen 10 samtidigt som Sjostedts
beréttarrost sdger “...vi for mdnniskor samman oavsett om vi dr kvinnor eller mdn - varifrdn vi
kommer eller vilken hudfirg vi har, vem vi dlskar eller vad vi tror pa”. Nir bilderna fors ihop ar
det istdllet tillsammans med en udda halva och dérav dras konnotationen att vi alla & ménniskor
som dr olika men hor ihop. Bilderna fors thop pa detta sétt for att visa att Sverige idag ar ett
mangkulturellt samhille och var svenska gemenskap maéste representera detta mangkulturella

samhalle.

6.2.1.3 Vi dr losningen

Sjostedt ar partiledare for Véansterpartiet och partiets anhingare vill ha Sjostedt till statsminister.
Dock anser inte Véansterpartiet i sin valfilm att det dr Sjostedt som dr 16sningen pa den splittring
som rdder 1 landet, 16sningen for att bygga upp den inkluderande gemenskapen eller 16sningen
for att lyfta sjukvard och dldreomsorgen fran sina knén. Istdllet menar valfilmen pé att vi ar

16sningen. Att vi, tillsammans, kan 16sa problemen som finns i det svenska samhéllet. Detta
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konnoteras genom att Sjostedts beréttarrost i scen 11 sédger “Om vi arbetar tillsammans och
syftar da till att det inte 4r han som ska 16sa problemen utan vi dr samhéllet tillsammans och
darfor ska problemen l6sas tillsammans. Scenen med ovanstaende uttal foljs av scen 12 dér
uttalandet lyder foljande “sa kan vi bygga ett Sverige som fungerar for oss alla”. Hirefter foljer
en scen (13) déir Sjostedt syns tillsammans med en grupp méanniskor dér han star i centrum som
en del av samhillet - en del av gemenskapen. I samma scen berittas Sjostedts beréttarrost “oss
alla - inte bara for de rika”. Till detta konnoteras det tillbaka till att svenska samhéllet dr en
gemenskap dér alla ar inkluderade. Enligt statistik dr dem som kommer utifran 1 hdgre grad en
del av de lagre klasserna och genom att uttala sig som i scen 13 visar Sjdstedts pa att genom
politik och gemenskapet maste vi 16sa problemet att Sverige 1 dagslaget inte dr ett samhélle som

ar gjord for alla. Det ar ett samhélle gjort for rika och detta problem méste vi 16sa. Tillsammans.

6.2.1.4 Musik och ljud

Musiken som hors 1 Vinsterpartiets valfilm &r icke diegetisk musik. Under scen 1 hors
diaprojektorn och ljudet av fioler som borjar spela ldngsamt. Vid scen 2 bdrjar ett piano spela.
Pianot och fiolerna fortsdtter spela tillsammans fram till och med scen 3. Pianot i kombination
med ett dovt ljud fran fiolerna konnoterar till en kénsla av sorg och nedstimdhet. Négot som
ocksa valfilmen forsoker symbolisera, sorg 6ver det samhélle som var forr. Musiken anvénds for
att effektivt visa pa en fordandring. Att anvénda sig av den vemodiga musiken i scen 5 och 7 nér
bilder rivs sonder forstirker detta konnotationen att splittringen i samhaéllet 4r ohéllbar.

Vid slutet av scen 8 och bdrjan av scen 9 sker en fordndring i ljudet tillhdrande valfilmen.
Musiken okar 1 intensitet och blir snabbare. Valet av mer munter musik 1 slutet av valfilmen
kombineras med ljud av appléder av den grupp ménniskor som dven syns i scen 13. Musiken
som tidigare konnoteras till en sorgsen och dyster stimning har nu blivit utbytt med musik som
konnoteras till framtidsforhoppning och nya tag vilket bland annat forstirker kdnslan av
inkludering och gemenskap som ldsningen som illustreras i scen 10. Applader konnoterar till
manniskor som dr ndjda av det som syns, likt pa en forestéllning och det appladeras for att tacka

de upptriddande och visa uppskattning till det jobb som de utfort.
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6.2.2 Retorisk analys

6.2.2.1 Ethos, Pathos, Logos

Precis som ndmnt i motsvarande analyskapitel for Sverigedemokraterna ar det viktigt att ha med
sig att grinserna géllande vad som ér ett ethos, pathos eller logos argument inte alltid i praktiken
ar som 1 teorin.

Nér Jonas Sjostedt bygger upp sitt ethos finns det bade likheter och skillnader kontra hur
Jimmie Akesson byggde sitt. En stor skillnad ér att Sjdstedt i sin retorik och under hela valfilmen
signalerar att detta dr hans resa och ndgonting han sjilv sett med egna dgon. Tittaren fér en tidig
inblick 1 hans ungdom och vad han redan da tyckte var bra och daligt, han gor sitt liv till en
politisk historia. Den priméra likheten som finns hos bada dessa herrar dr hur de utgar fran att
prata om ett vi, ett vi de sjdlva ser sig foresprakare for. Detta leder givetvis, som nimnt under
analysen av Sverigedemokraterna, att de skapar en oerhdrd gemenskap med mottagarna och ur
det skapar sitt ethos. Likt Renberg (2004 s.94) sdger s& handlar pathos om att bygga upp talet
genom att siga vad en tycker ar daligt och fruktar vilket i detta fall handlar om 6kade klyftor och
hur de rika skor sig pd de fattigas bekostnad. Detta vidnds sedan genom samarbete och
inkludering kan vi alla tillsammans 6verkomma dessa problem.

Under valfilmen sé dr det oerhort starka kédnslor rent semiotiskt nir bilder pa méinniskors
ansikten rivs sonder men det finns dven kénslofylld argumentation - pathos argument. Hela
retoriken kring hur samhaillet har fordndrats, forédndrats till nagot simre dir folk hamnar efter och
klyftorna mellan rika och fattiga véxer kan ses som tydliga pathos argument. Dessa argument
spelar pd mottagarens kénslor kring fruktan. Likt beskrivet 1 det teoretiska ramverket kring
pathos s& &r det uppenbart hur Vénsterpartiet spelar pa forst fruktan for vad som hénder men
véinder sedan for att ingjuta hopp hos mottagarna.

Avslutningsvis anvinds ocksa logos av Sjostedt for att Overtyga mottagarna. I scen 7 kan
vi hora Sjostedt sdga “Dér miljarder av vara skattemedel liggs pa lyxrenoveringar av kok -
samtidigt som de som arbetar inom sjukvard och dldreomsorg gar pa sina knin”. Detta blir ett
logiskt argument som bygger pa att statskassan ar statisk och att det &r ett nollsummespel dir om

ndgon fir det bittre far dven ndgon annan det simre. Kops den grundforutsittningen sd menar
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Sjostedt pd 1 denna argumentation att de rika som redan har det bra kdkar upp mer och mer av
kakan som den gemensamma statskassan dr medan de som redan har det tufft far det &nnu vérre.
Mottagaren hjdlps hdr in i en tankebana om att det mest logiska maste vara att sluta ge av de
gemensamma till de som redan har det bra och istillet investera de pengarna pd dom som
behdver dem mest, de som stér ldngst ner 1 samhillet vilket senare for en in pa att vi behdver en

ny fordelningspolitik, ett nytt ledarskap - vi behdver Viénsterpartiet.

6.2.2.2 Retoriska stilfigurer

Precis som i Sverigedemokraternas valfilm kan &ven i Vinsterpartiets valfilm éterfinnas en rad
olika stilfigurer som pé olika sétt anvénds for att stidrka deras budskap och skapa olika stilistiska
effekter.

I Vinsterpartiets film anvédnder de sig utav en stilfigur som kallas pars pro toto vilket
innebdr att en del anvénds for att beskriva helheten. I scen 2 och 3 géar det att hora hur Sjostedt
berdttar om hur fantastiskt det var ndr bade direktoren pa sadgverket och stiderskan som stddade
hans kontor hade barn som i skolan fick mdjligheten att ga i samma klass. Det som Sjostedt
menar med detta resonemang dr att inte spelar nagon roll om du kommer fran 6verklassen som
direktoren dr en symbol for eller om du kommer fran underklassen som representeras av
staderskan du ska fortfarande ha samma mdjligheter att lyckas i livet. Bdda dessa begrepp ér
alltsa delar av en storre helhet men Sjostedt viljer att anvdnda just delen for att beskriva
helheten. En kanske inte ska stricka sig sé langt att sdga att direktdren dr en dysfemism men det
gér dtminstone att sidga att det dr ett laddat ord som ofta anvinds for att beskriva dverklass med
en negativ klang.

Mot slutet av filmen i scen 10 sa laddar Sjostedt pa med ett vdldigt starkt anforande om
att det inte spelar nagon roll vem du ar nér vi tillsammans bygger ett jamlikare samhélle. Vidare
menar han att om vi bara ser till att alla jobba tillsammans sd kan vi bygga ett samhélle som
funkar for oss alla och inte bara for de allra rikaste i samhéllet. Nér han for detta resonemang
anvander han sig utav stilfiguren tretal. Att anvédnda sig utav tretal blir valdigt kraftfullt ndr det
gor upprikningar precis som Sjostedt gor har. Méanniskor reagerar ofta starkt pé tretal och det ar

ett knep som ofta anvénds av politiker. De tre delarna i Sjostedts tretal dr for det fOrsta att vi ar
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ménniskor oavsett om vi dr kvinnor eller min. Den andra delen dr att det inte spelar nidgon roll
varifrdn vi kommer eller vilken hudfirg vi har. Den tredje avslutande delen i tretalet dr att det
inte spelar ndgon roll vem vi dlskar eller vad vi tror p4. Med andra ord s& podngterar Sjostedt hér
att vinsterpartiet dr ett medménskligt, feministiska och HBTQ-vinligt parti. I ndsta mening sa
drar han upp att det finns en skiljelinje mellan att ha ett samhélle for dessa médnniskor och ett
bara for de rika. Ar det hir Sjdstedt delar in samhillet och stiller grupper mot varandra? Denna
retorik som anvédnds av Sjostedt har gér litt att jimfora med det som Moffit ser som sitt forsta
fundament i populism som politisk stil och som diskuterats i kapitel 4.3.3. Han ser till att sdga att
han dr en folkets man och att vénsterpartiet dr detta folkets megafon for att sedan mala upp en

tydlig skiljelinje mellan folket och eliten eller som han videon bendmner dem har “de rika”.

6.2.3 Branding
Likt i Sverigedemokraterna har Viansterpartiet ocksa en hjartefraga som deras valfilm kretsar runt
- ett Sverige for alla. Det kan diskuteras om huruvida denna gemenskap ska tolkas som en del av
deras identitet som de presenterar och dirmed marknadsfor sig som ett corporate brand eller som
en produkt av deras identitet vilket skulle innebéra product branding.

Valfilmens fokus ligger huvudsakligen péd att skapa den gemenskap som fanns forr i
Sverige. Att dterskapa denna gemenskap dr ndgot som ligger vinsterpartiet varmt om hjartat och
nagot som paritet verkligen lagger vikt péd. Ett inkluderande samhille &r partiets hjértefrdga och
alltsa den produkt som de forsoker sdlja till védljarna. Partiet stir for flera saker dock &r det denna
fraga, “produkt” som partiet viljer att lata deras 1 minut 18 sekunder langa valfilm handla om.

Partiet 4r dven noga med att inte fA mottagaren att tro eller uppfatta att det ar Sjostedt
som ska losa de problem som finns i samhéllet. Det dr vi som ska losa samhillets problem -
genom ett inkluderande samhdlle. I scen 11 syns texten “om vi arbetar tillsammans” och vidare
sdger Sjostedt som berdttarrdst foljande scen “sd kan vi bygga ett Sverige som fungerar for”.

Marknadsforingen ar tydlig, som mottagare finns det en minimerad risk att tolka
produkten som sdljs till véljarna for ndgot annat &n det som partiet vill att den ska framstd som.
Produkten &r ett inkluderande samhélle. Politiska &sikter kopplade till detta kan paverka huruvida
mottagaren uppfattar denna inkluderande gemenskap som positiv eller negativ, dock ar detta inte

relevant. Eftersom det som siljs fortfarande dr en produkt av paritet och liksom vid kop av en
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produkt 1 butik har kunder olika preferenser dock kan alla komma &verens om vad en produkt &r

till for.
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7 Diskussion och slutsats

I forsta frigestillningen stdller vi oss frigan “Hur kommunicerar Sverigedemokraterna och
Vinsterpartiet for att bygga sitt varumérke starkare?” For bada partierna ar det viktigt att ha en
tydlig marknadsforing, detta eftersom de &r tva ytterpartier som inte vill forvixlas med nagot de
inte &r eller representerar. I analysen kan vi se att bdda partierna anvinder sig av en tydligt
politisk marknadsforing och uppfyller alla kraven i anvdndandet av politisk marknadsféring som
presenteras i 4.3 Branding. Bade Sverigedemokraterna och Vinsterpartiet anvénder sig av
product branding. Resultatet av att bada partierna har en tydlig politisk marknadsforing &r att att
det bada partierna har ett stark varumirke dér de 6ver for sina viljare dr tydliga i vad de stér for.
Genom att 1 sin marknadsforing halla fast vid sin ideologi och politiska hallningar bygger bada
partierna starka varumérken dir osékerhet kring vad partierna star for dr ytterst liten. Likt nimnt
i 4.3 Branding har undersokningar gjorts om samtliga partiers anvéndning av sociala medier. I
statistiken intar Sverigedemokraterna samt Vénsterpartiet forsta respektive andraplatsen.
Anledningen till att dessa partier som befinner sig i1 varsin dnde av hdger-vinster-skalan toppar
listan vad géller formaga att marknadsfora sig pa sociala medier grundar sig i det faktum att de
bada bedriver en tydlig genomtinkt marknadsforing.

Sverigedemokraterna och Vénsterpartiet har till storsta del en politik som skiljer sig fran
mittenpartierna i riksdagen vilket dr dir majoriteten av véljarna véljer att lagga sin rost. Partierna
forenas trots deras politiska olikheter i sittet de prioriterar en tydlig marknadsforing. Samma
prioriteringar har dven hittats hos partier och ledare som anses som populistiska dérav bland
annat AfD och Donald Trump.

I andra fragestillningen stélls frigan “Vad kommunicerar de om och hur kan vi forsta
detta?”. P& fragan vad de olika partierna kommunicerar i sina valfilmer sa blir svaret att mycket
handlar om fruktan och att Sverige som land star infér oerhérda utmaningar som om negligeras
kommer forgora allt vi haller kért. I analysen kunde vi ocksa se att partierna har manga likheter i
hur de bygger upp sin argumentation och hur de véljer att ldgga en vildigt stor vikt vid kénslor.
P& detaljnivé finns det dock stora skillnader géillande vad de anvénder sig av nir de malar upp

faran, malar upp det mottagarna ska kdnna fruktan infor. I Vénsterpartiets fall handlar det om att
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maéla upp ett samhille dér de rikare fir det béttre samtidigt som allt fler mdnniskor sétts 1 misar,
allt fler ménniskor gér sonder. Detta visas upp genom béde retoriken men ocksa av semiotiken
dér ett par vita manshinder river sonder bilder paA manniskors ansikten. Att klimatet i Sverige blir
vérre och snart dr ohdllbart rdder inget tvivel om. Sverigedemokraterna som ocksa avser att sitta
fruktan 1 sina mottagare anvéinder sig dock av invandringen som den stora boven 1 dramat. Det
berdttas om att folk dor ensamma, att gruppvaldtdkterna dkar och att det i vissa delar av Sverige
rader inbordeskrig. Gemensamt for dessa valfilmer dr alltsd hur de anvénder det klassiska
greppet kring pathos att sitta fruktan i sin mottagare for att pa sé sétt fa dem mer mottagliga for
att Overtygas. Detta grepp att sétta fruktan och mala upp katastrofen dr ocksd, som tidigare
namnt, ett vanligt signalement for populism som politisk stil.

Vidare sé& avslutar respektive parti med att dndd ingjuta en gnutta hopp hos mottagarna
forutsatt att de rostar ritt i det stundande valet. Tidigare i studien har ett exempel gillande
Donald Trump tagits upp géillande hur hans retorik kring mexikaner som en stor fara for det
amerikanska folket och hans quick-fix med en mur. Detta exempel ar véldigt likt hur bade
Vinsterpartiet och Sverigedemokraterna agerar. Vi har redan konstaterat att de lagger stort fokus
vid att sprida fruktan men i slutet av sina filmer sa vinder de som sagt pa det och presenterar sina
quick-fixes pa vad som egentligen &r relativt komplexa problem. Eftersom problemen i detalj ér
olika sé skiljer sig ocksa dessa snabba 16sningar. I Vénsterpartiet handlar det om att helt enkelt
bara ta fran de rika och ge till de fattiga. Sverigedemokraterna sédger implicit att om vi bara ser
till att drastiskt minska invandringen s& kommer Sverige att bli ett avsevért béttre land. Bada
partierna ser ocksa till att gora tydliga indelningar dér de méalar upp en tydlig skiljelinje mellan
folket och eliten dir de givetvis tar folkets parti och dmnar agera deras megafon. Bada partierna
ar tydligt anti-etablissemanget.

Sa for att svara pa fragan; bada partierna kommunicerar om olika varianter av fruktan.
For att forsta varfor de agerar pd just detta sitt blir det essentiellt att se kopplingarna till
populism som politisk stil och hur detta paverkar deras branding. Utgar man, som vi gor i denna
uppsats, fran populism som politisk stil gar det att fastsla att bdda dessa partier trots sina olika

positioneringar pa den polariserade politiska skalan uppvisar samma populism och form av
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retorik. Ur ett kommunikativt perspektiv dr dessa partier oerhort lika varandra dtminstone utifran

det material som analyserats i denna studie.
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8 Vidare forskning

I denna fallstudie kan vi konstatera att bdde Sverigedemokraterna och Vinsterpartiet uppvisar
tendenser som skulle kunna beskrivas som populistiska i sina valfilmer fran 2018. Med denna
forskning enbart blir det dock svart att dra nagra slutsatser huruvida dessa tva partier som helhet
ar populistiska eller ej d& detta enbart dr en vildigt liten del av all deras kommunikation. Déarav
ser vi ett intresse 1 att utdka denna forskning och ta in flera kommunikationer &n enbart
valfilmerna frdn 2018 vilket skulle kunna bidra till att skapa en mer holistisk bild av partierna
samt att allmidnnare slutsatser kring bdde Vénsterpartiet och Sverigedemokraterna skulle kunna
dras. Hér skulle dven Huikuris (2016) studie gillande almedalstalen kunna fungera som ett
komplement. 1 ett 4n bredare perspektiv skulle en sen kunna tdnkas stélla dessa tva partier och
deras mojliga populism gentemot de andra sex partierna som finns representerade i Sveriges

riksdag for att undersoka om populismen dven existerar dar.
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Bilagor

BILAGA 1
Transkription av Vansterpartiets valfilm 2018

Scen 1 00:00-00:05
Bilden av en diaprojektor synd
Ndr jag viixte upp i Sverige pa 80-talet var ju inte allt bra.

Scen 2 00:05-00:16

7 bilder frdn 80-talet sveper forbi skdrmen.

Men ndagonting som var vildig bra var att i samma skolklass - sd gick barnet till direktoren pa
pappersbruket och barnet till stiderskan som stidade hans kontor.

Scen 3 00:16-00:20
Neutrala bilder pd méanniskor ldggs ovanpd varandra pé ett bord
Ddr mottes vi alla - och Sverige var ett av virldens mest jimlika samhdille.

Scen 4 00:20-00:24
Texten “DETTA HAR FORANDRATS” kommer upp i rétt pa beige bakgrund
Men detta har fordndrats.

Scen 5 00:24-00:30
Bilder pd ménniskor som rivs dver pd mitten
Under lang tid sa har klyftorna och ojdamlikheten vuxit. De rikaste ldgger pengar pd hog -

Scen 6 00:30-00:32
Texten “SAMTIDIGT SOM MANGA HALKAR EFTER”
samtidigt som manga halkar efter.

Scen 7 00:32-00:41

Bilder pd ménniskor som rivs dver pd mitten

Ddr miljarder av vdra skattemedel ldggs pa lyxrenoveringar av kok - samtidigt som de som
arbetar inom sjukvdrd och dldreomsorg gdr pa sina kndn.

Scen 8 00:41-00:44
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Rivna portrittbilder liggs p4 bord och texten “DET FAR VARA NOG NU” sveper dver i rétt.

Det far vara nog nu.

Scen 9 00:44-00:46

Texten “DET AR DAGS FOR EN NY POLITIK” sveper dver i rott pa beige bakgrund.

Det dr dags for en ny politik.

Scen 10 00:46-1:01
De 6verrivna halvor sitts ithop med en annan ménniskas halva.

Ddr vi tillsammans bygger ett jamlikare samhdille. Ddr vi for mdnniskor samman oavsett om vi

dar kvinnor eller mdn - varifran vi kommer eller vilken hudfdrg vi har, vem vi dlskar eller vad vi

tror pd.

Scen 11 1:01-1:03
Texten “OM VI ARBETAR TILLSAMMANS”
Om vi arbetar tillsammans

Scen 12 1:02-1:04
Jonas Sj6stedt syns pa en scen
sd kan vi bygga ett Sverige som fungerar for

Scen 13 1:05-1:07
Jonas sjostedt syns tillsammans med en grupp méanniskor
oss alla - inte bara for de rika.

Scen 14 1:07-1:10
Vinsterpartiets logga syns pa bild med vit bakgrund
Det dr de som det hdr valet handlar om

Scen 15 1:10-1:17
Texten “Rosta pa Vinsterpartiet den 9 september” syns pa vit bakgrund
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BILAGA 2

Transkription av Sverigedemokraterna valfilm 2018
Scen 1 00:00-00.14
Morker som Gvergér till ett fagelperspektiv 6ver en svensk forort

Scen 2 00:14-00:21
Kameran ror sig 6ver de hoga byggnaderna i férorten
Ni socialdemokrater ni moderater och ni svensk media ni hade fel

Scen 3 00:21-00:24
Polisbilar med bldljus pd och en man som ror sig mot ett polisfordon

Massinvandringen dr inte lonsam vi det vet idag

Scen 4 00:24-00:27
Brandmén som gér pé gatan samtidigt som nagot brinner i bakgrunden

vi vet att den i sjdlva verket innebdr

Scen 5 00:27-00:31
Mainniskor med ovardad klddsel och filtar stér pa en nedskripad plats

enorma kostnader och pdfrestningar for vart samhidlle

Scen 6 00:31-00:34
Mainniskor med mork hy som brakar med varandra ndgonstans 1 stockholm stad
ddr det en gang rddde ordning och trivsel

Scen 7 00:34-00:37
Hogt staket med en sylt som symboliserar kameradvervakning
behdvs idag taggtrdd och 6vervakningskameror

Scen 8 00:37-00:40
Naérbild pa blaljus pd en polisbil
ni har skapat ett Sverige ddr familjer

Scen 9 00:40-00:41
Konturer av en person som kollar ut genom ett fonster i en lagenhet medan bléljus lyser upp.
flyttar for de inte lingre kdnner sig trygga

Scen 10 00:41-00:43
En brinnande bil som exploderar
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i sina egna hem

Scen 11 00:04-00:45
Ett hjul frén en patientbrits som rullar framat
ett Sverige ddr vilfdrden faller sonder

Scen 12 00:45-00:46
En minniska som ligger undet ett lakan pé en sjukhussing

ddr vinner och familjer dor

Scen 13 00:46-00:48
En kvinna som grater med hénderna for sitt ansikte i sidllskap med andra

i vdntan pd vard

Scen 14 00:48-00:50
Ett omrade som &r avspirrat med blaljuspersonal med fordon
ett Sverige ddr kvinnor valdtas

Scen 15 00:50-00:51

En bil for in pa ett sjukhusomréde dér det i taket hinger en skylt med texten “Mottagning for
véldtagna”

gruppvaldtas

Scen 16 00:51-00:52
En ambulans &ker pd en vig i morker
flickor konsstympas

Scen 17 00:52-00:54
En moske nigonstans ndgonstans i Sverige
gifts bort mot sin vilja

Scen 18 00:54-00:57
En brinnande byggnad med en polisbild med patint bldljus framfor
i delar av vart land rdader det inbordeskrig mellan

Scen 19 00:57-00:59
Konturer av personer ror sig framfor pat™nt blaljus frin fordon

rivaliserade ging
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Scen 20 00:59-01:00
Flera bilar brinner samtidigt som en brandman forsoker slicka dem
bilar briner

Scen 21 01:00-01:01
Konturerna av tva svartklddda personer springer ivdg fran en plats som kan vara ett sjukhus
vardpersonal misshandlas

Scen 22 01:01-01:02
Flera polisbilar och brandbilar star med blaljus pa pa en vag i morker
Polisstationer springs

Scen 23 01:02-01:05
Polisbilar och brandbilar star med bléljus tint pa en gata i morker.
poliser beskjuts

Scen 24 01:05-01:14

Scenen utspelar sig pa Drottninggatan i1 Stockholm. Vatten sprutar frdn brandbil mot byggnad.
Polis med gasmask viftar med armarna riktad mot kameran. Polis med vapen kor forbi.

i Sveriger dr nu terrorn en verklighet svenskar attackeras lemldstas mordas pd vara gator

Scen 25 01:14-01:18

Scenen utspelar sig pd Almedalen pa Gotland. Stefan Lofven héller tal pa en scen framfor en
publik. P& viaggen i bakgrunden stir “Svenska modellen ska utvecklas, inte avvecklas”.

nu pdstdr ni att ni har forstdtt allvaret att ni nu dr for en mer

Scen 26 01:18-01:21

Svartvit bild pé langder med baracker som troligen fungerar som flyktingléger.

ansvarsfull invandringspolitik

Scen 27 01:21-01:25
UIf Kristersson star tillsammans med Anna Stahlgren Nislander medan nagon tar en bild
och dnda fortsdtter massinvandringen

Scen 28 01:25-01:30
Fégelperspektiv pd miljonprogrammet i Rinkeby
bara i dr motsvarande mer dn sex nya Rinkeby

Scen 29 01:30-01:38
Flyktingar med banderoller med texten “Riv murarna” och “Afghanistan is not safe”.

58



och detta samtidigt som ni ldter ytterligare tiotusentals mdnniskor uppehdalla sig illegalt i vart

land

Scen 30 01:38-01:42

Jimmie Akesson gir upp for en trappa, sedan foljer en nirbild pd Akesson i vad som liknar en
forort.

Eftersom ingen annan vagar sdga det sd sdger jag det ni har inte forstatt ndgonting

Scen 31 01:44-01:47

Bild pa socialdemokratisk parad i Stockholm dédr méanniskor héller upp skyltar och banderoller
med socialdemokratiska slogan och uttryck. Flera haller &ven upp sina hénder samtidigt som de
haller hinder med andra ménniskor i paraden.

det dr ni socialdemokrater

Scen 32 01:47-01:48
UIf Kristersson samtalar med en kvinna
ni moderator

Scen 33 01:48-01:48
Journalister, reporter med kameror syns inne i svenska riksdagens korridor

och ni svensk media som fortsdtter

Scen 34 01:51-01:54
Miljonprogram nagonstans i Sverige
skapa problem for vdrt land

Scen 35 01:54-02:02
Akesson synd i nirbild medan han gir runt i en forort

detta genom er vansinniga beslut er oférmaga att utvirdera resultaten av er egna politik och

framforallt

Scen 36 02:02-02:04
Gul mikrofoner med expressen logo syns i nérbild.

genom era logner

Scen 37 02:04-02:09
Flera poliser korsar avspérrningar samtidigt star civila kramandes kvar och ser oroliga ut
ni har skapat de problem vi alla tvingas leva med och ni har jobbat hart for det

59



Scen 38 02:09-02:13
Ljus, blommor och en blodig skylt med texten “ Je suis STOCKHOLM”
folk har mérdats och folk kommer fortsdtt mordas

Scen 39 02:13-02:17

En polisbil och flera civila polisbilar dker langsamt (i slowmotion) med bléljus tint pa gata i
Stockholm.

till foljd av er politik och ni kommer fortsdtta

Scen 40 02:17-02:19
En skylt pd en husvégg dér det star “Aftonbladet”
morka och ljuga.

Scen 41 02:19-02:26
Akesson gar framat samtidigt som han filmas bakifran.
Konflikten i Sverige handlar inte om vem som dr hoger eller vinster rik eller fattig man eller

kvinna

Scen 42 02:26-02:29

En morkhyad man vars ansikte dr pixlat hélls fast av tvd poliser samtidigt som mannen gor
motstand.

konflikten gar mellan de som forstér vart land

Scen 43 02:29-02:32
En man och en kvinna iklidda ambulansuniform gér in genom en dorr.
och de som arbetar for att rddda det

Scen 44 02:32-02:34

P& bilden syns LO (Landsorganisationen) huvudkontor i Stockholm med LOs logga pa
husvéggen.

konflikten far mellan er

Scen 45 02:34-02:37
Akesson stir med en bukett blommor och gér segergest framfor en publik som jublar
och oss

Scen 46 02:37-03:14
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Man ser Akesson filmad fran olika vinklar. Scenen avslutas med att Akesson syns bakifran med
blicken ut over vatten i Stockholm. Samtidigt syns texten “Om mindre an ett ar ar det val. SD”
pa skdrmen.

mitt namn dr Jimmie Akesson och jag kommer gora allt for att reda ut det kaos som ni
socialdemokrater och ni moderater har skapat vi kan och maste losa det hdr
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