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Abstract

As the wotld population and the world economy continues increasing, the overall
consumption in some parts of the world reach even more unsustainable proportions,
which in turn leads to negative climate effects. To deal with this problem along with
others, the concept circular economy has gained great importance. The aim of the
circular economy is to minimize and prevent the upcoming of waste and to maintain
materials and products in circulation.

The aim of this study was to investigate the possibilities for the company GIAB
to create a label within the circular economy. This was done by study (1) some of the
current labels within circular economy in Europe, (2) the prerequisites it takes to create
this kind of label, (3) the environmental aspects and criteria for a label to be
trustworthy and (4) the interest and willingness to pay for a label within circular
economy at companies working with circular economy. Interviews were made with
company representatives, representatives at organizations and a researcher.

The most important results showed that there must be a demand and a need
(from consumer, producers, businesses or purchasers) to create this kind of label. The
scope of the label is what is decisive of what environmental aspects and criteria that
should be involved, and that these must be set up by an independent third-party to be
universally and trustworthy. The conclusion of the study is that there is a demand for
a label within the circular economy. It is difficult to specify the aspects and criteria of
the label. However, there is an interest of a label within circular economy at companies
interviewed.

Keywords: Circular economy, linear economy, eco-label, label, reuse, remanufacture
and recycle.
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Inledning

I detta avsnitt presenteras studiens dmmnesomrade, case, syfte, fragestallningar och siutligen
avgrdnsningar.

Det finns ett bridskande behov av en omstillning till ett mer héllbart sociotekniskt
system (Geissdoerfer et al., 2017). Ar 2015 uppgick jordens befolkning till cirka 7
miljarder och dr 2050 beriknas befolkningen ha 6kat med ytterligare 3 miljarder
(UNDESA, 2015). I takt med en 6kad virldspopulation kommer dven konsumtionen
istora delar av virlden att fortsitta att 6ka, nidgot som paverkar klimatet negativt (SOU,
2017). De negativa effekter som sker dr bland annat minskad biologisk méngfald, 6kad
vixthuseffekt, 6kad utvinning av jungfruliga och dndliga resurser samt forsimrad
kvalitet av luft och dricksvatten (IPCC, 2013). Enligt FN:s miljoprogram (2011)
kommer mingden mineraler, malmer och fossila brinslen som konsumeras globalt per
ar att tredubblas mellan 2012 och 2050. Fér att ta itu med detta problem tillsammans
med andra miljéproblem har konceptet cirkuldr ekonomi (CE) de senaste dren fatt
stort genomslag. CE har dven blivit ett viktigt &mnesomrdde inom den akademiska
forskningen och dven féretag har borjat f6rstd méjligheterna och virdet av konceptet
(Geissdoerfer et al., 2017).

For att kunna tillimpa en CE behovs ett skift fran samhillets linjira ekonomi
(LE) (Preston, 2012). En omstillning till en CE syftar till att s4 lite avfall som mdjligt
uppstér och att resurser bibehalls i kretsloppet, (SOU, 2017) samt att dteranvindning,
atertillverkning och atervinning av material och produkter efterstrivas (Paterson et al.,
2017; Parker & Butler, 2007). Enligt Ellen Macarthur foundation (EMF) (2017)
handlar CE om att omdefiniera tillvixt och att gradvis frikoppla ekonomisk aktivitet
fran konsumtion och anvindning av dndliga resurser, samt att designa ut avfall ur det
ekonomiska systemet. Det cirkulira systemet baseras pa tre principer: designa ut avfall
och fororeningar, behalla produkter och material i anvindning och att regenerera naturliga system
(EMF, 2017).

I dagslidget finns dessvirre ett motstind hos konsumenter, di de upplever att
ateranvinda produkter har ligre kvalitet 4n nyproducerade produkter (Abbey et al.,
2017; Guiot & Roux, 2010; Hazen et al., 2017). Studier har dock visat att om
konsumenten fir vetskap om miljonyttan atertillverkade produkter bidrar med, si 6kar
betalningsviljan f6r produkten (Michaud & Llerna, 2010; Wang et al. 2010).
Betalningsviljan f6r renoverade produkter har ockséd visat sig 6ka om produkten dr
certifierad med en miljémirkning (Harms & Linton, 2015). Enligt O’Connell &
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Fitzpatrick (2013) kan st6rre allmin kinnedom, produktgaranti, bittre profilering och
rykte av ateranvinda produkter erhdllas genom till exempel mirkning av produkter,
vilket i sin tur kan leda till att marknaden utvecklas.

Case - GIAB

Godsinlésen Nordic AB (GIAB) ir ett tillvixtbolag som jobbar med cirkulir ekonomi,
ateranvindning av produkter och retutlogistik. Affirsidén dr att omvandla det som ses
som avfall till virdefulla resurser (GIAB, u.i.a). FOretaget bestir av fyra olika
affirsomriden: GIAB Consulting & Invest, Cirkulir godshantering, Cirkulir
skadereglering och Hallbar I'T. Nedan beskrivs de fyra affirsomradena.

Consulting & Invest ir féretagets konsultomréide och erbjuder féretag hjilp med
till exempel héllbara investeringar, citkulir ekonomi i teori och praktik samt
héllbarhetsredovisningar (GIAB, u.4.b).

Cirkulir godshantering ger skadat eller 6verblivet gods ett nytt eller férlingt liv
genom reparation och rekonditionering. Detta gor att produkter som annars skulle gatt
till materialatervinning eller f6rbrinning istillet kan dterbrukas och siljas vidare. 1
praktiken fungerar detta genom att GIAB dterbrukar produkter fran logistik- och
transportbolag, som skadats under transport eller pa terminal och dirfér inte salts
vidare. GIAB samarbetar 4ven med E-handeln och tar emot produkter och returer
som inte gatt tillbaka in i forsiljningsflédet, f6r att kunna silja dessa vidare (GIAB,
u.4.c)

Genom cirkuldr skadereglering samarbetar GIAB med f&rsikringsbolag.
Forsakringstagare skickar in sin skadade och férsikrade produkt, GIAB verifierar
skadan for att direfter reparera produkten och sedan silja den vidare, vilket bidrar till
en 6kad livslingd av produkten (GIAB, u.d.d)

Via tjinsten hallbar IT kan IT-utrustning fi en forlingd livslingd genom
dataradering, rekonditionering och reparation. Denna tjinst riktar sig till féretag och
organisationer som vill byta in uttjint IT-utrustning (GIAB, u.d.e). Via dessa fyra
affirsomrdden tar GIAB emot manga olika kategorier produkter sisom telefoner,
datorer, mébler och cyklar med flera. Dessa varor siljs i GIABs fysiska butik
Returhuset, GIABs E-handel, Blocket och Tradera.

GIAB har som mal att skapa en mirkning inom cirkuldr ekonomi. Syftet med
mirkningen 4r att den ska anvindas pa foretagets dteranvinda och étertillverkade
produkter samt att andra féretag och organisationer ska kunna certifieras och mirka
sina produkter. Milet med en sidan markning 4r att pa ett tydligt och konkret sitt
férmedla till konsumenten att produkten har ett ligre ekologiskt fotavtryck dn en
nyproducerad produkt samt att den dr av god kvalitet. Mirkningens syfte dr ocksd att
Oka virdet pa produkter business to business (B2B) (féretag utfér tjdnster eller
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tillhandahaller produkter till andra foretag), da fler och fler féretag och organisationer
virdesitter att minska sitt klimatavtryck. Detta kan ske genom att synliggora att
produkten dr cirkuldr med en mirkning, vilket ocksa kan vara varumirkeshéjande f6r
féretag och organisationer.

I dagsliget anvinder sig GIAB av en intern mirkning inom foretaget, “We
Reuse”, pa ateranvinda, atertillverkade samt nya varor som skulle kasserats. Foretaget
har noterat att det finns ett intresse f6r den interna mirkningen hos externa aktérer
och vill dirfér underséka mojligheterna f6r skapandet av en mer vedertagen mirkning.

Med hjilp av denna studie ska férutsdttningarna for att skapa en mirkning samt
vilka kriterier som krévs f6r att mirkningen ska vara trovirdig undersékas. En del av
studien 4r ocksd att understka om det finns ndgot intresse f6r en mirkning hos foretag
och organisationer som jobbar med cirkuldr ekonomi samt om det finns nigon
betalningsvilja f6r mirkningen hos dessa.

GIABs vision med markningen 4r att den i framtiden ska vara en vedertagen
mirkning inom cirkuldr ekonomi och att konsumenter ska vilja produkter med denna
mirkning. Milet édr att GIAB ska dga mirkningen och ha méjlighet att silja den vidare
till andra organisation och fOretag samt vara ansvariga f6r kontroller. Denna studie ér
ett fOrsta steg 1 fOretagets arbete mot en mirkning inom CE.

Syfte och Fragestallningar

Syftet med denna studie dr att underséka om det finns ndgra mirkningar f6r CE,
liknande den GIAB dmnar skapa, i Europa och hur de anvinds. Studiens syfte dr dven
att studera vilka forutsittningar som krivs av féretaget fOr att skapa en mirkning f6r
CE. Studien syftar ocksi till att underséka vilka miljéaspekter och kriterier som skulle
behévas f6r att mirkningen ska vara trovirdig. Slutligen dr syftet att underséka
intresset for en sidan mirkning hos féretag och organisationer som jobbar med CE
och om det finns nagon betalningsvilja hos dessa.
Foljande fragestillningar ska studeras:

e  Vilka mirkningar inom CE finns i Europa i dagsliget och hur anvinds de?

e Vilka dr de viktigaste forutsittningarna vid upprittandet av en mirkning inom
CE?

e Vilka milj6aspekter/kriterier krivs for att en mirkning inom CE ska vara
trovirdig?

e Tinnsdet 1). ndgot intresse samt 2.) nigon betalningsvilja f6r en mirkning hos
foéretag och organisationer som jobbar med CE?
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Avegrinsningar

Vid studerande av mirkningar inom CE ir studien geografiskt avgrinsad till Europa.
Detta pd grund av den likheter rérande lagstiftning, marknader och kultur. Att enbart
avgrinsa sig till Sverige skulle troligtvis resultera i begrinsade soktriffar. Fokus har
varit pA mirkningar som frimjar och utvecklar CE, bade genom iteranvindning,
atertillverkning och atervinning. Studien 4r inte begrinsad till ndgon specifik
produkterupp. Vid studerandet av forutsdttningar och kriterier 4r studien avgransad
till Sverige, detta for att gora det si applicerbart som méjligt pa GIAB. Aven vid
studerande av intresset hos féretag och organisationer ér studien avgrinsad till Sverige.
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Metod

I detta avsnitt beskrivs studiens tillvagagangssatt. Studien har en kvalitativ forskningsdesign ddr en
litteraturstudie samt semi-strukturerade intervjuer har genomforts.

Genomforande

Studiens genomférande beskrivs i figur 1.

. o & it

Idé Metod Analys Resultat Publicering
Formuleringav syfte och Bearbetning och Besvara fragestéllningarna Fardigstalld rapport
fragestallningar irrirnin tematisering av material samt koppla till analys och
. L diskussion
Studiens avgransning Semi-strukturerade
Motodyal intervjuer

Figur 1. Arbetsprocessens olika steg.
Genomférandet av studien bygger pd de fem olika stegen.
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Litteraturstudie

En litteraturstudie utférdes f6r att studera nagra av de markningar inom CE som finns
1 Europa. S6kningar har utférts i LUBsearch (Lunds Universitets sékmotor, som har
tillgdng till alla universitetets databaser), google scholar och google for att finna
relevanta rapporter, artiklar, myndighetsrapporter samt hemsidor. Sékorden Cirkulir
ekonomi, mérkning, miljomdrkning, dteranvandning, dtertillverkning och atervinning anvindes i
olika kombinationer pa bade svenska och engelska.

Litteraturstudien utférdes dven for att finna vetenskapliga artiklar och fa en
vetenskaplig grund inom linjir ekonomi, cirkuldr ekonomi, relevant lagstiftning och
konsumentattityder. S6korden som anvindes i olika kombinationer var /njdr ekonon,
cirkuldr ekononi, lagstifining, avfall, miljomdrkning, 1SO typer, dteranvindning, atertillverkning
och dtervinning. Alla s6kningar gjordes pa bade svenska och engelska. Litteratur valdes
ut genom att lisa titel och sammanfattning f&r att avgéra dess relevans. Vid
identifikation av de forsta relevanta artiklarna, anvandes intressanta referenser i dessa
for att hitta ytterligare anvindbara artiklar (Trost, 2010).

Intervjuer

Semi-strukturerade intervjuer med Oppna fragor har genomférts med fem foretag,
organisationer samt en forskare. Denna metod valdes for att respondenten skulle ha
moijlighet att ge egna och Sppna svar samt berdtta om sidant som ansdgs vara
signifikant i fraigorna (Bryman, 2011). Denna typ av intervjuer lampar sig dven for alla
respondenter, da frigorna litt kan anpassas och ordningen inte behéver f6ljas strikt.
Metoden méjliggdr ocksa att kunna stilla f6ljdfragor till respondenten (ibid)

Intervjufragorna baserades pd tvid olika intervjuguider som var anpassade till
forskare/organisationer och foretag, och som formulerades utefter studiens syfte, se
Bilaga 1. Fragorna togs fram tillsammans med intern- och extern handledare. De tvd
intervjuguiderna har inte f6ljts till punkt och pricka, nigot som inte dr nédvindigt,
(Johannessen & Tufte, 2013) samt har anpassats till de olika respondenterna.

Forfrigan om intervju skedde f6rst via mejl och intervjuerna genomférdes sedan
pa telefon, férutom med forskaren som var placerad i samma geografiska omrade.
Telefonintervjuer utférdes istillet f6r personliga intervjuer, anledningen till detta var
frimst avstdnd, tidsbrist och budget. Alla intervjuer spelades in och anteckningar togs
under tiden.
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Val av respondenter

En forskare pa internationella miljoinstitutet vid Lunds universitet (IIIEE)
intervjuades, se tabell 1. Denna respondent valdes ut da personen forskar inom
produktpolicy och miljémirkningar och kunde dirfér bidra med relevant och viktig
information. Intervjun utférdes f6r att fi en bild 6ver vad som kan komma att krivas
av GIAB for att skapa en mirkning och vilka kriterier som krivs for att uppna ett
trovirdigt  mirkningssystem. Tvd  organisationer inom  mirknings- och
certifieringsbranschen intervjuades, se tabell 1. Aven dessa respondenter intervjuades
da de dr mycket sakkunniga inom omrédet och kan komma med virdefull information
om forutsittningar och kriterier.

Foretagen som forfragades valdes ut genom att de pd olika sitt jobbar med CE.
Nigra av foretagen valdes ut pa grund av tidigare vetskap om deras arbete med CE
och nigra genom att séka efter féretag som arbetar med CE. Féretag inom olika
branscher valdes ut for att f4 en si representativ bild som méjligt (Hedin, 1996).
Foretagen intervjuades for att underséka om det fanns nagot intresse hos dessa av en
mirkning inom CE samt om det fanns nigon betalningsvilja f6r en sddan mirkning.
Se de intervjuade foretagen i tabell 2. Tio féretag forfrigades om att delta i intervju,
fem deltog pa grund av uteblivet svar frin resterande foretag.

Tabell 1. De intervjuade organisationerna och forskaren.

Organisation/Forskare Respondent Position Datum

Svanen

Sara Bergman Kriteriechef 2019-04-25
Miljomarkning Sverige

TCO Certified Andreas Rehn Certification Manager 2019-04-25
Forskare IIIEE Ake Thidell Universitetsadjunkt 2019-04-23
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Tabell 2. De intervjuade foretagen.

Foretag Respondent Position Datum

SOECO Tor Sjodin Vice VD 2019-03-11

kontorsmobler Hallbarhetsansvarig

Tarkett Dag Duberg Nordisk Hallbarhetschef 2019-03-13
| Nudie Jeans Kevin Gelsi Hallbarhetskoordinator  2019-03-20
| Accus Liv Andersson Ekodesigner 2019-03-25
| Ragn-Sells Miranda Jensen Miljochef 2019-03-26

Forskare och Organisationer

Forskaren

Ake Thidell ir universitetsadjunkt pa IIIEE vid Lunds Universitet. Forskar inom
omrddet produktpolicy och miljomirkningar (Muntlig kommunikation, 2019)

Svanen

Nordiska ministerradet skapade Svanen-mirkningen 1989 foér att underlitta for
konsumenter att géra bra val f6r miljén. I dagsliget har svanen mer dn tiotusen
produkter och tjinster och 4r nordens officiella miljémirke. Det statliga bolaget
Miljomirkning Sverige har pd uppdrag av regeringen idag ansvar f&r Svanen.
Mirkningen 4r en oberoende typ 1 mirkning (Svanen, 2019a). Organisationen
fokuserar pa att ta fram krav dir de kan bidra mest, alltsd f6r produktgrupper som kan
bidra med stérst minskat klimatavtryck. Detta bestims genom att gora
livscykelanalyser frin révara till avfall och gbrs frimst pa produkter som anvinds i
mycket stor utstrickning. Innan en produkt blir Svanen-mirkt kontrolleras
kravuppfyllelse, detta gbrs genom intyg, dokumentation och laboratorietester. Efter
detta steg besks den produktion eller anliggning som ska Svanen-mirkas. Vid
uppfyllande av krav och godkidnnande av anliggning fir féretaget licens som gor att
de kan anvinda mirkningen pa sina produkter (Svanen, 2019b).

TCO Certified

TCO Certified dr en hallbarhetscertifiering f6r IT-produkter (TCU, u.d.a). TCO
beskrivs mer ingdende 1 Resultatet.
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Analys

Ett forsta steg i analysen var att transkribera alla intervjuer. Efter transkribering
skickades respondentens svar fran intervjun tillbaka fér respondentvalidering, detta
for att forsikra mig om att resultatet Sverensstimmer med respondentens uppfattning
(Bryman, 2011). Det empiriska materialet analyserades genom att tematisera
Overgripande teman som utgick fran intervjuguiderna som i sin tur dr baserade pa
studiens syfte. Materialet analyserades sedan yttetligate genom att tematisera
underteman fOr att lyfta fram det material som hade relevans f6r studiens syfte. En
uppdelning gjordes mellan forskare/organisation och foretagen. Underteman for
forskare/organisationer var Kan ett firetag skapa en mdirkning, Vilka forutsittningar kravs,
Majligheter och barridrer, Miljoaspekter samt Trovardiga krav/ kriterier. Underteman for
toretagen var Definition av CE, Intresse av mdrkning, Miljoaspekter och fkray samt
betalningsvilja. Resultatet analyserades och diskuterades sedan 1 analys- och
diskussionsavsnittet.

Etisk Reflektion

De etiska frdgor som dr relevanta i denna studie dr intervjuerna, hur de behandlas och
hur de anvinds. Vid intervjutillfillena har sedan intervjuobjekten tillfrigats om
inspelning av intervjun dr okej samt om de vill vara anonyma eller ¢j. Intervjuerna har
sedan skickats till respondenterna fér respondentvalidering. De etiska frigor som
identifierats utgdr inget férsvirande for studien.
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Teoretiska Referensramar

Foljande avsnitt beskriver relevanta delar inom det studerade forskningsomridet. Syftet med detta
avsnitt dr att fa lisaren att forstd grunderna i LE, CE, miljmdrkningar samt relevant lagstiftning,
[for att béittre kunna forsta resultatavsnittet.

FEkonomiska modeller

Linjar Ekonomi

Anda sedan den industriella revolutionen har den linjira ekonomin varit den frimsta
ckonomiska modellen. Den linjira ekonomin innebidr att naturresurser utvinns,
produkter produceras och distribueras for att sedan konsumeras under en viss tid,
beroende pa vilken typ av produkt det dr, f&r att slutligen bortforskaffas, se figur 2.
(Guldmann, 2016). Den linjira ekonomin uttrycks ofta “take, make, dispose” (SOU,
2017).

Utvinning av ramaterial Produktion Distribution Konsumtion Bortforskaffande

Figur 2. Illustration dver den linjira ekonomiska modellen.
Utvinning av naturresurser sker for att kunna producera nya produkter som sedan distribueras,

konsumeras, och slutligen bortférskaffas.

Den linjira ekonomin bidrar med en konstant efterfrigan pé jungfruligt material,
si att nya produkter ska kunna produceras. Ar 2010 utvanns 65 miljarder ton
naturresurser, och i dagsliget dr efterfragan pa naturresurser 50% mer 4n vad planeten
kan generera (Guldmann, 2016). Tillvixten av den linjira ekonomin globalt har stitt i
direkt proportion till anvindning av naturtillgangar och uppkomst av avfall, och har
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bidragit till en expansiv utveckling av virldsekonomin (SOU, 2017). Detta har
resulterat 1 en stor socioteknisk framging f6r minskligheten, men har ocksd bidragit
med en utveckling som inte dr hallbar (ibid). Konsekvenserna av denna framgang dr
spridning av toxiska substanser, minskad biologisk mangfald, destruktion och
tillbakatringande av livsuppehallande ekosystem (ibid) samt brist pd ramaterial
(Guldmann, 2016). De frimsta orsakerna till dessa konsckvenser dr inte att
naturresurser tar slut eller att det uppstar ohanterliga méingder avfall. Det fundamentala
problemet 4r att material sprids, blandas och spids ut. Detta resulterar i att materialet
kan hamna pi fel stillen i miljon, blir svart att hantera och fotlorar det ekonomiska
virdet (SOU, 2017). Det som riskerar att férsvinna pd grund av den linjira ekonomin
ar ekosystemtjinster till f6ljd av klimatférindringar (ibid).

Forskare vid Stockholm Resilience Center har identifierat nio férindringar i
miljén som 4r konsekvenser av antropogena aktiviteter (Steffen et al., 2015):

- Klimatférindringar

- Minskad biologisk méingfald

- Fortunning av ozonskiktet i stratosfiren

- Havsférsurning

- Biogeokemiska fléden (kvidve- och fosforcykeln)
- Foérindrad markanvindning

- Dricksvattenanvindning

- Aerosoler i atmosfiren

- Nya kemiska substanser

For klimatférindringar, minskad biologisk méangfald, férindrad markanvindning och
paverkan pd de biogeokemiska flddena anser forskarna att de héllbara grinserna
(planetary boundaries) redan har passerats (Steffen et al., 2015). Att tilligea till denna
fakta dr att virldspopulationen férvintas att 6ka ytterligare 3 miljarder till 2030 och
den globala medelklassen forvintas att 6ka med 3 miljarder mellan 2009 och 2030
(SOU, 2017). Dessa faktorer gor att virldsekonomin kommer att vara tre ginger sa
stor ar 2050 jaimfort med idag (ibid). Denna dramatiska 6kning kommer att bidra med
ett ytterligare 6kat nyttjande av naturresurser pa grund av en 6kad konsumtion, en
utveckling som inte ér héllbar (ibid).

Cirkular Ekonomi

For att adressera de problem som den linjira ekonomin bidragit med, har konceptet
CE de senaste dren fitt allt stérre uppmirksamhet, konceptet introducerades dock
redan 1 slutet av 1970-talet (Geissdoerfer et al., 2017). CE ir en ekonomisk modell som
syftar till att omdefiniera tillvixt, vilket ska medféra en gradvis frikoppling mellan
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ekonomisk aktivitet och anvindning av dndliga resurser, samt att designa ut avfall
(EMF, 2017). I dagsliget finns ingen vetenskaplig definition av CE trots att begreppet
har en mycket utbredd anvindning (SOU, 2017). Den mest vedertagna definitionen ar
dock den som Ellen Macarthur foundation har skapat (Geisserdoerfer et al., 2017).
Definitionen enligt EMF (2015) ér t6ljande “A circular economy is restorative and regenerative
by design, and aims to keep products, components, and materials at their highest utility and valune at
all times. The concept distinguishes between technical and biological cycles”.

Den cirkulira ekonomiska modellen bygger pd foljande tre principer: (EMF,
2017)

- Att bibehalla och férstirka naturkapitalet genom att kontrollera de dndliga
resurserna, och genom att balansera de férnyelsebara resursflédena.

- Optimera resursanvindandet genom att cirkulera produkter, komponenter
och material, vid sd hég brukbarhet som mdijligt.

- Fridmja systemeffektivitet genom att designa ut avfall och féroreningar ur
systemet.

Modellen skiljer den biologiska cykeln frin den tekniska cykeln. I den biologiska cykeln
sker konsumtion, dir dr organiskt material designat for att aterkopplas tillbaka in i
systemet via processer som till exempel kompostering och anaerob férbrinning, se
figur 3. Den tekniska cykeln handlar om atervinning och aterstillning av produkter,
komponenter och material. Detta kan goras genom ateranvindning, reparering,
atertillverkning eller slutligen dtervinning, se figur 3 (EMF, 2017).

For det organiska materialet i den biologiska cykeln dr det oftast resurseffektivt
att cirkulera det flera ganger. Ett exempel pa detta dr dteranvindning av till exempel
trifiber i kartong och papper. Det biologiska materialet kan slutligen f6ras tillbaka till
det naturliga kretsloppet, det dr dirfor viktigt att det inte innehaller ndgra toxiska
substanser som kan skada miljén (SOU, 2017). Den tekniska cykeln bestir av de
material som inte bor foras tillbaka i ekosystemet, till exempel olika mineraler och
metaller (ibid).

De innersta cyklerna beskriver anvindningen av redan existerande kapital och
handlar om att nyttja detta béttre genom till exempel delning eller utékad livslingd
(SOU, 2017). De vyttre cyklerna handlar om dteranvindning, reparering,
atertillverkning och atervinning. Generellt dr det mer resurs- och kostnadseffektivt att
cirkulera produkter och material i de inre cirklarna, och didrmed det som i férsta hand
bér frimjas (ibid).
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BIOLOGISKA Begransad TEKNISKA
MATERIAL utvinning | MATERIAL
L2
UTVINNING

BIOSFAREN

’/
~~  Minimerat

$= lackage

Figur 3. Illustration 6ver den cirkulira ekonomiska modellen.

Den vinstra sidan beskriver den biologiska cykeln, dir konsumtion sker. Den hogra sidan beskriver den

tekniska cykeln, dr édterstéllning och dtervinning sker. Bildkélla: SOU, 2017.

Tva miljéaspekter som ér viktiga inom CE dr energi och toxiska dmnen. Energin bor
vara fornyelsebar, och toxiska dmnen ska fasas ut fran produkter och inte riskera att

hamna i miljén nér produkterna eller materialflédena cirkulerar (ibid).

De édtgirder som efterstrivas i en CE dr forst och frimst dteranvindning, till £6ljd av
atertillverkning och atervinning (Paterson et al., 2017; Parker & Butler, 2007). Nedan

beskrivs de olika processerna (ibid).

Ateranvindning: Processen dir en produkt ateranvinds med samma syfte som

tidigare, ingen betydande reparation har skett.
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Atertillverkning: Processen dir en produkt éterstills till ursprungsform eller bittre 4n
ursprungsform.

Atervinning: Olika processer dir avfall samlas in for att processas och bilda nytt
ramaterial. Nya produkter kan skapas frin det dtervunna materialet, och ér dd en
atervunnen produkt.

Matt pa Cirkularitet

Rise och det svenska miljéinstitutet (IVL) har genomfért ett projekt dér de tagit
fram ett matt pd cirkularitet (IVL, 2018). Mattet har fatt betickningen ”C”, och ir
grundat i hur mycket cirkulerat material en produkt bestir av, samt virdet av det
ateranvinda material produkten bestir av (ibid). Mattet ska fungera pa produkter,
komponenter och sortimentnivé. Cirkulariteten 4r baserad pa hur mycket material som
cirkulerat och inte pa nagon specifik miljopaverkan, vilket gor att mattet inte lampar
sig f6r alla produkter (ibid). Enligt IVL (2018) bygger C pi féljande indikatorer:

* ”Cirkularitet definieras som andelen av objektet som limnat ett tidigare liv pa marknaden™

* ” Andelar viktas baserat pa ekonomiskt virde 1 i respektive produktdelar, i praktiken skattat
inklusive processkostnader for t.ex. insamiing, inspektion, rengdring, sortering, ete”. Formeln som
anvinds for att berdkna cirkulariteten 4r: cromomiskt vrde for cirbulerade delar

.

ekonomiskt varde for alla delar

Mittet C kan alltsa vara mellan 0%-100%. Da det dr ett absolut virde kan olika typer
av produkter dven jimféras med varandra. C anger dock inte vad som hinder med

produkten eller materialen efter att slutanvindning, utan siger endast nigot om den
ingdende cirkulariteten IVL, 2018)

Konsumentinstillning

Marknaden for atertillverkade produkter har vixt signifikant det senaste artiondet och
konsumenters instillning till dteranvinda, reparerade och atertillverkade produkter har
studerats flitigt (Watson, 2008). Studier visar att konsumenter édr oroliga Gver kvaliteten
pa atertillverkade produkter och uppfattningen ér att kvaliteten pd dessa produkter dr
sdmre dn hos nyproducerade (Abbey et al., 2016; Hazen et al., 2016). Konsumenters
betalningsvilja for atertillverkade produkter, beror pi risken for att kvaliteten pi
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produkten ska vara f6érsdmrad, antingen estetiskt eller funktionellt (Abbey et al., 2017).
Genom att géra konsumenter medvetna om miljonyttan som atertillverkade produkter
bidrar med kan deras betalningsvilja 6ka (Michaud & Llerna, 2011). Fér att marknaden
for ateranvinda produkter verkligen ska utvecklas behovs en stérre allmin kinnedom
om miljéférdelarna med dessa produkter. Storre allmin kinnedom f6r ateranvinda
produkter kan fis med hjilp av miljé- och kvalitetsmirkningar (O’Connell &
Fitzpatrick, 2013).

Mirkningar

Miljémirkningar finns f6r att 6ka konsumenters medvetenhet om vilken
miljopaverkan produkter bidrar med, och f6ér att uppmuntra inkép av produkter med
ligre miljépaverkan (ISO, 2012). International Standard Organisation (ISO) har
utvecklat standarder f6r tre olika typer av mirkningar, ISO typ I, typ 11 och typ 111
ISO 14020-serien av standarder forser féretag med global, erkind och trovirdig
uppsittning internationella riktmirken, mot vilka féretag kan jobba emot med deras
miljémirkning (ISO, 2012). ISO typ I 4r den klassiska miljémirkningen som tilldelas
som en logga eller mirkning efter tredjepartsrevision baserat pa kriterier som ticker
hela livscykeln av en produkt (ISO, 1999), exempel pa typ 1 mirkningar 4r EU eco-
label, Svanen och German blue angel. Typ II mirkningen ér sjilvforklarande miljokrav
som nédvindigtvis inte behdver kontrolleras pd nigot vis (ISO, 2016). Kraven idr ofta
uppsatta av tillverkare och éterforsiljare (ISO, 2012). Typ Il dr miljédeklarationer
som kan beskrivas som formaliserad uppsittning data som besktiver en produkts
miljéaspekter (ISO, 2000).

26



Lagstiftning

EU:s avfallsdirektiv och Avfallshierarkin

EU:s avfallsdirektiv (2008/98/EG) inférdes i EU 2011. Syftet med direktivet dr att
férebygga och reducera uppkomst av avfall samt att stddja ateranvindning och
atervinning (2008/98/EG; Naturvardsverket, 2018). Avfallshierarkin dr en del av EU:s
avfallsdirektiv (2008/98/EG, Art 4) och tas dven upp i Miljobalken (MB 15:10).
Avfallshierarkin som 1 manga sammanhang kallas avfallstrappan, anger en
prioriteringsordning f&r hur avfall ska hanteras, se figur 4. Den frimsta prioriteringen
ir att forebygga avfall vilket betyder att svensk politik och lagstiftning ska frimja
forebyggande av avfall (Naturvardsverket, 2015). Om avfall dnda uppstir ska
ateranvindning prioriteras till f6ljd av materialatervinning (ibid). Om de féregiende

prioriteringsordningarna inte dr mojliga att uppfylla ska energiitervinning ske och till
sist bortskaffande av avfall (ibid).

Forebygga ‘

Ateranvandning ‘

Materialatervinning ‘

Energiatervinning ‘

Deponering

Figur 4. Avfallshierarkin.
Den hégsta prioriteringsordning i avfallshierarkin dr férebyggande av avfall (hégst upp i pyramiden) och

ligsta prioriteringsordning dr deponering (lingst ned i pyramiden).
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Globala Malen

Det globala miljémalet 12 star £6r hallbar konsumtion och produktion. Det 10-
ariga ramverket av programmet f6r mal nummer 12 antogs i Rio 2012, vid FN:s méte
om hallbar utveckling (Regeringskansliet, 2015). En hallbar konsumtion och
produktion innebdr att naturresurser nyttjas effektivt, att ha respekt for
ckosystemtjdnster samt en minskad effekt fran toxiska dmnen (ibid). Nédgot som ir
nédvindigt att uppnd f6r att minska den negativa klimateffekt som dagens konsumtion
och produktion bidrar till (UNDP, 2015). En hillbar konsumtion och produktion
bidrar inte bara till stor klimatnytta utan aven till socioekonomiska férdelar. Exempel
pa detta dr tillvixt bade lokalt och globalt, fler jobbtillfillen, positiva effekter pd hilsa
samt minskad fattigdom (UNDP, 2015). Enligt regeringskansliet (2015) 4r utbildning
en viktig faktor for en omstillning, samt information, miljomarkningar,
produktinformation och konsumentupplysningar. Dessa faktorer kan méjliggdra f6r
konsumenter att géra mer klimatsmarta val. De delmél som ir relevanta i denna studie

ir (UNDP, 2015):

12.1: “Implementera det tiodrica ramverket for hallbara konsumtions- och
p g
produktionsménster”

12.2: “Hallbar forvaltning och anvindning av naturresurser”

12.5: “Minska mingden avfall markant”

EU:s handlingsplan f6r Cirkular Ekonomi

EU har en handlingsplan fér cirkulir ekonomi som presenterades 2015.
Handlingsplanen innehaller dtgirder som kommissionen ska etablera under sin
mandatperiod (fram till 31 oktober 2019). Atgirderna ir bland annat incitament for att
péaverka produkters livscykel genom: produfktion och design, konsumtion, avfallshantering och
marknaden for dtervunna material (Naturvardsverket, 2019). Féljande omriden dr sérskilt
priotiterade: plast, matavfall, kritiska ramaterial, bygg- och rivningsavfall samt biomassa och
biobaserade  produkter (ibid). En av dtgirderna som genomfdrts till f6lid av
handlingsplanen 4r den &vervakningsram f6r CE som kommissionen skapat.
Overvakningsramen innehaller indikatorer som érligen ska foljas upp nationellt och pa
EU-niva (ibid). Férutom 6vervakningsramen har atgirder kopplade till ekodesign,
engangsplastartiklar, kemikaliers férsvarande vid dtervinning och ateranvindning
genomforts. Innan nuvarande mandatperiod 16per ut kvarstar dtgirder kopplat till

28



produktpolitik, vilket innebir att miljopaverkan frin produkten ska minskas genom
hela livscykeln (Naturvardsverket, 2019).

Delegationen t6r Cirkuliar Ekonomi

Regeringen inrittade 2018 en delegation t6r CE (Regeringskansliet, 2018) som dmnar
till att stdlla om sambhillet till en CE, bdde regionalt och nationellt (Tillvixtverket,
2019). Delegationen idr placerat hos tillvixtverket och ska verka ridgivande till
regeringen (ibid). Delegationens uppgifter ér att (ibid):

- Uppritta en strategi f6r omstillningen mot en CE £6r olika nivaer i samhillet

- Vara en kontaktpunkt och skapa samverkan mellan inblandade aktSrer

- Identifiera barridrer, bechovet av utbildning samt rekommendera
kostnadseffektiva atgirder till regeringen

- Omvirldsanalysera och agera som kunskapspunkt for att underlitta
samverkan

- Skapa en referensgrupp som ska stédja delegationens arbete.
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Resultat

Detta avsnitt inleds med att presentera resultatet frin litteraturstudien rovande mdrkningar inom
CE. Didrefter presenteras det empiriska materialet fran intervjuerna.

Litteraturstudie

Vilka mirkningar inom CE finns i Europa i dagslidget och hur anvinds
de?

Revolve

Revolve ir en kvalitetsstandard f6r ateranvindning, (Zero Waste Scotland, u.d.a) och
riktar sig mot butiker som bedriver andrahandsférsiljning i Skottland (ibid).
Standarden utvecklades av organisationen Zero Waste Scotland tillsammans med
Community Recycling Network Scotland, en medlemsorganisation for
samhillsorganisationer som hanterar avfallsresurser pa lokal nivd. Zero Waste
Scotland dr grundat av den skotska regeringen och EU:s regionala utvecklingsfond
(Zero Waste Scotland, 2014 a), och de senaste aren har standarden drivits av denna
organisation (Gévertsson et al., 2018).

Alla organisationer och fretag som jobbar med dteranvindning kan anséka f6r
ackreditering (Gévertsson et al., 2018). Processen tar totalt 10 médnader och bestar av
tyra olika steg (EMF, u.4.):

- Registrering

- Intride

- Kyvalitetstorbittring
- Ackreditering

Huvudprocesserna vid ackreditering dr intrdde samt kvalitetsforbattring (Zero Waste

Scotland, u.d.b). Vid intridesstadiet kontrolleras att organisationerna dr juridiskt
kompatibla samt har utfért en riskbedomning. Intridesstadiet bestir av 64 olika
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standarder som behandlar bland annat handel, hélsa och sikerbet, produktsikerbet,
anstallning och avfallshantering med flera (Gévertsson et al., 2018). Vid bedémningen far
organisationen uppbackning och support av ett team frin Revolve (Zero Waste
Scotland, 2014 b).

Kvalitetsforbattringssteget tar cirka sex manader och dmnar till att bidra med
kontinuerlig forbittrings hos organisationen samt syftar till att skapa en kultur av
professionalism. For att organisationen ska kunna uppné ackrediteringen maste de
dven tilldelas en EFQM bel6ning (en modell som 4r designad for att gbra féretag mer
konkurrenskraftiga) samt delta i Revolves detaljhandelsprogram dir organisationen
maste godkidnnas av Revolves detaljhandelskontroll (Zero Waste Scotland, u.d.b).
EFQM ir validerad externt av en tredjepart, 4ven revision av detaljhandelsprogrammet
sker externt (Géavertsson et al., 2018).

Revolve projektet har utvecklat sina egna standarder f6r “preparing for reuse”
som ir baserade pd handelsstandarder. Detta innebir att organisation méter de legala
kraven som finns gillande handelsstandarder. Standarden innebir att alla varor
kontrolleras och sikerstills innan dndamalet (Géavertsson et al., 2018).

Certitierade butiker tilldelas en Revolve-logga. Loggan bidrar till att konsumenter
uppmuntras att handla second hand, samt garanterar produkter av hég kvalitet (Zero
Waste Scotland, 2014b). Standarden idr ett externt validerat redskap med syftet att fa
konsumenter att kdpa ateranvinda produkter (EMF, u.d). Till en bérjan vinde sig
projektet endast till samhillsbaserade tjanstesektorer inom dteranvindning, 30 foretag
uppnadde da ackreditering enligt systemet (ibid). For tillfillet jobbar ytterligare 20
toretag tor att ackrediteras, frimst i omrdden med hdg population. Standarden ska
snart dven prévas i Storbritannien och 1 den privata sektorn (ibid).

Foretagen som ackrediterats och anvinder sig av Revolve-loggan dr skyldiga att
testa kvaliteten pd alla de produkter som de siljer. Detta gor att konsumenten blir
garanterad om att de dteranvinda produkter har hog kvalitet, ndgot som annars ir en
stor faktor till varfér konsumenter viéljer att inte kpa dteranvinda produkter (EMF,
u.d.). Resultatet av projektet har varit mycket positivt och bidragit med 6kad f6rsiljning
av ateranvinda produkter (ibid).

TCO Certified

TCO Cettified dr en héllbarhetscertifiering f6r IT-produkter. De produkter som kan
certifieras dr bildskdrmar, birbara datorer, stationdra datorer, allt i ett datorer, plattor,
projektorer, smartphones och headset (TCO, u.d.a). Certifieringen 4r en
miljdmirkning typ 1 och méter dirfér kraven i ISO 14024. TCO Development ér
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opartiska under hela certifieringsprocessen och de produkter som certifieras ska
uppfylla alla krav (TCO, u.d.b).

Standarden frimjar utvecklingen av hirdiga produkter som ska kunna repareras,
uppgtaderas och dtervinnas vid fullstindigt uppnadd livslingd (ibid). Organisationens
cirkuldra synsdtt gor ddrfér att  produkterna blir mer attraktiva f{or
andrahandsférsiljning samt ateranvindning (TCO, u.a.c).

Kraven dr utformade f6r att organisationer ska ta ansvar under hela produktens
livscykel och géar lingre 4n andra standarder och legala krav (TCO, u.d.a). Vart tredje
ar férnyas TCO Certified for att hela tiden kunna utmana och stilla dnnu hogre krav.
Kraven har en vetenskaplig grund och utvecklas stindigt tillsammans med anvindare,
inképare, varumirken, tillverkare, intresseorganisationer och experter (ibid). Kravens
huvudomrdden ér (varje omrdde bestir av flertalet underkrav) (TCO, u.d.b)

- Socialt, ansvarsfull tillverkning

- Miljémissigt ansvarsfull tillverkning
- Hilsa och sikerhet f6r anvindaren
- Produktprestanda

- Okad livslingd fér produkten

- Reducering av skadliga imnen

- Materialatervinning

- Indikatorer 61 hallbarhetsnytta

For att sidkerstilla att kraven uppfylls testas produkterna och fabrikerna granskas.
Verifiering av krav sker av oberoende verifieringspartners som ir ackrediterade enligt
ISO 17025 (standard f6r kalibrering och testning av laboratorier) (TCO, u.4.d). Kraven
giller for certifierade produkter och de fabriker dér de tillverkas. Kraven kontrolleras
bide fore ackreditering och under certifikatets giltighet och kontrolleras genom
stickprov (ibid).

Ackreditering av produkter sker i tre olika steg, nedan beskrivs de olika stegen

(ibid).

Steg 1 sker innan produkten certifieras:

- Produkten testas av en oberoende verifieringspartner f6r att kontrollera att
de uppfyller kraven i TCO Certified

- Varumirkesdgaren skall ha en uppférandekod som uppfyller kraven for
socialt ansvar vid tillverkningsprocessen.

- Oberoende granskning av att de miljémassiga kraven pd fabriker och for
produkter uppfylls.

- Oberoende granskning av att kraven fOr socialt ansvar vid tillverkning
genomfors. En avvikelseplan ska finnas.

- En rapport som visar att en social granskning genomférts minst var tredje ar
p4 alla slutdemonteringsfabriker ska limnas in av varumarkesagaren.
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Steg 2 sker vid utfirdande av certifikatet.

- Nir verifikation 6ver att produkten uppfyller kraven kan produkten
certifieras. Certifikatet dr giltigt i tvd ar och kan sedan forlingas med ett ér i
taget.

- Certitierade produkter gir sedan att finna i TCO;s “product finder”.

Steg 3 sker efter att produkter har certifierats.
- Alla varumirkesidgare granskas en ging om aret.
- Stickprov gors pa fabriker for att kontrollera att dtgirdsplaner tagits fram for
avvikelsehantering f6r socialt ansvar vid tillverkning.
- Tester gbrs arligen pa slumpvis utvalda produkter fran olika varumirken f6r
att kontrollera att de certifierade produkterna fortsatt uppfyller kraven i TCO
Certified.

Efterfragan pa allt mer hallbart tillverkade produkter blir stérre och stérre (TCO,
u.d.c). Organisationer och foretag vill ta mer socialt och hallbart ansvar, minska
affirsrisker och uppfylla bade nationella och internationella hallbarhetsmél. Genom
TCO Certified kan dessa behov uppfyllas och pa sé sitt frimja nya affirsméjligheter,
men bidrar ocksi till en CE (ibid).

Rel ital

ReVital ir ett projekt i Osterrike som syftar till att bygga upp ett nitverk av
inlimningscentraler, ~ bearbetningsanliggningar och  forsiliningsstillen (OO
Landesabfallverband, 2011). Syftet dr ocksa att undvika uppkomst av avfall samt att
skapa jobbmoijligheter for langtidsarbetslésa (ibid). Slutligen dr Revital ocksa en
produktmarkning och detaljhandelsmirkning (ibid).

Projektet fungerar genom att dteranvindbara produkter samlas in pd
atervinningscentraler, frimst i norra Osterrike, for att sedan bearbetas pé kvalificerade
anliggningar for att slutligen siljas vidare (OO Landesabfallverband, 2011). Foljande
produkter samlas in: elektronik, mébler samt sport och fritidsutrustning (ibid)

Mirkningen 4gs av norra Osterrikes avfallshanteringsorganisation (ibid), de 4r
ocksa ansvariga for sjilva projektledningen (Gavertsson et al., 2017). Licens for att
erhilla mirkningen ges till butiker och reparationspartners som uppfyller specifika
kvalitetsstandarder, samt genom att betala en avgift pd 4 cent per kilogram produkter

(ibid).

34



Produkter som erhills mirkningen maste uppfylla krav som till exempel
tilltalande utseende samt vara komplett och oskadad (OO Landesabfallverband, 2011).
Elektronik testas innan forsiljning for att sdkerstilla dess funktion och elsikerhet
(ibid).

Inga standardiserade revisioner utférs utan kontroller gors av OO
Landesabfallverband pa butikerna och hos reparationspartners, sa kallade ReVital
recensioner (Gédvertsson et al., 2017).

Mirkningen 4r viktigt d4 den bidrar med en 6kad efterfrigan av ateranvinda
produkter. Detta pa grund av att mirkningen garanterar att produkterna dr av hog
kvalitet (Gavertsson et al., 2017). Projektet startade 2009 och hade da sex butiker och
tio inlimningscentraler. I dagsliget finns 19 butiker och 104 inlimningscentraler (ibid).

Cradle to Cradle Certified

Cradle to Cradle Certified 4r en produktcertifiering som hjilper designers och
tillverkare att stindigt forbidttras genom att titta pa en produkt i fem kategorier:
materialbdlsa, materialatervinning, fornyelsebar energi och kolbantering, vattenforvaltning och social
réttvisa. Certifieringen administreras av Cradle to Cradle Product Innovation Institute
som dr en ideell organisation (Cradle to Cradle, u.d.a). Nedan beskrivs processen for
att uppna ackreditering (Cradle to Cradle, u.a.b):

1. Avgdr om produkten limpar sig for certifiering
I detta steg kontrolleras att produfkten dr inom certifieringesomrddet. Produkten maste dven uppfylla
kray gillande produktstandard och forbjudna kemikalier. Det miste finnas ett atagande om stindig
forbattring och produktoptimering.

2. Val av ackrediterat bedémningsorgan for test, analys och utvirdering av
produkt.
Valet girs fran en lista med ackrediterade bedimningsorgan. Utveckling av certifieringsplan.

3. Sammanstillning av data och dokumentation
Insamling av data frin leverantorskedjan och utvirdering data baserat pa standardkriterier.
Utveckling av optimeringsstrategier. Inskickning av bedomningsrapport till organisationen for
bedimning. Detta steg gors tillsammans med en bedomare fran organisationen.

4. Ta emot produktcertifiering
Vid godkdnnande av bedomningsrapporten tecknar den sokande ett varumidrkeslicensavtal och
betalar en aygift som gir att den sokande far ett certifikat samt far ritten att anvinda Cradle to
Cradle Certified midrket.
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5. Arbete med institutet och marknadsforingsteam.
Marknadsfor certifiering till kunder.

6. Rapportera utvecklingen
Processen gors om vartannat ar med ny data fran leverantirskedjan for omcertifiering.

For de fem olika produktkategorierna som ndmns ovan fir produkten en
prestationsnivd i varje enskild kategori. Prestationsnivderna dr basic, bronze, silver,
gold och platinum. Den ligsta prestationsnivd som produkten uppnar i nigon kategori
ar produktens dvergripande betyg.

Intervjustudie

I foljande avsnitt presenteras resultaten fran de intervjuade foretagen, organisationerna och forskaren.
Svaren fran forskaren och organisationerna presenteras forst och slutligen foretagens svar.

Behov

Finns det ett behov av en mdrkning inom CE?

Andreas Rehn pda TCO tycker att det absolut finns ett behov av en mirkning, ndgot
de pa TCO undersoker sjilva. Det svira dr dock att “finna” ett matt pa cirkularitet.
Sara Bergman (Svanen), tycker inte att det behdvs en enskild méirkning och menar att
de typ 1 mirkningar som finns idag, har ett holistiskt perspektiv dir CE ingdr. Att
endast ta en miljéfrdga och mirka den ir fel menar Sara Bergman, “CE dr ingen friga
for sig” papekar Sara Bergman. Enligt Ake Thidell ir behovet av en mirkning upp till
konsumenter och producenter samt beroende pa hur det kommunikationsbehovet av
CE ser ut.

Forutsittningar

Kan ett foretag skapa en mdrkning inom CE?

Samtliga respondenter tror att det dr mycket svarare fOr ett enskilt féretag att skapa en
trovirdig mirkning. Det finns exempel pa féretag som skapat egna mirkningar, till
exempel inom klides- och modebranschen papekar Sara Bergman. Under en kort tid
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kan det vara framgingsrikt och attraktivt men pa sikt dr det inte trovirdigt, detta pa
grund av att méinniskor 4r naturligt skeptiska mot féretags egna pastienden och krav.
Andreas Rehn tycker att en mérkning skapat av ett foretag faller otroligt platt, att det
ir ett inbyggt systemfel. Om ett féretag dr sin egen kontrollant samt sétter upp egna
kriterier kan foretaget och kunder helt enkelt tumma pd kraven f6r att bli godkénda.
Ake Thidell menar att det 4r méjligt for foretag att géra det. En mirkning skapat av
foretag kan limpa sig, beroende pé vilken grupp som ska nas av budskapet, till exempel
om det dr andra affirspartners. Alla respondenter dr Gverens om att en trovirdig
mirkning kriver dtminstone oberoende tredjepartscertifiering.

Vilka forntsittningar krips?

Det kridvs enorma resurser och kan ta mycket ling f6r att fa en mirkning skapat av ett
foretag att vara trovirdig menar Andreas Rehn. Det maste finnas en efterfrdgan och
ett behov av att konsumera cirkulira produkter, samt ett behov av konsumenter som
vill ha en guidning till dessa produkter anser Sara Bergman. Ake Thidell hiller med om
att det maste finnas en efterfrdgan och ett behov av en sidan mirkning for att det ska
vara intressant att skapa en sidan. Alternativt menar Sara Bergman, att konsumenter,
inképare och féretag kinner att nuvarande mirkningar inte tar CE-fragan pd allvar och
att det da finns ett behov. Enligt Ake Thidell dr det viktigt att frin bétjan ha strategier
f6r vad som ska astadkommas, vad ir det egentligen som ska mirkas och ej mirkas,
vilka produkter dr cirkulira respektive ej cirkuldra. Det kommer alltid att finnas massa
grinsfall f6r vad som anses vara cirkuldrt och inte, sd riktlinjerna f6r mirkningen ar
otroligt viktiga papekar Ake Thidell.

Vilka mdjligheter och barridrer finns?

Alla respondenter tror att ndr ett mérkningssystem ér ritt utfért och trovirdigt sa kan
det leda till att konsumenter tar hinsyn till dem och ddrmed gor bittre konsumentval.
Samtliga respondenter menar ocksa att en mirkning inte dr det enda som styr ett kép
och att konsumenter i manga fall viljer andra produkter trots att de kdnner till en
mirkning, dd det kan vara mycket svart att paverka privatpersoner. Bade Ake Thidell
och Andreas Rehn menar att genom att paverka stora inkSpare och vid offentlig
upphandling kan en mirkning fi stort genomslag och gora stor skillnad.

En barridr som kan komma att uppsta vid skapandet av en CE-mirkning ér kritik
fran foretag som tillverkar produkter, da dessa kan komma att férlora pa en sidan
mirkning, menar samtliga respondenter. Typisk kritik inom CE ir att produkter som
tillexempel dr atertillverkade, kan innehdlla toxiska dmnen och att det inte finns nigon
garanti f6r vad de innehéller. Bland de mest férekommande barridrerna dr skepticism
mot produktens kvalitet, att den ska ha ldgre kvalitet 4n en nyproducerad produkt,
samt att nya produkter kriver mindre energi bade vid anvindningsfasen och
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prodktionsfasen. I vissa fall har faktiskt atervunnet material ocksa simre prestanda och
klarar drfor inte olika typer av hallfasthetskrav menar Sara Bergman.

Andreas Rehn belyser ocksa att fér harda produktkrav kan géra att inga
produkter uppfyller kraven och att da inga produkter certifieras, vilket inte leder till
nagon skillnad. ”En mdrkning fir inte fi oss att tro att vi dr framme i en CE” siger Sara
Bergman, i dagsliget ir de flesta floden fortfarande linjira. Ake Thidell menar ocksa
att om det inte finns nagon trovirdighet 1 mirkningen sd dr det ocksa en barriir.

Krav

Vilka miljoaspekter bor ingd i kraven?

Beroende pi vilka produkter mirkningen ska mirka, kan miljéaspekter som bér inga
bestimmas anser Ake Thidell. Andreas Rehn haller med om att det 4r omfattningen
som bestimmer vad som ska inga. “CE innefattar ju alla steg, da har man tagit en vildigt
bred approach och da miste man innefatta alla stegen. Annars tycker jag att man bor smalna av si
att anvandaren _faktiskt forstir vad de bidrar till genom att stilla krav pa en viss mérkning” siger
Andreas Rehn. Andreas Rehn sdger ocksd ” “Ju nirmare anvindaren du kan komma,
desto mindre energi och material beh6ver du putta in i systemet fOr att behdlla
funktionalitet hos dina nuvarande produkter”. Bide Andreas Rehn och Sara Bergman
tycker att forlingning av en produkts livslingd 4r en viktig aspekt som bér ingd i
kraven, dd denna aspekt kan gbra stor héllbarhetsnytta. Far produkter en forlingd
livslingd behéver firre produkter produceras, mindre ramaterial behdver brytas och
mindre energi anvinds. Sara Bergman och Andreas Rehn tycker ocksa att det dr viktigt
att det ska finnas reservdelar till produkter samt att produkter ska gi att plocka isdr
och repareras. End-of-life dr en viktig aspekt, “vad hander med produkten nér den dtervinns?”
sidger Sara Bergman. Det bor ocksd finnas en form av garanti att produkterna inte
innehéller nagra farliga dmnen. Vid produktion av nya varor bor aspekten férnyelsebar
energi vara med (Sara Bergman).

Vilka krav bor sdttas upp for att mdrkningen ska vara trovdrdig och bur skapas dessa?

Samtliga respondenter dr Overens om att kraven och kriterierna ska skapas av en
oberoende tredjepart och att hela processen ska vara transparent for att uppna en
vedertagen och trovirdig mirkning, en si kallad typ 1 mirkning.
Tredjepartscertifiering  dr essentiellt f6r denna typ av mirkning. Vid detta
tillvigagangssitt har tredjeparten en dialog med branschen och akademiker fOr att sitta
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upp relevanta och trovirdiga krav. Aven féretaget kan vara med och komma med
forslag och bidrag menar respondenterna. Foretaget kan dock gora sitt eget
mirkningssystem alternativt producera ett produktblad menar Ake Thidell, da 4r det
foretaget sjdlva som stdr f6r trovirdigheten. Foretaget far dd definiera vad CE handlar
om f6r dem, och beskriva vad konsumenten fir om konsumenten handlar en produkt
som har féretagets mirkning. Foretagets mirkning skulle da kunna siljas vidare, till
foretag som har samma definition av vad CE dr och som stir f6r de uppsatta kraven.
Om foretaget sjilva skapar krav dr det de sjilva som avgdr limpligheten och kan da
bestimma att ha en egen kontrollfunktion eller ingen kontroll alls. Den som da tar
emot budskapet far da lita pa det féretaget sdger. Vid ett sddant tillvigagangssitt bor
marknadsforingslagen samt ISO 14021:2016 (typ 2 mirkning) finnas i dtanke, dd egna
péstienden och krav maste vara relevanta och kunna styrkas papekar Ake Thidell. En
sadan typ av mirkning kan dock bli svaranvind av tillexempel upphandlare och stérre
féretag som oftast behéver hirdare krav och kriterier for att stédja en CE-mirkning.
Skapandet av ett eget mirkningssystem kan bli relativt billigt jimfért med en typ 1
mirkning och kan fungera mer som ett varumarkesbyggande dn en mirkning,

Foretagen

De intervyjuade dr Tor Sjodin, Dag Duberg, Kevin Gelsi, Liv Andersson och Miranda Jensen.

Foretagen och hur de jobbar med CE.

SOECO

SOECOs affirsidé bygger pa att képa upp mébler med hog kvalitet fran féretag som
vill byta ut sina mébler eller som flyttar. Méblerna foridlas alternativt gbrs om till
andra typer av mébler for att sedan siljas, hyras ut eller leasas. De siljer ofta mébler i
en kombination av begagnade och nya mébler. Vid komplettering av nya mébler képs
endast mébler in med mycket hog kvalitet, oftast skandinaviska designmdobler. Ofta
koper dven SOECO tillbaka de mébler som de tidigare sdlt (SOECO, u.4).

Tarkett

Tarkett dr ett franskt féretag som tillverkat golv i Sverige sedan 1886 och gér golv-
och viggprodukter f6r bide hemmiljé och offentlig miljé. Féretaget jobbar med CE
genom att sluta kretsloppet, detta gér de genom att dtercirkulera materialfléden.
Foretaget jobbar dven fOr att frimja produkter med ling livslingd, genom design,
underhall och materialval (Tarkett, 2019). Enligt Dag Duberg jobbar féretaget frimst
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med materialitervinning men har dven borjat kolla pa  delnings- och
leasingméjligheter. “Vi siljer produkter som haller vildigt linge” sidger Dag Duberg.
Foretaget har ett antal produkter som bestir av en stor del dtervunnet material och de
atervinner allt produktionsspill. Dag Duberg berittar ocksa att de har borjat ta tillbaka
textilgolv och atervinner ek frin tarkettgolv. Tarketts vision dr att hela foretaget fullt
ut ska bli cirkuldrt i framtiden, dér allt avfall ska bli till ravara (Tarkett, 2019).

Nudie Jeans

Nudie Jeans dr ett klidféretag med fokus pa jeans. Sedan 2012 har alla Nudie Jeans
tillverkats av 100% ekologisk bomull (Nudie Jeans). Féretaget designar jeans som ska
anvindas under mycket ling tid och anvinder sig av konceptet “wear and break in”.
Konceptet syftar till att anvinda jeansen dagligen under sex manader innan de tvittas,
samt gratis lagning under hela jeansen livslingd (ibid). Reparering sker i repair shops,
och i dessa sker dven andrahandsforsiljnig av jeans berittar Kevin Gelsi. Kunder kan
dven ldimna in sina uttjinta jeans till andrahandsférilsining och far dd 20% rabatt pa
ett nytt par Nudie Jeans. De inlimnade jeansen siljs antingen vidare eller anvinds som
material vid reparering. Foretaget producerar dven accessoarer, stolar och mattor
tillverkade av gamla jeans. Konceptet Eco-Cycle dr grunden till féretagets arbete med
CE papekar Kevin Gelsi, konceptet bygger pa delarna break in, repair, reuse och
recycle.

Accus

Accus producerar skyltar f6r bade inomhus- och utomhusmiljéer. Féretaget har fokus
pa design, kvalitet och héllbarhet. For ett tag sedan fick Accus ett Vinnova bidrag £6r
att utveckla skyltbranschen pd ett hallbart sitt, och detta vill Accus géra genom
cirkulidra produkter och affirsmodeller (Accus, u.4). Enligt Liv Andersson dr féretaget
i full gang med att borja aterbruka sina produkter. Fér féretaget handlar det om att
deras produkter ska vara designade for att vara uppdaterbara, dteranvindbara och
reparerbara for att frimst kunna ateranvinda, atertillverka och till sist dtervinna dessa,
koncepter kallas re:sign.

Ragn-Sells

Ragn-Sells dr ett 4tervinnings- och avfallsbolag som erbjuder tjanster for
avfallshantering och atervinning (Ragnsells, 2017). Inom omridet recycling pa Ragn-
Sells samlas avfall in och atervinns for att sedan kunna anvindas i nya processer. Ragn-
Sells jobbar med bdde uppstréms- och nedstrdmskunder. Uppstromskunder dr de
kunder som innehar avfall de inte har ett behov av och nedstrémkunder dr de som
koper atervunnet material och gbr nagot nytt med det (Ragnsells, 2017). Enligt
Miranda Jensen samlas avfall in fran verksamheter och behandlas alternativt avsatts
direkt.
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Hur definierar féretagen CE?

Inget av foretagen har en egen definition f6r vad CE dr inom féretaget. Tarkett
anvinder dock den allra vanligaste, som Ellen Macarthur Foundation skapat.
Respondenterna dr dock dverens om att CE handlar om att behalla nyttjade resurser
sd hogt upp i virdekedjan som méjligt innan dtervinning sker. Liv Andersson och Dag
Duberg talar ocksd om vikten att designa produkter langsiktigt och cirkuldrt s att de
enkelt ska kunna ateranvindas och ha flera anvindningscykler.

Mirkning

Finns ett intresse av markning inom CE och i s fall varfor?

Samtliga respondenter menar att det finns ett intresse f6r en mérkning inom CE. Enligt
Liv Andersson och Kevin Gelsi dr det avgérande om det blir en bra och trovirdig
mirkning samt vilka som stir bakom mairkningen. Tor Sjédin pa SOECO menar att
en mirkning kan fungera som en kvalitetsgaranti och dr viktig ur den aspekten. Alla
menar att det dr viktigt att visa upp det arbete som féretagen gér inom CE, och det
kan kanske en mirkning bidra med. Och att fi bekriftat att foretaget gbr ett bra jobb.
Resursfragan kommer ofta i skymundan, menar Dag Duberg, den behéver fa storre
uppmirksamhet och ett storre fokus. Dag Duberg menar att fretaget dr beroende av
vad konsumenterna vill ha. Ska man fortsitta finnas med pd marknaden dr det stor tid
att gora stora férandringar nir det kommer till vér syn pé produktion, konsumtion och
industriell verksamhet “Cirkuldr ekonomi 4r en helt birande tanke” Dag Duberg. Allt
som kan synliggéra CE och resursanvindning dr bra, bdde f6r klimatet och f6retaget.
Kevin Gelsi menar att det dr intressant for att det gir helt hand i hand med Nudie
Jeans virderingar och att det sjilvklart finns ett intresse om det kan bidra med
ekonomisk 16nsamhet ocksd. En mirkning kan fd en boll i rullning menar Miranda
Jensen. Finns det en efterfrigan och att det 4r en mirkning som kan f&rsvaras sa dr
det alltid bra for foretaget.
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Krav

Vilka miljoaspekter/ kriterier krivs for att en mdérkning inom CE ska vara trovirdig?

For Nudie jeans ir kriterierna helt avgérande £6r deras stéllningstagande och att det
finns ett certifieringsorgan som gor regelbundna uppféljningar samt transparens under
hela processen. Sjilvklart behovs specifika kriterier ocksa, men att det dr svart att siga
vad dessa specifikt skulle vara just nu, menar Kevin Gelsi. Dag Duberg haller med och
menar att det viktigt med transparens och kontroll av mirkningen och att en serids
mirkning kriver tredjepartsrevisioner.

Liv Andersson tycker att det dr viktigt med aspekten att dven nyproducerade
produkter kan vara ateranvindbara, samt att det dr viktigt att félja produkten hela
vigen, vad som hinder med den efter att den anvints, att tinka langsiktigt. Tor Sjodin
tycker inte att nyproducerade produkter som innehaller en viss andel atervunnet
material ska rdknas som cirkuldrt. Han haller dock med Liv Andersson om att ett
helhetstink kring bdde produkter och foretag dr det som ér viktigt och berittar om att
SOECO till exempel bara anvinder sig av energi skapat frin férnyelsebara Kkillor.
Enligt Dag Duberg dr dock atervunnet material jitteviktigt och helt centralt f6r
Tarketts verksamhet och ddr man kan spara pa resurser och minska pd avfallet menar
han, da atervunnet material alltid 4r bittre 4n jungfruligt material

Miranda Jensen menar att det dr svért att inte ha aspekter med som har med
klimatpaverkan att géra, men att det 4r mycket svart att veta vad som ér en cirkuldr
produkt egentligen.

Betalningsvilja

Finns nagon betalningsvilja for en eventuell markning?

Samtliga respondenter tycker att det dr svirt att svara pa om foretagen skulle kunna
betala f6r en markning inom CE. Tre av respondenterna menar dock att om en sidan
mirkning skulle bidra till ekonomisk vinning och konkurrenskraft fér féretaget sa
skulle de vara beredda att betala, samt att det beror pa hur mirkningen skulle vara
uppbyged, och vad kostnaden blir.
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Analys och Diskussion

I detta avsnitt analyseras och diskuteras studiens resultat utifran de fyra fragestillningarna. Siutligen
diskuteras metoden och framtida studier.

Mirkningar

Vid studerandet av markningar inom CE har det framkommit att omradet 4r mycket
explorativt och det har varit begrinsat med triffar. De som valts att presenteras i
resultatet dr certifieringar som forst och frimst har en mirkning eller logga kopplat till
certifieringen och vars syfte dr att mirka produkter inom CE.

Endast Cradle to Cradle mirkningen profileras som en mirkning inom CE. Ingen
av de andra mirkningarna som presenteras, profileras inom CE, utan som mirkningar
som frimjar dteranvindning samt design for dteranvindning, som ér en del av CE. En
anledning till detta kan vara att konceptet dr relativt nytt f6r f&retag och organisationer,
och det dr frimst under de senaste dren som konceptet fitt stort genomslag och
uppmirksamhet i Europa (Stahel, 2016).

Revolve, TCO Certified och Cradle to Cradle fungerar pd liknande sitt och bestar
av en standardiserad process med delsteg och krav som ska uppfyllas for att erhalla
ackreditering. Ackreditering f6r dessa tre mirkningar sker av en oberoende tredjepart.
Revitals process skiljer sig nigot frin de Svriga. Kontroll av de dteranvindbara
produkterna sker for att sikerstilla att de uppfyller kraven som stills, innan de siljs
vidare. Ingen standardiserad revision sker utan endast sa kallade Revital recensioner.
Detta indikerar att det dr fullt mojligt att starta och driva mérkningar pa olika sitt.

Resultatet av dessa markningar har varit mycket goda och till exempel Revolve
har 6kat férsiljningen av dteranvinda produkter (EMF, u.4), och ReVital mirkningen
har bidragit med 6kad efterfrigan pa dteranvinda produkter (Gévertsson et al., 2017).

Det finns dven mer vilkdnda, holistiska miljémirkningar som frimjar
utvecklingen av CE som en del av de miljéaspekter och krav som ingdr. Svanen och
EU ecolabel dr tva exempel pa detta. Enligt Svanen (2018) 4r deras mirkning ett
sjalvklart verktyg for att frimja den CE. Svanens mdl 4r att minska den 6vergripande
miljépaverkan som uppkommer frin konsumtion av en specifik produkt. Svanens krav
ar dirfor baserade pa hela produktens livscykel (Svanen, 2018).
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EU ecolabel har frimjat CE sedan 1992 nir mirkningen skapades, och har redan
fran bérjan haft harda produktkrav som bygger pa principerna inom CE (Europeiska
Kommissionen, 2016). Detta dr tvd exempel pa vedertagna miljémirkningar som pa
olika sitt frimjar CE som en del av kraven. Si finns da ett behov av specifika
mirkningar inom CE, om dessa redan finns?

Studier utférda i Storbritannien har visat att 77% av befolkningen vill k&pa
produkter via andrahandsforsiljning men att endast 27% faktiskt gér det (EMF, u.4).
En orsak till detta dr att konsumenter ofta dr skeptiska till kvaliteten pé ateranvinda
och atertillverkade produkter (Abbey et al., 2016; Hazen et al., 2016). Eftersom en stor
del verkar vilja konsumera denna typ av produkter istillet fér nyproducerade
produkter, men kinner sig osidkra kring det, sd pekar det pa att en kvalitetsmirkning
inom CE behévs. Enligt O’Connell & Fitzpatrick (2013) kan miljdmarkningar fa
konsumenter att kinna sig mer trygga med sina kop, vilket kan bidra till att andelen
som faktiskt konsumerar denna typ av produkter 6kar.

Sammanfattningsvis verkar det finnas ett behov av en markning som siger nigot
om kvaliteten hos cirkuldra produkter.

Forutsattningar

Resultatet fran intervjuerna med de sakkunniga inom omridet (forskaren och
organisationerna) visar pd hur viktigt det 4r med ett behov och efterfragan, antingen
av konsumenter, foretag eller upphandlare, for att skapandet av en mirkning ska bli
intressant. Markningen i sig kan férmodligen ocksé skapa en efterfrigan. Grunden till
denna studie ir att det finns ett behov av en typ av mirkning f6r CE, dd GIAB noterat
att andra foretag ir intresserade av att anvinda sig av deras interna mirkning. Aven
den Europeiska kommissionen (2019) tar upp i EU:s handlingsplan for cirkuldr
ekonomi, hur viktigt det 4r med tydliga markningar som beskriver miljéaspekterna av
en produkt, och som ska hjilpa konsumenter, samt inte blandas ihop med andra
mirkningar. Enligt kommissionen 4r det en viktig del f6r att f4 Europa att gd mot en
CE (Europa Kommissionen, 2015). Dessa faktorer indikerar att det redan i dagslidget
finns ett stort behov av en mirkning inom CE.

En grundliggande forutsittning vid skapandet av mirkningen dr omfattningen,
vilka produkter som ska ingd, vad som ar cirkuldrt och inte. Studerandet av vad som
ir cirkuldrt och inte har bérjat undersékas den senaste tiden, da det pd foretagsniva
inte finns nigon metod for att berdkna cirkularitet hos produkter (IVL, 2018). Rise
och det svenska miljoinstitutet (IVL) har genomfort ett projekt dér de tagit fram ett
mitt pa cirkularitet IVL, 2018). Ett sadant mitt eller liknande skulle f6rmodligen gbra

44



skapandet av kriterier f6r en mirkning inom CE enklare, det édr da tydligt vad som ér
cirkuldrt och inte. Detta matt alternativt ndgon definition pd cirkularitet, skulle
férmodligen underlitta vid framtagandet av en mirkning inom CE. Detta pa grund av
att det i dagslidget inte finns nidgon vetenskaplig definiton och det finns méanga grinsfall
for vad som dr cirkuldrt och inte.

Sammanfattningsvis verkar det finnas ett behov av en mirkning inom CE. Om
det behovs en specifik mirkning inom CE eller om en holistisk mérkning kan géra att
cirkuldra produkter synliggodrs dr svart att svara pd. Férmodligen skulle bdda typer av
mirkningar kunna tillfredsstilla det behovet om de idr korrekt uppbyggda gillande
avgransningar, miljoaspekter och kriterier.

Miljoaspekter och Krav

Det som avgor vilka miljéaspekter och krav som bér inga i markningssystemet, dr
omfattningen av mirkningen, det vill siga vad som dr cirkuldrt eller ej. Utifrdn
intervjuerna med féretagen, forskaren och organisationerna gar det att faststélla att det
absolut viktigaste vid skapande av kraven 4r att de sétts upp av en oberoende tredjepart
(om mirkningssystem ska bli trovirdigt). Detta om GIAB inte viljer att utveckla den
nuvarande interna mirkningen de har alternativt skapar en ny liknande ISO typ 2
mirkning. D4 kan de sjilva bestimma hur mirkningssystemet ska vara uppbyggd, och
bestimmer dd ocksa vilka miljéaspekter och kriterier som ska ingd. Med en sidan
mirkning kommer foretaget férmodligen inte ha samma m&jlighet att sélja produkter
med mirkningen alternativt markningen 1 sig till andra fSretag eller upphandlare. Detta
dd  dessa oftast har hogre miljokrav  och  kriver mirkningar med
tredjepartscerifieringar. Ett eget mérkningssystem kan eventuellt dock anvindas inom
branschen och av féretag som har samma virderingar och tycker att samma
miljéaspekter och krav ér viktiga.

Utéver detta gar det inte att siga ndgot specifikt om vilka miljéaspekter och krav
som bor ingd, utan att det som 4r avgdrande dr omfattningen och hur féretaget viljer
att gé tillvdga vid skapandet. Mina rekommendationer till féretaget GIAB ir att skapa
en foretagsmirkning alternativt en typ 2 mirkning. Detta pa grund av att de
torutsittningar som krivs for att skapa en vedertagen typ 1 mirkning, 4r mycket stora,
och GIABs syfte att dga och ansvara f6r mirkningen férsvinner da.
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Intresse och Betalningsvilja

Det framkom fran intervjuerna att det finns ett intresse av en mirkning inom CE hos
alla de intervjuade féretagen. En anledning till detta dr att respondenterna tycker det
ar viktigt att synliggéra och fi bekriftat det arbete de gér inom CE, bdde {6r miljén
och foretaget. D4 fler och fler féretag har borjat forstd virdet av den cirkuldra
ekonomiska modellen de senaste dren, (Geissdoerfer et al., 2017) kan det férmodligen
vara framgingsrikt samt bidra med konkurrenskraft. Detta genom att urskilja sina
produkter med hjilp av en mirkning.

En ytterligare anledning till intresse hos foretagen, ar att en markning kan komma
att fungera som en garanti for att produkter 4r av kvalitet och eventuellt har ett ligre
klimatavtryck. Detta dr en viktig faktor vid f6rsiljning av produkter som iér cirkuldra,
di konsumenter ofta dr bekymrade 6ver kvaliteten och vad produkten innehéller
(Abbey et al., 2016; Hazen et al., 2016). Denna aspekt indikerar att det kanske dr en
kvalitetsmirkning och inte specifikt en mirkning inom CE som foretag med denna
typ av produkter idr i behov av.

Enligt experter har konsumenter bérjat ligga mer vikt vid miljémirkningar och
forsiljare kan paverka konsumenters val genom att mirka produkterna (Europeiska
Kommissionen, 2019).  Allmidnheten har generellt fatt storre fOrstdelse for
klimatférindringar (Naturvardsverket, 2018) och vill géra bittre val foér miljon.
Forhoppningsvis kan en mirkning vara en bidragande faktor som gor att konsumenter
gor bittre inkép. Aven kommuner vill frimja CE vid upphandling, och vissa
kommuner stiller dven krav pa olika typer av miljdmirkningar (Crafoord, 2017), vilket
1 stdrre och stérre utstrickning, kanske kan bli en anledning for féretag att anvinda
sig av mirkningar inom CE pa sina produkter.

Resultatet frin intervjuerna med féretagen visar pa att det 4r mycket svart att siga
om de kan tdnka sig att betala f6r en mirkning inom CE i framtiden. Samtliga
respondenter menade att det avgérande var om mirkningen bidrog med ekonomisk
l6nsamhet och konkurrenskraft for foretaget, bide B2B och genom att konsumenter
viljer deras produkter framfor andra.

Eventuellt kan betalningsviljan f6r en markning 6ka om kommuner och andra
foretag stiller krav pa att produkter ska ha ndgon typ av miljdmirkning vid
upphandling. Betalningsviljan kan eventuellt ocksd 6ka om konsumenter botjar att
stilla hégre krav och om foéretagen mirker att det finns en efterfridgan pd cirkuldra
produkter, eller att konsumenter behéver guidning vid kép av cirkuldra produkter,
ndgot en mirkning kanske kan bidra med om den dr ritt utformad. Betalningsviljan
f6r en specifik mirkning inom CE kan eventuellt minska om redan etablerade stoérre
mirkningar borjar ligea ett storre fokus pa CE som miljéaspekt.

Sammanfattningsvis utifrin det empiriska materialet gar det att sidga att det finns
ett stort intresse av nagon typ av mirkning inom CE-branschen, om det dr en
kvalitetsmirkning eller en mirkning inom CE ir dock sviért att sdga. De tillfrigade
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foretagen verkar vara intresserade av en mirkning som behandlar bade
kvalitetsaspekten och CE-aspekten. En bra 16sning vore eventuellt att skapa en
kombination av en kvalitetsméirkning och en mirkning inom CE. Det gir inte att siga
nédgot direkt om betalningsviljan, férutom att det avgorande ér att det blir en trovirdig
mirkning som foretagen kan std fér, och som kan bidra med konkurrenskraft och
ekonomisk 16nsamhet f6r féretagen.

Metoddiskussion

Litteratursékningar utférdes frimst i LUBsearch som ir en tillf6rlitlig s6kmotor och
som har tillgang till alla Lunds Universitets databaser. Vid sokning efter mirkningar
inom CE anvindes frimst Google Scholar och Google, di det var svart att hitta
vetenskaplig litteratur inom omrddet. Dessa tvd s6kmotorer dr inte lika palitliga och
s6kningarna gir inte att gora lika specifika. Dirfér har dessa tvd s6kmotorer endast
anvints vid behov.

Valet av respondenter gjordes fOrst och frimst genom att de antingen jobbar pa
téretag som jobbar med CE eller pd grund av att de 4r mycket kunniga inom omradet
(forskare/organisation). Sekundirt valdes respondenterna ut beroende pd hur
tillgingliga de var och om de besvarade forfrigan om att delta i en intervju. Detta
resulterade i firre respondenter dn Onskat, speciellt gillande organisationer och
forskare. Respondenterna dr dock yrkesaktiva inom olika omriaden och branscher
vilket har resulterat i en bred och representativ bild. Vid intervjutillfillena har vissa av
respondenterna gett vildigt utférliga svar och andra mer kortfattat. Utférligheten pa
svaren har ocksd varierat beroende pa hur insatta respondenterna ir inom de olika
friagorna. Detta kan ha bidragit till att vissa frdgor och dirmed visst resultat fitt storre
fokus.

Analys av det empiriska materialet utférdes genom att bilda teman baserade pa
intervjuguiderna och studiens syfte. Att analysera pd det sittet kan ha bidragit med att
viktig information frin respondenterna forbisags.
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Framtida studier

For framtida och fortsatta studier vore det gynnsamt att utéka de grupper som blev
intervjuade (forskare, organisationer och féretagen) med fler respondenter. Detta fér
att fa dnnu mer anvindbart och tillforlitligt resultat. Om nagra dr vore det intressant
att understka vilka mirkningar som finns inom omradet i Europa igen, dd
marknaden for detta troligen har 6kat. Det vore ocksd intressant att undersoka
utanfdr i Europa, for att se hur lingt de kommit inom omradet dér. Det 4r ocksa av
stort intresse att underséka hur konsumenter stiller sig till en eventuell mirkning och
om det skulle paverka deras tankesitt och konsumtionsvanor. Vidare vore det
intressant att studera hur upphandlare hos kommuner och andra féretag stiller sig till
en eventuell mirkning och hur det kan paverka upphandlingen.

Det vore ocksd intressant att gbra en liknande studie men med fokus pa
komponenter, delar eller specifika produktgrupper. Som ett nista steg i denna studie
vore det mycket intressant att utféra en pilotstudie fOr att i praktiken studera
moijligheterna och resultatet av en markning inom CE. Detta skulle kunna géras bade
f6r en intern féretagsmirkning och f6r en oberoende tredjepartsmirkning.

Ett nista steg 1 studien skulle kunna vara att studera hur intresset ser ut generellt
inom branschen och om det pa nigot sitt skulle fungera att skapa en allians inom CE-
branschen och pa sa sitt skapa en mirkning.
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Slutsats

Sammanfattningsvis ér studiens slutsatser féljande:

De forutsittningar som krivs for att det ska ga att skapa en mirkning inom CE ir att
det frimst finns en efterfragan och behov av en sidan mirkning. Det verkar finnas ett
behov av en mirkning som behandlar CE. Det verkar ocksé finnas ett behov av en
mirkning som siger ndgot om kvaliteten pd cirkulira produkter, bade hos
konsumenter och hos féretag som jobbar med CE. Det dr dock svart att sdga om det
behdvs en specifik mirkning inom CE eller om nuvarande holistiska mirkningar, till
exempel Svanen eller EU ecolabel kan tillfredsstilla det behovet, genom att de
fokuserar mer pa dessa fragor genom aspekter som till exempel livslingd och end-of-
life.

Det gar inte att sidga ndgot om de specifika miljéaspekterna eller krav som bor inga i
mirkningssystemet, férutom att dessa bor vara skapade av en oberoende tredjepart
under transparens, for att mirkningen ska uppnd trovirdighet. Viljer GIAB att istillet
skapa en mirkning liknande en ISO typ 2 mirkning, kan foretaget sjilva avgora vilka
miljéaspekter och krav som ska inga.

Det finns ett intresse av en mirkning inom CE hos de intervjuade féretagen.
Anledningarna dr att foretagen vill visa upp det arbete de gér inom CE, samt att det
kan fungera som en kvalitetsgaranti. En avgdrande aspekt fOr att féretagen skulle vara
villiga att betala, 4r om mirkningen bidrog till I6nsamhet och konkurrenskraft, bade
B2B och genom att det kan bidra till att konsumenter viljer dessa produkter i stérre
utstrickning.
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Bilaga 1.

Intervjuguide Forskare/Organisationer

Bakgrundsinformation
1. Namn och titel pa xx?
2. Vilken typ av forskning jobbar du med? (Fragan stilldes endast till forskaren)
Behov
3. Finns det behov av en mirkning inom CE och i sa fall varfor?
4. Vad kan en mirkning inom CE bidra med?
Forutsittningar
5. Ar det méjligt for ett foretag att starta/skapa en mirkning inom CE?
6. Vilka forutsittningar krivs for att kunna skapa en markning inom CE?
7. Vilka moijligheter finns?
8. Vilka barridrer finns?
Krav/Kriterier
9. Vilka miljéaspekter bor ingd i kraven/kriterierna?

10. Vilka krav/kriterier krivs for att mirkningen ska vara trovirdig?
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11. Hur skapas kraven/kriterierna? Kan foretaget sjilva skapa dessa?

12. Finns ndgon kontroll éver om kraven/kriterierna ar lampliga?
Ovrigt

13. Mirka foretag/organisationen eller produkter?

14. Nagot du vill tilligga?
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Intervjuguide Foretag

Bakgrundsinformation
1. Namn och position pa xx?
Foretaget
2. Hur jobbar ni med cirkuldr ekonomi i dagsliget?
3. Definierar ni cirkulir ekonomi inom féretaget och i sd fall hur?
Profilering/Mirkning
4. Hur profilerar ni ert arbete med cirkuldr ekonomi i dagsldget?
5. Skulle ni vilja profilera ert arbete med citkulir ekonomi bittre/mer tydligt?
6. Hade en miljdmirkning for cirkuldr ekonomi varit av intresse for er?
7. Varfér finns i sa fall ett intresse?
Milj6aspekter/Kriterier
8. Vilka miljéaspekter tycker ni bor inga i en sidan mirkning?
9. Vilka kriterier krdvs for att markningen ska kdnnas trovirdig pa marknaden?

10. Om ni idr intresserade av en mirkning, skulle ni dd vilja mirka
foretaget/organisationen eller era produkter?

Betalningsvilja
11. Hade ni varit beredda att betala f6r en mirkning?
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