LUNDS

UNIVERSITET

Las mer och kop hir.

En analys av digitaliseringen av modejournalistiken genom exemplet Veckorevyn.

Sarah Martensson

Avdelningen for modevetenskap

Institutionen for kulturvetenskaper

Lunds Universitet

MODKG®63, 15 hp. Examensarbete for kandidatexamen, vt 2019

Handledare: Emma Severinsson



Abstract

In this bachelor thesis I have studied the digitalization of fashion journalism and the
challenges that they are facing. I have studied the digitalization of fashion journalism through
the example of the Swedish magazine Veckorevyn. Veckorevyn decided to quit their print
publication earlier this year (2019) with the intention to focus on their digital website

veckorevyn.com. The aim with this thesis is to understand how fashion journalism is

changing through the digitalization and how this is visible at veckorevyn.com. Through the

example Veckorevyn I will analyze three themes to identify the differences and similarities
between traditional fashion media and its digital version. The themes I will analyze are
advertising, pictures and also the rhetorics used to reach out to their consumers both in print
and digital. I have used the methods of netnography and qualitative textual analysis. My
analysis showed that the fashion journalist lose their power within the fashion system and
their position as gatekeepers is weakened, when they create content for the digital version of
Veckorevyn versus its print publication. A big factor which led to this shift is based on the way
fashion journalists and editors are obligated to promote their advertisers in print publication,
and this is not a concern in digital publication where they don’t produce or publish fashion
editorials. In Veckorevyns print publication I found that they promoted their advertisers in
their editorials and in their shopping articles. Although there seems to have been a big shift in
power for Veckorevyn they are still producing fashion through shopping articles at their

website and should still be considered a gatekeeper, just not the way they used to.

Keywords: fashion journalism, magazine, Veckorevyn, digitalization, fashion advertising

Nyckelbegrepp: modejournalistik, magasin, Veckorevyn, digitalisering, modereklam


http://veckorevyn.com
http://veckorevyn.com

Innehéillsforteckning

1. Inledning

1.1 Bakgrund

1.2 Syfte & Fragestillning
1.3 Teoretiskt ramverk
1.3.1 Yuniya Kawamura
1.3.2 Roland Barthes

1.3.3 Anja Hirdman

1.4 Metod

1.4.2 Metodkritik

1.5 Empirisk material och avgrénsningar
1.6 Forskningsoversikt

1.7 Definitioner

1.8 Disposition

2. Analys

2.1 Veckorevyn

2.1.1 Det personliga tilltalet i bild och text

2.1.2 Mode och marknadsforing

2.2 Veckorevyns roll som modets viktare
3. Avslutande diskussion

3.1 Forslag till vidare forskning

4. Kallforteckning

4.1 Tryckta kéllor:

4.2 Digitala kallor:

o I L *) TV, B V) B SN P 0N

—_— O @ 00 N NDoO W NN o O



1. Inledning

”Det ar alltid trakigt nér print ldggs ner, men samtidigt s ar detta slutet pa en era” séger Irena

Pozar till Dagens Media néir nyheten kom att Veckorevyn ligger ner sin printutgdva tidigare i

ar for att driva vidare varumirket pa veckorevyn.com.! Modeindustrin precis som ménga
andra branscher har utvecklats snabbt under de senaste aren och digitaliseringen av vart

samhille har forandrat ménniskors konsumtionsvanor nir det géller nyheter och tidningar.

Med internet och sociala mediers framvixt ser vi nu digitala magasin som utmanar de fysiska
magasinen som star i tidningsstéllen. Vad ar det egentligen som lockar med digitala magasin
framfor de fysiska och hur har denna utveckling sett ut? I december 2018 gick Veckorevyn ut
med att de kommer att ldgga ner sin fysiska upplaga for att endast publicera material digitalt

pa veckorevyn.com. Nér nyheter kan publiceras pa ett dgonblick vinder sig konsumenter till

internet och sociala medier for att ta del av nyheterna - speciellt den unga generation som
vuxit upp 1 takt med digitaliseringen. "Malgruppen unga kvinnor ldser inte pd samma sitt
tryckta tidningar, det &r ingen hemlighet, och nu dr tiden rétt for att lata varumarket leva
vidare helt och héllet i de digitala plattformarna.” Svarade Irena Pozar vidare i samma
intervju. I ett samhaélle dér allt ska ga sd fort som mojligt har konsumenten ej tid att vénta tills
information tryck 1 en tidning. Millenniegenerationen har vuxit upp och de vill inte langre
betala for fysiska magasin nir information gar att himta hem pa ett klick utan att betala.2
Tidningsredaktioner méste idag forhdlla sig till sociala medier och appar som sidnder ut notiser
om nyheter inom sekunder. Darfor undersoker jag 1 denna analys hur digitaliseringen har
fordndrat kommunikationen som sker till ldsaren nér printproduktion dvergér till digital

produktion.

1.1 Bakgrund
Mode édr ett amne som har intresserat och skapat debatt i arhundraden men det tog lang tid

innan ett magasin endast dedikerat &t mode publicerades. Frén trender s& som korsetten, batik

1 Naess, J. (2018, 13 december). Printutgévan ldggs ner och Irena Pozar tar 6ver driften av
Veckorevyn. Dagens Media. Himtad frén https://www.dagensmedia.se/medier/tidskrifter/
printutgavan-laggs-ner-och-irena-pozar-tar-over-driften-av-veckorevyn/ (Hamtad: 2019-04-19)

2 Palfrey, J. & Gasser, U. (2008). Born Digital: Understanding The First Generation of Digital
Natives. New York: Basic Books. s. 6.
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t-shirts och empirkldnningar sa har mode med fordel spridits genom magasin och noga valts
ut av modejournalister och moderedaktdrer. Som ett resultat av det 6kande modeintresset 1
Frankrike kom den fOrsta utgédvan av en tidning helt dedikerad at mode ut ar 1785. Le Cabinet
des Modes som tidningen hette imiterades kort ddrefter i Storbritannien, Tyskland och Italien.
Under 1800-talet borjade myten om den franska kvinnan att spridas och kvinnor virlden 6ver
efterstriivade det franska modet och modejournalistiken foljde efter. Ar 1867 publicerades det
forsta numret av amerikanska Harpers Bazaar med mottot att deras mode var minst lika
relevant som det fran Paris. Manga tidningar forsokte imitera de franska modemagasinen men
de franska tidningarna var trots detta overldgset storst och cirkulerade i flest lander. 1800-talet
innebar en stor 6kning av modemagasin och antal titlar som nu cirkulerade 6kade med
hundratals. Okningen var ett resultat av vilfirden som bar med sig teknologiska framsteg men
aven tillvixten av den franska modeindustrin var bidragande. Efter den franska revolutionen
var Frankrike inte langre sjidlvklara som modeforebild. Fler l1ander gav sig nu pa att publicera
nya modemagasin och fler ndtverk dar modemagasin cirkulerade skapades i Storbritannien,
Tyskland och Osterrike. Le Cabinet des Modes kopierades och dversattes for att siljas i fler
lander och tidningen anvdndes som en mall for hur ett modemagasin bor produceras. Under
andra halvan av 1800-talet bidrog utvecklingen av konfektionsplagg, varuhus och
utvecklingen av jarnvégar till att mode blev en del av medelklassens kultur och inte endast
overklassens. Vid denna tid hade alla franska nyhetstidningar minst en modekolumn 1 sina

tidningar.3

Medier ar stindigt utmanade av tekniska framsteg men dven beroende av det och tidningarnas
forsta stora utmanare var radion som kom under 1900-talet. Radion kunde kommunicera
viktiga nyheter snabbare @n tidningarna och blev darfor mer attraktiv. Fore radion hade
tidningar varit overldgset storst med nyhetsrapportering och det fanns ingen storre
konkurrens. Efter andra virldskriget tog TVn 6ver som frimsta nyhetskélla och det slog
sarskilt igenom under 1990-talet d& kabeltv blev tillgangligt och nu kunde sdndningar ske
dygnet runt, till hela vérlden. Tidningarna hade svart att konkurrera med den snabba
nyhetsformedling som bade TV och radio kunde formedla till konsumenterna men det fanns

fortfarande ett intresse att kopa tidningar och magasin. Eftersom att de som ldste tidningarna

3 Best, K. N. (2017). The History of Fashion Journalism. London ; New York: Bloomsbury Academic.
s. 15-42.



redan hort nyheterna flera dagar och ibland veckor tidigare genom TV eller radio borjade nu
journalisterna att grdva dnnu djupare 1 nyheterna da de var tvungna att leverera nagot nytt till
deras ldsare. Nu erbjod tidningar nagot nytt, en djupgdende analys av nyheterna pé ett sitt
som tv och radio inte erbjod da nyheterna pd TV ofta var korta och ytliga. Den storsta
utmaningen for tidningar under 2000-talet dr framvéaxten av internet. Idag ska allt finnas
lattillgéngligt och internet forser oss med nyheter dygnet runt, nér vi 6nskar. Mellan maj 2004
och maj 2005 dkande antalet unika besokare pa tidningars egna hemsidor med hela 12%.
Denna 6kning kan ses som ett bevis pd att manga som vill 14sa nyheter pa internet vander sig

till de tidningar man redan kénner till och soker upp deras digitala variant.*

Med start i slutet av 1970-talet borjade den digitala utveckling som skulle leda till den
digitalisering av samhdllet vi lever i idag. Den forsta digitala anslagstavlan tillait manniskor att
dela med sig av dokument, 1dsa nyheter digitalt och skicka meddelanden till varandra dok upp
i slutet av 1970-talet. I borjan av 1980-talet 6kade intresset for digitala forum dér anvandare
av internet kunde diskutera specifika intressen sa som mode, jakt och matlagning. I slutet av
1980-talet blev mejl populért och "The World Wide Web” gjorde debut ar 1991. S6kmotorer
och e-handel dok upp i slutet av 1990-talet och runt sekelskiftet dok de forsta bloggarna upp.3
For ménniskor som &r fodda efter digitaliseringen &r detta inget ovanligt eller nytt, de har véxt
upp med det. Med digitaliseringen och en ny generation fordndrades d&ven konsumtionsvanor,
med hjilp av internet kunde nu ungdomar illegalt ladda ner bdde musik och filmer istillet for
att betala for det. Det dr alltsé forstaeligt varfor denna unga generation véljer att inte betala for
fysiska magasin nér det gar att himta information snabbare och billigare pa internet. De flesta
av de unga ménniskor som vuxit upp med digitaliseringen koper sdllan dagstidningar, inte for
att de inte tar del av nyheterna utan de har nya sétt att ta del av nyheter pé pé olika

plattformar.® Att ungdomar inte koper dagstidningar eller musik gér dven att applicera pa

4 Swanson, K. K., & Everett, J. C. (2008). Writing For The Fashion Business. New York: Fairchild
Books. s. 99.

5 Palfrey, J. & Gasser, U. (2008). Born Digital: Understanding The First Generation of Digital
Natives. New York: Basic Books. s. 3.

¢ Palfrey, J. & Gasser, U. (2008). Born Digital: Understanding The First Generation of Digital
Natives. New York: Basic Books. s. 6.



andra tidningar och dven modemagasin d4 allt fler védljer att ldgga ner deras fysiska upplagor.’
Med denna nya generation som tar del av nyheter digitalt blir det svart for tidningar och
magasin att dverleva dé intdkterna minskar. Dessa forandringar som skett for
modejournalistiken och nyhetsrapportering har bidragit till det digitala samhélle vi lever idag

och dé fler magasin viljer att ldgga ner deras printutgdva har mitt intresse for &mnet formats.

1.2 Syfte & Fragestillning

I denna uppsats undersoker jag utifrin en frigestéllning och en underfraga digitaliseringen av
modejournalistiken och de utmaningar som traditionell modejournalistik moter idag. For att
forsta hur digitaliseringen paverkar modejournalistik jamfor jag i denna analys den fysiska

utgévan av Veckorevyn och den digitala utgdvan som dr veckorevyn.com. Syftet &r att forsta

hur modejournalistiken méste anpassa sig till manniskors nya sitt att konsumera nyheter pa,

och hur dessa fordndringar syns pa veckorevyn.com. Min forsta fragestéllning lyder Hur har

Veckorevyns roll som modets viktare fordndrats genom digitaliseringen? Efter min
fragestdllning undersoker jag ytterligare en underfriga som lyder Hur har tilltalet i text och

bild fordndrats i Veckorevyn genom digitaliseringen?.

1.3 Teoretiskt ramverk

1.3.1 Yuniya Kawamura

Yuniya Kawamura, f6dd 1963, ar fil. dr. I sociologi vid Fashion Institute of Technologi i New
York. Da jag undersoker Veckorevyns och modejournalistens plats i modesystemet och hur
detta har fordndrats dr det av stor vikt att ha med Kawamuras teorier om modets viktare som
hon presenterar i boken Modeologi. En introduktion till modevetenskap. Kawamura skiljer pa
yrkena modejournalist och moderedaktor men anser att de bada har en avgdrande roll i
modediffusionen. Modejournalisten och savél moderedaktorer kan ses som en véktare av
modet och har en stor makt d& denne legitimerar trender exempelvis genom det material som
denne viljer att skriva om och publicera i sina kanaler. Idag, nér fler ménniskor ror sig i

modebranschen och nya yrken har dykt upp sa som bloggare och influencer ér inte

7Bird, S. E. (2009). The future of journalism in the digital environment. Journalism, 293-295. Sage
Publications. Hdmtad fran https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/1464884909102583?
journalCode=joua (Hamtad: 2019-04-29)
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modejournalisten eller moderedaktorens roll som véktare sjdlvklar.® I min analys anvénder jag

mig av Kawamuras teorier genom att studera Veckorevyn och veckorevyn.com for att

analysera hur, och om de framstiller sig sjdlva som modets véktare.

1.3.2 Roland Barthes

Roland Barthes, fodd 1915, var en fransk forfattare, litteraturforskare och semiotiker. I min
analys anvénder jag mig av den teori som Barthes presenterar i boken The Fashion System
(1990) om plagg och deras betydelse i modemagasin. Enligt Barthes finns det tva typer av
plagg som syns i modemagasin. Det fotograferade eller illustrerade plagget och det skrivna
plagget. Det fotograferade eller illustrerade plagget ar det plagg som syns i modebilder och pé
shoppingsidor med eller utan modell. Det skrivna plagget &r den beskrivning av ett plagg som
ofta syns 1 relation till modebilder och shoppingartiklar. I relation till dessa tva olika typer av
plagg finns det dven ett tredje, det verkliga plagget, det plagg som de andra tva typerna
forsoker illustrera i form av bild och ord.? I min analys av Veckorevyn anvénder jag mig av
Barthes teorier genomgéende d4 jag analyserar det illustrerade plagget men dven det skrivna
och den relation de har till varandra. Genom Barthes teori om plagg, bade illustrerade och

skrivna, analyserar jag mitt empiriska material fran Veckorevyn och veckorevyn.com for att

kunna identifiera olika plagg som de publicerar i deras kanaler. Genom min analys av de
plagg som finns i mitt empiriska material undersoker jag bade de illustrationer och fotografier
av plagg som finns, samt texterna som beskriver dessa plagg och hur dessa tillsammans
skapar vérden och symbolik i Veckorevyn. Genom text ger skribenten vérden till bilden av
plaggen och de kan @ven bidra med kunskap till l4saren nér de skriver ut egenskaper och
attribut som inte gar att se endast genom bilderna. Med hjélp av Barthes teori kan jag

analysera hur mode framstills i print och digitalt.

1.3.3 Anja Hirdman
Anja Hirdman presenterar i Tilltalande bilder olika tilltal och genrer som &r av relevans vid

studier av veckopress. Hon beskriver tre olika delar som kan ses som karaktaristiska for

8 Kawamura, Y. (2017). Modeologi. En introduktion till modevetenskap. (3:e utg.) Lund:
Studentlitteratur. s. 125.

? Barthes, R. (1990). The Fashion System. (Ward, M. & Howard, R.) Berkeley ; Los Angeles:
University of California Press.
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genrer, dessa dr &mnen, formalia och tilltal. Hirdman skriver om text och tilltal, och bilder och
tilltal for att beskriva hur veckopressen skapar relationer med deras tilltdnkta ldsare.!0 Det ar
dessa teorier jag anvander mig av i min analys da jag studerar mitt empiriska material.
Hirdman som sjélv studerar Veckorevyn 1 Tilltalande bilder gor nedslag i 60-,70- och 90-talet
och skiljer sig darfér mot min analys som gor nedslag 1 ar 2018 och 2019. Med Hirdmans

teori om retorik 1 veckopress kan jag jamfora hur Veckorevyn och veckorevyn.com anvénder

sig av sprak och bilder for att skapa relationer med sina ldsare. Jag undersdker &ven om och

hur den modejournalistiken har fordndrats efter att Veckorevyn lade ner sin printutgiva.

1.4 Metod

I min analys anvénder jag mig av netnografi. Netnografin véxte fram under slutet av 90-talet
och begreppet myntades inte forrdn 1997 av Robert V. Kozinets. Nér begreppet netnografi
myntades under 90-talet var forutsédttningarna annorlunda dn vad de dr idag ungefar 20 ar
senare. Internet var inte en sjdlvklar del i minniskors liv nidr begreppet myntades men redan
da forstod forskare att internet var en annan vérld som bor undersokas. Jag anvénder i denna
uppsats Martin Bergs definition samt metod av netnografi for att undersdka mina
fragestéllningar. Netnografi ar etnografisk forskning som bedrivs med hjélp av internet men
dven att forstd anvandandet av internet och de sociala interaktioner som sker dér.!! D4 jag

analyserar bland annat veckorevyn.com och de artiklar som publiceras dér dr netnografi en

mest limpade metoden.

Kozinets hdvdar att netnografi som metod har fler fordelar &n etnografi d& observationen sker
utanfor sammanhanget som undersdks och de som agerar inte vet om att de blir studerade
utifran. Kozinets presenterar en tvastegsmetod for att anvénda sig av netnografi och det forsta
steget dr att skapa en fragestdllning och sedan soka efter relevant material pd internet som

behandlar amnet. En méste identifiera de webbsidor och forum som ar relevanta for

10 Hirdman, A. (2006). Tilltalanda bilder: Genus, sexualitet och publiksyn i Veckorevyn och Fib
akturellt. Stockholm: Atlas.

1 Berg, M. (2015). Netnografi : Att forska om och med internet. Lund: Studentlitteratur AB.
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forskningsfragorna for att sedan forsta och undersoka dem. I min uppsats anvédnder jag mig av

netnografi for att samla in de artiklar fran veckorevyn.com och analysera dem.!2

Netnografi dr en metod enbart med fokus pa internet, darfor ska jag komplettera min analys
genom att dven anvinda mig av kvalitativ textanalys da jag analyserar de fysiska utgévorna av
Veckorevyn. Jag anviander mig av Par Widéns beskrivning av en kvalitativ textanalys da den ar
framsprungen ur samhills- och humanvetenskaplig textanalys vilket gor att den &r 1amplig till
modevetenskaplig forskning. Widén presenterar tre analytiska dimensioner som gar att
anvénda sig av vid en kvalitativ textanalys. Jag anvdnder mig i denna analys av den tredje
dimensionen som lyder: ’Den tredje dimensionen &r att tolka vilka innebdrder som texten far i
relation till ett sammanhang utanfor sjélva texten. Analysen av texten fokuserar pa textens
betydelser i1 forhallande till det omgivande samhéllet.”.13 Da jag kommer att analysera tilltal,
bilder och reklam 1 relation till digitaliseringen av modejournalistiken och Veckorevyns
overgang fran fysisk produktion till digital produktion anser jag det 1ampligt att anvdnda mig
av den tredje dimensionen som Widén presenterar. Genom min textanalys kommer jag att
vilja ut barande meningar ut mitt empiriska material for att sedan analysera djupare, och

forsta modejournalistikens fordndring.

1.4.2 Metodkritik
Da internet &r ett fordnderligt forum kan netnografi ifrgaséttas som lamplig metod vid
undersokningar som denna. Det dr av stor vikt att ha i atanke att materialet som analyseras

kan ha redigerats flera gdnger innan det undersoks och kan mojligtvis redigeras igen.

1.5 Empirisk material och avgriansningar
Mitt empiriska material som jag undersoker dr Veckorevyns fysiska utgédvor som gavs ut
under ar 2018. Da Veckorevyn gav ut sex nummer arligen ar det alltsé sex utgdvor av den

fysiska tidningen som jag analyserar. Jag anvdnder mig dven av artiklar himtade frén

12 Kozinet, R. V. (2002). The field behind the screen: Using Netnography for Marketing Research in
Online Communities. Journal of Marketing Research, vol. 39. Himtad fran https://
www.researchgate.net/profile/Robert Kozinets/publication/

235360688 The Field Behind the Screen Using Netnography for Marketing Research_in_Online
_Communities/links/540491bd0cf2bba34clcbec.pdf s. 63-64.

13 Fejes, Andreas och Thornberg, Robert. (2009) Handbok i kvalitativ analys. Stockholm: Liber.
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veckorevyn.com. I den fysiska upplagan av Veckorevyn analyserar jag sidorna i modeblocket

som &r aterkommande i varje nummer. Det r ett block pa varierande antal sidor men det
brukar ej overstiga 15 sidor. Detta block innehaller shoppingartiklar, modenotiser samt
modejobb. Modeblocket i Veckorevyn 2018:1-6 alla skrivna av Ida Ardeman som har titeln
moderedaktor. Mitt empiriska material som jag himtat fran veckorevyn.com é&r alla
modeartiklar frdn 2019. Dessa artiklar dr slumpmassigt himtade baserade pa vilka artiklar

som varit nyligen publicerade vid himtningstillfillet och de modeartiklar som finns i arkivet.

De artiklar fran veckorevyn.com som jag har valt att analysera har titlarna Dags for

strandhdng - 18 hattar och vdskor i strd, Bikinis och baddrdkter for sommaren 2019, Virens
trendigaste smycken: 11 sndckaccessoarer i butik nu och 20 trendiga varjackor for alla stilar
och planbécker. Jag har valt att endast analysera fyra artiklar da jag anser att det inte behovs
mer material for att identifiera ett resultat och som en del av min avgriansning. Baserat pa
denna uppsats omfang anser jag att det dr en bra avgransning att undersoka sex utgévor av

Veckorevons fysiska nummer och fyra artiklar pa veckorevyn.com.

1.6 Forskningsoversikt

Da digitaliseringen och uppkomsten av internet och sociala medier &r sé pass stor del av vér
vardag finns det en hel del forskning om detta omrade, dock lite mindre nér det appliceras pa
modejournalistik. Hir nedan kommer jag att redogéra for ndgra av de som har bidragit till
forskningsféltet och som é&r aktuella for min analys; de &mnen i tidigare forskning som jag tar

upp berdr utvecklingen av modejournalistiken, samt digitaliseringen av samhdllet.

Kate Nelson Best, forfattare och lektor pad Southampton Solent University, har i The History
of Fashion Journalism (2017) kartlagt modejournalistikens historia men &dven de utmaningar
som den stér for idag. D& hennes forskning publicerades ar 2017 ar den véldigt aktuell for min
analys och Best skriver om sociala medier och bloggare som utmanar traditionell
modejournalistik som manga édldre verk om modejournalism ej behandlar. Det material som
jag anvént mig av fran The History of Fashion Journalism har varit min grund 1
modejournalistikens historia och har bidragit med stora delar av material till mitt

bakgrundsavsnitt. Best dr kluven i1 hur framtiden ser ut for modejournalistik men hon menar
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att printpublikation &r 1dngt frdn 6ver da millenniegenerationen dras till fysiska tidningar mer
och mer dé de inte &r norm for dem. Best menar dven att med digitaliseringen och
demokratiseringen av mode &r det svart att lita pa journalister dd vem som helst kan uttrycka

sin asikt online. 14

Kayla C. Boyd har i Democratizing Fashion: The Effect of the Evolution of Fashion
Journalism From Print to Online Media (2015) undersokt modemedias paverkan pa unga
kvinnor, utvecklingen av media samt demokratiseringen av mode genom att jamfora
modebloggar med modemagasin i USA. Boyd kommer fram till att genom evolutionen av
modejournalistik fran print till digitalt har det skapats en mer méangfaldig marknad dar framst

unga kvinnor gor unika och individuella val nir det kommer till mode.15

I Born Digital: Understanding the first generation of digital natives (2008) skriver John
Palfrey, larare, forskare och juridikprofessor & Urs Gasser, verkstillande direktor for
Berkman Klein Center vid Harvards Universitet, om den forsta generationen som fatt vixa
upp med de digitala utvecklingar som skedde pa slutet av 1900-talet. Teknologin har aldrig
utvecklats snabbare och yrken inom alla arbetsomraden fordndras med hjélp av
digitaliseringen. Denna bok har gett mig en stor forstéelse dver de digitala forandringar som
skedde 1 vistvirlden 1 slutet av 1900-talet som bidrog till det digitala samhélle vi idag lever i

och hur denna unga generation som Palfrey och Gasser beskriver konsumerar media.!6

I avhandlingen Millenials and The Future of Magazines: How the Generation of Digital
Natives Will Determine Whether Print Magazines Survive (2015) undersoker Elizabeth
Margaret Bonner hur tidningar utmanas i den digitala revolutionen och om det stimmer att
unga ménniskor inte kdper fysiska tidningar ldngre. Hennes studie dr gjord i USA och hon har

endast undersokt studenter i dldrarna 18-25 ar fran olika discipliner. I enkéter stidllde hon

14 Best, N. K. (2017) The History of Fashion Journalism. London ; New York: Bloomsbury Academic.

15 Boyd, K. C. (2015) Democratizing Fashion: The Effect of the Evolution of Fashion Journalism
From Print to Online Media. McNair Scholars Research Journal, vol &, (1), s. 18. Himtad: https://
commons.emich.edu/cgi/viewcontent.cgi?referer=https://www.google.com/
&httpsredir=1&article=1088&context=mcnair

16 Palfrey, J. & Gasser, U. (2008). Born Digital: Understanding The First Generation of Digital
Natives. New York: Basic Books.
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fragor som ”Are Millennials still reading magazines on a relatively consistens basis?” Och
hennes resultat visade att 1dsandet av tidningar skiljde sig stort mellan de olika
universitetsprogrammen. Néra 100% av studenterna vid kommunikationsprogrammen svarade
att de ldser tidningar ofta medan endast 40% av studenterna vid datorkunskap svarade att de
laste fysiska tidningar. De studenter som svarade att de inte ldste tidningar svarade senare att
det var tid och tillgédnglighet som var de framsta anledningarna till att de inte konsumerade

fysiska magasin.17

1.7 Definitioner

Traditionell modejournalistik

Nir jag namner traditionell modejournalistik sd syftar jag pd modejournalistik som den var
fore internets uppkomst och spridandet av digitala magasin. Med traditionell modejournalistik
menar jag material som publicerats 1 fysiska modemagasin, alternativs modematerial som

publicerats i andra tidningar.

Digitala magasin
Jag anvinder mig av begreppet digitala magasin genomgaende i min uppsats och med digitala
magasin syftar jag pa webbsidor som publicerar artiklar, nyheter och annat journalistiskt

material.

1.8 Disposition
Jag péborjar min analys med en kort presentation av Veckorevyn for att sedan ga djupare in 1
analysen genom tre tematiker som dr tilltal, bilder och reklam. Den forsta tematik jag

analyserar &r tilltal genom bild och text i Veckorevyn och pa veckorevyn.com genom Anja

Hirdmans teori. Ddrefter analyserar jag marknadsforing som finns i Veckorevyns fysiska

nummer utgivna ar 2018 och pa veckorevyn.com for att sedan jamfor hur modejournalistiken

forhéller sig till annonser och om de gor det. Efter detta analyserar jag Veckorevyns roll som

17 Bonner, E. M. (2015). Millenials and The Future of Magazines: How the Generation of Digital
Natives Will Determine Whether Print Magazines Survive. (Masteruppsats, The University of
Alabama, Tuscaloosa). Himtad fran: https:/ir.ua.edu/bitstream/handle/123456789/2363/file 1.pdf?
sequence=1&isAllowed=y
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modets viktare for att sedan slutligen fora en avslutande diskussion dér jag presenterar mitt

resultat.
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2. Analys

2.1 Veckorevyn

Veckorevyn, som grundades av Albert Bonnier Jr, har sedan dess forsta utgéva ar 1935 funnits
tillgdnglig bland tidningsstillen 1 Sverige. Tidningen som var Sveriges storsta tidning for unga
kvinnor i dldrarna 18-25 ar behandlade veckovis dmnen s som mode, skonhet, kirlek, sex
och kidndisar. I slutet av 1950-talet lag Veckorevyns upplaga pa ca 400 000 ex och ér 2014 lag
deras upplaga pa 40 000 ex. Fram till &r 1999 utkom tidningen veckovis och dérefter en gang
varannan vecka fram till &r 2011. Efter ar 2011 bestimde Veckorevyn sig for att endast
komma ut med nya nummer manadsvis fram tills 2016 da tidningen beslutade att endast ge ut
6 utgavor per ar.!8 Detta gjorde dem fram till slutet &r 2018 d4 tidningen gick ut med att
tidningen som vi kidnner den 1 dess fysiska form kommer att ldggas ner for att istillet lagga

fokus pa deras hemsida veckorevyn.com som de drivit parallellt sedan 2001.19 Att tidningen,

som gavs ut av Bonnier Magazines and Brands, haft problem med forséljningen gér att folja
genom dess minskning av utgdvor genom dren. Veckorevyn dr en veckotidning med inslag av

mode. Webbsidan veckorevyn.com néar ut till 100000 unika besokare 1 veckan och 78% av

deras ldsare dr kvinnor.20

P& veckorevyns hemsida finns det sex huvudkategorier att vdlja mellan for 1dsaren. En av
dessa kategorier dr mode och det ar artiklar under den kategorin som jag kommer att anvinda
mig av i denna analys. Nér en klickar sig in pa kategorin mode sd méts en av en ingress som
lyder ”VeckoRevyn guidar dig genom det senaste inom mode och trender. I snygga
modeplock och kollage far du inte bara koptips och det senaste inom butikernas mode online,
utan ocksa idéer pé hur just du hittar din personliga stil.”. De beréttar att de kommer att forse

dig med snygga modeplock med koptips, men de vill dven ge dig egna verktyg att hitta din

18 Nationalencyklopedin, Veckorevyn. (u.a.) Himtad fran https://www.ne.se/uppslagsverk/
encyklopedi/ldng/veckorevyn (Hémtad 2019-05-15)

19 Naess, J. (2018, 13 december). Printutgavan laggs ner och Irena Pozar tar ver driften av
Veckorevyn. Dagens Media. Himtad frén https://www.dagensmedia.se/medier/tidskrifter/
printutgavan-laggs-ner-och-irena-pozar-tar-over-driften-av-veckorevyn/ (Hamtad: 2019-04-19)

20 Veckorevyn. (u.d). Det har ar veckorevyn. Hamtad fran https://veckorevyn.com/wp-content/uploads/
2019/03/Veckorevyn 2019 _svenska 2-1.pdf (Hamtad: 2019-05-14)
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egen stil.2! Veckorevyn dr inget modemagasin, inte heller dr veckorevyn.com fokuserad pa
mode men det ir en veckotidning med inslag av mode. Aven hemsidan har inslag av mode

och det ar dessa inslag som jag nedan applicerar mina teorier pa.

2.1.1 Det personliga tilltalet i bild och text

Sociala medier har under véldigt kort tid férdndrat modeindustrin. Med nya kanaler som
Instagram och Facebook har marknadsforingsmdjligheterna utdkat och foréndrats. McNeil
och Miller menar att ny media kan enkelt fordndra tidigare sjdlvklara metoder men de kan
aldrig helt ersétta traditionell media. Ny media approprierar alltid drag fran det dldre
mediumet som de forsoker ersitta.?2 Nér de utmanar traditionella medier och inkorporerar
drag frdn dem sa kan en ldsare enklare kénna igen sig och enklare ta sig an det nya. Digitala
magasin efterstravar kdnslan som en ldsare far ndr de bladdrar igenom ett fysiskt magasin,
dock med andra fordelar, sa som att de kan sprida nyheter snabbare. I fysiska magasin finns
de plagg som Barthes bendmner det fotograferade eller illustrerade plagget samt det skrivna
plagget. De trendsidor som finns i Veckorevyns fysiska utgava dr ett exempel pé detta. Pé vita
sidor finns ett urval av plagg samt kortare beskrivningar av dem. Ett &terkommande inslag 1
Veckorevyns fysiska utgava dr modeblocket vilket dr det empiriska material jag anvinder mig
av 1 denna analys. I detta block dr mallen dterkommande och i alla de nummer jag analyserat
finns det fyra sidor med rubriken ”Catwalkinspo! Trendfynd under 500:-”. Det &r inte mycket
text pa dessa sidor utan det finns endast en rubrik och en kort ingress samt beskrivningar av
de plagg som syns pa sidorna. En av dessa sidor &r dopt till Trend 1: The Matrix” och har en
kortare ingress som lyder ”Bottega Veneta och Saint Laurent visade upp morka plagg med
glans. I lack, 1ader och paljetter hitter du denna trend allra bast.”. P4 sidan finns sedan tre
catwalkbilder samt tio produkter att kdpa frén olika varumirken.23 Dessa bilder samt de
beskrivningar som finns av plaggen &r det illustrerade plagget samt det skrivna plagget som

bada forsoker imitera det verkliga plagget.2* Genom dessa shoppingsidor agerar

21 Veckorevyn. (u.a). Mode. Himtad fran https://veckorevyn.com/category/mode/ (Hdmtad:
2019-04-28)

22 McNeil, P., & Miller, S. (2014). Fashion Writing and Criticism: History, Theory, Practice. New
York; London: Bloomsbury Academic. s. 132.

23 Ardeman, 1. (2018). MODE. Veckorevyn, 2018:1 s. 66.

24 Barthes, R. (1990). The Fashion System. (Ward, M. & Howard, R.) Berkeley ; Los Angeles:
University of California Press. s. 5.
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moderedaktdren som en viktare da denne véljer ut olika trender och plagg och motiverar

varfor lasaren bor kopa dessa. Pa veckorevyn.com dr monstret liknande och shoppingartiklar

finns kvar med liknande struktur, de forsoker alltsd imitera Veckorevyns fysiska utgava for att

ldsarna ska skapa igenkénning.25 I en artikel pd veckorevyn.com med rubriken ”Bikinis och

baddrikter for sommaren 2019” &r texten kort och det enda som gar att utldsa ar ”Snart &r
antligen sol- och badsdsongen hér! Badmodet 2019 har trillat in och Veckorevyn listar 16
snygga och trendiga baddrékter och bikinis att satsa pa i sommarvérmen!” Och sedan f6ljer
produktbilder med koplénkar.26 Precis som 1 deras fysiska utgava arbetar Veckorevyn héar med
det illustrerade plagget och det skrivna plagget. Under var bild av ett plagg star det en
beskrivande text, i denna artikel med bikinis gar det exempelvis att ldsa "Regnbéagsrandig
baddrikt frdn & other stories. Lds mer och kop hér.”.27 Det beskrivna plagget forsoker
tillsammans med det illustrerade plagget som é&r en bild pa bikinin utan modell att imitera det

verkliga plagget.?® Négot som skiljer den fysiska utgavan av Veckorevyn och veckorevyn.com

ar anvindandet av koplankar som endast dr mdjligt pd internet. De beskrivande meningarna
avslutas genomgéende med orden ”Léds mer och kop hér.” och dr dterkommande 1 alla
shoppingartiklar p4 hemsidan. Intentionen bakom dessa texter ar att ldsaren ska ta ett aktivt

beslut och trycka pd ”Lds mer och kop hir”, det genererar inkomst till veckorevyn.com da det

ar en affiliate-lank och det skapar dven en relation mellan producent och konsument, i detta
fall modeskribenten och ldsaren som gor ett utbyte. Det som skribenten gér med sin
hinvisning dr foredragen lasning vilket betyder att mediet har en intention, att ldsaren ska
konsumera plaggen som de rekommenderar. Lésaren stills infor ett stdllningstagande och kan

vilja att acceptera, ignorera eller motsitta sig den.2?

2> McNeil, P., & Miller, S. (2014). Fashion Writing and Criticism: History, Theory, Practice. New
York; London: Bloomsbury Academic. s. 132.

26 Franzén, A. (2019, 12 april). Bikinis och baddrdkter for sommaren 2019. Veckorevyn. Himtad fran
https://veckorevyn.com/mode/bikinis-och-baddrakter-for-sommaren-2019/ (Hamtad 2019-04-29)

27 Franzén, A. (2019, 12 april). Bikinis och baddrdkter for sommaren 2019. Veckorevyn. Himtad fran
https://veckorevyn.com/mode/bikinis-och-baddrakter-for-sommaren-2019/ (Hamtad 2019-04-29)

28 Barthes, R. (1990). The Fashion System. (Ward, M. & Howard, R.) Berkeley ; Los Angeles:
University of California Press.

29 Hirdman, A. (2006). Tilltalanda bilder: Genus, sexualitet och publiksyn i Veckorevyn och Fib
akturellt. Stockholm: Atlas. s. 47-48.
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Ett gemensamt drag for veckopress &r just det personliga tilltalet dir privata aspekter av den
maénskliga tillvaron tas upp. Hirdman menar att det personliga forekommer pa tre olika nivaer
som lyder: i publikens anvéndning, i temat och i formen. Genom det som sdgs och ofta
upprepas s skapar veckopressen en néra kontakt med ldsaren baserad pé just igenkénnelse
genom retoriska grepp.3? Retoriska grepp som “Lés mer och kép hér” och anvéndandet av
pronomen sd som jag, du, ni, och vi dr aterkommande i Veckorevyns material bade i deras

fysiska utgéva och pa veckorevyn.com. Anvindandet av dessa retoriska grepp kan ses som en

forlangning av den fysiska utgavan som stracker sig in pa internet med veckorevyn.com. Nya

medier efterliknar det foregaende mediet och det gér att se tydliga liknelser mellan de tva

skilda medierna.3! Det &r viktigt for veckorevyn.com att ha kontakt med deras dldre medium

och det gor de genom dessa dterkommande shoppingartiklar som &r snarlika materialet som

publiceras i den fysiska utgédvan under ar 2018.

De flesta artiklar i kommersiella tidningar dr informella och ofta intima i tonen. Det dr
effektfullt ndr en redaktor skriver i jag-form, dé den skriver "till mig” som ldsare - ’jag
skriver nu till dig”. Det 6kar forstaelsen och intresset. Oavsett ton som redaktoren viljer sé ar
det viktigt att denne dr konsekvent i sitt skrivande.3> Modeblocket i Veckorevyn presenteras
med en sida dér personen bakom tipsen presenteras med béade bild och kontaktinformation.
Under rubriken som lyder "MODE” gér det att ldsa ”Stylist-Ida ger senaste nytt fran
modevirlden”, direfter foljer kortare notiser om modenytt och dven koptips. Da ldsaren far
reda pa att det dr ”Stylist-Ida” som talar genom modetexterna far ldsarna en identitet att
relatera till. Detta block ar ett &terkommande format och ses i alla de sex nummer som jag
undersoker.3? Ett exempel pa vad man kan mdta pé intro-sidan dr en bild av en svart kldnning
fran H&M med texten “Sista minuter-klapp till syrran, basta kompisen eller varfor inte till dig
sjdlv. Pérlbroderad kldnning, H&M. 699 kr.” Tonen ir personlig och inbjudande, nér Ida

Ardeman, moderedaktor, antyder att du kan kdpa den svarta kldnningen fran H&M till dig

30 Hirdman, A. (2006). Tilltalanda bilder: Genus, sexualitet och publiksyn i Veckorevyn och Fib
akturellt. Stockholm: Atlas. s. 17-18.

31 McNeil, P., & Miller, S. (2014). Fashion Writing and Criticism: History, Theory, Practice. New
York; London: Bloomsbury Academic. s. 132.

32 Swanson, K. K., & Everett, J. C. (2008). Writing For The Fashion Business. New York: Fairchild
Books. s. 123.

33 Veckorevyn, 2018:1-6.
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sjalv later det som att det vore ett rdd frdn en ndra vin.34 | ett annat nummer men pa liknande
intro-sida skriver redaktoren ”Dela upp! Ett snyggt set, som en dessutom kan separera och
matcha i massa olika kombinationer, kommer jag att sats pa i var! Blommig blus, Vila, 399 kr.
Shorts, Vila 299 kr”, hir skriver redaktoren 1 jag-form vilket gor 1dsandet véldigt personligt. I
samma “block” i tidningen foljer sedan fyra shoppingsidor dir redaktoren har identifierat
olika trender fran internationella modevisningar och rekommenderar plagg att kdpa.
Genomgéende skriver moderedaktoren 1 jag-form, till ldsaren. ”Sommarens skonaste. Ett par
slip-ons dr nistan den enda sko jag bar pa sommaren. Snygg OCH bekvadm! Slip-ons i skinn,
& other stories, 690 kr.”.35 Ett annat exempel pa nar Veckorevyn anvander sig av ett
personligt tilltal 4r i notisen ”Stora solglasdgon no more. Ség hej da till oversized
solglasdgon. Nu dr det dessa smé minisar vi satsar pd.”.36 Hir talar redaktdren 1 vi-form.
Léasaren kan kénna sig bade inkluderad och exkluderad beroende pd hur denna tolkat vi:et som

redaktoren anvénder sig av.37

Modeartiklarna som &r publicerade pé veckorevyn.com &r framst dedikerade till shoppingtips

baserade pa diverse trender som rader enligt skribenten. I en artikel med rubriken ”Bikinis
och baddrékter for sommaren 2019” dr texten kort och den enda text som gér att utldsa &r
”Snart dr dntligen sol- och badsdsongen hdr! Badmodet 2019 har trillat in och Veckorevyn
listar 16 snygga och trendiga baddrékter och bikinis att satsa pa i sommarvarmen!” Och sedan
foljer produktbilder med kdplinkar.38 Annu ett exempel pa hur shoppingartiklarna ér formade
gér att utldsa i artikeln dér rubriken lyder Dags for strandhéng - 18 hattar och véskor i strd”.
En bild p4 en kvinna i strdhatt som ler och ett antal produktbilder foljer sedan. ”Antligen 4r
det snart dags att njuta av solens varmare dagar pa stranden! Veckorevyn listar sdsongens
snyggaste och trendigaste strdaccessoarer for beachen i sommar!”. De inger en auktoritéir ton

som kan ge ldsaren fortroende for Veckorevyn. De listar 18 produkter och det finns smidiga

34 Ardeman, I. (2018). MODE. Veckorevyn, 2018:1, s. 58.
35 Ardeman, . (2018). MODE. Veckorevyn, 2018:3, s. 49.
36 Ardeman, I. (2018). MODE. Veckorevyn, 2018:5, s. 51.

37 Hirdman, A. (2006). Tilltalanda bilder: Genus, sexualitet och publiksyn i Veckorevyn och Fib
akturellt. Stockholm: Atlas. s. 46.

38 Franzén, A. (2019, 12 april). Bikinis och baddrdkter for sommaren 2019. Veckorevyn. Himtad fran
https://veckorevyn.com/mode/bikinis-och-baddrakter-for-sommaren-2019/ (Hamtad 2019-04-29)
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lankar till alla dessa genom texten “Lds mer och kop hér” precis som i dvriga shoppingartiklar

pa veckorevyn.com. En beskrivning till varje produkt finns i shoppingartiklarna, exempelvis

”Glittrig stravaska fran H&M. Las mer och kop hir.”. Just texten ”Las mer och kop har."
Finns bredvid varje produktbeskrivning och &r fargad i en rosa farg som skiljer ut den frén
resterande text och pdvisar att det dr en 14nk.3® Denna anvindning av affiliate-l4nkar ar nagot

som skiljer veckorevyn.com fran Veckorevyn och forenklar lasarens konsumtion for de som

litar pd Veckorevyns shoppingartiklar istillet for ldsaren av den fysiska utgédvan som sjalv
méste soka upp plagget i fraga vilket kan ses som tidskridvande. Annu en skillnad ir att i den

fysiska utgédvan av Veckorevyn alltid skriver ut priserna pa plaggen som de rekommenderar,

nagot som inte sker pd veckorevyn.com utan &r utbytt till en lank dir lasaren sjdlv far soka

upp priset.

Bilder upptrader sillan ensamma utan dr néstan alltid omgivna och text, ljud eller musik. Det
ar darfor av vikt att analysera bilder i de sammanhang som de befinner sig i. I den fysiska
tidningen finns det endast text och bild som samspelar men digitalt pa hemsidor sa samspelar
i vissa fall bild, text, ljud, musik och rorliga bilder tillsammans.40 I modeblocket i Veckorevyn
finns det 1 varje nummer av de jag analyserat ett modejobb dédr en modell har fotograferats i
olika plagg for att illustrera diverse trender som rader enligt Veckorevyn. Pa dessa sidor
beskrivs dven plaggen pé liknande sétt som pa trendsidorna och det gar att lisa i modejobbet
”Varens favoriter” som bestar av 6 modebilder korta beskrivningar av vart plagg bredvid
bilden. En av sidorna i modejobbet har rubriken ”Trend 3: Trenchen” och med texten under
”Ska vi snacka it-plagg? Da maste vi ndmna trenchen som fétt en rejil nytdndning. Den
klassiska rocken fungerar lika bra till en sportig vardagslook som till en mer dressad
festoutfit. Eller varfor inte som kldnning?”. I fetad text gér det sedan att ldsa beskrivningar av
det som betraktaren ser, eller inte ser, i modebilden. ”Viska, Glitter, 199 kr.” Och ”Axelrem,

Glitter, 100 kr.”#! Barthes beskrivning av olika typer av plagg &r relevanta i detta fall da

39 Franzén, A. (2019, 30 april). Dags for strandhdng - 18 hattar och viskor i stra. Veckorevyn.
Héamtad fran: https://veckorevyn.com/mode/stravaskor-strahattar-sommar/ (Hdmtad 2019-05-01)

40 Hansson, H., Karlsson S. & Nordstrom, G. Z. (2006). Seendets sprdk - Exempel frdn konst, reklam,
nyhetsformedling och semiotisk teori. Lund: Studentlitteratur. s. 9.

41 Ardeman, . (2018). MODE. Veckorevyn, 2018:2, s. 56.
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texten forser det illustrerade plagget med vérde.? Pa bilder ser vi en vdska med axelrem och
genom beskrivningarna gar det att forsta att viskan och axelremmen &r separata. Denna
produktion av mode och plagg som sker i Veckorevyns fysiska utgava finns ej pé deras

webbsida veckorevyn.com. Vérden skapas dven i modejobbet ”Hello host! Sdsongens hetaste

ytterplagg” som innehaller 9 modebilder som ska illustrera hosttrender. I detta modejobb har
bilderna ej rubriker utan det ar endast bild och plaggbeskrivning som finns pé sidan. P& en av
sidorna syns en kvinna i pélsjacka och jeans. I plaggbeskrivningen gér det att utlisa
“Fuskpils, Levaté room, 1195 kr.”.43 Denna beskrivning beréttar att pélsen ej &r tillverkad av
dkta péls, nagot som skapar vérde 1 det illustrerade plagget. Utan denna beskrivning kan
betraktaren ldtt anta att pilsjackan kan vara tillverkad av dkta pils och detta hade mdjligtvis
avskrickt en del konsumenter beroende av etiska skél. Plagget fordndras med dessa olika
lager av vérderingar och sprak for att uppna det verkliga plagget, som modemagasin dock
aldrig kan uppné.** Fuskpélsjackan som ldsaren ser pa bild och genom text &r endast en

representation av det verkliga plagget och &r en del av det mode som tidningar producerar.

Bilder ér idag en sjdlvklarhet 1 medieutbudet och konsumenter forvéntar sig att se vad som
talas om, bilder skapar konkretion och ger ett ansikte eller kropp till sammanhanget.*> Liksom
text innehéller bilder retoriska komponenter.#¢ Hirdman skriver om leendet och hur det kan
bygga band och gemenskap med betraktaren. I artikeln ”Dags for strandhdng - 18 hattar och

299

viskor i strd” pa veckorevyn.com syns en bild pd en kvinna i dragarbilden iklidd en solhatt

som riktar ansiktet mot solen och ler. Enligt Hirdman bjuder detta leende in ldsaren och
skapar en kénsla av gemenskap vilket dr viktigt da i denna artikel forséker Veckorevyn tjdna
pengar genom affiliate-ldnkar. Leenden 1 bilder skapar associationer till vara privata bilder pa

vénner och familj och signalerar att allt &r bra. Leendet kan ocksé fungera som en inbjudan att

42 Barthes, R. (1990). The Fashion System. (Ward, M. & Howard, R.) Berkeley ; Los Angeles:
University of California Press.

43 Ardeman, 1. (2018). MODE. Veckorevyn, 2018:5, s. 54.

44 Barthes, R. (1990). The Fashion System. (Ward, M. & Howard, R.) Berkeley ; Los Angeles:
University of California Press. s. 6.

45 Hirdman, A. (2006). Tilltalanda bilder: Genus, sexualitet och publiksyn i Veckorevyn och Fib
akturellt. Stockholm: Atlas. s. 18.

46 Hirdman, A. (2006). Tilltalanda bilder: Genus, sexualitet och publiksyn i Veckorevyn och Fib
akturellt. Stockholm: Atlas. s. 48.
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engagera, vilket dr precis vad Veckorevyn 6nskar med denna artikel.4” Detta skiljer

shoppingartiklarna at pa veckorevyn.com da de flesta av artiklarna har en bild pa en person i

miljo med i deras dragarbild till skillnad fran shoppingartiklarna i Veckorevyn som endast har
med bilder pad modeller frin catwalken. Dock kan catwalkbilderna och referenser till

modevisningar som gors 1 Veckorevyn agera som stérkande i deras profil som modets viktare

och legitimera trenderna som internationella. Shoppingartiklarna pa veckorevyn.com refererar
inte till modevisningar utan modeskribenten anviander laddade ord som “’trendigaste” och
”snyggaste” for att validera trenden. I artikeln ”Varens trendigaste smycken: 11
snidckaccessoarer 1 butik nu” anvénder sig skribenten av just viardeladdade ord som trendigaste
i rubriken. I artikeln gar det dven att ldsa ”Vérens hetaste smyckestrend stavas
(&terigen):sndckor, snickor, snickor! VeckoRevyn har samlat 11 fina snéckaccessoarer som ér

helt ritt just.” 48 Tilltalet i denna artikel och 6vriga shoppingartiklar pa veckorevyn.com ar

genomgaende och skapar ett igenkdnnande och en relation med ldsaren.4’

2.1.2 Mode och marknadsforing

Att marknadsfora sitt foretag i en fysisk tidning &r ett bra sitt att synas for ett varumérke. Nar
det kommer till modemagasin dr annonsintékter av stor betydelse och moderedaktorer kan
sdllan ignorera annonsorer och deras krav.’? Med hjdlp av teknologins framsteg dr det idag
enklare dn ndgonsin att na specifika grupper med sin marknadsforing och det &r nagot som
Veckorevyn tar fasta pa. P4 deras hemsida har de en flik vid namnet ’Annonsera” och dér far
man information om just, hur en kan ldgga annonser pa veckorevyn.com. ’Vill du nd
malgruppen kvinnor 18 — 35 &r? D4 dr VeckoRevyn det sjédlvklara valet.” gér det att ldsa pa
deras infosida om annonser. Med detta uttalande faststéller Veckorevyn deras egna malgrupp

samt vilka annonsorer kan tinkas né nér de viljer att betala for annonsutrymme. Veckorevyn

47 Hirdman, A. (2006). Tilltalanda bilder: Genus, sexualitet och publiksyn i Veckorevyn och Fib
akturellt. Stockholm: Atlas. s. 49-59.

48 Pozar, 1. (2019, 9 april). Varens trendigaste smycken: 11 snickaccessoarer i butik nu. Veckorevyn.

Hiamtad fran https://veckorevyn.com/mode/varens-trendigaste-smycken-11-snackaccessoarer-i-butik-
nu/ (Hamtad: 2019-05-14)

49 Hirdman, A. (2006). Tilltalanda bilder: Genus, sexualitet och publiksyn i Veckorevyn och Fib
akturellt. Stockholm: Atlas. s. 43.

50 Kawamura, Y. (2017). Modeologi. En introduktion till modevetenskap. (3:¢ utg.) Lund:
Studentlitteratur. s. 130.
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har dven en prislista for olika annonser som alla kan ta del av samt kontaktuppgifter for

foretag.d!

Marknadsforing har ldnge varit en del i modepressen och i slutet av 1800-talet sa borjade
tidningar 1 Storbritannien att blanda in marknadsforing och annonssidor bland modebilderna. I
Frankrike var &ven marknadsforingen innovativ under denna tid och tidningen La Sylphide
parfymerade deras omslag med parfymtester fran Guerlain. Intékterna frdn annonser tillét
modemagasinen att expandera och vid 1860-talet hade de flesta modemagasinet bildat starka
relationer med annonsorer som vid denna tid framst var modeaterforséljare.>2 Reklam har
funnit i flera sekel och kan ses som ett eget sprak med ett enda mél, att silja. For att kunna
Overtala ménniskor med hjilp av reklam géller det inte att bara tala om ett det en séljer dr bra,
det géller att paverka manniskors instillning till sig sjdlva och tillvaron. Reklam séljer inte
enbart produkter utan dven identiteter, langtan, drdmmar, forhoppningar och andra kénslor.>?
Reklam i modemagasin dr dven en stor del av det material konsumenterna betalar for, redan ar
1952 var 124 sidor i Harpers Bazaar annonser och de stora modehusen ser sin chans att skapa
vackert material som gar i samklang med modemagasinens modebilder.54 Bonner kommer in
pa marknadsforing i sin avhandling Millenials and The Future of Magazines: How the
Generation of Digital Natives Will Determine Whether Print Magazines Survive och de
personer som hon intervjuat till hennes undersokning menar att i ett modemagasin ar reklam
ett inslag som uppskattas for de vackra bilderna och gratisprover med smink och parfymer
medans reklam som de méter digitalt dr ett irritationsmoment som de kinner att de ofta inte
kan undvika. Deltagarna i underskningen menar ocksé att reklam séllan stor innehdllet 1 en

fysiskt tidning sa som annonser kan gora digitalt med videoklipp och pop-up annonser, ibland

51 Veckorevyn. (u.d). Det hdr dr veckorevyn. Haimtad fran https://veckorevyn.com/wp-content/uploads/
2019/03/Veckorevyn 2019 svenska 2-1.pdf (Hamtad: 2019-05-14)

52 Best, N. K. (2017) The History of Fashion Journalism. London ; New York: Bloomsbury Academic.
s. 33-35.

53 Hansson, H., Karlsson S. & Nordstrom, G. Z. (2006). Seendets sprdk - Exempel fran konst, reklam,
nyhetsformedling och semiotisk teori. Lund: Studentlitteratur. s. 95.

54 McNeil, P., & Miller, S. (2014). Fashion Writing and Criticism: History, Theory, Practice. New
York; London: Bloomsbury Academic. s. 92.
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kan annonserna dven bryta av texten i artikeln de ldser.>> P4 veckorevyn.com figurerar en hel
del reklamer som inte kan ses som vackra modebilder. I ldsandet av artikeln ”Bikinis och
baddrikter for sommaren 2019 stdter jag pa ett par annonser. Efter det forsta stycket av
artikeln dyker en annons for Lloyds Apotek upp som gor reklam for solskydd (Franzén, 2019,
12 april). Precis som en av Bonners intervjupersoner papekade sa hinder det att en annons
kan dyka upp mitt i 1dsandet av en artikel, nagot som ej sker i den fysiska upplagan av
Veckorevyn (Bonner, 2015). Reklamen for Lloyds Apotek innehdller animationer och en gron
knapp med texten "Handla hir” pulserar mitt pa annonsen. En animation i en annons dr en av
anledningarna till att en del foretag véljer att annonsera digital framfor print da de har storre
frihet till att designa annonsen med hjilp av animationer, video och ljud som ej gér att
publicera i print.36 P4 samma webbsida finner en ldngre ner dnnu en annons, denna annons
stir endast med avsédndaren ”JM” och dr utformad att se ut som en rekommenderad artikel
med titeln ”’Sa mycket kan din elektronik kosta - ndr den star i standbylidge”. Den enda
indikationen ldsaren far att det 4r en annons, 4r att det stir ovanfor rubriken ”Annons”. Aven
denna annons anvénder sig av animationen dé nér ldsaren drar muspekaren dver bilden sa

forandras fargerna.s?” Dessa tvd annonser dr de enda jag finner p4 webbsidan, bade i artikeln

men dven resterande av veckorevyn.coms artiklar. Annonserna ar alltsd mycket fa 1 jaimforelse
med de antal annonser som &terfinns 1 deras fysiska utgéva, i nummer 2018:4 finns det

exempelvis 17 sidor med annonser utspritt dver 107 sidor.58

Massmedia finansieras oftast mer av annonsdrer dn abonnenter och det dr darfor svart for
modejournalister att vara opartiska i deras arbete. Designers och varumirken behdver
legitimeras av modejournalister och modejournalister lever pa pengar fran annonsintékter.>”

Marknadsforing har dven fordndrats 1 takt med digitaliseringen och tvingas hitta nya sétt att

>3 Bonner, E. M. (2015). Millenials and The Future of Magazines: How the Generation of Digital
Natives Will Determine Whether Print Magazines Survive. (Masteruppsats, The University of
Alabama, Tuscaloosa). Himtad fran: https://ir.ua.edu/bitstream/handle/123456789/2363/file 1.pdf?

sequence=1&isAllowed=y s. 83.
56 Strom, R. & Vendel, M. (2015). Digital marknadsféring. Stockholm: Sanoma Utbildning. s. 74.

57 Franzén, A. (2019, 12 april). Bikinis och baddrdkter for sommaren 2019. Veckorevyn. Himtad fran
https://veckorevyn.com/mode/bikinis-och-baddrakter-for-sommaren-2019/ (Hamtad 2019-04-29)

58 Veckorevyn, 2018:4.

39 Kawamura, Y. (2017). Modeologi. En introduktion till modevetenskap. (3:¢ utg.) Lund:
Studentlitteratur. s. 129.
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gora reklam pd och med minskad fOrsdljning i tidningsbranschen sa forsvinner dven
annonsintdkterna for modemagasinen. Tidigare problem inom marknadsforing var geografiska
och tidsmissiga barridrer mellan konsumeter och producenter men med hjélp av internet har
dessa dverbyggts.60 De framsta fordelar som digital marknadsforing har 6ver traditionell &r
multimedia, vilket betyder att de kan anvédnda sig av bild, ljud, animation video och text i
olika kombinationer digitalt, interaktivitet, samspel mellan en grupp individet och sociala

funktioner.6! Veckorevyn.com ar en multimedial hemsida da den innehaller bilder, text,

animationer, ljud och videor i deras olika artiklar och annonser. Férdelar med en multimedial
hemsida dr att konsumenterna upplever att de har kontroll 6ver materialet som de véljer att
konsumera och i vilken ordning. Annonsorer som vill formedla sitt budskap genom video eller
ljud blir begridnsade och kan ej marknadsfora sig 1 kanaler sa som 1 tidningar utan maste vinda
sig till TV eller 4nnu mer tillgéngligt, internet. Detta fenomen med rérliga annonser dr nagot

som syns pa veckorevyn.com dir de flesta annonser ér just videoklipp eller bilder som

innehéller animationer.

I Veckorevyns fysiska utgéva forhaller sig moderedaktoren till deras annonsérer. I en av
utgdvorna jag analyserar syns en helsida med en annons fran svenska smyckesforetaget
Glitter.%2 Négra sidor in i tidningen rekommenderar skribenten ett hdrspinne fran Glitter pa i
en shoppingartikel.63 Detta utbyte som Veckorevyn och foretaget Glitter gor ar en stor del av
modesystemet och moderedaktoren som innehar en viktarroll legitimerar Glitter da de har

lagt en viss summa péd annonsen.

2.2 Veckorevyns roll som modets viktare

Kawamura anser att modets véktare dr de som har makt att sldppa in ménniskor till modets
vérld genom att gora mode tillgidngligt. En modejournalist har makten att legitimera en ny
designer och en moderedaktér har makten att diktera dess ldsare vilka varens trender dr

exempelvis. Fore digitaliseringens tid dé en inte kunde ta del av modenyheter och annat

60 Strom, R. & Vendel, M. (2015). Digital marknadsforing. Stockholm: Sanoma Utbildning. s. 8.
61 Strom, R. & Vendel, M. (2015). Digital marknadsforing. Stockholm: Sanoma Utbildning. s. 74.
62 Veckorevyn, 2018:1, s. 9.

9 Veckorevyn, 2018:1, s. 20.
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material pa internet var det modemagasin som hade den storsta makten i modesystemet.%
Idag med bloggar, sociala medier och personligheter som har storre folje 4n manga av de stora
modemagasinen &r det inte sjdlvklart vem som besitter makten lingre som modets viktare, om
det finns nadgon sédan idag. Digitaliseringen och globaliseringen av modebranschen gor det
mojligt for alla att ha en asikt och att ta del av de senaste nyheterna. Modejournalister och
redaktorer anviander fortfarande deras forum for att agera véktare och 1 Veckorevyn gar det att
ta del av de dominerande trenderna just nu enligt Ida Ardeman som var Veckorevyns
moderedaktor under 2018. Ardeman agerar som modets viktare medan hon véljer ut varens
trender och legitimerar designers och samarbeten bland modenotiserna. Ett exempel pa detta
ar niar Ardeman kommenterade H&M och Moschinos samarbete under 2018. Ardeman

skriver:

Manadens modesnackis. Moschino [tv] H&M. Logomania, lekfulla prints och
glamour genomsyrar Moschinos och dess kreativa chefs samarbete med H&M.
Mode ska vara roligt. Jag uppskattar ytterplaggen och accessoarerna med den
klassiska loggan samt att man valt att anvidnda sig av olika typer av kroppstyper 1
kampanjen. Tummen upp for det! Kldderna lanseras exklusivt for H&M i utvalda
butiker varlden 6ver och online den 8 november, men redan nu kan du kolla in

kollektionen och spana in vad just du dr sugen pa.6s

I detta citat legitimerar Ardeman kollektionen mellan H&M och Moschinos samtidigt som
hon pekar pé vissa specifika plagg som modeviktare. Hon skriver att hon uppskattar
ytterplaggen och accessoarerna vilket ger ldsaren en indikation om vad de bor konsumera
enligt Veckorevyn. Ardeman skriver 4ven “Tummen upp for det!” ndr hon kommenterar valet
av modeller 1 kampanjen vilket dr en vildigt direkt uppskattning och legitimering. Spraket ar
personligt och precis som Hirdman (2006) antyder s& skapar Ardeman hér en relation till

ldsarna.

64 Kawamura, Y. (2017). Modeologi. En introduktion till modevetenskap. (3:e utg.) Lund:
Studentlitteratur. s. 125-128.

% Ardeman, 1. (2018). MODE. Veckorevyn, 2018:6, s. 47.

23



Enligt Menkes dr mode under attack av fast fashion och fast information. Bloggare, streamade
modevisningar, modefilmer, marknadsforing pa sociala medier, bocker, utstéllningar, tv
program och digitala magasin. Eftersom vi har 6kat farten i hur vi kommunicerar med
varandra och kommunicerar information har &ven modecykeln snabbats pa. Instagram som
lanserades ar 2010 har dven utmanat media som vi kidnner det. P4 Instagram gar det att bygga
ett stort f6lje och en stor del av varumirkens marknadsforing sker pa Instagram, gédrna
tillsammans med influencers som har ibland ett folje pé flera miljoner. Traditionell
modemedias auktoritet utmanas och det ar osidkert vem som adr modets viktare, och om det
finns ndgon langre.°¢ I dagens samhélle med det som Boyd kallar fér ”medborgarjournalister”
dér alla kan uttrycka sig och skapa artiklar och debattinldgg ar det svart att veta vem som
egentligen dr journalist, och vad som krivs for att bli journalist. Kraven for att skapa sig en
stor publik och ldsarskara har sjunkit och statusen for journalister ifragasatts.
Modejournalistik som ofta inte behandlar fakta, utan smak och tycke finns det storre utrymme
for debatten om vem som egentligen dr en trovirdig kélla.6” Med Veckorevyns digitalisering
som innebar slutet av printutgdvan har deras roll som modevéktare fordndrats och dé de inte

langre producerar mode genom modejobb har den dven forsvagats.

Kate Nelson Best beskriver hur digitala magasin tjdnar pengar och det dr antingen genom att
dolja sitt material bakom betalviggar och prenumerationer, vissa anvénder sig av affiliate-
lankar som dr en typ av ldnk som magasinen tjdnar pengar pa vid varje klick, ett exempel pa
detta dr shoppingartiklar som 720 trendiga varjackor for alla stilar och pldnbocker” dér precis
som titeln antyder det dr 20 plagg med bilder och en ldnk dir det stir ”Lés mer och kdp

hir” .68 Digitala magasin kan dven arbeta med sponsorer. I januari tidigare i ar sa blev det
offentligt att vid ar 2020 sd kommer alla Condé Nasts digitala utgdvor ha betalviggar. Condé

Nast dr utgivare till bland andra Vogue, GQ och Vanity Fair. Efter att ha gitt med stor forlust

6 Best, N. K. (2017) The History of Fashion Journalism. London ; New York: Bloomsbury Academic.
s. 217.

67 Boyd, K. C. (2015) Democratizing Fashion: The Effect of the Evolution of Fashion Journalism
From Print to Online Media. McNair Scholars Research Journal, vol &, (1), s. 18. Himtad: https://
commons.emich.edu/cgi/viewcontent.cgi?referer=https://www.google.com/
&httpsredir=1&article=1088&context=mcnair s. 18.

%8 Franzén, A. (2019, 6 maj). 20 trendiga varjackor for ala stilar och planbécker. Veckorevyn. Himtad
fran: https://veckorevyn.com/mode/20-trendiga-varjackor-for-alla-stilar-och-planbocker/ (Himtad:
2019-05-14)
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ar 2017 sa hoppas nu mediejétten att det ska vinda med hjdlp av betalviggar. En betalvigg
kan se ut som en traditionell tidningsprenumeration dir en betalar en fast summa varje ménad
for att kunna ta del av nyheterna.s9 Detta &r ett resultat av att digital journalistik mojligtvis ej
ar mer ekonomiskt I6nsamt én traditionell modejournalistik. Konsumenter och frimst frén den
yngre generation som Palfrey och Gasser skriver om &r inte intresserade av att betala for
material sd som tidningar.”® Det gar att identifiera en 6kad spridning av gratis material vilket
kan resultera i att det kommer bli svérare for modemagasin och tidningar generellt att ta betalt
och d4 kommer de behova forlita sig &nnu mer pa samarbeten och sponsorer.’! Veckorevyns
material ar tillgangligt for alla och deras inkomst dr baserad pa annonsérer och koplankar till
produkter. Traditionell modejournalistik forholl sig till deras annonsorer da annonsorerna var
deras framsta inkomstkilla, pd internet ser annonserna annorlunda ut och relationen mellan
modejournalist och annonsor ser annorlunda ut. Under tiden jag analyserat modeartiklar pa

veckorevyn.com har jag inte stott pa en enda annons fran ett kladforetag, ndgot som var

vanligt att stota pa i Veckorevyns fysiska upplaga. Denna avsaknad frén tidigare annonsorer
skapar ett friare arbete for modeskribenter och redaktoren dé de véljer ut trender och
rekommenderar plagg till deras ldsare. Annonsorer ér en stor del 1 modejournalistens och

moderedaktdrens roll som modevéktare och om dessa annonser forsvinner, forsvagas rollen.

Olika medier tar inte dod pa varandra utan d&ven om TV kom och utmanade radion och
tidningar sé existerar de alla dn idag. Alla dldre medium har tvingats att samexistera med nya
framvixande medier och utvecklas parallellt. Modemagasinen ir inte utrotade men de har
tvingats att anpassa sig till digitaliseringen och deras ldsare. Mediekonvergens har bidragit till
att de konsumenter som en géang i tiden var isolerade fran varandra idag ar mer
sammankopplade.”2 Veckorevyn valde att ligga ner sin fysiska utgava istdllet for att utveckla

deras medium och sammanfora tidningen mer med veckorevyn.com. Irena Pozar ndmnde 1

69 Whitney, B. (2019, 23 januari). 'Vogue', 'GQ' and Other Condé Nast Titles Will Be Paywalled by
2020, Fashionista, Himtad fran https://fashionista.com/2019/01/conde-nast-paywall-vogue-gq
(Hamtad 2019-04-18)

70 Palfrey, J. & Gasser, U. (2008). Born Digital: Understanding The First Generation of Digital
Natives. New York: Basic Books. s. 6.

71 Best, N. K. (2017) The History of Fashion Journalism. London ; New York: Bloomsbury Academic.
s. 219.

72 Jenkins, H. (2012) Konvergenskultur. Dédr gamla och nya medier kolliderar. (2:a utg.) Goteborg:
Daidalos AB. s. 25-26.
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intervjun med Dagens Media (2018) att deras malgrupp, unga kvinnor, ej laser fysiska
tidningar, detta dr ndgot som Bonner ¢j héller med om utan i hennes undersokning visade det
att unga vuxna i dlderns 18-25 ar i USA foredrar att ldsa fysiska magasin 6ver digitala. De
som intervjuades svarade att de estetiska kvaliteterna var viktiga och &r en av anledningarna
till att de foredrar fysiska magasin. Annu en anledning ir flykten frin deras dagliga rutiner,
intervjupersonerna menade att de spenderade sd mycket tid pa deras mobiltelefoner och
datorer i skolan sa att nér de fick mojlighet valde de gérna att vila 6gonen for att lasa en
tidning.73 Det kan vara si att det finns geografiska skillnader som spelar in i Bonners
forskning da hon endast intervjuar unga vuxna i USA och Irena Pozars uttalande ror hennes
lasare i Sverige. Mélgruppen som Irena Pozar beskriver stimmer vél overrens med det
generation som Palfrey & Busser beskriver (2008) som vuxit upp med ett stort nyhetsutbud pé
internet, utan kostnad. Denna generation av unga méanniskor som séllan koper tidningar ar vad
som paverkat Veckorevyns nedlaggning men det sdger emot Bonners forskning som visar pa

annat resultat.

73 Bonner, E. M. (2015). Millenials and The Future of Magazines: How the Generation of Digital
Natives Will Determine Whether Print Magazines Survive. (Masteruppsats, The University of
Alabama, Tuscaloosa). Himtad fran: https:/ir.ua.edu/bitstream/handle/123456789/2363/file 1.pdf?
sequence=1&isAllowed=y s. 54-59.
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3. Avslutande diskussion

Den digitala utveckling som skett har fordndrat modebranschen drastiskt och det har jag
redovisat 1 min analys. Efter att ha jamfort de tvd medierna som, har sina likheter respektive
olikheter har jag kunnat identifiera skillnader i bilder och annonser. Daremot kan jag faststilla
att tilltalet ar snarlikt forutom den uppmuntrande meningen ”Lés mer och kop hédr” som finns

med i varje shoppingartikel pa veckorevyn.com. Denna lockande mening hjélper l4sarna att

enkelt klicka sig vidare till det rekommenderade plagget direkt. Denna teknik har férdndrat
syftet med dessa shoppingartiklar som synts i fysiska magasin i manga ar da syftet var, och ar
dven idag, att halla annonsorer ngjda genom produkter som visas upp i tidningen. Idag ser det

annorlunda ut och digitala magasin sa som veckorevyn.com utmanar nu de traditionella

metoderna genom att effektivisera shoppingartiklar digitalt. Intresset att ldsa fysiska tidningar
finns kvar &n idag hos den yngre generationen som dr mellan 18-35 r men tidningarna maste
anpassa sig efter digitaliseringen for att kunna na fram till ldsarna. Digitala magasin och
fysiska magasin erbjuder ldsaren skilda lasarupplevelser och kan agera som konkurrenter men
dven samarbetspartners. Genom Veckorevyn har jag kunnat analysera och identifiera de
skillnader som finns mellan print och digitalt ndr det kommer till retorik genom tilltal, bilder
och annonser och hur dessa skapar relationer till ldsarna. Digitala magasin och forum erbjuder
mode till alla. Det handlar ej om vem som har rad att kopa dyra glossiga magasin utan idag
gér det att hitta samma innehall pad webben utan kostnad. Trendrapporter, debattinligg,
kronikor och annat modejournalistiskt material delas gratis ut pd diverse hemsidor samtidigt
som fysiska magasin har svart att 6verleva. Hur framtiden ser ut for digital och traditionell
modejournalistik dr svar att spa och mojligtvis finns det stora fordndringar inom den nérmsta

framtiden.

En stor skillnad mellan Veckorevyn och veckorevyn.com dr de modebilder som ar

aterkommande i varje nummer av den fysiska utgdvan men som inte finns pa webbsidan.
Denna avsaknad av modebilder kan ses som ett bevis pa att Veckorevyns status som modets
viaktare har forsvagats da forhallandet mellan moderedaktorer och annonsorer ofta byggde pa
de modebilder som modemagasin publicerade och anvinde sig av annonsorers plagg. Digitala
magasin och fysiska tidningar forhéller sig dven till annonsorer pa olika sétt och da fysiska

tidningars storsta inkomstkélla &r annonser behdver de forhélla sig till dem pé ett sétt som ej
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gér att identifiera pd veckorevyn.com. D4 de inte publicerar ndgra modebilder digitalt kan de
inte heller legitimera designers och olika varumérken. Avsaknaden av modebilder pa

veckorevyn.com kan ses som forsvagande i deras roll som modets véktare

Digitaliseringen har onekligen utmanat traditionell modejournalistik och med internet har
mojligheterna for modedistribution 6kat. Veckorevyn valde att 1dgga ner sin printutgdva som

ett resultat av denna digitalisering for att fokusera pa deras digitala magasin, veckorevyn.com.

Med denna forédndring slutade dem att producera modejobb och deras status som modets
viaktare har forsvagats. Genom reklam, tilltal och biler gér det att identifiera hur dessa
fordndringar har tagit form i deras material och den storsta skillnaden &r mellan
marknadsforingen som skedde 1 printutgdvan och pa webben. Annonsoérer for tidningar
innehar en stor makt och kréver ett utbyte mellan tidning och annonsér genom att anvianda sig
av deras produkter i modejobb och i shoppingartiklar exempelvis. P4 webben och

veckorevyn.com ser det annorlunda ut dar det delvis dr betydligt férre annonser i jamforelse

med den fysiska tidningen men det dr ocksa véldigt annorlunda annonser. Annonserna som

syns pa veckorevyn.com har en storre frihet da de kan anvinda sig av ljud, bild, video,

illustrationer och musik medan fysiska tidningar endast ar begransade till bild och text.
Tilltalet dr likt 1 den fysiska utgédvan och pd webben och det dr tydligt att de forsoker halla
kvar det tilltal och de relationen som skapats genom den fysiska utgédvan dven pé internet.
Liasarna, som tidningen skapar relationer med, bor kinna igen sig pa hemsidan och sjidlva
kunna identifiera denna igenkénning. Repetition och att skriva konsekvent &r viktigt for att
kunna behélla dessa relationer och lojalitet. Det blir tydligt att det finns motsdttningar om
huruvida generationen och de unga vuxna som &r fédda kring millenieskiftet laser och koper
tidningar dd forskningen visar pé skilda asikter men Veckorevyns beslut att satsa pa det

digitala har bidragit till konsekvenser till innehallet och deras roll i modesystemet negativt.

3.1 Forslag till vidare forskning

D4 jag endast applicerat mina teorier pa Veckorevyn finns det ett brett filt att utforska med
andra titlar, bade 1 Sverige och internationellt. Det finns dven stora mojligheter att gora
djupare analys och forskning pa marknadsforing och hur forhallandet mellan journalister och

annonsorer ser ut och har forédndrats i modebranschen. Jag ser dven ett intresse i att undersoka
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digitala magasin som é&r digitala ursprungligen till skillnad fran Veckorevyn som

ursprungligen dr en fysisk tidning.
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