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Sammanfattning

“Det lilla man kan gora som gor stor skillnad for andra ménniskor, det &r alltid virt det” ar en
kvalitativ textanalys som undersoker Rddda Barnens kommunikativa arbete pa den digitala
plattformen Instagram. Denna uppsats fokuserar pa de retoriska principerna ethos, logos och
pathos. Materialet som undersoks ér Instagraminldgg som ar slumpmaéssigt utvalda fran Ridda
Barnens Instagramkonto. Vi inriktar oss sdrskilt pa konstruktionen av Rddda Barnens
Instagraminldgg och hur de kodade budskapen kan téinkas 6vertyga deras publik att donera
pengar, men dven om postkolonialism kan sparas i deras kommunikation. Vi kan i deras
kommunikation finna att inldggen dr kodade pa ett sétt som gor att det forstirker deras retoriska
budskap. Réddda Barnens marknadskommunikation uppmanar donatorerna till att bidra och
engagera sig genom att trycka pé att ingen kan gora allt, men alla kan gora nagot. Organisationen
gor aktiva val for att motverka situationer dir grupper skulle kunna stédllas mot varandra, genom
att exempelvis inkludera morkhyade personer i deras kommunikation. Utifran var empiri kan vi
inte konstatera att postkoloniala toner kan spéras i deras kommunikation, utan endast att somliga

av de kodade inldggen skulle kunna tolkas som Postkolonialism.

Nyckelord: Retorik, Postkolonialism, Kommunikation, Instagram
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1.0 Inledning och bakgrund

I takt med att vart samhélle digitaliseras har kravet for foretag och organisationer att finna nya,
innovativa sitt att kommunicera ut sina budskap blivit allt mer omfattande. Internet och sociala
medier har medfort nya effektiva mgjligheter for bade foretag och ideella organisationer att
synas och marknadsfora sin verksamhet och sina tjénster. Fordelarna med att bedriva ett
kommunikativt arbete péa sociala medier &r manga, inte minst for vialgérenhetsorganisationer. De
digitala plattformarna mojliggor interaktion mellan avsdandare och mottagare, vilket medfor goda
mdjligheter att 6ka kinnedomen om den tdnkta malgruppen. Andra fordelar med att
kommunicera pa sociala medier ar effektivitet, raickvidd och genomslagskraft. Ett flertal foretag
och ideella organisationer viljer att dra nytta av dessa nér de kommunicerar sina budskap
(Quanyi & Wei 2010:17-19).

Instagramanvindandet dkar kraftigt i Sverige. Ar 2013 anviinde 16% av svenskarna
Instagram och 2018 hade denna siffra kat till 60%. Béde den totala anvéindningen och den
dagliga anvindningen dkar, ar 2018 var 38% dagliga anvindare (Internetstiftelsen 2018).

Rédda Barnen har en 1dng och ansenlig historia. Sedan 1919 har organisationen kdmpat for att
hjélpa krigsdrabbade barn mot en ljusare framtid bortom krig, vald och 6vergrepp (R4dda Barnen
2019). Vilgorenhetsorganisationen Rddda Barnen bedriver sedan en lang tid tillbaka ett
kommunikativt arbete pa ett flertal digitala plattformar, inte minst pa Instagram. Verksamheten
ar beroende av att det finns manniskor som é&r villiga att donera pengar och ddrmed kan vikten av
deras kommunikativa arbete inte nog betonas.

Inte sdllan later vélgorenhetsorganisationer oss exponeras for en bild av ett morkhyat,
arrat barn som med tom blick vddjar om en ljusare framtid. Dessa bilder innehar en stark retorisk
formaga i syfte att dvertyga oss om att donera pengar (Zarzycka 2015:32-37). Aven nir bilder av
denna karaktir inte anvinds i ett kommersiellt syfte, finns det en mdjlig underliggande
problematik. De utsatta barnen framstills som underpriviligerade och hjélplosa, medan vi som
mottagare har en maktposition 6ver dem dir vi har mdjlighet att vara behjélpliga. Vi i de rikare

industrildnderna innehar fler mojligheter och forutsittningar till ett gott liv gentemot de som



lever 1 utsatthet. Dessa faktorer har en viss anknytning till postkolonialism som bland annat
bygger pé en forestéllning om skillnader mellan “Vi”, vita och rika, och “De andra” de
morkhyade, fattiga och ociviliserade (Loomba 2005:60). Vi har ingen ambition att applicera
postkolonialism 1 hela dess innebord, bredd och djup pé Réddda Barnens kommunikation inom
ramen av var forskning. Vart 6vergripande syfte ar studera idén om hjélparbete. Vi kommer att
gora detta genom att fokusera pa den retoriska konstruktionen i Rddda Barnens Instagraminligg.
Vilgorenhetsorganisationer likt Ridda Barnen maste hjélpa barn i ndd- och krissituationer
genom att kommunicera ut effektiva budskap och samla in pengar. Ménga i Sverige har
mdjligheten att bidra med pengar och vara behjélpliga mot dem som behdver den. Risken finns
att Rddda Barnens inlidgg ar konstruerade pa ett sitt som for med sig spér av postkoloniala toner i

sin kommunikation som en o6nskad konsekvens.

2.0 Syfte och fragestillning

Syftet for denna studie &r att med utgangspunkt i retorisk teori undersoka hur Radda Barnens
kommunikation pa deras Instagramkonto kan tidnkas overtyga deras publik till att donera pengar.
Studien dmnar dven undersoka om och isafall hur det kan finnas spar av postkolonialism i deras
kommunikation.Var forhoppning &r att vi ska kunna bilda oss en uppfattning kring hur
konstruktionen av bild och text skulle kunna leda till Gvertygelse. Studien avser att besvara
foljande fragestéllningar:

- Vilka retoriska principer kan spéras 1 Rddda Barnens kommunikation pa Instagram och

vilka mojliga effekter kan dessa tdnkas uppnd?
- Hur representerar Ridda Barnen grupperna som de forsoker hjilpa?
- Finns det postkoloniala toner i Ridda Barnens marknadskommunikation och hur visar sig

1 sa fall dessa i retoriska principer?



3.0 Begreppsdefinition

Postkoloniala toner definieras i denna uppsats som kvarlevande effekter av kolonialismen som
hade sin storhetstid under 1800-talet till och med 1900-talet. Kvarlevor i vért nutida samhélle
som 1 olika sammanhang betonar den visterlandska kulturen, identiteten och etniciteten som
normativa och det icke visterlindska som nagot normbrytande och avvikande. Denna uppdelning
genererar savil maktforhéllanden som konflikter (Loomba 2005:34-40). I uppsatsen definieras
uppdelningen som “vi” i rika industrilander och “De andra” i fattiga utvecklingsliander i syfte att
studera om och iséfall hur Réddda Barnens retorik i deras instagraminldgg fungerar som en
eventuell bidragande faktor till att konstruera, savél som forstirka uppdelningen mellan ett “Vi”
och ett “Dem”. Vi bortser inom ramen for detta arbete frin andra sammanhang dér det
forekommer en uppdelning i olika grupper som ocksé kan kategoriseras som att “vi” stélls mot

“dem”.

4.0 Urval och avgrinsning
Vi har valt att avgransa var studie till svenska Réddda Barnen. Av alla de digitala plattformar som

Réadda Barnen bedriver ett aktivt, kommunikativt arbete pa, har vi i denna studie valt att avgrdnsa
oss till deras Instagram. Dels pa grund av att tidigare studier visat att Instagram anvénds av ca
60% av Sveriges internetanviandare, men dven for att Instagram &r en kraftigt vaxande plattform
(Internetstiftelsen 2018). Ytterligare ett motiv till att vi valt att fokusera pd Instagram é&r att vi
kunnat se att organisationen bedriver ett aktivt arbete genom att publicera information och
innehall i form av olika inldgg. I skrivande stund har Riddda Barnen 15600 foljare pa deras
Instagramkonto. Inldggen ar riktade till den svenska publiken eftersom de &r publicerade pa
svenska. Vi har inte kunnat identifiera att samma material anvinds pa det internationella
instagramkontot “Save the children”.

Det empiriska material som analyseras i denna uppsats bestar av ar ett slumpmassigt
urval pd sju Instagraminldgg med tretton bilder. Inldggen bestir av bade bilder och bildtext. Alla

inldgg som publicerades under Augusti 2019 ér inkluderade. Den valda ménaden ar



slumpmassigt utvald genom en lottning. Vi skrev ner samtliga av arets minader pa lappar och
drog sedan slumpmaéssigt en lapp ur samlingen for att kunna stirka var studies reliabilitet och
validitet.

Reliabilitet handlar om studiens tillforlitlighet, medan validitet avser studiens giltighet
(Vigse 2010:14-15). Vi dr medvetna om att det eventuellt finns en risk for att var urvalsstrategi
kan medfora oonskade konsekvenser for studiens reliabilitet och validitet. Reliabiliteten kan
komma att paverkas da vért material av sju inldgg och tretton bilder kan tyckas vara ett for lagt
antal for att vi ska kunna uttala och sékerstélla monster och kontraster inom véra
fragestéllningar. Det finns ocksa en risk att det faktum att vi slumpmaissigt valde inldgg haft en
paverkan pé var forskning. Om lottningen hade medfort att en annan ménad blivit vald, hade
dven resultatet kunnat se annorlunda ut. Tidsintervallet kan ha betydelse for studiens validitet
och resultat, d4 det finns en risk att det slumpmaéssigt valda tidsintervallet inte speglar helheten
av Riddda Barnens Instagraminlidgg. Trots denna risk anser vi att materialet ar tillrackligt
representativt for att vi ska kunna analysera hur Rddda Barnen konstruerat sina instagraminliagg
med hjélp av retorisk teori, samt om och hur vi kan finna spar av postkoloniala toner i

kommunikationen.

5.0 Tidigare forskning

Ideella vilgorenhetsorganisationer har tidigare studerats ur ett postkolonialt perspektiv, dér fokus
har varit att fa en bild av hur utsatta, fattiga barn representeras i visuella medel 1 samband med
organisationernas marknadsforing. Ett flertal ganger har hjidlporganisationer kritiserats for deras
kampanjer, dér barn latits agera symbol for hungersndd och fattigdom. Andra vanliga exempel ar
bilder av ensamma vuxna, framforallt kvinnor da de anses ge ett starkare intryck hos donatorer
dn vad mén gor (Manzo 2008:634-637). Barns ansikten anvinds for att illustrera sarbarhet i
samband med krig, sjukdomar och hungersndd. Nér var normalt sett behagliga upplevelse av ett
barns ansikte krockar med de miserabla tillstind som barn visas upp i, med skérsar, brannskador

och ledsna ansiktsuttryck, vicks kénslor och engagemang hos mottagaren. Genom att lata



ménniskor exponeras for en bild som visar problematiken i utvecklingsldnderna blir de mer
benégna till att hjédlpa. (Zarzycka 2015:33-37).

Det utsatta, sarade barnet har kommit att bli en symbol for vdlgérenhetsorganisationerna,
vilket har engagerat manga i frigan om ménskliga réittigheter. Kritiken har lett till att manga
vilgorenhetsorganisationer valt att undvika den stereotypa bilden av det ledsna barnet, men
samtidigt behdver organisationerna visa en sanningsenlig bild av hur situationen ser ut for att
eventuella donatorer ska fa en inblick 1 hur de kan vara behjdlpliga (Manzo 2008:637).

Ovan ndmnda forskning blir intressant for oss att vidareutveckla. Genom retoriska
principer kommer vi att analysera bildernas konstruktion. P4 sé sdtt kommer vi kunna fa en
inblick av hur Réddda Barnens marknadskommunikation ser ut i samband med att de forsoker
overtyga sina mottagare att ga till handling. Zarzyckas forskning blir dven intressant att
vidareutveckla ur ett postkolonialt perspektiv. Det finns en relevans i att studera underliggande
budskap 1 retoriskt utformade bilder likt de Zarzycka ovan beskrivit ur ett postkolonialt
perspektiv, dels for att f& en uppfattning om hur bilder pé sérade barn bidrar till eventuella
maktstrukturer, med dven om och i vilken utstrackning Rddda Barnens kommunikation medfor
oonskade effekter. Var forhoppning r att studien kan medfora ytterligare infallsvinklar pa

omrédet som 1 sin tur skulle kunna vidareutvecklas i en eventuell framtida forskning.

5.1 Marknadsforing

I artikeln Integrated marketing communications: From media channels

to digital connectivity, beskriver Frank Mulhern hur marknadsforing dr ett omrade som stiandigt
ar under utveckling. Begreppet avser en nitverkande, informativ kommunikation i olika
uppsittningar mellan foretag/aktér och konsumenter. Marknadsforingsstrategier kan komma att
se olika ut, inte fraimst har foretag funnit nya, innovativa sitt att marknadsfora sig pa, mycket pa
grund av den digitala revolutionen. Idag sker majoriteten av foretagens marknadsforing pé
digitala medier. Den digitala marknadsforingen erbjuder foretag att ta del av en rad algoritmer,
statistik och information kring den tinkta malgruppen for att pa sé vis kunna méta reklamens

traffsdkerhet och genomslagskraft (Mulhern 2009:86-90). Vidare beskrivs hur den mer



traditionella marknadsforingen dérav blivit placerad i underldge. Det mer traditionella séttet att
arbeta med reklam, genom fysiska annonser och informativa budskap ute 1 samhaéllet, har inte
samma kvalitéer som digital reklam nér det handlar om att engagera en stor publik och sinda
information till dessa. Trots det &r det traditionella tillvigagidngsséttet &nnu inte forbipasserat.
Det dr anmérkningsvért att de mer traditionella marknadsforingsstrategierna lagger storre vikt
vid varumérkesbildning och kreativt arbete &dn vad det digitala tillvagagangssattet gor (Mulhern
2009:86). Marknadsforing ér relevant for var studie om Radda Barnens
marknadskommunikation pa Instagram. Organisationen finansieras genom gavor och donationer,
vilket dr en fOrutsittning for att de barn som lever 1 utsatthet ska kunna {4 hjilp. Rddda Barnen
maste darfor se till att det hela tiden finns ménniskor som é&r villiga att donera pengar och
engagera sig i organisationen verksamhet. Vikten av det kommunikativa arbetet kan dirav inte
nog betonas. De behover dels ha god kinnedom om sin publik for att nd ut med sina budskap,
men ocksd marknadsfora sig pa ett sétt som influerar och inspirerar publiken till att stodja
organisationen. Vi finner dven en relevans i att att betrakta ovan nimnda forskning vad géller
digital marknadsforing. Uppsatsens tyngdpunkt ligger i att studera om Rddda Barnens
Instagraminldgg ar kodade efter retoriska principer, som kan tdnkas stirka deras kommunikation

pa Instagram, for att dvertyga sin publik.

5.2 Instagram

Instagram &r en av virldens mest populéra digitala plattformar och tillhandahélls av Facebook.
Anvéndarna har mojlighet att dela med sig av sitt liv och sina kénslor genom att publicera inldgg
i form av fotografier, videor och text. Varje anvédndare erhdller ett konto dr ett flertal andra
anvéandare far mgjlighet att folja och interagera med kontot genom att gilla, dela eller
kommentera andra anvindares inlédgg (Instagram 2018). Applikationen Instagram har kommit att
anvéndas av ett flertal aktorer i marknadsforingssyfte. Som tidigare ndmnts anses Instagram
lonsamt och effektivt att anvénda, till stor del pa grund av dess snabba och effektiva
spridningsforméga (Quanyi & Wei 2010:17-19). Regelbunden publicering av inldgg och ett

kontinuerligt uppdaterat flode dr framgingsfaktorer pd Instagram. Anvédndning av traditionell



marknadskommunikation stéller hogre ekonomiska och kvalitativa krav. Marknadsforing pa
Instagram styrs av algoritmer som péaverkar vad anvindarna far upp 1 sina fléden. Dessa styrs
genom att anvindare ger information om vad de ir intresserade av till olika foretag i samband
med att de soker information, scrollar i floden och bldddrar bland olika internetsidor.
Marknadsforingen effektiviseras da annonsoren far en bild av vilka produkter eller tjdnster som
blir relevanta att visa (Cotter 2019: 898-900). Plattformen Instagram utgor en central roll 1 var
studie eftersom Rddda Barnen bland annat valt att bedriva ett kommunikativt arbete pa just
Instagram. Uppsatsen d&mnar att undersoka organisationens kommunikativa arbete, inldgg som
publicerats pd Rddda Barnens Instagramsida behandlas som analysmaterial i denna studie. Det
finns ddrmed en relevans 1 att forstd mediet 1 sig men dven plattformens samspel med aktorer.
Dels for att i forstielse for varfor Rddda Barnen viljer att anvénda Instagram som en
informationskanal, men ocks4 for att bilda oss en uppfattning kring organisationens roll pa

Instagram och hur de arbetar rent retoriskt for att engagera sin publik.

6.0 Metod
I takt med att det digitala landskapet utvecklats, har det visuella angreppsséttet kommit att fa en

storre relevans och genomslagskraft i samband med digitala studier. Den visuella metodologin
omfattar studier om visuellt material som har en anknytning till tekniska hjdlpmedel. Syftet med
den visuella metoden r att fa forstaelse for hur tekniska hjdlpmedel producerar kunskap genom
visuella, kommunikativa processer (Pink, 2012:3-4). Innehallet pa sociala medier bestar vanligen
av grafiska animationer i form av bilder och videos och férekommer i en méngd olika varianter
och kombinationer vad giller egenskaper av farg, form och innehall, vilket kan ha olika effekter
nir det handlar om att 6vertyga (Pink, 2012:119).

Rédda Barnens Instagraminldgg kommer att studeras utifran en kvalitativ textanalytisk
metod. En kvalitativ textanalys dr lamplig for att ska djupare forstaelse for hur en text ar
konstruerad och dess betydelse, samt for det vi vid forsta anblick inte ser. Den bestér av
icke-numeriskt material och intentionen ar att fa forstaelse for virderingar och tankesitt som har

inflytande pad manniskors beteende och handlande (Vigse 2010:154-155).
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Textanalysen kommer att ta utgangspunkt i en specifik teoretisk tradition, retorik.
Materialet kommer att angripas med hjélp av utvalda och vilstrukturerade retoriska principer. De
ar allménna, vdl anvinda och omnédmnda (Mral & Olinder 2011:5-16). Dessa retoriska principer
ar funktionella for vara fragestillningar samt for att fa ett grepp om den retoriska situationen pa
Réadda Barnens Instagram. Var forhoppning ér att dessa verktyg bidrar till att finna monster, samt
leder till djupare insikter. Vi hoppas kunna uppticka komplicerade sammanhang som bidrar till
var forstdelse for Riddda Barnens marknadskommunikation och eventuella effekter som kan
uppsta i samband med den. Fotografier spelar en central roll pa Instagram. Négra av principerna
fokuserar endast pa fotografiet i1 sig, med fokus pa kameravinkel, perspektiv, ndrhet, skdrpa och
firg. Ovriga verktyg behandlar bland annat kontext och doxa, vilka gar att tillimpa pa bade
skriven text och bild, d&ven vid samspelet mellan bild och skriven text. Inldggen pa Instagram &r
ofta kortare texter som beskriver sammanhanget for bilden, dirav dr dven den retoriska principen
metonymi ett relevant och anviandbart begrepp for studien. Vi kommer att inleda analysen med
att redogora for den retoriska situationen, vilket inkluderar vetskap om Rédda Barnen som
avsdndare och deras mottagare. Vart material krdaver analys av bild och skriven text eftersom de 1
hogsta grad samspelar i Instagraminldggen. En retorisk analys dr av relevans for var studie,
eftersom vi kommer att studera inlédggens konstruktion for att fa forstdelse for om och hur Réadda
Barnens val av publicerade inldgg kan tidnkas vara stirkande retoriskt. En retorisk analys kan
tillimpas pa flera olika sétt, beroende pa utgangspunkt och intresse. I denna uppsats intresserar vi
oss framst for hur retoriken tar sig uttryck genom inlédggens konstruktion. Vi kommer att
analysera vad vi rent visuellt kan se, sdvél som inldggens underforstadda budskap. Vi kommer
dven att analysera om, och isafall hur, retoriska argument tar sig uttryck i en ideologisk mening,
det vill sdga i vilken mén organisationens retoriska konstruktioner innehéller underforstadda
budskap som skulle kunna innehalla spar av postkoloniala toner.

Vi anser att en kvalitativ textanalytisk metod &r 1dmplig for att kunna besvara véra
fragestillningar. Vi &mnar att soka djupare forstaelse for hur bild och skriven text dr uppbyggd
och framstdlld pa Réddda Barnens Instagram ur ett retoriskt perspektiv. Ett annat motiv till valet

av kvalitativ textanalys &r att vi vill studera om och isafall i vilken utstrickning Rddda Barnens
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Instagramkonto har inbdddade budskap. Inom den kvantitativa forskningstraditionen underbyggs
generaliseringar genom studier av statistiskt representativt urval. Urvalet genomfors pé ett sétt
som later forskaren dra generella slutsatser utifran en storre population. Inom den kvalitativa
forskningstraditionen sker studier istéllet utifrdn enstaka fall och har darfor ingen mgjlighet att
generalisera utifran ett storre material. Generaliseringar utvinns pé andra sétt, dels genom att
studera monster och egenskaper som endast kan betraktas pa ett djupare plan. Dessa
generaliseringar betecknas som teoretisk generalisering. Det som éterfinns i det studerade
materialet generaliseras utifran det som bekréftats i tidigare studier och det &r forst dd som
forskaren kan uttala sig om att ndgonting &r pa ett visst sitt (Vigse 2010:18). Var studie dmnar
att undersoka underliggande monster och teman 1 var insamlade empiri for att kunna finna
samband mellan R4dda Barnens Instagraminligg och den teori vi utgar fran. Ett kvantitativt
angreppssitt dr inte relevant for att besvara véra fragestdllningar. Var analys begrénsar sig till sju
Instagraminldgg som innehaller totalt tretton bilder, vilket hade varit alldeles for sparsamt for att
kunna generalisera utifran en storre population. Ett kvantitativt angreppssétt saknar dven verktyg
for att studera underliggande strukturer och egenskaper, vilket vara fragestillningar kraver.

For att studien ska uppna en god kvalitet, allmingiltighet samt anses som
fortroendeingivande kravs relevanta fragestillningar och ett vil bearbetat material. Objektivitet
handlar om formégan att vara neutral, vilket innebér att analysen och resultaten inte ska paverkas
av personliga virderingar och attityder. Mélet &r att studien ska kunna tolkas pa samma sétt
oavsett mottagare (Nilsson 2010:141). Vi star infor en méngd olika kontextuella element att ta i
beaktning, inte minst vara egna intryck och tidigare upplevelser som vi anknyter till vart material
av instagraminldgg. Begreppet objektivitet blir dirmed aningen komplext eftersom vi inte helt
kan utesluta personlig tolkning. For att stirka vetenskapligheten har vi presenterat tidigare
forskning med liknande studier. Vi har dven sett 6ver vilka ordval och uttryck vi som skribenter

anvinder fOr att inte genom sérskilda uttryck vigleda ldsaren mot en 6nskad tolkning.
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7.0 Teori
7.1 Retorik

Retorik definieras som kommunikation med syftet att 4stadkomma forstaelse, utforma
varderingar, befdsta och forstirka en forestillning samt fordndra en instéllning. Genom ord och
bild kan mottagaren paverkas i en specifik riktning. Mottagarens attityder och dsikter kan
influeras beroende pé avsdndarens syfte och mal (Mral & Olinder 2011:15-16).

Det budskap avsdndaren vill uttrycka och formedla méste vara anslaende och gripande
nog for att mottagaren ska godta det. Inom retoriken dr det mottagaren som bestimmer om
budskapet blir andamalsenligt, passande och lyckat, om inte kommer budskapet att bli
verkningslost och ineffektivt (Bergstrom 2016:85).

Enligt retorisk teori krdvs det att en sdndare kommunicerar effektiv och intressevickande
information for att den ska na sina mottagare. Kommunikationen méste ddrmed vara tilltalande
eller underhéllande, exempelvis genom beréttande budskap (Mral & Olinder 2011: 99). Ett
retoriskt angreppssétt ldmpar sig for var studie eftersom retoriken handlar om paverka attityder
och Overtyga, vilket &r viktigt for Ridda Barnen. De behdver motivera potentiella donatorer att
gé till handling genom att skénka pengar for att kunna hjdlpa behdvande barn. Vad giller Rddda
Barnens kommunikation pa Instagram &r det i allra hogsta grad nodvéndigt att vicka intresse, att
forma beréttande budskap som griper tag i mottagaren. Deras kommunikation dr knappast
underhéllande 1 ordets egentliga mening, men de behdver skapa en kdnslomassig atmosféir som
bidrar till att géra kommunikationen personlig. Att studera hur de utformar kommunikationen
och konstruerar sina inldgg ur ett retoriskt perspektiv blir saledes ytterst relevant for var studie.

I den retoriska teorin fors argumentation efter séndarens tolkning av verkligheten.
Effektiva visuella budskap far oss att resonera utanfor vara vardagliga tankebanor. Auktoritets-,
fornufts och kdnsloargument, dven kallade Ethos, Logos och Pathos och fungerar som retoriska
verktyg. Bilder har en binar funktion d& den formedlar en saklig verklighet samt vicker
emotionellt tillstdnd hos mottagaren (Mral & Olinder 2011:16). Rddda Barnen anvander sig

flitigt av bilder pa Instagram. Att analysera bilderna utifrdn de retoriska begreppen ethos, logos
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och pathos blir intressant for var forskning for att studera i vilken omfattning, och isafall pé vilka
sitt, Rddda Barnens inldgg pa Instagram &r konstruerade efter retoriska principer.

Ethos dr forenat med de intryck avsdndaren ger géllande auktoritet och omdomesforméga
samt avséndarens sitt att bevisa sin vdlmening genom att visa sig sakkunnig och trovirdig. Ethos
blir mer och mer vasentligt och betydelsefullt i dagens informationsteknologiska samhille.
Bildernas innehall, utformning, firg sammanséttning och kontext samt sandaren, fotografen och
mediet 1 sig har en betydande roll for trovardigheten (Mral & Olinder 2011:16). Detta forstiarker
relevansen av att anvinda ett retoriskt perspektiv i var studie.

Logos eller fornuftbaserade argument innefattar fakta, forstand och att tilltala det
intellektuella. Detta 6vertygelsemedel anvander sig av olika exempel, jamforelser och
resonemang i syfte att skapa argument och forstaelse. Avsidndaren méste i kontexten anvénda ett
for mottagaren begripligt och vedertaget sprak. Texter eller bilder som innehaller siffror,
sakuppgifter och andra faktabaserade visualiseringar dr logosstirkande. Pathos anspelar daremot
pa att vicka genomtringande och intensiva kénslor. Oavsett vad sakfragan giller ar malet for
avsdndaren att skapa nagon form av empati eller medlidande for att 6vertyga genom att lagga
fokus pé den kinsloméssiga angeldgenheten och betydelsen av amnet (Mral & Olinder 2011:39).
De finns goda skl for Rddda Barnen att anvinda sévil logos som pathos i sin
kommunikationsstrategi pa Instagram for att framsta som sakkunniga och faktabaserade, men de
har dven ett behov av att vicka kénslor for att kunna dvertyga sina mottagare, dérav blir det

retoriska perspektivet anvindbart for var forskning.

7.2 Kolonialism och Postkolonialism
Omkring 1800-talet rddde kolonialism 1 form av omfattande ockupationer av andra lédnder, ledd

av européer. Kolonialismen byggde till stor del pa en strdvan hos européerna efter att erdvra
landomraden for att uppna status, makt och rikedomar. Huvudsakligen byggde den pa en idé om
bindra motsatspar. Européerna erovrade och antog en tydlig maktposition gentemot
ursprungsbefolkningen da man ansig att dessa inte tillhorde det civiliserade ménniskosléktet. De

ansags som avvikande och som en motsats till den verklighetsuppfattning som vésteuropeerna
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ansdg vara den korrekta. Att skilja pd méinniskosldktet genom ras och kapital ansdgs nodvéandigt
for att bibehélla en god sjélvbild hos européerna (Loomba 2005:117-118). Edward Said,
forfattare och professor, har infort viktiga referenser vid studier av kolonialism och
postkolonialism. Said redogor for begreppet Orientalism, vilket avser den vésterldndska synen pa
Orienten, Ostlandet, en plats med stora naturrikedomar som ansetts vara kéllan till dess
civilisation, kultur och sprék. Europa eller Occidenten som Said bendmner det, agerade som en
motbild och motidé till Orienten, med motsatta erfarenheter. Orienten klassades didrav som “Det
annorlunda”. Denna skiljaktighet grundade sig i den viésterldndska synen pa Orientens kultur,
identitet och civilisation, ndgot som inte stimde dverens med den annars “typiska” bilden av
vastvérlden. Forhallandet mellan Orienten och vésterlandet priglades av maktstrukturer 1 form av
dominans och hegemoni (Said 1978:3-5).

I Sverige har det bedrivits forskning kring postkolonialism med fokus pa svenska
forhallanden 1 syfte att forsta fientliga attityder och stereotypa forestidllningar kring “avvikande”
grupper. Framlingsfientlighet och rasism aktualiseras och diskuteras i dessa sammanhang.
Rasism betraktas som en indelning och avgransning av biologiska raser, en indelning som
medfor att de olika raserna varderas olika och erhéller olika hierarkiska positioner. (Ericsson
2016:14-15). Framlingsfientlighet bygger pa den sociala konstruktionen av “framlingskap”, en
slags process dir positiva och negativa vdrden bildar grupperingar baserat pa dess olikheter
(Ericsson 2016:12). Rasismens uppkomst maste dels anknytas och relateras till imperialism och
kolonialism for att forstd de ideologier som lade grunden for rasifiering och maktstrukturer
mellan ménniskogrupper genom att peka pa biologiska och sociala klasskillnader. Detta synsatt
utvecklades och fick genomslagskraft under mitten av 1800-talet i samband med att véstvérlden
etablerade kolonier (Ericsson 2016: 22). Ericsson menar att forskare har forsokt forsta rasism
genom en idéhistorisk tillimpning dir samhéllen har innehéllit en uppdelning genom att
framforallt peka pd utseendemissiga olikheter som hudfarg och kultur, vilket lett till att
manniskogrupper rasifieras och uppdelas som “svarta” och andra som “vita” (Ericsson 2016:20).

Sverige har i mindre utstrackning préglats av kolonialismens forestéllningar dér den

svarta “rasen” ansetts vara ociviliserade och intellektuellt underldgsen det vita ménniskosléktet.
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Under 1700-talet tog dessa forestillningar sig uttryck genom populdrkulturen i Sverige, dels
genom tryckta medier som inneholl negativa stereotypifieringar av morkhyade personer. I detta
avseende dr Sverige en del av den europeiska kolonialismens historia, vilket medfor relevans till
att bedriva ytterligare forskning som beror &mnet (Ericsson 2016:159-160).

Det blir intressant att bygga vidare kring Edward, Loombas och Ericssons teorier genom
att studera om, och i sé fall hur postkoloniala toner dir “Vi” stéills mot “Dem”, framtrider i
Réadda Barnens Instagraminldagg, samt om inlédggens retoriska konstruktion skulle kunna medfora
en upplevd distansering mellan “vi” och ett “dem”. Det finns en relevans att i att betrakta
koloniala forestéllningar i relation till Ridda Barnen da det skulle kunna finnas en mgjlig
motsdttning mellan ett postkolonialt synsétt och vélgorenhetsorganisationer likt Rddda Barnen,
inte sdllan representeras fattigdom genom att spela pd morkhyade, passiva barn som inte sjdlva
har mgjlighet att komma ur sin svara situation. Trots att Ridda Barnen bedriver sin
kommunikation med gott syfte, finns en potentiell motséttning dar representationer av utsatta och
hjélplosa barn ofta ingar i vdlgdrenhetsorganisationers kommunikativa arbete. Studien d&mnar i
forsta hand att undersoka hur retoriska principer i instagraminldggen alternativt skulle kunna

medverka till en upplevd distansering i form av ett “Vi” och ett “Dem”.

8.0 Analysverktyg - retoriska principer
8.1 Kontext:
Nar vi exponeras for texter och bilder gors en tolkning utifran ett visst ssmmanhang. En text och

bild har en sdndar- och mottagarkontext, vilket maste tas i beaktning vid en analys. En bild
innefattar alltid en yttre och inre kontext, ddr den inre kontexten skildrar liv och hiandelser i
sjdlva bilden och den yttre kontexten avser nirkontext och samhaéllskontext. I den yttre kontexten
stdlls bilden infor sin omvirld och omgivning. Vi kan se tydliga skillnader mellan yttre- och inre
kontext som skapar extra dramatik i bilden. Exempelvis kan en ljus tréja mot ett morkt underlag
astadkomma denna form av effekt. Den yttre kontexten hanfor sig till den kontext dér bilden

exponeras. Hur bildbudskapet till slut uppfattas kompletteras av bade den kontext den bildades i,
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men dven i den kontext den mottas i. Platsen, tiden, kulturella, historiska och sociala
forhallanden har en betydande roll f6r den yttre kontexten och hur text och bild tolkas
(Bergstrom 2017:173-174).

8.2 Doxa

I olika kulturer finns en doxa, traditioner, konventioner, kollektiva overtygelser och asikter. En
individ ingér i flera doxor eftersom vi befinner oss i olika sammanhang och intar olika identiteter
beroende pé grupptillhorighet och omgivning. Doxa ér stindigt under forandringsprocess och
skiljer sig starkt mellan tid och plats. Doxan ér betydelsefull for den individuella och privata
varldsbilden da den formas av férdomar, kulturella och historiska aspekter. Doxan avser ddrmed
dven avsindaren, som forsoker formedla en omfattande och avancerad héndelse i nagra fa
meningar och dgonblicksbilder. Avsdndaren maste utga ifran att deras mottagare delar deras
doxa. For personen i frdga rader det inget tvivel om denna vérldsbild ar sann eller verklig, men
daremot kan olika individer uppfatta samma hindelse olika, framforallt om de har olika
bakgrund och historia (Mral & Olinder 2011:17-18).

Mainniskor agerar utifran sin doxa @ven i krissituationer. Exempelvis kan en ménniska ha
varit med om en katastrof och blivit djupt omtumlad av den. Denna person kommer didrmed att
reagera ddrefter 1 sin tolkningsprocess. En stor del av den vérldsuppfattning vi har bér vi med oss
som ett kulturellt arv. Om man upplever att ett budskap hotar ens identitet kommer det ocksa att

paverka tolkningen (Mral & Olinder 2011:17-18).

8.3 Metonymi

En metonymi dr en bild som anspelar och bygger pa det nira och intima. Metonymi forekommer
bade i det skriva ordet och i bildformat. Metonymi handlar i grunden om att gora ett budskap
lattbegripligt utan att &ndra héndelsens innehéll. Bildmetonymen gor en hdandelse som ar
svarfangad och ogripbar mer pataglig (Bergstrom 2017:164). En text eller bild 4r metonymisk

nér den redogor for en konsekvens eller en orsak av en hindelse istéllet for att redogéra for hela
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héndelseforloppet. Det gir exempelvis att lata en person eller plats representera en helhet av en
situation och dven uttrycka och formedla en kdnsla for hela sammanhanget. Exempelvis kan
vipnade konflikter och krigstillstdnd pa en viss plats utmalas eller representeras av forfallna
byggnader och hushall samt utsatta manniskor. En katastrof, olycka eller sorglig hindelse kan
vara otroligt omfattande att beskriva och darfér anvinds metonymin for att géra hindelsen

lattforstaelig (Mral & Olinder 2011: 26-28).

8.4 Ikoniska bilder
Vissa fotografier lever kvar och dterbrukas langt efter sin tid. Manga ganger foretrader bilderna
en gemensam attityd, virdering samt hdgkomst och avser dirmed att vara ikoniska. Grundtanken
och kinslan som uppstar av bilden dr igenkédnd och gemensam. Ikoniska bilder dr dirav
fotografier eller bilder som for mottagarna skapar gemensamma igenkénningsfaktorer och
emotioner. Det kan alltsd handla om att en specifik bild utgér ett specifikt minne som anknyter
till en kollektiv virdering, vilket utgér en form av gemenskap (Mral & Olinder 2011:77-80).
Ikoniska bilder har en viss anknytning till en visuell doxa da materialet ar igenkénnande
trots att de reproducerats och omkonstrueras. Fotografier fran krigets fasor ar ikoniska dé de inte
enbart utgdr en bild av en situation utan dven klandrar ofreden och hungersndden i sig. Likasa
kan en bild av ett svaltfott barn vara ikoniskt dd gemensamma kénslor och attityder uppstéar hos

mottagaren som exponeras av bilden (Mral & Olinder 2011:77-80).

8.5 Kameravinkel, perspektiv, néirhet och skirpa

En skicklig fotograf ar erfaren och insatt i huruvida vinklar, perspektiv samt avstind till objektet
framstéller och formedlar olika fokus, kénslor och budskap. Beroende pé kameravinkel kan
bilden upplevas som mer respektive mindre trovardig och tillforlitlig. En bild som tas rakt
framifran ndra motivet kan uppfattas som sanningsenlig och kan skapa en kénsla av 6ppenhet,
men kan dven uppfattas som avskridckande. Avstind och nérhet har en betydande roll for om det
upplevs som for intimt och motbjudande. Ett fotografi som ar taget nerifrdn har ofta formégan att

ge foremal, miljo eller person extra bemérkelse eller anseende. Objektet kan 1 dessa fall uppfattas
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som utmanande, sjdlvsidkert eller till och med dverldgset. En bild som déremot &r tagen ovanifrn
kan gestaltas som oansenlig och oviktig. Kameravinkeln har ddrmed en betydande roll 1 hur
personer, olika situationer samt miljoer framstélls och inte minst hur deras trovirdighet graderas
(Mral & Olinder 2011:102-105). Ljusséttning dr en viktig del av konstruerandet av ett fotografi.
Ljuset har forméga att framhéiva skuggor, skapa volym, och kan fungera som informationsbérare
av bilden. Ljusséttning kan frambringa olika kédnslor, ett morker associeras ofta till nagot dystert

och farligt, medan ljus formedlar kdnslan av trygghet och befrielse (Bergstrom 2017:192).

8.6 Fiirg
Férger och nyanser dr oftast det som betraktas vid forsta anblick av en bild. Farger har en
betydande roll for var tolkning av en bild di de associeras med tidigare upplevelser som kan vara
savil positiva som negativa. Olika farger innehar olika associationer for tiden och platsen som
sedan framkallar olika kénslor nér vi tolkar bilden. Farger och dess nyanser kan ha olika budskap
och betydelser i olika kulturer med olika traditioner. Exempelvis associerar ménga fran den
svenska befolkningen den vita firgen med bréllop, medan den vita fargen i andra ldnder
sammankopplas med begravningar. Aven om firger ofta har kulturella anknytningar #r de
framforallt individuella och bestdmda av individens tidigare upplevelser(Mral & Olinder
2011:106-112).

Mainniskohjdrnan uppfattar och reagerar olika pa olika fargkombinationer och nyanser.
Farger kan forstirka respektive forsvaga en uppfattning eller kénsla av ett budskap. Olika farger
for med sig olika budskap och dr ddirmed retoriska. Den roda fargen forknippas med dominans,
solidaritet samt dynamik och virme. Svart associeras med elegans, gront med frisk och sunt, vitt
med oskuld, expertis och ldkarrockar och den blaa fargen forknippas med seriositet. Farger kan
dven skapa trovérdighet och auktoritet inte minst i samband med klddval och logotyper (Mral &

Olinder 2011:106-112).
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9.0 Analys

9.1 Séindar- och mottagarperspektiv

I denna analys redogor vi fOr ett sdndar- och mottagarperspektiv. Rddda Barnen ar i detta fall
avsdndare. Rddda Barnens mélgrupp pé Instagram i Sverige, det vill sdga mottagarna i vér
forskning, dr bred och véixande. Enligt Internetstiftelsen dr yngre aldersgrupper
overrepresenterade bland Instagramanvéndarna 1 Sverige, vilket skulle kunna ha en betydelse for
Rédda Barnens mojligheter att lyckas med sina kampanjer (Internetstiftelsen 2018). Deras
mottagare behdver ha en tillrackligt god ekonomi for att ha en mojlighet att bli givare. Dock ér
alla storlekar av penninggavor vilkomna, vilket innebér att malgruppen ar bred. Som ovan ndmnt
ar Instagram trendigt och védxande, vilket gor att Raddda Barnen ocksa kan arbeta 1angsiktigt med
varumérkesbyggande. Dagens 13-20 dringar dr potentiella givare nu sdvil som 1 framtiden, de
kan redan idag paverka sina fordldrar och mor- och farforéildrar att blir givare.

Vi har i denna studie valt att definiera Rddda Barnens méalgrupp som alla svenskar som
anvander Instagram. For ndrvarande har Riddda Barnen 6ver 16 000 foljare pa deras svenska
instagramkonto. Vért att podngtera &r att alla instagramanvéndare kan exponeras for materialet
och ge en gava trots att de inte f6ljer Rddda Barnens instagramkonto, samt att personer som har
Instagram och foljer kontot inte nddvandigtvis ér aktiva pa plattformen. Ur mottagarperspektivet
vill vi understryka vikten av att bilder och skriven text &r mangtydiga och kan dérfor tolkas och
utldsas olika beroende pd mottagare, kontext och doxa. Vi kan inte med fullstindig sdkerhet
uttala oss om hur mottagaren kommer att uppfatta och reagera pa materialet, da tidigare
upplevelser, kinnedom och psykologiska forhallanden &r medverkande element i
tolkningsprocessen. Under bilagor aterfinns de Instagraminldgg som analyserats med
utgdngspunkt i retorisk teori i syfte att soka forstaelse for hur Ridda Barnen kan dvertyga

ménniskor att donera pengar, samt om vi kan finna spér av postkoloniala toner i inldggen.
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9.2 Ethos

Réadda Barnen som organisation dr bekriftad, véiletablerad och framstaende med lang erfarenhet
och global utbredning. Som séndare har de darfor sedan tidigare ett starkt vunnet ethos. Rent
kommunikativt skulle denna aspekt kunna vara fordelaktig for organisationen, dé det finns goda
forutséttningar for att mottagarna ska uppfatta att Ridda Barnen ger en trovérdig och tillforlitlig
bild av de utsatta barnens verklighet i sina Instagraminldgg. Valet av kameravinklar i flera av de
bilder som Rddda Barnen publicerat pé sin Instagram kan vara ethosstirkande, och manga av
bilderna &r tagna rakt framifrdn och niara motivet. Denna typ av konstruktion skulle kunna leda
till att mottagarna far en uppfattning av att Rddda Barnen visar en 6ppen och érlig bild av
manniskors livsvillkor i utsatta 1ander och organisationens arbete. Inldgg ett visar Rddda Barnens
nya globala chef med en bild tagen rakt framifran. Bilden &r likt ett portritt, taget frdn néra hall
vilket kan ge ett intryck av seriositet och fortroende. Bildtexten beskriver hur Rddda Barnen far
en ny global chef'1 Sverige. Kvinnan pa bilden tar 6ver rollen efter Helle Thorning-Schmidt, som
tidigare varit statsminister i Danmark. Titeln statsminister i inldgget kan ses som
fortroendeingivande och dr dirmed ethosstidrkande eftersom det skulle kunna leda till att
mottagaren fér intrycket av att organisationens tilltrddande VD besitter liknande kvalitéer som
den foregéende och dr vil ansedd.

Inlagg fyra visar ett collage pa fyra olika bilder som samtliga illustrerar en del av Rddda
Barnens arbete. Collaget i sin helhet dr ethosstérkande eftersom kvinnorna pa bilderna bér klader
med Rédda Barnens farger och logotyp. Bildtexten beskriver att kvinnorna arbetar for att hjilpa
barn och familjer som drabbats av katastrof trots faror och svarigheter. I bildcollaget ldngst ner 1
vénstra hornet illustreras en morkhyad kvinna som bér pa ett flertal véskor. Bilden &r tagen
underifran och kvinnan dr centrerad, vilket kan ha en retorisk funktion pa sé sitt att hon skulle
kunna framsté som betydande, handlingskraftig och inflytelserik i kombination med kvinnans
aktiva rorelser. Den vita kvinnan hogst upp till hdger i collaget har kavlat upp sina armar, ar mitt
uppe i en rorelse och har ett ansiktsuttryck som skulle kunna ge intryck av att hon dr engagerad
och aktiv. Bilden ldngst upp till vénster i collaget samt bilden ldngst ner till hdger kan bidra till

att forstarka Rddda Barnens ethos dé barnens ansikten ar placerade i fokus, trots att de kvinnliga
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medarbetarna utgor en stor del av bilden. Bilden lédngst ner till hdger visar ett barns ansikte taget
rakt framifran dar barnet ser ut att vara tryggt och vil omhindertaget. Bilden langst upp till
vénster i collaget visar ett barn vars ansikte skattar. Bilderna &r kodade pa ett sdtt som gor att
barnens glada och lekfulla ansiktsuttryck skulle kunna ge intrycket av att de &r tillfreds, trygga
och lyckliga. Samtliga bilder 1 collaget dr konstruerade pa ett sitt som dr ethosstirkande da de
visar hur Rddda Barnen bedriver ett aktivt arbete med engagerade medarbetare, vilka ser ut att
gora stor praktisk nytta for organisationen. Pa detta sétt kan bildcollagets retoriska
sammanséittning leda till att mottagaren uppfattar bilderna som fortroendeingivande. De skriver
dven 1 bildtexten att det dr “vérldsdagen for humanitért arbete och att de specifikt vill
uppmirksamma alla fantastiska kvinnliga faltarbetare|...]". Att uppmirksamma sina egna
féltarbetare pa virldsdagen for humanitirt arbete skulle kunna vara ethosstérkande for Rddda
Barnen eftersom dagen r inrdttad av FN, Forenta nationerna, som &r en mycket trovérdig
organisation.

Inldgg nummer tva visar en volontér, Emil, som dr involverad i Rddda Barnens arbete och
organisation. Bildens bakgrund har en retorisk sammansittning som skulle kunna vara
ethosstdrkande da den visar pé en lekfull miljo med flera olika féarger, volanger och ritningar som
stimmer vél overens med informationen som bildtexten formedlar. Bildtexten beskriver att
platsen har en killarvining som &r lekvénlig ddr Emil och de andra volontérerna arrangerar
roliga lekar for barnen. Barnen far mojligheten att ldgga pérlplattor, rita vikgubbe och busa
tillsammans. Emil bér en trja med Réddda Barnens logotyp och féarger, precis som de
faltarbetande kvinnorna som tidigare ndmnts. Bilden pa Emil &r tagen rakt framifran och véldigt
nédra motivet, vilket gor att den dr kodad pé ett sitt som mottagaren skulle kunna uppfatta som
sanningsenlig och arlig. I inldgg tva, bild 2 och 3, forekommer bilder pa barn som gor parlplattor
och ritar i samma lekfulla miljo som Emil befinner sig i. Bilderna ar kodade pa ett sitt som
skulle kunna ge ett intryck hos mottagarna av att det dr en dkta, vardaglig milj6 som barnen och
volontédrarbeten Emil befinner sig i. Situationen 1 inldgget ar ethosstdrkande eftersom de visar att

deras volontérarbetare vill barnen vil genom att 14ta de fi aktivera sig genom lek och pyssel.
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9.3 Ikoniska bilder

De publicerade inldggen pa Riddda Barnens Instagram ar ikoniska d& de ar konstruerade pa ett
sétt som for en mottagare skulle kunna uppfattas som att de har inrotade och igenkénnande
budskap. Inldggens kodning kan ge intryck av att de innehéller undangémda budskap som inte
nodvindigtvis maste uttalas for att vi ska uppfatta dem. Rddda Barnens publicerade bilder
belyser bland annat ett omfattande problem av fattigdom och eldnde som for mottagaren blir létt
att uppfatta. Mottagaren forstar sannolikt dess innebord genom att tidigare ha exponerats for
liknande material, bilden av ensamma barn i en trasig miljo ar generellt sétt vanligt
forekommande i vilgorenhetsorganisationers kommunikation.

Inlagg tre visar tvd morkhyade flickor 1 fargglada kldder som skrattar och haller om
varandra. Bildtexten beskriver hur flickorna ldmnat sina hem i Venezuela pa grund av extrem
fattigdom och brist pa mat. Flickorna befinner sig nu 1 Colombianska staden Maicao, diar Radda
Barnen varit med och stdttat genom att bidra med rent dricksvatten och hygienartiklar. En
liknande sammanséttning ser vi i inligg nummer sju, dir bildtexten beskriver hur den lilla
flickan Fatima &ntligen har blivit frisk efter att ha kommit till en hélsoklinik. Tack vare att hon
kom i god tid och fick livsviktig behandling mot sin undernéring lyckades hon dverleva.
Inldggen som ovan beskrivits har gemensamt att de visar morkhyade barn i misdr som fatt hjdlp
av Rddda Barnen. Inldgg sex, bild nummer ett &r ytterligare ett exempel pa en ikonisk bild.
Bilden visar tre barn som springer med ryggen mot fotografen. Bildtexten beskriver hur
rohingyer tvingas fly dver grinsen till Bangladesh, dir 6ver hélften dr barn. Samtliga av de
beskrivna inldggen utgdr exempel pa hur bildernas struktur lever kvar och dterbrukas. Bildernas
konstruktion skulle kunna férmedla en kollektiv uppfattning och instillning eftersom de bygger
pa allmént kédnda budskap. Inldggen visar pa fattigdom och ar ikoniska da de inte enbart utgoér en

bild av ett handelseforlopp, utan dven klandrar fattigdomen och hungersnéden som helhet.
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9.4 Bildernas design och retorik: Firg, ljussdttning, kontext och miljo

Naér det géller ljusséttning finns till synes ingen méarkbar skillnad bland bilderna. Flertalet
bilder erhéller en god kvalitet vad géller ljussittning, oberoende av bildens konstruerade budskap
och innebord. Vi ménniskor reagerar pa olika fargkombinationer och nyanser. De kan bade
forstirka respektive forsvaga en uppfattning eller ett budskap. Bilderna ar kodade med olika
farger, strukturer och konstruktioner, vilket skulle kunna ha en retorisk funktion.

I inlagg tva, bild nummer tva och tre, kan vi se ett barn i1 en lekfull milj6. Bildtexten
beskriver att alla kan gora stor skillnad genom att vara en trygghet for barnen som
volontdrarbetare, genom att exempelvis arrangera roliga lekar och pyssel for barnen. Utmérkande
for bilden ar att det forekommer olika farger som skulle kunna vara pathosstarkande ur ett
retoriskt perspektiv. Bakgrunden och miljén bakom motivet dr en enda stor fargpalett med
volanger, frukter och malningar. Bildens kodning skulle kunna forstdrka Rddda Barnens pathos
dels pa grund av alla farger men ocksd genom positivt laddade ord, sdsom “Kirlek” och “Tack”.
Ovanstdende exempel visar att farger skulle kunna ha en retorisk funktion, &tminstone i detta fall
da de ar pathos-stiarkande och stimulerar emotioner om de anviands i ritt kontext.

Inldgg fyra visar pa fyra olika situationer som illustrerar Rddda Barnens féltarbete, inldgg
tva bild ett visar upp volontirarbeten Emil. Samtliga filtarbetare och volontidren Emil bér kldder
bestdende av vita och rdda monster, vilket representerar Rddda Barnens logotyp. Baserat pa Mral
och Olinders reflektioner om olika fargkombinationer skulle fargen rdd i detta avseende kunna
forknippas med virme, lojalitet, sammanhéllning och kamratskap och den vita fargen med
sjukvérdens farg och oskyldighet. Den roda fargen skulle kunna fora tankarna till det méanskliga
blodet, vilket ligger oss nira och skulle kunna utgdra ett pathosargument.

Olika farger och fargkombinationer kan ha olika betydelse, de kan dven vara socialt
utformade och vixa fram med olika traditioner beroende pé vilken doxa man ingar i. Dirav finns
relevans i att fora ett resonemang kring att gruppen av mottagare i Sverige inte 4r homogen, och
diarmed skulle kunna tolka bilder och bildtexter pa olika séitt. En mottagare som vuxit upp i en
miljo som liknar den som skildras i vissa av inldggen kan ha en annorlunda referensram nér han

eller hon tolkar bilderna i kontrast till en person som vuxit upp 1 ett tryggt hem i Sverige. Vissa
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grupper av mottagare kan alltsa tinkas associera bildens milj6 till egna erfarenheter som
exempelvis kan innefatta fattigdom och hungersndd. Alla individer ingar i olika doxor och olika
sammanhang med olika grupper och individer och inldgget kan dven engagera andra individer
inom andra doxor. Inligg nummer sex bild ett kan vi se tre barn som springer, vilket sdger ndgot
om kontexten och miljén som de utsatta pa bilderna befinner sig i. Nagon som befunnit sig i en
annan doxa, som exempelvis tillbringat en ldng tid i ett flyktingldger, skulle mgjligtvis kunna
kdnna starkare association till bilden, dn ndgon som saknar denna erfarenhet associera till denna
miljo och minns ddrmed en svér tid i sitt liv. Ytterligare retoriskt stirkande ar att samtliga sju
inldgg och tretton bilder innehaller antingen siffror, sakuppgifter i textform eller faktabaserade
visualiseringar i1 bildformat, vilket dr logos-stiarkande. Daremot &r vi ovetandes géllande
fotografiernas fullstdndiga miljo, bakgrund och tillkomst och méste dérfor ta hénsyn till att

inldggen enbart visar en mycket liten del av en hoppfull eller misar verklighet.

9.5 Eu fatal fir representera helheten

Réadda Barnens val av inldgg skulle kunna tinkas forstirka deras retorik, flera av bilderna ar
sammansatta pa ett sétt dir en eller ett fatal personer far representera helheten. Dessa personer i
form av barn och personal skulle dirmed kunna fungera som metonymier for en situation. Inldgg
tre visar tva flickor vilka utgér en metonymi for alla de barn som tvingats ldmna sina hem 1
Venezuela pa grund av extrem fattigdom. Bilden ar kodad pa ett sitt som skulle kunna leda till
att mottagaren far intrycket av att flickorna 4r tillfreds och lyckliga, d& vi kan se att de ler och
héller om varandra. Bildtexten forklarar att flickorna far rent och friskt dricksvatten, samt
hygienartiklar. Inldgg sex, bild ett och tvi, beskriver hur rohingyer tvingades fly 6ver gransen till
Bangladesh for tva ar sedan, ddr mer &n hélften var barn. Inldggets forsta bild bestar av tre barn
som springer barfota med ryggen emot mottagaren. Barnen har trasiga kldder och befinner sig i
en miljo som &r sonderfallen. Bilden dr konstruerad pa ett sétt som gor att mottagaren skulle
kunna f3 intrycket av att dessa tre barn representerar alla de barn som tvingades att anlénda
ensamma och traumatiserade efter det fruktansvarda de varit med om. I samma inldgg finns

ytterligare en bild som visar tva barn i en annan miljo. Bilden &r kodad pa ett sitt som skulle
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kunna bidra till att mottagaren far se en annan sida av hindelsen, ndmligen nir barnen fatt hjalp.
Flickor héller om varandra, bir smycken och haruppséttningar samt rena klader. Dessa tva
flickor far utgdra en metonymi for de som som fatt hjalp av Rddda Barnen. Bildtexten beskriver
att de dr pa plats med mat, rent vatten, rehabilitering och utbildning. Bild ett i forhéllande till bild
tva visar upp en viss kontrast 1 férhallande till varandra.

Inldgget nummer sju dr pa 10-ménaders Fatima. Bilden dr kodad pa ett sétt som gor att
Fatima blir en frontperson for alla de smébarn som lider av undernéring ute i viarlden. Bildernas
kodade budskap skulle kunna uppfattas som personliga, intima och levande. Nar Riddda Barnen
publicerar inldgg av denna karaktir skulle en tinkbar konsekvens av detta kunna vara att
mottagaren far ett intryck av att situationen &r hanterbar, vilket skulle kunna leda till att
situationen blir enklare for mottagaren att ta till sig utan att vinda ryggen. Bilderna ar
konstruerade pa ett sitt dér att mottagaren far moéta en eller ett fatal personer som utgor en
metonymi, vilket skulle kunna bidra till att inldggen blir mer begripliga, samt att det blir enklare
for mottagaren att forsta den utsatta personens livssituation. Nar Rddda Barnen publicerar denna
typ av inldgg skulle det ur ett retoriskt perspektiv kunna bli mer tydligt for mottagarna vad de
kan gora for att kunna hjilpa en utsatt person. Nér det ror sig om flera tiotusentals personer kan
situationen vara svar att forestilla sig, och betraktas som utom kontroll, vilket skulle kunna
medfOra att mottagaren later budskapet passera istillet for att gé till handling och donera pengar.

Ett annat exempel pa en metonymi &r inldgg fem, bild nummer ett till fyra. Bilden visar
16-ariga Munni som far utgéra en metonymi for de flickor och kvinnor som kdmpar f6r kvinnors
réttigheter till utbildning. Rddda Barnen beskriver hur Munni som 13-aring skulle giftas bort pa
order frdn hennes pappa och farfar. Vidare beskriver bildtexten hur Munnis mamma med hjélp
och stdd fran Réddda Barnen vagade sté pa sig genom att kdmpa for dotterns ratt att ga i skolan.
Rédda Barnen hade kunnat koda budskapen annorlunda, exempelvis genom att ta med
information om antalet kvinnor som formodligen befinner sig i samma situation som Munni gor.
De viljer att inte kvantifiera, utan gor ett personligt portritt av Munni och hennes mamma.
I nyhetsartiklar anvinds bilder av fattigdom och déda méinniskor i informationssyfte.

Rédda Barnen agerar inte fullt sa informativt och upplysande som i nyhetsmedia gor. Rédda
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Barnens inldgg dr kodade pé ett som &r pathosstirkande, men i en mer formildrad omfattning. En
person som exponeras for material likt det 1 nyhetsrapporteringen kan med ett pathosargument
kinna empati pa grund av kontexten och sakforhéllandet. Om miséren som visas i bild blir for
pataglig skulle det ur ett retoriskt perspektiv kunna ge intrycket av att det dr en hopplds situation
for mottagaren pé det séttet att det ndstintill blir meningslost att forsoka hjilpa till och engagera
sig. Om det kodade budskapet istéllet dr for svagt kan det ocksé finnas en risk att effekten
uteblir. Att uppna ritt balans mellan misar och hopp skulle kunna gynna Rddda Barnens
kommunikation. Nir organisationen visar bilder dar deras medarbetare hjdlper utsatta ur
fattigdom till en béttre levnadsstandard, skulle situationen ur ett pathosperspektiv kunna
upplevas som mer lattsam. En bild av en person som har fatt hjélp skulle kunna véga tyngre én

bilder som visar en misdr dir de utsatta &r i desperat behov av hjélp.

9.6 Kommunikationens oonskade effekter

Somliga inldgg och dess konstruktion ar kodade pa ett sétt som skulle kunna visa pa, snarare &n
bekréfta, postkoloniala toner. Exempel pa en sddan situation &r i inldgg nummer fem, bild ett, dar
16-ariga Munni sitter pad marken tillsammans med tre andra kvinnor. Bildtexten beskriver Munni
som en flitig skolelev och hur hon aktivt arbetar for kvinnors rétt att ga i skolan. Inldgget i sig ar
konstruerat pa ett sitt som beskriver kulturen de utsatta befinner sig i. Exempelvis nér det géller
kvinnornas roll i samhallet, dir kvinnors rétt till utbildning inte &r ndgot som kan tas for
sjdlvklart. Bildtexten beskriver hur Munni spenderar sina lediga timmar 4t att ldra ut alfabetet till
manniskor 1 hennes omréde. Flera personer anvinder sitt tumavtryck som signatur, eftersom de
varken kan ldsa eller skriva. Inldgg fem, bild nummer tre, visar Munni tillsammans med andra
kvinnor. De sitter &ven hér pa marken och studerar ihop. Ovanfor kvinnorna skymtas tre pojkar,
de sitter pa en upphdjning och ingéar inte i kvinnornas aktivitet. Bakgrunden i bilden visar en
sondertrasad miljo, det ligger hogar av brate och armeringsjéirn sticker ut frin kanten som
pojkarna sitter pa. Ovan nimnda exempel bekriftar delvis kulturella olikheter sett till det
postkoloniala perspektivet. For en svensk mottagare skulle bdde deras beskrivna kultur och miljo

verka frimmande. I Sverige har vi bland annat skolplikt fram till en viss &lder. Elever undervisas
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normalt sett 1 ett klassrum och kvinnor har samma réttigheter till utbildning som méan. Vad géller
den sondertrasade miljon skulle den direkta reaktionen for en av svensk hirkomst kunna vara att
omgivningen inte ser ut som den “ska”, dd miljon avviker fran den milj6 som vi i Sverige dr vana
vid att se. Aven om trasiga byggnader inte ir frimmande i sig, s hor det “normalt sett” inte till
den vardagen att se, framfor allt inte 1 en kontext som avser en skolmilj6. Ett exempel dar Riadda
Barnen anspelar pa kulturella olikheter &r i bildtexten i inldgg nummer fyra, dir mottagaren fér ta
del av Munnis historia. Bildtexten beskriver hur Munni riskerade att giftas bort av sin far och
farbror, vilket utgdr dnnu ett exempel pa dir inldggets konstruktion bekriftar de skiljaktigheter
som ur ett postkolonialt perspektiv skulle leda till att grupper stdlls mot varandra. I Sverige har vi
lagar som séger att minderariga inte far inga dktenskap. I den svenska kulturen tvingas normalt
sett inte kvinnor att inga giftermal mot sin vilja. Pé sa vis avviker sig Munnis kulturella och
sociala bakgrund fran den svenska kulturen. Dessa olikheter skulle ur en postkolonial vinkel
kunna medfora en distansering savél som en uppdelning mellan den “typiska svenska
mottagaren” och barnen i utsatthet som representeras i bilderna och inlédgget.

Flera av Réddda Barnens inldgg dr konstruerade pa ett sitt som motverkar de postkoloniala
dragen som tidigare konstaterats. Organisationens kommunikation tenderar att neutralisera
situationer dér tva grupper med olika sociala och kulturella bakgrunder stills mot varandra, dven
olikheter vad giller hudférg, vilket ur ett postkolonialt synsétt handlar om rasifiering. Ett tydligt
exempel pa en sddan situation visas i collaget, inldgg fyra, dir samtliga bilder i collaget visar
fyra kvinnor som arbetar for Rddda Barnen och befinner sig ute pa félt. Tvé av kvinnorna tar
hand om barn och de andra tva visar kvinnor som ér i full roérelse och bar pa material. Tva av de
fyra kvinnorna i collaget ar morkhyade, de andra tva dr vita. Ur ett postkolonialt perspektiv
skulle denna olikhet vara bidragande till rasistiska forestéllningar, dir mérkhyade anses
underligsna vita. Gemensamt for samtliga inldgg &r att Raddda Barnen direkt eller indirekt trycker
pa att det dr “vi tillsammans” som gor skillnad, och bjuder pé sa sitt dven in de som rasifieras
inom ett postkolonialt synsétt. Ett tydligt exempel aterfinns i den tillhdrande bildtexten i collaget
i inlagg fyra dér organisationen beskriver de fantastiska kvinnliga faltarbetarna. Trots faror och

svarigheter ar kvinnorna ute i félt for att hjélpa barn och familjer som drabbats av katastrofer
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med de nodvindigaste fornddenheterna. Bildtexten beskriver d&ven hur otroligt stolta
organisationen &dr over alla medarbetare 1 falt och uppmanar mottagarna till att skicka en varm
hilsning till dem som arbetar, eller bara stdtta dem i kommentarsfaltet. I detta avseende skulle
distansen mellan ett “vi” och ett “dem” kunna minskas, da organisationen konstruerar inldggen

pa ett sétt som skulle kunna féra samman grupperna, istéllet for att stilla de mot varandra.

9.7 Hjiltar

Gemensamt for samtliga inldgg &r att Radda Barnen pa ett eller annat sétt uppmanar mottagarna
till att donera pengar. Dels genom en direkt uppmaning i skriven text, exempel 1 inligg nummer
sex diar Rddda Barnen talar om for mottagarna hur de bor handla for att hjilpa de utsatta barnen
pa flykt, genom att de skriver “klicka for att ge en géva...”. I inldgg sju far mottagaren méota
Fatima som antligen blivit frisk igen efter att ha kommit till en hélsoklinik som Rddda Barnen
stodjer 1 Puntland, Somalia. Tack vare att Fatima kom 1 tid och fick livsviktig behandling
overlevde hon. Berittelsen och visualiseringen av Fatima &r ett exempel dér bildens konstruktion
lamnar utrymme for tolkning och végleder mottagaren, genom inldggets pathosargumentation,
mot ett emotionellt tillstdnd, ddr mottagaren skulle kunna bli mer benégen till att ga till handling.
Genom Riddda Barnens beskrivningar och visualiseringar ges mottagarna en mdjlighet att fa en
uppfattning om personens bakgrund och historia. Nar Rddda Barnen visar de utsatta barnen och
forklarar hur deras livssituation ser ut, uppmanar de pa ett eller annat sitt mottagarna att
engagera sig genom att donera pengar eller bedriva volontirarbete. Ur ett postkolonialt
perspektiv skulle det kunna bekréfta sociala klasskillnader, dédr organisationen, genom deras
kommunikation liter donatorerna veta att de besitter en overldgsenhet gentemot de utsatta.
Ytterligare ett exempel ser vi i1 bildtexten till inligg nummer tva, déar volontdren Emil uttrycker
“Det lilla man kan gora som gor stor skillnad for andra, ar alltid vart det”. Det blir mojligt for
mottagaren att gora en positiv skillnad utan att det paverkar donatorns eget liv i ndgon storre
omfattning. En penninggava ér snabbt avklarad, skapar en positiv kdnsla och gor det mojligt att
gd vidare i vardagslivet och for stunden ldmna lidandet och misédren bakom sig. Trots att Rddda

Barnen driver denna kommunikation med goda avsikter, visar detta exempel pa situationer dér
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organisationen later mottagarna veta att de besitter en overldgsenhet gentemot de utsatta. Att
skdnka en géva eller engagera sig i organisationen behdver inte vara en stor anstrangning for
donatorerna, medan en donation paverkar de utsattas situation oerhdrt mycket i positiv
bemérkelse. I detta avseende framstélls donatorerna som handlingskraftiga hjiltar, vilket skulle
kunna bekrifta det koloniala synséttet vad géller sociala klasskillnader. Det blir uppenbart att
eventuella donatorer har det battre stéllt rent ekonomiskt i jamforelse med de utsatta, samt att
“det lilla” for donatorerna gor mycket for barnen, som inte har det lika “gott” ekonomiskt stéllt
som mottagarna av Rddda Barnens kommunikation mgjligtvis har. Det faktum att mottagarna
stdlls infor valmojligheten att antingen donera pengar och hjélpa till, eller vara passiv och vilja
att inte skdnka pengar, ar ytterligare en faktor som bekriftar donatorernas dverlagsenhet

gentemot de utsatta barnen.

10.0 Slutdiskussion

Réadda Barnen arbetar med deras kommunikation pa Instagram for att hjdlpa barn i utsatthet. De
vill forse utsatta barn med livsuppehéllande forutsattningar, samt kunna bidra till ett battre liv for
s manga behovande barn som mojligt. Vi kan i deras marknadskommunikation finna att
inldggen dr kodade pa ett sitt som gor att det forstarker deras retoriska budskap. Rddda Barnens
publicerade inldgg skulle kunna ge intrycket av att de innehéller flera retoriska principer,
exempelvis metonymier, ikoniska budskap och bilddesignen i sig. Ridda Barnens
marknadskommunikation uppmanar donatorerna till att bidra och engagera sig genom att trycka
pa att ingen kan gora allt, men alla kan gora nagot. Bilder pd Rddda Barnens personal som
befinner sig pa plats samt bilder pa barn i utsatthet far utgéra metonymier och bidra till en
levande och personlig beskrivning, vilket dr retoriskt starkande. Det ger intrycket av att det
abstrakta blir mer konkret. Bilderna &r dven ikoniska, vilket ur ett retoriskt perspektiv innebir att
budskapet dr 1 vart kollektiva medvetande. Nar bilden och texten analyseras som helhet starks
bildens retoriska forméga ytterligare av att det finns en bakomliggande beréttelse till bilden som

forklarar sammanhanget. I flera inldgg far mottagaren mdta en person som befinner sig i
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utsatthet. Donatorn fér beréttat for sig, direkt eller indirekt vad som behdver goras for att hjilpa
det utsatta barnet. I flera fall handlar det om att ndgon form av lidande beskrivs dér bilden
tillsammans med bildtexten utgor pathosargument som skulle kunna forsétta mottagaren i ett
tillstdnd dér han eller hon blir benéigen att donera pengar. I flera fall beskrivs ocksd hur lidandet
far sitt slut, genom att visa pé att hjdlpen fran mottagarna faktiskt kommer fram och gor nytta.
Genom att visa fattigdom och eldnde i kombination med hur situationen forbéttras i Ridda
Barnens kommunikation har en retorisk funktion, ur ett retoriskt perspektiv dr det ethosstérkande
for Rddda Barnen som organisation, eftersom mottagaren far bekréftat for sig att donationen gor
skillnad.

Flera av Rddda Barnens inldgg dr kodade pé ett sitt som skulle kunna bekrifta koloniala
forestéllningar, dér ett “vi” stills mot ett “dem”. Vi har kunnat finna inligg som kan ldsas som
att de pd ett problematiskt sétt pekar ut sociala och kulturella olikheter mellan de utsatta och
donatorerna. Dels genom Rédda barnens uppmaningar till att donatorerna bor hjélpa dem som
lever i sémre forhallanden, sdvil som situationer dir organisationen visar pd hur barnen blivit
hjilpa, tack vare donatorernas generositet. I detta avseende framstills donatorerna som
handlingskraftiga hjéltar, det framgar extra tydligt i ett av fallen dér organisationen trycker pa att
det lilla for donatorerna, gor stor skillnad for de utsatta, vilket ur ett postkolonialt perspektiv
placerar donatorerna i ett dverldge gentemot de utsatta. Mottagarna av kommunikationen stélls
infor valmgjligheter; antingen véljer mottagaren att vara behjilplig och engagera sig for att
hjilpa de utsatta barnen, eller ocksa att avstd och lata budskapet passera forbi dem. Mottagarna
kan pa sé sétt tinkas besitta en en viss maktposition gentemot de utsatta, eftersom det dr dem
som har mojligheten att fordndra den utsattas misér till det béttre. Donatorns dverldgsenhet skulle
kunna ses som en konsekvens som uppstar 1 kommunikationen. Retoriken skulle kunna medfora
oonskade konsekvenser sett ur ett postkolonialt synsétt, samtidigt dr det svart att tinka sig en
situation dér en hjélporganisation ber om bidrag och medlemskap dir detta inte uppstar.
Organisationen dr beroende av att donationer kommer in, dirav behéver de uppmana mottagarna
att engeraera sig. I detta avseende bedriver Rddda Barnen sin kommunikation i goda syften.

Organisationen motverkar dven situationer dér grupper skulle kunna stéllas mot varandra. Dels
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genom det faktum att de inkluderar morkhyade personer i deras kommunikation, men ocksa
genom att de formedlar att alla dr vilkomna att engagera sig 1 organisationen, bade vad géller
volontérarbete och donationer. Huruvida postkoloniala toner aterfinns i Ridda Barnens
kommunikation blir ddrav mer av en tolkningsfrdga. Vi kan inte med sidkerhet konstatera att
postkoloniala toner forekommer 1 deras kommunikation, utan endast att vissa aspekter 1
kommunikationen skulle kunna uppfattas som att de anknyter till postkolonialism. Dessa kan
betraktas som odnskade effekter som uppstar som en konsekvens av att Rdédda Barnen uppmanar

donatorer till handling for att hjdlpa nodstéllda.
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12.0 Bilagor
Inliigg 1.

@ raddabarnen

raddabarnen Save The Children far ny global chef fran
Sverige

Det ar Inger Ashing som har fatt rérelsens fortroende att
axla rollen som CEO efter Helle Thorning- Schmidt, tidigare
statsminister i Danmark, som avgick i juni efter tre ar pa
posten. Inger Ashing tilltrader sin nya position under

hosten.
Qv N Y‘;T“?iﬁ*”mmwm»:
478 ailla-markerinaar gusti 2019
Inligg 2.
Bild 1 Bild 2
@5 raddabarnen @ addabarnen
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Bild 3

@ raddabarnen

me:rhalm
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Inlagg 3.

@ raddabarnen
Colombia

raddabarnen "Det lilla man kan géra som gor stor skillnad
for andra manniskor, det ar alltid vart det”

Emil har engagerat sig som volontar pa ett tillfélligt boende
i Rosengard for familjer som flytt undan krig. | husets
kallarvaning eller pa den lekvénliga garden arrangerar Emil
och de andra volontarerna roliga lekar for barnen. De
lagger parlplattor, ritar vikgubbe och smabusar
tillsammans. Och efter pyssel och lek far barnen alltid frukt.
Emil sdger att det ar viktigt for barnen att ha rutiner,
trygghet och en lugn stund.

Vill du ocksa engagera dig? Bli volontar eller medlem pa
raddabarnen.se

Visa alla 4 kommentarer
9 augusti 2019

raddabarnen RENT DRICKSVATTEN KOMMER LASTAT Y

Efter att ha tvingats lamna sina hem i Venezuela pé grund
av extrem fattigdom och brist pa mat, bor nu tusentals
venezuelanska barnfamiljer i informella bosattningar i den
colombianska staden Maicao.

For att halla barnen i omradet rena och friska levererar vi
nu dricksvatten flera ganger i veckan, delar ut
vattenreningsfilter och paket med hygienartiklar som tval
och tandborstar.

16 augusti 2019



Inlégg 4, Collage

@) raddabarnen

raddabarnen | dag ar det Varldsdagen for humanitart
arbete och i &r vill vi specifikt uppmarksamma alla
fantastiska kvinnliga faltarbetare som trots faror och
svarigheter ar dar ute for att hjalpa barn och familjer som
drabbats av katastrofer.

Vi &r otroligt stolta 6ver alla vara medarbetare i falt! Skicka
gérna en varm halsning till dem eller bara heja pa i
kommentarsfaltet.

#WorldHumanitarianDay #womenhumanitarians
Visa alla 9 kommentarer
19 augusti 2019

Inlagg S.
Bild 1 Bild 2
@ raddabarnen @ lr:(ﬁ:nabamen

Indien
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Bild 3
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raddabarnen 16-ARIGA MUNNI LAR SINA GRANNAR ATT
LASA OCH SKRIVA

Nar Munni var 13 ar tankte hennes pappa och farfar gifta
bort henne. Men Munnis mamma hade andra planer och
tack vare stod frdn Radda Barnens medarbetare vagade
hon sta pa sig. Hon kdmpade for dotterns ratt att ga i
skolan. Det blev starten pa Munnis kamp for andra flickors
och kvinnors utbildning.

Idag &r Munni 16 ar och en flitig skolelev som visat att hon
ar en duktig pedagog. Nar skoldagen ar slut agnar hon sina
lediga timmar at att dela med sig av sin kunskap.

—Manga i vart omrade kan inte ens skriva sin namnteckning
och anvénder sitt tumavtryck som signatur. Om de far ett
brev kommer de till mig och ber mig lasa. Jag lar dem
alfabetet sa att de kan fa kunskap, sjalvfértroende och
jobb.

Lank till hela berattelsen om Munni finns i var Instagram
stories.

Visa 1 kommentar
22 augusti 2019

Bild 4

raddabarnen
Indien

QY

38



Inléigg 6.
Bild 1 Bild 2

@ raddabarnen @) raddabarnen

Qv » N O Qv

raddabarnen For tva ar sedan tvingades Gver 740 000
rohingyer fly dver gransen till Bangladesh — mer an halften
var barn, och manga anlande helt ensamma och allvarligt
traumatiserade av det fruktansvarda de varit med om.
Rohingyiska barn foértjanar upprattelse och en chans till en
framtid.

Vi &r pa plats och fortsatter att hjélpa barnen med mat, rent
vatten, rehabilitering och utbildning. Var med och hjalp de
rohingyiska barnen. Klicka och ge en gava i var insamling i
Instagram Stories.

Barnen vantar fortfarande pa upprattelse.
Visa alla 5 kommentarer
25 augusti 2019

39



Inligg 7

¢

raddabarnen
Somalia

raddabarnen Fatima ar antligen frisk igen!

Nar 10-manaders Fatima kom till en halsoklinik som vi
stodjer i Puntland i Somalia, var hon valdigt svag efter att
ha spytt och haft diarré en langre tid. Men tack vare att hon
kom i tid och fick livsviktig behandling mot undernaring
dverlevde hon. $§ &

Visa alla 4 kommentarer
30 augusti 2019
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