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Sammanfattning

I det digitala samhéllet konkurrerar traditionella massmedier allt mer med sociala medier om
publikens uppmirksamhet. Trenden visar att nistkommande generation véljer sociala medier i
forsta hand och prioriterar bort konventionella nyhetsmedier, trots dess vésentlighet 1 ett
demokratiskt samhille. Studier visar att ungdomar far storre delen av sitt nyhetsintag pa sociala
medier och att ménniskor tenderar att forlita sig mer pa interpersonell kommunikation, till exempel
fran influencers, &n masskommunikation frdn exempelvis traditionella nyhetsmedier. Influencers
verkar pa sociala medier, plattformar dér ungdomar har hog mediekonsumtion, och yrkets initiala
syften ar att aktivt forsoka paverka sin omgivning.

Syftet med uppsatsen dr att undersdka vad Bianca Ingrosso, Joakim Lundell och Therése
Lindgren, Sveriges tre storsta influencers kommunicerar for budskap, dsikter och virderingar.
Studien utfordes med utgédngspunkt frdn semiotikens begreppspar “denotation och konnotation”,
vilket sedan utvecklades med Chantal Mouffes teori om politik som vi och de”-konstruktioner.
Studien visade att influencerna presenterar olika personliga vérderingar om exempelvis familjeliv,
utseendeideal, veganism och sjdlvacceptans. Analysens resultat och slutsatser talade for att
influencerna gemensamt foresprdkar konsumtionspositivitet och livsstilar som centreras av
materiella tillgdngar. De implicita politiska virdena som tas 1 uttryck genom vi &

de”’-konstruktioner kan bidra till en polariserad vérldsbild for ndsta generation.

Nyckelord: influencers, semiotisk analys, politiska uttryck, "vi & de”’-konstruktioner.
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1. Inledning

Statens medierad (2019:26) presenterar att Sveriges ungdomar tar del av sociala medier i
storre utstrackning &n traditionella medier. I takt med de sociala mediernas expansion har nya
mojligheter for nyhetsformedling uppstatt, frimst eftersom det har visat prov pd att bli en
arena for politisk diskussion. Ett tongivande exempel &r #metoo-rorelsen som i1 Sverige fick
sitt startskott pd den sociala medieplattformen Instagram ar 2017 genom ett inldgg fran
medieprofilen Cissi Wallin, vilket sedan spreds som en 16peld. Statens medierad (ibid) visar
dessutom att sociala medier dominerar den unga publikens uppmaérksamhet. Massmedier, som
1 flertalet avseenden brukar kallas for den tredje statsmakten, har negligerats allt mer av
ungdomar trots mediernas vésentliga roll i en fungerande demokrati.

I samband med uppkomsten av nya plattformar och former for kommunikation i takt
med medieutvecklingen har ett nytt yrke gjort sitt intrdde pd arbetsmarknaden: “influencer”,
vilket grundar sig pé att paverka andra méanniskor genom interpersonell kommunikation.
Zdenka Kadekova och Maria Holien¢inova (2018:103) visar att ménniskor forlitar sig mer pa
den formen av kommunikation dn andra kommunikationsformer. Detta kan resultera 1 att
foljare uppfattar influencers som trovirdiga nyhets- och informationskéllor. Jason Turcotte et
al (2015:523f) forklarar influencer-fenomenet som personer som influerar sitt f6ljarskap och
menar att dess popularitet bottnar i att foljarna uppfattar dem som autentiska och kompetenta.
Da ungdomar ir flitiga anviandare av sociala medier och eftersom influencers aktivt forsoker
paverka sin omgivning via plattformar ddr unga ménniskor har hog mediekonsumtion blir det
sarskilt relevant att undersoka fenomenet. Det kommer goras 1 denna uppsats med fokus pé att
studera Sveriges tre storsta influencers Instagramkonto samt vilka politiska forestéllningar
som konstrueras dér. Detta for att vinna insikter om vilka vérderingar och varldsuppfattningar
som kan tdnkas paverka nidstkommande generation av vuxna ménniskor.

Influencers-yrkets initiala syfte ar att marknadsfora samtidigt som influencern
uppfattas som palitlig och autentisk, likt en vin, for sina foljare. Influencers kan dérmed
komma att spela en storre roll for nédsta generation géllande deras informationsintag och

varldsbild.



1.1 Syfte & fragestillning

Syftet med denna uppsats dr att undersoka vad Sveriges tre storsta influencers, Bianca
Ingrosso, Therése Lindgren och Joakim Lundell kommunicerar for budskap, asikter och
politiska forestillningar. Detta for att fa en djupare forstielse for den politiska dimensionen av

influencer-yrket. Uppsatsen kommer utga fran foljande fragestdllningar:

1. Vilka varderingar uttrycks eller marknadsfors bade explicit och implicit pa Sveriges
tre storsta influencers Instagramkonton?
2. Vilka inbdddade politiska forestdllningar och vérderingar formedlar influencerna pé

Instagram?

2. Tidigare forskning

Den tidigare forskning vi tittat pd avhandlar allmédnhetens relation till politik pd sociala
medier samt influencer-yrkets funktion. Bdda artiklarna vi har tittat pa ndmner hur ménniskor
generellt forlitar sig mer pé interpersonell kommunikation &n traditionella medier. Den forsta
artikeln avhandlar sociala medier i relation till asiktsbildning och politiska uppfattningar av
nyheter och den andra beskriver sociala medier 1 relation till konsumtionsbeteenden. Den
forsta artikeln redogdr ocksd for faktorer som gor att s& kallade “opinionsledare” uppfattas
som trovdrdiga interpersonella kéllor, vilket liknar den andra artikelns resonemang kring
element som frimjar relationen mellan influencers och publik.

Med var tidigare forskning som utgédngspunkt, hoppas vi kunna 6ppna upp ett filt for
forskning om influencers makt att paverka i andra avseenden @n enbart konsumtionssyften.
Forskningen visar att de sociala medierna ér starka konkurrenter till traditionella medier och
att influencers dr maktfulla aktorer pa de nya plattformarna. Var undersékning dmnar bidra
med ny kunskap om influencers politiska makt, eftersom det sannolikt kan komma att

genomsyra politisk opinionsbildning i framtiden.

2.1 Politik pa sociala medier

I "News Recommendations from Social Media Opinion Leaders: Effects on Media Trust and
Information Seeking” (Turcotte et al. 2015) diskuteras allmidnhetens minskande fortroende for
traditionella medier. Forskarna belyser hur sociala medier blivit till plattformar for
nyhetsformedling och att anvdndare av medierna generellt betraktar nyheter som mer

trovdrdiga om de formedlas av en bekant till anvéndarna (Turcotte et al. 2015:520ff). Artikeln



redogor for hur ménniskor forlitar sig mer pd interpersonell kommunikation sdrskilt genom
individer som uppfattas som kompetenta och trovérdiga, dven kallade opinionsledare” (ibid).

Undersokningens resultat visar minniskors fortroende for nyheter paverkar deras
beteende i relation till nyhetsintag. Ju hogre fortroendet dr for opinionsledare, desto hogre blir
den framtida intentionen att fdlja nyheter eller att soka information (Turcotte et al.
2015:530f). Artikeln argumenterar for den interpersonella kommunikationen samt
opinionsledarnas viktiga roll i det samtida nyhetsklimatet, eftersom de har mdjlighet att
influera allménhetens relation till nyheter och péverka minniskor till att utveckla

demokratiskt viktiga beteenden.

2.2 Influencers funktion och den yngre generationen

I ”Influencer Marketing as a Modern Phenomenon Creating a New Frontier of Virtual
Opportunities” skriver Kadekovd och Holienc¢inova (2018:92ff) om hur ménniskor fodda
1992-2001 eller ”Generation Z” framst anvander internet som informationskalla, istillet for
traditionella medier som TV och tidningar. Forskarna beskriver influencers makt att paverka
konsumtionsbeteenden och attityder med hjdlp av de sociala relationer de utvecklat till sina
foljare.

Kadekova och Holien¢inova beskriver yrket som ett fortskridande vixande redskap for
foretag att bygga ndtverk av kunder online och menar att yrkets framgéng beror pa
influencernas kunskap, auktoritet, position eller relation till sin publik (ibid). Den fridmsta
anledningen till att ménniskor foljer eller tittar pa influencers dr for att de uppfattas som
autentiska. Kadekova & Holienc¢inova (2018:103) ndmner att en annan anledning till
fenomenets framvéxt beror pa4 méanniskors tendens att tro mer pa andra méinniskors uttalanden
an direktreklam och medieinnehdll. Influencers ger alltsd foretag mojligheten att utnyttja

makten av "word of mouth” vid marknadsforing av produkter.

3. Begrepp och teori
For att reda ut explicita och implicita uttryck har vi valt semiotikens begreppspar denotation
och konnotation. Nar vi letar efter uttryck med politisk karaktdr bland influencernas

instagramfloden kommer vi utga fran Chantal Mouffes definition av begreppet politik

3.1 Begreppsdefinitioner

Ett begrepp som kommer att anvédndas i uppsatsen dr “marknadsfora”. Begreppet syftar pa att



forsoka silja in en produkt, men vi menar att “marknadsfora” dven kan omfatta
foresprdkandet av exempelvis en vérdering eller en livsstil. Ett mer passande ord for detta &r
engelskans ”promote” som bade handlar om att marknadsfora en produkt sdvél som att lobba
for ndgot som inte nddvindigtvis behdver vara kommersiellt (Cambridge Dictionary u.a).
Med “marknadsfora” hénvisar vi till handlingen bakom att uppmuntra andra till att kopa,
gilla, anvédnda, gora nagot aktivt eller stotta nagot.

”Virdering” &r ett annat begrepp som kommer att genomsyra analysen. Den definition
vi utgar ifrén preciserar Nationalencyklopedin (u.. @) som “handlingen att sétta ett [...] véirde
pa nagot eller resultatet av att utfora en sadan handling”. Nér vi talar om véarderingar syftar vi
till uttryck for vad influencerna uppfattar som positivt, negativt, viktigt, irrelevant, roligt,
sorgligt, osv. Alltsd, saker de uttrycker en kénsla eller asikt kring som sedan kan tinkas
representera en viss vérldsuppfattning eller attityd. Véarderingar kan &ven tas i uttryck genom

uttalanden med implicita eller explicita positiva eller negativa betydelser.

3.2 Semiotikens ”denotation” och ”konnotation”
Roland Barthes (1967) redogor for semiotikens grunder i Elements of Semiology. Han visar att
alla system av betydelser bestar av en dimension uttryck och en dimension innehall, och att
sjdlva betydelsen uppstar vid relationen mellan dessa tva faktorer (Barthes 1967:89ff). Han
introducerar sedan begreppsparet denotation och konnotation, och forklarar begreppet
konnotation som samlingar av tecken for systemet av denotationer (ibid). Barthes begreppspar
aterges och resoneras kring i flertalet bocker. Simon Lindgren (2009:83f) forklarar denotation
som en bilds otolkade, uppenbara betydelse” och den konnotativa betydelsen som den
process for meningsskapande som sker 1 relation till ett teckens denotation. Jonathan Bignell
(2002:16) beskriver denotation som en etikett som kommunicerar ett faktum medan
konnotationer dr anknytningar som foljer denotationerna. Bignell exemplifierar med bilmérket
Rolls-Royce, vars denotationer dr ett specifikt mérke for en bil. Market kan 1 sin tur konnotera
lyx och flard, kanske till och med rikedom, eftersom Rolls-Royce ér ett dyrt bilméarke (ibid).
Viktigt att ndmna &r att konnotationer inte dr det samma som associationer. Jostein
Gripsrud (2011:149) forklarar att konnotationer ar kulturellt etablerade och att associationer &r
personliga och individuella. Ett tecken kan ha sédrskilda betydelser for samhéllet och ldsningen
av tecken kan dirfor skilja sig &t beroende pa ldsarens kulturella referensramar (Bignell

2002:9f).



Samlingar av konnotationer kan tillsammans formedla sérskilda budskap. Bignell
(2002:16) forklarar att lingvistiska, visuella eller andra sorters betydelsebdrande tecken som
formedlas genom reklam, nyheter, TV, film, texter utléser en samling budskap. Studien
kommer att utga fran Bignells resonemang kring Barthes semiotiska teori.

Studien dmnar utldsa vilka implicita och explicita virderingar och politiska yttranden
som formedlas genom influencernas tio senaste inldgg pa Instagram for att kunna svara pa
vilka politiska forestéllningar som formedlas genom influencernas inldgg. Med en semiotisk
bildanalys kan explicita respektive implicita uttryck analyseras med hjélp av semiotikens
begreppspar denotation och konnotation. Semiotiken innefattar begreppsparet denotation och
konnotation som anvédnds for att beskriva teckens betydelser och hur man kan bryta ned
textens bestdndsdelar. Denotation dr den direkta betydelsen, och innefattar dérfor den
konkreta nivan av tecken, det vi faktiskt ser. Konnotation forklaras som den indirekta nivan,
en djupare nivé och dr det som tecknet betyder (konnoterar) (Gripsrud 2011:148). Denotation
ar darfor explicita yttranden, konkreta uttalanden, och konnotationerna ir de implicita,

indirekta uttalandena.

3.3 Chantal Mouffes definition pa politik

Begreppet “politik” kan dels syfta pd processer for maktutovande och beslutsfattande, men
ocksa pa sakpolitiska fragor (Nationalencyklopedin u.a. b). Denna konkreta definition hade
rackt om var uppsats endast &mnade titta pa explicita politiska yttranden i form av exempelvis
partipolitiska eller sakpolitiska stéllningstaganden. Eftersom vi d&ven kommer analysera
implicita politiska yttranden krévs ett bredare perspektiv pa politik.

I Agonistics redogor Chantal Mouffe (2013) for att det finns en skillnad mellan
“politik” och det politiska”. Det senare definierar Mouffe som en dimension av
motséttningar som tar olika former och som kan uppsta i olika sociala relationer. Hon menar
vidare att hennes definition pa politik priaglas av konflikt och antagonism eftersom det
paverkas av dimensionen av motsdttningar - “det politiska” (2013:2ff). Enligt Mouffe
(2013:5) handlar darmed politik om kontraster mellan kollektiva identiteter och darfér om
sammansattningen av ett ’vi” och ett oundvikligt ”de”. Det ”vi” som skapas konstruerar
ofrankomligen ett ’de”, eftersom identiteter definieras badde av vad det ar savél som av vad
det inte ar.

Chantal Mouffes teori om politik kommer appliceras pd de insikter vi far om



influencernas explicita och implicita uttryck. Utifrdn vér uppfattning av de underliggande
betydelserna i influencernas inldgg, kommer detta sedan ge oss ett ramverk for att pavisa
skapandet av ett ”vi” och ett ’de”. Teorin dr relevant for vart syfte och véra fragestillningar
for att kunna dra slutsatser om de politiska forestdllningar som konstrueras inbdddat i

influencernas inldgg.

4. Metod

Syftet med uppsatsen ér att studera explicita och implicita politiska uttryck och varderingar i
Sveriges tre storsta influencers Instagraminldgg, for att utldsa vilka politiska konstruktioner
som formedlas. Exempelvis hade en bildanalys kunnat vara en mgjlig metod, eftersom
Instagram dr en plattform dir anvidndare publicerar bilder. Men eftersom influencernas inldgg
innefattar mer 4n bara bilder krdvde var analys en mer omfattande metod som é&ven
inkluderade bade bildtext och video.

En semiotisk textanalys som metod har valts for att vi skulle kunna skapa en forstielse
for text och kontext, dir begreppet fext inte bara innefattade sammansatta bokstdaver utan dven
bild, video och ljud (Lindgren 2009:14). Genom att titta pa influencernas Instagraminlagg
med hjidlp av semiotikens analytiska verktyg och vidgade definition pd begreppet “text”

kunde vi analysera de underliggande politiska budskap som bildernas konnotationer skapade.

4.1 Kvalitativ textanalys

Johanna Ledin och Ulla Moberg (2010:155) forklarar att vikten av textens relation till andra
texter samt dess roll 1 ett givet sammanhang betonas 1 en kvalitativ textanalys. En studie av
implicita vérderingar och uttryck krdver mer &n att bara betrakta texter ytligt. En
undersdkning av implicita virderingar fOrutsitter en analys for att synliggora underliggande
faktorer. Detta kriver djupare tolkning samt forstaelse for bildernas kontext och forutsitter
ddrmed en kvalitativ, semiotisk ingéng. Jostein Gripsrud (2011:148f) betonar att
konnotationer samt kontext baseras pd kulturella referensramar och tidsperiod och dérfor kan
resultatet av kvalitativa textanalyser skiljas at beroende pa vem som betraktar texterna. Detta
faktum gor var position som forskare sirskilt viktig, d& véra reflektioner kan vara nagot
annorlunda dn om exempelvis forskare med en annan kulturell bakgrund eller dlder hade
analyserat samma material med en semiotisk ingang. Resultatet bor dirmed betraktas med
vetskapen om att analysen gjorts utifrdn subjektiva reflektioner baserat pa vara kulturella

referensramar.



4.2 Urval

Vi valde att studera Sveriges tre storsta influencers enligt influencermarketing-nirverket
Beatlys (Arnklint 2018) lista om Sveriges fem storsta influencers pa Instagram. De forsta tre, 1
ordning var: Bianca Ingrosso, Therése Lindgren och Joakim Lundell. Vi avgrinsade oss till att
analysera de tio senaste publicerade inldggen fran och med den 11 december 2019. Vid
insamlingen av materialet togs skdrmdumpar (se bilagor), da det finns en risk att inldgg kan
redigeras eller tas bort i efterhand pad sociala medier. Materialet utgjordes slutligen av
sammanlagt 39 bilder med tillhérande bildtext samt fyra videor.

Den sociala mediekanalen Instagram &ar ett medium som frekvent anvéinds av
ungdomar. Enligt Statens medierad (2019:48) &r Instagram den nést frekvent anvinda
mediekanalen bland éldrarna 13-16. Pa forsta plats hamnade Snapchat, men eftersom det till
storst del dr en tjanst for privata meddelanden mellan anvdndare, var Snapchat mindre
relevant for vér studie. Internetstiftelsen (2018:50) hdvdade att Instagram och Snapchat
hamnade pa en delad forsta plats bland ungdomar 1 aldrarna 16-25 ar. En artikel bland var
tidigare forskning redogér dessutom for att unga vuxna fodda 1992-2001 vénder sig till
internet for informationsintag framfor traditionella nyhetsmedier (Kadekovéa & Holien¢inova
2018:921f). Darfor ansdg vi det vara relevant att utgd fran en social mediekanal, specifikt

Instagram.

4.3 Analysmetod

En typ av kvalitativ textanalys, som passar sig vil for att svara pa studiens fragestéillningar, ar
en semiotisk textanalys. Inom semiotiken &r det viktigt att inkludera kontext for att kunna
forsta och tala for en texts olika betydande bestandsdelar. For att kunna studera
Instagraminldggen var det sdledes viktigt att forstd dess olika kommunikationsformer och
samspelet mellan dem. Dérav var det dven vésentligt for oss att anvinda ett breddat
textbegrepp, vilket inte enbart innefattar bokstdver som  text utan &dven andra
betydelsebirande tecken (Lindgren 2009:14). I en analys av en visuell text, exempelvis en
bild, betonar Marinette Fogde (2010:181) vikten av att analysera textens alla detaljer for att
vinna en forstaelse om vilka betydelser texten i helhet representerar. Det omfattar dven att
relatera bilden till sin kontext och de kulturella forknippningar (konnotationer) som texten
foretrader.

Undersokningsmaterialet brots ned i texternas denotationer for att tecken skulle kunna



studeras var for sig. Dir anvidndes begreppsparet denotation och konnotation med
utgdngspunkt 1 frdgestdllningen om att analysera inldggens explicita och implicita uttryck.
Tecknen analyserades dven tillsammans med andra tecken, med hédnvisning till semiotikens
betoning pa en kontextualiserad analys. Detta for att vinna insikter om tecknens betydelse i
sin ensamhet samt 1 samspel med andra tecken. Sedan anvdndes Chantal Mouffes definition
pa politik for att kunna fora ett resonemang om resultaten fran den semiotiska textanalysen.
Detta for att slutligen kunna dra en slutsats om vilka politiska forestdllningar och virldsbilder

influencerna reproducerar pa sina Instagramkonton.

4.4 Kritisk reflektion kring metod

Négot som bor ndmnas dr att vart val av metod bygger pd tolkning baserat pd kulturella
referensramar vilket kan ha péverkat uppsatsens tillforlitlighet d& forskare med andra
kulturella referensramar potentiellt hade tolkat samma material annorlunda.

I en kvalitativ metod belyser Ledin och Moberg (2010:153) att man inte endast bor
viga in textens betydelse i sammanhanget, utan dven det faktum att mottagaren (ldsaren)
ocksa skapar mening utifran sina egna referensramar. En kvalitativ textanalys som metod
erbjod oss att skapa en djupare forstaelse for den mening som Instagram-inléggen inneholl
men eftersom semiotik praglas av tolkning utifran ens individuella kulturella referensramar
motte vi ett mojligt problem. Som nédmnts tidigare, behdver var tolkning inte nddvéndigtvis
vara detsamma som en annan forskares tolkning av materialet. Véra kulturella referensramar
rakar, fordelaktigt, vara lika influencers som vi undersokte da vi valde att utga ifrdn svenska
influencers. Om forskare med en annan kulturell bakgrund, eller alder, hade granskat
materialet hade kulturella koder, uttryck eller kutymer eventuellt riskerat att flyta omirkt
forbi.

Ett annat problem som kan ha péverkat resultatets relevans &r urvalet av influencers.
De tre storsta influencerna idag kan snabbt bli irrelevanta och erséttas av tre nya influencers
som publicerar ett annat slags innehall. Véart urval av inldgg kan ocksa potentiellt ha varit ett
problem, d& vi inte har studerat influencernas hela Instagramkonton har vi endast kunnat svara
pa det som visats i de 30 analyserade inldggen som utgér vart material. Resultatet behover
nddviandigtvis inte pragla deras konton i helhet, utan representerar en brakdel av deras inlidgg.

Analysen dmnar inte att faststdlla den politiska diskussionen péd Instagram, utan

efterstrdvar att synliggéra och utforska den politiska dimensionen av influencers



stillningstaganden och yttranden. Eftersom var studie endast omfattar tre influencers vars
analys baseras pa vara kulturella referensramar, ger undersdkningen ingen fullskalig bild av
influencers politiska funktion. Ytterligare forskning kommer vara relevant for en utvecklad

och nyanserad forstaelse av den politiska dimensionen av influencer-yrket.

5. Analys

I foljande kapitel kommer Bianca Ingrossos, Therése Lindgrens och Joakim Lundells
Instagrambilder analyseras med utgangspunkt i semiotikens begreppspar denotation och
konnotation samt med Mouffes teori om skapandet av ett ”vi” och ett ’de”. Vi har
sammanlagt gétt igenom 30 inldgg fran de tre influencers Instagramkonton. Utifran dessa har
vi med hjélp av en semiotisk textanalys som metod analyserat de 10 senaste inldggen frdn den
11 december 2019. Analysen avhandlar totalt 25 st av de 30 studerade inldggen, detta for att

resterande fyra var snarlika andra inldgg som tas upp.

5.1 ”Go glam or go home” - Bianca Ingrossos innehall

5.1.1 Lyx och glamour

Den 7 december (Instagram 1) publicerar Bianca en reklamvideo for den nya
ogonskuggspaletten fran hennes méarke Caia Cosmetics. Videon visar Bianca som blir stylad
och sminkad av flera assistenter samtidigt som hon sitter i en stol med mobilen i handen. Hon
gér fran ofixad till en vilkladd och stilfull kvinna genom klddbyten och en sminkning gjord
med den nya paletten. I videon formedlas texten”shine like a star” och i inléggets tillhdrande
text har hon hashtaggat “#wearecaia”. I videon portritteras Bianca som en upptagen kvinna
som med hjdlp av sina assistenter forvandlas till en glammig stjirna. Videon konnoterar att
Bianca &r en kéndis och att hennes foljare ocksa kan fa ta del av den lyxiga livsstilen hon
lever genom att kopa hennes exklusiva produkt. Videon dr en uppmaning till konsumenten att
kopa sminkpaletten sa att hen ockséd kan uppné Biancas livsstil och bli en kéndis, eller skina
som en stjdrna som star” ocksé kan referera till.

I de inldgg som marknadsfor Biancas nya sminkpalett dr budskapet om glitter och
glamour genomgaende (Bilaga 1-4). Bilderna forestiller en vilsminkad Bianca i skimrig
ogonskugga och silvrig outfit, mot guld-glittrig bakgrund. Hon visar sig sjélv fran sin bista
sida, omgiven av glitter, guld och silver vilket konnoterar lyx och festligheter. Eftersom hon
ar ansiktet utit for sin egna produkt, forknippas bdde Bianca sjilv och hennes sminkpalett
med glamour och stat. Hon fortsétter aterskapa bilden av sig sjdlv som en kvinna omgiven av
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lyx.

Den 8 december (Bilaga 6) publicerar Bianca en bild pa sig sjélv, poserandes i en lila
biltunnel 1 London klidd 1 en beige fluffig kappa, vita lackbyxor, skor frdn méarket Balenciaga
och en axelremsviska fran Chanel. Bilden reproducerar ytterligare idén om hennes lyxiga och
glamordsa livsstil. Biancas designerviska och mérkesskor dr tva exklusiva materiella ting som
inte alla har rdd med, vilket bidrar till bilden av hennes dyra livsstil. Hon visar att hon har rad
att kopa dyra designerkldder, vilket konnoterar ett omfattande ekonomiskt kapital. I bilden
kollar hon bort frdn kameran och poserar avslappnat, vilket kan konnotera nonchalans och
vana. Bilden portritterar saledes att det inte &dr sérskilt méarkvérdigt for henne att resa till

London och bira dyra designerklader.

5.1.2 Utseendeideal

Forutom den livsstil Bianca uppmanar sina foljare att eftertrakta representeras dven ett
specifikt utseendeideal. Utifrdn forutfattade meningar om hur en kvinna ska se ut konnoterar
hon ett utseende som passar vl in i idealet: hon dr smal, snygg och har dyra klider. I ett av
inldggen skriver Bianca ”Go glam or go home” (Bilaga 1), vilket konnoterar en hardfor
uppmaning till sina foljare att bli glamordsa genom att konsumera hennes produkt fran Caia
Cosmetics. Det finns inget alternativ, antingen rittar du dig efter idealet och blir lika glamoros
som Bianca, eller sd passar du inte in. Eftersom smink konnoterar femininitet representerar
Bianca édven ett utseendeideal for kvinnlighet specifikt. Hon uppmanar saledes implicit sina
foljare till att konsumera kosmetiska produkter 1 allménhet, vilket ddrmed sétter tonen for hur
hennes foljare bor se ut. Aven fast Bianca inte riktar reklamen explicit mot kvinnor eller
flickor, forknippas kosmetika kulturellt som ndgot feminint. Det dr en metod for ménniskor att
se mer feminina ut, men specifikt for kvinnor att passa in i1 skonhetsidealet. Bianca
argumenterar for att hennes foljare behover produkten, en sminkpalett som framfor allt

kommer att f4 kvinnliga konsumenter att passa in i samhéllets feminina ideal.

5.1.3 Konsumtion

Bianca Ingrosso marknadsfor sitt egna sminkmérke Caia i1 fem av tio inldgg. Den 9 december
(Bilaga 3) lagger Bianca upp ett inligg som marknadsfér Caia Cosmetics. I bildtexten redogdr
hon for att det dr tva dagar kvar tills hennes nya palett sldpps och hon skriver att det var en
drom att skapa en palett med hennes absoluta favoritfarger, och redogor att hon ar [...]

absolutely and totally IN LOVE with it”. Uttrycken konnoterar starka uppmaningar till
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foljarna att kopa produkten si fort den har slippts, framfor allt genom hennes egna
rekommenderingar som genomsyras av positiva vdrdeord som att hon “fullkomligt dlskar”
produkten. Samma uppmaning tas i uttryck i ett annat inldgg, men dir sdger Bianca explicit
”SET YOUR ALARMS and GET READY” (Bilaga 2). Paletten marknadsfors aterigen den
10 december (Bilaga 4) med en bild pd sminkade Bianca i1 en glittrig outfit bredvid den
inklippta paletten. Hon visar upphetsning for att paletten nu dr lanserad genom bildtexten
”OMG OMG OMG!!!!” och uppmanar sina foljare till att ’Go get it NOW [...]”. Hon avslutar
genom att redogéra att hon “love love love” produkten samt skriver hashtaggen

“#wearecaiadubai”.

5.1.4 Biancas inbjudan till interaktion

Den 9 december (Bilaga 5) publicerar Bianca en bild pa mat och i bildtexten fragar hon sina
foljare om de &r en salty or sugary person” dir hon skriver att hon dr definitivt en “salty
one”. Bildtexten konnoterar att Bianca gor ansprak pa att ndrma sig sina foljare genom att
stdlla en frdga och visa intresse for sina foljares preferenser. Mat dr dessutom négot som ar
latt att relatera till, alla dter och har dsikter kring vilken sorts smak de foredrar vilket gor det
latt for de flesta ménniskor att kunna svara pd fragan och kdnna sig inkluderade. Inldgget
konnoterar sammantaget att hon gor en ansats for att ndrma sig sina foljare. Ett annat inldgg
dér Bianca uppmanar sina foljare till att interagera med henne &r frdn den 11 december
(Bilaga 7) dér hon ber sina foljare att stélla frdgor till en kommande video. Hon skriver att
fem fragor kommer att viljas ut, vilket konnoterar att det dr en unik chans att fa svar pa just
sin frdga d& hon endast kommer vilja ut ett begrinsat antal. De utvalda fragorna som Bianca

foredrar att svara pa premieras ddrmed med ett svar.

5.1.5 Biancas politiska forestillningar

“Vi” och ”de”-konstruktioner kan frimst utldsas bland Biancas marknadsforande inldgg. Forst
och framst uttrycks detta ”vi” explicit i hennes hashtags “#wearecaia” och “#wearecaiadubai”,
hastags som implicerar att de som koper Caia dr Caia tillsammans med Bianca. Genom
citatet: ”go glam or go home” fran en av hennes bildtexter skapar hon implicit en kollektiv
identitet tillsammans med de personer som kdper Biancas sminkpalett och ddrmed lever
samma glamordsa livsstil som Bianca. Hon stiller saledes ett ultimatum till sina f6ljare, att bli
“glam” eller att forsvinna ivdg. De personer som inte konsumerar Biancas produkt kan lika

girna ”gd hem” - de exkluderas till ett oglamorost ’de” motsatt till den kollektiva identiteten.
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Uppmaningen ’shine like a star” kopplas ocksa till konsumtion av paletten. Om du vill skina
som en stjdrna, precis som Bianca gor i sin reklamfilm, bor du handla hennes senaste produkt.
For att kunna vara en del av Biancas kollektiva ”vi” och leva ett likadant liv fullt av
assistenter, resor till London och dyra mérkeskldder sa kan vi kopa hennes sminkpalett.

”Vi” och “de”-konstruktioner kan ocksa utldsas implicit genom Biancas yttringar av
starka varderingar. Hon uttrycker dsikter genom att sla fast vid att hon fullkomligt dlskar den
nya produkten eller att palettens farger dr hennes “’fave colors”. Denna sortens yttranden kan
forsdtta hennes foljare framst pd tva positioner: antingen haller de med henne och kan dérfor
associera sig med henne, eller si haller de inte med henne, eller &r likgiltiga, och kan dérfor
inte participera i hennes kollektiva identitet baserat pa é&sikter och vérderingar. Hennes starkt
virdeladdade ord ger inget utrymme for oliktdnkare eller ménniskor som inte &r sdkra pa sina
asikt. Biancas inldgg dir hon interagerar med sina foljare for att veta om de foredrar salt eller
socker kan tolkas pa liknande sétt. Hon stéller en enkel fraga om sina foljares preferenser,
men delar samtidigt med sig av sin egna &sikt i samma inldgg. Hon fragar vilket av de tva
alternativen hennes foljare foredrar for att sedan sl fast vid att hon “definitely” foredrar det
ena. Samtidigt som hon stéller en frdga markerar hon saledes ut fragans rétta svar. De
personer som kan identifiera sig med Biancas preferens kommer darmed tillfalla ett slags "’vi”
som delar hennes virderingar och smak. De som inte haller med henne tillfaller oundvikligen
ett ’de”. Fragan &r inte enbart en frdga for att ta reda pd vad hennes foljare foredrar, utan
snarare ett pastdende som foljarna kan tolka som en ledtrad till vilka virderingar som liknar
Biancas. Eftersom frigan har tva alternativ, finns det dessutom bara tvd mojliga utvégar:
antingen haller du med Bianca eller sd gor du inte det.

Liknande géller for Biancas utseendeideal. De ménniskor som konsumerar Caia
Cosmetics ndrmar sig Biancas idé om hur man bor se ut. Det dr alltsd inte bara livsstilen som
determinerar att en person omfattas av den kollektiva identitet som skapas, det dr dven viljan
att folja det utseendeideal som presenteras av Bianca. Det gar i linje med idén om foljarnas
naturliga smakdistinktioner som en faktor for fOljarna att inkluderas i det “vi” som
konstrueras, men ocksa en vilja for féljarna att finna sig inom de ramar och regler som Bianca
sdtter upp. Om f6ljarna inte bara rikar ha samma smakpreferenser som Bianca, utan medvetet
valjer att ritta sig efter hennes ideal, blir dessa inbjudna till hennes exklusiva ”vi”.

Om du inte haller med om att hennes palett dr fantastisk, eller om du inte tycker om de

fargerna hon sa noggrant har valt ut, exkluderas du till det oglamordsa “de-et” som inte delar
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Biancas och “vi-ets” vérderingar och smakdistinktioner. Samma giller de som inte har rad
med Biancas palett d& de inte kan vara en del av det glamorésa “vi-et”.

For att vara en del av Biancas “vi” kan hennes foljare géra en Gvergripande sak:
konsumera hennes produkt. Genom att konsumera, specifikt frdn hennes egna varumérke,
kommer foljaren kunna uppné flera kriterier som krévs for att f vara del av den konstruerade
kollektiva identiteten. Aven fast foljaren inte egentligen delar samma &sikter eller smak som
Bianca, har denne mojlighet eller forutsittningar for att leva hennes glamordsa lyxliv eller
uppna hennes utseendeideal genom att kdpa hennes produkt. Den politiska forestdllning som
konstrueras dr dirmed en som formedlar att konsumtion definierar den du &r. Du kan né det
gingse idealet, en specifik identitet eller komma ndrmare dina egna mal genom att

konsumera.

5.2 ”Leather is over” - Therése Lindgrens innehall
5.2.1 Veganism
Therése foresprakar veganism i ett antal inldgg. Hon publicerar en elva minuter lang video
den 17 november (Instagram 2) dir hon presenterar ett samarbete med fOretaget
Frankenstorm, ett foretag som ger sina kunder mojligheten att designa egna kldder och
accessoarer. P4 en av produkterna syns citatet "LEATHER IS OVER - LINDGREN” och hon
forklarar vidare att produkterna fran foretaget dr helt veganska. Citatet och videon i allmédnhet
konnoterar att Therése dr en foresprakare for veganism, vilket hon stolt visar upp for sina
foljare samt for de som ser henne béra véskan.

Ett annat inldgg som visar pd Theréses veganism ar frdn den 28 november (Bilaga 10)
d& Therése publicerar ett inldgg for att marknadsfora sitt egna hudvardsmirke Indy Beauty.
Bilderna visar ett antal produkter fran varumirket, pad den forsta bilden ser vi dessutom en
hand som gor ett ”V’-tecken. P4 forpackningarna star det ”Love Yourself” och ”100%
Vegan” och 1 bildtexten skriver Therése: "V for Vegan” med en emoji som gor
”peace”-tecken. Detta inldgg konnoterar ett antal olika saker. Framst &r det ett explicit
foresprakande for veganism. Hon marknadsfor en vegansk livsstil genom att skriva budskapet
”Love yourself” bredvid “100% Vegan”. Kontextuellt konnoterar budskapen att du visar
kirlek mot dig sjidlv genom att vilja en vegansk livsstil. Hon anvénder ocksé det vedertagna
”peace’-tecknet for att symbolisera ett ”V” som 1 veganism. Genom detta inldgg definierar

Therése veganism som en fredlig livsaskadning och de kontextuella konnotationerna markerar

13



att veganism forknippas med fred. Fred pd jorden dr ndgot efterstridvansvirt, eller snarare det
ideala tillstandet. Det &r ett slags common sense bland de flesta ménniskor att fred pa jorden &r
bra och merparten vill nog generellt helst forknippas med livsstilar som konnoterar fredlighet
dn det motsatta. Therése ger dirmed ytterst lite utrymme till andra asikter dn att veganism ar

ett sjdlvklart val, eftersom det konnoterar kérlek och fred.

5.2.2 Sjilvacceptans

Den 15 november (Bilaga 8) lagger Therése upp ett inlédgg for att berdtta att hon fatt en miljon
prenumeranter pa Youtube. Hon sitter framfor en vigg med ballonger, haller ett tomtebloss
framfor sitt ansikte och pé hennes trdja star det ”N'oublie pas de vivre” som betyder "Glom
inte att leva” pa franska. I videon fr&n 17 november (Instagram 2), samarbetet med
Frankenstorm, visar Therése upp vad hon har designat, vilket frimst &r accessoarer med olika
betydelsefulla citat dédribland trjan med det franska uttrycket. Hon visar upp ett mobilskal
med texten "What would you do if you weren’t afraid? T.L” och en till viska med texten
”Confidence is a process” pd axelbandsremen. Therése berittar att citaten &r till for att
paminna henne om att pusha sig sjilv till att leva sitt liv fullt ut och att det &r okej om man
inte alltid ar sjdlvsdker eftersom vi ménniskor ar pagaende processer.

De motiverande och inspirerande uttrycken som presenteras i hennes Instagramflode
bejakar sjidlvacceptans och gott sjdlvfortroende. Eftersom Therése delar med sig av citaten pé
sin Instagram konnoterar det en vilja att paminna sina foljare om budskapen. Samtidigt
aterger Therése att citaten &r till for att pAminna henne sjdlv, vilket implicit ger ett tillfédlle for
henne att bli personlig med sina foljare. Eftersom hon kénner ett behov av att pdminna sig
sjalv om att sjidlvfortroende inte kommer pa en natt eller att man ska vaga ta risker, konnoterar
det att Therése sjdlv upplever svérigheter med sitt sjdlvfortroende och mod. Det 6ppnar
saledes upp en mojlighet for hennes foljare att kéinna igen sig 1 henne och dven ta emot samma
hjdlp och inspiration frdn citaten som Therése sjdlv gor. Uttrycken konnoterar trost och
vigledningen for hennes foljare och genom sin sérbarhet oppnar Therése en mojlighet for

ménniskor med samma problem att kéinna igen sig i henne.

5.2.3 Konsumtion
Genom marknadsforingen av Indy Beauty (Bilaga 10) och samarbetet med Frankenstorm

(Instagram 2) uppmuntrar Therése till konsumtion. Hennes inldgg konnoterar positivitet mot
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att kopa saker, 1 synnerhet om produkterna dr veganska. Hon marknadsfor sitt egna varumarke
genom att skriva att hon sjdlv har med sig sin egendesignade necessidr Overallt och att
produkterna dr perfekta julklappar bade till sig sjilv och till nidra och kédra (Bilaga 10). Hon
argumenterar for att produkterna ér tillgangar for foljarna och budskapen “Love yourself” och
“100% Vegan” blir ytterligare argument for publiken att konsumera - for att dlska sig sjélva
och dessutom for att leva en vegansk livsstil vilket portritteras som en god handling.

Ett av de sdljargument Therése anvinder for att marknadsfora Frankenstorm é&r att
foretaget anvander veganska produkter med ldderimitation som kénns precis som riktigt lader.
Eftersom veganism aterges som det sjdlvklara valet, och med tanke pa att de veganska
produkterna som marknadsfors &r sa pass lika ékta lader, har konsumenten ingen anledning att
inte vilja det veganska alternativet. Theréses inldgg konnoterar att konsumtion bejakas sa

lange det fargas av medvetna, veganska val.

5.2.4 Theréses inbjudan till interaktion

I samarbete med Frankenstrom (Instagram 2) utlyser Therése dven en tdvling. Den gér ut pa
att hennes foljare ska ligga upp en bild pa en egendesignad produkt frdn foretaget och att hon
sedan ska vélja ut sina tre favoriter. Therése visar upp nigra av sina egna designer som
inspiration och har bland annat gjort en viska med sitt namn, personnummer, nationalitet och
langd 1 centimeter pa. Vinnarna presenteras i ett inligg den 8 december (Bilaga 9) dir den
forsta bilden visar Therése som poserar och tittar ner pa ett datorfodral som hon designat
sjdlv. Samtliga vinnande designer liknar Theréses egna. En vinnare dr en blond tjej som
poserar likt Therése och tittar ner pd en viska med sina initialer pd. Den andra vinnaren har
gjort en viska med personlig information pé, som Theréses ena design. Den sista vinnaren har
designat en viska med sitt namn pa. Genom att premiera foljarna med varsin vinst for deras
designer som liknar hennes, konnoterar det en slags beloning for de foljare som f6ljt ramarna
for vad Therése anser som fint eller “ritt”. Genom tdvlingen sdnder Therése ut signaler om
vilka smakdistinktioner som bejakas bland Therése och hennes foljare.

Den 26 november (Bilaga 12) interagerar Therése aterigen med sina foljare. Inldgget
visar Therése med en grupp kompisar i matchande kldder. Hon star framfor de andra och
poserar med hédnderna 1 fickorna. Therése skriver att hon vill goéra en “mukbang”, som é&r en
video dédr man &ter mat framfor kameran. Inldgget visar en video pé en kvinna som édter olika

saker (Instagram 3). Therése ber sina foljare om lov att gora en egen “slurpig och lite halvt
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acklig” mukbang och berdttar att hennes pojkvén sagt att hennes foljare kommer avfolja
henne om hon gor en sddan video. Bildtexten konnoterar att Therése soker bekriftelse fran
sina foljare innan hon planerar att publicera nagot som gar lite utanfor grénserna. Det
konnoterar att Therése inte vill ldgga upp nagot som gér emot sina foljares preferenser, hon
vill ha foljarnas samtycke till det som publiceras. Detta konnoterar bdde en slags nérhet till
sitt foljarskap, men reproducerar ytterligare idéer om Therése och foljarnas gemensamma
smakdistinktioner. Om f6ljarna inte skulle vilja se en mukbang &r Therése beredd att strunta i
att uppfylla sin egen vilja for att inte avvika fran gruppens gemensamma 8sikt.

Therése portriétteras flera ginger som en kvinna i kontroll, vilket visas i en bild tagen 1
grodperspektiv pa Therése som sitter bredbent (Bilaga 11) samt bilden dir hon poserar med
hinderna 1 fickorna framfor sina vénner i matchande kldder (Bilaga 12). Hennes poser och
bildernas kompositioner konnoterar att hon dr en kraftfull kvinna som tar plats. Therése
aterger samtidigt en annan bild av sig sjdlv. Den 7 december (Bilaga 13) jamfors en selfie pa
en sminkad Therése med en annan bild tagen underifran pd Therése med flera rosa kulor
fastlimmade 1 ansiktet. En bild med samma koncept ldggs upp tre dagar senare med bildtexten
”Hur jag inbillar mig att jag ser ut ndr jag dr sjuk (pil-emoji) actual footage of me right now”
(Bilaga 14). Forst visas en smickrande bild pé en poserande Therése endast iford en skjorta.
Den andra bilden ir en nirbild pa Therése som blundar med en pése liggandes pa pannan. |
dessa inldgg skdmtar Therése pé sin egna bekostnad. Inliggen konnoterar att hon har
sjdlvdistans, men ocksé att hon bakom sin fina fasad pa Instagram é&r alldaglig och méansklig
precis som alla andra. Pa s& vis bjuder hon in f6ljarna till att se bakom hennes fasad, vilket
konnoterar transparens och 6dmjukhet. I kontexten av citaten om sjdlvacceptans och att man
ska dlska sig sjdlv konnoterar Theréses inldgg att hon virderar mansklighet och autenticitet
och att hon markerar att det finns en verklighet bakom hennes fasad, samt att man som

ménniska inte dr perfekt.

5.2.5 Theréses politiska forestillningar

Therése kan forst och framst uppfattas framstélla ett ’vi och de” genom sitt stallningstagande
for veganism. Med texten "LEATHER IS OVER” hédvdar hon att tiden for l4der &r ute, vilket
exkluderar ménniskor som fortfarande anvénder ldder. De som fortfarande har lader &r skilda
frdn de som tar avstind frdn skinn, precis som Therése. Hon anvinder det vedertagna

“fred”-tecknet fOr att symbolisera veganism och sitter didrmed ett likhetstecken mellan

16



veganism och fred. En frdga man kan stilla sig dr hur ménga méanniskor i véirlden som
egentligen motsitter sig fred pa jorden. De flesta manniskor skulle nog stodja fred pé ett eller
annat sétt och det &r inte bara en asikt utan en sjdlvklarhet att fred pé jorden bor vara en del av
var kollektiva yttersta strdvan. Eftersom fred pa jorden &r bra, bor da veganism ockséd vara
bra. Med det sidljargument som konnoteras frdn Theréses inldgg, kan vi konstatera att alla
manniskor bor striva efter en vegansk livsstil likt vi strdvar efter fred. ”Vi” som ger oss hin
veganismen, stottar samtidigt bade fred pa jorden och kirlek till oss sjdlva, tvd starka
argument som gor det frestande for vem som helst att vilja forknippas med det ”vi” som
konstrueras.

Therése bjuder flera génger in sina foljare till att komma med synpunkter om hennes
arbete som influencer, vilket tolkas som en gest for att undvika att lagga upp eller producera
material som avviker fran fOljarnas och Theréses viarderingar. Therése 4r man om
gemenskapen och de kollektiva dsikter hon delar med sina f6ljare. Om hon skulle ldgga upp
nagot som avviker fran foljarnas tycke skulle hon sjilv avvika fran det kollektiva *’vi” hon
skapat tillsammans med sina foljare och fans. Nér hon fradgar vad hennes foljare tycker om
mukbangs, fragar hon implicit vad det kollektiva "vi-et” tycker. Den kollektiva identiteten &r
didrmed nagot Therése skapar i samrad med sina foljare och hon &r beredd att rétta sig efter
kollektivet pa samma sétt som kollektivet bor uppfylla ett antal kriterier som determineras av
Therése. Hon ndrmar sig samtidigt sina foljare pa ett djupare plan genom att implicit dela med
sig av sin sarbarhet rérande de inspirerande citaten hon har pa sina egna designer. De foljare
som kénner igen sig i Theréses privata, inre kamp bjuds in med en varm famn till det
kollektiva ’vi” som gemensamt finner trost i motiverande citat om sjdlvacceptans.

De kollektiva varderingarna forstirks ytterligare genom den sponsrade tdvlingen med
Frankenstorm, da hon korat tre vinnare vars personliga designer liknar de exempel hon sjalv
skapat. Therése bekréftar och belonar de vars designer foljer hennes smak och tycke, vilket
explicit exkluderar de personer som gjort designer som inte foljer Theréses idé om vad som ar
snyggt eller “ritt”. De politiska forestdllningar som konstrueras bland Theréses inldgg, utifran
Mouffes teori, dr alltsa ett ”vi” som bejakar veganism och som har samma smak som Therése
samt ett ’de” som konsumerar icke-veganska produkter och inte hiller med om det kollektiva
”vi-ets” smakdistinktioner. De kriterier som avgdér huruvida du far vara en del av den
kollektiva identitet som konstrueras pa Theréses Instagram bestims siledes av din smak och

dina virderingar, vilket tas 1 uttryck genom dina konsumtionsvanor.
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5.3 ”Lét hatet floda!” - Joakim Lundells innehall

5.3.1 Familjeliv

Joakims forsta publicerade inldgg édr fran den 28 december 2018 (Bilaga 15) och forestiller
Joakim, hans fru Jonna, dottern Lunabelle och tvd hundar framfor en julgran. I bildtexten
hyllar Joakim bdde Jonna och Lunabelle for att de sdg till att familjen firade jul tillsammans,
da han hamnade pa sjukhus och missade julafton. Dessa typer av kérleksforklaringar &r
aterkommande pa hans Instagramkonto. Den 20 augusti (Bilaga 20) visas en osminkad Jonna
med Lunabelle pd magen. Bilden dr tagen i skogen dér Jonna héller upp en kantarell och bada
ler. Joakim skriver i bildtexten att han inte gillar svamp men att bdde Jonna och Lunabelle ér
sOta d4nda. Lunabelle 1 synnerhet visas alltid med tillhdrande kérleksforklaringar som Alltid
vi tvd!” (Bilaga 16) och “Livets mening! (hjdrt-emoji)” (Bilaga 18). Ett annat exempel ar frén
Lunabelles fodelsedag den 28 oktober (Bilaga 21), da Joakim lagger upp en bild pa sig sjilv
med Lunabelle 1 famnen. I bildtexten skriver han att han &r stolt Gver att vara hennes pappa
samt att han dlskar henne mer &n ord kan forklara.

Inldggen konnoterar att Joakim &r en stolt familjefar som sitter Lunabelle och Jonna
framfor allt annat. Joakim visar stolt upp sin familj och bilderna konnoterar att de lever ett
karleksfullt liv tillsammans. Lunabelle verkar vara ett vdl omhandertaget barn med en pappa
som gor allt han kan fOr att ge henne ett bra liv. Bilderna konnoterar att hon 4r glad och
sprallig. Samtliga bilder pd Joakim och Lunabelle konnoterar att Joakim &r en familjefar med

goda intentioner samt att han &lskar sitt barn villkorslost.

5.3.2 Lyx och rikedom

Forutom familjen dr dven bilar och lyx ndgot som Joakim héller kirt. Den 9 juni (Bilaga 22)
publicerar Joakim en bild dir han stir lutandes mot en svart Lamborghini och héller upp en
skylt som det stdr “kopt” pa. Han har solglaségon och roda skor fran det exklusiva market
Versace. | bildtexten har Joakim hashtaggat “#dreamcar”. Den 28 september (Bilaga 23)
visas Joakim igen framfor en svart bil, denna géangen en stor Mercedes G63 AMG Edition 1.
Han har solglaségon som vanligt och svarta designerkldder pa sig. Kepsen ar fran Gucci,
véskan dr fran Louis Vuitton och de svarta skorna ér fran Versace. I bildtexten skriver Joakim

"’

att det dr en ny bil for vintern!”. Ett tredje inldgg som ir dedikerad till en dyr bil 4r inldgget
fran den 29 juli (Bilaga 19) dir Jonna poserar lutandes mot Joakims Lamborghini. Jonna é&r

kladd i hogklackade skor och svarta lackbyxor, till bilden har Joakim skrivit ”Lack och
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Lamborghini (pokal-emoji)”.

Bilderna konnoterar att Joakim har mycket pengar, sd mycket att han kan spendera
stora summor pa tva dyra bilar, till och med att han kan kdpa en ny bil for sdsongen. Inldggen
konnoterar att det inte dr en stor investering for Joakim att kopa en dyr bil, vilket kan utldsas
eftersom han koper tvé bilar pd kort tid dédr den ena enbart dr for vintersdsongen. Han poserar
girna 1 sina dyra maérkeskldder, helst vid sidan om sina nyinkopta bilar, vilket aterigen
konnoterar ett stort ekonomiskt kapital. Nér kldderna och bilarna syns tillsammans konnoterar
kompositionen att Joakim &r en man som lever i lyx och dverflod, d& hans materiella ting ar
exklusiva. P4 bilden med Jonna och Lamborghinin samt trofén som bildtext, kan ett antal
virderingar utldsas. Han likstiller sin dyra bil och sin fru vid tva troféer och séledes
portrétteras Jonna som en vinst eller till och med ett objekt som tillhdr Joakim. Bilden kan
ddrmed ocksa sdga ndgot om Joakims kvinnosyn. Den konnoterar att hans livsstil gor honom
till en vinnare och att han har vunnit en dyr bil samt en snygg och sexig blondin. Bilarna och
Jonna visas upp som nagot lyxigt som tillhor Joakim.

Joakim &r med i sex bland sina tio inldgg och har solglaségon pé sig fem av de sex
gangerna (Bilaga 16, 18, 21, 22, 23). Att Joakim bér solglasdgon pa majoriteten av bilderna
kan konnotera kindisskap savél som integritet. Det konnoterar att han &r for ’bra”, "helig”
eller for “kénd” for att visa sina 6gon, samtidigt som det kan tolkas som en ansats att behalla
en del av sig sjilv privat. | kontexten av bilderna pa bilarna, mélar Joakim upp en bild av sig
sjalv som en vinnare som gor sin egen grej och struntar i andras asikter. Den image som méalas
upp av Joakim som en framgéingsrik, blas¢ man som é&r likgiltig infor andras asikter, krockar

med den andra bilden av honom som en omténksam, sjélfull familjefar.

5.3.3 Konsumtion

Joakim visar girna upp dyra materiella ting, vilket har avhandlats i tidigare kapitel. Han
portrétterar materiellt kapital som en synonym till ett framgéngsrikt liv. De vérderingar som
ror konsumtion pa Joakims Instagramkonto baseras inte pa en uppmaning att hans foljare ska
inforskaffa sig en viss produkt. Konsumtion ar snarare lika med framgéng, enligt Joakim. Han
visar att ndr du har har de ekonomiska tillgdngarna kan du kopa dyra materiella ting sdsom
bilar och designerkldder. P4 si vis har du lyckats. Detta konnoterar bland annat bildtexten
”Lack och Lamborghini (pokal-emoji)” (Bilaga 19) dd pokalen konnoterar att bilen, och

Jonna, dr tvd vinster. I och med Joakims ekonomiska framgang har han mgjlighet att
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inforskaffa sig dyra och exklusiva produkter som han stolt visar upp som tillgangar for sina
foljare. Framgang &r lika med dyra materiella tillgdngar och ddrmed konsumtion. Det mal

Joakim portrétterar med att arbeta hart, dr for att kunna konsumera dyra ting.

5.3.4 Joakims inbjudan till interaktion

Joakim delar med sig av familjens privata angeldgenheter i tvd inldgg. I bildtexten till
julbilden (Bilaga 15) forklarar Joakim inte bara sin karlek till sin familj, han beréttar dven att
han inte forknippar julafton med goda kénslor d& han har diliga minnen frén sin uppvéxt. Han
berdttar att pressen kring att Lunabelles forsta jul skulle vara perfekt blev for mycket dd han
redan dr utbrind och mar déligt, vilket ledde till att han hamnade pd sjukhus. Den 12 april
(Bilaga 17) publicerar Joakim en bild pa Jonna som ligger blundandes pa en sjukhussédng med
en filt 6ver sig. Till bilden forklarar Joakim att Jonnas fodelsedagsfirande inte gick som
planerat, forst gick hennes farfar bort och sen fick Jonna intensiva smértor som gjorde att hon
fick éka in akut till sjukhuset. Han avslutar bildtexten med kraftfulla ord, att han édlskar henne
mer dn ord kan beskriva och att han lovar att finnas vid hennes sida resten av livet.

Denna 6ppenhet konnoterar transparens och en inbjudan till f6ljarna att mdta honom 1
hans déliga stunder. Foljarna kan sédledes antingen kénna igen sig i Joakim eller kéinna empati
for honom, transparensen konnoterar dirmed ett forsok for Joakim att skapa en relation till
sina foljare. Samtidigt konnoterar solglasdgonen han brukar ha pa sig i kombination med
bildtexten “Lat hatet floda!”, fran inldgget dir han visar upp sin nyinkdpta Lamborghini
(Bilaga 22), att han har en hérd yta. Han vet att han kommer att f& hat for att han har kopt en
Lamborghini, men han &r beredd pé det och vilkomnar det glimten i 6gat. Men trots det harda
skalet bjuder han in f6ljarna till sitt privatliv genom att dela med sig av olyckliga hdndelser,
sammanbrott eller nir det inte gar som planerat. Det konnoterar ménsklighet, komplexitet och
han ger foljarna en chans att bade se upp till kéndisen Joakim savél som att kdnna igen sig

sjdlva 1 hans motgangar.

5.3.5 Joakims politiska forestillningar

Utifran Mouffes teori om skapandet av ett ”vi” och ett ”de” syns konstruktionen i den livsstil
Joakim visar upp som dr prédglat av dyra materiella ting. Han koper dyra bilar, gar i
markeskldder och portritterar sina kop som vinster. Joakim visar en bild av sig sjdlv som en
rik kéndis 1 solglasdgon, som inte bryr sig om andras asikter. Han reproducerar ett ideal om

hur framging och kindisskap ska se ut, en bild som priglas av materiell rikedom. Joakim
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formedlar implicit att ménniskor inte uppskattar hans livsstil, att han mdter negativa
reaktioner for sina konsumtionsvanor. Men Joakim kunde inte bry sig mindre. Med det
sarkastiska citatet: ’1at hatet floda” konstrueras en distinktion mellan de som hatar honom och
de som se upp till honom eller accepterar honom for den han ar. De som kritiserar Joakim
exkluderas till ett ”’de” och de ménniskor som ser upp till honom far en del i den kollektiva
identiteten. Han formedlar att han inte bryr sig, vilket sdnder en signal till ”de”-gruppen att de
lika gérna kan sluta kritisera honom eftersom han inte bryr sig om deras asikter. Han
konstruerar séledes inte ett ’de” av hatare som en slags fiende, utan snarare som en illegitim
grupp méanniskor han inte associerar sig med.

Som nidmnt tidigare visar Joakim stolt upp ett kért familjeliv. ”Vi’-et aterfinns bland
annat i den gemenskap som Joakim, Jonna och Lunabelle har tillsammans och portritteras i
uppvisandet av de bilder och tillhdrande bildtexter dir Joakim faststéller att de alltid finns dér
for varandra 1 vatt och torrt. Genom att dela med sig av familjens svarigheter bjuder Joakim in
sina foljare till detta "vi”, inte genom att vara en del av deras familj men att betrakta den pa
néra hall. De som stottar Joakim och hans familj 4r vilkomna in 1 hans ’vi”, men de som hatar
honom bryr han sig inte om eftersom de inte dr en del av den kollektiva identiteten.

Joakim dr noga med att beritta for sina foljare att allting inte &r perfekt i hans liv. Han
ar transparent med att han kdmpar med psykisk ohélsa och att han har haft en jobbig uppvéxt.
Detta nyanserar den image han malar upp av sig sjdlv som en cool och rik familjefar, och ger
hans foljare en chans att kénna igen sig 1 hans ménskliga sidor. Det &r inte bara Lamborghinin
eller det kdra familjelivet som lockar ménniskor att se upp till Joakim, utan ’vi” som kdmpat
med en svar barndom eller utbrandhet kan ocksa moéta Joakim i den kollektiva identitet som
konstrueras.

De tva identiteter som portritteras i Joakims inldgg &r sdledes dels familjelivet och
dels lyxlivet. De kollektiva identiteter, eller det vi”, som konstrueras omfattar inte ménniskor
som nodviandigtvis lever samma liv som Joakim. Gemenskapen finnes snarare hos ménniskor
som stravar efter Joakims liv, som definierar framgang med lyxig konsumtion och en snygg
fru som gett honom ett vardigt liv och ett sott litet barn. Eftersom Joakim dr 6ppen med sina
problem finns det mojlighet for andra att inte bara se upp till honom, utan dven att kiinna igen
sig 1 honom. Den kollektiva identiteten, eller vi”-et, bestar sdledes inte enbart av en fan-skara
som vill kdmpa fOr att vara som Joakim - ménniskor som kénner igen sig i hans problem dr

redan pa ett sitt som Joakim. Han vdlkomnar ménniskor som accepterar honom, ser upp till
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honom, eller kénner igen sig i honom och skapar en nyanserad kollektiv identitet bestdende
frimst av foljare som allihopa pa ett eller annat sitt bejakar honom och hans méngsidiga

livsstil.

6. Resultat av analys

Biancas bilder representerar framst marknadsforingen av hennes egna sminkmérke Caia
Cosmetics, ofta genom bilder pa sig sjdlv. Bildernas denotationer eller explicita uttryck bestér
frimst av en sminkintresserad kvinna som reser utomlands och har ett eget foretag. Bilderna
konnoterar sammantaget att Bianca lever en lyxig livsstil med resor, dyra designerkldader och
assistenter som hjilper henne. Eftersom hon marknadsfér smink, uttrycks ett underliggande
utseendeideal, frimst for kvinnor da Bianca ar kvinna sjilv och eftersom smink konnoterar
femininitet. Hennes marknadsforing av Caia Cosmetics konnoterar att glamour och lyx &r
nagot att efterstriva 1 sitt liv, ndgot Bianca redan sjdlv har och som hennes foljare kan uppné
genom att kdpa hennes produkter. Darmed konstruerar Bianca ett ”vi” och ett ’de” genom
bland annat budskapen 1 marknadsforingen for hennes foretag , dir de som inte ar glammiga
eller lyxiga inte passar in tillsammans med Bianca. ”Vi’-et inkluderar de som koper Caia
Cosmetics och de som efterstravar ett lyxigt liv som Bianca.

Theréses bilder visar framst veganska produkter och inspirerande citat. De implicita
uttrycken, eller konnotationerna, som representeras dr bland annat en vegansk livsstil. Citaten
som aterfinns pa flera stéllen i hennes flode uppmuntrar hennes foljare till att dlska sig sjélva,
leva livet fullt ut och att vara sjdlvsdkra. Hon skdmtar pé sin egen bekostnad, visar 6dmjukhet
och sjélvdistans. Hon publicerar bilder diar hon &r osminkad, eller ddr hon &r sjuk, vilket
konnoterar transparens och ménsklighet. Det ”vi” som Therése konstruerar ror relationen med
sina foljare, eftersom hon bjuder in dem till medskapande av innehallet i hennes bilder och
videor. Hon frigar flera ginger efter sina foljares dsikter och visar citat om sjdlvacceptans
samtidigt som hon bjuder in till transparens. Therése marknadsfor dven konsumtion av olika
produkter, alla veganska, vilket konnoterar att hon anser att minniskor bor konsumera med
vegansk medvetenhet. Den kollektiva identiteten som bestar av medvetna veganer med
liknande smakdistinktioner som Therése gor att hon distanserar sig sjilv fran icke-veganer,
och fér séledes med sig sina foljare till att befinna sig i ”vi:et.

Joakim visar frimst familjebilder pa sin Instagram. Vid sidan av detta presenterar han

en livsstil med mirkeskldder och bilar. Bildernas implicita uttryck, eller konnotationer,
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presenterar Joakim som en familjefar som sétter sin familj 1 forsta hand, men som samtidigt
lever ett liv 1 lyx och flard. Han visar sig sjédlv i solglasdgon pé majoriteten av bilderna vilket
konnoterar ett distanserande frdn andra minniskor. Samtidigt visar Joakim ett flertal ganger
upp en sarbar sida av sig sjilv ddr han implicit bjuder in till interaktion. Han ar 6ppen med sitt
privatliv och delar med sig av personliga saker och bjuder med sina foljare till att ta del av nér
exempelvis Jonna hamnar pd akuten eller nidr Joakim bryter ithop runt jul. Genom bildtexten
’lat hatet floda” ndr han kopt en dyr bil distanserar han sig frdn dem som hatar honom for det.
Han visar att han inte bryr sig om hatet, att man bara ska lata det floda och placerar dirmed de
som hatar honom i ett ”’de” som han inte bryr sig om.

De tre influencerna marknadsfor olika vérderingar pa olika sitt. Bade Bianca och
Joakim marknadsfor lyxiga livsstilar genom designerkldder och dyra konsumtionsvanor samt
livsstilar som gemene man inte har rdd med. Materiella ting och ekonomiskt kapital
presenteras som nigot viardefullt av bada influencerna. Biancas politiska stdllningstaganden,
utifran Mouffes teori, presenteras genom att de som kdper hennes mirke eller lever ett liv
med “glam” har god smak. Therése anvénder en liknande metod genom marknadsforingen av
veganism. Léder dr ute, veganism ar inne och de som ar veganer dr “inne” och har goda
virderingar. En distinkt skillnad mellan Bianca och Therése, tvd unga business-kvinnor, &r
dock hur de interagerar med sina foljare. Therése bjuder in sina foljare till att se henne 1
oglamordsa situationer, intresserar sig for sina foljares asikter och sprider budskap till sina
foljare om att édlska sig sjdlva. Hon uppmanar samtidigt till konsumtion av hennes egna
varumarke, och marknadsfor andra méirken pa sitt konto. Bianca bjuder inte in sina foljare till
sin privata sfir pd samma sétt. Hon visar sig sjdlv fran sina bésta sida, alltid vdlsminkad och
distanserar sig till och med fran de som inte kdper hennes “glammiga” produkter genom
uttrycket ”go glam or go home”. Therése marknadsfor virderingar om sjdlvacceptans och
veganism medan Bianca sidnder budskap om att smink, utseende och konsumtion vérderas
hogt. Joakim bjuder, liksom Therése, ocksa in sina foljare till sitt privatliv. Han vérderar

familjen hogt och &r transparent med att hans liv inte alltid dr lika perfekt som det ser ut.

6.1 Diskussion & slutsats
De virderingar och politiska forestdllningar som uttrycks bland de olika Instagraminldggen ér
spridda. Bianca sénder explicita och implicita budskap som vérderar glamour, utseendeideal

och smink hogt. Therése foresprikar gott sjdlvfortroende och veganism, ddrmed omtanke for
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djur och natur. Joakim foresprakar lyxliv men betonar ocksa familjens betydelse. De
virderingar som gemensamt representeras av influencerna ar foresprdkandet av konsumtion,
vilket fargar de politiska konstruktioner som syns i inldggen.

De politiska forestdllningar som konstrueras sammantaget pd de tre influencernas
Instagram &r att konsumtion definierar den du dr. Genom att kopa Biancas sminkpalett dr du
ett steg narmre en livsstil med lyx och glamour, om du konsumerar Theréses produkter stodjer
du vérldsfred och om du arbetar tillrdckligt hart sa att du kan kdpa en Lamborghini som
Joakim dr du per definition framgéngsrik. Genom att konsumera en viss produkt, eller strdva
efter att ha nog med ekonomiskt kapital for att kopa sérskilda materiella ting, kan du bli den
du vill vara. Den kommersiella naturen som préglar influencer-yrket fargar sdledes ocksé de
politiska forestillningar och idéer som konstrueras i deras Instagraminligg.

Utifrdn Chantal Mouffes politiska teori kan vi dra andra slutsatser om de implicita
varderingar som formedlas. Genom séttet influencerna markerar ut vad som &r “’rétt” och vad
du bor tycka eller konsumera for att vara del av det kollektiva “vi-et” konstrueras en
polariserad vérldsbild eftersom varje asikt eller vardering har en motsats. Antingen haller du
med om den gédngse idén, hanger med 1 trenderna och fér siledes vara en del av den kollektiva
gemenskapen, eller sa exkluderas du, dina vérderingar och dina materiella dgodelar.

Den tidigare forskning vi tittat pé i detta arbete avhandlar dels att Generation Z vinder
sig till sociala medier for nyhetsintag, att influencers som uppfattas som autentiska har stor
trovardighet hos sina foljare, samt att minniskor generellt litar mer pa andra ménniskor &n
konventionella nyhetsmedier. Med detta i dtanke kan vi tinka oss att influencers kommer att
kunna spela storre roll for nyhetsspridning i framtiden, de kanske till och med kan ténkas
konkurrera ut konventionella nyheter? Om vi ridknar med att Sveriges tre storsta influencers
sannolikt har makt att paverka kommande generationer, kommer ndstkommande
generationers informationsintag genomsyras av kommersialitet. I influencernas inldgg
cirkulerar ett implicit resonemang kring vad som &r common sense 1 det “vi” som
konstruerats: ”vad dr vi Overens om?”, ”vad tycker vi?”, “’vad tycker vi inte om?”. Genom den
kollektiva identitet som skapas ges sillan utrymme for ndgon annan identitet &n ett vi” eller
ett ”’de”. De politiska forestillningar som aterfinns exempelvis i konstruktionen av kollektiva
identiteter, kommer séledes ocksa ha en polariserande karaktir. Det mélas upp ett tydligt "vi”
och ett tydligt ’de” och de &sikter och virderingar som reproduceras kommer séllan ge

utrymme for ndgot mellanting. Antingen star du pd ena sidan av det politiska spektrumet, eller
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s stir du pa det andra. Antingen 4r du med i den kollektiva identiteten, eller s dr du emot.
Om du inte dr glamords kan du gd hem, om du inte blir vegan stddjer du inte vérldsfred och
om du inte ser upp till Joakims spenderande &dr du irrelevant. Genom din konsumtion
manifesterar du var du stér, vem du dr samt vad du tycker och ingen av de tre influencerna
problematiserar konsumtion, varken explicit eller implicit. Konsumtion som aktivitet och
noje, sdrskilt av dyra materiella ting kan siledes komma att virderas dnnu hogre av
kommande generationer kanske till och med ses som en nddvéndighet for att kunna inkluderas
1 gemenskapen av ett vi”.

I ett samhidlle dir journalistiken frdn somliga aktorer anklagas for att vara
sensations-styrd och verka for att f4 s& stort genomslag som mojligt snarare én att sprida
samhillsnyttig information, kan influencer-yrket ses som ett steg i utvecklingen for samma
eventuella trend. Vér studie visar att Sveriges tre storsta influencers innehéll pa Instagram
determineras av vad som kommer att accepteras av den kollektiva identiteten. Innehéllet
praglas av kommersiella budskap och utgors av virderingar som gér i linje med det common
sense influencern skapar tillsammans med sina foljare. Influencerna sétter dagordningen for
vad som publiceras, och om sociala medier konkurrerar ut konventionella nyhetsmedier
kommer nyhetsintaget s4 sméningom bestd frimst av kommersiella budskap framfor
samhéllsnyttig information.

Denna undersdkning &mnar att synliggora en politisk dimension av
influencer-fenomenet. Influencers kan onekligen formedla virderingar och politiska
forestillningar, vilket vi presenterat, men om dessa vérderingar och forestéllningar forbereder
nésta generation for samma demokratiska syfte som konventionella nyheter aterstdr att se.
Begreppet “politik” har en specifik definition i undersékningen vilken inte inkluderar sak- och
partipolitik eller ideologi-baserade politiska dsikter. De politiska forestdllningar vi upptickt
och presenterat siger nddvandigtvis inte ndgot om hur influencers kommer att paverka det
politiska ldget i Sverige. Didrmed vilkomnas vidare forskning om influencers paverkan pa
sak- och partipolitiska fradgor i Sverige. Sammantaget hoppas vi se mer forskning om

influencer-fiéltet och deras roll som politiska opinionsbildare.
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Bilagor:

Bilaga 1.

biancaingrosso & « Folj
Betalt samarbete med caiacosmetics

biancaingrosso & Holiday season! |
It's time to shine babes Go glam or
go home %3 The metallic palette out
THIS TUESDAY at @caiacosmetics

® ®

4d

sofiawistam & Ser fantastiska &
uti g

3d 17 gilla-markeringar  Svara

_@ pernillawahlgren & 3¢ 3¢ 3¢

4d 23 gilla-markeringar
Svara

bibbzingrosso.fp & & & & &

i+

ad

oQaun n

17 249 gilla-markeringar

FOR 4 DAGAR SEDAN

Légg till kommentar.

@ biancaingrosso & - Félj .

@ biancaingrosso & Advertisement for
@caiacosmetics SET YOUR ALARMS
and GET READY  d¢ 08.00
caiacosmetics ) TOMORROW £+ Lets get glammed for

3 the holiday season .. Only at
@caiacosmetics
2d

camillahamid & @ @ @ @

2d  A4gilla-markeringar ~Svara

o Qg n

25 710 gilla-markeringar

Légg till kommentar

@ biancaingrosso & » F5l]

@ biancaingrosso & Advertisement for
@caiacosmetics SET YOUR ALARMS
and GET READY  4» 08.00
TOMORROW £ Lets get glammed for

the holiday season . Only at
@caiacosmetics

2d
% camillahamid @ @ @ @ @

2d  agila-markeringar  Svara
-~ :
oQun R

25710 gilla-markeringar

OR 2 DAGAR SEDAN

Légg till kommentar.
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)
)

Q

biancaingrosso & « Fdlj

biancaingrosso # Advertisement for
@caiacosmetics SET YOUR ALARMS
and GET READY 3¢ 08.00
TOMORROW £+ Lets get glammed for
the holiday season Only at
@caiacosmetics

2d
camillahamid & @ @ @ @ )

2d A4gilla-markeringar  Svara

Qo

25 710 gilla-markeringar

Lagg till kommentar..

G O

Légg till kommenta

biancaingrosso & « Félj
Betalt samarbete med caiacosmetics

biancaingrosso & 2 DAYS LEFT you
guys It was a dream creating this
palette with my absolute FAVE colors in
metallics & shimmers and | am
absolutely and totally IN LOVE with it
£ THIS TUESDAY at @caiacosmetics

2d

pernillawahigren & Azélskar

bilden & makeupen! & & 3¢
2d 42gilla-markeringar Svara

tirilasbjornsen &

Qg

o Gillas av hannahlindstrom och
28 120 andra

O Qn

o Gillas av hannahlindstrom och
28 120 andra

biancaingrosso & « Filj
Betalt samarbete med caiacosmetics

biancaingrosso @ 2 DAYS LEFT you
guys It was a dream creating this
palette with my absolute FAVE colors in
metallics & shimmers and | am
absolutely and totally IN LOVE with it
£ THIS TUESDAY at @caiacosmetics

2d

pernillawahigren & Aalskar
bilden & makeupen! & & 3¢

2d 42gilla-markeringar  Svara

tirilasbjornsen &

g till kommentar
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biancaingrosso @ - Folj

biancaingrosso # Advertisement for
@caiacosmetics OMG OMG OMG!!! ¢}
CAIA METALLICS PALETTE IS LIVE! @)
Go get it NOW at caiacosmetics.com
I'love love love this product 9 %
#caiacosmetics #wearegaiadubai

1d

petratungarden & & & @ @@ V)
NEED IT

1d 20 gilla-markeringar Svara

. mollyrustas & BIANCA ) &% &%
)
16 h 2 gilla-markeringar ~ Svara

.

oQun |
17 238 gilla-markeringar

FOR 1 DAG SEDAN

L&gg till kommentar...

biancaingrosso & - Filj
NAC

biancaingrosso &% We ate our way
through London &2 Are you a salty or
sugary person?? | am definitely a salty
one

2d

& afashionistasguide & Deras ©
caramel pancakes alltsd..! &)

2d 19 gilla-markeringar  Svara

bakamedfrida & Amen alltsa!! &

QO
L

2d 22gilla-markeringar  Svara
4 ﬁ benjamin.ingrosso_ Blir hungrig...

A% o0 Qo I
. Gillas av malinstjernling och
34 265 andra

FOR 2 DAGAR SEDAN

Lagg till kommentar...
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Bilaga 6.

biancaingrosso & LONDON @
3d
_@ pernillawahigren & @ -

3d 19 gilla-markeringar  Svara

‘ mollyrustas @ 3 @) @9 & &

3d 4gilla-markeringar  Svara

Qg 3 wiktoriajohansson & @ @ @

¢}

2d A4gilla-markeringar  Svara

danielparis & Bésta staden! Efter
Paris he he he

o Quw n
o Gillas av hannahlindstrom och
54 943 andra

FOR 3 DAGAR SEDAN

(5]

Lagg till kommentar...

biancaingrosso @ « Folj

@ biancaingrosso % New MAKEUP
tutorial up on my YouTube-channel [
Jag ska spela in ett avslut till en
vlogg och kommer svara pa 5 fragor.
S3 STALL ERA FRAGOR hér om ni vill
v

3h
ahmad.adwan.jo & @ @ @& o

3h 1gilla-markering Svara

‘, wilmies1 Finaste hjartat & @ &

3h 1gilla-markering Svara

/§‘ bianca_my_angel_fp Nar bérjar S
=

P

o Qn n
(a Gillas av emmaholmgrenn och
20 010 andra

FOR 3 TIMMAR SEDAN

Lé&gg till kommentar...
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biancaingrosso & « Folj

biancaingrosso % New MAKEUP
tutorial up on my YouTube-channel ‘;
Jag ska spelain ett avslut till en
vlogg och kommer svara pa 5 fragor.
S STALL ERA FRAGOR hér om ni vill

3h
ahmad.adwan.jo @& @ @ & Q

3h 1gilla-markering  Svara

" wilmies1 Finaste hjartat v @ ©

3h 1gilla-markering ~Svara

/&\'\ bianca_my_angel_fp Nar borjar ©
-

PRI

O Qg n
Q Gillas av emmaholmgrenn och
20 010 andra

FOR 3 TIMMAR SEDAN

Lagg till kommentar...

p——
h therese & « Filj
A

therese & 1 MILJON
PRENUMERANTER PA YOUTUBE
L N

3v

a) idawarg & GRATTISFINA @ o

3v 335 gilla-markeringar
Svara

idealofsweden & S& GRYMT BRA

iDEAL i y QO
du ar! STORT GRATTIS fran oss pa
iDeal of Sweden( | (3 @
3V 249 gilla-markeringar
Svara

a lindamariie & Grattis vérldens ©

O Qg n
G Gillas av annajorstad och 151 643 andra

DEN 15 NOVEMBER

Léigg till kommentar...
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@‘ therese & » Filj
Betalt samarbete med frankenstormcom

@‘ therese @ Har ni sett min IG-TV i
samarbete med @Frankenstormcom
dér du kan designa egna klader och
accessoarer?

Jag &r SA nyfiken pé vad ni har/eller
skulle vilja designa! Valjer ni
namn,initialer, texter, statements,
£ koordinater, eller nagot helt annat? Ska
oWhiic pos NP § tli sa spannande att ldsa i
de vivre. ommentarerna «
Idag presenteras dven vinnarna i
tévlingen tillsammans med
Frankenstorm, och de &: i
@agnestheliin, @mikaelplan och
@vanessakamga!
Svep for att se deras fina designs och
klicka er in pé deras bilder for att ldsa

Qg n
&) Gillas av ottiliahammarlund och
29 442 andra

FOR 3 DAGAR SEDA

Légg till kommentar.

therese & « Folj
Betalt samarbete med frankenstormcom

Jag ar SA nyfiken pa vad ni har/eller
skulle vilja designa! Véljer ni
namn,initialer, texter, statements,
koordinater, eller nagot helt annat? Ska
bli s& spannande att ldsa i
kommentarerna

Idag presenteras dven vinnarna i
tavlingen tillsammans med
Frankenstorm, och de &a; -
@agnestheliin, @mikaelplan och
@vanessakamga!

Svep for att se deras fina designs och
klicka er in pé deras bilder for att ldsa
storyn bakom deras design. STORT
grattis till er! Jp Je Je
Frankenstormcom kontaktar er imorgon
via DM.

oQaun R
@ Gillas av ottiliahammarlund och
29 442 andra

FOR 3 DAGAR SEDAN

Lagg till kommentar.

therese & « Filj
Betalt samarbete med frankenstormcom

Jag ar SA nyfiken pa vad ni har/eller
skulle vilja designa! Valjer ni
namn,initialer, texter, statements,
koordinater, eller ndgot helt annat? Ska
bli s& spannande att lasa i
kommentarerna v
Idag presenteras dven vinnarna i
tavlingen tillsammans med
Frankenstorm, och de aa: sl s
@agnestheliin, @mikaelplan och
@vanessakamga!
Svep for att se deras fina designs och
klicka er in pa deras bilder for att lasa

? % /3 storyn bakom deras design. STORT
mikaelplan = 5 i | grattis till er! e Jp d
Frankenstormcom kontaktar er imorgon
via DM.

o Qaun H
@ Gillas av ottiliahammarlund och
29 442 andra

"ESSENTIALS"

MIKAEL P © 2000
1d No. 000622 - Sex, M
NATIONALITY. SWE - HEIGHT. 183 CM

Lagg till kommentar.
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VANESS)

vanessakamga

your face

indy
bea

V%

therese & « Folj
Betalt samarbete med frankenstormcom

Jag ar SA nyfiken pa vad ni har/eller
skulle vilja designa! Valjer ni
namn,initialer, texter, statements,
koordinater, eller ndgot helt annat? Ska
bli s& spénnande att lsa i
kommentarerna v

Idag presenteras dven vinnarna i
tavlingen tillsammans med
Frankenstorm, och de daaaar... i ...
@agnestheliin, @mikaelplan och
@vanessakamga!

Svep for att se deras fina designs och
klicka er in p& deras bilder for att lasa
storyn bakom deras design. STORT
grattis till er! Jp Jv Jp
Frankenstormcom kontaktar er imorgon
via DM.

Qg n

@'/ Gillas av ottiliahammarlund och
29 442 andra

FOR 3 DA

SEDAN

Lagg till kommentar..

®

<

therese & « Folj
Betalt samarbete med indybeautysweden

therese & V for Vegan ~ Nukan jag
antligen avsldja arets julkit fran Indy
Beauty! & Vi har tagit fram ett
hudvéardskit med véra tvé bastsiljare
rengéringsmoussen och dagkramen.
Dessutom far man med en limited
edition necessér, som jag har med mig
Overallt i vaskan. Sedan har vi tagit
fram ett sminkkit med vara tva fargade
lipgloss. Perfekta julklappar bade till sig
sjélv och till ndra och kéra! -,

v

nattthidagnosspelius Yyyyy I

1V  1gilla-markering Svara

tilliidicean Hur murkat kactar

Qg n

@ Gillas av ottiliahammarlund och
25989 andra

OVEMBER

Lagg till kommentar...

®
®

therese @ - Folj
Betalt samarbete med indybeautysweden

therese @ V for Vegan « Nu kan jag
antligen avsldja arets julkit frén Indy
Beauty! & Vi har tagit fram ett
hudvardskit med véra tva bastséljare
rengdringsmoussen och dagkramen.
Dessutom far man med en limited
edition necessar, som jag har med mig
overallt i vaskan. Sedan har vi tagit
fram ett sminkkit med vara tva fargade
lipgloss. Perfekta julklappar bade till sig
sjalv och till ndra och kéra! .

v
nattthidagnosspelius Yyyyy

1V  1gilla-markering Svara

tilliidieean Hir murkat kactar

o Qauw R
ﬁ Gillas av ottiliahammarlund och
25989 andra

Léigg till kommentar.
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therese & - Folj
Betalt samarbete med indybeautysweden

therese & V for Vegan « Nukan jag
antligen avsléja arets julkit fran Indy
Beauty! i Vi har tagit fram ett
hudvardskit med vara tva bastsiljare
rengdringsmoussen och dagkramen.
Dessutom far man med en limited
edition necessar, som jag har med mig
overallt i vaskan. Sedan har vi tagit
fram ett sminkkit med vara tv firgade
lipgloss. Perfekta julklappar béade till sig
sjalv och till ndra och kara! -,

v
@ nattthidagnosspelius Yyyyy o

1V 1gilla-markering ~ Svara

dicean Hir munkat knctar

A
O QW n
&, Gillas av ottiliahammarlund och

25989 andra

DEN 28 NOVEMBER

Légg till kommentar...

therese & - Folj

therese @ Ok, den har &r superklurig.
Jag har gémt fem stycken emojis i
fotot, vilka kan du hitta?

® ®

2v
ma.tilda2981 vw &y & & Q

2V  9gilla-markeringar ~Svara

isabellakaukolaa ,(® @ ki () o o

2v  22gilla-markeringar ~ Svara

——  Visasvar (1)

0 ahlgren91 4 % (2 @ Q

2V 16 gilla-markeringar ~ Svara

o Qaun N
. Gillas av heddajohnson och
58 008 andra

DEN 21 NOVEMBER

therese @ - Folj

@ therese & OK, svara ARLIGT nu
Jag &r beroende av att kolla pa "riktiga”
mukbangs p& IGTV. Jag gér det
varenda kvéll och jag vet inte om jag

tittar for att jag tycker det &r nice eller
om det &r lite...ackligt?

Hur som helst, jag vill SA himla garna
filma en egen "riktig” mukbang och
publicera pd IGTV nér jag ter lite olika
grejer utan att prata. Bland annat vill
jag ta passionsfrukt som hon pa
videon gér [KOLLA VIDEON J], ett
stort fat nudlar, en tarta med sked, osv.
Alitsd jag MASTE géra det, jag méste fa
det ur mitt system for det &r typ en
drém jag har hahha

o Qg n

. a Gillas av elin.grundstrom och
60 156 andra

DEN 26 NOV

ER

L&gg till kommentar...
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Bilaga 13.

-
therese & . Folj
@ therese & Selfie vintern 2018 vs.
vintern 2019. send help.

4d

a eveliinahelena haha fy fan va ©
2. obehaglig , kryper i hela kroppen

4d 261 gilla-markeringar
Svara

—— Visa svar (6)

@ styleelin &2 ©

4d 12gilla-markeringar ~Svara

—— Visasvar (2)
‘ therese.lysm glowup o

Qg n

‘ Gillas av annajorstad och 89 957 andra

FOR 4 DAGAR SEDAN

Légg till kommentar...

therese & « Folj
@ therese & Selfie vintern 2018 vs.
vintern 2019. send help.

4d

a eveliinahelena haha fy fan va
2. obehaglig , kryper i hela kroppen

4d 261 gilla-markeringar
Svara

——  Visasvar (6)

@ styleelin &2 )

4d 12 gilla-markeringar ~ Svara

—  Visasvar (2)
. therese.lysm glowup )

Qg n

‘ Gillas av annajorstad och 89 957 andra

FOR 4 DAGAR SEDAN

Légg till kommentar...
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Bilaga 14.

therese & « Folj

therese @ Hur jag inbillar mig att jag
ser ut nar jag ar sjuk a acctual
footage of me right now

1d
lindamariie & Haha &h kiya @@
L 4

1d 30 gilla-markeringar  Svara

sabinadeciree & Krya pa dig
hjértat & & @ @

22 h 13 gilla-markeringar
Svara

@ hejainternet & Uscha, krya péa dig! V)
O Qb n
2) Gillas av ottiliahammarlund och

71654 andra

FOR 1 DAG SEDAN

Lagg till kommentar...

therese & « Folj

@ therese @ Hur jag inbillar mig att jag
ser ut nar jag ar sjuk acctual
footage of me right now

1d

@ lindamariie & Haha dh krya @@
L 4

1d 30gilla-markeringar  Svara
sabinadeciree & Krya pa dig
W hjirtat @2 VE

22 h 13 gilla-markeringar
Svara

&)

\ hejainternet & Uscha, krya pa dig! o

O Qb N
G‘, Gillas av ottiliahammarlund och
71654 andra

FOR 1 DAG SEDAN

Lagg till kommentar...
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Bilaga 15.

@ joakimlundell & - Folj

@ joakimlundell & Som ni vet sé &r Julen

A\ en tuff tid fér mig pga daliga minnen
frdn min egen barndom. Darfér satte
jag enorm press pa mig sjalv att
Lunabelles férsta jul skulle bli helt
perfekt.
Det kanske inte var det smartaste da
jag redan ar utbrand och mar daligt. S&
nér Julafton kom sa kollapsade jag
totalt och dagen fick spenderas pd
sjukhus. Men jag har verkligen vérldens
basta familj som 4t mig fira Jul ett par
dagar senare, och dom har verkligen
gett mig ett fint minne for resten av
livet. Julafton &r bara ett datum, det
viktigaste &r att man spenderar tid
tillsammans med dom man é&lskar. Tack
till alla som bryr sig om oss 3 @

o Qd R

108 646 gilla-markeringar

DEN 28

EMBER 2018

Ligg till kommentar.

joakimlundell & - Folj

joakimlundell & Alltid vi tva! 7T ¢”

40v

@

nelliesahlstrom Underbara
lunabelle

17v  svara

ad_kings_offecialyt @ @

17V 1gilla-markering ~ Svara

bckywlstn Du verkar vara en
fantastisk pappa @
@joakimlundell

O Qm n

94 281 gilla-markeringar

DEN 28 FEBRUAR

Légg till kommentar.
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Bilaga 17.

joakimlundell & « Folj

joakimlundell € Du &r den mest
fantastiska manniska jag na
traffat, och att fa vara
Lunabelle ihop med dig ar verkligen det
bésta som hant mig!

Och att vi nu varit tillsammans i snart 7
&r &r helt galet. Jag hade 6nskat att
kunna ge dig vérldens basta helg och
att verkligen fira din 25 ars dag. Men
var orimliga otur vekar inte ha ngot
slut. Forst gick hennes Farfar bort
pldtsligt och sedan inatt fick Jonna
intensiva smértor, som senare imorse
ledde att hon knappt kunde stélla sig
upp. Tyvérr &r nu Jonna pa akuten och
undersdks vad felet ar. Du fértjanar inte
detta, och det gor ont i mig att efter allt
du och vi tillsammans behovt utsta ska
behdva genomlida detta istallet for att

o Qam n

86 369 gilla-markeringar

DEN 12 APRIL

Légg till kommentar...

joakimlundell & - Folj

var orimliga otur vekar inte ha nagot
slut. Forst gick hennes Farfar bort
plétsligt och sedan inatt fick Jonna
intensiva smartor, som senare imorse
ledde att hon knappt kunde stalla sig
upp. Tyvérr &r nu Jonna pé akuten och
undersdks vad felet &r. Du fortjanar inte
detta, och det gor ont i mig att efter allt
du och vi tillsammans behvt utsta ska
behdva genomlida detta istallet for att
fira din 25 &rs dag. Jag &lskar dig mer
an ord kan forklara och lovar dig att
finnas vid din sida genom hela livet! @

34v
e lova.bengtssson S3 javla fint ©
skrivit @9 @3

O Qo n

86 369 gilla-markeringar

DEN 12 APRIL

L&gg till kommentar...
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Bilaga 18.

<o

68 005 gilla-markeringar

DEN 22 APRIL

Légg till kommentar..

joakimlundell & « Folj

joakimlundell & Livets mening! @

33v

@

kattaelsa Hon e s& himla fin<3 &

15v

Svara

maim_vinur Harmar efter pappa

(v}
sel
13v  svara
ywyz @2 $ ©
13v  svara

(@

o Qam

113 149 gilla-markeringar

joakimlundell & - Folj

joakimlundell & Lack och Lamborghini
p

19v

@

enhorning999 Snygg

5v 2gilla-markeringar Svara
elfstromw @ @ o
4v 1gilla-markering Svara
ohlsson3441 VILKEN bil och o

kvinna forstas

DEN 29 JULI

L&gg till kommentar...
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®

Qo

Lagg

joakimlundell % - Folj

joakimlundell & Aven om svamp &r det
dckligaste jag vet, s8 &r ni valdigt sota
3nda haha! % og

16v

@

emilbredals Haller med svamp &r
det dckligaste som jag vet . &2

4v  svara

amme_pamme Antligen ndgon

: 5 ©
som inte heller gillar svamp! & v

4v  svara

Qd R

70 495 gilla-markeringar

DEN 20 AUGUSTI

till kommentar...

®

68 013

DEN 28 OKTOBER

O Qg |

L&gg till kommentar.

joakimlundell & « Folj

joakimlundell & Grattis &lskling pa 1
ars dagen, du &r en helt fantastisk liten
krabat som for varje dag lar dig mer
och mer. Att 4 vara pappa till dig &r det
jag dr mest stolt dver i livet, och jag
alskar dig mer an ord kan forklara. ¢”

6v

®

goliath_persson Nar ska ni borja
med YouTube igen léangtar s&
mycket om det kommer hénda igen

V]

2d svara

gilla-markeringar
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Bilaga 22.

-w

.,- n @ joakimlundell & « Folj

~ PLATINUMCARS

joakimlundell & Lt hatet fléda! «
@platinumcarsse
#platinumcarsse #Dreamcar

26v

@

. kl.shortround27 Jag gillar billar

7V  Svara

= g ninni_zjoberg Ushhh ©

6V 2gilla-markeringar Svara

—— Visasvar (4)

@B\ alnnthanandar Natta aillar nan

o QW n

100 562 gilla-markeringar

DEN 9 JUN

@ joakimlundell & « Folj

@ joakimlundell & Ny bil for vintern!
\ Bésta @platinumcarsse som fixar en
G63 AMG Edition 1 at oss &

10v

)

herrar418 du har sélt den o

1v  Svara

hampe_442 Kop en 240 istéllet

6d svara

e perssonaxel_ 240
oQun n

70 364 gilla-markeringar

DEN 28 SEPTEME

Lagg till kommentar..
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