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Abstract

Politics under personal circumstances

This study examines the personalization of politics and aims to investigate how
personal and political narratives are constructed and related to each other on a
politician's own communication channel. Previous research has tended to
disregard these channels and mainly focused on personalization from a news
media perspective. Whilst there is a lack of consensus regarding the spread of
personalization, there is also a perception that social media is driving the
phenomenon. Therefore, this study analyzes the Swedish party leader Ebba
Busch's video blogging. Through a social-semiotic and narrative analysis, the
results of the study show that Busch’s vlogging constructs a favorable image of
her as a person and politician. It can be concluded that personal themes are
dominant in the vlogs, which proves how politics on a politician's social channel
is personalized. Furthermore, the study shows that the mixing of political and
personal narratives can be seen as a strategy for reaching out to less politically
interested groups with political messages. This can be understood as a way to
encourage a trivialized understanding of political issues but could also be seen as
a progressive adaptation to the media landscape and the society’s changing
expectations of politicians. The study exemplifies how political communication is
constructed on a platform where personal content is favored. In addition, the
platform has not ever been used by a Swedish party leader before. Thus, the study
deepens the knowledge of contemporary political communication and contributes

to the research field of strategic communication and digital media.
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Sammanfattning

Politik under personliga omstindigheter

Denna studie undersoker personalisering av politik och syftar till att &skadliggora
hur personliga och politiska beréttelser konstrueras och forhaller sig till varandra
pa en samtida politikers egen kommunikationskanal. Tidigare forskning har
tenderat att bortse fran dessa kanaler och har fraimst fokuserat pa personalisering
av politik utifrdn ett nyhetsmediaperspektiv. Det rdder en brist pd konsensus
gillande personaliseringens utbredning, samtidigt som det finns en uppfattning
om att sociala medier driver fenomenet. Denna studie analyserar dérfor
partiledaren Ebba Buschs videobloggande, vilket gors genom en socialsemiotisk
och narrativ analys. Studiens resultat visar att Busch konstruerar en fordelaktig
bild av sig sjdlv som person och politiker. Det kan konstateras att personliga
teman dr dominerande i vloggarna, vilket kan ses som ett bevis pa hur politik pa
en politikers egen sociala kanal &r tydligt personaliserad. Vidare pavisar studien
att blandandet av politiska och personliga beréttelser kan ses som en strategi for
att n ut med politiska budskap till mindre politiskt intresserade grupper. Detta
kan vidare uppmuntra till en ytlig forstielse av politiska fragor, men kan ocksa ses
som en progressiv anpassning till medielandskapet och samhaillets forandrade
krav pa politiker. Studien exemplifierar hur politisk kommunikation konstrueras
pa en plattform dir personligt innehdll gynnas - och som dessutom tidigare inte
har anvénts av en svensk partiledare. Saledes tillfér studien nya insikter om
modern politisk kommunikation och bidrar dérfor till forskningsfiltet strategisk

kommunikation och digitala medier.

Nyckelord: personalisering, politisk kommunikation, personliga berdittelser,

politiska berdttelser, socialsemiotik, narrativ analys, sociala medier, videoblogg
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Inledning

I foljande avsnitt presenteras en introduktion till personalisering av politik.
Fenomenet problematiseras och forskningsbrister identifieras. Ddrefter
presenteras studiens syfte och fragestdillningar foljt av en redogorelse for studiens

avgransningar.

1.1 Bakgrund och problemformulering

Personalisering av politik anses vara en central utveckling i moderna demokratier
(Bjerling, 2012). Att politik har blivit personaliserad innebér att fokus i allt hogre
grad riktas mot den enskilda politikern och dennes personliga drag pa bekostnad
av partiers, frigors och institutioners uppmédrksamhet (Van Aelst, Sheafer &
Stanyer, 2011). Fenomenet i sig &dr inte nytt - i valkampanjer har fokus pa
partiledaren alltid varit viktigt (Bjerling, 2012). Det finns dock en allmin
uppfattning om att personalisering av politiker har o6kat i samband med
uppkomsten av sociala medier eftersom dessa plattformar ar konstruerade pé ett
satt ddr personligt innehdll gynnas. Politiker far ddrmed tillgdng till en plattform
dér de kan publicera personliga kampanjer och konstruera en bild av sig sjdlva dér
deras individuella egenskaper kan betonas (Enli & Skogerbe, 2013; Ekman &
Widholm, 2017; Kruikemeier, Van Noort, Vliengenthart & de Vreese, 2013).
Richards (2007) beskriver en liknande utveckling som han kallar en
emotionalisering av samhillet. Populdrkulturen, som enligt Richards (2007)
vésentligen handlar om att kénna, har genomsyrat samhéllet péd alla nivéer vilket
gor att vi numera "soker efter vissa emotionella upplevelser av politik som vi
tidigare inte har gjort" (Richards, 2004, s. 340). Kramer (2013) pastér att denna
personalisering och emotionalisering av samhéllet har bidragit till en minskad
kvalité¢ pa den politiska diskursen eftersom fokus péd kdnslor och underhéllning
gOr att politiken i1 sig hamnar ur fokus. P4 liknande sitt menar Street (2001) att det

dominerande formatet politik som underhdllning, med fokus pd karaktirer och



intriger, uppmuntrar en ytlig forstéelse av politiska fragor vilket leder till att
“politiska argument blir trivialiserade; framstdllningen blir viktigare &n
verkligheten, personlighet viger mer 4n politiken i sig, och det ytliga mer 4n det
djupa" (s. 185).

Samtidigt dr stora delar av denna utveckling inbyggda i det rddande
medielandskapet och dérfor svara att paverka. Politiken har alltid influerats av och
behovt anpassas till medielandskapet, men pa& sistone har denna politiska
medialisering intensifierats (Strombdck, 2011). Medialiseringen innebér att
politiska aktdrer méste anpassa sig efter massmedias arbetssitt, vilket i dagens
fragmenterade medielandskap inte lidngre &r dominerat av professionell
nyhetsjournalism utan i hog grad av digitala och sociala medier. Den 6kade vikten
av digitala kanaler i politikers identitetsskapande har fatt deras mediestrategier att
likna “underhallnings-kéndisars”, vilket Ekman och Widholm (2017) menar &r ett
exempel pa hur medialiseringen har intensifierats tillsammans med
personaliseringen och behovet att anpassa sig efter plattformar och format.

Personaliseringen och samhillets 6kade behov av emotionella upplevelser
har séledes fordndrat forutséttningarna for politiker pé ett grundldggande sétt. For
att kunna bibehélla politisk makt méste politiska aktorer nu bemodta medborgare
pa ett mer personligt och emotionellt vis &n tidigare (Bjerling, 2012). Enligt
Bjerling (2012) finns det en pagdende paradox dir medborgare upplever en lingre
distans mellan sig sjdlva och politiker i och med att de i media portrétteras likt
kindisar, samtidigt som det finns ett okat behov hos medborgare att politiker
agerar och dr som medborgarna sjélva. Av denna anledning finns det goda skél for
politiker att portréttera en aura av ordinariness, det vill sdga en aura av att vara
som vanliga medborgare. Politiker kommer alltid forsoka utnyttja tillgdngliga
resurser pa ett sa effektivt satt som mojligt for att uppna politiska mal. Bjerling
(2012) menar att personlighet och intimitet i allt hdgre utstrackning rdknas som
saddana resurser och att sociala medier ger helt nya forutsdttningar for att skorda
dessa. Politiker far numera mojlighet att konstruera sina egna politiska beréttelser
och 1 tider ddr personligt innehdll gynnas blir det intressant att studera hur de
véljer att integrera politiska beréttelser med personliga beréttelser. Samtidigt som
dessa medier ger politikerna mdjlighet att mota medborgares krav péd Sppenhet
och framstd som genuina, menar Brady, Wills, Burkart, Jost och Van Bavel

(2018) att politiska budskap ldtt kan 1 forklds 1 denna typ av personligt innehall.



Med det sagt dr det intressant att studera vad politiker kan tdnkas ha for
strategiska syften med sin nirvaro pa dessa personliga plattformar.

Politikers 6kade anvdndande av sociala medier kunde ses tydligt under det
svenska riksdagsvalet 2018 da samtliga partiledare i Sverige blev allt mer aktiva
(Bick, Béck, Fredén & Gustafsson, 2018). Hittills har frimst Instagram, Facebook
och Twitter anvénts av svenska partiledare, men nyligen blev Kristdemokraternas
partiledare Ebba Busch den forsta att videoblogga, forkortat vlogga, pa en egen
YouTube-kanal (Busch, 2020a; 2020b). Papacharissi (2010) menar att YouTube
ar ett tydligt exempel pa hur nya digitala plattformar utmanar vad som traditionellt
setts som privat respektive offentligt utrymme. Bloggar och vloggar frodas i
skenet av personaliseringen och dr ett resultat av en narcissistisk kultur, dér
innehall gors av individers vardagsliv utan syfte att egentligen tillfora nagot for
“the public good” (Papacharissi, 2010). Enligt Ekman och Widholm (2017) ar det
inte en frdga om huruvida personalisering forekommer pa dessa typer av
plattformar, utan snarare i vilken utstrackning.

I och med att sociala medier flyttar uppméirksamheten till personliga
aspekter av politiker, menar Ekman och Widholm (2017) att det dr intressant att
undersdka hur politiska budskap blandas med personligt innehéll genom politikers
anvindande av sociala medier. Fenomenet personalisering inom politisk
kommunikation &ar idag ett vedertaget begrepp, diremot finns det brist pa
konsensus géllande hur utbrett fenomenet dr (Rahat & Sheafer, 2007). Darfor
finns det ett uttryckt behov att studera fenomenet vidare, sérskilt med fokus pé de
politiska aktorerna (Rahat & Sheafer, 2007; Strombiack, 2014; Bjerling, 2012).
Vidare belyser Surdiasis och Eriyanto (2018) behovet av att undersdka modern
politisk kommunikation pa ett multimodalt satt. Det innebér att studera samspelet
mellan  exempelvis bild, ljud och text, vilket utmirker moderna
kommunikationskanaler (Siefkes, 2015). Dessutom efterfrigar Ekman och
Widholm (2017) ytterligare forskning av just de visuella delarna av politikers
egna kommunikationskanaler, vilket 4ven Bjerling (2012) menar &r ett outforskat

omrdde i relation till fenomenet personalisering.



1.2 Syfte och fragestallningar

Syftet med denna studie ar att studera modern politisk kommunikation utifran
begreppet personalisering. Genom att studera partiledaren Ebba Buschs
videobloggande syftar studien mer konkret till att dskadliggora hur personliga och
politiska beréttelser utformas och forhéller sig till varandra. For att mota studiens

syfte &mnar vi att besvara foljande tvé fragestéllningar:

e Hur anvinds semiotiska resurser i Buschs vloggar for att konstruera
berdttelser?
e Hur samverkar personliga och politiska berdttelser i Buschs vloggar for att

uppnd olika syften?

1.3 Avgransningar

Denna studie har genomforts inom forskningsfiltet strategisk kommunikation och
digitala medier. Studien dr didrmed avgrinsad frdn fordjupad kunskap for andra
vetenskapsomrdden som hade kunnat ge en annan synvinkel. Vidare &r studien
avgransad till resultat som kan uppnds genom en semiotisk och narrativ analys.
Att anvidnda en annan analysmetod, sdsom diskursanalys eller retorisk analys,
hade kunnat lyfta andra aspekter av modern politisk onlinekommunikation. Inom
ramen for studiens tidsomfang och &mnesfilt har uppsatsen vidare avgréinsats till
den sociala plattformen YouTube och formatet vlogg. Mer specifikt har studien
avgransats till att studera partiledaren Ebba Buschs vloggar och hur de anvénds
for att konstruera politiska och personliga berdttelser. Eftersom detta dr forsta
géngen en svensk partiledare producerar vloggar pd en egen YouTube-kanal har
materialet stor chans att berétta ndgot nytt om hur politisk kommunikation kan

forstas 1 dagens medielandskap.



. Tidigare forskning

I detta avsnitt presenteras tidigare forskning inom politisk kommunikation och
sociala medier, grdnslos och poros politik, samt personalisering av politiker.
Denna forskningséversikt dr relevant for studien eftersom den fordjupar och

diskuterar det identifierade problemomradet som presenterades i avsnitt 1.

2.1 Politisk kommunikation och sociala medier

Inom den politiska virlden har internet i allmédnhet, och nyligen sociala medier i
synnerhet, blivit en atgérd for det tidigare upplevda avstdndet mellan politiker och
medborgare (Karlsson & Astrém, 2018). Kommunikation via bloggar, sociala
medier och elektroniska deltagande processer (sdsom livesdndningar och
chattforum) har okat bade i kvantitet och betydelse inom den politiska vérlden.
Sociala medier har hjdlpt politiker att hantera tidigare problem med geografiskt
avstand och tidseffektivitet i kommunikationen, och mdjliggér saledes en
decentraliserad kommunikation med medborgarna. Karlsson och Astrém (2018)
menar att denna utveckling har resulterat i en ny forvdntan av Oppenhet fran
politikernas sida. Sociala medier har nimligen gjort det mojligt for politiker att
upprétthélla en interaktiv dialog med véljarna dir de kan utbyta perspektiv, idéer
och politiska synpunkter. Interaktiv kommunikation kan &ven uppmuntra till
anknytning mellan parterna och pa sa sétt framja fortroende och en kinsla av att
vara representerad hos medborgarna (Coleman & Blumler, 2009).

P4 liknande sitt forklarar Karlsson och Astrom (2018) att viljare dven
foredrar att det finns en kénsla av igenkdnning 1 politikernas
onlinekommunikation. Himelboim, Lariscy, Tinkham och Sweetser (2012)
understryker hur kravet pa transparens, oppenhet och tillit ar ldttare att bemdta
genom sociala medier &n fysisk interaktion, vilket politiker kan anvinda till sin
fordel. P& liknande sidtt visar Brady et al.:s (2018) forskning att politikers

anvindande av moraliskt och kénslomassigt sprakbruk pa sociala medier gor att



véljare 1 storre utstrackning tar till sig budskap. Dessutom har det kinsloméssiga
sprakbruket visat sig vara starkt relaterat till 6kade interaktioner. Samtidigt som
sociala medier gor det enklare for politiker att formedla kénslor och darmed
uppfattas som genuina, understryker Brady et al. (2018) hur denna typ av innehéll
latt kan forklds i underliggande politiska budskap som nddvéndigtvis inte &r
uppenbara for betraktaren.

Vidare diskuterar Enli och Rosenberg (2018) i vilken utstrickning véljare
uppfattar politiker som &rliga i olika medier och kommunikationsformer. Deras
studie visade att viljare betraktar politiker som é&rligare i sociala medier jamfort
med traditionella medier. Enli och Rosenberg (2018) menar att en anledning till
detta dr att sociala medier kan klassificeras som anvidndargenererat da innehallet
inte produceras av yrkesprofessionella medieproducenter utan av individer eller
grupper. Trots att manga politiker anvédnder sig av radgivare och kommunikatdrer
for innehdllet pd sina sociala mediekonton, kan innehallet &ndé ge ett intryck av
att vara producerat av politikerna sjdlva. Till skillnad frdn medier sdsom
nyhetsintervjuer och talkshows ger sociala medier dessutom politikerna mer
kontroll 6ver vinkeln, inramningen och retoriken. Exempelvis dr en nyhetsintervju
mer konfronterande eftersom journalisterna ofta stéller kritiska frdgor som
politikerna maste forsvara sig mot vilket kan fa dem att verka oérliga. En annan
mojlig forklaring dr att sociala medier &r en typ av nitverkskommunikation dir
anvindarna sjidlva bidrar till inldggens trovdrdighet genom feedback och
kommentarer. Ménniskor tenderar att lita pd sina védnner och sldktingar och
ddrmed ocksé deras onlinenétverk (Enli & Rosenberg, 2018).

Enli och Rosenbergs (2018) studie bekréftar hur sociala medier har blivit
en kraftfull kanal for politiker eftersom de numera far mojlighet att kontrollera hur
innehallet ramas in och presenteras. Pa sa satt kan politiker skapa en trovérdig och
genuin bild av sig sjédlva, samtidigt som de strategiskt kan formedla underliggande
politiska budskap till betraktarna (Brady et al., 2018). Detta kan dven bekriftas
av Gudmundssons och Sverrissons (2019), Dobkiewiczs (2019) samt Pauls och
Perreaults (2018) studier som alla konstaterar att sociala medier har blivit ett
effektivt verktyg for politiker att portréttera dnskvérda beréttelser och dérigenom
dven paverka attityder. Studierna var eniga om att politikernas inlégg pd sociala
medier var strategiska eftersom de aterspeglade diskursiva teman som ansigs ga i

linje med stereotypiska forestdllningar och framgéingsrika, maktfulla politiker



(Dobkiewicz, 2019; Paul & Perreault, 2018). Vidare understrok forskarna hur
sociala medier kan ses som ett tillvigagangssitt for politiker att “forkla”
strategiska budskap i dessa till synes “oskyldiga” inldgg tack vare mediets
personliga karaktdr (Dobkiewicz, 2019). Pa liknande sitt konstaterade Surdiasis
och Eriyanto (2018) att sociala medier dr effektiva for att bygga politiska
beréttelser vilket 1 sin tur kan stdrka politikerns legitimitet. Med det sagt kan det
antas foreligga ett stort intresse for politiker att anvénda sig av sociala medier for
att portrittera sig sjélva och sin politik.

Sammanfattningsvis finns det en hel del tidigare forskning som diskuterar
framvixten av politisk kommunikation pa sociala medier. Det kan konstateras att
sociala medier har blivit en trovdrdig kanal for politisk kommunikation i
jamforelse med andra medier (Enli & Rosenberg, 2018), vilket skapar en
anledning att tro att politiker kan anvénda sitt inflytande via sociala medier for att
forma politiska attityder hos allménheten (Brady et al., 2018). Trots dessa insikter
understryker ett flertal studier att det d4nnu rader en begrinsad kunskap kring de
processer som gor vissa politiker mer inflytelserika dn andra nir det giller
kommunikation via sociala medier (Brady et al., 2018; Karlsson & Astrom, 2018;

Guomundsson & Sverrisson, 2019).

2.2 Granslos och poros politik

Blumler och Gurevitch (2005) menar att den digitala utvecklingen av
medielandskapet har fordndrat hur man bor se pé politisk kommunikation pé ett
fundamentalt sitt. De presenterar konceptet pords politik som skildrar hur
populdrkultur introducerats 1 politiken, genom talkshow-TV, politisk
underhéllning online och andra format dér politik ndrmar sig omraden de tidigare
uteslutit sig frin. Enli och Rosenberg (2018) menar att politikernas 6kade nérvaro
i sddana omraden har inneburit att de utvecklat roller som kdndispolitiker, dir de
kan agera mer informellt och dela med sig av privata historier med maélet att
tilltala medborgare som dr mindre politiskt intresserade. Centralt for pords politik
menar Bumler och Gurevitch (2005) vara att politiska diskussioner blir mer
fragmenterade, dér politiker i allt hogre grad beddoms pd personliga aspekter,

sasom socialt liv, sexualitet och familjerelationer.



Vidare skiljer Blumler och Gurevitch (2005) pd grdnslos politik och
begrdnsad politik. 1 granslos politik kan praktiskt sett allt inkluderas i politisk
diskurs, inte minst underhdllning, medan begrdnsad politik tar plats genom
konventionella statliga institutioner och nyhetsmedier. Ekman och Widholm
(2017) menar att badde pords och grinslos politik dr kdrnelement inom politisk
kommunikation online. Aven i kanaler dir politikerna sjilva #r ansvariga for
konstruktionen av olika budskap kommer dirfor dessa element stindigt vara

nirvarande.

2.3 Personalisering av politik

Som tidigare nimnt kan personalisering av politik ses som en central utveckling i
moderna demokratier (Bjerling, 2012). Vidare kan personalisering studeras och
forstas utifran tre perspektiv; véljarna, media och de politiska aktdrerna. Mer
konkret innebdr detta att personalisering kan undersdkas antingen genom att se
huruvida véljare i allt hogre grad rostar baserat pd politikernas personliga
egenskaper; huruvida media fokuserar allt mer pa den enskilda politikern snarare
dn partier och institutioner, eller slutligen; om de politiska aktdrerna
kommunicerar sig sjélva och sina personlighetsdrag istéllet for partiet och dess
ideologier (Rahat & Sheafer, 2007). Det finns ett relativt brett utbud av tidigare
forskning om personalisering av politik utifrdn mediaperspektivet, men desto
mindre frén politiska aktorers synvinkel (Rahat & Sheafer, 2007; Hermans &
Vergeer, 2012).

Négra exempel pa studier som har utforskat personalisering av politik
utifran mediaperspektivet dr Langer (2010) samt Reinemann och Wilke (2007).
Langer (2010) studerade mediabevakning av de brittiska premidrministrarna och
fann ett 6kat fokus pd ministrarnas personliga egenskaper och karaktirsdrag, okat
fokus pa ledarskap, och slutligen en 6kad synlighet av dem i allménhet kontra
partierna. Reinemann och Wilke (2007) studerade mediebevakningen infor
presidentvalet 1 Tyskland och fann att kandidaternas personliga framforande och

utseende var betydligt mer avgdrande 4n tidigare.



Det finns emellertid exempel pd studier som presenterar mer blandade
resultat av utbredningen av personalisering inom politik. Exempelvis har Bjerling
(2012) genomfort en omfattande studie om personalisering i ett svenskt
nyhetsmediesammanhang betrédffande samtliga valkampanjer fran 1979 till 2010.
Studien visade att det inte radde nagon storre skillnad géllande hur ofta partiledare
nidmndes i1 nyhetsmedierna, ddremot har partiledarnas personliga egenskaper och
karaktdrsdrag betonats i allt storre utstrickning pd sistone. Bjerling (2012)
konkretiserar detta i en analytisk modell som skildrar tre dimensioner av
personalisering; personifiering, orientering mot persona och intimisering.
Personifiering handlar om den enskilde politikern i allt hogre grad far representera
hela partiet, vilket dr en utveckling som inte kunde pavisas i Bjerlings (2012)
resultat. Orientering mot persona innebdr didremot Okad uppmirksamhet pa
politikerns inre karaktirsdrag och egenskaper medan intimisering innebédr okad
uppmérksamhet pa politikerns yttre attribut sédsom utseende, kléder,
fritidsaktiviteter och intressen. Med andra ord visar studiens fynd att just dessa tva
sistndimnda dimensioner, orientering mot persona och intimisering, har borjat
spela allt storre roll i svenska mediesammanhang, vilket pekar pa en trend mot
mer personlighetsbaserad politik (Bjerling, 2012).

Tva studier som istéllet ifrdgasitter okningen av personalisering inom
politik &dr Kriesis (2011) samt Asp och Johanssons (1999). Kriesi (2011) studerade
mediebevakningen infor riksdagsval i sex europeiska linder och fann att det
varken forekom en generell trend mot 6kad personalisering i mediebevakningen
av valkampanjer eller en trend mot 6kad koncentration av mediebevakningen av
politiska ledare. Asp och Johansson (1999) hittade liknande resultat och avvisar
darfor 6kningen av personalisering av politiker i ett svenskt sammanhang.

Med andra ord ar resultaten fran tidigare studier inom personalisering av
politik utifrdn nyhetsmediaperspektivet blandade, vilket bdde Rahat och Sheafer
(2007) samt Strombick (2014) forklarar kan bero pa att olika forskare definierar
personalisering péd olika sétt. Dessutom saknas ett enhetligt tillvigagangssétt for
att studera fenomenet. Dértill menar Bjerling (2012) att {4 studier har undersokt
”den mjukare sidan av konceptet” (s.75), med fokus pa personliga egenskaper och
attribut, utan istéllet fokuserat pa fragan om politiker som enskilda aktorer har

okat 1 mediesammanhang G&ver tid. Dessutom har tidigare forskning tenderat att



bortse frén vikten av visuella uttryck inom fenomenet personalisering (Bjerling,
2012).

Samtidigt finns det en allmén uppfattning om att personalisering av
politiker har 6kat i samband med uppkomsten av sociala medier eftersom dessa
plattformar &r konstruerade pa ett sétt didr personligt innehdll gynnas (Enli &
Skogerbg, 2013). Bjerling (2012) menar dven att 6kningen telekommunikation har
gjort det mgjligt for politiker att ha mer personliga relationer med sin publik. I
enlighet med tidigare forskning inom politisk kommunikation och sociala medier
(se avsnitt 2.1) finns det ett intresse och behov att studera personalisering av
politik pa nya, tidigare outforskade sociala medieplattformar (Brady et al., 2018;
Karlsson & Astrom, 2018).

Sammanfattningsvis har mycket tidigare forskning inom personalisering
av politik utgatt frdn nyhetsmedias perspektiv och inte hur politiker sjélva
konstruerar fenomenet (Bjerling, 2012; Hermans & Vergeer, 2012). I de nimnda
studierna har resultaten varit blandade, vilket skulle kunna bekréfta bristen pé
konsensus inom personalisering. Med det sagt finns det ett uttryckt behov att
studera fenomenet vidare, sirskilt med fokus pa de politiska aktdrerna (Rahat &
Sheafer, 2007; Strombéck, 2014; Bjerling, 2012). Vidare finns det empiriska bevis
som menar att sociala medier driver personalisering (Brady et al., 2018; Karlsson
& Astrom, 2018), vilket motiverar att studera fenomenet frdn en tidigare

outforskad social medieplattform.
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3. Teoretisk referensram

1 foljande avsnitt introduceras relevanta teorier inom narrativ och berdittelser som
senare kommer tillimpas i studiens analys. Den teoretiska referensramen

presenterar dven teoribildning inom socialsemiotik.

3.1 Narrativ och berattelser

Narrativ och berittelser har blivit mycket populdra koncept inom humaniora-och
samhéllsvetenskaplig forskning pa grund av en vdxande Overtygelse om att
méinniskor har en naturlig tendens att tinka i berédttande form (Shenhav, 2006).
Grunden for detta antagande kan hittas i psykologisk forskning med syfte att
studera hur méanniskor tdnker, forstdr, forestdller sig och genomfor moraliska
beslut med hjélp av beréttande strukturer. Denna logik har ocksé tillimpats pd den
kollektiva nivan av ménskligt beteende, vilket har lett till erkdnnande av
beréttelsens viktiga roll 1 att forma och uttrycka politiska identiteter, perspektiv
och ideologier (Shenhav, 2006).

Berittelser uppstar ndr en talare gor hiandelser betydelsefulla for en viss
poédng som framfors till &hdrare genom att knyta ihop olika héndelserna till ett
forlopp (Rennstam & Waisterfors, 2015). De anvdnds bland annat for att
konstruera mening och dvertyga andra och sig sjélv. Vidare beféster beréttelser
identiteter och uppfattningar genom att berittaren drar in lyssnaren i1 en
framberittad virld for att fa denne att begripa en erfarenhet eller vérldsbild. Ur ett
performativt perspektiv ses berdttelser som sociala skapelser utformade for
utvalda publiker. I detta perspektiv uppmirksammas dirfor ndr, for vem och
varfor en beréttelse formuleras. Frin teoretiseringen kring beréttelser och narrativ
kan analytiska begrepp, s& som tema och struktur, anvindas for att skapa
forstaelse for hur nigon konstruerar sin berdttelse (Rennstam & Waisterfors,

2015).
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En av berittelsens definierade bestandsdelar dr att den alltid &r en produkt
av ett specifikt perspektiv. Aven om en berittelse berittas precist och sa
verklighetstroget som mojligt inkluderar berdttandet att just vissa hdndelser viljs
ut. Vid en given tidpunkt pdgar ett orékneligt antal hidndelser samtidigt, vilket gor
att en beréttare alltid antar ett subjektivt perspektiv vid skapandet av en berittelse

(Shenhav, 2006).

3.1.1 Politiska beriittelser

Politiska diskurser har i allménhet pdvisats forlita sig till stor del pd narrativa
monster. Beréttande har ldnge varit centralt for politiker som effektiva medel att
forma och vidhalla virldsbilder och forenkla komplexa situationer till greppbara
héndelsekedjor. Att lyckas formedla bra historier och trovérdiga aterberittelser av
héndelser &r centralt for politiker och just darfor har narrativet fatt en birande
funktion i den politiska diskursen (Shenhav, 2006).

Utover komplexiteten i att definiera begreppet beréttelse menar Shenhav
(2006) att det finns en extra utmaning med definitionen av politik. Han skiljer
vidare pa formell politisk berdttelse och informell politisk berdttelse. Som formell
politisk beridttelse rdknas berdttelser som &r skapta inom ett officiellt politiskt
forum sdsom ett partimote, en politisk demonstration, samt narrativ formulerade
av politiker eller andra offentliga representanter i sina uppdrag eller plikter. Den
informella politiska berdttelsen har en bredare omfattning och berdr berdttande
som inkluderar &mnen och teman som vi skulle definiera som ”politiska”, men

som framtrider i icke-politiska sammanhang (Shenhav, 2006).

3.1.2 Livsberittelser och personliga beriittelser

Inom narrativ terminologi anvédnds begreppet livsberdttelser for de beréttelser som
en person beréttar om sitt liv eller réttare sagt utvalda delar av sitt liv (Johansson,
2005). Forskningen som anvénder sig av begreppet undersoker ofta hur personer
ger mening till sina liv och skapar identitet. Langellier (1989) diskuterar
personliga berdttelser och menar att personliga narrativ kan ses som
framtradanden, framforda av en beréttare for en publik. Detta framtrddande ger
chans for berittaren att redogora for ett hindelseforlopp med berdttaren sjdlv som

subjekt och med sina egna upplevelser i fokus. Precis som i alla berittelser &r
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narrativet paverkat av den kontext den framfors i, av genre, talsituation och delade
sociala och kulturella attribut inom gruppen. Inom dessa ramar kan personliga
beréttelser sedan ses som upptrddanden som ldter beréttaren uttrycka, dvertyga
eller utmana personliga och traditionella véirderingar (Langellier, 1989).

Johansson (2005) diskuterar vidare att berattelser kan ses som medel for
individer for att presentera sig sjélva och framstd som godtagbara aktorer i sociala
sammanhang. Detta perspektiv beskriver berittelser som upptriddanden, dér
individen 1 sitt berdttande framtréder i roller. Beréttaren arbetar for att lyssnarna
ska tro pd den karaktdr de ser och att denna karaktir har de egenskaper personen
hévdar att den har. P4 sé sitt anvinder den som genomfor detta framtrddande sig
av olika medel sdsom kldder, kroppssprék och berittelser for att skapa vissa

intryck (Johansson, 2005).

3.2 Socialsemiotik

I jimforelse med den traditionella semiotiken skiljer sig socialsemiotiken
framforallt 1 synen pd tecken; semiotikens mest grundliggande begrepp
(Rasmussen, 2014). Socialsemiotiken menar att mellan objekt och mening é&r
betydelsen aldrig godtycklig, och att médnniskan alltid véljer ett formsprék i sin
kommunikation som anses ldmpligt och motiverat for det som vill uttryckas.
Semiotiska resurser dr en grundldggande term inom socialsemiotik. Ursprungligen
kom termen fran Halliday som argumenterade for att sprakets grammatik snarare
ar resurser for meningsskapande dn koder och regler f6r korrekt meningsbyggnad
(van Leeuwen, 2005). Van Leeuwen (2005) expanderar idéen om grammatik till
att dven inkludera andra semiotiska ldgen, sd kallade modes, vilket enligt Siefkes
(2015) kan vara exempelvis sprak, bilder, gester, typografi, ljud och ikoner. Van

Leeuwen (2005) definierar semiotiska resurser pa foljande sétt;

“... the actions and artefacts we use to communicate, whether they are
produced physiologically - with our vocal apparatus, through the muscles
we use to create facial expressions and gestures etc. - or by means of
technologies - with pen, ink and paper, with computer hardware and

software; with fabrics, scissors and sewing machines, etc.” (s. 3).

13



Citatet skildrar semiotiska resursers breda definition och hur termen inkluderar i
stort sett alla handlingar och artefakter vi utfor eller anvidnder oss av. Van
Leeuwen (2005) menar att i princip allt vi gor kan utforas pa olika sitt och att
sattet vi viljer att utfora handlingar p4, via allt fran gangstil till ordval, darfor kan
tolkas som uttryck for sociala och kulturella betydelser och didrmed semiotiska
resurser. I traditionell semiotik dr den motsvarande termen tecken, dir till
exempel en farg eller ett ansiktsuttryck ses som tecken for en viss beteckning,
alltsa en betydelse. Ett klassiskt exempel dr fargen rod som tecken for ilska eller
fara. I socialsemiotik stdller man sig kritisk till tanken att ett teckens innebord &r
sa pass statisk och att det kan avgoras 1 forvdg. Termen semiotisk resurs foredras
déarfor av socialsemiotiken, och har som utgdngspunkt att ett teckens betydelse
aldrig kan skiljas fran dess sociala sammanhang och dérfor alltid paverkas av hur
det anvénds (van Leeuwen, 2005).

Resurserna dr observerbara handlingar och objekt, dir varje resurs har en
sa kallad semiotisk potential. Den semiotiska potentialen bestér av resursens alla
tidigare anvindningar och dédrmed alla mdjliga anvdndningsomraden for resursen.
All anvéndning av semiotiska resurser tar plats i en social kontext som inkluderar
regler, eller praxis, som bestdimmer hur specifika resurser brukar eller bor
anvindas. Deras semiotiska potential kan dérfor avticka anvéndarens intressen
och behov. S snart ndgot identifierats som en semiotisk resurs uppstér
mdjligheten att undersoka dess semiotiska potential, alltsd dess potentiella
meningsskapande. Undersdkandet av potentialen innebér att studera hur resursen
anvinds, genom att se hur den har och kan anvindas for kommunikativa &ndamal

(van Leeuwen, 2015).
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4. Metod

Foéljande avsnitt presenterar studiens vetenskapsteoretiska utgangspunkt foljt av
en redogorelse av metodval, val av empiri, samt den tillimpade analysmetoden.

Avsnittet avslutas med en metodreflektion.

4.1 Vetenskapsteoretisk utgangspunkt

Denna kandidatuppsats dr skriven inom ramen for forskningsfiltet strategisk
kommunikation och digitala medier, med syfte att dskadliggora hur personliga och
politiska berittelser konstrueras och forhéller sig till varandra i modern politisk
kommunikation. For att uppna studiens syfte har en kvalitativ metod tillampats
eftersom kvalitativ forskning 4r passande fOor att analysera pagéende
samhéllsfordndringar och utforska hur ett visst fenomen “gors” (Rennstam &
Waisterfors, 2015). Denna studie har sdledes en induktiv utgadngspunkt dd den
hjélper oss att forstd och forklara ett fenomen och diarmed utveckla teori, snarare
dn att kvantifiera och bevisa den (Perri 6 & Bellamy, 2011). Vidare dr den
ontologiska och den epistemologiska ansatsen 1 denna studie
socialkonstruktivistisk, vilket innebér att verkligheten ses som socialt konstruerad
genom kommunikativa processer dir mening forhandlas (Bryman, 2016). Denna
meningsskapande syn pa kommunikation utgdr studiens grund eftersom vi har
analyserat det empiriska materialet, det vill sdga vloggarna, utifrdn att de bar pa
meningar och symboler som konstruerar berittelser och verklighetsuppfattningar.
Den socialkonstruktivistiska ansatsen motiverar dven valet av en socialsemiotisk
och narrativ analysmetod eftersom den socialsemiotiska analysen kartligger
semiotiska resurser som meningsskapande kommunikativa element fran
avsidndaren (Rasmussen, 2014). P4 liknande grunder utgér den narrativa analysen
frdn att berdttelser konstruerar mening och virldsuppfattningar, och fokuserar
bland annat pa hur narrativ dr organiserade for att uppfylla berdttarens strategiska

avsikter (Riessman, 2008).
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4.2 Metodval

For att analysera Buschs vlogg-serie och svara péd studiens syfte har vi arbetat
multimodalt och anvint en socialsemiotisk och narrativ analysmetod. Att arbeta
multimodalt 4r mycket anvindbart for att besvara hur olika
kommunikationsformer skapas och formedlar betydelser i samhillet (Rasmussen,
2014). I studiens analys innebar det att flera olika kommunikationsformer
beaktades i vloggarna, sasom tal, bild och musik. Surdiasis och Eriyanto (2018)
argumenterar for vikten av att studera multimodalt material for att skapa forstaelse
for modern politisk kommunikation, pd samma grunder som Siefkes (2015)
argumenterar for behovet av multimodal analys eftersom multimodala texter
snarare dr norm dn undantag i moderna kulturer.

Multimodalitet kan definieras som anvindandet av flera olika semiotiska
lagen 1 kommunikation (Kress & van Leeuwen, 2001). I och med att
socialsemiotiken intresserar sig for hur olika semiotiska ldgen och resurser
anvinds och integreras (van Leeuwen, 2005), dr socialsemiotisk analys vil
passande for multimodalt material. En socialsemiotisk analys har saledes
tillimpats 1 denna studie for att undersoka hur Busch anvénder sig av tal, text, bild
och ljud i1 sina vloggar och vad detta anvindande kan ha for potentiella
meningsskapande funktioner.

Vid socialsemiotisk analys av visuellt material menar van Leeuwen (2005)
att det dr lampligt att applicera ytterligare perspektiv for att kunna utnyttja och
forstd de semiotiska tecknens potential. For att fordjupa analysen av hur
semiotiska resurser anvinds i vlogg-serien har dérfér en narrativ analys med
tillhdrande teoribildning och perspektiv tillimpats. Med andra ord har
socialsemiotiken anvints som ett verktyg for att forsta det multimodala materialet
vilket mojliggjorde en mer djupgdende narrativ analys. Johansson (2005)
beskriver att narrativ analys inte uppfattas som en sérskild disciplin, utan snarare
ett specifikt problemomridde inom ett vidare forskningsfilt, och dirfor bor
bedrivas frn olika perspektiv. I denna studie kan dédrfér den narrativa analysen
med fordel kombineras med den semiotiska analysen, och siledes utgdra ett
fordjupande steg. Som analysmetod kan denna kombination &skadliggéra och
tolka hur semiotiska resurser anvdnds i Buschs vlogg-serie for att konstruera

beréttelser och vad dessa kan tdnkas ha for strategiska syften.
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4.3 Urval och begrasningar

Rose (2016) menar att semiotiska analyser inte kraver strikta urvalsprocesser, utan
att val av empiri snarare kan grundas i det fenomen som studien intresserar sig
for. Som tidigare ndmnt har Buschs vlogg-serie valts som empiriskt material
eftersom det 4r den forsta och enda vlogg-serien producerad av en svensk
partiledare, och dérfor kan materialet anses utgora ett exempel p4 modern politisk
kommunikation. Av Buschs hittills atta publicerade vloggar valdes tva av dem ut
som empiriskt material. Detta i linje med Pattons (2002) argumentation om att
kvalitativ forskning ska anvénda sig av omfattande och innehéllsrikt material som
saledes bor véljas utifran dess kvalité snarare én kvantitet. Vidare foljer studien
Pattons (2002) resonemang om att urvalskriterier for materialval bor utga fran
studiens syfte.

Efter att ha granskat samtliga atta vloggar valdes de tva videorna “Sdhdr
kan en vecka ocksa se ut | Partiledardebatt & Ellegalan | Vlogg 5" (Busch,
2020a) och “Jag trdffar en sosse! | Fodelsedag och miniturné | Vlogg 6" (Busch,
2020b) som empiriskt material. Efter den inledande granskningen kunde dessa tva
vloggar konstateras utgdra goda exempel pad innehdll som avhandlar sdvil
politiska som personliga &mnen. Dessutom var dessa tvd vloggar de som hade

mest visningar pd Buschs YouTube-kanal.

4.4 Analysmetod

Studien har utgjorts av en socialsemiotisk och narrativ analys. Den narrativa
analysen skapade analytiska mojligheter att bade identifiera berittelser och
utforska dess funktioner och meningsskapande (Rennstam & Waisterfors, 2015).
Det gjorde den narrativa metoden 1dmplig for att dskadliggora hur personliga och
politiska beréttelser utformas och forhaller sig till varandra och séledes svara till
studiens syfte. D& det empiriska materialet som studerats bestir av flera olika
semiotiska ldgen sasom bild och ljud, kompletterades analysen med
socialsemiotik for att kunna ta samtliga ligen i beaktning och mdjliggdra en mer
djupgdende narrativ analys.

Riessman (2008) presenterar olika narrativa analyser, dir tematisk och

performativ dr tvd exempel. D& Riessman (2008) framhaller att samtliga narrativa
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analyser har sina individuella fordelar och mojligheter och darfor argumenterar
for att forena olika analystyper, har denna studie anvint sig av bade en tematisk
och performativ analys péd ett kompletterande sidtt. Den inledande tematiska
analysen har fokuserat pad berittelsens innehédll (Riessman, 2008). Hér
koncentrerades analysen kring vad en beréttare inkluderar i sin berittelse, vad
beréttelsen beskriver och vad det kan antas ha for betydelser. Johansson (2005)
beskriver hur delar av en berittelse kan ses som forbundna pa en tematisk nivé,
det vill siga genom yttranden som uttrycker generella kulturella teman eller
vérderingar. For att synliggdra teman har vi i den tematiska analysen identifierat
hur semiotiska resurser har anvénts i vloggarna. Genom att analysera de anvéinda
resursernas semiotiska potential har vi identifierat dterkommande teman i Buschs
meningsskapande narrativ. Pa sa sitt kan semiotiken ses som ett verktyg i den
tematiska analysen och ddrigenom kan denna del av analysen besvara studiens
forsta fragestdllning om hur semiotiska resurser anvinds for att konstruera
berittelser.

Den performativa analysen stiller istdllet frdgor om nir, varfor och for
vem en berittelse formuleras (Rennstam & Wisterfors, 2015). I enlighet med
Riessman (2008) har vi i den performativa analysen utgétt frén att en beréttare
alltid riktar sig till sérskilda publiker och alltid vill uppnd nagot med sitt
berdttande. Den performativa analysen har anvént sig av komponenter frdn den
tematiska analysen, men analyserar dessa element pa ett mer djupgdende sitt. I
den performativa analysen har vi flyttat fokus fran detaljerna i berittelserna, det
vill sdga vad Busch inkluderar i dem, till kontexten eller miljon de beréttas i.
Istdllet for att stélla frdgor om vad och hur en berdttelse berittas, tar den
performativa analysen utgangspunkt i detta och stéller sig fragan for vem, varfor
och for vilket syfte (Riessman, 2008). I denna studie kommer den performativa
analysen ddrmed ses som en fordjupande och diskuterande del av det resultat som
aterfunnits 1 den tematiska analysdelen, och syftar séledes till att besvara studiens
andra fragestillning. Socialsemiotiken har inte en lika framtrddande roll i denna
analysdel, men eftersom den performativa analysen har utgatt frdn den tematiska
analysen har de semiotiska resursernas potential indirekt dven diskuterats i den
performativa analysen.

Riessman (2008) foresprakar som tidigare nidmnt en forening av olika

narrativa analyser for att kunna uppnd en holistisk forstdelse. De teman som
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Busch har valt att inkludera i sin berittelse kan exempelvis vidga forstaelsen for
beréttelsens syfte. P4 detta sdtt menar Johansson (2005) att teman &r sérskilt
intressant i studerandet av livsberittelser, eftersom de belyser hur ménniskor
skapar identitet och ger mening till sina liv. For denna studie har vi darfor anvént
en kombination av de tva olika narrativa analyserna med malséttningen att uppna
fordjupade insikter om materialet och Buschs berittande. Vidare belyser
Riessman (2018) vikten av att ta berittandets kontext i allra storsta beaktning
vilket studien har gjort, i synnerhet i den performativa delen, genom att
kontinuerligt problematisera materialets ssmmanhang; en politiker i ett till synes

personligt forum.

4.4.1 Analytiskt tillvigagangssiitt

I denna studie har vi utgétt fran Eksell och Thelanders (2014) abstraktionsstege
som beskriver ett systematiskt sétt att bearbeta kvalitativt material. Det fOrsta
steget innebdr att summera och forpacka empirin, dér vi kodade materialet genom
att identifiera och prova relevanta kodkategorier. For att kunna summera och
forpacka materialet pd detta sitt valdes en multimodal transkriberingsmetod dér
materialet segmenterades genom en uppdelning av vloggarna i olika sekvenser. 1
denna uppdelning identifierades och noterades anvindandet av resurser genom en
transkribering av de semiotiska ldgen som varje sekvens bestod av. Detta kunde
sedan anvdndas for att utprova kodkategorier ~genom att noga
studera transkriberingarna. I enlighet med Eksell och Thelander (2014) var mélet
att hitta beskrivningar som kunde sammanfatta stdrre delar av materialet.
Arbetssittet var induktivt dd vi ldt det intressanta som aterfanns i materialet utgora
utgangspunkt for kodkaterierna, vilket Eksell och Thelander (2014) kallar in vivo-
kodning.

Nasta steg 1 den analytiska abstraktionsstegen innebir att dterforpacka och
aggregera empirin (Eksell & Thelander, 2014). Har utgick vi frdn de utvunna
kodkategorierna for att identifiera och synliggdra teman och trender i vloggarna.
De tvé forsta analytiska stegen ldt oss identifiera och forstd materialets innehall
och var sdledes grundliggande for den inledande delen av analysen, det vill sdga
den tematiska. Att analysera materialet semiotiskt tillét oss dven att identifiera hur

lagen som ljud och typografi bidrog till olika teman som nérvarade i vloggarna.
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Det sista steget i den analytiska abstraktionsstegen innebdr utvecklingen
av ett forklarande ramverk och handlar om att synliggéra djupstrukturer i
materialet (Eksell & Thelander, 2014). For vér studie utgjordes detta steg av
analysens andra del, det vill sdga den performativa analysen. I den performativa
analysen stdllde vi frigor om varfor vloggarna har de temana de har, och for att
kunna svara pa en saddan fraga behdvde vi stdlla den utforda studien i relation till
de kunskaper vi redan hade om fenomenet. Detta blev siledes en fordjupande del
av analysen ddr vi utgick fran den tidigare analysens fynd. I denna avslutande del
betonades, i enhetlighet med Eksell och Thelanders (2014) arbetsprocess, viktiga
egenskaper i1 det empiriska materialet for att visa pa podnger. Genom att dven
forklara detta i forhdllande till tidigare vetanden om fenomenet som vi studerar,

kunde kunskapsbidrag tydliggoras (Eksell & Thelander, 2014).

4.5 Metodreflektion

Kvalitativ forskning stdr infor en del begridnsningar eftersom den inte kan
analysera ett stort antal fall eller stora dataméingder. Studier av denna karaktér &r
darfor bendgna att producera specifika insikter, vars relevans for andra
sammanhang, i synnerhet allmén teori, kan bli ndgot oklar (Perri 6 & Bellamy,
2011). For att sdkra studiens validitet kommer vi darfor striva efter att de
slutsatser som dras dr rimliga i relation till empirins omfang. Samtidigt menar
Riessman (2008) att de traditionella begreppen validitet och reliabilitet inte alltid
ar direkt applicerbara i samband med narrativ analys i och med att analysmetoden
har en socialkonstruktivistisk utgdngspunkt och &ar tolkande. Pa liknande satt
forklarar Johansson (2005) att livsberdttelser inte skall ldsas som exakta
redogdrelser av vad som hinde i ett liv, utan att samma hindelser kan
representeras pad en mangd olika sdtt. Johansson (2005) menar dock att det dr
viktigt att kunna utgd frén ett socialkonstruktivistiskt perspektiv utan att hamna i
en total relativism dér alla tolkningar ar lika “goda”. For att utvirdera och granska
narrativa analyser foreslar déarfor Lincoln och Guba (1985) foljande
kvalitetskriterier: trovirdighet, 6verforbarhet, tillforlitlighet och bekriftelsebarhet.
For att mota kriteriet om trovérdighet har vi studerat ett informationsrikt empiriskt

material, vilket Lincoln och Guba (1985) menar dr en central utgdngspunkt for
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troviardiga kvalitativa studier. Aspekten Overforbarhet har tagits i beaktning
genom att dels bifoga och ddrmed synliggdra det empiriska materialet for ldsaren
som referenser, dels grundligt redogéra for vért tillvigagéngssétt och
forskningsprocess hir i metodavsnittet. De tva sista kriterierna, tillforlitlighet och
bekriftelsebarhet, menar Lincoln och Guba (1985) littast uppfylls genom att lata
de studerade personerna fé ta del av analysen och bekrifta dess resultat. Dessa
kriterier &r alltsd frimst relevanta for studier som baseras pa intervjuer snarare dn
de som endast studerar ett externt material - vilket denna studie gor. Dock har
uppsatsen granskats av opponenter samt en examinator vid Institutionen for
strategisk kommunikation vid Lunds universitet. Ddrmed kan de tva sista kraven

om tillforlitlighet och bekriftelsebarhet betraktas som uppfyllda.
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5. Analys

Féljande analysavsnitt dr indelat i tva delar. Den forsta delen bestir av den
tematiska analysen som i sin tur dr uppdelad utefter de teman som vi identifierat i
det empiriska materialet. Ddrefter foljer den performativa analysen som mer

djupgaende diskuterar berdttelsernas kontext och syfte.

5.1 Tematisk analys

I den tematiska analysen presenteras de dvergripande temana som identifierats i
det empiriska materialet. Temana synliggjordes genom analys av hur de
semiotiska resurserna har anvints i vloggarna pd ett dterkommande sétt. Analysen
foljer van Leeuwens (2015) synsétt som menar att sd fort en fysisk aktivitet eller
materiell artefakt kan anses vara en semiotisk resurs kan dess semiotiska potential,
alltsa potentiella meningsskapande, diskuteras och beskrivas. Med andra ord
syftar den tematiska analysen till att besvara studiens forsta fragestillning, det vill
sdga hur Busch anvinder semiotiska resurser i sina vloggar for att konstruera

berittelser.

5.1.1 Politiska stiillningstaganden

I Buschs vloggar ar det mojligt att urskilja segment som kan réknas tillhora ett
aterkommande tema ddr hon uttrycker politiska asikter och tar politisk stéllning.
En stor del av vloggarnas innehall syftar till att skildra hennes vardagliga arbete,
och detta gors ofta utan ndgra explicita politiska stéllningstaganden. Déremot
finns det flera tillfillen dir Busch vinder sig rakt till kameran och tar tydlig
politisk stdllning.

I vlogg fem, “Sd hdr kan en vecka ocksa se ut” (Busch, 2020a), ser vi det
forst i en sekvens dér Busch blir filmad nédr hon gir genom riksdagens korridorer

pa vdg mot kammaren. Hon berittar for kameran att det dr ungefdr ett ar sedan
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januaridverenskommelsen (JOK:en) kom till." Busch berittar under promenaden i
korridoren varfor hon tycker att dverenskommelsen ar sa “otroligt dalig”, vilket
hon forklarar genom att séga att det “forst och framst har att gora med att den
inte loser Sveriges problem, helt enkelt”. Hon menar att Sverige fortfarande har
en “kris inom vdrden” och dessutom en “trygghetskris”. Nar hon nidmner dessa
kriser dyker det upp emojis, alltsa kdnsloikoner och symboler, i bilden (se bild 1).
Emojisarna bestir av en ambulans, en siren samt en gammal kvinna, och anvinds
for att sammanfatta och visualisera de kriser Busch pastér att Sverige har. I scenen
dyker det dven upp en text som lyder: “JOK:en fyller 1 dr! Men ingen firar?”.
Denna text dr ytterligare en semiotisk resurs som anvénds for att fortydliga den
politiska podng som Busch framfor via sin monolog, di det faktum att ingen firar

jubileet forstirker hennes framstillning av JOK:en som ett misslyckande.

Pl ) 1:41/434

Bild I (Busch, 2020a)

Busch forklarar med en bekymrad min att JOK:en inte klarar av att l16sa de
namnda kriserna och vidare menar hon att 6verenskommelsen férenas mer utav

vad partierna dr emot dn vad de &r for, och att det ar “ddligt for Sverige”. Genom

! Januaridverenskommelsen ér en sakpolitisk dverenskommelse mellan Socialdemokraterna,
Liberalerna, Centerpartiet och Miljopartiet som tillét Stefan Lofven (S) att tilltrdda som
statsminister efter riksdagsvalet i Sverige 2018 (Regeringskansliet, 2019).
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denna formulering symboliserar Busch att hon bryr sig om sitt land och indikerar
att regeringen dr negativ for Sverige. De ordvalen som Busch gor, exempelvis
“kris i vdrden” och “trygghetskris”, dr semiotiska resurser med potential att
skapa bilden av att landet r i akut fara. Det kan ses som ett sétt att svartmala sina
motstdndare och portréttera det egna partiet som hjiltar. Andra ordval hon gor har
samtidigt potential att mala upp problemet som okomplicerat och svartvitt. Hon
siger exempelvis att JOK:en “helt enkelt” inte 1dser “Sveriges problem” och
avslutar senare sin argumentation mycket abrupt genom att sdga “Sd, nu blir det
debatt!”. Sprékbruket fOrstirker bilden av att problemet, som egentligen é&r
mycket komplext, har en enkel och sjélvklar 16sning. Vidare formedlas detta
genom flera olika semiotiska resurser och lagen, bland annat det faktum att Busch
kan redogora for allt detta under en kort promenad genom korridoren med samlat
kroppssprak och sjélvsdker ton. Detta symboliserar en trygghet hos Busch i
vetskapen om att JOK:en ir ett misslyckande pa alla plan. Utdver ordvalen
forstirker dven den energiska bakgrundsmusiken och emojisarna som
sammanfattar landets sa kallade kriser beridttelsen om att problemet ar
okomplicerat och ldtt att 16sa. I sekvensen gor Busch alltsé ett tydligt politiskt
stdllningstagande mot regeringen, och hennes resursanvdndande har semiotisk
potential att f& tittare att uppfatta Busch som en okomplicerad, klarsynt och
handlingskraftig politiker som dr mén om Sveriges bista.

I vlogg sex, “Jag trdffar en sosse” (Busch, 2020b), gor Busch ett liknande
politiskt stillningstagande mot regeringen nir hon ska summera sina insikter efter
en arbetsdag. Hon siger att “svensk integrationspolitik verkligen har havererat
Sfullkomligt” och att “notan” for detta fir minga ginger tas av kommunerna.
Busch tar kostnader for forsorjningsstdd som exempel, som enligt henne “skenar”
och ddrmed tar pengar ifrén barn- och dldreomsorg. Dessa ordval dr dn en gang
semiotiska resurser som kan tolkas anvindas i berittelsen for att skildra ett
samhélle i1 fara och kris, ett skenande haveri, med en regering som Busch vill
rddda befolkningen ifrdn. Resurserna har potential att illustrera att Busch stir pa
kommunernas, barnfamiljernas och de dldres sida och indikerar pd si sitt att
hennes motstandare snarare bor vara fienden for dessa grupper. Att hon véljer att
sammanfatta detta komplexa problem inom loppet av nagra sekunder, iklddd
ytterkldder pavdg hemét i ljudet av trafikens hoga brus, har dessutom semiotisk

potential att dterigen skapa bilden av att det politiska problemet har en
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okomplicerad 16sning - det vill sdga hennes 16sning - och bidrar till beréttelsen om
Busch som klarsynt med sjdlvklara svar pa landets problem.

Ovanstdende sekvenser kan ses som exempel pa informella politiska
berittelser, dd Busch framf6r beréttelserna direkt till kameran i situationer dir hon
tagit paus fran sitt arbete for att prata med tittarna. Vloggarna innehéller dock
ndgra tydliga men f4 exempel pa vad Shenhav (2006) skulle definierat som
formella politiska berittelser, dédr beréttelser om politiska dmnen berittas i
officiella politiska sammanhang. Ett sddant exempel kan ses i vlogg fem déar
Busch deltar i en partiledardebatt i riksdagens kammare. I vloggen far vi folja
Buschs promenad in i den fullsatta kammaren till ljudet av glad musik som sedan
forsvinner ndr videon Overgar till ett klipp fran Buschs framtradande i1 debatten.
Detta klipp dr av en mer professionell karaktir dn tidigare scener eftersom bild-
och ljudkvalitén &r béttre, klippet ar textat och 1 vinstra hornet dterfinns Sveriges
riksdags logotyp. Videoklippet kan dérfor antas vara hdmtat fran riksdagens
officiella inspelning av partiledardebatten. I klippet ser vi Busch halla tal 1dngst
fram 1 kammaren och i bakgrunden kan vi se politiker fran andra partier lyssna pa
Busch med allvarliga miner (se bild 2). Klippet &r kort och det Busch hinner siga
ar “... ddrfor att statsminister Stefan Lofven dr den statsminister som gdang pd
gang slagit rekord i vardkoer. Rekord!” (se bild 2). Frasen borjar mitt i en mening
och dr 16sryckt fran sitt ssmmanhang dd vi varken fér ta del vad som sagts innan
eller efterat. Busch pratar dock med tydlig rost och anvénder sjdlvsdkra gester
vilket mojliggdr en uppfattning av henne som péaldst och overtygad, vilket kan
bidra till att gora hennes podng trovirdig. Statsministern malas upp som
inkompetent vilket Busch forstarker genom att sérskilt betona ordet “rekord” med
bade rost och gestikuleringar, och dessutom upprepa ordet. Klippets resurser har
saledes potential att formedla Buschs politiska budskap, men &ven att bidra till
beréttelsen om hur Busch dr som person och partiledare; inflytelserik och klarsynt

dér hon star langst fram i Sveriges miktigaste rum infor en lyssnande publik.
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Bild 2 (Busch 2020a)

Ett exempel pé ett betydligt mindre formellt sammanhang dér Busch viljer att ta
upp politiska teman dr en avslutande sekvens i samma vlogg dér hon promenerar i
en matbutik, iklddd luvtrdja och kappa (se bild 3). Busch berittar att det nu
forhoppningsvis blir helg, men att det pdgar en del intensiva diskussioner pa
hennes jobb. Hon berittar att de ska se om Kristdemokraterna kan “... forhandla
ihop sig med Vinsterpartiet och Moderaterna - kanske dven med
Sverigedemokraterna - om en tilldggsbudget som skulle kunna ge vilfirden lite
mer pengar”. Trots detta sd hoppas hon att det “blir lite ledigt med barnen i
helgen”. Nar hon sagt det tittar hon ner i vad som kan antas vara hennes kundkorg
och sédger skrattandes att det d& giller att &tminstone ha véllingen och
nddprovianten hemma. Det politiska dmnet tas séledes upp mitt i en informell
utliggning om Buschs helg, och kan ses som ett tydligt exempel pa vad Shenhav
(2006) definierar som en informell politisk beréttelse. Samtidigt liknar
anvindandet av semiotiska resurser i denna sekvens tidigare sekvenser med
politiska teman, i det att en komplex frdga avhandlas snabbt av en sjdlvsidker
Busch, dér hon framhaller sin egen 16sning som sjdlvklar och human. Vi fér inte
veta mer om tilldggsbudgeten forutom att den ska ge mer pengar till vélfarden.
Uttalandet skapar bilden av att regeringen inte satsar tillrickligt mycket pengar pa
vélfarden vilket dterigen forstirker berdttelsen om hur Buschs politik kan rddda

svenskarna frédn den illasinnade regeringen. Att hon dessutom tar med sig jobbet
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in 1 helgen har semiotisk potential att pavisa hennes passion for den

kristdemokratiska politiken.

o) 3:54/4:34

Bild 3 (Busch, 2020a)

Vidare exempel diar Busch blandar in politiska stéllningstaganden i beréttelser om
sitt vardagsliv dr i vlogg sex inledande sekvens. Busch talar om dagens agenda
och hur hon ska fika med UIf Kristersson, som Busch med ett stort leende
presenterar som “... Moderaternas partiledare och min absolut tightaste buddy
inom svensk politik just nu”. Kameravinkeln for sekvensen tyder péd att Busch
filmar sig sjilv och i bakgrunden hors ljudet av en trafikerad védg. De semiotiska
lagena samspelar siledes for att skapa en uppfattning av ett ofiltrerat, intimt
samtal med Busch, vilket forstirks av att hon delar med sig av personliga detaljer
om hur hennes barn uppméirksammat hennes fodelsedag denna morgon. Att hon
delar med sig av att Kristersson dr hennes “tightaste buddy” i detta sammanhang
har ddrmed potential att uppfattas som en édrlig skildring av hennes personliga
uppfattning om deras vinskapliga relation. Med tanke péd att de bada tvd ar
partiledare for varsitt parti, i ett politiskt klimat dir allianser &r viktiga, kan det
dven fOrstds som ett politiskt stillningstagande av Busch att presentera
Moderaternas ledare pé det har séttet.

I foljande sekvens far vi sedan se Busch nér hon anlidnder till Kristerssons
kontor. De kramas och kindpussas. Sekvensen ér fylld av skratt, informellt prat

och tittarna far veta att Kristersson minsann kommit ihdg Buschs fodelsedag.
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Kristersson bjuder pd fodelsedagstarta och Busch skdmtar om Kristerssons diet.
Tértan éts till glad och energifylld bakgrundsmusik. Vi fir inte veta ndgot om vad
motet handlar om, utan det som sekvensen egentligen formedlar dr att de tva
partiledarna har en mycket god och vénskaplig relation. Dessa semiotiska resurser
har potential att konstruera de tva som liattsamma och humoristiska kompisar, med
egen jargong och kontinuerlig kontakt. Aven om det inte uttrycks explicit kan
denna néra relation tolkas som att de tvd partiledarna arbetar mycket tillsammans,
vilket i sin tur bidrar till berittandet om var Busch star politiskt och hur hon
arbetar med sitt parti.

Sammanfattningsvis kan vi konstatera att &ven om politiska teman inte &r
dominerande i vloggarna sd ar de ett aterkommande inslag. Vi kan dessutom se att
semiotiska resurser anvédnds pd ndgra olika dterkommande sétt i dessa sekvenser
och utgdr ddrmed ett flertal underteman. Ett tydligt sddant dr d& den nuvarande
regeringen maélas upp som inkompetent och ointresserad av svenskarnas bdsta, i
ett Sverige 1 kris. Som motpart till detta aterfinns dven resurser med semiotisk
potential att konstruera Busch som human och passionerad for svenskarnas
vidlmdende. Ett annat &terkommande undertema som kan identifieras i
anvindandet av semiotiska resurser dr potentialen att stirka bilden om Busch som
klarsynt, okomplicerad och kompetent. Sekvenserna déir Busch gor politiska
stdllningstaganden konstruerar saledes inte bara bilden av Buschs politiska &sikter
utan dven hur hon dr som person och partiledare, vilket kommer diskuteras vidare
1 nista avsnitt (se 5.1.2). Slutligen kan det konstateras att de delar av vloggens
berdttande som beror politiska d@mnen ofta framfors i relativt informella
sammanhang, och sédledes kan riknas som informella politiska beréttelser. De
politiska stdllningstagandena avhandlas dessutom valdigt snabbt, och temat berors

ofta utan fullstéindig kontext innan det snabbt overgar till ett annat &mne.

5.1.2 Personen Ebba

I det empiriska materialet aterfinns en rad olika semiotiska resurser som har
potential att konstruera berdttelsen om Ebba Busch som person. Nedan foljer en
redogdrelse for tre stycken identifierade underteman som alla bidrar till bilden och

saledes dven berdttelsen om personen Busch.
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Maskinen Ebba

I det empiriska materialet identifierades aterkommande semiotiska resurser som
hade potential att konstruera en bild av Busch som en mycket aktiv, néstintill
ominskligt produktiv person. Detta undertema upplevdes vara det mest
forekommande temat i det empiriska materialet. Det kan bland annat ses 1 borjan
av vlogg fem, “Sahdr kan en vecka ocksa se ut” (Busch, 2020a), ddr Busch dr
uppe tidigt pd morgonen och har forberett frukost for familjen. Med hjélp av en
ljudeffekt av en hoande uggla samt en inklippt bild pa en mane, forstérks bilden
av hur Busch dr uppe fore alla andra. Dérefter foljer en sekvens dér vi fér se
stressig morgontrafik i Stockholm foljt av Busch som promenerar raskt i
riksdagens korridorer iford 1 kostym och hogklackat. Tillsammans med glad
upptempomusik och Busch som beréttar om veckans agenda och hur hon maste
”...forbereda mig infor partiledardebatt och massa andra moten”, stirks bilden
av hur Busch stindigt dr pd spring med ett fullspickat schema. P& liknande sitt
inleds vlogg sex (Busch, 2020b) dir Busch forklarar att hon under dagen ska
hinna med ”...ett ton av moten”. Vi far dérefter se hur Busch kliver ur en stor
svart bil och promenerar mot riksdagen. Hon har kappa, handvéska pa axeln och
en bunt med mappar under armen vilket bidrar till berdttelsen om Busch som en
viktig person som har mycket att gora.

Ytterligare videosekvenser i det empiriska materialet bidrar till denna
beréttelse med hjélp av diverse semiotiska resurser. I vlogg fem fér vi bland annat
se en snabb sekvens fran en taltrining dér det stdr en halvdrucken smoothie pé
sidan om Buschs stora pappershog vilket tillsammans med den snabba musiken
skapar en bild av hur Busch har en hektisk dag med fa pauser. Vidare fér vi se i all
hast hur Busch héller i en personaldag for alla medarbetare. Under sekvensen
fortsdtter den snabba musiken att spelas och tillsammans med de hastigt klippta
scenerna forstirks bilden av hur effektiv Busch &r och hur mycket viktigt hon
hinner med under sin dag. Aven en kortare videohilsning frin kontoret dir hon
pratar om hur tisdagar dr “extremt motestunga” och direfter talar glatt om
morgondagens kommunturné, indikerar pa det fullspickade schemat. Vidare fér
tittarna se forberedelserna av ELLE-galan dér Busch blir sminkad och har ett
papper i handen. Det kommer sedan upp en pil som pekar pd pappret med den
tillhoérande texten “Korrekturldisning av debattartikel” (se bild 4). Anvindandet

av dessa olika resurser har semiotisk potential att ytterligare stirka bilden av
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Busch som en effektiv maskin; hon bade laser, blir sminkad och diskuterar med
sekreteraren pa en och samma géng. Faktumet att hon ska ga pd ELLE-galan kan
ocksa tdnkas bidra till att portrdttera Busch som en effektiv mingsysslare som
hinner med bade hart arbete, tunga moten och dessutom att ga pa en stor
kindisgala. I vloggen konstrueras alltsa inte enbart uppfattningen om att Busch
har en méktig arbetsroll; hon har dven en efterstravansvard plats i Sveriges
kindiskrets. Busch mélas saledes dessutom upp som en kéndispolitiker, vilket
Ekman och Widholm (2017) menar &r ett allt vanligare sdtt for politiker att finga

intresse hos mindre politiskt intresserade grupper.

Pl o) 2:59/4:34

Bild 4 (Busch, 2020a)

Avslutningsvis finns det andra semiotiska resurser som stirker den produktiva
bilden av Busch dér hon utdver sitt fullspidckade jobb dessutom malas upp som
ndgon form av ideal mamma. Detta tas bland annat i uttryck i inledningen av
vlogg fem, dér Busch dr uppe och lagar frukost till barnen langt fére gryningen.
Dessutom avslutas vlogg fem med att Busch filmar kvéllsfikan med barnen (se
bild 5). Det framkommer att de har byggt en bilbana, bakat tillsammans och hur
sonen Birger har varit med och bryggt kaffet. Busch har &ven tint en brasa. I
bakgrunden hors akustisk gitarrmusik som tillsammans med den dédmpade
belysningen skapar en bild av en vildigt mysig, fridfull stund. Att Busch delar

med sig av denna rofyllda stund med barnen och séttet hon gor det pé, stirker
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bilden av hennes produktiva persona dd hon efter en hdandelserik jobbvecka hinner
med att umgas med barnen. P4 liknande sdtt avslutas vlogg sex dir Busch efter en
lang dag 1 Eskilstuna gar pa museum med sonen. Museibesoket forstirker
ytterligare beréttelsen om Buschs fullspidckade agenda, men skildrar ocksd hur

hon utdver hért arbete prioriterar kvalitetstid med sitt barn.

iger har gjort kaffe

> Ml o) 424/434 L @ O ]

Bild 5 (Busch, 2020a)

Vanliga Ebba

Trots att det empiriska materialet innehaller en rad olika semiotiska resurser med
potential att konstruera en bild av Busch som en produktiv méngsysslare, finns det
andra resurser som istillet kan mala upp Busch som en helt vanlig person. Detta
kan bland annat ses i inledningen av vlogg fem da hon géspandes mot kameran,
osminkad i pyjamas beréttar att det &r mandagsmorgon och hur hon &r “...inte ens
lite vaken” (se bild 6). Samverkan av dessa semiotiska resurser portritterar Busch
som en relaterbar, vanlig ménniska; trott en mandagsmorgon precis som gemene
man. Busch talar dven ett flertal ganger i andra delar av vloggarna om hdmtning
och ldmning av barnen pa forskolan vilket ocksa kan ha potential att forma bilden

av Busch som en helt vanlig person med vardagliga sysslor.
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Bild 6 (Busch, 2020a)

Vidare finns det manga andra vardagliga inslag som Bush véljer att visa i sina
vloggar. Bland annat delar hon med sig av sin kvéllstrdning dir hon filmar sig
sjdlv efter en 16prunda och forklarar att hon aldrig trdnar ldnge, utan alltid kor “...
korta pass, alltid korta pass. Och bara for att hantera stress”. Detta personliga
uttalande i kombination med en osminkad, andfddd Busch i traningskldder stirker
bilden av henne som en vanlig person ytterligare. Dessutom kan detta personliga
erkdnnande konstruera en intimitet mellan tittarna och Busch.

Aven i jobbsammanhang kan portritteringen av Busch som en vanlig
person aterfinnas. Bland annat ndr Busch gér in 1 riksdagens kammare och en pil
med texten “matsdck” dyker upp och pekar pé pasen som Busch haller i handen.
Att Busch visar att hon tar med sig en egengjord matsidck skapar potential att
illustrera henne som en helt vanlig person med ett helt vanligt jobb; trots att hon
ar pavig att hdlla tal 1 Sveriges miktigaste rum. Ett annat jobbsammanhang som
bidrar till detta undertema 4r da Busch och Kristersson fikar pa hennes fodelsedag
déar de skidmtar, skrattar och iter prinsesstirta som vilken annan fodelsedagsfika
som helst. I kombination med glad musik, skratt, informellt prat och en emoji pa
en tarta stirks den avslappnade, vanliga bilden av Busch ytterligare.

Som tidigare ndmnt (se 5.1.1.) far dven tittarna folja med Busch till
mataffaren dér hon filmar sig sjilv (se bild 3). Hon har pa sig en simpel huvtréja

med en kappa Over. I bakgrunden hors vardagliga ljud sdsom sorl av ménniskor
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och blippande frdn kassorna. Busch pratar om veckan som gatt dar hon beréttar att
”... det har varit mycket pd mitt jobb” samt hur hon hoppas att ska {3 lite “ledigt
med barnen i helgen” och hur hon handlat hem ”...nédprovianten och villingen”.
Busch vardagliga outfit, matinhandlingen, hennes sitt att tala om sitt arbete och
sin helg, samt de vardagliga bakgrundsljuden kan ses som semiotiska resurser
med potential att bidra till bilden av henne som en helt vanlig person med ett helt
vanligt jobb. Med temat uttrycker Busch en slags ordinariness, alltsd att hon &r
som vilken medborgare som helst (Bjerling, 2012). Vidare dr undertemat véldigt
personligt och kan uppfattas som vad Bjerling (2012) kallar orientering mot
persona och intimisering da Buschs egna karaktirsdrag, egenskaper och attribut &r

1 fokus.

Partiledaren Ebba

Utover bilderna av Busch som en dverproduktiv men samtidigt helt vanlig person,
finns det dessutom ett dterkommande anvdndande av semiotiska resurser i
materialet som har potential att konstruera hur Busch dr som partiledare. Bada
vloggarna har som uttryckt huvudsakligt syfte att skildra hur Buschs vardagliga
arbete ser ut, och séledes blir skildringen av hur Busch praktiskt genomfor sin
uppgift som partiledare ett dominerande inslag i vloggarna. Hur hon anvinder
semiotiska resurser for att berdtta detta har emellertid potential att sdga mer om
hur hon faktiskt dr som partiledare. Detta tas bland annat i uttryck dd Busch kliver
ur en stor svart bil och promenerar resolut mot riksdagen. Busch ar kliddd i
hogklackat och kappa samt filmas underifrdn vilket gor att hon upplevs som stor
och statlig. Tillsammans med den energiska musiken skapas en bild av Busch som
en miktig och inflytelserik partiledare. I vlogg fem visas liknande scenarion,
bland annat nér Busch kliver in i en stor sal dér uppklddda personer sitter samlade
runt ett konferensbord. Vi far sedan se hur Busch talar infor resten av rummet som
lyssnar, ler och nickar. Vidare visas en liknande sekvens ddr Busch star pd ett
podium och talar under en partiledardebatt (se bild 2). Hela salen lyssnar pa Busch
medan hon kritiserar statsministern. Det dr bara Busch framtrddande som filmas;
tittarna far inte ta del av de andra partiledarnas insatser. Som tidigare ndmnt
gestikulerar Busch kraftigt och har ett allvarsamt ansiktsuttryck medan hon med
en klar, tydlig stimma forklarar att “statsminister Stefan Lofven dr den

Statsminister som gdang pd gdng slagit rekord i vdrdkéer. Rekord!”. Buschs
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sjdlvsdkra sitt att tala, gestikulera, samt det faktum att bara hennes rost hors i en
fullsatt sal, stirker bilden av Busch som en viktig och serids partiledare som é&r
palést och insiktsfull. Som ndmnt i avsnitt 5.1.1 finns det ytterligare exempel dér
dessa egenskaper uttrycks d& Busch tar politisk stdllning.

Efter partiledardebatten far tittarna se hur Busch blir intervjuad av flera
stora dagstidningar. Busch dr den enda som kommer till tals medan en stor grupp
ménniskor trdnger sig fram med mikrofoner och lyssnar, tar anteckningar samt
filmar. Bakgrundsmusiken hdjs och tittarna far enbart hora l10sryckta svar frén
Busch, exempelvis; “...Ja, jag vill ge Sverige en ny regering, om de krdvs ett
nyval...”. Tillsammans med kameravinkeln som &dr ndgot underifran starks bilden
av Busch som en viktig och miktig ledare ytterligare.

Vidare finns det andra sekvenser som har semiotisk potential att bidra till
beréttelsen om hur Busch dr som partiledare diar hon framstélls som en transparent
och 6ppensinnad politiker. Bland annat beréttar Busch for tittarna hur hon ska ut i
landet pd en kommunturné med tema “samhdllsgemenskap” for att “samla pd
mig mer intryck och idéer som jag sedan kan driva vidare i Riksdagen”. Dessa
uttalanden har potential att stirka bilden av Busch som en hért arbetsam politiker
som ger sig ut pa faltet for att ta reda pa saker som hon kan arbeta vidare med.
Dessutom har uttalandet potential att framstidlla Busch som human. Att Busch
filmar den sistndmnda sekvensen fran sitt privata kontor i riksdagen stirker denna
bild ytterligare da hon kan uppfattas som transparent och dppen med sitt politiska
arbete eftersom hon léter tittarna komma ndra. En annan nimnvérd sekvens dér
liknande egenskaper formedlas dr d& Busch besdker den socialdemokratiske
kommunpolitikern Jimmy Jansson i1 Eskilstuna. I bakgrunden hors glad, nyfiken
musik som stirker bilden av hur Busch dr pd jakt efter nya insikter. Tittarna fér
sedan se hur Busch och Jansson sitter runt ett stort bord. Jansson talar och
gestikulerar medan Busch lyssnar allvarsamt. Tillsammans med det faktum att
Busch triaffar en politiker Over partigrinserna, konstrueras Busch som en
Oppensinnad partiledare som virderar olika perspektiv. Efter méotet filmas Busch 1
en till synes icke-iscensatt, vardaglig miljo; mitt ute pa gatan bland bussar och
bilar dir hon dessutom sjdlv understryker vikten av att “ses over partigrdinser och
faktiskt fokusera pd de problem som behover losas”. Dessa semiotiska resurser
bidrar till beréttelsen om Busch som en Oppensinnad och transparent politiker

ytterligare.
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Avslutningsvis finns det flera videosekvenser dér Busch malas upp som en
mycket omtyckt och littsam kollega. Bland annat far tittarna se hur Busch haller i
en personaldag dir hon talar glatt infor folksamlingen som sitter och ler brett mot
henne. Efter Busch foredrag klipps en nérbild in pa ndr Busch omfamnas i en stor,

kérleksfull kram av en kollega (se bild 7).

2T L |

Bild 7 (Busch, 2020a)

Under andra sekvenser far tittaren se liknande handelser; bland annat ndr Busch
skdmtar med Moderaternas partiledare Ulf Kristersson, eller ndr hon med ett
vénskapligt tilltal gestikulerar “tummen upp” till en kollega under en taltrdning.
Dessa semiotiska resurser har potential att portrittera Busch som den goda och
lattsamma kollegan; samarbetsvillig och omtyckt i teamet. Pa liknande sitt far
tittarna se hur Busch kommer in i en stor sal dér ett 20-tal personer reser sig upp
och sjunger “Ja md du leva” pé hennes fodelsedag. Busch ler tacksamt och nagon
i folksamlingen sdger sedan “ett fyrfaldigt leve for Sveriges bdsta partiledare!”
foljt av hur hela rummet hurrar och appléderar. I bakgrunden hors glad musik och
kameran sveper Over rummet for att visa hur manga som dr dir och vill fira
Busch. Dessa semiotiska resurser bidrar ytterligare till att stdrka uppfattningen av

hur Busch, bade som person och partiledare, dr hyllad och dlskad. Dessutom
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skapas en kinsla av att Busch stottas av ett stort team vilket aterigen stirker bilden
av henne som en viktig och miktig partiledare.

For att summera finns det olika sekvenser i det empiriska materialet som
har potential att konstruera hur Busch &r som partiledare. Med diverse semiotiska
resurser portritteras Busch dels som en méktig ledare, dels som en Oppensinnad
och transparent politiker - men ocksd som en mycket omtyckt och ldttsam kollega.
Det kan vidare konstateras att de Ovriga temanas semiotiska potential ocksa &r
med och bidrar till denna konstruktion d& hennes politiska stdndpunkter och

personliga egenskaper bidrar till berdttelsen om hur Busch 4r som partiledare.

5.1.3 Sammanfattning av tematisk analys

Sammanfattningsvis kan vi se en rad olika semiotiska resurser i Buschs vloggar
som har potential att konstruera teman i hennes berdttande. De teman som
identifierats berér Buschs politiska stdllningstaganden men framfGrallt Buschs
persona som i sin tur kan delas in i tre stycken identifierade underteman;
maskinen Ebba, vanliga Ebba och partiledaren Ebba. Det stora fokuset pad Buschs
personliga, bade inre och yttre, attribut tyder pd en orientering mot persona och
intimisering. Det kan vidare konstateras att hur Busch malas upp som partiledare
inte helt kan sérskiljas frdn hur hon portrétteras som privatperson. Detta kan ses i
analysen dd flera sekvenser visat sig tillhora flera av de olika identifierade
temana, vilket kan bekrifta att de olika berittelserna forstarker och beror av
varandra. Exempelvis konstruerar Buschs politiska stéllningstaganden inte bara
bilden av Buschs politiska dsikter utan dven hur hon dr som person och partiledare
och vice versa. Hur de olika narrativen samspelar och vad de kan tdnkas ha for
bakomliggande syfte kommer analyseras mer djupgéende i den performativa

analysen hdr nedan (se avsnitt 5.2).

5.2 Performativ analys

I enlighet med Rennstam och Wisterfors (2015) kommer vi i den performativa
analysen kommer utgd fran att beréttelser ar sociala skapelser utformade for att
konstruera mening och dvertyga andra och sig sjdlv. Vi kommer utga fran fynden

1 den tematiska analysen, det vill siga vad som tagits upp och kommunicerats i
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vloggarnas narrativ, for att sedan diskutera berittelsernas syften med
utgdngspunkten att beréttelser alltid ar utformade for utvalda publiker (Riessman,
2008). Med det sagt amnar den performativa analysen till att besvara studiens
andra fragestdllning betrdffande hur beréttelserna samverkar for att uppnd olika

syften.

5.2.1 Beriittelsens kontext
For att kunna analysera beréttandet i Buschs vloggar performativt och sdledes
undersoka narrativens syften flyttar vi, 1 enlighet med Riessmans (2008)
resonerande, fokus fran enbart berittelsens innehall till att dven inkludera dess
kontext. Vloggarna ar producerade pa Buschs egna YouTube-kanal, vilket ar ett
av flera sociala medier som Busch dr aktiv pa. Politikers sociala medier mojliggor
en decentraliserad och mer interaktiv kommunikation med medborgarna vilket
kan skapa kdnslor av anknytning och ddrmed fortroende (Coleman & Blumler,
2009). Dessutom ldser politikers anvdndande av sociala medier tidigare problem
med geografiskt avstind och tidseffektivitet (Karlstrom & Akerstrom, 2018),
vilket kan antas vara anledningar bakoms Buschs nérvaro pé sociala medier.
Vlogg ir i grunden ett format som inte &mnar att tillféra nagot till “the
public good” (Papacharissi, 2010), utan framst syftar till att skildra individers
vardagsliv. Busch forklarar detta sjdlv som syftet med vloggarna d4 hon béde i
vlogg fem och sex inleder med att beritta att vi tittare ska fa f6lja med pd hennes
kommande vardagar. Det finns ett Okat krav pa politikers transparens och
oppenhet (Himelboim et al., 2012) och dven pa personligt innehéll och intimitet
vilket sociala medier ger 6kade mdjligheter for att bemoéta (Bjerling, 2012). Att
Busch som forsta svensk partiledare valt att anvidnda sig av just formatet vlogg
kan sdledes ses som ett sitt att forsoka uppnd dessa dtravirda resurser. I den
tematiska analysen kan vi se flera exempel pa hur semiotiska resurser anvinds for
att konstruera kénslor av intimitet, transparens och dppenhet. Dessutom &r det
ménga sekvenser som berdr ett flertal personliga element frén Buschs liv.
Sammanfattningsvis kan kontexten for vloggarna uppfattas som en kanal
dér Busch vill nd ut till medborgare pa ett tidseffektivt och geografiskt oberoende
satt. De berittelser som utformas genom vloggarna kan sdledes antas vara
utformade for svenska véljare. Grundldggande for situationen dr forstds dven att

Busch ér en kristdemokratisk politiker som leder ett parti i opposition. Sjilva
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formatet vlogg péaverkar dven berittelsens kontext eftersom tittaren kan, sdvitt
vederborande dr bekant med formatet, ha en fOrestillning av att berittelsen
kommer att vara en intim skildring av en individs vardag. Hur Busch anvénder sig
av sitt berdttande samt ovriga fynd fran den tematiska analysen kommer i f6ljande
avsnitt analyseras vidare med malet att synliggéra mdjliga funktioner och syften

med vloggarna.

5.2.2 Beriittelsernas syfte

Ebbas livsberiittelse

Da Busch i sina vloggar genomgéende beréttar om utvalda delar av sin vardag och
sitt liv med sina egna upplevelser i fokus, kan de riknas till vad Johansson (2005)
definierar som livsberittelser och dven vad Langellier (1989) kallar personliga
beréttelser. Utifran dessa begrepp kan vloggarna ses som upptradanden ddr Busch
forsoker uttrycka och Overtyga tittarna om personliga vérderingar och
karaktdrsdrag. Som Johansson (2005) beskriver dr teman speciellt intressant i
livsberittelser da de belyser hur beréttaren skapar sin identitet och ger mening till
sitt liv. Att Busch valt att kommunicera just de temana vi kunnat identifiera kan
saledes antas syfta till att skapa en efterstravansvérd bild av Buschs persona,
hennes liv och hur hon ar som partiledare.

Det kanske mest framtridande temat som kunde identifieras i vloggarnas
narrativ var det vi sammanfattat som Maskinen Ebba (se 5.1.2). Da det uttryckta
syftet med vloggarna dr att skildra Buschs vardag dr det & ena sidan inte speciellt
anmarkningsvart att videorna skildrar hur fullspidckat ett schema &r for en
partiledare. A andra sidan kan vi se i den tematiska analysen hur flera semiotiska
resurser kontinuerligt samspelar for att ytterligare forstirka bilden av en
overproduktiv och effektiv Busch med hjédlp av exempelvis ordval, korta och
snabbt klippta scener samt genomgéende energisk musik. Att Busch sjélv har valt
att dessa inslag ska utgora en sa pass stor del av vloggarna kan indikera att detta &r
ett karaktirsdrag hon gédrna formedlar om sig sjélv. Normen i dagens stressade
samhélle belonar effektivitet vilket gor att dessa drag kan vara fordelaktiga for
Busch att associeras med. Som politiker kan det dessutom antas vara extra viktigt
att vara handlingskraftig och hart arbetande vilket gor det fordelaktigt for Busch

att formedla denna typ av livsberittelse rent strategiskt.

38



I sitt livsberdttande vidljer Busch édven att framfora andra, pa ett sétt
motsatta, karaktirsdrag som istéllet konstruerar bilden av henne som en helt
vanlig person. Som diskuterats under temat Vanliga Ebba (se 5.1.2), kan valet av
att inkludera dessa sekvenser och teman i vloggarna ses som ett sétt att portréttera
en aura av ordinariness. Bjerling (2012) menar att detta kan vara mycket
fordelaktigt for politiker, d& medborgare idag allt mer foredrar politiker som é&r
som medborgarna sjidlva. Att Busch viljer att filma sig sjdlv trétt i en pyjamas,
handlandes vélling i mataffdaren eller barandes pd en egen medtagen matlada till
kammaren, kan sdledes antas vara en lonsam strategi for henne. Karlsson och
Astroms (2018) studie visar att dagens viljare efterfrigar en kinsla av
igenkdnning 1 politikernas onlinekommunikation - vilket styrker detta ytterligare.
Busch ér dessutom mycket mer personlig i dessa sekvenser, d4 hon delar med sig
av mer privata detaljer och kinslor om exempelvis sina barn eller sitt miende.
Detta kan 0ka chanserna for henne att formedla en kdnsla av intimitet, genuinitet
och Oppenhet vilka alla, tillsammans med personligt innehéll dverlag, visat sig
vara mycket fordelaktiga resurser i dagens politiska landskap (Himelboim et al,
2012; Bjerling, 2012). Utifran detta kan Bushs vloggande ses som en strategi att
beméta de krav pad emotionella upplevelser som kommit med den utvecklingen
som Richards (2007) kallar emotionalisering av samhéllet.

Sammanfattningsvis kan det konstateras att skildringen av Buschs liv och
hennes personliga upplevelser utgor stora delar av vloggarna. Som tidigare ndmnt
ar det explicit uttryckt att vi genom vloggarna far folja med Busch under hennes
vardag och saledes kan hela vloggandet ses som ett livsberittande. Det kan vidare
konstateras att de karaktdrsdrag som Bush valt att framhéva i sin livsberittelse kan
ha stora strategiska fordelar for Buschs politiska karridr, d4 de bevisats vara
eftertraktade av véljare. Genom sitt personliga berdttande lyckas Busch inte enbart
konstruera denna fordelaktiga bild av sig sjdlv som person och partiledare -
dessutom kan vloggarna upplevas som en transparant kommunikationskanal med

mdjlighet att skapa en upplevd intimare relation mellan Busch och medborgarna.

Ebbas politiska budskap
Utifrédn den tematiska analysen kan det konstateras att Busch blandar politiska och

personliga beréttelser frekvent. Som tidigare ndmnt kan hela vloggandet ses som
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ett livsberéttande, vilket gor att d& Busch uttrycker en politisk asikt gors det dven
som en del i berdttelsen om hennes liv. Majoriteten av de identifierade politiska
beréttelserna blir séledes sa kallade informella politiska berittelser, det vill sdga
politiska d&mnen som framtrider i icke-politiska sammanhang (Shenhav, 2006). 1
vloggarna avhandlar ndmligen Busch sina politiska stdllningstaganden valdigt
snabbt och endast som avbrott fran andra personliga utldggningar (se bilderna 8
och 9). Dessutom &r det enbart Buschs politiska stindpunkt som uttrycks - vi fér
inte se ndgon motpart. Med det sagt finns det anledning att tro att Busch, medvetet
eller omedvetet, forklér politiska budskap i personligt innehdll. Detta kan stddjas i
Brady et al.:s (2018) forskning som visar att politiker anvinder sociala medier for
att konstruera berittelsen om sig sjdlva, samtidigt som de strategiskt kan formedla
underliggande politiska budskap som noddvéndigtvis inte dr uppenbara for
betraktaren. Pa liknande grunder argumenterar Dobkiewicz (2019) for hur enkelt
det ar att dolja underliggande budskap i dessa till synes “oskyldiga” inldgg tack
vare mediets personliga karaktér. Att Busch vloggar i sin lokala matvarubutik och
pratar om budgetforhandlingar som kan “ge vdlfdrden mer pengar” for att sedan
snabbt Overga till att prata om helgens planer kan siledes betraktas som ett
strategiskt tillvigagangssatt att formedla ett underliggande politiskt budskap och
dirigenom paverka attityder. Att beridttelsen aterges 1 ett icke-politiskt
sammanhang gor det dessutom léttare for betraktaren att ta till sig informationen

(Brady et al., 2018).

Bild 8 och 9 (Busch, 2020b)

Aven Buschs sprakbruk har en betydande roll i formedlingen av hennes politiska
budskap. Busch beskriver exempelvis hur Sverige dr i en “trygghetskris” och hur
integrationspolitiken har “havererat fullkomligt”, vilket ar uttalanden som kan

védcka kénslor och dirfor kan ses som exempel pd moraliskt sprakbruk. Brady et
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al. (2018) pastar att moraliskt sprdkbruk har en betydande inverkan da viljare ska
ta till sig politiska budskap. Med det sagt kan Buschs kinsloméssiga sprdkbruk
antas vara ett tillvigagangssatt for att underlétta for viljare att ta till sig hennes
politiska poénger.

En annan ndmnvérd aspekt i Busch berdttande om sig sjdlv och sitt
partiledarskap dr hur hon, utver sin partiledarroll, portritteras som en kidndis som
gér pa Elle-galan och syns bland kénda ansikten (se bild 10). Att Busch véljer att
skildra nirvaron och forberedelserna for Elle-galan i sin egenproducerade vlogg
kan ses som ett exempel pa Ekman och Widholms (2017) resonemang om att den
okade vikten av sociala medier i politikers identitetsskapande har fétt deras
mediestrategier att likna “underhallnings-kéndisars”. Busch blir en s& kallad
kindispolitiker, vilket Enli och Rosenberg (2018) menar &r en strategi for
samtidens politiker att tilltala medborgare med begrinsat politiskt intresse genom
att framtrdda i1 nya, underhdllande sammanhang dér de kan agera mer informellt
och dela privata beréttelser. Med det sagt kan Busch vloggande i allménhet, och
kdndisaspekten i1 synnerhet, ses som ett tillvigagingssitt for att locka dven
politiskt oengagerade grupper till att ta del av hennes politiska berittelse. Detta
tillvigagangssitt kan vidare ses som en mojlig forklaring till varfor Busch vloggar

overhuvudtaget.

A\ 7L Elle-Galdiye >
imed Margaux Dietz,

Pl o) 305/434

Bild 10 (Busch, 2020a)
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Med tanke pd hur Busch blandar sina personliga och politiska beréttelser i
vloggarna kan hon vidare péstds utdva en form av grénslos eller pords politik
vilket innebaér ett storre fokus pa politikers personliga egenskaper och att praktiskt
sett allt inkluderas i politisk diskurs - inte minst underhéllning (Blumler &
Gurevitch, 2005). I vloggarna blir alltsa de politiska stéllningstagandena pordsa
och nidrmar sig sédledes underhdllning, vilket Street (2001) kritiserar for att
uppmuntra till en ytlig forstaelse av politiska fragor d& de blir trivialiserade. Vi
kan se hur Busch uppmuntrar till en siddan ytlig forstdelse ndr hon exempelvis
upprepade génger presenterar enkla I0sningar som uppenbara svar pd komplexa
politiska problem.

Samtidigt har politik alltid varit paverkad av medielandskapet, vilket idag
i hog grad domineras av sociala medier (Strombéck, 2011). Med andra ord
behover Buschs vloggande inte enbart ses som ett exempel pa trivialisering av
politiska argument, utan kan dven ses som en naturlig produkt av sin samtid.
Exempelvis menar Bjerling (2012) att personaliseringen och samhéllets okade
behov av emotionella upplevelser har lett till att politiska aktdrer maste bemdta
medborgare péd ett mer personligt och emotionellt sitt for att bibehdlla politisk
makt (Bjerling, 2012). Med det sagt skulle syftet med Buschs vloggande kunna
antas vara blott en anpassning till det nya medielandskapet och samhallets krav pa
politik och politiker.

Sammanfattningsvis kan syftet med att Busch inkluderar politiska teman i
sina personliga vloggar antas vara ett tillvigagingssitt for att locka dven politiskt
oengagerade grupper att ta del av hennes politik. Med hjélp av att forkla politiska
budskap i personligt innehdll, anvinda moraliskt sprakbruk samt framstéllningen
av Busch som en kéndispolitiker, kan Busch vloggande ses som en ny arena for
att tilltala medborgare med lagt eller begrinsat intresse for politik. Detta kan i sin
tur, tillsammans med mdjligheten att konstruera en fordelaktig livsberittelse,
antas vara en anledning till att Busch vloggar éverhuvudtaget. Avslutningsvis kan
sattet som Busch avhandlar politik i sitt berdttande 4 ena sidan frdmja en ytlig
forstaelse av politiska fragor, samtidigt som det & andra sidan kan uppfattas som

en naturlig anpassning till samhéllets och medielandskapets utveckling.
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6. Diskussion och slutsatser

Syftet med denna studie var att studera modern politisk kommunikation utifran
begreppet personalisering. Mer konkret syftade studien till att dskddliggéra hur
personliga och politiska berittelser utformas och forhaller sig till varandra genom
att studera partiledaren Ebba Buschs vloggar. Resultaten frdn analysen visade att
Busch, med hjdlp av diverse semiotiska resurser, konstruerade personliga
berédttelser men dven politiska berittelser dir informella politiska beréttelser var
dominerade. Anvédndandet av semiotiska resurser bidrog dven till att konstruera
Buschs persona som i sin tur kunde delas in i tre stycken identifierade
underteman; maskinen Ebba, vanliga Ebba och partiledaren Ebba. En slutsats &r
att hur Busch malas upp som partiledare inte helt kan sdrskiljas frdn hur hon
portritteras som privatperson. En annan slutsats dr att de olika berittelserna
forstirker och beror av varandra. Exempelvis konstruerar Buschs politiska
stdllningstaganden inte bara bilden av Buschs politiska stindpunkt utan dven hur
hon dr som person och partiledare och vice versa. Med andra ord samspelar de
personliga och de politiska narrativen.

Vidare visade studiens resultat att Busch anvdnder vloggarna for att
konstruera livsberéttelser diar hon framhédver 6nskvirda karaktérsdrag, men ocksa
som ett tillvigagidngssitt for att skapa en intim relation med tittarna. Busch
vloggande kan dérfor tinkas syfta till att svara pd samhéllets nya krav pa
emotionella upplevelser och personliga inslag i dagens politik. Analysen
faststillde dven att Busch anvénder ett moraliskt sprakbruk och att hon framstélls
som en sd kallad kéndispolitiker, vilket kan antas vara tillvigagingssitt for att
tilltala medborgare med lagt eller begrinsat intresse for politik. Att Busch
dessutom blandar informella politiska beréttelser med personliga berittelser leder
till att hennes politiska asikter forklds i personligt innehéll, vilket gor att hennes
politiska budskap inte nddvindigtvis dr uppenbara for betraktaren. Séledes ér en
mdjlig slutsats att Busch anvinder vloggarna for att konstruera en fordelaktig

livsberittelse, skapa en personlig relation med medborgarna och for att formedla
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underliggande politiska budskap och didrmed locka nya grupper att ta del av
hennes politik. Detta kan i sin tur kan antas vara anledningen till varfér Busch
vloggar 6verhuvudtaget.

Buschs vloggande kan vidare anses formedla en pords och grinslos
politik, eftersom de politiska inslagen endast blir korta avbrott i vloggarnas
dominerande personliga teman. I de korta avbrotten blir de politiska fragorna
forenklade och trivaliserade, och Busch kan darfér uppmuntra till en ytlig
forstaelse av politiska frigor. A andra sidan har politik alltid varit paverkad av
medielandskapet, och darfor kan Buschs vloggande dven ses som en progressiv
anpassning till det sociala medielandskapet.

Avslutningsvis har denna studie bidragit med nya insikter om i vilken
utstrdckning  personalisering av  politik forekommer 1 ett modernt
kommunikationsformat och har synliggjort hur personliga och politiska teman
anvinds for olika syften. Resultatet pavisar en tydlig personalisering av politik
eftersom analysen faststiller att personligt innehdll dr dominerande i Buschs
vloggar och bekriftar didrmed en distinkt orientering mot persona och
intimisering. Frin ett bredare perspektiv kan detta ses som ett exempel pa hur
politik har blivit allt mer personlighetsbaserad. Studien adderar kunskaper om
personalisering fran politiska aktdrers perspektiv, vilket dr efterfragat da tidigare
forskning frimst fokuserat pa personalisering av politik utifrdn ett
medieperspektiv (Bjerling, 2012).

I en storre kontext utgdr studien ett exempel péd hur politiker kan anpassa
sin kommunikation till en plattform dir personligt innehdll gynnas och hur de kan
bemoéta de nya krav som uppstétt pa grund av emotionaliseringen av samhéllet.
Analysen har synliggjort hur personligt och politiskt berdttande kan blandas pa en
politikers egna sociala medier och dessutom vad detta kan ha for mojliga syften.
Vidare bekréftar studien Ekman och Widholms (2017) argument om att politisk
onlinekommunikation tenderar att frimja en pords och gréinslos politik. Dessutom
bekriftar studien tendenser som tytt pa att sociala medier driver personalisering. |
och med att det rdder en brist pd fullstindig konsensus inom personaliseringens
utbredning kan dessa samtliga bekrdftande insikter berika den allménna
kunskapen om personalisering av politik som fenomen. Dessutom bidrar studien
till det uttryckta forskningsbehovet att studera modern politisk kommunikation

multimodalt och visuellt samt att studera personalisering av politik pa nya
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outforskade medieplattformar. Busch &r den fOrsta svenska partiledaren att
anvinda sig av vloggande i sin politiska kommunikation och insikterna frén denna
studie kan saledes vara anvdndbara for andra politiska aktorer i utformningen av

deras kommande mediestrategier.

6.1 Forslag pa framtida forskning

Eftersom denna studie har som utgangspunkt att diskutera personalisering av
politik utifrdn de politikerna aktorernas perspektiv ér véljarnas perspektiv inte
inkluderat. Dérfor skulle ett forslag pa framtida forskning kunna vara att gora en
kvantitativ undersokning av huruvida viljare uppfattar politik som personaliserad.
Det hade dven varit intressant att studera hur viljare tar till sig politiska budskap
nér de presenteras personligt. Detta hade bidragit med mer kunskap om huruvida
blandningen av personligt och politiskt innehdll &r en effektiv mediestrategi. Ett
sista forslag dr att gora kompletterande studier av andra partiledares sociala
medier for att kunna dra bredare slutsatser gillande i vilken utstrickning
personalisering forekommer i svensk, modern politisk kommunikation. Det skulle
dven vara intressant att géra en jamforande studie av Buschs 6vriga sociala medier
kontra vloggarna for att undersoka graden av personalisering pa olika
medieplattformar. Att géra en liknande studie i1 andra vérldsdelar eller kulturella

kontexter skulle ocksa kunna bidra med intressanta insikter till forskningsfaltet.
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