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Sammanfattning

Malmo Nation dr en av tolv studentnationer i Lund och drivs som en ideell organisation av
engagerade studenter. Denna studie undersoker hur Malmé Nation som organisation har valt
att framstidlla sig under deras rekryteringsperiod hosten 2018, via Facebook. Vidare
undersoks dven om det dr sa att Malmo Nation soker efter en specifik typ av student nér de
rekryterar. Studien bygger pa organisationsteori och mytologi. Analysen bygger pa kvalitativ
textanalys tillsammans med tematik. Valda teman for studien dr: gemenskap, exklusivitet och
engagemang. Genom analysen har slutsatsen faststillts och denna visar att Malmo Nation
framstélls som en nation dédr gemenskap, exklusivitet och engagemang &r viktiga byggstenar
inom organisationen. Aven att nationen ir populir med eftertraktade evenemang. Nir det
giller en efterstrivan av en specifik typ av student har vi dven fatt fram ett resultat som
indikerar pa att generellt dr organisationen Oppen for att alla ska bli medlemmar, men det
finns indikationer som tyder pa att organisationen framst soker studenter som &r intresserade
av det exklusiva studentlivet och som vill ga pa manga olika tillstidllningar och engagera sig i

nationens verksamheten.
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1. Inledning

I Lund, som dr en av Sveriges storsta och populdraste studentstidder, har det sedan 1600-talet
funnits studentnationer vilka bedrivits for studenternas vélbefinnande. Nationerna anordnar
olika evenemang som bland annat nattklubbar, restauranger och barer i syfte att bevara
studenternas sociala samvaro och gemenskap (Studentlund 2018). Ménga nya studenter véljer
att gd med 1 ndgon av dessa for att fa ut det ultimata av studentlivet. Eftersom det finns tolv
stycken nationer i Lund som konkurrerar mot varandra krévs det att alla under terminsstart, sa
effektivt som mojligt, arbetar med sin externa kommunikation for att attrahera nya
medlemmar. Detta gérs genom att bland annat visa vad de som organisation erbjuder och hur
de framstiller sig. Nationerna behover gora sitt allra yttersta for att ta hand om studenterna pé

bista sitt och ge de all anledning att vélja just deras nation.

Studien har for avsikt att undersoka hur rekryteringsarbetet pd Malmo Nation gick till under
hosten 2018 med ett extra fokus pa om nationen riktar sig mot en viss typ av mottagare eller
om de sdnder ut sina meddelanden i férhoppning om att alla ska ta emot det i samma
utstrickning. Framkomsten av sociala medier har gjort det mojligt for verksamheter att
kommunicera snabbare och oftare och mer riktat mot sina mottagare (Weibull & Wadbring
2014:28). Detta dr dven ndgot som nationerna i Lund tar nytta av och dérfér kommer vi

fokusera pa den rekrytering som sker via nationens egen Facebook-sida.

Var idé om en sddan hir undersokning kom utifran en tanke om att skriva om négot som vi
tycker dr viktigt. Nagot vi lagt mirket till och som ir intressant, framforallt som ny student
och som en del av en studentnation. Det har tidigare inte bedrivits nadgon liknande studie i
varken Uppsala eller Lund, som dr de tvd svenska stdder med studentnationer (AllaStudier.se
2020). Diarmed anser vi att studien i stor man dr relevant. Det finns mycket tidigare forskning
om sociala medier, men inte lika mycket forskning som handlar om sociala mediers paverkan
ndr det kommer till just rekrytering. Det d4r som ndmnt, intressant frén flera synsatt, student
som nation, for studenten dr det intressant att f4 en extra inblick i rekryteringens péverkan
eftersom att det saledes blir lattare att vélja en nation som man faktiskt tror ska passa en. Det

kanske finns ett och annat som man inte tinker pa nir man ser olika bilder och léser texter



under nationens rekrytering men det blir kanske léttare att bli uppmérksammad om det ifall
forskning bedrivs inom dmnet. Fran nationens sida dr det av intresse eftersom det kanske inte
alls dr meningen att rekrytera ndgon specifik student, och om det ar fallet, kan en
medvetenhet skapas genom forskning inom dmnet. Eller sé ar det tvartom, de vill rekrytera en
viss typ av student och genom en saddan hir undersékning kan de forhoppningsvis fa inblick i
vad som faktiskt padverkar och hur de faktiskt ska arbeta med rekryteringen. Vidare &r detta
amne ocksa viktigt att studera. Det beror delvis pa det som ndmnts relevant men ocksa pa
grund av det faktum att studentnationer, i bdde Lund och Uppsala kan ha mycket stor
inverkan pd ens studietid. Méinga viljer att engagera sig i studentnationer och siledes
spenderas dven mycket tid dir, manga far vianner darifrdn och kvéllarna kanske spenderas pa
klubben nationen bedriver. Om det tillférs mer forskning kring studentnationer blir
mojligheten for savdl studenter som sjdlva organisationerna enklare att trivas och kdnna sig

“hemma” inom organisationen.

2. Syfte

Syftet med studien &r att undersdka en organisations rekryteringsarbete via Facebook och hér
har vi valt en studentnation som organisation, Malmo Nation. Fokus ligger ocksd pa att
undersoka den typiska studenten som Malmé Nation soker 1 sitt rekryteringsarbete (om det nu
finns en sadan). For att forhalla oss till syftet under arbetets ging kommer vi anvinda oss av
olika teorier och begrepp. Studien kommer anvinda bland annat Roland Barthes idé om
mytologi men ocksa organisationsteori. Vi kommer att bygga studien pa en kvalitativ

textanalys for att uppna resultat.



3. Problemformulering

Vi dmnar att med denna studie undersoka hur en av Lunds studentnationer arbetade med sin
rekrytering av nya medlemmar, under hosten 2018, genom att bland annat anvénda sig av
Facebook for att na ut till dessa. Var forhoppning dr att denna studie ska l&dmna bidrag till
forskningen om organisationers kommunikation via sociala medier. Fokus ligger pd
studentnationer som organisationer eftersom det inte finns tidigare forskning om detta.

Darmed 6kar behovet av en sadan hér studie.
Utifran denna problemformulering har vi kommit fram till foljande fragestillningar:

1) Hur framstiller Malmé Nation sin organisation genom sin kommunikation pd
Facebook under rekryteringsperioden hésten 20187

2) Vilken typ av student fokuserar Malmo Nation pa ndr de rekryterar nya medlemmar?

4. Metod & material

Vi har, som tidigare ndmnt, valt att anvinda oss av kvalitativ textanalys eftersom vi anser att
denna metod kommer ge oss stora fOrutsdttningar for att kunna besvara undersdkningens
fragestillningar. Genom djupgaende ldsning av texten kan det dolda innehdllet och de
bakomliggande asikterna ldttare hittas (@Dstbye et al. 2004:64f). Detta ar precis vad vi vill

uppnd med studien.

Vi har valt att anvinda kvalitativ metod istéllet for kvantitativ eftersom en kvantitativ metod
antagligen hade passat béttre vid en studie som @mnar att jamfora tvd fenomen. Till exempel
ifall undersokningen skulle syftat pa att studera skillnaderna mellan rekrytering av nya
medlemmar pa tva nationer i Lund. En kvantitativ metod hade dock kunnat dka forstaelsen
for vad de som befinner sig inom véart studieimne, alltsd nyanldnda studenter, anser om

studentnationernas kommunikationsarbete under rekryteringen, genom exempelvis enkéter. I



denna studie avser vi snarare att analysera pa ett djupare plan om hur ett viss fenomen
forhaller sig till ett visst begrepp. Enligt Ostbye et al. (2004:64) ér det ocksa visentligt for en

kvalitativ textanalys att analysera pa detta sétt for 6kad relevans 1 studien.

Det empiriska material som ligger till grund for analysen bestar av étta stycken inldgg fran
Malm6é  Nations Facebook-sida (Malmo Nation 2018). Facebook &r det
kommunikationsmedel online som organisationen frimst anvéinder sig av, vilket blivit en
avgorande faktor for oss for att analysera material frdn denna plattform. Vi tittade dven pd att
anvinda andra sociala medier for undersdkningen men upptickte snabbt att exempelvis
Instagram har exakt samma innehall som Facebook. Foljarantalet dar var dven betydligt ldgre
dn pa Facebook sd ddrmed uteblev detta medium. Materialet ska analyseras med hjilp av
organisationsteori och mytologi. Vi har ocksa valt att anvinda tematik i var analys for att ta
reda pa vad texten egentligen handlar om. Detta dr en central uppgift savél som utmaning f6r
en textanalys. Med tema i denna kontext syftar vi pd den abstrakta bestimning av textens
djupaste betydelse (Hellspong & Ledin 1997:119). I analysen kommer tematiken bestd av
gemenskap, exklusivitet och engagemang vilka dr ndgra av de virdeladdade fenomen som
texten behandlar. Vi valde dessa teman utifran vad vi kunde se med “blotta 6gat” genom de
inldgg som Malmo Nation publicerat under rekryteringen pa Facebook ar 2018. Texterna
innehaller ménniskor, foremal och sprakligt bruk, och dessa fann vi har identifierbara drag
och ddarmed kunde de placeras i specifika genrer. Dessa genrer resulterade sedan 1 de teman

som ska anvéndas i analysen.

4.1 Urval och avgrinsning

Vi har valt, som tidigare ndmnt, att undersoka Malmo Nation som organisation. Detta beror
framst pa att det dr en av de stOrsta nationerna i Lund, sett till antal medlemmar. Malmo
Nation dr ocksa en nation i Lund som 1 stor utstrickning anvénder sig av sociala medier nir
de ska rekrytera nya medlemmar. Eftersom vi &mnar att titta pd Facebook som
kommunikationsmedel vid rekryteringen passade Malmo Nation bra som studieobjekt.

Ytterligare en bidragande faktor dr att vi bada d4r medlemmar i Malmo Nation vilket medfort



extra intresse for att unders6ka nationens kommunikation. Utifran dessa faktorer gjordes
avgransningen for undersokningen till just denna nation. Néar det giller avgrinsning 1 tid
valde vi att forhélla oss till den tidsperiod som rekryteringen sker under och da blev det frén
den 24 augusti 2018 eftersom nationen Oppnade for inskrivning det datumet det aret. Vi
strdckte oss sedan till den 24 september 2018 eftersom rekryteringen genom Facebook inte
fortsatte ldngre in pd hosten dn sd. Vi valde material frdn denna period men inte allt som
publicerats. Diaremot tittade vi pa allt material och valde dérifran ut det som var mest relevant
for att fylla studiens syfte. For att inte analysen skulle bli subjektiv valde vi ut materialet
genom att titta Oversiktligt pd alla de inldgg som publicerades och dérifrén valde vi ut
material med blandat innehall. Intersubjektivitet handlar om att utféra forskning pé ett sadant
sitt som gor att den ska kunna genomforas av nagon annan som forskar inom samma félt och
fa liknande resultat (Ekstrom & Larsson 2010:15ff). Vi har forhallit oss till
intersubjektivitetet gentemot véart studieobjekt 1 s& god man som mdjligt, genom att utnyttja
faktumet att vi dr tvd som forskar och far ddrmed mojlighet att komplettera varandra.

Subjektiviteten har séledes undvikits 1 sa hog grad som mojligt.

Vi valde ut étta inldgg som analysmaterial och det beror pd dess relevans for bra analysvérde.
Sammanlagt publicerades det sexton inldgg som hade med rekryteringen att géra. Diremot
var minga av dessa inldgg lika varandra vilket gjorde att atta representerar en bra grund for
analysen. Det var inte mojligt att ta med alla inldgg och ddrmed blev en tidsmassig

avgransning ocksa tvungen att goras.

4.1.1 Tolkning av texter

Som analytiker av texter hamnar kulturella och historiska erfarenheter inom ramen for
analysen och ens uppfattningar och fordomar gar inte att undkomma helt (QDstbye et al.
2004:71). Eftersom vi valde ut ett antal inldgg frdn Malmo Nations Facebook-sida hade
resultatet mojligen kunnat bli ndgot annorlunda om andra forskare valt ut ett annat material
under samma tidsperiod. Hédrmed skulle validitet- och reliabilitet kunna missgynnas men
eftersom vi noga undersokt materialet frdn organisationens Facebook-sida under hela

tidsperioden och hittat likheter i1 de allra flesta inldgg stiller vi oss optimistiska till att uppna



savél god validitet som reliabilitet i denna studie. Det &r vi helt medvetna om och &ven nagot
som medfor mojlighet att tolka texter, men forhoppningen &r att kunna hélla tolkningen sé

objektiv som mojligt.

Utifran forstaelse for kontext och kultur kan vi tolka texter och finna mening. Ddrmed kréver
tolkningen av materialet ndgon sorts engagemang frén de som tolkar (Ekstrém & Larsson
2010:15ff). Som vi tidigare ndmnt &r vi bada intresserade av Malmo Nation och dess

rekryteringsarbete, och kommer dirfor kunna tolka materialet pa ett engagerat sitt.

Som vi ndmnt tidigare dr vi badda som bedriver denna undersokning medlemmar i Malmo
Nation. Detta kan medfora viss skepsis, att vi inte stéller oss objektivt till materialet eller vart
studieobjekt, frin ldsaren men diremot dr ingen av oss engagerad 1 organisationens
verksamhet utan snarare “passiva” medlemmar och saledes forstirks mojligheten for oss att
bedriva forskningen subjektivt. Daremot dr det mojligt att materialet i vissa fall kan dras mer
at ett visst héll pd grund av detta. Vi kommer arbeta for att hela tiden forhélla oss objektivt
till materialet och eftersom vi ocksd dr tvd som bedriver undersdkningen &r mojligheterna
storre for att vi ska kunna gora detta. Vi hade inte valt att bedriva undersokningen om det var
s att vi tvekade pa att kunna stilla oss objektiva och dven kritisera materialet eftersom det
inte hade varit professionellt eller rétt ur ndgon synpunkt. Daremot méste det tilldggas att det
inte dr mojligt att helt och héllet stilla sig helt objektivt till ndgonting men vi kommer gora

allt for att inte falla at ett eller annat hall.

4.2 Kvalitativ textanalys

Vi har valt att géra en kvalitativ textanalys for vér studie eftersom vi anser att den metoden
kommer vara bist 1dmpad for oss att besvara véra fragestdllningar. En textanalys gar ut pé att
tolka inneborden av medietexter, och textanalys dr en generell beteckning pa hur man kan
nidrma sig texter (@stbye et al. 2004:64f). Var studie utgdr fran att allt som kan ldsas
klassificeras som text, likasd bilder. Tolkning av texter kan utvecklas genom olika principer.

Enligt litteraturvetaren Atle Kittang kan man tolka texter med hjdlp av tre huvudmetoder;



sympatisk, objektiverande och symtomatisk lasning. Den symtomatiska 1dsningen handlar om
att finna specifika uttryck i texter och tolka underliggande betydelser av dessa. Ldsarten
bygger pa att avsdndaren av texten inte &r medveten om de innebdrder som signaleras ut. Den
symtomatiska lasarten kommer ocksd vara ett komplement till vér textanalys eftersom vi &r
ute efter att tolka underliggande betydelser i de texter vi valt att analysera. Slutligen &r det
viktigt att podngtera att analys av texter inte ger kunskap om texterna péverkar individer eller

hur de tas emot, utan att de ger vidare kunskap om texterna (ibid).

4.2.1 Genomforande av textanalys

Det finns olika sitt att genomfora en textanalys och genomforandet péaverkas av de
egenskaper som analyseras i texten (@Dstbye et al. 2004:70ff). Vi kommer, genom att titta pad
Malmoé nations Facebook-inldgg under rekryteringsperioden 2018, undersdka textens
innehallsmissiga forhallanden gillande hur sprék och bilder framstélls i inldggen och forsoka
finna djupare forstéelse kring dessa. Detta kommer vi fullf6lja genom att bland annat stélla
fragor till texten. Fragorna kommer stillas utifran studiens syfte och pa sétt exempelvis se om
texten ar riktad mot nagon specifik mottagare. Genom att anvinda denna metod far vi
mdjlighet att uppnd kunskap som vi inte kan nd genom till exempel intervjuer. Intervjuer har
en tendens att bli bli subjektiva och individer kan paverkas av varandras svar (ibid). Olika
texter delas in 1 olika genrer och genrer uppkommer i en text genom identifierbara drag.
Alltsa till exempel att de anvidnds i bestimda syften och har givna forvintningar pé dem.
Termen social kontrakt kan anvéndas for att forklara relationen mellan avsdndare och
mottagare nir det kommer till genrer. Denna term klargdr att genrer kan liknas vid sociala
institutioner, alltsd relativt vedertagna textuella konventioner dar mottagarna kan forvénta sig

ndgonting fran avsindaren och sdledes dven tvértom (ibid).
Vi har forhoppningar om att en kvalitativ textanalys kommer ge oss en djupare forstéelse av

textens innehdll och betydelse. Aven okad kunskap for en av Lunds stdrsta nationers

rekrytering via Facebook och om nationen riktar sig mot en specifik mottagare eller e;.
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4.3 Semiotik

Vi har valt att titta ndrmare pa tva kidnda teoretikers syn pd semiotik; Ferdinand Saussure och
Roland Barthes for att sedan applicera 1 vér analysdel. Ett tecken dr generellt enligt
semiologin ett betydelsebidrande element i ett system. Saussure menar att tecken har tva sidor,
det som betyder (signifiant) och sjdlva betydelsen av tecknet (signifi¢). Exempel ordet trdd ar
inte bara en kombination av bokstdver som bildar ordet/ljudet trdd utan pd grund av
konnotationer visualiserar vi ett trdd (Saussure 1970: 40). Forhallandet mellan dessa ser
Saussure som tillfillig eftersom betydelsen skapas genom sociala konventioner (ibid).
Betydelsen skapas alltsd genom sedvénja och innebdrden av dem forstds genom kultur vilket
gor att det varierar beroende pa land och sprdk. Denotation och konnotation ar tva begrepp
som anvinds flitigt inom semiologin. Denotation dr tecknets objektiva uttryck och innehall
diar man kan sdga att uttrycket denoterar innehdllet, exempelvis om vi ser en vit katt si
denoterar vi ett fyrbent djur som har en vit farg. Konnotation dr det subjektiva uttryck tecknet
ger ifrdn sig (Barthes 1967:89ff). I exemplet med katten kan vi som svenskar generellt
konnotera bland annat ett husdjur medan andra kulturer kanske inte alls ser katten som ett

husdjur.

Vi kommer i vér analys anvénda oss av dessa begrepp. Barthes menar att en bild innehar tre
dimensioner: det sprakliga meddelandet, den denoterande- och konnoterade bilden. Bilder &r
saledes mangtydiga och det sprakliga meddelandet kan styra hur en bild tolkas och ar déarfor
ett betydelsefullt komplement till bilder (Barthes 2016:36ff).

4.3.1 Semiotik som analysmetod

Semiotisk analys syftar till att bilda forstdelse for meningsskapande i texter samt finna- och
lyfta fram dolda betydelser i dessa (Barthes 1967:95) . Genom anvidndning av semiotiken,
tillsammans med de ovan presenterade begreppen, kommer vér analys bidra till en djupare
forstdelse for materialet. Saussure och Barthes begrepp kommer alltsd anvindas som

komplement for att stirka vir analysdel, och sdrskilt Barthes id¢ om det sprakliga
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meddelandet och dess betydelse eftersom alla inldgg vi analyserar ocksa kompletteras med en
text. Vi kommer noga studera véra valda inldgg ocksa med hjélp av begreppen denotation och
konnotation dér vi borjar med den deskriptiva nivan for att sedan ga in pa djupet med den

tolkande nivan av texterna.

S. Tidigare forskning

I detta avsnitt kommer tva artiklar presenteras som vi kan relatera till var studie. Den forsta
artikeln handlar kort om hur Facebook kan anvédndas av ideella organisationer som ett
kommunikationsverktyg for att engagera sina medlemmar. Den andra artikeln behandlar
organisationers marknadsforing via Facebook. I avsnittet gar vi igenom pa vilka sitt vi kan

relatera dessa artiklar till var studie.

Engaging stakeholders through social networking

I artikeln Engaging stakeholders through social networking: How nonprofit organizations
are using Facebook (2009) skriver forfattarna Richard D. Waters, Emily Burnett, Anna
Lamm och Jessica Lucas om hur ideella organisationer anvédnder sig av sociala medier, framst
Facebook for att marknadsfora sig sjdlva och uppnd ett hogre antal medlemmar.
Undersokningen dr byggd pd kvalitativ innehéllsanalys med 275 stycken slumpmaissigt
utvalda ideella organisationers Facebook-profiler. Eftersom 6ver 250 000 personer virlden
over registrerar ett Facebook konto dagligen kan inte organisationer ignorera det faktum att
socialt ndtverkande ocksa bor finnas med i deras strategiska kommunikationsarbete. Sociala
medier anses vara relationsskapande verktyg for organisationers forhéllande till allménheten.
Resultatet for undersokningen visade att de ideella organisationerna inte anvént Facebook
som en plattform for att distribuera nyheter utan snarare som en plattform for att lata sina

foljare anvinda mojligheten for att diskutera.
Artikeln ger oss mojlighet att se hur ideella organisationer anvénder sig av Facebook for att

kommunicera pa ett effektivt sdtt och hoja sitt medlemsantal, detta kan vi direkt se koppling

till 1 vart studieobjekt eftersom Malmd Nation flitigt anvdnder Facebook som frimsta
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kommunikationsmedel nér de rekryterar nya medlemmar. Déremot ar det intressant att se pa
resultatet for studien i relation till vart studieobjekt. Malmo Nation anvinder snarare sin
Facebook-sida for att distribuera nyheter dn att mojliggoéra diskussion och pa sa sitt kan vi
pavisa hur en del ideella organisationer anvinder Facebook som ett forum for

nyhetsdistribuering.

The Role of Parasocial Interaction

Nér méanniskor bildar relationer, med varandra eller med onlineprofiler, hdnder det genom
interaktioner. Studien frdmjar konsument- och varumérkesrelationer i sociala mediemiljder.
Rollen for parasocial interaction undersoker effekten av parasociala interaktioner pa
varumidrkes- och konsumentrelationer. Sociala medier har gjort det mdjligt for
marknadsforing att interagera direkt med konsumenterna och dirmed dkat mojligheten for att
skapa och uppritthélla relationer. I samband med den 6kningen pa sociala medier, har
konsumenternas forvantningar pd innehdll frdn varumérken pa sociala medier ocksa stigit.
Foljarna forvéntar sig respons pé sociala medier och parasocial interaktion &r en del av detta
svar. Studien drar slutsatsen att konsumentens relation till varumérket genom parasociala
interaktioner Okar dess lojalitet till varumirket, liksom villigheten att ge varumairket
information for datainsamling (Labrecque 2014:1341Y).

Artikeln dr 1 néra relation till var undersokning eftersom vi kommer anvinda oss av material
frin Malmo Nations Facebook-sida. Vi kommer titta pa de meddelanden som de skickar ut
till mottagarna och pa sé sétt ocksa undersoka vilka meddelandet frédmst riktar sig mot, om de
riktar sig mot ngra specifika studenter eller ej. De skapar en parasocial kontakt med sina

foljare och ddrmed en relation. P4 sa sitt kan vi koppla denna artikel till vart studieobjekt.

6. Teori

Detta avsnitt kommer ga igenom de teorier som studien bygger pa: organisationsteori och
mytologi. Vi tar upp relevanta dmnen inom dessa teorier for att komplettera var textanalys

med teoretiska inslag.
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6.1 Organisationsteori

Begreppet organisation hérrdr fran grekiskans organon som oversitts till verktyg eller
redskap. Dessa redskap paverkar manniskor pa en grundlig niva och alla manniskor kan ségas
tillhora olika slags organisationer i bade fritid och arbete. Redskapen fungerar ocksé ofta som
representanter for olika intressegrupper. Organisationer spelar vidare en visentlig del i det
demokratiska statsskicket och 1 den generella styrningen av samhéllet (Andersson 1994:9f).
Organisationsteori dr ett samlingsbegrepp péd olika teorier som redogdr och analyserar
verksamheter. Organisationsteorierna skildrar &ven verksamheterna genom bland annat vilken
struktur de anvédnder och den styrning som rader. Det finns fler skl till att studera
organisationers styrning och struktur som for att till exempel ta reda pa den centrala betydelse
dessa har betriffande produktivitet och innovationsforméga inom en organisation. En
ytterligare orsak till intresset for att studera foretag &r ocksé for att fa reda pd vad som pagar
inom dem, hur deras utveckling ser ut och vad organisationen har for potential (ibid).
Organisationsteori kan anvéndas for att bringa kunskap om organisationer och na de specifika
mal som upprittats av ménniskor inom organisationen. Organisationer tenderar ocksa att
etablera en egen identitet for att markera tydliga grinser gentemot andra organisationer, detta
leder 1 sin tur till att organisationen ges mdjlighet att uppné sina mal (Andersson 1994:27fY).
Vi anser att organisationsteori passar bra till var undersokning eftersom den bygger pa att
organisationer dmnar att nd mil som méanniskorna inom organisationen satt upp. For var del
blir detta organisationens medlemmar. Eftersom vi ocksd dmnar att ta reda pd om Malmé
Nation dr ute efter en specifik typ av student nir de rekryterar, kan organisationsteorin vara
lamplig eftersom den menar att organisationer tenderar att etablera en egen identitet for att
markera tydliga granser mot andra organisationer. Darmed kan man med hjélp av denna teori

se om Malmo Nation etablerar ndgon specifik image utifrdn den typ av student de soker.

6.1.1 Human Relations

Var analys av Malmo Nation kommer forhalla sig till teorin om Human Relations eftersom
denna teori bygger pa att lyfta fram ménniskan inom organisationen och sitta den i en social

kontext snarare dn att se den som en maskin i en hierarkisk pyramid. Det dr viktigt for
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individer att kinna en social samhorighet for att foretaget ska kunna uppna effektivitet (ibid).
Studien forhaller sig till human relations inom organisation med anledning av att Malmo
Nation som organisation rekryterar nya medlemmar med forhoppning att de ska bli en del av
organisationen och fa en social kontakt inom den. Precis som human relations menar pé att
det dr viktigt att individer kdnner sig behdvda, menar Malmo nation att deras medlemmar ar
viktiga, var for sig och att organisationen skapas genom dess medlemmar. Detta blir ocksd
extra tydligt eftersom organisationen é&r ideell och utan dess medlemmar skulle

organisationen inte g runt.

Inom organisationsteorin anvénds ocksa ofta bendmningarna intresseorganisationer och
byrakratiska organisationer. Dessa kan man se en distinkt skillnad pa genom att till exempel
se hur intresseorganisationer ofta drivs som ideella och att de som drar sig till dessa &r
intresserade av det arbete verksamheten utfér. Genom att titta pd intresseorganisationers
malgrupper kan man ocksa undersoka vilken typ av individ som organisationen efterstriavar.
Byrékratiska organisationer & andra sidan, ses snarare som opersonliga och rationella

(Andersson 1994:104f).

6.2 Mytologi

Roland Barthes (2007:223ff) teori om mytologi handlar om att en myt anses aktuell, nagot
som hénder just nu, och som ddrmed ger oss en forestdllning om vérlden. Myten genomgar en
utveckling dir den forankras historiskt och for att sedan vara vedertagen i ett samhille. Den
utveckling som myten genomgér dr en slags neutralisering vilket senare gor den svar att
kritisera. Eftersom en myt sdledes blivit en s& pass naturlig del att vi individer inte ldngre
reflekterar Over den (ibid). Barthes (2007:200ff) menar dven att myten ar ett slags
kommunikationsmedel, ett meddelande frin sindare till mottagare. Samhillet bjuds dagligen
in till handlingar som gor det mdjligt f6r samhéillsmedborgarna att tolka héndelser och bilder.
Dessa handlingar tolkas genom myten pa olika sétt beroende pd vem som gor tolkningen,
snarare dn genom en generell varldsforstielse, eftersom mytens forstielse dr partikulér, alltsd
enskild. Detta medfor att en myt i ett kommunikationssammanhang kan betyda en sak for

nagon men en annan sak for ndgon annan (ibid). Det finns enligt Barthes (2007:194f) tva
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semiologiska system, tecknet i det forsta och det betecknande i det andra. Det betecknande
kallar Barthes for metasprak och det handlar om ordens symboliska betydelser. Detta

metasprdk kan man alltsa sdga &r textens betydelser for mottagaren (ibid).

Som vi tidigare ndmnt kommer studien forhédlla sig till Barthes mytologi-teori. I
unders6kningen kommer den avspeglas frimst 1 den fragestillning som handlar om “en typ
av student”. Mytologi-begreppet kommer anvidndas for att se pa myten, myten om
studentlivet. Genom att anvénda denna teori kan vi littare tyda ifall Malmd Nation riktar sina
meddelanden med avsikt mot ndgon specifik typ av student eller inte. Det dr genom myter
som dessa “typer” tolkas och vidare kommer mytbegreppet kunna hjélpa oss analysera sddana
frdgor pa en djupare niva. Eftersom myten, som beskrivits, dr partikuldr kan kritik stillas mot
oss som forskare eftersom det dr vi som tolkar den (Barthes 2007: 223ff). Daremot &r vi tva
som forskar och tillsammans analyserar vart material. Ddrmed ar var forhoppning och fokus
att tolkningen ska bli s& konventionell som mojligt. Med hjélp frdn Barthes idéer kring
myten och de begrepp han diskuterar kommer vi kunna anvidnda oss av mytologi nir vi

analyserar vart studieobjekt.

7. Analys

Analysen bygger pa en kvalitativ textanalys med hjdlp av tematik eftersom vi vill ta reda pa
textens egentliga betydelse. De teman vi valt, gemenskap, exklusivitet och engagemang
kommer ligga till grund for hela analysen och varje avsnitt kommer inledas med en rubrik for
respektive tema. Varje avsnitt inleds med en deskriptiv redogorelse och sedan en tolkande
beskrivning. Direfter avslutas varje avsnitt med en djupare analysdel. Detta for att underlétta
lasningen. Vidare analyseras materialet med hjélp av de teorier som tidigare tagits upp,
organisationsteori och mytologi. Forhoppningen é&r att uppnd resultat gillande var

problemformulering genom att anvinda ndmna verktyg.
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7.1 Gemenskap

Temat gemenskap handlar om sddana tolkningar av vdrt material som kan kopplas till en
samhorighet mellan organisationen och dess potentiella nya medlemmar. Huruvida det som

publiceras kan fa mottagaren att uppleva nationen som inbjudande och vilkomnande.

I flera av de sprakliga meddelanden som finns som komplement till bilderna anvénder
nationen alltid ord som du eller dig nédr de bjuder in till sina evengemang de anordnar. I de
flesta bilder syns individer med olika kon men déremot ldggs fokus i tvé inldgg (se bilagor 1
& 5) pd kvinnor medan 1 ett annat (se bilaga 6) istéllet till storsta del madn. En veckoplan
presenteras 1 ett av inldggen (se bilaga 4) och denna visar pa vad nationen erbjuder for
tillstdllningar en vecka under novischperioden. Det erbjuds lunch, saturday dinner cocktail
and bar, wednesday dinner, saturday brunch och nattklubb. 1 ett par bilder (se bilagor 1, 5 &
8) ser man alkoholhaltiga drycker antingen std pa bord eller hallas i nagons hand. Tre av
bilderna (se bilagor 1, 2 & 6) visar folksamlingar sta tétt ihop placerade framfor en scen med

musikanter pa.

I vare sig nationens bilder eller de sprakliga meddelanden som publiceras till dem syns tecken
pa att de riktar sig mot négot specifikt kon. Spréket innehaller aldrig personliga pronomen
som han eller hon vilket skapar en ytterligare form av 6kad gemenskap bland medlemmarna.
Att de istéllet anvénder sig av ord som du eller dig 6ppnar upp for att meddelandet riktar sig
till alla. Daremot forvédntas inte det att alla de nyanléinda studenterna direkt kinner att
nationens meddelande &r riktat till dem eftersom de aldrig explicit uttrycker en 6nskan om att
alla ska komma och bli medlemmar hos dem. Exempelvis hade de kunnat publicera ett inldgg
som trycker pa att alla ir vilkomna, vare sig hudfirg, religion eller kon. Darigenom hade
Malmo Nation framstéllt sig sjdlva som en mer 6ppen och jamstdlld organisation. Eftersom vi
lever 1 en samtid dir det dr viktigt att visa vad man star for och bakom, sd syns det tydligare

om en organisation inte explicit uttrycker sin 6ppenhet utan snarare lamnar det osagt.

Om Malmé Nation hade uttryckt sig pa ett mer explicit sitt ndr det giller gemenskap sa hade

de kunnat pavisa hur nationen efterstrivar alla typer av studenter. Saledes kan man kan sédga
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att nationen kanske ar ute efter en specifik typ. Diaremot &r den typ inte nagon man kan tyda,
utifran endast de inldgg med gemenskap i fokus, eftersom de inte uttrycker sig direkt till
nagon specifik typ heller. Vidare kan det tolkas som att Malmo Nation riktar sig mot en typ
av student, som da inte &ter specialkost utan snarare vanl/ig mat, det syns i den veckoplan dér
olika matritter presenteras. Det dr mojligt att se det som att organisationen vill dra till sig
individer som har mojlighet att 4ta vad som bjuds pa och inte har négra speciella preferenser
men 1 sin tur bidrar det ocksa till att vissa typer kanner att meddelandet riktas till just dem.
Detta kan ocksd kopplas till en slags vedertagen myt som existerar i samhillet om att
personer med vissa matpreferenser utgor en specifik typ av individ, exempelvis en vegan, och
saledes kan man sdga att Malmo Nation inte riktar sina meddelanden mot den typen. Det
finns sdkerligen olika faktorer till varfor frdgan om specialkost inte finns med.
Organisationen kanske inte har ekonomisk mgjlighet eller s& har inte forfrdgan varit
tillracklig stor. Men det blir trots det ett tecken pa att en viss typ efterfragas och inte en

annan.

P& flera av bilderna syns som sagt alkoholhaltiga drycker i samband med evengemang
anordnade av nationen. Detta visar pd ett metasprak om att sddana evengemang har en festlig
och onykter stimning. I de sprakliga meddelanden kopplade till dessa bilder nimns dock
ingenting om alkohol men genom att 14gga upp dessa bilder kan man tolka det som att Malmo
Nation dnda konstruerar en myt hos mottagaren om att de dr en organisation som erbjuder
mycket fest tillsammans med alkohol. Detta visar att organisationen vill attrahera studenter
som &r intresserade av just sddana hir aktiviteter. Eftersom Malmo Nation ocksé drivs av sina
medlemmar blir det extra viktigt for dem att hitta en nisch som attraherar studenter och hér
kan man se att studenter som intresserar sig for festliga evenemang kan fa upp 6gonen for
Malmo Nation. Diaremot kan man sdga att Malmo Nation haller fast vid den vedertagna

myten om studentlivet, som innefattar mycket alkohol och fest.

Bilderna pé konserterna sénder ut en kénsla av samhdrighet bland medlemmarna pé nationen
eftersom méanniskorna stér tétt ithop och tar del av musiken pa scenen tillsammans. Vi tolkar
det som att organisationen intresserar sig av att anvénda sina medlemmar for att bygga upp
sin gemenskap genom att skapa social samvaro bland annat med hjélp av denna typ av event.

Genom deras sétt att bjuda in och tillhandahilla olika evenemang skapar de en medvetenhet
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hos mottagaren om vad som forsiggar inom organisationen. Malmo Nation lyfter ddrmed, i
sina inldgg, fram vikten av social samvaro vilket ocksd dr vad Human Relations-teorin gar ut
pa, alltséd lyfta fram medlemmarnas intressen. Medlemmarna intresserar sig uppenbarligen for
vad nationen erbjuder, annars hade de inte gatt med i nationen, och ddrmed kan man ocksé
sdga att medlemmarnas intressen sdtts 1 fokus. Till exempel genom att tillhandahéalla

medlemmarna med de olika tillstillningarna som tidigare tagits upp (se samtliga bilagor).

Utifran denna analys, med temat gemenskap, s kan man séga att Malmo Nation framstéller
sin organisation som Oppen, men den skulle kunna bli mer 6ppen genom att explicit beskriva
hur 6ppna de faktiskt dr for studenterna att bli medlemmar. Nar det géller vilken typ av
student de efterstravar kan man séga att nationen ar Gppen for att alla ska gd med, men de
skulle kunna vara dvertydliga for att visa hur vilkomna alla faktiskt dr. Vare sig vad du éter,
hur du ser ut eller var du kommer ifran. Vidare har analysen gett oss uppfattningen om att
nationen vill framstélla sig sjdlv som en festlig och aktiv nation men ddremot kan det ge
uppfattningen om att studenter som faktiskt inte dricker alkohol, kanske inte borde g& med i
Malmo Nation. Daremot dr det inte ndgot som organisationen uttrycker och precis som vi

ndmnt, det dr vedertaget ként att studentlivet innefattar bade alkohol och fest.

7.2 Exklusivitet

Temat exklusivitet dr ndagonting som kan forknippas med kultur och historiska aspekter.
Tolkningen av exklusivitet dr inom ramen for denna uppsats ndgot som forknippas med lyx,
extravagans och tradition. Analysen av exklusivitet behandlar ddrmed daterkommande uttryck

som tolkas vid dessa begrepp.

I de publiceringar som vi kopplar till begreppet exklusivitet denoterar vi vita ramar runt de
flesta bilder och ett dterkommande typsnitt 1 vitt och pa nagra bilder ett tryck med texten
“Malmo Nation etabl. 1890”. Den logotyp som organisationen har etablerat finns ocksd med
pa ett antal bilder som lagts ut. P en bild ser vi ldngbord med kvinnor och mén sittandes runt
omkring och man ser att bilden 4r tagen fran en stor lokal. Alla matrétter frdn den meny som

presenteras 1 lunchrestaurangen dr animaliska medan en &r vegetariskt. Pa en av bilderna (se
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bilaga 3) denoterar vi en nyckel i guldfirg tillsammans med en ldderhéllare som har
organisationens namn ingraverat. I samma inldgg presenteras en text som indikerar pa att

organisationen haller en tdvling for nya medlemmar om tva rum pa nationen som lottas ut.

De aterkommande vita ramarna och typsnittet pd organisationens publiceringar kopplar vi till
begreppet exklusivitet. Deras val av anvindning av samma layout i bilderna visar pa att de
planerat och designat hur de vill framstilla sig pa Facebook. Publiceringarna héller en rod
trdd och man far kdnslan av att organisationen har klara forestillningar om hur de vill
uppfattas. Detta dr ockséd ndgot som organisationsteori menar att organisationer arbetar med
for att skapa sin egen stil och didrmed konkurrera mot andra organisationer (Andersson
1994:105). Eftersom Malmo Nation stindigt arbetar med att skapa en nisch hos sig som
publiken kan kdnna igen organisationen i, tolkas bland annat den vita ramen och typsnittet
som ett uttryck for hur de vill bli ihdgkomna och “sticka ut”. Malmo Nation anvinder
aterkommande sin logotyp och detta anvindande kan man koppla till vad Saussure menar att
ett tecken liknas vid, ndgot som har dubbelkaraktér signifiant och signifie (Qstbye et al.
2004:19f). Malmd Nation har en logotyp som pé& denotativ niva fOrestdller en rdd
fagelliknande figur med en krona. Ddremot med kulturell erfarenhet kan man konnotera
denna till Malmo Nation vilket gor att desto fler ganger den syns, desto fler gdnger syns
organisationen. Genom logotypen som de stindigt tar med i sina publiceringar kan man ocksa
se hur de faktiskt forsoker bevara traditionen eftersom logotypen tolkas som en typ av
traditionsenlig symbol. Vi konnoterar tradition med finkultur och saledes kopplar vi detta till
en typ av exklusivitet. Metaspréklig exklusivitet uppkommer 1 ett specifikt inldgg dir vi ser
man och kvinnor samlade for en middag dir kvinnorna bar kldnning och ménnen mork
kostym (se bilaga 8). Bilden publicerades tillsammans med ett sprakligt meddelande som
uttrycker att det dr en bild frén ett av deras traditionsenliga evengemang i AF-borgen som dr
en historisk byggnad 1 Lund. Kliddseln och val av lokal kan avspegla hur de vill att nya
medlemmar ska uppfatta deras evengemang som extravaganta, och att de vill rekrytera nya
medlemmar som uppskattar sddana tillstillningar. Detta &r inte riktigt ndgot som faller inom
ramen for myten om studentlivet. Snarare forknippas den med att festa i ndgons korridorsrum

eller allmént mer billig livsstil.

20



I den veckoplan (se bilaga 4) organisationen publicerat for att visa nya intressenter hur en
vanlig vecka pa nationen ser ut skriver de ner en meny som de bjuder pé for att se vad man
erbjuds for mat. Denna mat ger en kénsla av lyx och extravagans eftersom maten inte direkt
stimmer dverens med myten om till exempel att man som student ska ha relativt tom pldnbok
utan de erbjuder rdvaror som parmesanost, lax, rimmad torsk och ryggbiff. Eftersom denna
typ av rdvaror tolkas som av lyxig karaktér kan man ocksa analysera huruvida Malmo Nation
ar ute efter att locka till sig medlemmar som intresserar sig for extravaganta typer av
matrétter. Man kan tolka det som att Malmo Nation sdnder ut en myt om hur organisationen
framhdver en viss typ av exklusivitet genom till exempel den mat som deras restauranger
erbjuder. Priset dr inte heller nagot som listas och det menar vi kopplas till en tanke om att
det inte ska spela ndgon roll for deras medlemmar vad maten kostar eftersom medlemmarna
antas ha en god ekonomi. Ddaremot finns det sdkerligen andra anledningar till varfor inte
priset listats, de kanske har skickat ut ett mejl med priser, ddremot blir det aningen konstigt
for utomstdende nér priset inte syns. Som mottagare av denna myt kan individer mdjligtvis
kidnna att denna exklusivitet inte stimmer Overens med den myt som finns angéende
studentlivet generellt. Att man har daligt med pengar, dter snabbnudlar och dricker billigt
boxvin. Vill Malm6 Nation snarare f& medlemmar som har en hogre standard &n den

vedertagna studenten?

Féargen 1 guld pd nyckeln som presenteras tolkas som lyxig och dven ldderhallaren eftersom
dessa anses som dyra produkter. I samma publicering beskriver organisationen hur de inte
lottar ut ett utan tvd rum, med betoning pé tvé vilket kan tolkas som att det &r en ovanlig och
exklusiv mgjlighet att fa bo pa nationen. Konsertevengemangen som vi tidigare analyserat,
kan ge mottagaren bilden av att Malmo Nation erbjuder exklusiva tillstdllningar for sina
medlemmar och har ett stort kapital att anvdnda till sdidana utldgg. P& nagra av dessa bilder
skriver de ocksa med ett sprak som uttrycker bland annat “Lunds bésta nation”, ‘’terminens
mest maxade event” och “detta vill du inte missa”. Detta ger ocksd mottagaren en bild av att
organisationen ger det som just du vill ha och att du inte kommer bli besviken, vilket tolkas
som en typ av extravagans frdn organisationens sida. Ett av inldggen som kopplas till
exklusivitet dr ndr de (se bilaga 7) beskriver att ett av deras evenemang ar slutsdlt och att

man, for att mojligen fa plats dnda, kan skriva upp sig pé en reservlista. Detta tolkar vi som

att organisationens evenemang dr populdra och att tillstdllningarna har begrinsade antal
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platser for medlemmarna. Detta kan vidare ocksé tolkas som att deras evenemang &r sa pass

exklusiva att inte alla har mojlighet att delta utan bara ett visst antal far plats.

Négot annat som sticker ut pd manga av deras publicerade inldgg ar att bilderna ser
professionella ut och man far en kénsla av de har lagt ner energi pa att fa till bra och seridsa
bilder. Detta tolkar vi som att de vill framstélla sig sjélv som en organisation dir deras image
eller profil ar viktig utat sett. Uppvisandet av seridsa och bra tagna bilder kan ge mottagaren
en bild av att de héller en hog standard vilket i sin tur bidrar till en exklusivitet som
organisationen formedlar gentemot potentiella nya medlemmar. Som tidigare ndmnt ar det
viktigt for organisationer att bygga upp en image fOr att markera grinser mot andra
organisationer. Detta har Malmd Nation gjort genom att framstélla sig som en organisation

dér deras image delvis bygger pa mycket exklusivitet.

Vi menar att Malmo Nation framstéller sig sjdlva som en exklusiv nation eftersom de har en
exklusiv nisch pa manga av sina inligg som publicerats under rekryteringen hdsten 2018.
Darmed kan vi ocksa tolka det som att Malmo Nation &r ute efter en typ av student som
kénner en samhorighet med denna exklusivitet. Det dr inget som uttrycks explicit men det ar

nagon som tolkats utifran analys.

7.3 Engagemang

Detta tema behandlar den del av materialet som utgors av ett uppmanade fran Malmé Nation
gentemot potentiella nya medlemmar. Hur de anvinder sig av Facebook for att engagera
individer och upplysa dem om vilka aktiviteter och hdndelser organisationen tillhandahaller

och pa vilket sdtt nya medlemmar far méjlighet att delta i dessa.

I detta tema utgdrs en stor del av det sprakliga meddelandet som ett komplement till bilderna
eftersom det kan vara svart att denotera engagemang till endast en bild. Detta komplement
utgdrs av bland annat ett sprdk som innehaller uppmanande ord, emojis och utropstecken (se
bilagor 8, 7, 3). Uppmanande som organisationen gor handlar om att nya medlemmar ska ta

del av de utskott och aktiviteter som organisationen erbjuder. Bland annat i ett specifikt
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inldgg (se bilaga 6) later de ldsaren ges mojlighet att soka till att bland annat vara med i deras
matlag. De uppmanar ldsaren om att fysiskt ta sig till organisationens lokaler och triffa de
som arbetar dir for att ta del av mer information om vad Malmo Nation kan gora for just dig.
De anvinder alltid ordet du i sammanhang som handlar om att man kan engagera sig pa
nationen. Genom ordet du skapar organisationen en kdnsla hos mottagaren om att
meddelandet &r riktat mot just dig och att du kan engagera dig. Nar det giller detta sprakbruk
finns det ingenting som tolkas som att de riktar sig mot en specifik typ eftersom de later
snarare som att de vill skapa en samhorighet med alla studenter som ldser texten.
Organisationen menar att de ocksé tillhandahdller ménga olika utskott och aktiviteter som
medlemmar har mojlighet att ta del av vilket stirker synen pd deras engagemang gentemot
mottagaren eftersom de finns ett brett utbud och mojligheten for alla individer att hitta nagot
de intresserar sig for, blir storre. De riktar sig hér alltsa inte mot ndgon som &r intresserad av
nagot specifikt utan de flesta kan hitta sin aktivitet och de framstéller sig dirmed som en

organisation dppen for att alla ska vara delaktiga.

Den myt som finns om studentlivet, att det innefattar mycket fester och aktiviteter &r
nagonting som kan tolkas som uppfyllt inom detta tema eftersom organisationen éar flitig pa
att tillhandahalla manga olika aktiviteter (se bilagor 8, 6, 5 & 3). Inom organisationer
upprittas vissa specifika mél for att komma framat 1 sitt arbete. Dessa mal kan
organisationsteori vara till anvdndning for att uppna stérre kunskap om organisationen och
dven for att nd de mal som satts. Ett mal som Malmo Nation har &r just att rekrytera nya

medlemmar eftersom organisationen drivs som ideell och inte gér runt utan sina medlemmar.

Malmé Nation menar att de tillhandahéller utskott inom manga olika omraden, bland annat
matlagning och musik (se bilaga 6). Hir skapas en mdjlighet for att manga olika individer ska
kunna kénna sig “hemma”. Alla kan inte kénna igen sig vid allt men desto storre utbud som
finns, desto storre dr chansen att man hittar ndgonting som passar for just sig sjdlv. Hér kan
man se hur Malmo Nation dven efterliknas vid en intresseorganisation. Intresseorganisationer
ar ute efter individer som kénner sig samhdriga med det som organisationen tillhandahaller
(Andersson 1994:104f). Intresseorganisationer bedrivs oftast som ideella vilket ocksa Malmo
Nation gor. Vidare dr sddana ocksé ute efter att attrahera individer som intresserar sig for just

sddant som organisationen utfér. Malmo Nation gor i1 stor grad detta genom att stindigt
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pavisa hur deras medlemmar sétts i fokus och ges mojlighet att driva verksamheten framét.
Manga av de bilder som publicerats har egentligen ingenting med det sprikliga meddelandet
att géra, men genom att publicera en bild pd en konsert och sedan skriva om mdjligheten att
vara med i ett av nationens matlag, gor att man som ldsare kan fa intryck av att det finns

mdnga olika saker att engagera sig inom och de utvidgar ddrmed sin mélgrupp.

Slutligen kan man sdga att Malmo Nation framstiller sig som en vildigt engagerad
organisation, samtidigt sa dr det kanske inte nagot unikt i Lund eftersom det &r en stad dér
studenterna fOrvdntar sig kunna engagera sig och vara en del av en nation. Diremot
missgynnar det inte nationen att vara sd pass engagerade och 6ppna som Malmo Nation &r 1
sitt rekryteringsarbete hosten 2018. Det tolkas inte som att Malmo Nation soker efter en
student som intresserar sig for en specifik typ av engagemang eftersom de ér tydliga med att
uttrycka hur mycket olika aktiviteter de anordnar. Ddremot menar vi att nationen kan
uppfattas vara ute efter en vildigt engagerad student och om du inte kdnner dig manad att
aktivt vara med i de aktiviteter som nationen framstéllet sa bor du kanske soka dig till en
annan. Viktigt att podngtera dr dock att det inte uttrycks frdn organisationens sida att det ar ett

tvang att alla deras medlemmar maste engagera sig, men de verkar ha en sddan forhoppning.

8. Slutdiskussion

Detta avsnitt kommer behandla en diskussion kring studien Overlag men &ven en mer

ingdende diskussion kring vér analys och den slutsats som framkom genom analysen.

Genom att titta pA Malmo Nations rekryteringsarbete pa Facebook under hosten 2018 har vi
fitt fram en slutsats som pa manga sitt dr tvetydig eftersom den delvis tolkats utifran oss
som forskare och jamforts med idén om myten om studentlivet, men ocksa med hjilp av vart
material och var metod samt teorier. Darmed utgdr slutsatsen inte en tydlig och &versiktlig
representation av  hur Malmo Nation framstéiller sig sjdlva genom deras
kommunikationsarbete under rekryteringen. Vi har anvint oss av ett flertal teman for att

underldtta under analysarbetet men ocksd for att hela tiden forhdlla oss till var
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problemformulering och inte falla utanfér ramen om den. Malmo Nation framstiller sig
sjdlva, under rekryteringen, som en nation ddr gemenskap &r viktigt vilket man kunde se
exempelvis detta genom bland annat deras publicering om att du ska komma pa
evenemangen, du ska soka dig till olika poster, du ska vara med i bostadsutlottningen. Malmo
Nation vill ocksd framstilla sig sjdlva som lite exklusiva och det syntes tydligt under
analysen genom bland annat att de publicerar inligg med fina vita ramar, de lagger mycket
tid pa sina bilder och det &r fokus pa lyxiga maltider pa nationens evenemang. Nationen &r en
mycket engagerad nation i Lund, vilket ddremot inte dr nigot speciellt eftersom alla nationer
drivs genom sina medlemmar men Malmd Nation dr extra mana om aktiviteter och att alla
studenter ska hitta sin grej. De framstiller d&ven sig som en nation som dr populdr och dér
manga vill delta i de evenemang som halls, de har till och med s& manga medlemmar som vill
delta i evenemangen att det inte finns plats for alla. Dem skapar sjélva en bild av att ingen vill

missa nigot av deras evenemang eftersom de har s& manga som vill komma och delta.

Vi har dven undersokt huruvida Malmo Nation soker efter en specifik typ av medlem, eller
om nationen dr lika 6ppen och vilkomnande for alla. Har fann vi att det finns flera faktorer
som gor att Malmo Nation soker sig mer efter en viss typ av student, 1 flera fall. Nar det
géller gemenskap sd kunde vi se att nationen vilkomnar alla men att de faktiskt inte explicit
uttalar detta och hdr kanske de faktiskt borde uttalat sig mer ordagrant for att tydliggdéra och
aven synliggora sin Oppenhet mot alla. Vi kunde se att nationen efterstravar en medlem som
kanner samhorighet med ett mer exklusivt studentliv eftersom nationen tydlig visar att de drar
sig mot exempelvis dyra matritter och fina evenemang. Vi tolkade det som att Malmo Nation
ar en nation dir engagerade studenter vdlkomnas lite extra, eftersom det var tydligt att
nationen verkligen ville ha studenter som var intresserade i alla de evengemang, aktiviteter
och utskott som nationen tillhandahéller. De soker efter medlemmar som é&r ute efter att fylla
sina studietid med engagemang i nationen eftersom de inte endast publicerar ett tillfélle att
hitta pa saker pd nationen utan snarare varje inldgg indikerar pa att man ska komma till

nationen och fylla sin studietid med aktiviteter hos dem.
Vi dr som sagt medvetna om att var slutsats inte kan representera hela verkligheten trots det
faktum att vi 1 s& god man som mojligt forhallit oss till objektivitet. Daremot &r det aldrig

mojligt att uppnd sadan till 100%. Var studie bygger pa ett intresse for Malmo Nation som
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studentnation och sjilvklart medfor det sékerligen underliggande faktorer. Var syn pa véra
valda teman dr mdjligen inte allas uppfattning av dessa. Vi har exempelvis gjort koppling
mellan exklusivitet och tradition. Denna koppling bygger pa personliga erfarenheter men
samtidigt dr vi Overtygade om att det finns en vedertagen uppfattning i samhéllet om att
tradition till stor del gér att koppla samman med ndgon form av exklusivitet. Vi har dven
dragit slutsatsen att en typisk bild av studentlivet &r att man uppskattar alkohol och fest.
Déremot finns det sjdlvklart alltid individer som motsétter sig denna uppfattning men vi har

tagit beslutet att anvidnda oss av vedertagna sanningar i samhallet.

Nar vi startade arbetet med studien hade vi en férhoppning om att uppna en studie som inte
tidigare funnits och det anser vi uppfyllt. Det finns all mdjlighet att bygga vidare pa var
forskning genom att till exempel, som vi dven ndmnt, géra en jimforande studie mellan tva
av Lunds nationer, eller fler. Det finns inte heller mycket generell forskning kring
studentnationer och det mojliggér dven att utvidga studien pd fler sétt 4n endast en
jdmforande sadan. Det hade varit intressant att géra en studie dir man fick mojlighet att
intervjua eller skicka enkéter till medlemmar vid Malmd Nation for att se om deras

uppfattning stimmer 6verens med den slutsats som vi tagit genom studien.
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10. Bilagor

Bilaga 1
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ISCHPERIOD

INSKRIVNI MANDAG-FREDAG 10:00-18:00

ANTLIGEN har inskrivningen pa Malmd Nation borjat! Varmt vialkommen
till Ostra Vallgatan 51 fér att skriva in dig pa Lunds basta nation!
mandag-fredag 10:00-18:00
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Bilaga 2

Har du alltid dromt om att blir personen som tar de basta bilderna? Vill du
ha méjligheten att fota vara olika evenemang och nattklubbstillfdllen? Da
ska du snacka med var fototjansteman @jockesilber m®1 Joachim haller i
workshops dar du kan lara dig bli expert inom foto och redigering! Inga
tidigare kunskaper kravs  vill du engagera dig i nagot av vara andra
utskott sd ar det bara att komma ner till var expedition p& Ostra Vallgatan
51 sa berattar vi allt om funkislivet pa Malmo Nation!
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Bilaga 3

MALMO NATION

E ST AT B BRSO

~Ar du fortfarande pa jakt efter boende? ~ Bostadsutlottningen dger
rum 7/9 men nu har du chansen att vinna ett rum INNAN ALLA ANDRA!
Malmo Nation startar idag tavlingen NOVISCHRUMMEN dar vi lottar ut
inte bara ett utan TVA RUM!3¢ Lagg upp en bild p& Instagram pa det
bésta du vet med Malmé Nation (Lat fantasin fléda!!!) och hashtagga
#malmdnation och #novischrummet & (Glom inte att ha 6ppen profil pa
instagram) De 2 vinnarna utses nasta onsdag 5/9 kl. 15:00 LYCKA TILL!
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Bilaga 4

\(ém(// MALMO NATION e

AUG/SEPT
E T A'BalL I8 9 .0
SERVED FROM 12.15

MANDAG STANGT / CLOSED

TISDAG STANGT / CLOSED

ONSDAG PASTA MED TOMATSAs ocH MozzARELLA [[EEERNRIRN

TORSDAG KYCKLINGSALLAD MED MATVETE
FREDAG STANGT / CLOSED

UPPER TEFANS T MANGOS

W E D NESSBEARYS D | NNER

SooA T WaReD ALY D1 NNER
G oNE K T A 1NIE B AR
Srrall
CARPACCIO PA POLKABETOR TOPPAT MED
PARMESAN
. W 5l o L e O
SKIVAD LAX MED DRAGONSMOR

. Z/fﬂ’f{(/}’(;//
RIMMAD TORSK MED BETOR, PEPPARROT
OCH CITRONSMOR
AT TR RENACET-VST
RYGGBIFF MED ROSTAD POTATIS,
GRONKAL OCH PEPPARROTSKRAM
BRUNCH
%i/j;"f/'f;” SATURDAY BUFEET
SENSOMMAR CHEESECAKE MED SMAK AV
FLADER
S UET T FE-R-NAST- TV =
VANILJGLASS MED GRANOLA OCH CEAESE ARN O DA
EEMEALER TORSDAG 22.30-02.00
LORDAG 22.30-02.00

150 SEK

Antligen bdrjar Malmé Nation fyllas med folk igen efter
sommaruppehallet! Har ar vecka 35 pa Malmé Nation « Varmt valkomna!




Bilaga 5

BOSTADSUTLOTTNING

KOM IHAG ATT DU MASTE HA
ANMALT DIN NARVARO
SENAST SENAST 18:00 FOR
ATT VARA MED!!!!

Novischpuben &r i full gang!! Kom ihag att om du vill vara med i
BOSTADSUTLOTTNINGEN sa maste du ha anmalt dig via lanken och
maste ha anmaélt dig hos Fanny och Husférmannen SENAST 18:00!13¢
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Bilaga 6

FYLLNADSPOSTER HT18 & VIr9

SOK TILL TJANSTEMAN

SISTA ANSOKNINGSDAG SONDAG N

g.f!ﬂ

aap . let

Glémde du sdka till tjinsteman i varas? Nu har DU chansen!!!3 Bli kind
som personen som lagar godast luncher, smarrigaste middagar eller
kanske Malmé Nations basta DJ? Pa sondag 26/8 23:59 ar det sista
chansen att soka en tjanstemannapost infor HT18 - VT19 = SOK NU! In
pa var hemsida for att lasa mer: www.malmonation.com
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Bilaga 7

NOVISCHPERIOD

MALMO NATION

ESTEARS SEER I8 9 O

FATAL PLATSER KVAR TILL MALMO NATIONS NOVISCHPAKET!!! Se till
att sikra din plats nu3£3¢ Kom in till Malmd Nation pd Ostra Vallgatan 51,
mandag-fredag 10-18 och anmal dig! Skyndaskynda!!
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10.8 Bilaga 8

Pa fredag ar det var traditionsenliga Novischfest pa AF-borgen som foljs
av Novischfesten AFTER PARTY! Det ar helt klart terminens mest maxade
fest och detta vill du inte missa! Biljetten kostar 100kr och du kdper den
via eventet pa Facebook (lank i bio) eller pa Malmé Nations expedition3&
Tagga vem du vill g8 p3 eftersldppet med & SES DAR!
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