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One of the most desired products on the current secondary luxury market is the vintage
Chanel designer handbag. Throughout the last decade vintage as a phenomenon has become a
major topic applied to identity, value and status markets in relation to fashion science. The
purpose of this study is to explain how value and status are constructed on the vintage market
in relation to a Chanel vintage bag in Sweden. Vintage auction sites have been more available
and are appreciated as contemporary in the secondary luxury markets. As the digital world
becomes more significant, it is interesting to look at this aim from a fashion scientific and
digital perspective. To limit this, we have chosen to use a Swedish auction and magazine site
that has noticed the established vintage trend over the years and has embraced this through
the secondary vintage market. In total, six articles regarding vintage markets and Chanel
vintage handbags, have been chosen since they correlate with our aim. In addition, one
Swedish fashion profile and trendsetter will also apply from the Instagram platform to
provide further context to the study by strengthening the question of the basis for the
distribution of the Chanel bag in Sweden. We have also chosen a qualitative approach by
doing a document analysis, which includes texts from the articles. Specific theorists have
been selected with the aim to contribute with theories that can be applied to the essay and to

strengthen our answers and perspectives regarding the research questions.
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1. Inledning

A good handbag is something one can afford to be snobbish about, it is so very much a sign of good

grooming. A real telltale, open or shut.

Shackell (1957)

Citatet av Dora Shackell (1957) visar pd hur vdskans uttryck skapar reaktioner beroende pé
dess farg, form, varumaérke eller pris. Den kan ocksa anvéndas som ett sitt att manifestera
identitet, status, vdrde och tillhorighet. Denna studie forklarar hur status och virde
konstrueras pé lyx-andrahandsmarknaden i Sverige i relation till Chanels tva viskor, 2.55 och
Flap Bag, samt undersoker om dessa kan betraktas som en investering, ett bruksforemaél eller
en statussymbol. Forskningen bedrivs genom en kvalitativ dokumentanalys eftersom empirin
utgdrs av text och analyseras ur ett semiotiskt perspektiv med fokus pad kommunikation av
identitet genom klddsel och accessoarer, grupptillhdrighet samt imitation av olika
referensgrupper. Studien undersoker dven vad som ligger till grund f6r spridningen av
vintagevdskor och varfor Chanels vintageviskor har fatt ett storre virde pa

lyx-andrahandsmarknaden.

1.1 Problemformulering

Under 2000-talet har lyx-andrahandsmarknaden for vintageviskor uppmérksammats och
kommit att bli en symbol for status och vidrde. Det har ocksd blivit ett foremdl som
kommunicerar ndgot om sin bérare. Det ideligen fordnderliga begreppet vintage dr dock brett
och komplext dd inneborden tycks variera for olika personer i olika sammanhang. Enligt
Silfverstolpe (2013) innefattar begreppet bland annat accessoarer som juveler eller klockor,

men framforallt handvéskor som blivit en lyxvara pa andrahandsmarknaden.

Exklusiva handvéskor har linge setts som provokativ lyx. Fredriksson (2012:93) menar att
begreppen lyx och vintage under en lingre period definierats som tva invecklade fenomen. A
ena sidan har lyxkonsumtion pé vintagemarknaden tidigare ansetts vara av hdg status. A

andra sidan har detta varit tabubelagt och ett komplext begrepp i modevirlden déd det setts



som en onddighet. Biarandet av atervunna produkter har tidigare dven varit en motivation av
ekonomisk nddvindighet. Dock har det blivit en bindr effekt av godkédnnandet att bidra
atervunna vintagevaskor eftersom det innefattar lyx men samtidigt ett hallbart
kvalitetstinkande. I takt med att ménniskan blir mer medveten om miljoaspekter och den
stora klimatpdverkan, blir det allt mer viktigt att konsumera insiktsfullt. Den statusjakt som
forknippas med handviskor kan alltsd mildras genom &terbruk och historisk koppling.
Synsittet pa lyxvaskor anses ha utvecklats till ndgot mer positivt. Den fordndrade synen pa
lyx-andrahandsmarknaden har etablerat en vintagetrend som vuxit fram i Sverige. Av denna
anledningen anser vi att d@mmnet &r viktigt och intressant att undersoka inom ett

modevetenskapligt perspektiv.

1.2 Syfte
Syftet med studien dr att forklara hur status och virde konstrueras pa
lyx-andrahandsmarknaden i1 Sverige i relation till Chanels tva viskmodeller, Flap Bag och

2.55, med utgédngspunkt i auktionssajten Barnebys.

1.3 Fragestéllningar
- Hur konstrueras status och virde pa lyx-andrahandsmarknaden i relation till
vintagevéskor?
- Vad ligger till grund for spridningen av vintageviskor i Sverige?

- Varfor har Chanels vintageviskor fatt ett storre virde péd lyx-andrahandsmarknaden?



2. Begreppsmassiga klargoranden

I foljande avsnitt presenteras centrala begrepp som ér av relevans for studien, men ocksé for

att lasaren ska fa en tydligare bild av dess innebord och sammanhang.

2.1 Skillnaden mellan Second Hand och Vintage

Ett klargdrande mellan begreppen second hand respektive vintage bor tydliggoras i studien pé
grund av att de ofta forvixlas. Second hand, menar Stockholmweekendmarket (2014), ar ett
uttryck som omfattar begagnade eller anvinda varor dir vikten av foremaélets skick inte har
nagon betydelse, om det 4r massproducerat eller &r tidstypiskt. Emellertid menar Silfverstolpe
(2011) att vintage ar ett mangtydigt begrepp, men att det ofta handlar om ateranvéndning av
forem&l som har en historisk anknytning och som 4r minst tjugo ar gamla. Begreppet vintage

symboliserar dven kvalitet da de &r tillverkade for att halla en lédngre tid.

2.2 Lyx-andrahandsmarknaden

Lyx-andrahandsmarknaden refererar till begagnade exklusiva foremal vilka siljs pa
vintagemarknaden till ett hogre pris, till exempelvis en Chanelvdska. Vi anser att det hade
blivit problematiskt att endast skriva andrahandsmarknaden, eftersom detta kan kopplas till
second hand-marknaden och dess innebord att ett foremals skick inte har ndgon betydelse.
Med betoning pd “lyx” skapas en forstielse av att det handlar om specifika och kvalitativa
ting. Lyx-andrahandsmarknaden kommer dven bendmnas som vintagemarknaden da vi vill

fortydliga att bada begreppen syftar till samma innebdrd.

2.3 Haute Couture

Enligt Fashionguide (2018) &r haute couture en exklusiv och avancerad skriaddarkonst dér
varje enskilt plagg bestills och sys upp till konsumenten. Detta gors ofta for hand med dyra
tyger och material. Fashionguide (2018) beskriver ytterligare om denna process som ar
mycket kostsam och dér endast ett f4 antal butiker 1 véarlden gar under detta namn. Chanel &r

en av dem.



2.4 Slow Fashion

Enligt Nilsson (2019) &r slow fashion och hallbart mode en motreaktion pa allt osunt som
dagens modeindustri star for, vilket dven kallas for fast fashion ddr konsumtion sker i méngt
och mycket. Slow fashion handlar om att minimera méingden nyproducerat och forldnga
livslingden pé det som redan existerar genom att laga, sy om, varda eller genom att
konsumera second hand och vintage. Nilsson (2019) menar att slow fashion &r en instillning
till mode dér eftertanke och medvetenhet stir i fokus och dér kvalitet gar framfor kvantitet,
det vill séga att firre och finare plagg prioriteras. Med finare menas dock inte en dyrare

prislapp, utan 1 bemérkelsen att bararen kdnner mer {or plagget.

2.5 Auktion

Kortfattat forklarar Fogg (2009:211) att begreppet auktion dr en fOorsdljning som sker via

budgivning under en begrinsad tid, dir den person som bjuder hogst méste kdpa varan.



3. Bakgrund

I detta avsnitt presenteras modeskaparen Gabrielle Bonheur Chanel, dven kind som Coco
Chanel d& hon ar relevant i relation till vart valda empiriska material. Avsnittet ger en inblick
i vem hon var och vad hon har dstadkommit som modeskapare, samt viaskorna 2.55 och Flap
Bags centrala roll. Ytterligare aspekter kommer appliceras fran viskans fodelse till hur den
tolkas idag for att f4 en bredare forstdelse for hur forgangna handvéskor blivit ett fenomen dar

varde och status fatt en annan betydelse i samtiden.

3.1 Gabrielle Bonheur Chanel

Enligt Seeling (2010:61) revolutionerade Chanel modet under 1920-talet, d4 hon under denna
period inforde en ny och avslappnad elegans till informella kldder for kvinnor. Seeling
(2010:63) menar att modeskaparen genom tiden varit mest berdmd for sitt nytdnkande. Enligt
Kawamura (2007:102,103) var Chanel en av de storsta och mest berdomda kvinnliga
modeskaparna med stjdrnstatus under nittonhundratalets modehistoria. Hon var ocksa kédnd
for att inte ha nagon yrkesutbildning och hade ingen kunskap om kladtillverkning. Likval

lever hennes namn kvar én idag.

3.2 Handvaskans historia

Enligt Fogg (2009:8) har varje vintagevéska en historia att beritta eftersom véskor frén olika
tidsperioder representerar andan i den &lder dir de producerades. Fogg (2009:9) menar att
handvéskan blev modern att bara pa 1920-talet. Under 1930-talet designades viskan utifran
surrealistiska fantasier, medan den mer anvindes som en nyttofunktion pa 1940-talet. Under
1950-talet ansdgs den vara kvinnlig och pa 1960- och 1970-talen hdngdes viskan pé axlarna
for att demonstrera om den befarade kvinnan. Pa 1980-talet skedde uppkomsten av etikett och
logotypmani, frdn att ha varit enbart en accessoar ddr nodvéndigheter forvarades, till att
handviskor blev en affarsmojlighet och en handelsvara som drev den lukrativa marknaden for

lyxvaror samt ekonomiskt uppritthallande av couture-etiketten.



3.3 Chanel 2.55
Bott (2007:42) skriver om Chanels lansering av den banbrytande Chanel 2.55 vilket beskrivs

som ett av modeskaparens mest uppskattade verk genom tiderna. Den generella handvéskan
var under 1920-talet en fin men opraktisk modeaccessoar som létt blev stulen pd grund av
dess opraktiska handtag. Av denna anledning skapades 2.55 dér skillnaden fran andra véskor
var att det fastes en lang metallkedja i syfte att kunna bara den Gver axeln och didrmed fa
hénderna fria. Enligt Bott (2007:42) doptes véskan efter ménaden (februari) och éret den
lanserades (1955). Denna innovation var ett steg pd végen till den enorma méngfald inom

vaskornas virld.

Fogg (2009:100) beskriver hur Chanel 2.55 utseendemissigt var rektanguldr, hade en
axelremskedja som var flitad med lader, ett rektangulért roterande las péa utsidan och ett
innerfoder dédr dubbel-C-logotypen var diskret insydd. Viskan tillverkades framst i 14der eller

jersey med fargerna beige, marinbla, svart och brun.

3.4 Fran Chanel 2.55 till Flap Bag

Chanels bortgang, i borjan av 1970-talet, ledde till en fGrlust och ett minskat vérde for
modehuset. Fogg (2009:152) skriver dock om hur detta vdnde efter ett decennium nir den
tyskfodda Karl Lagerfeld, 1983, blev tillfragad att bli Chanels nya kreativa direktor. Enligt
Fogg (2009:178) blev modehuset &dnnu en ging modernt i samband med ovéntade
fargkombinationer, tyger och texturer samt genom den foryngrade logotypen som aterigen
okade populariteten bland den yngre kundkretsen. Det mest betydelsefulla inslaget till
upphdjningen av Chanels logotyp var Lagerfelds tolkning av den ursprungliga Chanel 2.55,
dir det roterade laset forstorades genom att placera dubbel-C-logotypen pa framsidan av
viskan. Den fornyade logotypen kom att bli decenniets mest eftertraktade statussymbol och
den trendiga Chanel 2.55 uppgraderades till att bli viskan Flap Bag, som &n idag tagit over

lyxmarknaden.



4. Forskningsoversikt

Foljande avsnitt tar upp tidigare forskning som belyser fenomenet vintage, dess innebord
samt varfor begreppet har fatt en viktigare roll 1 samtiden. Det handlar ocksd om Chanels
Flap Bag och 2.55:s ekonomiska virde och att man borjat se dessa som investeringar. Detta
for att fa en bredare forstaelse for hur bakgrunden kring en ny Chanelviska dvergatt till att

klassificeras som vintage, men ocksa hur begreppet appliceras ur ett samtida perspektiv.

4.1 Fenomenet Vintage

Intresset for samtidens vintagemarknad gillande lyxvidskor har under 2000-talet 6kat och
blivit ett véletablerat kapital som méanga véljer att investera i. Enligt Silfverstolpe (2011) dkar
konsumtionen av sérskilt utvalda begagnade mérkesplagg oavbrutet i Stockholm. I samband
med efterfrigan stiger priserna da allt fler individer véljer att kopa mer begagnat &n nytt. En
fragestéillning som Barnebys uppbringar dr hur man definierar begreppet vintage och var det
kommer ifran. Silfverstolpe (2013) menar att vintage ursprungliga betydelse hiarstammar fran
latinets ord for vinskord eller ”vin-tid”. Cervellon, Carey & Harms (2012:957) menar ocksa
att begreppet vintage representerar ndgonting som anses vara ett sidllsynt och autentiskt stycke
som visar stilen i en speciell era, vilket hiarstammar fran att begreppet vintage anvéindes
ursprungligen i vinmakarnas ordforrad for att beteckna ett ars vinskord. Det vill siga ju éldre

vinet dr, desto storre vérde far det, bade symboliskt och ekonomiskt.

Enligt Cervellon, Carey & Harms (2012:957) har begreppet vintage blivit en vixande trend
under de senaste tio dren i vésterldndsk kultur och menar att lyxkonsumtionens stdndiga
framsteg uppmirksammats och belyser vintage samt begagnat mode 1 ett globalt
sammanhang. Ryding, Henninger & Cano (2018:3) tror att anledningen till genombrottet
bland annat beror pa ett resultat av effekterna géllande den negativa publiciteten av fast
fashion, men ocksa genom den positiva publiciteten eftersom anvidndningen av vintage dkat

drastiskt bland modedesigners, modesymboler och celebriteter.
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4.2 Varumirken och dess innebord

Logotyper och etiketter har en stor betydelse ndr det kommer till att konsumera
vintagevéskor. Gale & Kaur (2004:68) beskriver logotypers och etiketters funktion som ett
sarskiljande frdn varor och konkurrenter dé& etikettens framsta uppgift ar att ge praktisk
information om exempelvis tygprestanda, ekologiska fordelar, kvalitet via fiberforetaget eller

symboler som formedlar tyg- och designfunktioner.

Grabacke (2015:24) diskuterar om startpunkten for utvecklingen av etiketter, varumérken och
logotyper 1 relation till mode dar Charles Frederick Worth, grundare av det modehus 1 Paris
som associeras med fodseln av haute couture, utgjorde startpunkten for dess utveckling.
Grébacke (2015:241) skriver om behovet av att skilja det exklusiva originalen fran de
auktoriserade kopiorna vilket ledde till att Worth borjade mérka plaggen pa 1860-talet. Forst
genom att stimpla dem och sedan genom att vdva in namnet och adressen i plagget. Under
1800-talets andra hélft spreds behovet av att mdrka plaggen i takt med den etablerade
varumdrkeslagstiftning. For modehusen i1 Paris, dar namnet pad huset och designern var
synonymt, innebar varumirket en forutséttning for licensiering av rétten att géra kopior for en
bredare marknad. Detta fenomen har lett till var samtida definition av vad status innebér och
vad det grundas i. I takt med etikettuppbyggnaden blev det allt tydligare vem som tillhérde
det ovre klassamhillet och vem som tillhorde det undre. Dock var det inte bara genom
rikedom som bdrarna kommunicerade genom att konsumera statusdefinierade varumérken,

utan ocksd genom att visa pa socialt och kulturellt kapital.

Enligt Gale & Kaur (2004:142) fungerar etiketter och kldder som markorer, vilket gor det
mdjligt for individen att skildra en modebild av sig sjdlv och formedla att de tillhor en viss
grupp i1 samhéllet. Dessa indikatorer eller tecken i form av mode borjar med att en individ bar
ndgot nytt och unikt som dyker upp pa marknaden och som framst indikeras av sa kallade
trendsittare. Typiska strategier for det moderna modeuttrycket ar att visa klidder genom

personligheten.
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4.3 Viskor som investering

Flinkenberg (2016) refererar till konstvetaren och modespecialisten Fock som betonar att
viskor fran Chanel ar 2016 hade de hogsta priserna pa lyx-andrahandsmarknaden. Mest
attraktiva var modellerna Chanel 2.55 och Flap Bag. Enligt O’Neill (2016) dr konsumtionen
av en pakostad lyxviska en béttre finansiell investering dn exempelvis aktiemarknaden, da
investeringen resulterar i att behalla ett virde pa lang sikt. O’Neill (2016) skriver om den
klassiska Chanelvidskan som en av f4 modeartiklar, som exponentiellt har okat i virde sedan
designern i fraga erovrade viskbranschen ar 1955, da en Chanel 2.55 saldes for § 300 AUD,
vilket motsvarar cirka 1900 svenska kronor. Sedan dess har en kraftig prisokning av dess
ekonomiska virde skett och ar 2010 kostade en Chanel 2.55 uppskattningsvis 20 000 svenska
kronor. Enligt O’Neill (2016) har viskans véirde 6kat med 70 procent mellan 2010 och 2016.
Chanel 2.55 var alltsa, enligt forskning 2016, en av vérldens mest dyrbara véskor och ar 2019
uppskattades viskans ekonomiska virde ytterligare 6kat och 1ag runt 50 000 svenska kronor i
Sverige. Vidare skriver Silfverstolpe (2016) om hur exempelvis hemsidan Baghunter, som
séljer exklusiva handvéskor online, har forskat om hur man kan gora investeringar genom att
konsumera lyx-handviskor. De foresprakar hur en virdedkning kommer 6ka med 500 procent

under 35 ér och detta vérde berdknas fordubblas inom loppet av tio ér.
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5. Teori

5.1 Teoretiskt ramverk
I detta avsnitt presenteras Bourdieu (1993,1994), Simmel (1957) och Barthes (2013) som ar

de tre centrala teoretikerna i studien. De teoretiska utgdngspunkterna kompletteras d&ven med

ytterligare litteratur fran Holmberg (2008) och Broady (1991,1998).

Utifrén ett modevetenskapligt perspektiv presenteras Bourdieus (1993,1994) teorier géllande
sociala strukturer och kapitalteorier. Darefter beskrivs Simmels (1957) teori géillande trickle
down-effekten, samt Barthes (2013) teorier angdende begreppet semiotik. Teorierna har valts
for att skapa forstdelse for hur vintage blivit alltmer uppmérksammat och i sin tur konstruerat
nya trender dér status och virde dr ett ledande motiv. Vi anser att tre olika perspektiv medfor

en mojlighet till en bredare insikt, en djupare analys och diskussionsfalt.

5.1.1 Klassystem

Sociologen och kulturatropolognen Bourdieu (1993:85) redogor for teorier rddande sociala
strukturer som fokuserar pd att behandla begreppen kapital och filt, vilka anvinds som
verktyg for att forstd ménniskors val och levnadsvillkor. Enligt Bourdieu (1993:84-85)
beskrivs en individs “smak” for stil, kldder och accessoarer som en klassmarkor och indikerar
till vilket samhillsskikt samt vilken position en individ kan tinkas ha i ett samhille och
menar sdledes att olika klasser har olika positioner i en samhillshierarki och att somliga

klasser &r placerade hogre upp dn andra.

Bourdieu (1994:16) beskriver det ekonomiska kapitalet som den valuta en individ har tillgang
till sdsom sparkonton, fonder, vederlag och dylikt som kan ge ekonomisk l6nsamhet da det
ekonomiska kapitalet ofta 4r avgorande for hur hog eller lag status en person besitter. Kldder
ar ett exempel pa en viktig statusmarkor da dessa pavisar en persons ekonomiska kapital.
Tillhér denne en dvre medelklass kommer de ha rad att kopa mer prestigefyllda och dyrare

varumérken som exempelvis Chanel. Kommer individen didremot fran en ldgre arbetarklass
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kommer personen i frdga urskilja sig genom att anvénda produkter fran enklare och billigare

varumarken.

Det kulturella kapitalet kontrasteras daremot mot det ekonomiska kapitalet. Broady (1998:7)
menar att man kan tillhora en dverklass genom det kulturella kapitalet, utan att ha tillging till
ett ekonomiskt kapital. Detta eftersom den kulturella formen av kapital kompenserar for ett
mindre ekonomiskt kapitalinnehav. Det kulturella kapitalet hanvisar till de tillgdngar som i en
social kontext far en viss status och ett slags symboliskt virde. Broady (1998:3) menar att
dessa tillgdngar exempelvis kan vara sprdkkunskaper, vetskapen om hur man bor bete sig i
olika sammanhang eller kinnedom om utbildningsvédsendet vilket blir en statusmarkor och

maktresurs.

Vidare beskriver Broady (1998:6) hur det symboliska kapitalet fungerar som olika markorer
som anvénds for att beskriva vad olika grupper star och inte star for. Genom smak, klader,
accessoarer, intressen med mera kan tillhdrighet exponeras. Det kan ocksa beskrivas som
resultatet av ett socialt sdtt att rora sig pd, olika sitt att tidnka, sociala erfarenheter eller
minnen. Symboliskt kapital dr en véardefull resurs 1 ett visst socialt ssmmanhang. Hértill kan
detta kopplas till det sociala kapitalet som bestdr av de forbindelser en individ har med andra.
Broady (1998:6) menar att ett socialt kapital & summan av de resurser, aktuella eller
potentiella, som finns tillgdngliga for en individ eller grupp genom att ha tillgédng till ett
bestdende nidtverk av mer eller mindre institutionaliserade relationer av Omsesidigt
erkdnnande eller igenkdnnande. Slutligen menar Broady (1998:7) att alla former av kapital
konverteras till symboliskt kapital nidr de féorekommer i ett sammanhang ddr omgivningen
kanner igen dem och erkdnner virdet av dem. Det symboliska kapitalet kan alltsé ge fordelar

1 vissa omgivningar och nackdelar i andra.

5.1.2 Trickle down-effekten

Enligt Simmel (1957:541) d&r mode som fenomen, en form av imitation och social utjagmning
da samhillets olika samhillsskikt strdavar efter att efterlikna varandra. Holmberg (2008:178)
redogér for Simmels tvd fundamentala principer vilka innefattar att man som individ

dekorerar sig for sin omgivning for att skéinka glddje till andra och dédrigenom ocksa fa bade
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beundran och erkidnnande. Han menar ocksa att det i alla sociala grupper finns tva motstridiga
principer varav den ena dr en anpassning till gruppen och den andra en 6nskan om att hojas
eller sticka ut frin densamma. Vi vill alltsa tillhora en grupp men samtidigt vara unika. Dessa

principer &r enligt honom nddvéndiga for att mode ska kunna formeras.

Vidare hdvdar Simmel (1957:558) att mode dr baserat pd olika antaganden av en social
uppsittning som kraver omsesidig imitation fran sina medlemmar. Eliten dr beroende av att
dess anhingare foljer det mode som de initierar i ett forsok att utplana de yttre distinktionerna
av klass som Ovriga imiterar. Detta eftersom eliten hela tiden efterstravar auktoritet dd det
inger hog status. Simmel (1957:558) menar att det 4r mojligt att tillhora flera olika klasser 1
olika perioder beroende pd mojligheten att imitera det som anses vara av hogst klass,
eftersom modet &r stindigt fordnderligt. Detta forenar de som tillhér en social klass och

segregerar dem fran andra.

Enligt Holmberg (2008:178) redogdr Simmel for trickle down-effekten som péastér att denna
teori innefattar hur de ligre samhéllsklasserna pa olika sitt forsoker imitera de hogre
samhdllsklasserna dd de stravar efter att fa likvirdig status. Nér de ldgre klasserna tar efter
skapas nya trender utifrdn det hogre samhillsskikten och driver ddrigenom modet framét
genom att ha det allra senaste. Séledes handlar modets kérna om social kontroll i den mening

att de hogre klasserna i samhéllet dikterar de 6vriga gruppernas smak.

Simmel (1957:541) menar att mode ar en stindig tdvlan och ett sitt att skapa skillnader
mellan olika grupper och klasser. Han analyserar modet som en komplex process av
individuation och imitation d& mode tillfor virde, skapar attraktion och skillnader. Férutom
ekonomiskt vdrde handlar mode om symboliskt virde. Det symboliska vérdet dr skiftande
beroende pa vilka grupper i samhillet som konsumerar pa vilket sitt. Holmberg (2008:168)
skildrar Simmels tankar kring hur individer ofta striavar efter kdnslan av att 4ga mer d4n nagon
annan eller lika mycket som nigon annan, da denna ir tillfredsstéllande eftersom malet &r att
efterlikna de hogre klasserna. Det exklusiva blir begirligt for de ldgre klasserna och
uppmuntrar aktivt strdvan mot idgonfallande konsumtion som 1 sin tur symboliserar social

status.
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5.1.3 Semiotik

Barthes (2013:32) redogor for etablerade teorier géllande mytologi inom modevetenskapen
angdende hur och varfér ménniskor klér sig som de gor genom att utgd fran ett semiotiskt
perspektiv. En myt &r enligt Barthes (2013:46) ett kommunikationssystem och ett
meddelande som syftar till att ge nagot betydelse, ett yttrande, en mening samt intervenerar
och framtrader 1 differenta kulturella foreteelser, exempelvis genom pjéser, tidningsartiklar,
fotografier med mera. Det innebér att myten varken kan vara ett foremal eller en idé, utan ett
sdtt att ge betydelse at ndgonting. Barthes (2013:13,39) menar att mytologin kan tolkas som
ett “metasprdk™ och ingdr i ett semiotiskt system. Teorin bygger pad de mytiska dimensioner
som finns i spraket och forklarar hur teckenteori dr uppbyggt av det sé kallade betecknande

(signifiant) och det som &r betecknat (signifi¢) vilka tillsammans bildar ett tecken.

Barthes (2013:32) forklarar begreppet semiotik som “ldran om tecken” och ar ett
teckensystem som kommer till anvindning nir man talar om mode som sprék. Dock &r det
inte endast sma enskilda tecken som definierar systemet, utan hur de bildas tillsammans.
Detta visas genom hur vi klér oss eller vilka accessoarer vi bir, som 1 sin tur skickar signaler
till andra om vilka vi &r. Enligt Barthes (2013:42) har mode som begrepp ett abstrakt virde
som kléder tillskrivs for att kunna kommunicera ett syfte och en mening. Kldder vill uttrycka
nagonting genom att en individ kan gora uttalanden pa ett modesprak genom birandet av
kldder. Komponenterna i detta sprék dr alltsd olika kldder som man kan sitta ithop pé olika
satt vilket bildar diverse yttranden. Vidare beskriver Barthes (2013:14) hur plaggen sjélva i
sin tur dr uppbyggda av olika nivéer, farger, snitt eller detaljer. Detta inverkar pa
grammatiken hos klddesplaggen for sjdlva barandet. Béraren skapar dock vanligtvis inte sjilv
sina plagg utan tar dem direkt ur garderoben, ungefédr pad samma sétt som en talare tar fardiga

ord ur ett lexikon.

Barthes (2013:28) menar att 6vergangen fran kldder till mode gors med hjilp av exempelvis
texter och bilder som bidrar till att kldder gar fran att vara ndgonting som endast ses som
“materiella klader” till att vara modeobjekt. I hans analyser finns varken ett intresse av klader

per definition eller sprakstudien i sig kring den, utan intresset ligger i att forstd mode som ett
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system av symboler och tecken. Modekommunikation i form av modetidningar dr ddrmed

central 1 hans tes.
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6. Metod

6.1 Kvalitativ dokumentanalys

Esaiasson, Oscarsson & Wingnerud (2007:237) hdvdar att en kvalitativ dokumentanalys
innebdr noggrann lasning av textens delar, helhet och kontext vilket tar fram det vésentliga
innehallet 1 texten. Vidare redogors direktiv, att genom intensiv ldsning av texten konstrueras
ockséd de viktigaste bestindsdelar som ligger dolt under ytan. Enligt Bryman (2011:364)
handlar kvalitativ metod om att ta hinsyn till materialets kontext, sdsom det sociala
sammanhang det skapades i och dess tillhorande viarderingar. Genom detta &r trovardigheten
till tidigare forskning och empiriskt material viktigt att ta hiansyn till, vilket &r ndgonting vi
strdvar efter genom att pa ett senare stadie 1 analysforfarandet leta efter sddant som kan ha en
inverkan pd hur vérde och status skapats pd modemarknaden ur ett vintageperspektiv och

utesluta sddant som inte ar av relevans.

En aspekt som bidrog till vart metodval var genom att f& fram de dolda meningarna i
texterna. Detta kan ocksa benimnas som semiotik vilket d&ven presenterats som en del av vért
teoretiska ramverk. Enligt Bryman (2011:506) definieras semiotik som ldran om tecken och
ar ett synsétt som ror analys av symboler i vardagen och kan anvindas inte bara for analys av
dokument, utan dven for alla andra former av datainsamling. Vidare beskrivs viktiga termer
som anvinds i samband med semiotiken ddr tecknet bestir av de som betecknar och de som
betecknas. De som betecknar dr det som spelar pd den bakomliggande meningen, vilket ocksa
har varit en central del av vart empiriska material genom att titta pad bakomliggande faktorer
till den ledande meningen. Detta eftersom artiklarna genererar en icke grundlig innebord,
utan en mer talspréklig. Genom att applicera det signifierade, skapas en mening mot vilken
det betecknande pekar ut som skapar en struktur och en bredare distinkthet till den
bakomliggande meningen. En annan viktig term géllande semiotiken ar enligt Bryman
(2011:506) polysemi som handlar om tecknets kvalitet, vilket gor att texten kan tolkas pa
olika sétt. Detta nyttjades till en fordel genom tolkning av texternas innebdrd var for sig, for
att sedan diskutera och analysera dem tillsammans och vélja ut de specifika delar som

genererade de viktigaste tecknen och bakomliggande meningar som var av vikt for var studie.
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Enligt Bryman (2011:40) uppfattas kvalitativ forskning som en forskningsstrategi vilket
vanligtvis ldgger vikt vid ord och inte kvantifiering under insamling och analys av data.
Metoden betonar i huvudsak ett induktivt synsétt pa relationen mellan teori och forskning dér
tyngden laggs pé generering av teorier. Genom att vi fokuserade pa de mest centrala orden for
uppsatsen, tillférdes ocksd en djupare betydelse kring dess mening. Detta i sin tur skapade
indirekt ett smalare perspektiv gidllande uppfattningen av texterna och ddrmed tolkningen av
den sociala verkligheten, eftersom vi endast hade varandra och texterna att utga ifran. Enligt
Bryman (2011:365) har kvalitativ forskning ofta ett starkt fokus pé forédndring och utveckling
samt en tendens av att uppfatta socialt liv 1 termer av processer. Detta visades pa olika sitt
genom beskrivningen om hur skeenden och monster utvecklades dver tid vilket vi anammade
genom en undersokning av vintagebegreppets uppkomst och dess utveckling till hur vi ser pa

det idag.

I en kvalitativ undersdkning kan en grounded theory tillimpas, vilket 4 en metod vi
applicerade for att styrka strukturen i vér studie. Enligt Bryman (2011:513) &r grounded
theory en teori som hérletts fran data som samlats in och analyserat pa ett systematiskt sétt
under forskningsprocessens gang. I denna metod finns det ett ndra samband mellan
datainsamling, analys och den resulterande teorin, vilket vi tillimpade for att vér
undersokning skulle bidra till att bli s& strukturell och systematisk som mdjligt. Metoden ar
inriktad pd utveckling av en teori pa grundval av data dér Bryman (2011:519) forklarar mer
ingdende hur metoden fungerar i praktiken, dir det forsta steget i en grounded theory borjar
med att forskaren utvecklar en generell fragestillning eller beskrivning av problemomradet.
Vidare forklaras nésta steg i teorin som handlar om att samla in relevant data for att sedan
koda den, vilket genererar de viktigaste begreppen. Det finns en stindig rorelse fram och
tillbaka mellan insamling av data och kodning, pa s sétt att de forsta kodningarna visar pé
behovet av nya data, vilket i1 sin tur resulterar i behovet att tillimpa ett teoretiskt urval.
Relationer mellan olika kategorier utforskas ocksa pa sddant stt att hypoteser om samband
mellan kategorierna kan utvecklas, vilket vi anammade som hjéilpte oss att styrka var
avslutande diskussion angédende vilket viarde och status Chanelvdskan framstiller pa

vintagemarknaden.
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Enligt Gunnemark (2011:243) ar en allmén bild av vad som styr forskarens val av studiefilt,
nyfikenhet. Att bredda och férdjupa kunskaper om mer eller mindre okénda foreteelser bidrar
till engagemang. Genom att belysa ndgot som tidigare inte blivit omskrivet eller undersokts
djupare, ger fOrvintningar om goda forskningsfOrutsittningar. Eftersom denna studie
relateras till dldre kontextuella ramar och forstaelser kommer dédrmed nya forskningsresultat

etableras.

6.2 Brister med en kvalitativ undersokning

Nér det kommer till kritik av kvalitativ forskning, forklarar Bryman (2011:368) att forskare
som anvéander sig av denna metod ofta &r subjektiva, vilket menas med att kvalitativa resultat
1 alltfor stor utstrackning bygger pa forskarnas ofta osystematiska uppfattningar om vad som
ar viktigt. Den som ldser en kvalitativ forskningsrapport far timligen ringa in information om
varfor man valt ett omrade eller tema istéllet for ett annat. Genom var stindiga process av
skissande pa tankekartor och ett sokande efter de mest centrala aspekter kunde ocksa annan

viktig information riknas bort pa grund av en subjektiv uppfattning.

Bryman (2011:362) beskriver hur resultatet padverkas av forskarens egna uppfattning om vad
som anses vara relevant eller inte. Detta 6vergick till en bristande faktor i samband med den
valda metoden, di vi utgick fran vara subjektiva uppfattningar av den anledningen att vi
personligen valde ut det som ansdgs vara av betydelse respektive dverflodigt. En annan
forskare hade kanske haft en annan uppfattning. Trots detta hoppas vi kunna bidra med ett
resultat som kan bedémas vara av nytta for modevetenskaplig forskning, da det kan bidra till
en fornyad syn pd andrahandsmarknadens lyxkonsumtion av viskor och diskussion kring
varfor konsumtionen av dessa kan vara till fordel for en individ, bade identitetsmassigt,
symboliskt och ekonomiskt. Detta skulle 1 sin tur kunna bidra till en mer positiv bild av

ateranvandning.
6.3 Empiriskt material

Denna studies empiriska fall utgdr framst fran den svenska auktionssajten Barnebys, som

observerat hur vintagemarknaden vuxit fram i relation till handvéiskor under de senaste
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decenniet. Barnebys ér ett auktionshus pé nitet for auktioner av antikviteter, design, konst
och samlingsforemdl fran hela vérlden. Sajten bestdr ocksd av ett magasin dir artiklar
publiceras 1 relation till bland annat vintagemarknaden i1 Sverige. Soktjdnsten har en vision
att skapa fordndring nér det kommer till att kopa och sélja dldre foremal samt influera genom
god kvalitet och stindig varaktighet. Deras frimsta uppgift dr att formedla potentiella kdpare
medan auktionsfirman fortfarande dger affiren. Hos Barnebys kan kopare dven soka bland

avslutade auktioner for att se hur mycket andra objekt har salts for.

Eftersom vi béda har grundliga forkunskaper kring vintagemarknaden, kunde detta paverka
granskningen av det empiriska materialet. Trots detta gick vi in med insikten att inte paverkas
av konstruktionen kring en Chanelviskas virde och status, genom att ldsa forutsittningslost
och franga forkunskapen med anledningen att uppticka nya saker. Dock hade ingen av oss
hort talas om Barnebys tidigare, vilket bidrog till en omedvetenhet kring artiklarnas specifika

innehAll.

6.4 Urval

Angéende kvalitativa metoder arbetar forskare enligt Bryman (2011:350) med mélinriktade
urval som 1 huvudsak handlar om att avgrinsa enheter, exempelvis individer, organisationer,
dokument eller avdelningar med direkt hédnvisning till de forskningsfragor som har
formulerats. Vir undersokning bdrjade med att kontinuerligt komma fram till ett specifikt
syfte samt specifika fragestillningar som vi sedan applicerade pa den valda empirin. Den
valda modeprofilen pd Instagram och de olika artiklarna planerades att anvindas som ett

komplement till varandra och utgjorde tillsammans ett helhetsperspektiv av empirin.

For att kunna besvara studiens fragestéllningar har en grundlig selektering av fem stycken
specifika artiklar valts ut frdn Barnebys, en artikel fran Damernas Vérld samt en modeprofil
pa Instagram, for att styrka véra frdgestdllningar i syfte om att kunna besvara dem. Vi har valt
att endast anvénda oss av svenska inslag da studien fokuserar pa status och virde av tva olika
vintageviskor fran Chanel i Sverige. Detta eftersom vi foljaktligen gor ett antagande om att
materialet speglar en svensk kulturell kontext, vilket dr det bearbetningen och analysen utgar

ifran. Vad som betraktas som vintage skiljer sig mellan olika kulturer och da vi frimst har
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kdnnedom om den svenska kulturella kontexten har vi valt att utga fran den for att undvika att
studien blir missledande. Det dr ocksé av vikt att podngtera att det inte &r Barnebys i sig som
ar av intresse, utan endast information frén artiklarna angaende Chanels vintageviska. Valet
av modeprofilen péd Instagram har selekterats for att visa pa nyttjandet av Chanelvéskan ur ett
samtida perspektiv, samt vilket symboliskt virde det sidnder ut till samhillet for att ge

ytterligare kontext till studien.

For att begrinsa studien ytterligare har vi valt att granska vintagemarknaden och
Chanelvéskans virde och status frin borjan av 2000-talet. Detta med undantag for
litteraturmatieralet, da vi vill ha trovirdiga kéllor samt forstad hur och varfor viskan utvecklats
till ett vintageforemal och uppritthdllandet av dess status och vérde. Vi ldt antalet utvald
litteratur styras av det Bryman (2011:516) betecknar som den teoretiska mittnaden, vilket
uppkommer nidr det inte gar att utforska ny relevant information i materialet. Efter en tids
undersdkning bland tidigare forskning ansdg vi att ingen ny information kunde hittas for att
besvara studiens fragestéllningar. Var begransning bidrog till att uppfylla studiens syfte och

besvara dess fragestillningar.

Genom organisering av data géllande fem valda artiklar frdn Barnebys, kommer specifika
nyckelord, begrepp och kategorier viljas ut som vidare appliceras med teoretiskt ramverk och
fragestillningar. Gemensamt presenterar artiklarna information géillande konstruktionen av
Chanelvéskans status och vérde i relation till vintagemarknaden, samt framstédllningen av
modellen 2.55 och dess utveckling till Flap Bag. Ett ytterligare gemensamt syfte innefattar
vad som ligger till grund f6r spridningen av vintagetrenden i Sverige, samt varfor investering
av en vintageviska fatt ett storre virde idag. Med begreppet vérde syftar vi pa dess sociala-,

kulturella-, symboliska- och ekonomiska virde som dr centralt for denna studie.

Vidare kommer dnnu en artikel att appliceras till denna studie for att styrka vért syfte och
resultat. Artikeln publicerades i den svenska modetidningen Damernas virld frdn 2016 och
skriver bland annat om Chanelvéskans historia, dess ekonomiska vérde och tips pa vad man
ska tdnka pa vid kop av lyxvéskan. Vi kommer dven tillimpa den svenska modeprofilen Janni

Olsson Delér som gér under namnet “jannid” pa plattformen Instagram och lyfta fram hennes
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betydelse for spridningen av vdskan. Har kommer vi utgd fran ett semiotiskt perspektiv och
analysera en bild och en tillhdrande text som visar en Chanelvéska av andrahandsbruk. Detta
for att ge vidare kontext till studien genom att styrka fragestdllningen om vad som ligger till

grund for spridningen av Chanelvéskan i Sverige.

6.5 Bearbetning av material och arbetsfordelning

Genom anvédndning av en kvalitativ dokumentanalys genererades ett stort material, vilket
bearbetades och kodades under studiens gdng. Bryman (2011:553) menar att ett problem med
kvalitativ kodning ar att det specifika urvalet av citat, text och koder kan bidra till att
kontexten och innebdrden i materialet asidosétts. Ytterligare kritik i sammanhanget &r att
sjdlva berittelsen 1 materialet kan gé& forlorat. Nar vi valde ut de mest visentliga artiklar,
enligt vara uppfattningar, var vi medvetna om risken att g& miste om andra artiklar som
mdjligen hade genererat annan viktig empiri. Dock forsokte vi vilja de som tillférde mest
specifikt innehdll och inte alltfér berittande eller reklambaserat, vilket vi ofta stotte pa
eftersom Barnebys dr en auktionssajt dar fokuset ligger 1 att kopa och sélja vintagevaror pa
lyx-andrahandsmarknaden. En vidare synpunkt angdende valet av den semiotiska metoden
grundades 1 analysen av bilden pa Instagram, samt den tillhdrande bildtexten. Hade vi valt att
titta pa reaktioner i kommentarsfiltet, hade det blivit en etnologisk inriktad studie och ett
storre fokus kring hur individer upplever och viljer att placeras i relation till bild- och
textflodet som finns pa Instagram och andra sociala plattformar. Genom den semiotiska
metoden undersoktes enbart bilden samt bildtexten for att lyfta fram dagens kontext angéende

nyttjandet av Chanels vintagevéskor.

Till en borjan gick bada igenom data av empirin vilket utvecklades till ett stort sortiment av
material. Genom att reducera materialet organiserade vi datan till olika nyckelord, begrepp
och kategorier for att underlitta arbetet. Efter noggrann ldsning av det empiriska materialet
framstéllde vi tankekartor som markerades med olika farger for att klargora de texter som
utgjorde betydelsen av de viktigaste begreppen och teckensystem som vidare bidrog till nya
ideér och andra koder. Vi tog hiansyn till konsekvenser och samband mellan begreppen, vilket

ocksé ledde till att vi kopplade samman liknande begrepp och uteslot det som inte var av
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relevans. Slutligen valde vi ett antal citat som tydligt kunde kopplas till studiens syfte och

som vi ansdg hade en bidragande effekt till resultatet.

Under studiens gang arbetade vi tillsammans och delade upp allt i samma utstrackning. Med
tanke pd tidsramen samt av praktiska skél valde vi att skriva var for sig da vi i borjan
upptiackte det som ett mer effektivt arbetssitt utifrdn badas perspektiv. De stunder vi satt
tillsammans, mestadels via videotjdnsten Zoom, utnyttjade vi genom att diskutera och
radfraga varandra for utveckling av studien. Dels for att bearbeta texten i sin helhet men

ocksa genom att fatta alla beslut tillsammans.
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7. Disposition

Studien bestar av tva olika huvuddelar varav ena delen omfattar en inledning och en
presentation av forskningsdmnet och den andra delen utgdrs av en analys och en slutsats.

Dessa ér baserade pa uppsatsens syfte samt dess tre olika forskningsfragor.

Inledningsvis presenteras bakgrunden till forskningen och klargéranden gillande uppsatsens
uppldgg, urval samt vilket syfte och vilka fragestéllningar studien utgir fran. En historisk
bakgrund ges ocksa till imnet dir handvéskans utveckling i véstvirlden frdn medeltiden fram
till idag presenteras. Darpé foljer en kort biografi om Chanel, som startade modehuset under
samma namn och formgav den béstsdljande viskan 2.55 som sedan kom att omskapas till
Flap Bag. Direfter ges en redogorelse géllande forskningens teoretiska ramverk och de
metoder som anvénts, samt den forskning som ligger till grund for att kunna besvara syftet
och fragestéillningar. 1 studiens andra huvuddel analyseras det empiriska materialet
tillsammans med teorierna och det resultat vi kommit fram till. Slutligen fors en avslutande

diskussion for att skapa ett helhetsperspektiv till studien.
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8. Resultat och analys

I detta avsnitt kommer den valda empirin tilldmpas och analyseras i relation till de teoretiska
ramverk och begrepp som tidigare redovisats. Analysen kommer dven utgd frén de
fragestéllningar och det syfte vi lagt fram i uppsatsen. Vidare kommer de sju teman som
utgdr vart empiriska material, bestdende av fem artiklar frdn Barnebys, en artikel fran

Damernas virld samt en modeprofil frin Instagram, bilda ramen for f6ljande avsnitt.

8.1 Upphovet till handvaskan

Foljande avsnitt kommer bland annat att belysa de historia aspekter som ligger till grund for
dagens sa kallade vintagevidska samt undersoka vad som ligger till grund for fenomenet
vintage. Huvudfokus i detta avsnitt kommer kretsa kring analysen av artikeln “Handvéskan
och dess historia” som dr publicerad i Barnebys och skriven av grundaren och antikexperten

Pontus Silfverstolpe (2019).

Silfverstolpe (2019) menar att utan handvéskan och dess historia kan inte uttrycket vintage
appliceras som ett begrepp pa samtidens bevarade och begagnade viskor eftersom de inte
hade haft samma historiska kapital. Handvéskan har funnits i hundratals &r och genomgatt
forandringar och utvecklats till nagot mer praktiskt men ocksd en accessoar. Silfverstolpe
(2019) beskriver handvéskan som ett fenomen som funnits sedan borjan av medeltiden och
att denna var annorlunda jamfort med den vi kinner till idag. Precis som Fogg (2009:8)
ndmner 1 tidigare avsnitt representerar véskan olika tidsperioder vilket resulterar i att
vintagevéskan har en historia att berdtta. Detta gor den i sin tur mer attraktiv pa marknaden da
vérdet pd historiska foremal ofta dkar i ett ekonomiskt-, symboliskt- och socialt ssmmanhang.
Bourdieus (1993:85) redogoérande gillande sociala strukturer och vikten av att forsta
individers val och levnadsvillkor om att “kld sig rétt”, ger en tydlig bild 1 detta sammanhang
eftersom en specifik tillhorighet speglar flera &r tillbaka i véskans historia och dess trender
under olika tidsperioder. Det &r alltsd genom historiska kapital som véskan idag kan skapa ett

museumvérde och en storre efterfrdgan kring fenomenet vintage.
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Viskans handelseforlopp har sett olika ut genom tiderna. Genom fynd i medeltida
kvinnogravar av dagliga nodviandigheter, sdsom saxar, knivar och kammar, visar detta enligt
Silfverstolpe (2019) pé kvinnors behov av att bara pa olika slags ting. Dessa ting féstes i
kedjor pd skdrpen, dir dven dekorativa foremal synliggjordes beroende pé kvinnans sociala
position. Redan dé skulle individen visa pa sociala kapital, och vilket klassamhille denna
tillhorde. Socialt kapital framstédlls som makt dver relationer som anvénds for att beskriva vad
olika grupper star och inte stir for, vilket resulterar i en tillhorighet genom smak, klader,
accessoarer och intressen. Det kan ocksd beskrivas som resultatet av ett sitt att rora sig
socialt, olika tankesitt, erfarenheter eller minnen. Vidare faststiller Silfverstolpe (2019) att
under 1700-talet skedde en fordndring inom modet da det var vanligt att bdra den franska
rocken, dven kallad robe 4 la francaise, som bestod av tre delar, livstycke, styvkjol och
manteau. Manteau dr ett annat ord for kappa eller rock. Mellan kjolen och manteaun féstes en
slags ficka som blev smidigt for kvinnor da de inte behdvde béra viskan och kunde darmed

forvara nodvandigheterna.

Enligt Silfverstolpe (2019) gick dock klanningen fradn att vara otymplig till en enkel
skjortklanning under 1800-talet vilket gjorde att kvinnan behdvde en separat viska. En viska
likt en pase med dragband 6ver handleden bars av kvinnor som forvarade viktiga dgodelar nir
de gick utanfor hemmet. Silfverstolpe (2019) beskriver 1800-talet som en innovativ period
dér bland annat dragbanden pé pésarna ersattes med metallramar och tryckknappen. Med
hjélp av nya massproduktionstekniker menar Fogg (2009:53) att handviskor av béttre kvalitet
var mer tillgdngliga for alla klasser, och raden var da att kdpa den bésta lddervédskan och se
det som en investering. Detta kan likna hur vi ser pa investering kring védskor och andra
foremal idag, alltsd foremal som &r av god kvalitet och som har en ldngre héllbarhetstid.
Massproduktion sdgs som mer hallbart da jamfort med idag eftersom tekniken har fortsatt
utvecklas och mer eller mindre revolutionerat. Idag lever vi 1 ett slit-och-sling-samhélle dar
fenomenet fast fashion har en stor betydelse, vilket innebdr massproduktion av kldder med
délig kvalitet som sdljs billigt. Vi anser att genom uppmérksammandet av detta fenomen, har
individen blivit upplyst och mer utbildad om detta beteende som paverkar var planet negativt.

Dock ar vi inte hundra procent upplysta och har en del kvar att 14ra. I samband med fast
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fashion och uppmairksammadet kring den negativa paverkan av planeten, har ocksa ett storre
antal individer fétt ett intresse genom konsumtion av begagnade och kvalitetssikra viskor,

klader, skor, mobler och andra foremal utav langre livstid.

Under borjan av 1900-talet beskriver Silfverstolpe (2019) om vidskan som bars som en
accessoar med korta band, liknande kedjor Over handleden, och var ddrmed opraktisk
eftersom att kvinnan alltid hade en hand mindre att rora sig med. Fortsittningsvis beskrivs
viaskan som otymplig och att det fanns en risk for den att bli stulen da kvinnan ibland
lamnade ifrdn sig vdskan under kvillsaktiviteter eller dylikt. Detta var ett problem som
anammades av den kvinnliga designern Chanel. En viska som anvidndes med en lang kedja
héngandes dver axeln anvédndes forst av min i forsta varldskriget, vilket frigjorde tillimpning
utav bada hidnderna. Chanel omfamnade denna idé och dgnade den till kvinnors bruk av
handviskan vilket hon forverkligade ar 1955. Silverstolpe (2019) beskriver Chanels
innovation och nytdnkande som ett steg pa vigen till den enorma mangfald av véaskor som
existerar 1 samtiden, dir materialanvindning och utformning av véskan aldrig har ett slut.
Under 1960-talet 1 takt med sociala hierarkier redogdrs vidare for uppkomsten av
ungdomsskalv, motkulturen och hippierérelsen som aterspeglade handviskornas informalitet
i den nya ordningen och blev en sa kallad frihetsform. Modet och dédrmed viskan blev
demokratiserat. Under 1960-talet blomstrade second hand- och vintagebranschen och ddrmed
skedde en minskning av haute couture i takt med att ingen influerade det moderna modet. Pa
grund av dessa hiandelser anser vi att det var vid denna tid vintage som begrepp borjade fa en

bredare innebord for modebranschen.

Historien av handvdskan och dess olika utseende grundas 1 vilka kldder kvinnor bar och vilka
trender som uppméirksammades under de olika tidsepokerna. Genom detta avsnitt kan
konklusioner dras att utan handvéskan och dess historia kan inte uttrycket vintage appliceras
som ett begrepp pa samtidens begagnade viskor eftersom de inte hade haft samma historiska
kapital. Det ar alltsd genom historiska kapital som véskan idag skapar ett slags museumvérde
och en storre efterfragan kring vintagevaskor. Det dr dven tack vare individens kunskap och
medvetande om fast fashion-begreppet och dess negativa paverkan pa vér planet, som vi

véljer att konsumera begagnade foremél i form av vintageviskor eftersom vetskapen i
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forhallande till den innefattar kvalitet och 14ng hallbarhet. Hir kan paralleller dras mellan
vintage och second hand som handlar om konsumtion av héllbara ting. Att konsumera second
hand innebar exempelvis att handla héllbart eftersom det dr begagnat, dock géller det oftast
inte foreméal av langre hallbarhet eftersom det innefattar frekvent billiga fast fashion plagg
eller viskor. Genom att handla vintage konsumeras klidder av god kvalitet som har ett hogre
ekonomiskt virde och formodligen en spidnnande historia, vilket leder till en ldngre hallbarhet

som 1 sin tur skapar ett historiskt och ett ekonomiskt kapital till foremalet.

8.2 Virde, status och investeringar

Foljande avsnitt redogor for hur slow fashion anses vara prestigefullt att konsumera och béra.
Avsnittet skildrar dven hur designerviskor har kommit att bli en béttre investering dn aktier
och fastigheter under det senaste decenniet av den anledningen att individer girna vill uppna
en hogre auktoritet genom att investera i slow fashion. Detta genom artiklarna “Slow fashion
som skapar pondus” och “Viskor dr bittre investeringar @n aktier och fastigheter”, som

publicerades pa Barnebys och dr skrivna av Silfverstolpe (2016, 2017).

Silfverstolpe (2017) hédvdar att slow fashion har blivit ett viletablerat begrepp di bade
efterfraigan och kunskapen gillande vintage har 6kat under det senaste decenniet. Fler
individer prioriterar att investera i foremal som varar lange och som gar att bdra under en
langre tidsperiod. Silfverstolpe (2017) skriver om Héléne Hernmarck Olsson, grundaren av
webbutiken “Still in Fashion”, som menar att en av anledningarna till att andrahandstrenden
vuxit jamfort med for 10 till 15 &r sedan, &r att medvetenheten géllande bland annat
hallbarhetsfragor skapat en livsstil baserat pa status som ménga viljer att folja. Att investera i
en stilren designervéska av hogt virde anser ménga ér béttre én att f6lja simpla trender som
stindigt fordndras. Fogg (2009:92) skriver om den déavarande chefredaktéren for
Amerikanska Vogue, Edna Woolman Chase, som uppmirksammade konsten av att investera
och skriver i sin sjilvbiografi frdn 1954: ”Although a good leather handbag costs money, it is
a sound investment”. Slutsatsen som kan dras utifrdn detta &r att investeringar gjordes i
viskor redan under 1950-talet och att modebranschen till f6ljd av detta praglats av utlatanden
som dessa, eftersom Amerikanska Vogue har en stor makt och en betydelsefull position i

denna bransch.
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Silfverstolpe (2017) konstaterar att vintageartiklar som exempelvis designerviskor inger en
auktoritet som fa andra foremél gér och menar att det dr en annan anledning som paverkar
konsumenters beslutsamhet gillande investeringar av vintageviaskor. Vidare skildrar
Silfverstolpe (2017) hur Olssons uppfattning av den karakteristiska kunden som konsumerar
vintagevéskor pd lyx-andrahandsmarknaden dr medelélderskvinnor som har rdd att investera i
finare markesvaskor. Olsson menar alltsd att de individer som véljer att konsumera
designerviskor endast dr medelélderskvinnor, nagot som fordndrats drastiskt mellan ar 2017,
dé artikeln publicerades, och &r 2020. Idag domineras modevérlden av unga modeprofiler
som har en stor paverkan pad den Ovriga befolkningen. Genom deras inflytande har
malgruppen for denna typ av konsumtion breddats i Sverige eftersom fler stravar efter att
utvinna hogre status genom exempelvis designerviskor. Enligt Silfverstolpe (2016) har
Chanel 2.55 etablerats som en sa kallad “kdndistrend” och verkar som en statussymbol. Av
denna anledning kan den vid en investering bli “en riktig guldgruva”. Forklaringen till varfor
2.55 ses som en statussymbol kan tydliggéras genom att tillimpa Bourdieus (1994:16)
ekonomiska kapitalteori. Eftersom kldder och accessoarer kan anvéndas for att tydliggora en
specifik tillhorighet, blir detta en viktig statusmarkor da dessa foremal pavisar en persons
ekonomiska kapital. Tillhor denne en 6vre medelklass kommer individen ha resurser som ger
forutséttningar att kopa mer prestigefyllda och dyrare varumérken som till exempel Chanel.
Detta gar saledes att urskilja dd& ménga av de modeprofiler som ldgger ut bilder pa diverse

plattformar dr yngre 4n de som klassas som medelélderskvinnor.

En anna syn pa detta fenomen skildras genom Svendsen (2007:60) som skriver om
Lipovetsky som vidare citerar: “efter det monopolistiska och aristokratiska system som
utgjordes av haute couture, har modet nétt fram till mirkenas demokratiska pluralism”. Med
detta menar Lipovetsky att modet har blivit mer demokratiskt och kléttrat nedat i
klassamhillet. Aven om det dr svart att rangordna varumirkena hierarkiskt d& dess
symboliska vdrde varierar fran ar till &r, stdr onekligen vissa varumirken Gver andra i
modesystemet. Det dr inte heller alltid enkelt att se vilken yrkesgrupp eller social klass en

given person tillhor 1 var samtid. Gér vi ett d&rhundrade tillbaka i tiden var det vanligare att
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skilja olika yrkesgrupper frdn varandra, dir det tydligt framgick vilka som tillhorde

overklassen respektive underklassen.

Silfverstolpe (2016) ndmner d4ven den amerikanska modeskriften Harper's Bazaars, som riktar
sig till 6vre medelklass och Overklass, ddr de framstdller en undersékning gillande Chanel
2.55 som visar hur viaskan okat exponentiellt i virde sedan den lanserades 1955. Mellan aren
2010 och 2016 okade viskans virde med 70 procent. Denna efterforskning resulterade 1 att en
designerviska klassades som en bittre investering dn en fastighet pad den amerikanska
bostadsmarknaden. Enligt O’Neil (2016) dr anledningen till detta att vissa designervéskor ar
svara att fa tag pa och att de dessutom ér tillverkade av hog kvalitet som medfor potentialen

att den kommer kunna arvas.

Vidare beskriver Silfverstolpe (2017) hur Olsson redogor for liknelsen mellan att investera i
en handvédska kontra en klocka. Beroende pa mirket och modellen kan de exklusiva
designartiklarna ge en god avkastning. Det har liange funnits en medvetenhet géllande
lénsamheten 1 investeringar 1 designerklockor fran varumérken sdsom Rolex eller Cartier och
nu borjar dven marknaden for exklusiva handviskor generera stora pengar. En ledande fraga
géllande investering dr dock autenciteten av diverse foremal eftersom kopiering av produkter
ar ett dterkommande problem inom vintagemarknaden och speciellt pd onlinemarknaden da
konsumenten enbart utgar frdn en bild och en beskrivning. En investering 1 ett foremél som
inte dr dkta kan vara en stor forlust eftersom dess forséljningsvarde minskar drastiskt. Dock
verkar inte detta skrimma konsumenterna dd onlineshopping pd auktioner och
vintagehemsidor har accelererat hastigt under de senaste aren pa grund av att vdskorna

noggrant inspekterats av experter.

Svendsen (2007:123) diskuterar uppstarten av modeetiketten och beskriver hur Worth var den
forste som borjade sitta markeslappar med sitt namn pa kldderna for att skilja dkta kopior
fran falska. Trots uppkomsten av etiketten blev piratkopiering en stor industri under slutet pa
1800-talet, vilket betraktades som ett stort problem for modeskaparna som gjorde allt for att
skydda sitt varumirke. Svendsen (2007:124) betonar piratkopiering som ekonomiska

forluster av tva slag, forlorandet av intdkter eftersom konsumenten di inte koper
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originalvaran, samt kopians forsvagande av mérkesnamnets virde genom skapandet av
inflation. Detta har ocksd lett till den viktiga kunskapen om att kénna till exempelvis en
Chanelviskas originella utseende som har en betydande roll bland vintagesokande individer

eftersom majoriteten efterstrivar att finna dkta varor och inte falska.

Sammanfattningsvis har slow fashion under det senaste decenniet blivit statusfyllt att
konsumera och bidra. Designervéskor betraktas dven som béttre investeringar dn exempelvis
klockor eller aktier. Av den anledningen har skillnaden mellan dkta och piratkopia blivit
alltmer avgorande 1 belsutet att investera i en Chanelvéska pa lyx-andrahandsmarknaden. For
den som é&ger en dkta Chanelviska &r det viktigt att den dr just dkta dd det inte gér att skapa
samma kénsla med en kopia. En annan anledning &r att den piratkopierade véskan inte kan
leva upp till den livsstili som en dgare av en dkta viska efterstrdvar eftersom
grupptillhorigheten da saknas. Ménga kan ocksd uppleva missndje gillande den legitima
plagieringsindustrin. Detta eftersom det finns billigare alternativ som kan forvixlas med édkta
Chanelvéskor. Oron for att bli lurad att kdpa en piratkopia online &r, i samtiden, inte
nagonting som &r patagligt. Detta eftersom det finns ménga experter inom dmnet och de flesta
ar paldsta och noggranna 1 sina beddmningar. Det dr ocksa en anledning till att Chanelvéskan

spridit sig pa lyx-andrahandsmarknaden och okat i vérde.

8.3 Vintages mangfaldiga definitioner
Denna del redogor for vilken innebdrd begreppet vintage har for olika modeexperter ur en
svensk kontext och hur det vidare blivit en trend i1 samhéllet. Detta granskas genom artikeln

“Temavecka vintage: kédndisarna véljer vintage fran Barnebys.se”, skriven av Silfverstolpe

(2013).

Silfverstolpe (2013) beskriver hur Barnebys uppmérksammade vintagetrenden under mars
manad ar 2013. Flera av Sveriges storsta auktionshus paborjade olika visningar och lade ut
auktionskataloger pd nédtet i anslutning till att vintage borjat etablera sig. Med hjélp av
auktionshusens inslag borjade begreppet dven att omfatta viskor, klockor och juveler. Trots

detta &r minga inom modevirlden oense gillande vintagebegreppet och dess signifikation.
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Silfverstolpes (2013) utgangspunkt betrdffande denna artikel presenteras genom intervjuer av
ett fatal aktorer inom modebranschen for att kunna enas om detta begrepp. Innebdrden for
modeexperten Beata af Donner, dr kldder och accessoarer som dr minst 25 ar gamla. For
modeskaparen och kostymtecknaren Camilla Thulin betyder vintage “gammal fin argdng” ,
det vill sdga fran 1970-talet och bakat samt att plagget miste vara handsytt av ateljé eller
modehus. Thulin pekar dock pd att vintageplagg ér svarare att silja eftersom den moderiktiga
“chica” kvinnan 1 Sverige inte gillar begagnade produkter. Vidare intervjuar Silfverstolpe
(2013) nidtauktionen Bukowskis chef for temaauktioner och vintage, Malin Sveholm, som
tycker att vintage inte ror en specifik tidsperiod, utan handlar mer om en vara av god kvalitet.
Slutligen intervjuar Silfverstolpe (2013) Christian Quaglia, grundare av Herr Judith, som
menar att det dr ett unikt plagg eller accessoar av hog kvalitet, eller av betydelse inom mode,
som kan relateras till begreppet vintage. Laggs det till ett eftertraktat varumérke, minst tio ar

gammalt, blir begreppet dnnu tydligare.

Cervellon, Carey & Harms (2012:964) beskriver forhédllandet mellan egenskaper som ar
relaterade till unikhet och nostalgi som en skattjakt vilket 6kar inkdpsintentionen for vintage
generellt. Ytterligare forklarar Cervellon, Carey & Harms (2012:970) att den frimsta
drivkraften for inkO6p av vintagemode dr nostalgi som i linje med tidigare forskning om
nostalgi inte dr kopplat till respondenternas alder. De menar att nostalgi paverkar bade direkt
och indirekt genom skattjakten for kop av vintagevaror, vilket indikerar en hyllning till den
materiella kulturen i det forflutna. Cervellon, Carey & Harms (2012:960) definierar unikhet
som egenskapen att striva efter olikhet 1 forhallande till andra genom forvérv, anvindning
och disposition av konsumtionsvaror i syfte att utveckla och forbéttra sin sociala sjalvbild. I
var samtid krdvs det mycket efterforskning bland kldder och accessoarer for att vara si
exklusiv som mdjligt. Genom att konsumera vintage far ingen tag pd ett plagg av samma slag
eftersom det dr frdn en viss tidsera och har sparats samt forts vidare av en viss person. I takt
med att vintage okat 1 popularitet skapas ocksa en trend av att vilja ha ndgot som ingen annan

har eller kan fa tag pa.

Detta avsnitt belyser hur individers olika definitioner géllande begreppet vintage kan vara en

av de orsaker som ligger till grund for spridningen av Chanelviskan i Sverige, eftersom olika
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individer konsumerar denna av olika skil. En anledning till efterstrdvan att investera i en 2.55
kan exempelvis bero pé att den dr handsydd av det specifika modehuset eller for att den har
en speciell historia. En slutsats som kan dras géllande avsnittet dr nagot svarare dn resterande
avsnitt eftersom mycket har fordndrats mellan ar 2013 och ar 2020. Bland annat har
konsumtionen av onlineprodukter Okat, ndgot som gér att se pd sociala medier genom
taggningar 1 bilder av olika foretag och produkter samt nya profiler som skapats och uppger
sig vara onlieshoppingsajter. En annan slutsats som kan fattas &r att personer idag, medvetet
eller omedvetet, snarare foljer olika referensgrupper dd de hellre imiterar &n att efterstrdva
nostalgi och exklusivitet géllande konsumtionen av vintagevéskor. Vi mdste ocksd ha
overseende angaende svaren frdn modeexperterna och forfattarna som talat om det generella

vintagebegreppet och inte definitionen géllande vintagevéskan.

8.4 Chanelviskans status och identitetsskapande

Foljande avsnitt kommer bland annat tillimpa de symboliska kapitalen angéende
vintagevaskan. Det kommer ocksa handla om vilken status vintagevidskan har idag som
exempelvis ligger 1 uppbyggandet av personliga identiteter. Utgidngspunkten géllande
analysen ér artikeln “Géstbloggen med Beata af Donner” som é&r publicerad i Barnebys, dven

denna skriven av Silfverstolpe (2014).

Silfverstolpe (2014) skriver om af Donner som arbetar pa Stockholms Auktionsverk sedan &r
2005 och som dven var med att starta upp auktionskategorin “Fashion” pd Barnebys. For
auktionssajten dr hon en géstbloggare och skriver om hur och nir handvéskor blev en lyxvara
pa andrahandsmarknaden. Enligt Silfverstolpe (2014) jamfor af Donner handvéskor pé
lyx-andrahandsmarknaden precis som konst, antikviteter och juveler samt tydliggor att
konsumtion av en vintagevéska fran lyxvarumérken som exempelvis Chanel anses idag som
en investering. Detta kan jdmforas med investering i konst da tankeséttet &r relativt lika. Att
investera i en specifik tavla handlar om att ha kunskap angdende historiska aspekter men
ocksd om sjdlva marknaden. Det handlar ocksd om sdkandet efter kvalitativa féoremal och
exklusiva konstndrer, vilket kan jdmforas med vintagevdskans symboliska vérde.
Anledningen till att vi drar paralleller péd lyx-andrahandsmarknaden mellan konst och

vintageviaskor dr pa grund av dess likheter samt deras andrahandsvirde géllande det
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ekonomiska vérdet, det vill siga genom att kdpa och sédlja med andledning till att trissa upp
vérdet pa vintagemarknaden.
Att dga eller bara en Chanelviska kan tillfora vissa tankar och kénslor. Silfverstolpe (2014)

citerar af Donners tankar angiende dgandet av en Chanel vintageviska.

“Det gar ett sus genom rummet nér en kvinna kommer in med Chanels nya it-véska runt axeln”.

”En véninna beskriver sitt tillstdnd som létt deprimerad nér hon réknar pa hur lange hon méste vénta

innan hon kan kopa sin forsta Chanelvéska”.

”Jag har ett fatal vaninnor som jag i timmar kan sitta och diskutera farger, material och storlekar med
samt komma pa vilken nista dromvéska ska bli”.

af Donner (2014)

Dessa péastdenden styrker bland annat Chanelvdskans status i relation till den svenska
kontexten, dar valet kring varumérken tycks ha en central roll eftersom de representerar status
genom uppvisandet. Individer med ett stort statusbehov tenderar att féredra varuméarken som
signalerar att de tillhor en statusbelastad grupp, exempelvis genom lyxvarumérken med
utmérkta logotyper. Enligt Fogg (2009:179) var status 1980-talets underliggande tema som
inforlivades av moderna modehus sdsom Chanel och som utnyttjade konsumenternas 6nskan
efter den senaste modevédskan, vilket representerade deras sociala stdllning. Dock beskriver
Fogg (2009:189) om 1990-talet som ett avslag pa idgonfallande konsumtion och en
medvetenhet géllande hallbarhetsperspektivet. Den moderna klassiska vidskan definierades
som ett framtida samlarféremal eftersom tiden hade en avgorande roll och en tendens av att

dyka upp sdsong efter sédsong.

Vintageviskor dr ett exempel pa en viktig statusmarkor eftersom det pavisar en persons
ekonomiska kapital, vilket kan iscensitta de grupper man tillhor ndr man bér viskor som inte
langre produceras, som 1 sin tur ger skenet och uppvisar en identitet genom tingen.
Konsumtion av vintageféremal dr mer originellt eftersom det kan innebédra fatal exemplar av
exempelvis en viska vilket skapar en egen identitet. Dock anser vi att dagens vintagebédrare

blir allt mer vanligt och inte lika originellt som for ndgra ar sedan. Detta eftersom det blir mer
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forekommande med forsdljning pa auktionssajter och andra vintagerelaterade webbsidor pa
internet, vilket resulterar i1 att det blir mer tillgdngligt och leder till forsdljning av flertal
liknande produkter. Detta leder i1 sin tur till att det ekonomiska virdet sjunker géllande
vintageviskan eftersom att fler har rdd att konsumera denna, vilket dven resulterar i en slags

imitation av att efterlikna varandra.

Enligt Simmel (1957:541) 4 mode som fenomen en form av imitation och social utjimning
dd samhillets olika samhillsskikt strivar efter att efterlikna varandra. Aven inom
lyx-andrahandsmarknaden sker en slags trickle down-effekt som handlar om modets kérna
om social kontroll i den meningen att de hdgre klasserna i samhéllet dikterar de Ovriga
gruppernas smak. Vidare redogors skildringar att mode dr en stdndig tdvlan och ett sitt att
skapa skillnader mellan olika grupper och klasser. Mode dr en komplex process av imitation
eftersom det tillfor virde, skapar attraktioner och skillnader. Holmberg (2008:168) skildrar
Simmels (1957) tankar kring hur individer ofta stravar efter kdnslan av att 4ga mer &n nagon
annan, som i sin tur symboliserar social status. Det exklusiva blir begarligt for de liagre
klasserna och uppmuntrar aktivt strivan mot att konsumera som de &vre klasserna, vilket
indikerar exempelvis trendséttare pa Instagram och andra modeskapare som ger budskapet av
att konsumera vintageviskor. P4 sociala medier kan exempelvis trender ge en stor spridning
otroligt snabbt, ddr madnniskor kan imitera varandra utan att ha traffats i den fysiska vérlden.
Mode kan ses som resultatet av att stora grupper ménniskor anammat kulturella virderingar
som lett till relativt snabba forandringar. Mode tillfor ett extra virde pa tinget vilket skapar

forvantningar hos béraren.

DeLong, Heinemann & Reiley (2005:27) refererar till Postrel dir han erbjuder tre betydelser
som &r personliga och aterspeglar hur individer tillimpar vintage som fenomen. Det forsta dr
autenticitet vilket resulterar 1 njutning, harmoni, balans och glédje. For det andra, dkthet som
anslutning till tid eller plats och for det tredje, autenticitet som sjdlvuttryck. I dessa senare fall
kommer éktheten frdn kampen mellan form och 6nskan. Det dr det som “verkar ritt” som
definitivt kan fordndras och over tiden kan @ndras. Att konsumera vintage handlar om att

tillgodose personliga Onskningar, behov och motivationer. Detta gor att produkter far
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minniskor att kdnna sig speciella. S6kandet handlar mer 4n ndgonsin om att shoppa efter

identiteter samt att konstruera bilder som inkluderar att presentera status offentligt.

Vidare menar Ostberg, Bengtsson & Hartmann (2018:66) att tidigare identitetsskapande
bestod av statisk identitet som bestdmdes av faktorer som klass, utbildning och yrkesval,
medan nutidens identitetsarbete handlar om konsumtion. Detta medf6ljer ett mer flexibelt
identitetsskapande da det dr enklare for en konsument idag att dndra sitt konsumtionsmonster,
jdmfort med hur det var att &dndra social status eller yrkesval eftersom det handlar om att
uppritthalla det ekonomiska virdet. Enligt Ostberg, Bengtsson & Hartmann (2018:67)
handlar identitet & ena sidan om vart genetiska arv, det vill sdga att vi fods med vissa gener
som formar oss. A andra sidan handlar det om att formas genom sociala och kulturella
faktorer. Det genetiska arvet och den sociala kontexten dr en viktig aspekt eftersom det ar
genom en forldngning av identitetsskaparprocesser som en individ bygger upp en idealbild av
hur hen vill vara och direfter forsoker leva genom att kontinuerligt askadliggdra en slags

social scen.

Nagot som nyligen inspirerat af Donner dr kop- och sédljknepet som gor viaskbranschen pd
lyx-andrahandsmarknaden mer spidnnande 4n tidigare, menar Silfverstolpe (2014). I Sverige
har vintage utvecklats till att bli ndgot man kan fa tillbaka pengarna p4, ibland till och med
tjdna pa, vilket dr en av anledningarna till konsumtion av vintagevéskor. Detta handlar till en
stor del om att kopa och silja vilket kan resultera i att gd med vinst efter visst antal ar, da dess
ekonomiska vérde har en tendens av att hojas. Ju bittre forvarande av foremélet, desto storre
hojning kring det ekonomiska virdet. En annan anledning till att en vintagevaska hdjs 1 pris
kan ocksa bero p4, enligt Silfverstolpe (2014), storleken, aldern, bevarandet, skinnets struktur
och typ av farg. Exempelvis kan en axelrem som medfoljer 6ka vérdet med upp till 10 000
svenska kronor, vilket dr den typ av kunskap som kan gora viskan till en bra investering och
vil vérd att kdnna till. Silfverstolpe (2014) upplyser ocksa angaende af Donners information
om att investera i en viska som till utseendet dr sa klassisk som mdjligt, helst i en
okomplicerad fiarg som svart, cognac, brun eller beige. Hon understryker att koparna till en
rosa Chanelviska i krokodilskinn inte blir lika séllsynt som viskan sjilv. A ena sidan kan ett

sédant sillsynt objekt rusa ivig om det finns tva eller fler intressanta kdpare. A andra sidan
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kan den bli svér att sidlja om ingen &r pa jakt efter just en sddan. Dock anser vi att detta ar
charmen med investering pd lyx-andrahandsmarknaden, d4 man aldrig vet vart intresset

ligger.

Cervellon, Carey & Harms (2012:961) skriver om de konsumenter med ett stort behov av
status, vilka tenderar att spendera pengar pa produkter som enligt deras asikt ger status.
Individer med ett stort statusbehov tenderar att foredra varumirken som signalerar att de
tillhor en statusbelastad grupp, exempelvis genom lyxvarumirken med utmaérkta logotyper.
Fredriksson (2012:27) skriver om Veblens teori om idgonfallande konsumtion, vilket han
menar pad dr en slags statuskonsumtion som framforallt dr dgnad att vicka omvérldens
uppmirksamhet i syfte om att uppritthalla social status. Kulturella markorer som heder och
vérdighet blir hir kopplade till ekonomisk framgéng och synliggdrs genom &dgandet. Det
exklusiva blir begirligt for de ldgre klasserna och uppmuntrar aktiv strivan mot

iogonfallande konsumtion, eftersom det symboliserar social status.

Resultatet visar pd att det finns tydliga tecken om att valet kring varumérken péa
vintagemarknaden har en betydande roll eftersom de representerar status genom uppvisandet.
Genom sdkandet och konsumtion av vintage konstruerar individen bilder som inkluderar att
presentera status och identiteter offentligt. Slutligen kan slutsatsen dras att det idag handlar
mer om status och att bygga upp egna personliga identiteter snarare 4n att lita p en universell
standard, da barandet av vintagevéskor kan betraktas som ett annat livskraftigt alternativ for

att uttrycka individualitet.

8.5 Vintageviskans ekonomiska-, kulturella- och sociala kapital

Detta avsnitt handlar om Chanel 2.55:s ekonomiska och historiska védrde. Har kommer
artikeln “Chanel 2.55 - pris och allt du behdver veta om vérldens mest édlskade véska”
analyseras som ar skriven av Birde & Cederlund (2016). Hér appliceras Bourdieus teorier
angdende de olika kapitalen som genererar en fOrstdelse om vidskans virde pé
lyx-andrahandsmarknaden. Vidare diskuteras Chanel som varumérke och dess

upprétthdllande angdende dverlevnad efter skaparens dod samt vad det grundas 1.
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Birde & Cederlund (2016) sammanfattar viktiga aspekter angédende Chanels 2.55, ndmligen
dess historia och ekonomiska virde samt viiskan som en investering. Aven denna artikel visar
att konsumtion av Chanels vintagevaskor innefattar ett langsiktigt varde. Ett exempel som tas
upp ér en intervju med en av Sveriges modeikoner, Emilia De Poret, dir hon beskriver
Chanels 2.55 som en investering och att den alltid kommer vara ett slags symboliskt
konstverk pa lyx-andrahandsmarknaden. De Poret fortsitter att beskriva vidskan som en
statusbdrare och ett foremal som har ett symboliskt varde relaterat till dgaren. Detta anser vi
kan kopplas till identitetsskapande och att gora viskan till sin egen genom att bira, slita och
lata den skriva historia tillsammans med dgaren. Birde & Cederlund (2016) konstaterar att en
nyproducerad Chanel 2.55 genomgér 180 olika produktionsled under 15 timmar och fastslar
dess ekonomiska virde som var 50 000 svenska kronor under ar 2016. Via mailkontakt med
modeforetaget Chanel konstaterades att viaskan idag dr vard omkring 70 000 svenska kronor.
Detta visar pé en drastisk ekonomisk 0kning 6ver endast 4 ar, vilket i sin tur leder till ett 6kat
virde pd lyx-andrahandsmarknaden. Birde & Cederlund (2016) faststiller att en prissidnkt
Chanel 2.55 endast gér att kopa pa lyx-andrahandsmarknaden genom olika auktionshus och
webbsajter. Genom konsumtion av en vintageviska kan ocksa ett 6kat ekonomiskt virde
forekomma, bade innan och efter affdren. I jamforelse med en nyproducerad véska som inte
paborjat dess historiska kapital och kan darfor ses som en sidmre investering dn en dldre

variant.

Enligt Bohme (2017:27) lever vi i ett vilmaende samhille eftersom det har blivit uppenbart
att lyx och extravagans pa ett intet sitt endast fungerar som medel for att sdrskilja sin egen
identitet och uppné social status, vilket dr nadgot universellt manskligt och darfor hanfors till
ett grundldggande minskligt behov. Ett dverskottssamhille menar Bohme (2017:46) ar ett
samhélle dir elementdra behov litt kan tillgodoses och dar brist samt berovande inte lingre
existerar, vilket leder till att ytterligare konsumtion forvandlas till lyx. Hér har varuméarken en
viktig aspekt ndr det kommer till konsumtion. Att béra ett specifikt varumérke far en annan
slags effekt genom bérandet av exempelvis en vdska frdn Chanel, vilket inte bara &r ett
varumdrke som star for vissa kategorier av produkter utan ger en bild som konsumenten kan

identifiera sig med, vilket blir allt viktigare.
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Bohme (2017:2) menar att 6verskottskonsumtion eller i0gonfallande konsumtion séllan kallas
lyx eller extravagans idag, eftersom den inte ldngre &r bunden till vissa privilegier eller
begrénsad till vissa klasser men dock tas for givet som en universell levnadsstandard. Han
menar att lyxkonsumtion inte alls &r begrinsad till en kvantitativ 6kning av konsumtion utan
avser en annan typ av konsumtion och en annan typ av behov som kallas dnskan. Detta kan
appliceras pa exempelvis dagens trendséttare pa Instagram som sénder ut en signal och sitter
ett estetiskt virde pa foremalet som visas upp, vilket deras foljare observerar och i sin tur
sprider budskapet vidare och skapar begér eller ett behov av 6nskan, vare sig det handlar om
lyxkonsumtion eller ej, vilket kan bli ndgot problematiskt eftersom det innebér en kvantitativ
okning av konsumtion. Dock anser vi att lyxkonsumtion pa andrahandsmarknaden fatt en
bredare betydelse i takt med en storre efterfrigan fran trendséttare och andra forebilder kring
foremalets ekonomiska-, kulturella- och sociala kapital, som i sin tur formedlar vidare

budskapet till 6vriga individer i samhillet.

Kawamura (2007:90) beskriver skillnaden mellan ekonomiskt-, kulturellt- och socialt kapital
dir ekonomiskt kapital innefattar makt 6ver ekonomiska resurser, socialt kapital implicerar
makt Over relationer och kulturellt kapital forklarar hur sociala grupper, smak och
uppfattningar om vad som &r vackert eller vérdefullt rankas 1 samhéllet. Enligt Kawamura
(2007:90) ansdg Bourdieu (1993) att det 4r genom utnyttjandet av kulturellt kapital som eliter
standigt distanseras frdn de ldgre rankade. Kawamura (2007:91) beskriver detta som en
struktur som producerar en designers auktoritet och status, didr mode som institution
producerar hierarki bland alla klddskapare genom att tillfora kldder ett ekonomiskt-,
kulturellt- och socialt kapital sa att de omvandlas till lyxartiklar. Hon menar att lyxklader
bara dr meningsfulla i relation till icke-lyxkldder. Lyxens tilltagande demokratisering gor det
1 storre omfattning mojligt for folk att skaffa extravaganza kldder. Motivationen att gora det
ligger 1 en Onskan att sdrskiljas frdn andra eftersom dessa kldder skidnker en kénsla av

overldgsenhet genom den extra virdeimage som de tillforts.

Enligt Birde & Cederlund (2016) hittade Chanel inspirationen till idé och design genom

livserfarenheter, vilket uppvisas i 2.55:ans olika fack dér alla har en specifik funktion. Storsta
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fickan sitter pa baksidan och kallas “Mona-Lisas leende” pa grund av dess form. De andra
finns pa insidan dér den minsta dr tinkt som en ldppstifthylsa och de storsta for brev och
andra viktiga dokument. Facket med dragkedja kallas for “hemligheten” pa grund av dess
historia d& Chanel gomde sina finaste kirleksgavor i detta fack. Precis som Barthes (2013:42)
poédngterar, har mode som begrepp ett abstrakt virde som viskor tillskrivs for
kommunicerandet av ett syfte och en mening som ligger till grund i att forstd mode som ett
system av symboler och tecken. Genom kunskapen om Chanels hemlighet angédende fackens
funktionaliteter dkar det i sin tur viskans symboliska véirde. En annan aspekt som handlar om
viskans symboliska virde dr den biologiska individen Chanel sjdlv som skapade en egen

personlig stil oberérd av andra modedesigners arbeten.

Hennes images som modern kvinna har starkt paverkat var uppfattning om hennes bidrag till modet.
Hon var en modepersonlighet. Hon gestaltade urtypen for den frigjorda, oberoende kvinnan. Chanel var
kvinnan som andra kvinnor ville likna. I det avseendet representerade hon den nya typen av
modedesigner, som i sin person foérenade den maskulina rollen som "modegeni” med den feminina

rollen som modeforebild och inte som klddskapare, men som celebritet.

(Kawamura cit. i. Steele 1992:120-123)

Kawamura (2007:74) drar slutsatsen angdende varfor Chanel har gett sa pass stort avtryck nir
det kommer till hennes design, bade under hennes levnadstid men ocksd tiden hon
efterlimnade. Det handlar inte bara om kunskapen, utan det handlar till en stor del om det
symboliska och historiska vérdet som sénds ut till samhéllet och som gor att namnet Chanel
lever kvar dn idag. Kawamura (2007:74) skriver om att sla hél pd myten om “den geniala
designern” som ensam skapar modets viaxlingar, vilket hon menar pa &r minniskors

uppmuntran som gor designern framgéngsrik.

Bourdieu (1993:100) menar att prestigen av aldern pa modehuset och kapitalet endast
uppratthélls till en viss gréins ifall det visar pa skicklig anvindning av strategi och utnyttjande
av ekonomi. De modehus som Overlever sin grundares dod har gjort det i samband av en
industriell exploatering av maérket, det vill sdga att varumérket utdkat sitt utbud 1 form av

exempelvis en ny produkt eller design. I ett varumérke som Chanel handlar det om att skapa
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sitt eget virde och sdllsynthet. Bourdieu (1993:117) menar att modeskaparens magiska makt
ar ett auktoritetskapital som dr kopplat till dess position och som enbart verkar om den
mobiliseras genom att den identifieras med en person och logotyp. Det dr alltsa inte den
biologiska individen Chanel eller modehuset som utgér namnet, utan det ar Chanels kapital

som verkar 1 en individ som bér och konsumerar Chanel som varumarke.

Sammanfattningsvis kan slutsatsen dras 1 detta avsnitt att konsumtion av ett specifikt
varumidrke som Chanel visar att kunskapen och identifieringen kring det blir allt viktigare,
vilket vi menar dr ménniskors uppmuntran som gor vintageviskan framgéngsrik. Det &r alltsa
inte den biologiska individen Chanel eller modehuset som utgér namnet, utan det dr Chanels
kapital som verkar i en individ som bir och konsumerar Chanel. Det handlar framforallt om
det ekonomiska-, kulturella- och sociala kapitalen som bevisar att makt over vérdefulla
foremal, ekonomiska resurser och relationer rankas i samhillet pa ett sitt som ligger i en
onskan att sirskiljas fran andra. Detta eftersom lyxkldder skdnker en kénsla av dverldgsenhet
genom den extra virdeimage som de tillforts. Nér det kommer till lyx-andrahandsmarknaden
och att konsumera vintage tillsétts som tidigare ndmnts ett historiskt kapital som inte verkar i
ett nyproducerat foremél. Detta kan vara en av anledningarna till vad som ligger till grund for
spridningen av begreppet vintage och é&dven varfor det fatt ett storre virde pa

lyx-andrahandsmarknaden.

8.6 Chanelviskans spridning i Sverige

Fo6ljande avsnitt redogor for den svenska, 30 ar gamla, modeprofilen och trendséttaren Janni
Olsson Delér (2020) som gar under namnet “Jannid” pa plattformen Instagram. Genom att
applicera en svensk modeprofil ges ytterligare kontext till studien och stérker fragestéllningen
gillande vad som ligger till grund for spridningen av Chanelvdaskan 1 Sverige.
Utgéngspunkten ligger i den bild som Olsson Delér (2020) publicerat dér hon visar upp en

Chanelviska och genom den tillhérande texten som redovisas under bilden.
Fogg (2009:100) hdavdar att 2.55 adopterades av de mest berdomda stereotyper och celebriteter

under 1950- och 1960-talet som exempelvis Elisabeth Taylor, Jacqueline Kennedy Onassis

och Audrey Hepburn, som kom att paverka en hel generation kvinnor genom att influera
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status i bdrandet av vdskan. Precis som 2.55 revolutionerade lyxmarknaden pa 1950- och
1960-talet har den nyare versionen av viskan, Chanels Flap Bag, kommit att bli trendig
virlden over. I Sverige har den viletablerade modeprofilen Olsson Delér (2020), spridit
véskans status genom att publicera bilder pa henne och véskan pa plattformen Instagram. En
skillnad fran forr dr dock att Kennedy Onassis kopte en nyproducerad Chanel 2.55 i en fysisk
butik, medan Olsson Delér (2020) kopte sin Flap Bag genom en vintagebutik online. Olsson
Delér (2020) har dven taggat vintagesajten “The Vintage Bar” i bilden pa Instagram dir hon
visar upp en korallrosa Flap Bag i mocka-velvet. Texten tillhorande bilden &r skriven pa

engelska och lyder:

“Last day in Marbella. This year I decided to start buying more vintage. I’ve never done it before so it’s
really about time! When I started to look around I realized how many unique and cool pieces you can
find! How cute is this one?? Can’t wait for spring now! (I found this babe at @the vintage bar, they
have A LOT of amazing pieces!)”

Olsson Delér (2020)

Olsson Delér (2020) visar upp sin Flap Bag med Chanellogotypen i bildens front, liksom
ménga andra modeprofiler. Anledningen till detta kan vara for att man vill visa upp sin,
troligen, dkta Chanel. Detta sdnder i sin tur ut ett budskap géllande det symboliska vardet,
men ocksd att man som konsument dr medveten kring Chanel som modeikon och vilken
auktoritet hennes produkter utstrdlar. PA méinga bilder kan Chanelvédskan tolkas som ett
utstdllningsforemal eftersom modeprofilerna blir fotade nér de sitter ner utan att hélla i den.
Aven bilder dir en kaffekopp eller en sallad ir i centrum, stir Chanelviiskan bredvid som ett
viktigt inslag i bilden. Skélet kan vara att bilden ska nd minga foljare pa Instagram samt att

visa upp ett glamordst och luxudst vardagsliv som ménga vill efterlikna.

Lite har skrivits om vintagekldder och véskor, men konceptet héller pa att bli allt viktigare i
vér tid. Delong, Heinemann & Reiley (2005:25) skriver om McRobbie som faststéller att
vintagetrenden géllande kldder och viskor borjade pa 1980-talet. Innan dess anvéndes inte
begagnade eller atervunna kldder i samma utstrickning. McRobbie beskriver det tidigare
birandet av atervunna kldader som en ekonomisk nddvindighet som senare kom att foréndras

dé en estetisk fordndring intrdffade genom att folket anammade kunskapen om att virdera och
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forsta god design. Detta hjdlpte till att befria sparsamheten och loppmarknader fran dess
stigma och kom till att bli acceptabla modekillor. Delong, Heinemann & Reiley (2005:25)
skriver om den upphdjning som forekom 1 takt med att anmérkningsvérda skadespelerskor
borjade bira vintage offentligt, vilket sinde ut ett kraftfullt meddelande till varlden eftersom
dessa kvinnor hade rdd med samtida haute couture och didrmed influerade andra att
konsumera och béra vintageprodukter. Under denna period fanns det en tydlig trickle
down-effekt eftersom skadespelerskorna sidnde ut ett meddelande om att vintage handlade om
att ha pa sig vad ingen annan kan och att inte se ut som alla andra. I Sverige &r konsumtionen
av begagnade ting ndgonting som under de senaste dren blivit nira sammankopplat med
mode, miljo och hallbarhetsfragor. Enligt Ryding, Henninger & Cano (2018:133) handlar det
om formagan att omvandla skrip till ndgonting vardefullt, vilket manga modekonsumenter
och trendsittare efterstrdvar i Sverige. Intresset for att ateranvdnda och konsumera pd
lyx-andrahandsmarknaden ir stort. Overallt i Sverige tas olika digitala initiativ for att vigleda
konsumenterna mot en mer héllbar konsumtion. Ett sddant exempel dr kartlaggning av alla

begagnade butiker, dér vintagebutiker i Sverige betygsitts och granskas.

Ytterligare en anledning till att vintagekonsumtionen har ackumulerat 1 Sverige dr pa grund
av att vintage generellt fatt ett hogre véirde. Att exempelvis kopa Chanel 2.55 fran samma &r
den &r producerad och designad, det vill sdga ar 1955, innebér att den erhdller ett hogre vérde,
jamfort med att kopa en nyproducerad viska fran en fysisk Chanelbutik idag, ar 2020. Att
inskaffa sig det “riktiga” originalet har alltsd ett hogre virde, bdde ekonomiskt och
symboliskt och kan sénir klassas som ett foremal som har ett museumvirde. Nér det handlar
om en investering dr det viktigt med att konsumera en av de forsta produktionslinjerna och
exemplaren som skapats och designat av Chanel sjdlv. Det dr dd den far ett riktigt

museumvérde, ett kulturhistoriskt virde och ett hdgre ekonomiskt vérde.

Olsson Delér (2020) ingar 1 en sa kallad referensgrupp. Referensgrupper ér enligt Kotler &
Keller (2009:194) individer som bildar en grupp vars handlingssitt har inflytande over att
forma en annan persons beteende och asikter. Detta kan exempelvis vara att konsumera
utvalda produkter som visar deras status i samhillet. Referensgrupper har bade direkt och

indirekt inflytande i individens beslutfattande och kan forma dennes ésikter och handlande da
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individen &r angeldgen om att jimforas med sin referensgrupp. Det dr mgjligt att definiera en
persons position och sociala status i samhéllet utifrén vilken grupp denne tillhor samt utifrdn
dennes roll och status. En konklusion som kan dras utifran detta ar att uppfattningen om att vi
i forsta hand klar oss for oss sjdlva inte stimmer. 1 de flesta fall klar vi oss for att
upprétthélla, skapa eller fordndra relationer med andra méinniskor. Vi verkar heller inte vara
medvetna om hur det vi bér piverkar var omgivning. Kldder fungerar bdde som inkluderande
och exkluderande inom grupper. Ju mer lika vi kldr oss som andra inom en grupp, desto mer
smélter vi in. Att tillhora en referensgrupp som anses ha mycket status skapar en forhojd
sjdlvkinsla 1 samband med mdjligheten att kunna kopa en dyr vintagemérkesviska. Detta
eftersom det kan finnas en kénsla av samhodrighet mellan dgare av Chanelvédskor. Nar en
dgare ser en annan dgare av en vintage Chanelviska sa lagger de mérke till varandra. Man vill
alltsa tillhéra en viss kategori av ménniskor och visa att man ocksad tillhor samma

referensgrupp.

Chanels vintageviska har blivit ett symboliskt foremal. Precis som méanniskor koper antika
klockor, siander vintageviaskor ut bade ett teckenviarde och ett utstdllningsvarde. Detta ger
Chanel en snabbare spridning i Sverige eftersom det dr ndgot man kan fotografera och
uppvisas med pa sociala medier. Trendsittare, sdsom Olsson Delér (2020), med ménga
foljare pd Instagram, har en stor paverkan pd samhillet genom att sdnda ut signaler om vad
som &r rétt och fel. Precis som trickle down-effekten, dér de lagre samhéllsklasserna pa olika
satt forsokte imitera de hogre samhillsklasserna efter strdvan att fa likvérdig status, fungerar
det ungefar likadant géllande trendsidttarna och den “vanliga” medborgaren. Modets kédrna
handlar i stor del om social kontroll i den meningen att trendsittare dikterar de ovriga
gruppernas smak, bdde medvetet och omedvetet. Detta kan ocksd pavisas genom att dra
paralleller mellan att se trendsédttarna som en referensgrupp dess foljare vill imitera. Istillet
for att lyssna pd exempelvis Anna Wintour, moderedaktoren for Amerikanska Vogue, ar det
enklare att lyssna pd modeprofilerna pa Instagram eftersom uppdateringarna dger rum minst
en gdng om dagen, vilket ligger till grund for att vi lever 1 ett ekorrhjul dir vi matas med ny

information varje dag och aldrig blir “métta”.
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Ostberg, Bengtsson & Hartmann (2018:36) hivdar att ett varumirkes mening grundas med
hjélp av dess historier som omger produktionen, vilket resulterar i en samling beréttelser. 1
var samtid med internets framvéxt och utveckling dir individer interagerar med varandra
genom exempelvis Instagram, har kommunikationen mellan konsumenter och varumérken
fitt en storre betydelse. Istdllet for att modehuset marknadsfor en specifik vara, skapar
konsumenter sjilv en slags reklamverksamhet for varumirket och dérigenom sprider
information. Enligt Ostberg, Bengtsson & Hartmann (2018:65) blir varumirken
betydelsefulla d& de dr en viktig del av individers identitetsskapande som dr en vl accepterad
tanke inom samhaéllsvetenskapen. Identitet dr ndgot som vi skapar sjdlva och genom den
nutida konsumtionen sker detta genom starka varumédrken. Ett hjdlpande verktyg dr bland
annat taggningsfunktionen pa Instagram som Olsson Delér (2020) anvéinde sig av ndr hon
refererade till var hennes vintage Chanelvdska konsumerats. Genom att tagga ett
instagramkonto fors man vidare till ett varumérke och en profil som frimst underléttar {for

smaforetagare och forsdljning av vintageprodukter.

Varumirken har idag kommit att spela en storre roll for konsumenter. Att konsumtion &r ett
omrade som fyller en slags symbolik &r nagot vi ser som sjdlvklart, da individer exempelvis
véljer markeskldder for att signalera ett tillhorande av en viss grupp. En mening skapas i
relation mellan konsumenter och varumirken och paverkas 1 sin tur av aktorer,
marknadsfdrare och marknadskampanjer som har ett skarpt inflytande. Ostberg, Bengtsson &
Hartmann (2018:117-118) menar att vilkdnda varumirken sdsom Chanel inte séljer
produkter, utan nagot mer betydligt fundamentalt som ideér och en livsstil. En viktig aspekt
gillande relationen mellan konsumenten och varumairket ar barandet av ett klddesplagg, dar
en synlig logotyp exponeras, vilket leder till att konsumenten blir en slags levande

reklampelare.

Konklusionen gillande avsnittet resulterar 1 att trendséttare och modeprofiler pd bland annat
Instagram &r en viktig pusselbit for att forklara och forsta spridningen av vintagevéskor pa
lyx-andrahandsmarknaden i1 dagens sammanhang, da det &dr ett komplext fenomen och
framforallt av konsumtionen av vintage “’lyxprodukter”. Trendsédttare dr det senaste uttrycket

for detta fenomen, att visa upp och sprida ett symboliskt viarde och ett begér av att konsumera
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ens viss produkt. Ytterligare en slutsats som kan dras dr hur referensgrupper sdsom Olsson
Delér (2020) bdde medvetet och omedvetet paverkar de som vill imitera dess stil och

fungerar bade som inkluderande och exkluderande inom grupper.

En annan synpunkt som har fortydligats under analysens gang handlar om skillnaden mellan
de olika vdskmodellerna 2.55 och Flap Bag. Chanels 2.55 exponeras inte pd samma sétt som
Flap Bagen gor idag, pd marknaden eller sociala medier, trots att den finns att kdpa pé
hemsidor eller i en fysisk butik. Vi anser att detta har med de olika trendséttarna och
modeprofilerna att gora. Exempelvis paverkade kdndisar som Kennedy Onassis konsumtion
av bland annat 2.55 genom att influera status 1 barandet av viskan pa 1950- och 1960-talen.
Idag influerar exempelvis Olsson Delér (2020) till konsumtion av Chanels Flap Bag pé
vintagemarknaden. Genom dessa referensgruppers inflytande skapas ett handlingssitt Gver att
forma en annan persons beteende och &sikter. Vi anser att det dr bland annat genom dessa
grupper som inflytandet i individens beslutfattande etableras, dd hen ar angeldgen om att
jdmfora sig med referensgruppen. Som tidigare ndmnts &r den storsta skillnaden mellan
viskmodellerna den synliga dubbel-C-logotypen som vi anser har en avgérande betydelse.
Dels angaende den viktiga aspekten om att ett foremal &r av dkta vara, men dven kunskapen
som handlar om mode som sprak. Detta kan vidare diskuteras gillande Barthes (2013:32)
teori om semiotik och ldran om tecken, eftersom det handlar om ett teckensystem som
anvdnds nir man talar om mode som sprak. Detta visas genom hur vi klédr oss eller vilka
accessoarer vi bar och i sin tur skickar signaler till andra om vilka vi dr. Med hjdlp av
logotyper skickas olika tecken ut 1 samhaéllet och tydliggdr varumairkets identitet som skapar

en kunskap kring véskans édkthet.
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9. Avslutande diskussion

Utifran ett modevetenskapligt perspektiv visar studiens resultat att vintagemarknaden &r en
pagaende foranderlig bransch som utvecklas allt mer genom bland annat olika
referensgruppers uttryck av spridandet av vintagevédskans symboliska virde péd sociala
medier. | takt med expansionen och kunskapen om slow fashion-begreppet, konstrueras ocksa
status 1 bdrandet av vintagevidskor eftersom det genererar till att minimera mingden
nyproducerade produkter och forldnger livet pé véskan. Detta leder i sin tur till en mer hallbar
livsstil som ménga anammat i Sverige eftersom kvalitet och hallbarhet har en inflytelserik

betydelse 1 dagens stillningstagande gillande den negativa paverkan pa var planet.

Under de senaste dren har vintagemarknaden genomgétt drastiska fordndringar d& den bara
for ett decennium sedan var néstintill otillgédnglig f6r gemene man och det var svart att forsta
branschens funktion och syfte. Idag viljer fler individer att konsumera pé
lyx-andrahandsmarknaden vilket bidrar till ett stdrre inflytande mellan bland annat aktorer,
sdljare och konsumenter. Vintagemarknaden &r, enligt oss, ett sitt att iscensitta sig sjdlv med
produkter som inte ldngre finns 1 produktion som vidare antyder vilket kapital man har bade
ekonomiskt, kulturellt och socialt. Det ar alltsé inte viktigt att endast ha rdd med att képa en
vintageviska, utan kunskapen géllande dess historia &r likvardig eftersom det &r ett sétt att
visa pa insikt. Vintage dr ocksd en smakkonsumtion vilket menas med uppvisandet kring
foremalet som har blivit symboliskt, dir ett skapande av identitet via foremaélet sker. Chanels
2.55 och Flap Bag har blivit ett symboliskt foremal med en symbolisk design. Precis som
minniskor koper antika klockor, sdnder vintagevéskor ut ett teckenvirde, men ocksa ett
utstillningsvérde eftersom det &r ndgot man kan och vill uppvisa pd sociala medier och
ddrmed ge en snabbare spridning. Vintageviskor ér ett exempel pa en viktig statusmarkor
eftersom det bland annat pdvisar en persons ekonomiska kapital vilket kan iscensétta en
grupptillhorighet nir véskor birs som inte lingre produceras, vilket i sin tur ger skenet och
uppvisar identitet genom tingen. Att konsumera vintage handlar om att tillgodose personliga
onskningar, behov och motivationer. Detta gor att produkter far ménniskor att kdnna sig
speciella. Sokandet handlar om att konsumera efter identiteter samt att konstruera bilder av

sig sjdlv som inkluderar att presentera status offentligt.
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Det ér idag svarare att fa tag pa dldre produkter &n nyare produkter eftersom det handlar om
kunskapen kring historiska aspekter, ndgot som nyproducerade produkter inte har. Inom
vintagemarknaden har manga dgnat sig at objektforadling, det vill sdga investering genom att
kdpa och sidlja med andledning till att trissa upp vidrdet pd lyx-andrahandsmarknaden. Att
investera i en Chanelvéska kan jdmforas med en investering inom konstvérlden, exempelvis
ndr det kommer till vdrdehdjning av en specifik tavla. Ju éldre den dr, desto hogre
virdehdjning. Om kreatdren av tavlan dr vélkind skapas dven ett ytterligare virde, precis som

Chanels vintageviska.

Gillande vintagemarknaden spekuleras det mycket kring virde och status. Méanniskor koper
foremél med vetskapen om att det kommer bli vérdefullt i framtiden. Detta handlar i sin tur
om samlarvirde och efterfrdga i takt med att produkter 6kar i vdrde. Vintagefenomenet har
tilldelats ett symboliskt virde, d& ménniskor idag vill uttrycka nidgon form av att vara
exceptionell. Dock anser vi att det dr pa grund av kiinda modeprofiler pa sociala medier som
individer generellt vill efterlikna genom att konsumera samma typer av produkter som denna,
exempelvis en vintage Chanelviska som ger skenet av exklusivitet. Barandet av vintage anser
vi idag handlar om att vara en individs “egna designer” genom valmdjligheterna och
kombinationerna av produkter fran en rad olika tidpunkter, som dédrigenom skapar bilden av

en ny och originell identitet.

Forklaringen till varfor Chanels vintagevédskor ses som en statussymbol kan tydliggoras
genom att tillimpa Bourdieus (1993, 1994) kapitalteorier. Kldder och accessoarer kan
anviandas for att tydliggdra en specifik tillhorighet da dessa &r ett exempel pa en viktig
statusmarkor eftersom det pdvisar en persons ekonomiska, kulturella samt sociala kapital.
Tillhér denne en dvre medelklass kommer individen ha resurser som ger forutséttningar att
kopa mer prestigefyllda och dyrare varuméarken. Att tillhora en referensgrupp som anses ha
mycket status skapar en forhdjd sjilvkénsla i samband med mdjligheten att kunna kdpa en
dyr mirkesviska, som Kotler och Keller (2009) redogor for. Detta eftersom det kan finnas en
kdnsla av samhorighet mellan dgaren och Chanelvédskan. Valet kring varumérken tycks ha en

central roll eftersom de representerar status genom uppvisandet.
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Avslutningsvis kan ovanstdende diskussioner om studiens resultat sammanfattas genom att
konsumtion av vintagevédskor handlar om att soka efter identiteter 1 det symboliska, kulturella
och ekonomiska virdet i Sverige. Individer med ett stort statusbehov tenderar att foredra
varumérken som signalerar att de tillhor en statusbelastad grupp, exempelvis genom
lyxvarumérken med utmirkta logotyper som Chanels vintagevéska. Vi anser att valet kring
varumirken péd vintagemarknaden har en betydande roll eftersom de representerar status
genom uppvisandet. Genom sdkandet och konsumtion av vintage konstruerar individen bilder
som inkluderar att presentera status och identiteter offentligt, vilket innehéller sdvil kvalitet

och historia som originalitet och méngtfald.

50



10. Referenslista

10.1 Litterara referenser

Bathers, R. (2013). The language of Fashion. Bloomsbury Publishing. London.

Bott, D. (2007). Chanel, Collections and Creations. Thames & Hudson Ltd. London.

Bourdieu, P. (1993). Modeskaparen och hans mdrke — Bidrag till en teori om magin i

Donald, B. och Michael, P. (ed.). Kultursociologiska texter. Brutus Ostling. Stockholm.

Bourdieu, P. (1994). Praktiskt fornuft. Daidalos.

Broady, D. (1991). Sociologi och epistemologi. Om Pierre Bourdieus forfattarskap och den
historiska epistemologin. HLS forlag. Stockholm.

Broady, D. (1998). Kapitalbegreppet som utbildningssociologiskt verktyg. Uppsala

universitet. Sverige.

Bryman, A. (2011). Samhdllsvetenskapliga metoder. Liber. Malmo.

Bohme, G. (2017). Critique of Aesthetic Capitalism. Mimesis International.

Cervellon, M., Carey, L. & Harms, T. (2012). Something old, something used. Determinants

of women's purchase of vintage fashion vs second-hand fashion. Emerald.

Delong, M., Heinemann, B. & Reiley, K. (2005). Hooked on Vintage in Fashion Theory The
Journal of Dress Body & Culture. Routledge.

Esaiasson, P., Gilljam, M., Oscarsson, H. & Wiangnerud, L. (2007). Metodpraktikan: konsten
att studera samhdlle, individ och marknad. Norstedt Juridik AB. Villingby.

51



Falk, K. (2011). Det svenska modeundret. Norstedts. Stockholm.

Fogg, M. (2009). Vintage handbags. Collecting and wearing designer classics. Carlton
Books Limited. London.

Fredriksson, C. (2012). Mode. Liber.

Gale, C. & Kaur, J. (2004). Fashion and Textile, an overview. Berg Publishers. Oxford.

Grabacke, C. (2015). Kldder, shopping och flird: modebranschen i Stockholm 1945-2010.

Stockholmia. Sverige.

Gunnemark, K. (2011). Etnografiska hallplatser. Holmbergs i Malmo AB.

Holmberg, L. (2008). Teorier om mode: stil som historiskt och teoretiskt objekt. Carlsson.
Stockholm.

Kawamura, Y. (2007). Modeologi: en introduktion till modevetenskap. Norstedts

Akademiska Forlag. Sverige.

Kotler, P. & Keller, K. L. (2009). Marketing Management. New Jersey: Pearson Prentice
Hall.

Ryding, D., Henninger, C.E. & Cano, M.B. (2018). Vintage Luxury Fashion. Springer

International Publishing. New York.

Seeling, C. (2010). Fashion: 150 Years Couturiers, Designers, Labels. H.F.ullmann
publishing.

52



Shackell, D. (1957). The new look, shoulder bag and designer handbags i Bags av Claire
Wilcox. V A Publishing.

Svendsen, L. (2007). Mode: En filosofie essd. Nya Doxa. Sverige.

Ostberg, J., Bengtsson, A. & Hartmann, B. (2018). Mdrken och mdnniskor: om

marknadssymboler som kulturella resurser. Studentlitteratur AB. Sverige.

10.2 Elektroniska referenser

Birde, M. & Cederlund, M. (2016). Chanel 2.55 - pris och allt du behover veta om vdirldens

mest dlskade viska.

https://www.damernasvarld.se/mode/chanel-vaska-2-55/#skillnad [2020-04-29]

Fashionguide, (2018). Haute Couture.

https://www.fashionguide.se/plaggtyper/haute-couture/ [2020-05-26]

Flinkenberg, C. (2016). Ddrfor kan en designerviska vara en bdttre investering dn bade

aktier och guld.

https://www.damernasvarld.se/mode/darfor-kan-en-designervaska-vara-en-battre-investering-

an-en-aktieportfolj/ [2020-04-14]

Nilsson, J. (2019). Slow fashion.
https://www.johannanilsson.se/slowfashion [2020-05-26]

O’Neill, G. (2016). Chanel handbags are a better investment than the US property market.

https://www.harpersbazaar.com.au/fashion/investment-potential-chanel-handbag-3638
[2020-04-26]

Salo, C. (2017). Foredragmaraton: Demokratisering av modet.

https://svenska.yle.fi/artikel/2017/09/06/foredragmaraton-demokratiseringen-av-modet
[2020-05-26]

53


https://www.damernasvarld.se/mode/chanel-vaska-2-55/#skillnad
https://www.fashionguide.se/plaggtyper/haute-couture/
https://www.damernasvarld.se/mode/darfor-kan-en-designervaska-vara-en-battre-investering-an-en-aktieportfolj/
https://www.damernasvarld.se/mode/darfor-kan-en-designervaska-vara-en-battre-investering-an-en-aktieportfolj/
https://www.johannanilsson.se/slowfashion
https://www.harpersbazaar.com.au/fashion/investment-potential-chanel-handbag-3638
https://svenska.yle.fi/artikel/2017/09/06/foredragmaraton-demokratiseringen-av-modet

Silfverstolpe, P. (2011). Bukowskis blandar vintage och juveler.

https://www.barnebys.se/blogg/bukowskis-blandar-vintage-och-juvele [2020-03-13]

Silfverstolpe, P. (2013). Temavecka vintage: Kdindisarna viljer vintage pd Barnebys.se.
https://www.barnebys.se/blogg/tema-vintage-pa-barnebys-se?fbclid=IwAROewgzBs Ahmwz

w6dSydoLOblcMTfoZX8XaNZulLA14cFR_uCzBNSSDtnso [2020-03-10]

Silfverstolpe, P. (2014). Gdstbloggen med Beata af Donner.

https://www.barnebys.se/blogg/gastbloggen-med-beata-af-donner [2020-03-10]

Silfverstolpe, P. (2016). Viskor bdittre investeringar dn aktier och fastigheter.
https://www.barnebys.se/blogg/vaskor-battre-investeringar-an-aktier-och-fastigheter?fbclid=I
wWAR1jzvnA1-9ZirICfYEQpLYITuwbzFeBWONEYhZNUYL WGdIAuKvgNjrQ9Pho
[2020-03-10]

Silfverstolpe, P. (2017). Slow fashion som skapar pondus.
https://www.barnebys.se/blogg/exklusiva-handvaskor-som-andas-pondus-och-miljotank

[2020-03-23]

Silfverstolpe, P. (2019). Handvdskan och dess historia.

https://www.barnebys.se/blogg/handvaskan-och-dess-historia?fbclid=IwAROewgzBs Ahmw
zw6dSydoLOblcMTfoZX8XaNZulLA14cFR_uCzBNSSDtnso [2020-03-09]

Simmel, G. (1957). Fashion.

http://sites.middlebury.edu/individualandthesociety/files/2010/09/Simmel.fashion.pdf
[2020-04-29]

Stockholmweekendmarket, (2014). Second hand.
http://www.stockholmweekendmarket.se/secondhand.html [2020-05-26]

54


https://www.barnebys.se/blogg/bukowskis-blandar-vintage-och-juvele
https://www.barnebys.se/blogg/tema-vintage-pa-barnebys-se?fbclid=IwAR0ewgzBs_Ahmwzw6dSydoLOb1cMTfoZX8XaNZuLA14cFR_uCzBNSSDtnso
https://www.barnebys.se/blogg/tema-vintage-pa-barnebys-se?fbclid=IwAR0ewgzBs_Ahmwzw6dSydoLOb1cMTfoZX8XaNZuLA14cFR_uCzBNSSDtnso
https://www.barnebys.se/blogg/gastbloggen-med-beata-af-donner
https://www.barnebys.se/blogg/vaskor-battre-investeringar-an-aktier-och-fastigheter?fbclid=IwAR1jzvnA1-9ZirICfYEQpLYIuwbzFeBW0NEYhZNUYLWGdlAuKvgNjrQ9Pho
https://www.barnebys.se/blogg/vaskor-battre-investeringar-an-aktier-och-fastigheter?fbclid=IwAR1jzvnA1-9ZirICfYEQpLYIuwbzFeBW0NEYhZNUYLWGdlAuKvgNjrQ9Pho
https://www.barnebys.se/blogg/exklusiva-handvaskor-som-andas-pondus-och-miljotank
https://www.barnebys.se/blogg/handvaskan-och-dess-historia?fbclid=IwAR0ewgzBs_Ahmwzw6dSydoLOb1cMTfoZX8XaNZuLA14cFR_uCzBNSSDtnso
https://www.barnebys.se/blogg/handvaskan-och-dess-historia?fbclid=IwAR0ewgzBs_Ahmwzw6dSydoLOb1cMTfoZX8XaNZuLA14cFR_uCzBNSSDtnso
http://sites.middlebury.edu/individualandthesociety/files/2010/09/Simmel.fashion.pdf
http://www.stockholmweekendmarket.se/secondhand.html

Olsson Delér, J. [@jannid]. (2020, 2 februari). Last day in Marbella. This year I decided to
start buying more vintage. I’ve never done it before so it’s really about time! When I started
to look around I realized how many unique and cool pieces you can find! How cute is this
one?? Can’t wait for spring now! (I found this babe at @the vintage bar, they have A LOT

of amazing pieces!) [Bild]. Instagram. https://www.instagram.com/p/B8JsnZ3pe66/

55


https://www.instagram.com/the_vintage_bar/
https://www.instagram.com/p/B8JsnZ3pe66/

