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Abstract
Sharing economy. To rent clothes.

In today’s society fast fashion has taken over the consumers and prices on clothes are so low
that the clothes have lost their value due to their disposability. People are consuming more than
they need and also throwing away clothes that they no longer need but are still fully functional.
In short, we need to change our consumer habits. This paper will be exploring the sharing
economy focusing on renting clothes. The purpose of this thesis has been to find out how
renting of clothes is developing in Sweden, who the user is today and since we are so used to
own our own things, what will happen to us when we no longer own the clothing but rent them
instead. Through a survey and through appropriate literature reading I have found out that the
society in Sweden are receptive to sharing economy even though the phenomena is still in an
early stage. The small group of people that are renting clothes today are the early adopters and
millennials. We are today still very attached to our things so the best would be a combination

between owning and renting.

Keywords: Sharing economy, renting clothes, early adopters, platform capitalism, extended

self.
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1. Inledning

Att konsumera kldder har varit en stor del badde fér den modeidlskande och for den icke
modedlskande médnniskan. Men med den stora milj6fragan sa har dilemman uppstétt. Hela
processen med att foretag sldpper nya kollektioner varje vecka, sociala medier ddr man
konstant far nya intryck och ser nya trender och att varor &r s billiga sé att det har blivit en
sjdlvklarhet for ménniskan att konsumera nytt konstant. Allt detta har byggt upp ett
konsumtionsbegédr som inte haller. Mellan aren 1980 till 2013 har man rdknat ut att
konsumentprisindex 6kat med 314 procent medans det enbart 6kat 76 procent for klédder och

skor.! En grundlaggande fordndring maste ske hos konsumenternas kopvanor.

Manga méanniskor idag dr ute efter att kopa kldder for en sd liten peng som mgjligt och 1
samband med detta har fast fashion blivit ett populért fenomen i véra samhéllen. Detta har
bidragit till att mindre virde och omtanke l4ggs pé kliderna man dger. Vara kldder betraktas
idag som engangsprodukter. I en studie utférd av SMED (Svenska MIjoEmissionsData) i
uppdrag av Naturvardsverket visar att svensken slédnger 6ver 7,5 kilogram textiler per person
under ett ar.? I en annan undersokning frén 2016 utférd av samma institution fick man fram att
mycket av det som slidngs fortfarande gar att anvénda. Det vill sdga att mycket hade kunnat bli
sélt pd andrahandsmarknaden eller &tervunnet.> Det star klart for oss idag att vi inte kan
konsumera eller behandla vara textiler pa samma sétt som vi har gjort de senaste aren.
Dessutom sé gick United Nations 2019 ut med att de anség textilindustrin vara den nist storsta
miljoboven idag. Nér det kommer till koldioxidutsldapp &r kladindustrin vérre dn flyg-och
sjofarts industrin tillsammans, och inte forglomma de méngder av vatten som anvénds varje ar
bara for att producera nya textiler.* Att shoppa fran andrahandsmarknaden har blivit mycket
populért pa senare dagar och hir har speciellt second hand varit vildigt trendigt. Det finns olika

andrahandsmarknader idag sa som den precis nimnda second hand men ocksé vintage, lana,

! Johansson, J & Nilsson, J. (2016). Slow Fashion. Din guide till smart och héllbart mode. Ordfront. Stockholm.
S. 13

2 Willén, A (2019) Naturvérdsverket. Fakta om textilavfall. Himtad fran:
https://www.naturvardsverket.se/Sa-mar-miljon/Mark/Avfall/Textilavfall/ (2020-04-23)

*  SvenskaMiljoEmissionsData (2016) Plockanalyser av textiler i hushéllens restavfall. Himtad
fran:https://www.naturvardsverket.se/upload/miljoarbete-i-samhallet/miljoarbete-i-
sverige/regeringsuppdrag/2016/redovisade/plockanalyser-av-textilier-i-hushallens-restavfall-smed-rapport-
2016-06-17.pdf (2020-04-23)

4 United Nations (2019) UN launches drive to highlight environmental cost of staying fashionable. Himtad frén:
https://news.un.org/en/story/2019/03/1035161 (2020-04-23)




byta eller hyra. Fokus i denna uppsats kommer ligga pd uthyrnings fenomenet. Mgjligheten att
hyra kldder &r nagot som har funnits lange, speciellt uthyrning av hogtidskldder. Verksamheter
som driver uthyrning av kldder har 6kat de senaste aren och allt vanligare verkar det bli att

dven hyra kldder till vardags.

Att k14 upp oss och sjdlva vilja vad det dr vi vill béra dr ett sétt att visa omgivningen om vem
vi dr som individer. Detta begér att kld upp oss dr sé starkt rotad inom oss att den formodligen
inte kommer att forsvinna pé langa vigar, vilket innebér att inte heller konsumtionen kommer

att forsvinna. Darfor dr det bra om alternativa Idsningar sa som att hyra etableras.

1.1 Bakgrund

1.1.1 Delningsekonomi

Delningsekonomi innebdér att privatpersoner eller foretag 14nar eller hyr produkter eller tjdnster
istdllet for att dga. Delningsekonomin kan ocksd forekomma under namn som gemensam
konsumtion eller kollaborativ ekonomi. Grundtanken dr att samhéllet ska vara cirkuldr och

hallbar med en sd minimal konsumtion som méjligt efter det nyproducerade. 3

Att dela, 14na eller byta dgodelar med varandra &r en gammal tradition. I dagens moderna
samhille kdnner manga till att man kan hyra bilar, cyklar eller ett rum Gver natten.

Skillnaden fran forr till nu dr att uthyrningen av privata ting inte enbart géller dem 1 grannskapet
utan dven till okdnda. Att dela dr idag ett globalt fenomen och med hjilp av teknologins
framsteg ser vi en 0kad trend av etablerade verksamheter samt enskilda privatpersoner som hyr

ut till andra privatpersoner.®

De kanske mest omtalade verksamheterna inom delningsekonomin idag &r Airbnb och Uber.
Airbnb &dr en verksamhet som erbjuder korttidsboenden for privatpersoner, uthyres av
privatpersoner. Det hela borjade 2008 nér tva av de tre grundarna, Brian Chesky och Joe Gebbia

hyrde ut sovplatser i den egna ldgenheten i1 San Fransisco. Samma ar anslot sig den tredje

5 Nationalencyklopedin (2020) Delningsekonomi. Himtad fran: https://www-ne-
se.ludwig.lub.lu.se/uppslagsverk/encyklopedi/1%C3%ASng/delningsekonomi (2020-07-29)
¢ Nationalencyklopedin (2020)




grundaren Nathan Blecharczyk och redan aret darpa expanderades verksamheten fran att enbart
erbjudit ett rum till att nu dven erbjuda hela lagenheter, hus och semesterbostdder, som andra
personer var villiga till att hyra ut till andra. Uthyrningen skedde via verksamhetens egna
hemsida och senare lanserades d@ven en app. Information taget frdn Airbnb’s hemsida anvinder

cirka tvd miljoner minniskor tjédnsten varje natt och verksamheten finns idag i 6ver 220 lander.”

Uber dr en annan tjénst ddr privatpersoner erbjuder andra privatpersoner korning frén en plats
till en annan. 2009 lanserades foretaget efter att de tva grundarna Travis Kalanick och Garrett
Camp inte kunde hitta ndgon som kunde skjutsa dem. Denna tanke utvecklades till att via
mobilen alltid hitta ndgon som kan komma och transportera en frin A till B. Verksamheten har
senare utvecklats och har bland annat lanserat Ubereats ddr privatpersoner levererar mat fran
restauranger till andra privatpersoner. Uber finns idag i 63 ldnder och i dver 700 stider. Over

22 000 jobbar for Uber och verksamheten har ungefar 110 miljoner anvindare vérlden runt.®

Man ser utvecklingar som dessa i manga branscher och beklddnadsindustrin kan bara ligga

nagra steg frén att bli en lika stor del av delningsekonomin som de nimnda foretagen é&r.’

1.1.2 Att hyra

Verksamheter som driver uthyrning av kldder har 6kat de senaste aren och det hela skalades
upp nér Jennifer Hyman och Jennifer Fleiss &r 2009 lanserade Rent the Runway i USA.
Kunderna fick nu moéjligheten att hyra designerplagg till speciella tillfdllen som de egentligen
inte hade haft rdd med. Detta har blivit en stor framgang och foretaget var 2019 virderat till
over en miljard.!° T Sverige ser vi liknande verksamheter dér samtliga lanserades efter 2010.
Verksamheter sdsom Something borrowed, It’sreleased, Klddoteket och Gemme Collective ér

bara nagra av alla verksamheter och det dyker upp nya konstant.

7 Airbnb (2020) Hemsida. Himtad frén: https://news.airbnb.com/fast-facts/ (2020-04-29)

8 Uber (2020) Hemsida. Himtad fran: https://www.uber.com/en-SE/newsroom/company-info/ (2020-04-29)
° Londrigan, P. M & Jenkins, M. J (2018) Fashion supply chain management. The consumer. Himtad frén:
https://www-bloomsburyfashioncentral-com.ludwig.lub.lu.se/products/fairchild-books-library/book/fashion-
supply-chain-management/the-consumer (2020-05-13)

!9 The New York Times (2019) Rent the Runway now valued at $1Billion with new funding. Hamtad fran:
https://www.nytimes.com/2019/03/21/business/rent-the-runway-unicorn.html




Vi kan ocksé se en allt stigande trend bland etablerade klddeskedjor sésom H&M, Gina Tricot
och Filippa K som smaskaligt borjat med uthyrning utav sina kldder. Under hdsten 2019
oppnade H&M upp mojligheten for medlemmar att kunna hyra kldder i den da nydppnade
flaggskeppsbutiken pd Sergels torg i Stockholm. Idag har foretaget 6kat sin uthyrningstjénst
till fler butiker runt om i landet. Utover uthyrning erbjuds det 4ven lagning av sondriga plagg.
Aven den vilkinda second hand verksamheten Myrorna har borjat erbjuda uthyrning i butiken

i Stockholm dir de i nuldget fokuserar pa festliga klader.!!

Med stora drag har jag urskilt tre olika tillvigagangssatt nér det kommer till kladesuthyrning.

Den fOrsta dr diar kunden har en slags prenumeration och far cirka tre plagg i minanden
beroende pa vilken prenumeration denne véljer. Det dr pd detta sdtt som den amerikanska Rent
the Runway funkar. Aven den svenska Something Borrowed drivs pa detta sitt genom att
erbjuder kunden att vilja sjalv hur manga klddpaket som ska skickas i midnaden samt antal
klider 1 paketet. Mojligheterna dr frén tre upp till sex stycken plagg i detta sammanhang. Priset
pa en prenumeration som denna beror pa hur manga kldder du vill hyra pd samma gang samt
hur ofta.!? Sedan har vi exempel som Gina Tricot ddr man vid kassan betalar fullpris for sitt
plagg, fyller i ett kontrakt och beroende pd nir du ldmnar tillbaka plagget far man 60,50 eller
40 procent tillbaka av priset som betalades, eventuellt att du behéller plagget och inte far nagra
pengar tillbaka.!3 Sedan finns det tjanster dér kunder hyr fran varandra. Gemme Collective som
lanserades i februari 2020 &r ett exempel pé detta. Privatpersoner ldgger upp sina egna dgodelar
som de sjélva viljer hur linge saken ska hyras ut och for vilken summa. Man hyr av varandra

helt enkelt.'#

1.3 Syfte och fragestillning

Syftet med denna uppsats dr att undersoka hur bekladnadsuthyrningen kan komma att utvecklas

1 Sverige. Genom en maérkbar 6kad trend bland foretagare att starta uthyrningstjénster samt

' Myrorna (2020) Hemsida. Himtad frén: https://www.myrorna.se/tagg/hyra/ (2020-04-24)

12 Something Borrowed (2020) Hemsida. Héimtad frén:
https://www.somethingborrowed.se/produkt/something-borrowed-medlemskap/ (2020-04-24)

13 Ekman, J (2019) Trenden hyrkléder véixer- hir kan du hyra dina kldder i host.

Miljo&Utveckling. Hamtad fran: https:/miljo-utveckling.se/trenden-hyrklader-vaxer-har-kan-du-hyra-dina-
klader-i-host/ (2020-04-23)

14 Andersson, J (2020) Gemme is the new fashion rental service that makes us belive in the sharing economy.
Make it last. Himtad fran: http://makeitlast.se/2020/02/12/gemme-is-the-new-fashion-rental-service-that-makes-
us-believe-in-the-sharing-economy/ (2020-04-24)




héllbarhetsfragan som é&r i fokus vill jag ta reda pd hur utbredd fenomenet ér i nuldget. Hur
Ooppen dr samhillet for en ny form av konsumtion samt hur paverkas samhillet och

konsumenten av den 6kade uthyrningsfenomenet. Fragestéllningen lyder:

o Hur mottaglig dr det svenska samhéllet infor en framtid med delningsekonomi?
o Vem dr konsumenten idag?

o Hur paverkar det oss att inte 4ga vara egna klader?

1.4 Metod

Metoden som blivit vald till detta arbete dr en kvantitativ metod med ett modevetenskapligt
perspektiv. Detta for att en generell bild ska fis om hur det svenska samhillet i stort &r redo for
hyrtjanster. Valet av kvantitativ metod beror delvis pa att arbetet undersoker helhetsbilden av
samhillet och ska inte fordjupas till detaljnivd men ocksa pd grund av rddande situation med

Covid- 19 dir utforandet av kvalitativa intervjuer blivit svara att utfora.

Ur forskningsprocessen skriven av Henny Olsson och Stefan Soérensen beskrivs det att vid
kvantitativa metoder dr forskaren oftast objektiv. Kontakten med personer som blivit
intervjuade eller liknande ar kortvarig eller s finns ingen kontakt alls, respondenterna &r
anonyma.'> En kvalitativ metod hade blivit vald om arbetet undersokt till exempel vilka
kénsloupplevelser en individ kan fa vid anvdndning av hyrtjanster. Da hade intervjuerna blivit
mer laborativa d& denna metod kraver att man kommer ndrmre inpé individen genom att inta

en subjektiv form.!¢

Med hjilp av kvantitativa metoder ska empirin samlas in via tvd unders6kningar. En
enkdtundersokning utford med Googles enkidtfunktion samt en mindre intervju utfoérd via
Facebooks chattfunktion Messenger.

Enkétundersokningen har skickats ut for att f ett perspektiv pa hur vélként och utspritt det &r
att hyra kldder i det svenska samhaéllet idag. Enkéten har skickats till den svenska Facebook

gruppen LWL snackis, vilket dr en grupp med 1766 medlemmar runt hela Sverige. LWL snackis

15 Olsson, H & Sérensen, S (2011) Forskningsprocessen. Kvalitativa och kvantitativa perspektiv. Liber.
Stockholm. S. 18-19
16 Olsson, H & Sérensen, S (2011) S. 18-19



ar en dottergrupp till den storre gruppen vid namn Labels we love, som driver via gruppen en
second hand verksamhet dér personer kan ta kontakt med varandra och kdpa samt sdlja sina
klader. Labels we love har i skrivande stund 29 772 medlemmar.!” Varfor just LWL snackis
valts ut dr for att medlemmarna i gruppen finner mode och hallbarhet intressant da detta &r
grundpunkterna i gruppen. Enkéten har inte skickats till den stdrre gruppen Labels We love pa
grund av att enkiter inte &r tilldtna pd denna plattform. Enkéten har dven skickats ut pd min
privata Facebook sida samt Linkedin och totalt har det kommit in 160 svar. Under arbetets
ging, 1 takt med att arbetet dndrat sin struktur har vissa fragor blivit irrelevanta och dirfor inte
tagits med 1 sjélva arbetet men finns att hittas under bilagor. Enkétens struktur finns d&ven den

under bilagor som Bilaga 1.

Under avsnitten Hyrtjdnsternas spridning och méjligheter framkommer det att majoriteten av
enkétrespondenterna varit kvinnor. Vidare om detta beror pd att enkédten inte natt tillrackligt
med min eller om intresse bara inte finns bland madnnen &r oklart. Det har dock genom
observationer av hyrtjansternas hemsidor framgatt att inga av dessa erbjuder klader for mén.
Pa grund av det 14ga antal svarande min i enkdten samt uteslutandet av mén fran hyrtjdnsterna
har det skapats en mindre unders6kning dir 10 mén, boende i Sverige, fatt fragan om de hade
kunnat ténka sig att hyra kldder? Via Facebooks chattfunktion Messenger togs det kontakt med
respondenterna och syftet med den enstaka fragan &r for att fa en forstielse kring om mén ens
ar intresserade av att hyra, om det dr en marknad som behdvs fyllas eller inte. Da detta inte &r
en storre del av arbetet utvecklades intervjuerna inte vidare. Mannen som deltagit 1 intervjuerna
har tagits kontakt via mina vénner som slumpvis valt ndgon som jag inte kdnner. Detta for att
minimera personlig paverkan pa svaren vilket hade kunnat hinda om jag personligen varit
bekant med respondenten. Samtliga respondenter bor i Sverige och tillhor generation Y.

Aldrarna mellan 25-35 4r. Intervjuerna med svar finnes under bilagor som bilaga 2.

Som ndmndes ovan s& har observationer gjorts pa hyrtjdnsternas hemsidor samt deras
Instagram. Detta for att {4 en uppfattning kring vad hyrtjdnsterna erbjuder samt vad de star for.
Information kommer dven att samlas in fran foreldsnings plattformen Tedtalks. Tedtalks &r ett
globalt foreldsnings koncept ddar manniskor vérlden 6ver delar med sig av intressanta dmnen

och idéer som de 4r kunniga inom.!®

17 Labels we love (2020) Facebook grupp. Himtad fran:
https://www.facebook.com/groups/982264948455365/ (2020-05-13)
18 Tedtalks (2020) Hemsida. Himtad fran: https://www.ted.com/talks (2020-04-23)




1.5 Teori

Arbetet kommer ha bade sociologiska samt ekonomiska inslag dérav har foljande teoretiker

valts:

1.5.1 Everett Rogers

For att ta reda pa hur utbrett hyrfenomenet dr och kan komma att bli méste det forst goras
avstamp pa hur det ligger till i samhéllet just nu. Ddrav har Everett Rogers teori om spridningen
av innovationer applicerats 1 arbetet. Genom att applicera Rogers teori pa hur samhaéllet ser ut
1 Sverige idag ska jag fa fram hur mottaglig svensken ér till att borja hyra klader istéllet for att
kopa. Everett Rogers var en amerikansk sociolog som myntade begreppet Diffusion of
innovation vilket dr en teori om den process som en ny innovation kommuniceras ut under en
lingre tid 1 ett socialt system. Det & medlemmarna inom det sociala systemet som
kommunicerar ut den nya innovationen via olika kanaler under en lingre tid."

Utifrdn Rogers teori finns det fem olika grupper i vart samhalle, i det sociala systemet, som &r
mer eller mindre bendgna till att anta en ny ide. Innovators, early adopters, early majority, late
majority och laggards. Innovators dr de fa 2,5 procenten som har en hog social status, ar villiga
och tycker om att ta risker samt sa har de kapital till att resa sig om en adopterad innovation
inte gatt som planerat. Denne &r en kosmopolit som ror sig runt andra innovatorer. Early
adopters dr dven de en grupp som ér villiga till att prova pa nya innovation. 13,5 procent tillhor
denna grupp och medlemmarna har en hog status och &r en person som andra ser upp till. Man
kan séga att early adopters ar de som godkdnner innovationer genom att bira eller anvénda det,
de besitter en slags ledarskap. Pa sd vis sprider de vidare innovatonen till de resterande i
samhillet. Early majority bestér av 34 procent och dr som namnet l1iter en stor grupp som gérna
tar sig ann nya innovationer dock efter att ndgon annan anvint det forst.

Aven late majority bestir av 34 procent men medlemmarna hir ir mer skeptiska till nya
innovationer. Innovationer adopteras inte forens en stor majoritet redan har borjat anvinda
saken 1 fraga. I det sociala systemet bestir 16 procent av laggards och dessa &r de sista som

adopterar nya innovationer. Personerna dr oftast mer traditionella av sig och bekvdma med vad

19 Rogers. M. Everett (2003) Diffusion of innovation. Fifth edition. Free press. New York. s. 36

10



som redan finns. Medlemmarna i denna grupp har oftast en 1&g status, mindre pengar och ér

oftast dldre.?°

Spridningen av nya innovationer kan ses som en s- kurva. I bdrjan av utvecklingen &r det fa
som adopterar. Dessa fa som ar insatta nog for att ta sig an nymodigheten sprider vidare
informationen till andra som adopterar och som pa sin tur sprider vidare. Pa detta sitt dkar
kurvan uppét tills det att s& ménga har fatt del av informationen att kurvan inte kan 6ka lingre

utan borjar minska.?!

1.5.2 Russel Belk

For att f en forstdelse kring huruvida individen dr redo for att hyra temporért istillet for att
dga ska Russel Belks teori om det forldngda jaget tillimpas. I artikeln Possessions and the
extended self skriver den amerikanska professorn och affirsmannen Russell Belk om tingens
paverkan pa oss. Ting som vi dger blir som en slags forldngning av oss sjdlva som han kallar
for det forlingda jaget. Agodelar reflekterar véra identiteter och visar for andra men #dven for
oss sjdlva om vem vi dr och vad vi tycker om. Belk upplyser och diskuterar dgodelarnas
paminnelse om datiden. Minga saker samlar pa sig minnen och historier. Vad hinder med oss
om dessa saker gar forlorade? I dagens konsumtionssamhaélle sparar vi gérna dgodelar istdllet
for att gora oss av med dem trots att de inte ldngre tjénar ett syfte. Vi har svart att gora oss av
med saker pd grund av de kdnsloméssiga virdena vi ldgger pa tingen.?? Vért behov av att dga
och det forldngda jaget kolliderar nidr vi inte ldngre dger i samma utstrackning ldngre utan hyr

istdllet temporért.

20 Rogers, M, E (2003) s. 281-285
2 Rogers, M, E (2003) s. 272-273

22 Belk, R (1988) Possessions and the extended self. Journal of consumer research. Himtad fran:
https://www.researchgate.net/publication/24098554 Possessions as the Extended Self
(2020-05-13)

11



1.5.3 Nick Srnicek

Genom att anvénda Nick Srniceks teori om plattforms kapitalism fir man en klarare bild av
vilka risker det finns for delningsekonomins utveckling. Den kanadensiska akademikern och
skribenten Nick Srnicek har skrivit boken Platform capitalism och har forskat mycket om
uppkomsten och utvecklingen av plattformar. Fenomenet &r en ny slags affarsmodell
ursprungen frdn de tva &ldre affirsmodellerna, fordims och postfordism och innebér att
verksamheten skapar virde genom att underldtta utbytet av varor och tjinster mellan
konsumenter och producenter, oftast via en hemsida eller en app. Den fridmsta fokusen ligger
pa att samla data/information for att kunna ha marknadsfordelar och expandera.

Det finns olika slags plattformsorganisationer sa som till exempel advertisment platforms som
Facebook och Google som gér runt tack vare annonser. Lean platform eller pa svenska en
mager plattform heter den som mest fokus kommer att laggas pa i detta arbete och som bade

Airbnb och Uber tillhor. 23

1.6 Forskningsoversikt

I takt med att héllbarhetsfrdgan vixer och flera smarta 16sningar uppstir for att gynna
héllbarheten 6kar dven forskningen inom omradet. En mingd forskning om delningsekonomin

finns att hitta. Detsamma géller inte forskningen av att hyra kldder, hir &r utbudet ndgot mindre.

I detta arbetet har mycket nyttig information erhdlls frdn regeringens utredning
Delningsekonomi, pa anvindarnas villkor utford av Karin Bradley ar 2017.

Syftet med utredningen har varit att kartldgga delningsekonomin i Sverige utifrdn anvindarnas
perspektiv for att frimja en god utveckling av delningsekonom i Sverige. Slutsatser frdn
utredningen dr bland annat att en statlig myndighet i gemenskap med andra berdrda
myndigheter och organisationer bor fi 1 uppgift att bevaka delningsekonomins utveckling da
delningsekonomin héller pd att bli en allt storre trend. Pa detta sétt kan mdjliga problem tas om

hand i ett tidigt stadium och en positiv utveckling av delningsekonomin framhavs.?*

23 Srnicek. N (2017) Platform capitalism. Polity Press. UK. Kap 2. S.88

24 Bradley, K (2017) Regeringen. Delningsekonomi, p& anvindarnas villkor. Himtad fran:
https://www.regeringen.se/495162/contentassets/82aabf7f731c4el18aaee3b8dc3621063/delningsekonomi--pa-
anvandarnas-villkor-sou-201726 (2020-04-29) s. 278
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I examensarbetet The sharing economy: What is it and where is it going utfardad 2014 skriver
forfattaren Samuel Nadler om delningsekonomin och dess framtidsutsikter. Nadler {for fram
fyra faktorer som spelat en stor roll for delningsekonomins positiva utveckling och dkning.
Forbattrad technologi, en starkare virldsekonomi, en stérre medvetenhet hos médnniskor samt
ett vixande behov av samhillsengagemang. Nadler undersoker dven olika branscher som ér
delaktiga i delningsekonomin for att fa en forstéelse kring vad som ligger bakom deras framsteg
och vilka paverkningar de har pa ekonomin. Han undersoker dven hinder eller problem som
delningsekonomin kan komma med som till exempel lagar och regler som inte hinner med den
snabba utvecklingen delningsekonomin gor. Ett annat hinder &r att man inte litar tillrackligt pa
andra for att hyra eller hyra ut, vilket innebér att farre eller en stor marknad inte r intresserade
av delningsekonomin. Aven den negativa paverkan som delningsekonomin kan ha pé redan
etablerade foretag fors fram. Ett exempel ér dispyten mellan taxibolagen och Uber dédr Uber

kommit och tagit 6ver en stor marknadsdel och gjort manga taxibolag mindre eftertraktade.?

Ett annat examensarbete som tar upp sjédlvaste hyrfenomenet heter Uthyrning- Ett alternativt
sdtt att konsumera kldder? En undersékning om unga konsumenters attityd till att hyra kldder
av modeforetag skriven av Angelina Brandt och Kim Sundqvist Lindh &r 2016. Genom en
kvantitativ enkdtundersokning samt kvalitativa intervjuer har forfattarna forskat om hur redo
konsumenter mellan 1835 ar &r for att hyra kldder frdn modeforetag. Forfattarnas resultat tyder
pa att konsumenter har en Sppenhet och positiv instillning gentemot att hyra kldder fran
modeforetag. Dock sa saknar en stor del kunskap om fenomenet dér en viss skepticism kan
forekomma. Vidare ndmns det dven att uthyrning inte passar alla personer eller modeforetag.
Den konsument som vanligtvis konsumerar mycket kldder, gillar variation samt foredrar att
béra kldder frdn det dyrare prissegmentet vinner pé att hyra klader. Dérav tror forfattarna att
det i nuldget inte passar fast fashion foretag att hyra ut sina kldder da vinningen troligtvis inte
hade varit sd hog for konsumenten dd kldder fran fast fashion idag séllan &r kénda for att vara

hallbara, ha kvalité eller ha en dyr prislapp.?®

25 Nadler, S (2014) The sharing economy: what is it and where is it going? Thesis. Sloan school of management.
Massachusetts institute of technology. Himtad frén: https://dspace.mit.edu/handle/1721.1/90223

(2020-08-25)

26 Brandt, A & Lindh, S, K (2016) Uthyrning- ett alternativt sétt att konsumera klider? En undersokning om
unga konsumenters attity till att hyra kldder av modeforetag. Textilhogskolan. Boras. Himtad fran:
https://www.diva-portal.org/smash/get/diva2:944177/FULLTEXTO1.pdf (2020-08-25)
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I examensarbetet Att ldna eller dga? En studie om unga kvinnors erfarenhet och uppfattning
kring lanade och begagnade klider fran 2014 skriver Kajsa Lernestdl och Tommy Bui om
fenomenet lanegarderob. Forfattarna undersoker unga kvinnors uppfattning och erfarenhet
kring att hyra kldder genom intervjuer. Vad som har kunnat urskiljas dr att de vana anvindarna
av lanegarderober har en positiv instéllning gentemot 1dnegarderober och bland méinga ér denna
konsumtionsval ett stéllningstagande mot masskonsumtionen idag. En stor del var dock inte
insatta med lanegarderober eller aldrig hort talas om fenomenet. Hos dessa upptécktes ocksa

en mer skeptisk instéllning till anvindandet av 1dnegarderober. 27

1.7 Avgransningar och material

Konsumtionen och produktionen av kldder &r en global verksamhet vilket gor sa att det blir
svért att avgrinsa till enbart ett land eller omrdde. Storsta delen av forskningsmaterialet
kommer dock att samlas och fokusera pa den svenska marknaden genom att studera det svenska
samhillet och uthyrningsverksamheterna. Fokus kommer att 14ggas pa konsumenterna som

helhet med lite inblick fran verksamheter som driver eller ska driva uthyrning.

For att inte riskera att arbetet blir for brett kommer jag inte g in pa de resterande
andrahandsmarknaderna sa som second hand eller vintage. Fokus kommer heller inte att l1aggas

pa de stora klddeskedjornas hyrverksamheter s som H&M och Gina Tricot.

1.8 Disposition

Analysdelen borjar med avsnittet Hyrtjdnsternas spridning och mojligheter. Avsnittet
diskuterar vart i samhéllet hyrtjanstfenomenet ar just nu med hjélp av Everett Rogers teori om
spridningen av innovationer via sociala system. Avsnittet diskuterar &ven om vem det dr som
anvinder sig av hyrtjénster och vem som inte gor det. Aven alternativa metoder for att sprida

vidare fenomenet till resterande i det sociala systemet tas upp. Andra avsnittet gar under namn

27 Bui, T & Lernestal, K (2014) Att ldna eller éiga? En studie om unga kvinnors erfarenhet och uppfattning kring
lanade och begagnade klader. Kandidatexamen. Goteborgs Universitet. Himtad fran:
https://gupea.ub.gu.se/bitstream/2077/36083/1/eupea 2077 36083 1.pdf

(2020-08-15)
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Delningsekonomins framtidsutsikter och behandlar vad namnet tyder. I detta avsnitt fors bade
de positiva och negativa framtidsutsikterna for delningsekonomin fram. Det sista avsnittet heter
Aga eller inte ciga och behandlar minniskans relation till sina saker samt problematiserar
dgandeskapet om hyrtjdnster blir en norm i vart samhélle. Arbetet avslutas med en

sammanfattning dér fragestédllningen och resultat fors fram och diskuteras.

2 Analys

2.1 Hyrtjansternas spridning och méjligheter

En ny innovation fods nér det dr ndgot som saknas i samhdllet eller om det dr ndgot som maste
fordndras.”® Men nya innovationer tas inte alltid emot med Oppna armar. En stor del av
befolkningen vill inte investera i ndgot som kanske inte kommer att funka eller visa upp sig i
nigot som bara kanske kommer bli socialt accepterat, sdger Everett Rogers i sin bok Diffusion
of Innovation.”’ Nick Srnicek skriver i sin bok Platform Capitalism om hur fenomen som fran
borjan setts som radikala ses idag som en naturlig del av utvecklingen.?® Utifrén ett historiskt
perspektiv har nya fenomen och uppfinningar séllan tagits emot med Oppna armar dér det
okdnda ansetts som nagot skrimmande och frimmande. Detta kan man bland annat se nir
symaskinen introducerades p&d marknaden under mitten av 1800-talet. Stora uppror uppstod pa
grund av att sommerskor var radda for att bli ersatta med den nya effektiva uppfinningen och
forlora jobbet. Men en efter en anpassade de sig och idag dr symaskinen mer en vana &n ett

undantag.

Hyrverksamheterna idag kan ses som en ny innovation. Trots att tjinsterna funnits 1 Sverige
enda sedan 2010 &r det fortfarande inte manga som har hyrt eller ens vet om att det gér att hyra.
Ur en utredning utford av regeringen &r 2017 ndmns det att det i nulédget generellt dr de s
kallade early adopters som anvénder sig av delningsekonomiska tjanster.>! Sammanstéller man

regeringens utredning med Rogers teori om det sociala systemet dir 2,5 procent ar innovators,

28 Rogers, M, E (2003) s. 137

2% Rogers, M, E (2003)

30 Srnicek. N (2017) Platform Capitalism. The long downturn. s. 9.
31 Bradley, K (2017) s. 259
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13,5 procent early adopters, 34 procent early majority, 34 procent late majority och 16 procent
laggards s& kan man tolka att spridningen av hyrtjénster enbart natt 13,5 procent av
befolkningen. Alltsd har spridningen av hyrtjénster i samhéllet inte ens kommit halvvégs pa s-
kurvan. I Rogers Diffusion of Innovatios beskrivs Early adopters karaktéristiska drag som att
det dr en grupp av manniskor som har status och som andra ser upp till samt att dessa vigar ta
risker. Har en innovation tagit sig till early adopters dr chanserna mycket stora att innovationen

spridds vidare till de 6vriga i det sociala systemet.>?

2.5% 13.5% 34.5% 34.5% 16%
I tors Early Adop Early Majority Late Majority Laggards

Figur 1: Diffusion of Innovaion. Det sociala systemet, S-kurvan. Himtad ur Levin. A (2020) Influencer marketing for brands.
What YouTube and Instagram can teach you about the future of digital advertising. S.24

De personer som arbetar som influencers kan i ménga fall ses som en early adopter. Generellt
sa har en influencer status, en bred publik och nér ut till ménga samt positionen som de besitter

g0r sd att de tidigare dn andra fér ta del av nya trender och produkter.

Entreprenéren och markandsforingsexperten Aron Levin har skrivit boken Influencer
marketing for brands dér han juli 2019 utférde en undersdkning for att ta reda pd vart i Rogers
sociala system influencerna sjédlva kinde sig hora hemma. I unders6kningen medverkade mer

dn 2000 influencer dér varje kreatér hade genomsnittligen 75 000 foljare pa Instagram.

Influencerna fick i1 uppgift att gradera sannolikheten till att de var forst med att anvénda en ny
produkt eller tjanst. Frin ett, mycket sannolikt till fem, inte alls sannolikt. 48 procent av
respondenterna hamnade 1 grupp tva, det vill sdga early adopters dér de generellt ansdg sig vara
forst med att prova en ny produkt eller tjénst. 29 procent hamnade i grupp ett, innovators. I

grupp tre, early majority hamnade 31 procent av respondenterna. I grupp fyra late majority

32 Rogers, M, E (2003) S. 281-285
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hamnade 1 procent och detsamma i den sista gruppen laggards. Slutsatserna frén denna

undersokning blev att en klar majoritet av influencerna tillhér gruppen early adopters.

Pa grund av statusen en early adopter har blir denne en mycket attraktiv person att samarbeta
med for att nd ut med en produkt eller en tjénst. Den sa kallade influencer marketing har blivit
en stor trend de senaste aren och kan dven vara en taktik for hyrtjanster att nd ut till resterande
idet sociala systemet. Att ta vara pa marknadskraften som en influencer kan ha, har bland annat
de svenska hyrtjdnsterna Gemme Collective och It’sreleased tagit vara pd. De bdda foretagen
har sjdlva lagt upp bilder pd sina respektive Instagram konton dér andra influencers béar upp
kldder som tjansten hyr ut. Influencers har dven sjélva lagt upp bilder pa sina egna profiler dér

de har taggat hyrtjénsten i fraga kladd i hyrtjénstens utbud.

Gemme Collective har bland annat lagt upp bilder pa Influencerna Nadia Kandil (Bilaga 4.1),
Hanna MW (Bilaga 4.2), Hilda Sandstrom (Bilaga 4.3) och Ellen Claesson (Bilaga 4.4) dir
samtliga forutom en jobbar som stylist. Den ena som inte jobbar som stylist arbetar som
designer. Samtliga dr bosatta i storstdder sa som Stockholm och Goteborg. It'sreleased har
bland annat lagt upp bilder pd influencerna Emili Sindlev (Bilaga 4.7) och Mikaela Hallén
(Bilaga 4.8) dir dven hér bade &r stylister och bosatta i storstdder. I detta sammanhang &r det
intressant att de bada hyrtjénsterna anvént sig av liknande influencers dédr majoriteten arbetar
som stylister, dr kreativa och har en vis typ av estetik. Resultatet blir att en viss typ av mélgrupp
blir nddd och kanske dr det ocksa tanken av hyrverksamheterna. Stylister i detta fall dr pa sin
tur ocksa inflytelserika inte bara pa Instagram utan dven via sitt jobb dd de arbetar med att kla
och styla andra. Levin skriver vidare om vikten att hitta sin mélgrupp vid influencer marketing.
Det ér viktigare att nd réitt ménniskor &n vad det &r att nd s4 minga ménniskor som mgjligt.
Genom att nd ratt ménniskor direkt okar engagemanget bland de trogna som dirpa for vidare
engagemanget pa ett mer fortroendegivande sétt till andra i deras bekantskapskrets.>* Man ser
tydligt att de ndmnda hyrtjénsterna har en specifik mélgrupp som de vill nd och det pavisar
dnnu mer att hyrfenomenet just nu ligger hos early adopters och att hyrverksamheterna &r

medvetna om det.

3Levin, A (2020) Influencer marketing for brands. What YouTube ad Instagram can teach you about the future
of digital advertising. Himtad fran: https://link-springer-com.ludwig.lub.lu.se/content/pdf/10.1007%2F978-1-
4842-5503-2.pdf (2020-08-21) Kap. 3 s. 28

3% Levin, A (2020) s. 23
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Den ungerska sociologen Karl Mannheim ansdg att ménniskan &r en produkt av det samhille
som denne fods in i. Méanniskan blir formad av de yttre hdndelserna och av det skapas de olika

generationerna.>’

Enligt Michael P. Londrigan och Jacqueline M. Jenkins som skrivit boken Fashion Supply
Chain Managment anses folk fodda mellan 1981 och 1996, de sa kallade generation Y eller
millennials som stafettpinnen till hur dagens konsumtionssamhille ser ut. Folk fodda mellan
1981-1996 foddes in i en tid 1 samklang med medias, teknologins och kommunikationens
utveckling, och detta har format konsumtion och kopmonstret hos individerna.>® Tillskillnad
fran forra generationer har millennials distinkta kopvanor, mycket pa grund av teknologin, en
okad medvetenhet och specifika livsstilspreferenser. Forfattarna menar att denna generation
har for vana att kopa snabbt och fa det snabbt genom ett knapptryck. Detta har lett till ett
ohallbart tempo inom modebranschen som enligt ménga inte komma hélla lidnga till, den sa
kallade fast fashion. Men samtidigt som millennials &r en stor orsak till fast fashions uppsving
sd dr de dven medvetenheten om hur och var produkter produceras en viktig faktor.?’

I artikeln The New Consumer And The Sharing Economy skriven av Havas Group poédngteras
det att millennials &r de som ar den stora drivkraften bakom delningsekonomin. Poéngteras
bors att alla generationer dr idag delaktiga till att frimja en mer hallbar konsumtion men att

millennials &r de som #r den stora drivkraften bakom fordndringen.>®

Utover att det 1 nuldget dr early adopters och millennials som hyr kldder verkar en stor del av
dessa besta av kvinnor. Utifrdn enkédtundersokningen som gjordes till detta arbete framgér det
att 86 procent av 100 aldrig har hyrt. Men ddremot dr 74 procent av de som aldrig har hyrt
intresserade av att hyra. Utifrdn unders6kningen framgar det dven att vissa aldrig har hyrt
klider for att de bor i en mindre stad och mdjligheterna till det inte funnits. En annan anledning
ar att storleksutbudet som erbjuds bland hyrtjdnsterna i nuldget inte &r bra nog och storlekar

storre &n 42 inte gar att fi tag pa. En tredje anledning &r att det 1 nuldget enbart erbjuds klader

35 DeChane, J, D (2014) How to explain the millennial generation? Understand the context. Inquiriesjournal.
Héamtad fran:http://www.inquiriesjournal.com/articles/878/how-to-explain-the-millennial-generation-
understand-the-context (2020-08-23)

36 Moore, G (2012) Fashion promoion. Bloomsbury. United Kingdom. S. 122-147. Héimtad frén: https:/www-
bloomsburyfashioncentral-com.ludwig.lub.lu.se/products/fairchild-books-library/book/fashion-promotion-
building-a-brand-through-marketing-and-communication/digital-fashion (2020-05-09)

37 Moore, G (2012)

38 Havas group (2014) A majority of global respondents say they could live happily without most of the things
they own. Hamtad fran: https://download.havas.com/prosumer-reports/the-new-consumer-and-the-sharing-
economy/ (2020-05-13)
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for kvinnor. Enbart ett stille erbjuder Unisexkldder och det dr Klddoteket i Goteborg.
Deltagande min till arbetets enkétundersdkning har varit 1&g med enbart 22 stycken mén av
160 respondenter. Skél till detta &r minga bland annat att enkdtundersdkningen kanske inte natt
ut till tillrdckligt ménga mén. Fradgan uppstir om ménnens minimala beblandning med
hyrfenomenet beror pa att de inte &r lika intresserade av att konsumera klader eller att de &r
intresserade men att utbudet helt enkelt inte finns? I en undersdkning till detta arbete blev 10
stycken méan ur generation Y fragade om de hade kunnat tinka sig att hyra kléder. Fyra stycken
var positiva till att hyra. 3 stycken var inte intresserade varav en hade som anledning att han
vérdesatte sina egna kldder allt for mycket. 3 stycken var tveksamma till att hyra dér en var
intresserad av att prova pa dir upplevelse styrt om han fortsatt eller inte. En annan svarade att
han inte tror att han dr intresserad av att hyra men mojligtvis att han hyr smoking eller frack de
génger det kan behdvas. En annan hade kunnat téinka sig att hyra ytterplagg sa som frackar och

jackor men dock inte kldder som sitter mot kroppen sa som byxor och t-shirts.

Intresset for att hyra kldder finns for bade kvinnor som méin men fortfarande sa ar det ménga
som aldrig har provat. Nudging ir ett begrepp som myntades av nobelpristagaren Richard
Thaler &r 2008 och innebir att man med goda avsikter medvetet riktar ménniskors fokus at
bittre alternativ. Man “puttar” denne &t rétt hall. Att forsoka dndra ndgons &sikt eller val ar
alltsd inte vad nudging innebér.*® Kanske det mest kdnda och lyckade exemplet med nudging
ar nér en liten fluga klistrats fast i pissoarer. Med den dit klistrade flugan far besokaren en
punkt att fokusera pa och med det minimera att det kommer nagot utanfor. Effekterna av detta
pa en flygplats blev att spillet utanfor urinoarerna minskade med 80 procent.*® Det dr dock inte
en sjdlvklarhet att nudging alltid fungerar. Till exempel om ndgon é&r starkt inbiten vid sina
asikter och val och anser att miljoproblemen enbart dr en konspiration blir denne 1 princip
omdjlig att ”putta” at ritt hill. Daremot personer som &r Oppna for fordndring men &r for
bekvéma eller for okunniga kan nudging funka. I naturvérdsverkets rapport frdn 2014 framgar
det att cirka 45 procent av handlingar som vi gor till vardags gor vi pa grund av vanor eller

rutiner.*! Ménniskan &r en vaneménniska och vi ar idag véldigt vana med att konsumera och

39 Mont, O, Lehner, M, Heiskanen, E (2014) Nudging. Ett verktyg for hallbara beteenden? Naturvardsverket.
Héamtad fran: https://www.naturvardsverket.se/Documents/publikationer6400/978-91-620-6642-
0.pdf?pid=14231 (2020-08-21) s.19

40 LBS (2019) Nudging. Konsten att paverka vardagsbeslut. Himtad fran: https://www.lbs.se/storys/nudging/
(2020-08-21)

41 Mont, O, Lehner, M, Heiskanen, E (2014) s. 19
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dga och manga vet inget annat. Sma enkla knuffar av uppmérksamhet mot att dar faktiskt finns

andra konsumtions alternativ kan foréndra en hel generation.

Men grinsen mellan nudging och att manipulera kan i vissa fall vara harfin. Nudgings
huvudsakliga syfte dr till for att hjdlpa ménniskan och samhéllet at ritt riktning. Det har
pavisats att nudging funkar bast néir personen inte vet om att denna blir influerad av nudging.
Ar denne medveten reduceras de 6nskade resultaten enormt. Effekterna hér kan i vissa fall vara
forodande om en individ senare far reda pa att nudging blivit anvént pé denne. Personen i fraga

kan kénna sig manipulerad och resultatet blir att utforandet far en motsatt effekt.*?

2.2 Delningsekonomins framtidsutsikter

Ar 2016 beslutade regeringen att en utredning skulle ske for att analysera delningsekonomin i
Sverige med syfte att frdmja en positiv utveckling av delningsekonomin. Utredningen med
Karin Bradley som ansvarig blev klar 2017 och visar bland annat pa att begreppet
delningsekonomi for allmédnheten fortfarande ar ett relativt nytt begrepp och for vissa dven
oként men den lilla grupp anvédndare som finns &r en mycket van anvidndare. Delningsekonomin
dr i nuldget i ett tidigt stadium men man ser en kraftig forutsittning for tillvixt.*> Aven
storbanken Nordea utférde en prognos 2016 dar mycket tyder pa att delningsekonomin dr nagot
som bara kommer att 6ka och bli allt vanligare. Frdn 2015 till 2016 har delningsekonomin
uppskattningsvis 6kat med 30 procent. "Delningsekonomin dr hér for att stanna” skriver

Nordea i sin rapport.**

Ur enkdtundersokningen som gjordes till detta arbete framgar det att av de 160 respondenterna
sd har mer &n hélften aldrig hyrt kldder. 138 stycken har aldrig hyrt, 20 stycken har gjort det
ndgon gang och 2 stycken mindes inte. Av de som aldrig hyrt stédlldes ytterligare en fraga. Om
de hade kunnat tidnka sig att hyra kldder? Av de 148 respondenterna svarade 110 stycken ja. 13

stycken svarade nej och 25 stycken svarade kanske.

42 Mont, O, Lehner, M, Heiskanen, E (2014) s. 34

43 Bradley, K (2017) s.12

4 Gabrielsson, I (2016) Nordea. S& ser vi pa delningsekonomi och delningstjinster. s. 2. Himtad
fran: https://mb.cision.com/wpyfs/00/00/00/00/00/38/77/8F/wkr0006.pdf (2020-04-29)
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Har du nagon gang hyrt klader?
160 svar

®
® Nej

Minns inte

86,3%

v

Figur 2: Har du ndagon gang hyrt kldder?

Om nej, hade du kunnat ténka dig att hyra klader?

148 svar
® Ja
8,8% @ Nej
Kanske

Figur 3: Om nej, hade du kunnat tinka dig att hyra kidder?

Den amerikanska entreprendren Lisa Gansky &r en av de stora foresprikarna for en framtid
med delningsekonomi. 2010 sldppte hon boken The Mesh: Why the Future of Business is
Sharing och 2011 var hon en av talarna i Tedtalks och pratade om delningsekonomin och
framtiden. Gansky talar om att vi lever i en tid dér det sker fordndringar i vara relationer till
saker och ting som vi dger. Ndgra av anledningarna till varfor dessa fordndringarna sker just
nu ir bland annat for den 6kade populationen och storstdderna som bara blir storre och tétare.
Med en storre befolkning blir utrymmet for den enskilda personen mindre vilket bidrar till att
vi behdver och begidr mindre saker. “more people, smaller spaces, less stuff” sédger Lisa
Gansky. Aven etnologen Karin Salomonsson som forskat mycket om bland annat
delningsekonomin framhéver i sin text i konsumtionskultur hur kulturen med att dela pa ting
med andra &r ett latt och enkelt sdtt for samhallet att hantera det dverflod av objekt som man
har.® Ytterligare i KopRevolutionen skriven av Pernilla Jonsson, Patrik Stoopendahl och Malin
Sundstrom skrivs det att i framtiden s kommer vi att vara bendgna till att 4ga mindre men att
konsumera tjanster kommer att 6ka. Denna slutsats har forfattarna tagit frdn en studie som

gjordes av konsultforetaget Kairos ar 2014. Anledningen till detta &r att populationen kommer

4 Petersson. M. M, Johansson. B, Sérum. N (2019) Konsumtionkultur. Innebdrder och praktiker. Makadam.
Stockholm. Kap.5. s. 79

21



att 6ka, mindre plats kommer att ges och i brist pd utrymme blir dgandet mindre viktigt och

ddrmed tros tjanstefieringen av handeln 6ka.*¢

En annan stor anledningen varfor Gansky tror pd en framtid med delningsekonomin é&r
klimatfordndringarna. Idag tinker vi mer pd vér planet och viljan till att ta hand om den har
okat. Att konsumtionen dr en stor bov for var planets daliga méende har 6ppnat 6gonen for
ménga att prova pd nya och mer héllbara alternativ till konsumtion s& som second hand, hyra
eller skapa sjdlv. Gansky ndmner ocksé att fortroendet for stora foretag har minskat men 6kat
for sma lokala foretag. Forr sd t6jde man sig gérna till ett stort foretag som var vilbekant, man
viste vad man skulle fi. Men mycket tyder pa att man har blivit mer 6ppen for de smd och
lokala foretagen som man kanske aldrig har hort talas om. Tilldgas bor att privatpersoner som
hyr ut sina dgodelar idag kan ses som ett litet foretag. En fjirde anledningen dr den 6kade
kontakten som vi har med varandra globalt idag. Nér nétet kom vidgades vyerna for vem vi
kunde fa kontakt med och i samband med detta 6kade ocksa antalet personer som saker kunde
hyras och lanas ut till. Mgjligheten att via diverse hemsidor och appar knyta kontakt med andra
som man inte kdnner och som kan befinna sig pé andra sidan av jordklotet 6ppnades. Dagens

teknologi dr en stor bidragande faktor till delningsekonomins framkomst och utveckling.*’

Ur enkdtundersokningen som gjordes till detta arbete framgar det att man ibland inte kdnner
sig sdker med att hyra och dé speciellt inte ndgot som dr dyrt d4 man inte kénner sig bekvim
om nagot skulle hdnda varan. En orsak till detta kan vara att man inte &r van med att hyra, man
ar s van och bekvdm med att dga. I dessa fall dr det da viktigt for den som hyr ut att tydliga
regler skapas och formedlas som gynnar bdde uthyraren och den som hyr. Ur regeringens
uppdrag fran 2017 framgar det dock att de som hittills deltagit i delningsekonomin 6verlag har
varit positiva och om ndgot gétt fel har acceptansnivan varit hog.*® Pépekas bor att gruppen

som hyrt dr vana anvindare samt att de inte &r ménga till antal sett utifrdn Sveriges invanarantal.

Att det dr viktigt med lagar och regler framgar mycket i slutsatserna ur regeringens uppdrag.
Globalt har delningsekonomin utvecklats i en snabb takt, s& snabb att lagar och regler inte alltid

riktigt hdngt med i utvecklingen. Utifran Bradleys slutsats i regeringens rapport sd bor en statlig

46 Petersson. M. M, Johansson. B, Sérum. N (2019) s. 167

47 Gansky, L (2011) The future of business is the “mesh”. Ted talks. Himtad frin:
https://www.ted.com/talks/lisa_gansky the future of business is_the mesh?language=en (2020-05-13)
48 Bradley, K (2017) s. 259
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myndighet i gemenskap med andra ber6rda myndigheter och organisationer fa i uppgift att
bevaka delningsekonomins utveckling. Genom att analysera och bevaka delningsekonomins

utveckling kan mojliga problem tas om hand i ett tidigt stadium.*

Manga framstdende personer och inte minst Sveriges egen regering dr mycket positiva till
delningsekonomins framsteg i samhaéllet. Sa nyligen som den nionde juli 2020 publicerade
regeringskansliet strategier for en omstéllning till en cirkulér ekonomi for att enklare nd miljo-

och klimatmal. Strategierna dr méanga varav att frimja for delningsekonomin ar en av dem.*°

De positiva aspekterna med delningsekonomin dr minga men det finns dven aspekter som bor
bejakas. Anvindandet har idag 6kat men hos den breda allménheten &r konceptet fortfarande
relativt 1ag och acceptansen kring den inte sjidlvklar. Det finns dven de som inte ser sé ljust pa
en framtid med delningsekonomin. Inte for att det ar déligt att dela tjanster och produkter med

varandra utan mer for hur marknaden kan ha tendenser till att rora sig mot det negativa hallet.

Akademikern Nick Srnicek som skrivit boken Platform capitalism belyser och for fram hur
den mojliga framtiden for plattformsforetagen kan se ut. Gemensamt for alla plattforms
baserade foretag ér att de samlar mingder med data for att kunna konkurrera ut andra och
expandera skriver Srnicek. Som ndmndes i1 inledningen s& finns det olika typer av
plattformsforetag. Den plattformsforetag som kan associeras med delningsekonomin &r den s
kallade magra plattformen. Vad som kdnnetecknar en mager plattform &r att foretagen sjdlva
dger sd lite som mojligt for att spara pengar samt att de inte 4r lonsamma utan maste forlita sig
pa investerare for kapital.>! Till exempel sé dr Uber en av viérldens storsta taxibolag men dger
sjdlva inga bilar. Detsamma géller for Airbnb som hyr ut rum men dger inga bostéder sjélva.>?
Aven i kliddes uthyrningsbranschen ser man foretag som startas och drivs pa detta sitt. Det
svenska foretaget Gemme Collective som startades 1 borjan av 2020 forlitar sig pé att andra hyr
ut sina egna saker via foretagets plattform. Hur Gemme Collective drivs och gar runt dr dock i
nuldget oklart. Men Srniceks framtidsteorier for foretag sd som Airbnb och Uber ér inte ljusa.

Troligtvis kommer investeringarna sluta att komma in vilket gor sé att foretagen gar i konkurs

4 Bradley, K (2017) s. 278

50 Regeringskansliet (2020) Cirkulir ekonomi- strategi for omstéllningen i Sverige. Héimtad:
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och forsvinner tillsammans med begreppet delningsekonomi.’* Vidare utvecklar han att nigra
enstaka kan komma och dverleva genom att de hdjer sina priser men det forvandlar fenomenet
till lyxkonsumtion dir enbart de formdgna i samhillet kommer att ha rdd. Fortsétter
utvecklingen med att foretagen samlar och kdper upp data kommer tillslut ett foretag bli det
storsta med mest information och intar en monopolstillning. Denne kan da hoja priser hur

mycket som helst samt att det blir 1 princip omdjligt for andra foretag att sla igenom.

Att plattformarna far monopol genom att vara storst och &dga mest data samt att
delningsekonomin forsvinner dr enligt Srnicek det mest troliga men dér finns dven tvd andra
framtidsscenarier som kan hdnda som ér lite positivare. Den ena heter kooperativa plattformar
och innebdr att dgarna bade dger och driver verksamheten 1 fraga. Det som dock ar tufft for
dessa dr att det redan &r svart att konkurrera mot till exempel Uber, Facebook och google som
redan har ett extremt stort ndtverk, data och pengar. Srnicek menar att det dr svart att locka
over anvéndare frin stora etablerade foretag till mindre nyetablerade. Ett annat alternativ ér
publika plattformar som &r dgda samt reglerade av staten. Hir kan det dock bli problem nir en
stat ska samla data om sina medborgare. Vart linjen ska ga i datainsamlingen utan att

medborgare kinner sig dvervakade av staten ar svér.>*

2.3 Att aga eller inte figa

Att leva i ett samhille ddr ménniskan inte lingre dger sina saker kan tyckas ovant da vi &r sd
vana vid tanken att dga, att ndgot dr vart. Belk skriver 1 sin artikel att medvetet eller omedvetet
sé betraktar vi vira dgodelar som delar av oss sjdlva.>® Bevis pé att objekten som vi bér utstrélar
om vem vi dr kan man se 1 till exempel i urgrdvningar av dldre gravar. Genom att se vilka
dgodelar som begravts tillsammans med den bortgdngne kan man nagorlunda f& en aning om
vem denna person en gang i tiden kan ha varit. Belk menar att objekten som finns omkring oss
och som vi viljer att bdra och anvinda symboliserar vem vi dr. Objektet blir vart forlingda
jag.¢ Fragan uppstér vad hinder med oss den dagen da vi inte ldngre dger det vi har pa oss? I

det materialistiska samhéllet som vi fods in 1 kan méinga inte tanka sig annat &n att konsumera

53 Srnicek. N (2017) s. 88
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och #iga. Ar det samhiillet som har format oss till en varelse som vill 4ga eller ligger det i var
natur att vilja 4ga? Under en observation pé spddbarn frén atta till tolv minader pdvisade en
stor ilska hos barnet nédr en leksak togs ifran denne och gavs till ndgon annan. Detta &r
formodligen inte en stor nyhet att stora kénslor uppstar vid tillfdllen som dessa men det pavisar

nagorlunda att redan vid unga dar vill vi ha och dga.’’

Materiella dgodelar dr en forlingning av vart ego och om négot hander med vara dgodelar kan
det i ménga fall padverka oss pd samma sitt om en nérstaende gatt bort. Belk ndmner i sin artikel
om studier som gjorts pa manniskor vars dgodelar blivit bestulna eller forstorda. Vid hindelser
som dessa har offren gatt igenom en lang process av fornekelse, depression till att tillslut hitta
ndgon slags acceptans till det som hédnt. Denna process liknar véldigt mycket den sorgeprocess

som man gar igenom nér nigon néra eller viktig till en gétt bort.>®

Tidigare 1 detta arbete har det framgatt att acceptansen till att hyra kldder varit hog utifrdn
enkdtundersokningen som har gjorts. Ndgot som déremot inte verkar vara lika accepterat &r
viljan till att hyra ut sina egna kldder. Av de 160 respondenter var det endast 36 stycken som
skulle tidnka sig att hyra ut sina egna kldder medans 70 stycken hade inte kunnat tinka sig det.

54 stycken var lite mer tveksamma och hade kanske kunnat tdnka sig att hyra ut.

Hade du kunnat tanka dig att hyra ut dina egna klader?
160 svar

® Ja
@ Nej

Kanske

Figur 4: Hade du kunnat tinka dig att hyra ut dina egna kldder?

Aven i Nordeas undersdkning frén 2016 dir 1001 personer i &ldrarna mellan 18-65 blev
intervjuade framgdr det att 40 procent inte vill delta i delningsekonomin for att de inte har lust
att dela sina saker med frimmande méanniskor. Man &r positiv for ett samhille med

delningsekonomin men nér det kommer pa tal om att dela pa sina egna dgodelar dr det ménga

57 Belk, R (1988) s. 147
58 Belk, R (1988) s.142-143
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som inte langre vill vara med. Av de 1001 personer frdn undersdkningen &r det enbart 1 procent
som bade delar andras saker och delar med sig av sina egna saker.’® Vi haller helt enkelt hart i

véra egna ting.

Men hade det gynnat oss att inte 4ga mer dn nddvandigt? Att bespara kdnslorna som kan uppsta
vid ett tings forsvinnande eller forstorelse. Mycket tyder pd att vi faktiskt mar béttre av att dga
mindre. Att leva minimalistiskt &r ett praktexempel pa detta. I bloggen theminimalists.com
skriver forfattarna Joshua Fields Millburn & Ryan Nicodemus att minimalism &r ett verktyg
som hjidlper dig bli av med livets dverflod sa att du léttare kan finna glddje, frihet och ditt kall
i livet. Den lycka som finnes via ting ér sdllan langvarig, man borde istdllet finna lyckan inom
sig sjilv, oberoende av materiella ting for att finna den langvariga lyckan.®® Man dger enbart
det som man verkligen behdver och anvinder, allt annat &r 6verflod och utifrén att 4ga mindre

uppstar det en frihetskénsla. Stressen av att ndgon dgodel kan forsvinna minimeras.

Den franske sociologen och filosofen Gilles Lipovetsky forklarar i The empire of fashion att

' Nir konsumtionssamhillet etablerades si

samhillet kdnnetecknas av forindringar.b
konsumerade man for att visa upp sin status. Lipovetsky menar att konsumtionen efter de
nyaste tingen inte var driven av lust eller begér efter det specifika tinget, utan drivet 1dg bakom
att visa andra att man hade rdd att spendera. Detta synsitt har dock fordndrats och idag sa
konsumerar vi mer for oss sjilva. For bekvimligheterna de nya tingen ger oss och for de
individuella behoven. Stort vérde ldggs pa tingens funktioner snarare @n status. Detta har gjort
att vi inte langre virdesitter vara saker pa samma sétt langre. Det har blivit ldttare for oss att
gbra oss av med saker och byta ut mot ndgot nytt, menar Lipovetsky, "The age of the art of
waste” namner han i sin text.®? Oavsett vad sd ligger det i manniskans natur att striva efter det
nyaste. Och inte bara nya ting konsumeras utan dven nya tankemdnster etableras, styrt av hur

det rddande samhallet ser ut. Med samhillet som konstant &r i en fordnderlighet kan det bli allt

lattare fOr oss att anpassa oss till ett liv ddr det hor till vanligheten att hyra och hyra ut.

59 Gabrielsson, I (2016) 5.2 & 8
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3. Sammanfattning

I arbetet fors det fram hur nya innovationer inte alltid tas emot med 6ppna armar. De flesta av
oss dr vaneménniskor med en instéllning att varfor &ndra om det &ndé funkar just nu. Utifrdn
Rogers teori dr vi bara i borjan av delningsekonomins utveckling. Den hogsta punkten pé s-
skalan har &nnu inte blivit nadd. S& egentligen &r det inte sd konstigt att s& ménga inte har
provat pa att hyra kldder &nnu eller att vissa till och med ar skeptiska till fenomenet. En klar
majoritet av individerna som svarat pa enkéten och blivit intervjuade ser positivt pa att hyra
klader. Denna instillning ser vi dven hos diverse studier som har gjorts pad annat hall om

fenomenet.

Men vad ér det som krivs for att flera ska borjar anvinda sig av hyrtjanster? Under arbetets
ging har det kommit fram négra olika sétt som kan frdmja hyrtjidnsterna i vart samhélle. Bland
annat genom att “rdtt” personer anvédnda sig av tjansterna. Och med ritt personer sa menar jag
personer som besitter en slags inflytande dver andra som till exempel influencers men dven
andra mindre kinda individer. Pa detta sétt sprids innovationen vidare i samhéllet till fler.
Nudging kan &ven det vara ett alternativ genom att medvetet rikta individer &t battre
konsumtionsval. Pé ett sétt kan man séga att regeringen och andra organisationer utfor nudging.
Om det dr medvetet eller inte vet jag inte, men genom att gora rapporter och undersékningar
som lyfter &mnen som delningsekonomi, cirkuldr ekonomi och héllbarhet i ljusa dager, for
allménheten att se, ar ett sétt att rikta konsumenter &t ritt hall och géra dem medvetna.

Ett annat alternativ dr att hyrtjansterna har tydliga lagar och regler pa sin plattform. Precis som
Karin Bradley nimner i Regeringens utredning frdn 2017 bor en stor vikt ldggas pa att tydliga
lagar och regler fors fram och syns. Att ha en grundtrygghet som konsument genom ett
skyddsnit ifall ndgot skulle hdanda gor sd att troligtvis fler vagar sig pa att hyra klader. Ett sista
alternativ som inte dr sd sjdlvvalt 4r den att vi helt enkelt blir tvungna till att hyra eller
ateranvianda. Lisa Ganskys teori om att ndr befolkningen 6kar sd ges mindre plats at den
enskilda individen vilket ger mindre plats &t att dga egna saker. Vem vet, inom en snar framtid
kanske det inte ldngre &r sa vanligt att 4ga en massa saker pd grund av att plats helt enkelt inte

finns.

Under arbetets gdng har jag egentligen inte stdtt p4 ndgon som varit negativ gentemot en

framtid med delningsekonomi férutom négra fa 1 enkatundersékningen som inte sag sa ljust pa
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framtiden, men utdver det har det enbart pétraffats en. Akademikern Nick Srnicek som inte
nddvindigtvis ser ner pa just delningsekonomin i stort men pa dess utveckling. Att begreppet
delningsekonomi kan gé i graven i samband med ménniskans girighet efter makt och pengar.
Att ett foretag far monopol. Ett sdtt att hindra en negativ utveckling &r att prata mer om detta i

samhillet sd att medvetenheten kring denna mdjliga utveckling okar.

Det storsta hindret utover risken for plattforms kapitalism verkar i nulédget vara att folk inte vill
hyra ut sina egna saker. Langre fram kan detta bilda en obalans med individer som vill hyra
men utbudet dr for litet da det dr f som hyr ut. Men chanserna finns att i samband med
hyrtjdnsternas utveckling okar dven tilliten till att hyra ut sina egna ting. Att dga och ha véra
saker for oss sjélva dr ett vanemdnster, och som vilket vanemonster som helst s& gar det att
bryta. Min hypotes dr att ju fler det 4r som borjar anvinda sig av hyrtjénster, ju mer utspritt det

blir desto sdkrare kommer individer att kénna sig med att hyra och kanske dven hyra ut.

Den generella teorin &r att de olika hyrverksamheterna vet om att hyrfenomenet bara dr i borjan
av utvecklingen. Detta blev uppenbart efter observationer av bland annat Gemme Collectives
och It’sreleaseds hemsida och Instagram. Bade tva anvinder sig av samma “typ” av influencers
for att marknadsfora sig, vilket tyder pa att bada verkar ha samma malgrupp. Intressanta med
detta &r att denna malgrupp egentligen inte dr en sa stor malgrupp da dessa influencerna inte &r
de storsta och inte de mest “mainstreama”. Detta pavisar att hyrtjdnsterna riktar in sig pa att na

farre men mer trogna potential kunder 4n tvirtom utifrén vilka influencers som anvinds.

De personer som idag hyr kldder ér till stor del early adopters. Det dr en liten grupp i samhallet
som ses som modiga, de ar frimst stadsbor och villiga till att ta risker. Av dessa early adopters
ar en stor del Millennials, personer mellan 24-39 ar som anses vara en stor del av de som

anvinder sig av hyrtjénster.

Under arbetets gang har det pdvisats att en stor del av befolkningen blir exkluderade frdn
hyrtjadnsterna i Sverige. Inga av tjdnsterna férutom en (som erbjuder unisex) har klader for mén.
Bortsett da fran mindre hyrtjdnster som enbart erbjuder kldder for hogtidliga tillstillningar.
Undersdkningen som gjordes genom att 10 stycken min blev intervjuade visar att en
efterfrigan finns hos miinnen att hyra. Aven rent storleksmissigt dr valen for fi hos de

etablerade verksamheterna da storlekar storre dn 42 inte finns hos samtliga av de hyrtjanster
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som finns. Har har de etablerade verksamheterna samt verksamheter som planerar att starta

omréden att utveckla dé en stor del av befolkningen i nuldget inte har mojlighet att hyra.

Vidare till frdgan hur det pdverkar oss att inte dga védra egna kldder &r en friga med ménga
sidor. Det finns de som foresprakar ett liv utan att dga medans manga i vart samhélle dger i
overflod. Att sjélvvalt vilja att dga sa lite som mdjligt har pdvisats ha positiva effekter. Det kan
vi bland annat se frdn folk som lever pa ett minimalistiskt sdtt. Om vi ddremot blir av med
ndgot icke sjédlvvalt kan en stor sorg uppstd. Att gd fran ett samhille ddr minga generationer
efter varandra har konsumerat och &gt till att helt pl6tsligt minimera dgandeskapet kan tyckas
svért och ja vi har en vég att gd. Men som entreprendren Lisa Gansky séger sa lever vi i en tid
dér det sker fordndringar. Relationen till saker som vi dger anpassas efter samhillets begér och

behov.

Jag skulle vilja sdga att det svenska samhillet &r vildigt mottaglig for nya former av
konsumtion som till exempel att hyra kldder. Med den knappast stagnerande fragan om miljo
och hallbarhet samt méinga aktorer som pushar for den bor den enbart dka. Det bista
alternativet, enligt mig, hade varit ett mellanting mellan dgandet och att hyra. Att en balans

skapas mellan det nyproducerade och ateranvédnda det som redan finns.
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S. Bilagor
Bilaga 1
Utformning av enkédtundersokning.
1. Hur gammal ir du?
15-25
26-35

36-50
51+

O O O O

Vad identifierar du dig som?
Kvinna

Man

Annat

Vill inte svara

O 000N

Har du nigon ging hyrt klider?
Ja

Nej

Minns inte

00 0 W

Om nej, hade du kunnat tinka dig att hyra klader?
Ja

Nej

Kanske

00 0 &

Vilka av dessa hyr-tjéinsterna har du hort talas om?
Something Borrowed
It’sreleased
Klddoteket

Sabina and friends
Curatorz

Gemme Collective
Hackyourcloset
Remake

The wow closet
Annan

Ingen

O O OO OO OO OO OO W

4

Om annan, i sa fall vilken?

7. Visste du att H&M och Gina Tricot hyr ut sina kldder i utvalda butiker?
Ja
o Negj

o



Hade du kunnat tiinka dig att hyra ut dina egna klader?
Ja

Nej

Kanske

9

O O O

Hur tror du framtidens konsumtion kommer att se ut?

b

10. Nagot annat att tilligga?

Bilaga 2
Tabeller som inte finns i arbetet.

Vad identifierar du dig som?

Hur gammal &r du?
160 svar

160 svar

@ Villinte svara

@ 1525

@ 2635

® 3650
. @51+

Vilka av dessa hyr-tjanster har du hort talas om? Om annan, isafall vilken?
160 svar 14 svar

2

‘Something Borrowed

Itsreleased

Kadoteket

Sabina and friends

Curatorz

Gemme collective

Hackyourcloset

Romake

The wow closet

Annan

Ingen Eisa &Ilngnns Brollopsuthyming H&M, Gina Tricot och Dagmar Kajsamagdalenastyleforrent Via HS.
&0 80 HaM Hm Hamngatan Myromas.

3

Visste du att H&amp;M och Gina Tricot hyr ut sina klader i utvalda butiker?
160 svar

®.Ja
@ Nej
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Bilaga 3

Utformning av intervjuer via Facebook applikationen Messenger. Samtliga respondenter dr
man.

Hade du kunnat tinka dig att hyra klider?

Respondent 1
26 ar
Svar: Ja

Respondent 2

35 ar

Svar: Jag hade absolut hyrt kldder om det var en tjdnst som fanns. Har t.o.m haft en diskussion
med nagra dude friends.

Respondent 3
33 4r
Svar: Tror inte det. Inte mer 4n smoking/frack de fa gdnger man behdver det.

Respondent 4

25 ar

Svar: Jag personligen hade nog haft svart med en uthyrningstjénst av klader dé jag dlskar klader
for mycket for att bara ha dom till 1ans. Forstir dock syftet med en sédan tjanst och dven hur
vél den hade passat in i det postmodernistiska samhélle vi lever i idag.

Respondent 5
35 ér
Svar: Prova kan man gora, upplevelsen styr om man fortsétter

Respondent 6
35 ar
Svar: Att hyra kldder? No spanks!

Respondent 7
34 ar
Svar: Ja, om man kanske hyr manads/kvartalsvis.

Respondent 8

26 ar

Svar: Bade ja och nej. Kavajer och fin klddsel inklusive finskor kan jag tdnka mig att hyra infor
events osv. Sen nir det kommer till allt som 4r “néra huden” T-shirts, strumpor, underklédder
osv hade jag aldrig tinkt eller viljat hyra. Men externakldder som jackor, trojor kan vara
lockande.

Respondent 9

25 ar

Svar: Jag skulle sjélv definitivt kunna tinka mig att hyra kléder och jag tycker att det ar riktigt
intressant att det inte erbjuds for killar idag, sa jag tycker helt klart det &r ndgot du kan lyfta!
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Téanker att det borde finnas ett vildigt storts intresse, men att det inte ar etablerat 4n och ar
ndgot som kan utvecklas riktigt mycket.

Respondent 10
29 ar
Svar: Jag kan tinka mig att hyra klédder ja.

Bilaga 4

@ gemme.collective + Following

gemme.collective GEMME MUSE Nadia
Kandil in Coripe Dress from Totéme.

We love how Nadia effortlessly styles her
outfits to always look modern and on
point with attitude. Want to copy? Rent
the dress via link in bio ¢

omme

#gemme #nadiakandil #rentfashion
#sustaiblefashion #sustainability

"' tomas.gemme.collective Yes! | o

2w 1like Reply

@ mmaisted Fantastisk kianning&d &

oQv W

70 likes

Add a comment

Bilaga 4.1. Fotografi frain Gemme Collectives Instagram med en bild pa Influencern Nadia Kandil. Himtad fran:
https://www.instagram.com/p/CDdpH4Sp100/ (2020-08-21)

dowmc  gemme.collective + Following

g 9€MmMe.collective

o f #gemmegirls
: @ loppisto o
18w 1like Reply
f o ’ 3.
3 . G arvidson o
; 18w 1like Reply
» hannamw
‘ josefingu ¢” o
2 8w Reply

oQvY W

() Liked by swedishfashionassociation and
gemme.collective 50 others

Add a comment.

Bilaga 4.2. Fotografi frin Gemme Collectives Instagram med en bild p& Influencern Hanna MW. Hamtad fran:
https://www.instagram.com/p/B-91ciwpoCz/ (2020-08-21)
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gmme ) gemme.collective « Following

gemme.collective Sun’s out, Spring
outfits out  # Lovely @hildasandstrom
wearing our Balenciaga skirt, All Blues
necklace and Bottega Veneta shoes
#gemmegirls

19w

germme

hildasandstrom & @ & ©

19w 1like Reply
:1“‘ \. i (3 emeliegmai & /7 o
a0
’ S 19w 2likes Reply
al. A e

balencia
@ mmaisted Beautiful ., & & o

19w 2likes Reply

Qv W
. Liked by monikapilat and 62 others

APRIL &

Add a comment..

Bilaga 4.3. Fotografi frin Gemme Collectives Instagram med en bild pa Influencern Hilda Sandstrom. Hamtad
frén: https://www.instagram.com/p/B-pYyOiJaQB/ (2020-08-21)

gaume  gemme.collective + Following

goume  9€MmMe.collective Midweek grocery run
@ #gemmegirls

22w

mmaisted Coolt 3¢ % V)

22w 1like Reply

u klarazupancic ¢ @) & V)

22w 1like Reply

alexandrastorm ¢% ¢ ¥ o

22w 1like Reply

‘ arvidson | ©

22w 1like Reply

oQv W
96 likes

MARCH 31

Add a comment...

Bilaga 4.4. Fotografi fran Gemme Collectives Instagram med en bild pa Influencern Ellen Claesson. Hémtad fran
https://www.instagram.com/p/B-aE0qXJvtv/ (2020-08-21)
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r)’ hannamw + Following
\ /9

hannamw International womans day and
&/ as usual we have to carry them on our
shoulders.... @

©]

norafabian And you can do it, even o
in heels &

23w Reply

courtneyenglishh Iconic
23w Reply

gemme.collective
-

massihnajafi @

B @ Liked by eliniish and 3,613 others

Add a comment.

Bilaga 4.5. Fotografi fran Influencern Hanna MW Instagram med en bild dir Utbudet frdn Gemme Collective
syns. Himtad frén: https://www.instagram.com/p/B9e3yDqJAxh/ (2020-08-21)

|
photographeriudvigronn @ hildasandstrom « Following
: y ¥

| — Stockholm, Sweden
d B\
| -

@ hildasandstrom Eat, sleep, window
NG hangout, repeat 4 #stayhome

19w
A aakerlind_pr LA A ] ©
19w 1like Reply
tigerofswedenofficial |
q semradedic ¢ ¢ ¥ V)

19w 1like Reply

1 Jr b
8 balenciaga
s \

BN haren r&
Jme

gemme.collective

N L4
I Gam

oQv W
‘ Liked by annawinck and 164 others

APRIL5

bottegaveneta

> K

Add a comment..

Bilaga 4.6. Fotografi fran Influencern Hilda Sandstroms Instagram med en bild dér Utbudet fran Gemme
Collective syns. Hamtad fran: https://www.instagram.com/p/B-mr1VwqpVZ/ (2020-08-21)
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@ itsreleased + Follow

Re:) itsreleased Had to steal this gorgeous
\__/ inspo from @emilisindlev and let you
know this could be you.

ow

;’ linnjonssonf Wow! & ©
6w 1like Reply

Noav A
53 likes

JuLy 23

Add a comment...

Bilaga 4.7. Fotografi frén It’sreleased Instagram med en bild pd Influencern Emili Sindlev. Hamtad fran
https://www.instagram.com/p/CC-NnRSA4-n/ (2020-08-21)

Re: ) itsreleased + Follow

Re: itsreleased Dressing for hot weather
made easy. Stealing inspo from
@mikaelahallen wearing Fay top and
matching skirt from @filippa_k

3w

° dot_home [/ o

3w Reply

oQv W
34 likes

GUST

Add a comment.

Bilaga 4.8. Fotografi frén It’sreleased Instagram med en bild pa Influencern Mikaela Héllén Hamtad fran
https://www.instagram.com/mikaelahallen/ (2020-08-21)
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