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Abstract

This essay examines 15 news articles published in the Swedish magazine Svensk Bokhandel
during the year of 2019. Qualitative linguistic analysis is used to examine what and how the
magazine writes about publishing and the book market. The questions asked are: Which
themes, messages, ulterior ideas and attitudes are mediated through the articles? And is there
a crisis discourse in publishing?

The results show us that the articles are very much centered around the profit of the
business; books are considered consumer goods rather than literary experiences. Much
attention is also paid to the situated conflict between streaming services for audiobooks and
bookstores: one is increasing its sales and the other is declining, which appears to be quite
stressful for many people. These articles could very well influence the agenda of publishing,
what the audience consider important subjects, considering Svensk Bokhandels big platform.
Generally speaking, there is a tangible negative tone throughout most articles. However, that
does not necessarily mean there is a crisis discourse in the business. It is likely the negativity
is rather a consequence of the chosen material, as news articles of this type tend to focus on
bad or unfortunate incidents. One conclusion is that the articles portray a changing business,

rather than a dying one.
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Inledning

It seems that the book is always about to die”, skriver Sherman Young i boken The book is
dead. Long live the book (2007:5). Men dir tar man fel, fortsétter Young sedan. ”The fact is
that the book is already dead.”

I Litteraturen i mediesamhdillet (2015) skriver Ann Steiner att litteraturens och
bokmarknadens villkor och framtid har diskuterats och debatterats i rtionden, ja till och med
arhundraden, allt sedan den kommersiella bokmarknadens genombrott. Fran och till under alla
dessa ar har kritiker hdvdat att litteraturens glansdagar ar 6ver och att bokmarknaden forfaller
(2015:8). Men ryktet om bokens dod ér starkt 6verdrivet, menar Ted Striphas 1 The Late Age
of Print (2009:xxii1). Det finns enligt honom en krisdiskurs inom bokmarknaden som har
funnits 1 decennier och som man &n i dag talar om (2009:88). Striphas ifragasétter dessa
aterkommande krislarm och han menar bland annat att boken inte alls &r sa hotad som vissa
kritiker pastar (2009:2). Den tryckta boken kommer inte att do ut, litteraturen kommer inte att
urholkas och kulturen kommer inte att bli homogen (2009:175). Men, det betyder inte att
marknaden alltid kommer att se likadan ut; det enda som 4r konstant med boken som medium
ar att tekniken den bygger pa alltid fordndras (2009:11).

Det ar svart att skildra den samtida forlagsbranschen och bokmarknaden eftersom den dr sa
dynamisk (Steiner, 2015:7). Redan for sexhundra ar sedan gick forandringen fort. Drygt tjugo
ar efter att Gutenberg introducerat sin nya tryckteknik hade néstan alla storstdder i Europa ett
eget trycker (2015:9-10). I dag verkar manga tro att den inbundna boken alltid har sett
likadan ut, men den hade ofta ett helt annat utseende och innehall pa 1400-talet (Striphas,
2009:11). Likasa ar forfattares och forldggares roller och villkor inte desamma i1 dag som for
ett tiotal &r sedan. (Steiner, 2015:46 & 76). Men det forskare menar &r att bokmarknaden nu
star infor en omfattande fordndring i och med den digitala teknikens utveckling, en revolution
som saknar motstycke sedan tryckpressen introducerades for cirka sexhundra &r sedan
(Steiner, 2015:10). Och dven om det inte handlar om en kris 1 ordets rétta bemarkelse, sa star
marknaden infor oforutsdgbara forédndringar (Striphas, 2009:176). Det dr denna osékra tid
som vissa kallar “’the late age of print”.

Rapporter fran branschen lovar bade ont och gott infor framtiden. Steiner skriver bland
annat att det 1 dag séljs fler bocker &n ndgonsin och att intresset for skonlitteratur dr stort i
samhillet (2015:9). Och i forordet till Bockernas tid (2018) skriver Eva Gedin att hon &r glad
att den tidigare patriarkala och tr6ga bokbranschen nu ror sig mer i takt med omvérlden.

Samtidigt finns en oro Gver att inte hinna med nér medielandskapet utvecklas (2018:11) och



forlagen och den fysiska bokhandeln forlorar 1 vinst (Steiner, 2015:117 & 145). Rubriker frn
den svenska bokbranschen under det senaste dret har bland annat varit: ”Gigantisk vinst for
Amazon”, ”"Bonniers startar forlag i Danmark — lanseras i borjan av 2020” och “Forfattarloner
fortsétter ner”. Vad sdger texter som dessa om ldget pd marknaden?

Att befinna sig pa gréansen till ndgot nytt och oként kan vara obehagligt, men det kan ocksa
vara en upplevelse som dppnar for nya mojligheter och synsétt menar Striphas, och om vi nu
lever i ett griansland har vi all anledning att vara bade pessimistiska och optimistiska
(2009:188-189). Med utgangspunkt i denna osdkerhet dr det intressant av att se vad
bokbranschen sjalv skriver om branschen. I denna uppsats undersoks synsétt pa
forlagsbranschen och bokmarknaden hos en av dess storsta nyhetsformedlare:
branschtidningen Svensk Bokhandel. Genom att tillimpa textanalys pa ett urval av tidningens
nyhetsartiklar avser undersokningen ta reda pa vilken verklighet som konstrueras och vilken
bild av branschen som formedlas dirigenom. Ar krisdiskursen nirvarande dven dér? Eller
formedlas en mer positiv instdllning till branschen och marknadens framtid? Helt enkelt: hur

skriver branschen om branschen?

Syfte och fragestallningar

Syftet med denna uppsats ar att ta reda pé vilken bild av forlags- och bokbranschen som
formedlas via utvalda nyhetsartiklar i branschtidningen Svensk Bokhandel ar 2019. Foljande

fragestéllningar besvaras:

e Vilka dmnen och budskap formedlas genom texterna?
e Vilka underliggande forestdllningar och attityder framkommer?

e Bygger texterna pa en krisdiskurs?

Svensk Bokhandel arbetar for att vara den nyhetsledande tidningen inom forlagsbranschen,
och deras webbsida och tidning &r en av branschfolkets framsta kéllor till information om
branschen. Nyheterna som publiceras dér nér en bred krets inom omrédet, och hur denna aktor
skriver om forlags- och bokbranschen har alltsa stor potential att pdverka uppfattningen av
densamma hos andra personer som arbetar inom omradet. Darfor dr det intressant att

undersdka vilken bild av branschen som formedlas genom tidskriften.



Material

Materialet for unders6kningen bestar av 15 nyhetsartiklar fran Svensk Bokhandels digitala
tidning, publicerade under &r 2019. Innehallsméssigt ar det ingen skillnad mellan den tryckta
tidningen och den digitala, varfor artiklarna infor denna undersékning for enkelhets skull har
lasts pa Svensk Bokhandels hemsida.

Den forsta nyhetsartikeln ur varje nummer har valts ut, samtliga tryckta pa sida atta i
tidningarna. Urvalet &r baserat pa att den forsta nyhetsartikeln i varje tidning tenderar att vara
den léngsta, ungefér en och en halv sida lang. Dessa artiklar bedomdes séledes vara lagom
langa for analysen — eftersom textanalys &r tidskrdvande méste mingden text begrinsas. Valet
att analysera texter ur just Svensk Bokhandel baseras pé att det dr den ledande nyhetstidningen
inom forlags- och bokbranschen.

Artiklarna publicerades i de tidningsnummer som utkom under ar 2019. Det aret utkom
Svensk Bokhandel med totalt 18 nummer, varav tre nummer (nr 6, 12 & 17) ar kataloger som
aviserar var- sommar- och hdstsdsongens bocker. Katalogerna innehéaller inga nyhetsartiklar,
och dérfor finns de inte med i materialet.

Artiklar publicerade under ett helt &r har valts ut for analysen for att den ska kunna fungera
som en Overblick 6ver en lidngre tid, och inte enbart som ett nedslag i ett specifikt 6gonblick.
Det finns annars en risk att enskilda nummer speglar ytterst tillfalliga tendenser pa marknaden
och pa sa sitt ger en skev bild av branschen.

Ett annat kriterium for urvalet var att texterna skulle vara skrivna av flera olika journalister
och inte en och samma person — detta for att undersokningen inte skulle bli en analys av en
specifik forfattares rost. Det dr dock vissa forfattarnamn som dterkommer oftare dn andra i
materialet; Kalle Laxgard och Lars Schmidt &r upphovspersoner till mer &n hilften av
artiklarna. Detta paverkar forstés resultatet pa sa sitt att deras unika stil — och eventuellt
asikter och forestdllningar — priaglar en stor del av materialet. Samtidigt framtrader samtliga
journalister bakom artiklarna i materialet som en del av ett kollektiv, en redaktion snarare dn
enskilda individer. Nér de gor sig synliga i texten omtalar de sig sjdlva som ”SvB”, som till
exempel i foljande utdrag: ”’SvB har gjort en rundringning” (nr 8) och ”SvB har sokt Coop
utan att fi kontakt” (nr 5). Det dr ocksa mycket vanligt att andra aktorer i branschen citeras,

och séledes kommer @ndad ménga olika rdster till tals 1 materialet.



Metod

Metoden for analysen i denna uppsats ar kvalitativ lingvistisk analys, och den utgar ifran
Lennart Hellspong och Per Ledins manual for brukstextanalys som beskrivs 1 boken Vdigar
genom texten (1997). Modellen ér en vidareutveckling av Michael Hallidays modell f6r
textanalys, som 1 sin tur bygger pa den diskursanalytiska traditionen (Hellspong & Ledin,
1997:284-285).

Hellspong och Ledins textanalys utgér fran en tredimensionell modell dér man ser text som
bestaende av strukturer: den textuella, den ideationella och den interpersonella strukturen. De
tre strukturerna behandlar olika sidor av en text: den grammatiska, den innehallscentrerade
respektive den relationella sidan. For varje struktur anger Hellspong och Ledin olika
analysingdngar. Infor analysen i denna uppsats har de analysingangar valts ut som &r bést
lampade att svara pé fragan om vilken bild av branschen som framstélls. Det resulterade i att
analysen uteslutande ror sig 1 den ideationella strukturen. Med hjélp av Hellspong och Ledins
manual analyseras foljande kategorier:

- Teman: anger vad en text handlar om, dess dmne. Ett tema kan ofta formuleras som en
nominalfras med ett enda ord eller mer specificerat. Det kan vara formulerat i texten,
explicit, eller underforstétt, implicit (Hellspong & Ledin, 1997:117-121).

- Propositioner: beskriver vad texten sédger om sitt tema, alltsé vilket budskap den
formedlar. Propositioner uttrycks framfor allt i satsform, och de kan liksom teman
vara explicita eller implicita (1997:122).

- Presuppositioner: ar de utgangspunkter som texten bygger pd, underliggande
forestillningar. Det kan vara uttalade eller underférstddda antaganden som placerar
texten i en kontext och for den framét. (1997:127-129). For att ta ett exempel: |
meningen “Bokhandeln gér fortfarande bra” gors en presupposition om bokhandelns
tidigare vdlmaende, da ordet fortsétter” antyder att bokhandeln har gatt bra sedan
tidigare. Men 1 meningen gors ocksd en mer implicit presupposition: Meningen
forutsatter att lasaren forstar att bokhandeln inte dr en varelse som gér pa ben, utan att
”gar bra” dr en metafor som beskriver l6nsamhet inom affarsverksamhet.

- Modalitet: innebar olika sétt att framstélla verkligheten pa, och kan visa vilken attityd
en person intar infor olika fragor. Pastdenden som gors i1 en text kan uttrycka olika
grad av sdkerhet, sannolikhet eller behdvlighet (1997:133—-134). Jam{for till exempel
’forséljningen har 6kat” och ”forsédljningen kan komma att 6ka” och forsédljningen

borde oka”.



Fordelar och nackdelar med metoden

Sprékets makt kan vara svar att upptécka, eftersom den internaliserats i1 vart sitt att tdnka, tala
och vara. Diskursanalys kan da vara en metod att se hur samhéllet, medvetet eller omedvetet,
konstrueras genom sprakanvéndning, skriver Peter Svensson i boken Diskursanalys (2019:24)
Och kunskapen om att vart samhalle &r konstruerat &r enligt honom extra viktig i dag, som
foljd av att var forstaelse for omvérlden i mycket hog grad formedlas via medier snarare dn
genom véra egna upplevelser (2009:25).

Det finns ingen fast manual for hur man ska genomfora en diskursanalys, menar Svensson,
med hanvisning till Potter och Wetherell (Svensson, 2019:150). Déremot skriver bade
Svensson (2019:23) och Marianne Winther Jorgensen och Louise Phillips 1 boken
Diskursanalys som teori och metod (2000:10) att teori och metod ar tétt sammanlidnkade inom
begreppet diskursanalys, och att just lingvistisk analys dr en central del av de flesta
diskursanalytiska tillvigagéngssitten. Fordelen med en kvalitativ lingvistisk analys ar att man
som forskare kan upptidcka drag i texten som man latt missar vid vanlig genomldsning. Med
metoden kan man ocksa ge grundliga beldgg for de pastienden man gor om en text, och man
far pa kopet en tydlig dokumentation av resultaten (Winther Jorgensen & Phillips, 200:139).
Denna transparens i arbetsprocessen ar sérskilt viktig med hinsyn till metodens tolkande natur
— transparensen gor det mojligt for andra ldsare att granska och eventuellt ifragasitta
forskarens tolkningar.

Utmaningen med lingvistisk analys &dr dock att som forskare kliva ur sina egna virderingar
och kunskaper om det omrade man analyserar. Risken dr annars att man missar att se vissa
strukturer eftersom de ter sig som sjdlvklarheter (Winther Jorgensen & Phillips, 200:28). Det
ar ocksa viktigt att varva sokande nérldsning med ett 6ppet sinne f6r oviantade fynd
(Svensson, 2019:142).

En brist hos metoden i denna uppsats ér att den saknar ett mottagarperspektiv: Den
lingvistiska analysen sidger ingenting om hur den faktiska ldsaren tolkar och paverkas av
texterna. I en storre undersokning kan det darfor vara en god idé att komplettera med en sddan

analys.



Teorli

Den hér uppsatsen har framfor allt en diskursanalytisk utgdngspunkt, och vad det innebér
redogors for nedan. Uppsatsen lanar ocksd resonemang fran dagordningsteori och teorier om

nyhetsvardering, varfor ocksa de inriktningarna beskrivs under en egen rubrik sist 1 avsnittet.

Diskursanalys

Undersokningen 1 denna uppsats bygger pa diskursanalys. Det ér ett begrepp som anvinds pa
olika sitt av olika teoretiker och som i sig sjalvt rymmer flera underkategorier, och darfor kan
det vara pa sin plats med ett fortydligande av hur begreppet anvénds i denna uppsats.

I Diskursanalys som teori och metod (2000:7) skriver Winther Jorgensen och Phillips att
begreppet diskurs definieras som “ett bestdmt sitt att tala om och forsta vérlden (eller ett
utsnitt av virlden)”. Winther Jorgensen och Phillips skriver vidare att sjdlva ordet diskurs
anvéands inom flera olika omraden med mer eller mindre olika betydelser, vilket innebér att
begreppet har blivit ganska oklart. Men generellt sett rymmer begreppet en idé om att vért
sprék ar ordnat enligt olika monster som dr mer eller mindre specifika for olika sociala
doméner (2000:7). Hellspong och Ledin beskriver det som text 1 kontext™ i Vigar genom
texten (1997:51).

Diskurs handlar alltsd om sprak. Diskursanalys dr vidare bade en teori om sprékets
funktion och en metod for att studera sprakanvéndning, skriver Svensson i Diskursanalys
(2019:16). Inom teorin diskursanalys ses sprak som en handling — det paverkar vart sitt att
tdnka och tolka var omvérld. Sprak ar saledes inte bara ett sitt att beskriva varden, utan det
bidrar dven till att skapa och fordndra den (2019:17). Om ménniskor definierar situationer
som verkliga blir de verkliga i sina konsekvenser (2019:38). Idén har sina rotter i bland annat
socialkonstruktionism, strukturalism och post-strukturalism (Winther Jorgensen & Phillips,
200:11 & 15). Framfor allt socialkonstruktionismen ligger till grund for flera
diskursanalytiska inriktningar. Samtliga bygger pa de fyra socialkonstruktionistiska
premisserna: att vart satt att uppfatta vérlden skapas och uppritthalls genom sociala processer;
att var syn pa varlden ar historiskt och kulturellt betingad; att var bild av vérlden inte &dr en
objektiv spegling av verkligheten utan en produkt av vara sitt att kategorisera den; och att var

bild av vérlden paverkar vara handlingar (Winther Jorgensen & Phillips, 200:11-12).



Kritik mot diskursanalys

Diskursanalys har fatt kritik for att vara godtycklig, och vissa hdvdar att forskningsresultat i
omréadet som foljd dr vardelosa; eftersom teorin bygger pa socialkonstruktionism, som i sin
tur hdvdar att var bild av vérlden baseras pa vart eget sétt att uppfatta och kategorisera den,
kan ingen forskare avbilda verkligheten objektivt. Varje forskningsresultat blir sdledes bara en
subjektiv tolkning av materialet. Winther Jorgensen och Phillips beméter kritiken och menar
att &ven om sociala monster och kunskaper ér fordnderliga och omtolkningsbara sé forblir
manga dnda relativt fasta och regelbundna. Diskursanalys blir d& ett sitt att ifragasitta det
som uppfattas som sjéalvklart och vidare notera mojligheter till 6nskvard fordandring
(2000:148-151). Och enligt Svensson utgor diskursanalys ett perspektiv och en metod som ar
hogst relevant for att skapa forstaelse for var samtid (2019:154).

Dagordningsteori och nyhetsvardering

Dagordningsteorin forsoker svara pa fragor om mediernas makt 6ver médnniskors tankar och
verklighetsbilder, skriver Adam Shehata i "Medierna och makten 6ver publiken” (2012:319).
Under forsta hilften av 1900-talet antog man att massmedier hade en betydande paverkan pa
méinniskors vérldsbilder. Men nir man senare utférde empiriska undersékningar visade
resultatet det motsatta, att de hade en mycket liten effekt. Nagra ar senare sviangde pendeln
igen, och 1 dag anser man att massmedier varken ar maktldsa eller allsmiktiga (2012:317—
318). Dagordningsteorin intar hdr en mittstdindpunkt och beskriver framfor allt hur mediernas
dagordning paverkar ménniskors uppfattning om sin omvirld snarare én deras ésikter. De
sakfrdgor som far stort utrymme i medierna — vad det rapporteras om — paverkar vilka fragor
mottagarna upplever som viktiga (2012:320-322). Teorin sdger ocksé att medier paverkar
mottagarnas uppfattning av sakfrdgor genom hur de rapporterar dem. Studier har bland annat
visat att manniskors uppfattning av politiska aktorer paverkas av vilka personattribut medier
anvander for att beskriva dem (2012:323-324).

Nyhetsvdrdering ar ett sitt att beskriva vad som ligger bakom att vissa héndelser blir
nyheter 1 massmedierna. I ”Journalistikens nyhetsvardering” skriver Marina Ghersetti att vad
som rapporteras som en nyhet paverkas och formas av en mingd villkor pé savél individniva,
organisationsniva som samhéllsnivd (2012:207-208). Ett grundldggande villkor géller
exempelvis lagar om yttrandefrihet och tryckfrihet. Andra villkor handlar om mediernas

beddmning av hur intressant en hindelse dr, samt hur den vérderas i jimforelse med andra
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hindelser, det vill sdga vilket urval redaktionen gor infér publicering. Handelser som blir
nyheter tenderar att ha liknande egenskaper. Dessa ar enligt Ghersetti ndrhet, sensation/
awvikelse, elitcentrering och forenkling. Kortfattat beskrivet innebér de att hindelsen ska ha
skett ndra i tid och plats, vara oforutsedd eller ovanlig, involvera en kédnd aktor eller vara
enkel att terge. Virt att notera dr att en hiandelse inte behdver uppfylla alla dessa kriterier for

att bli en nyhet, utan det kan racka att den uppfyller endast ett av dem (2012:208-214).

Tidigare forskning

Manga text- och diskursanalyser har gjorts av diverse tidningars och tidskrifters
framstéillningar av olika personer, grupper, fenomen och hindelser. Framfor allt e-boken tycks
ha varit ett attraktivt &mne att skriva om. En av alla dessa studier ar E-bdcker och bibliotek:
en kritisk diskursanalys av Biblioteksbladet 2005-201 1, en masteruppsats inom biblioteks-
och informationsvetenskap skriven av Karolina Karjalainen (2012). Syftet med uppsatsen ar
att undersoka vilka diskurser om e-bdcker 1 forhdllande till bibliotek som finns 1
medlemstidningen Biblioteksbladet, samt vad dessa diskurser ger uttryck for. Karjalainen
tillimpar Norman Faircloughs metod for kritisk diskursanalys, vilken bland annat inkluderar
lingvistisk analys. Resultatet visar att det forekommer flera olika diskurser om e-bocker 1
Biblioteksbladet, bland annat en ekonomisk diskurs som talar om e-boken 1 ekonomiska
termer, som ett foremal for satsningar och investeringar. Resultatet visar d&ven pé en
deterministisk diskurs dir e-boken tenderar att framstéllas som en resurs som sa smaningom
ska dominera bibliotekens utbud. Karjalainen identifierar ockséd en fordandring i diskurserna
over tid, dér till exempel e-bokens viktiga roll i ett demokratiskt informationssamhélle
tillkommer, liksom en mer pessimistisk och problematiserande syn pa e-bocker.

Hanna Hallnés tillimpar &ven hon diskursanalys nér hon i masteruppsatsen Elektroniskt
publicerad litteratur: Beskrivningen av dess for- och nackdelar i svensk bibliotekspress 2000-
2004 (2005) undersoker hur for- och nackdelar med elektronisk litteratur framstélls 1
publikationer i Biblioteksbladet, Dik-forum, Ikoner and Nya Ciceron. Hon identifierar flera
diskurser inom vilka man skriver om e-bokens positiva och negativa egenskaper, till exempel
det hon kallar ”diskursen om nya mdjligheter”, och ”den tekniska diskursen”. Resultatet visar
ocksa att det konstrueras en konflikt i materialet, mellan olika grupper som gynnas och
missgynnas av e-bdcker, vilket kan leda till att man begrénsar ldsarnas sétt att tinka och
handla. Till exempel diskuteras e-bdcker oftare i mer positivt ordalag i forhallande till

bibliotek, medan de m&ter mer negativa kommentarer i forhdllande till forlag.
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Ett ndgot annorlunda perspektiv antar Emma Norman i masteruppsatsen E-bokens vdrden
En komparativ studie av bokbranschens och folkbibliotekens uttalanden om e-boken i Svensk
Bokhandel och Biblioteksbladet ar 2000 — 2014 (2015), dar hon undersoker hur olika aktorer
pa bokmarknaden uttrycker sig om e-bécker. Norman gor en komparativ viardeanalys, dér hon
jamfor vilka uttalanden om e-bdcker aktorer inom folkbibliotek och forlagsbranschen gor 1
artiklar 1 Biblioteksbladet respektive Svensk Bokhandel mellan &r 2000 och 2014, och vidare
vilka vdrden bokformatet tillskrivs. Resultatet visar att synen pé e-bocker skiljer sig ét;
aktorer inom forlagsbranschen tillskriver framfor allt e-boken ett monetért virde, medan
aktorer inom folkbiblioteken framhaller dess litterdra viarde. Enligt Norman framkommer det
ocksa att e-boken tillskrivs ett sentimentalt virde — detta &r dock ndgot som véxer med tiden,
och det kommer att dr6ja ldnge innan e-boken nar samma sentimentala varde som den tryckta
boken.

En bok som inspirerat undersokningen i denna uppsats dr Ted Striphas The Late Age of
Print (2009). Kortfattat beskrivet handlar boken om vér samtids dynamiska bokbransch.
Striphas har undersokt var samtids bokkultur, dess infrastrukturer, och han har dven studerat
monster 1 hur olika branschaktorer diskuterar bocker pad den amerikanska marknaden
(2009:13-15). Dér finner han bland annat att det rader alarmism 1 branschen (2009:175).
Striphas skriver att krisrapporter som varslar ldsandets och den tryckta bokens utdéende har
dykt upp sé ofta under de senaste decennierna att man inte langre forvanas éver dem (2009:2).
Han menar inte att man ska ignorera rapporterna, men han ser heller ingen anledning att vara
riktigt s& apokalyptisk. Bokmarknaden har fordandrats och fortsétter att fordndras, det gér inte
att forneka, skriver han. Men han vill varken dédforklara eller ododliggora den tryckta boken,
utan endast papeka dess roll i den dynamiska bokkulturen samt hur den kan samexistera med

nyare tekniker (2009:3—4).

Bakgrund

Svensk Bokhandel, vanligtvis forkortat SvB, dr en oberoende tidskrift som grundades &r 1952
1 syfte att bevaka och rapportera om hindelser och foreteelser inom forlags- och
bokbranschen. Tidskriften 4gs gemensamt av branschorganisationerna Svenska
Forlaggareforeningen och Svenska Bokhandlareféreningen och dr en sammanslagning av
foreningarnas tidigare separata branschtidningar (se NE: Svensk Bokhandel). Redaktionen

bestar i skrivande stund av atta personer. Peka Englund var ansvarig utgivare for tidskriften
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mellan ar 2018 och varen ar 2020, och efter honom 6vertog den fore detta redaktionschefen
Carina Jonsson rollen som chefredaktor och ansvarig utgivare (se Svensk Bokhandel, 2020).

SvB finns sedan flera ar tillbaka ocksa pa webben, ddr den digitala versionen av den
tryckta tidningen ocksa publiceras. Pa deras hemsida kan man bland annat ta del av nyheter,
aktuella artiklar och forsdljningstopplistor, samt annonser om lediga och tillsatta tjanster inom
branschen. En del av innehallet pa sidan &r 14st, till exempel den digitala tidskriften, reportage
och debutantintervjuer, och for att lédsa dessa krévs en prenumeration. Det finns tre
prenumerationspaket att vilja mellan som erbjuder tillgéng till SvB:s digitala innehall, tryckta
tidskrifter och kataloger. Man kan ocksa, utan kostnad, anméla sig till tidskriftens digitala
nyhetsbrev, som varje vecka informerar om stora nyheter, hiandelser eller kommande
tidskriftsnummer.

SvB har ungefar 2 300 prenumeranter, en rackvidd pa 6 000 lisare, och hemsidan har
ungefir 40 000 besdkare i manaden (se Svenska Forlidggareforeningen: Svensk Bokhandel)'.
SvB brukade utkomma med 21 nummer om &ret inklusive tre kataloger med sésongens
bocker, men hosten ar 2019 meddelade tidskriften att utgivningen skulle minska till 14
nummer om aret, skriver S6lve Dahlgren pa webbsidan Boktugg i artikeln ”Svensk Bokhandel
drar ner pa utgivningen — blir manadstidning” (Dahlgren, 2019). Fordndringen innebir
samtidigt en néra tredubbling av upplagan samt tjockare nummer, skriver Peka Englund 1
ledaren ”Vilkommen till SvB 2.0!” i Svensk Bokhandel nr 14 (Englund, 2019). Hur detta

paverkar rackvidden och antalet prenumeranter dr oként.

Analys

Analysen utgar frin de analysingdngar Hellspong och Ledin beskriver i sin manual for

textanalys (1997), och 1 detta avsnitt redogors for analysen en kategori i taget.

Tema —amne

Det dr intressant att studera teman i artiklarna i materialet eftersom de ger en dverblick Gver
dmnen som varit aktuella i bokbranschen under ar 2019. Texternas &mnen, och dess budskap,
som beskrivs under nésta rubrik, bygger tillsammans upp en bild av en mojlig verklighet
(Hellspong & Ledin, 1997:133). Vad temat, det vill sdga huvuddmnet, dr i respektive artikel i

materialet, samt 4ur det kommer till uttryck har undersokts har. Att undersoka hur ett amne

! Forliggareforeningens siffror dr frén &r 2012-2017. Forhallandet kan alltsé se annorlunda ut i dag.
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uttrycks ar intressant eftersom de kan vara ldsarens forsta — och i vissa fall enda — méte med
en text. Det ar mycket vanligt att en texts &mne synliggors redan i dess rubrik, och greppet
hjélper lasaren att fa en snabb uppfattning om textens innehall (1997:121). Teoretiskt sett
behdver alltsa ldasaren inte ldsa en hel artikel for att tolka dess innehall, utan endast skumma
igenom rubrik och ingress. Men beroende pa hur tydligt eller otydligt &mnet &r riskerar da
ldsaren att fa skeva uppfattningar av artikelns innehall.

Analysen visar att amnet for respektive artikel &r relativt l4tt att uppfatta; SvB verkar ha
gjort val som innebdr att artiklarnas @mnen oftast &r mycket tydliga och nar ldsaren tidigt. De
flesta @&mnen 1 materialet dr explicita. Det att innebér att de tydligt kommer till uttryck i
respektive text, antingen genom rubricering eller positionering — alltsé att de uttrycks i
rubriken eller tidigt i texten (Hellspong & Ledin, 1997:121). Enligt Hellspong och Ledin finns
det ofta en forvéntan hos ldsaren att &mnet ska signaleras tidigt i texten, beroende pa genren
(1997:121). Nyhetsartiklarna 1 materialet far anses tillhora en genre dar nimnda forvantningar
ar rimliga; nér en skribent skriver en artikel for en tidning bor den viktigaste informationen
ges tidigt 1 fall att artikeln behdver kapas innan publicering.

Vilka @mnen artiklarna har varierar, men genom att sammanfatta huvuddmnena for
samtliga artiklar 1 materialet kan man se att drygt hilften av dem, 8 av 15, 1 forsta hand
behandlar digitala ljudbdcker pé ndgot sdtt. Gir man dnnu djupare in i texten dr andelen dnnu
hogre — de digitala tjansterna ndmns i sa gott som varje artikel. (Artikeln i SvB nr 8 dr den
enda 1 materialet som inte ens ndmner ljudbocker eller streamingtjénster).

Att ljudbokstemat dterkommer sé ofta ér, baserat pa dagordningsteorin, en tydlig signal om
hur viktigt &mnet anses vara. Och det finns ett starkt samband mellan de fragor som
prioriteras i medier och de frdgor som lésarna/publiken tycker ar viktiga (Shehata, 2012:322).
Just upprepning av ett &mne ar oavsett medium den mest betydelsefulla signalen om vikten
hos dmnet som det rapporteras om, menar Maxwell McCombs i Setting the Agenda. The Mass
Media and Public Opinion (2004:2). Andra viktiga signaler dr enligt McCombs nyhetens
placering och langd: Langa artiklar och texter som stér tidigt i en tidning uppfattas ocksd som
viktiga av lasare (2004:2). De nyhetsartiklar som hér undersokts 1 SvB dr de ldngsta
nyhetsartiklarna 1 tidskriften, samt de forsta nyhetsartiklarna att presenteras for ldsaren. Redan
innan ldsaren har hunnit ldsa artikeln och uppfatta dess amne kommer det alltsd hos manga att
finnas en forestdllning om att det som star ar viktigt. Och denna dagordningseffekt dr som
storst pé individer som &r i behov av orientering, och pd de som &r osdkra pa sin egen

stdndpunkt 1 fragan (Shehata, 2012:331). Det ar svart att hdr bedoma vilken effekten skulle bli
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pa SvB:s olika ldsare, men en teori dr att den dr som stérst pa nykomlingar inom branschen,
pa de som dnnu inte har mycket erfarenhet i omradet.

SvB:s val att gang pé géng ge ljudbokstemat den forsta och mest omfattande platsen bland
nyhetsartiklarna sédnder alltsd ut en tydligt signal om ljudbokens aktualitet pd marknaden. Det
bor dock papekas att artiklarna om ljudbdcker 1 SvB inte handlar om exakt samma aspekter
varje gdng, pa det sitt som andra medier kan behandla till exempel en politisk aftér flera
dagar i rad. Det ér i stéllet det Overgripande temat ljudbdcker som aterkommer hér, och det
tonar ner det annars otroligt kraftfulla intryck ljudboksrapporteringen hade gjort.

Ser man till Svensk Bokhandels syfte att formedla vad som hénder i branschen &r det inte
sa konstigt att l[judbdckerna dgnas mycket uppmarksambhet i tidskriften; de digitala
ljudbockernas hoga nérvaro i artiklarna kan mycket vil ses som en spegling av
bokmarknaden. Svenska Bokhandlareféreningen och Svenska Forldggareforeningens
forséljningsstatistik visar att antalet salda bocker 1 digitala stromningstjanster 6kade med
néstan 25 % mellan &r 2018 och 2019, medan forsdljningen 1 fysisk handel minskade
(Wikberg, 2020:23). De digitala ljudbockerna utgdr alltsa en stor — och sannolikt vixande, av
allt att doma — del av marknaden.

Bland de artiklar som inte har ljudbdcker som huvuddamne &r det svart att hitta en
gemensam ndmnare; artiklarna behandlar bland annat bokrean och forséljningstopplistor. Men
det gér ddremot att backa ett par steg ifran texterna och se ett mer dvergripande tema for
majoriteten av artiklarna, nimligen bokforsdljning. Inte heller detta &mne ar ett sérskilt
forvanande fynd 1 en tidning som innehéller ordet bokhandel. Men dmnet &r som sagt endast
overgripande, och gér snarare som en rod trad genom samtliga artiklar. Exakt hur &mnet
mérks av i texterna kommer att bli tydligare i senare delar av analysen, nér aspekter som
budskap och underliggande forestéllningar diskuteras.

Temat sager alltsa vilket &mne en text handlar om, men det ger endast en liten ledtrad till
artiklarnas innehall, och i ndsta avsnitt beskrivs vilket budskap artiklarna i materialet faktiskt

formedlar till SvB:s ldsare.

Propositioner — budskap

Om textens tema signalerar vad texten handlar om, uttrycker propositionen vilket budskap
lasaren ska ta med sig fran ldsningen. Att analysera en texts propositioner dr att studera vad
texten sdger om sina teman, vilka pastaenden den gér om dmnet. I en textanalys dr det ett

viktigt inslag, menar Hellspong och Ledin, eftersom propositionerna motsvarar var spontana
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uppfattning av vad en text vill ha sagt; de hjélper oss att fa en 6vergripande bild 6ver vad en
text sdger om sin varld (1997:122-123).

Liksom @mnena dr materialets budskap tydligt uttryckta. Lasaren far snabbt en uppfattning
om vad artikeln handlar om och vad den vill ha sagt — risken att skumldsare ska ta med sig
ofullstindiga tolkningar av artiklarna ar saledes smd. Men vad sdger da artiklarna om
branschen? Digitala ljudbdcker i form av prenumerationstjanster samt nedgéngen av
bokforsiljning i fysisk handel var av materialet att doma tva stora snackisar p4 bokmarknaden
ar 2019. Hela 11 av 15 artiklar behandlade pd nagot sitt dessa fenomen. Anméarkningsvart &r
att ungefar hilften av dem fokuserar pa branschens ekonomiska utmaningar. 1 6 av 15 artiklar
ar alltsd huvudbudskapet att det finns en negativ ekonomisk utveckling i branschen. Texterna
beskriver hiar ndgot som ror sig i oonskad riktning, och den negativa attityden &r alltsa relativt
framtradande. For att ndmna nagra exempel: Budskapet i artiklarna i SvB nr 1, 5 och 10 é&r att
den fysiska bokhandeln kdmpar mot minskad forsdljning. I tre andra artiklar, SvB nr 4, 9, och
16, dr budskapet att de billiga digitala ljudbdckerna paverkar forlag och bibliotek negativt —
hér blir &mnet bokforsdljning, som identifierades i1 forra avsnittet, uppenbart.

Den negativa tonen i artiklarna ar saledes pataglig, och syns ofta redan i rubriken eller
ingressen. Sammantaget kan dessa @mnen och budskap inge en kénsla av forfall.
Massmediernas effekt pé lasarna/publiken dr som storst nér flera tongivande redaktioner
rapporterar pa liknande sitt om samma fraga (Shehata, 2012:337). SvB &r som tidigare ndmnt
den ledande branschtidningen for bokmarknaden, och konkurrensen pa omrédet ar inte lika
hog som for annan nyhetsrapportering. Att SvB &r sd pass stora och relativt ensamma inom
sin nisch torde dérfor ha ganska stor betydelse for hur stor genomslagskraft deras rapportering
har pa ldsarna. Men innebdr den negativa tonen att SvB dverlag formedlar en negativ bild av
bokmarknadens utveckling och framtid? Ar den pessimistiska attityden ett tecken pa en
krisdiskurs liknande den Striphas (2009:2) skriver om? Kanske, men inte nddvéndigtvis. For
det forsta: Inom diskursanalys identifieras diskurser utifrdn lingvistiska drag, skriver
Fairclough i Media Discourse (1995:2). Men i de analyserade nyhetsartiklarna forekommer
det ganska fa lingvistiska tecken pd alarmism. Den negativa tonen som framkommer i
skildringarna av den ekonomiska utvecklingen dr hogljudd men forhallandevis liten del,
jamfort med den totala textmingden. For det andra: Enligt Ghersetti tilldelas negativa
héndelser generellt sett ett hdgre nyhetsvérde inom journalistik och medier (2012:213). De
hindelser som bedoms ha storst nyhetsvirde dr sedan de som vanligtvis placeras pa en
tidnings forstasida eller pa dess inledande sidor (2012:121). Just negativt laddade ord 1 medier

ar en form av sensationalism enligt Fairclough (1995:4-5), och sensationalism ér i sin tur en
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av premisserna for att en hindelse ska virderas som en nyhet (Ghersetti, 2012:213). Det kan
alltsa mycket vil vara sd att den negativa tonen som noterats i materialet ar en naturlig f6ljd
av valet av artiklar. Den framtrddande pessimismen kan séledes vara en del av en sorts
journalistisk diskurs snarare dn en krisdiskurs.

Den negativa tonen 1 materialet 4r som sagt slaende, men inte omfattande. De artiklar som
inte behandlar ljudbocker eller minskad forsdljning i fysisk handel har huvudbudskap som ar
mer neutrala, pa s sétt att de beskriver skeenden pa marknaden utan att fokusera pé
utmaningarna man stér infor — till exempel SvB nr 15 som forsoker beskriva varfor tre olika
topplistor skiljer sig at. Och om man gér djupare i respektive text i materialet relativt ofta att
budskapen nyanseras, atminstone till viss del. I SvB nr 14 &r till exempel huvudbudskapet att
backlistlitteraturens livslingd pa den digitala marknaden forédndrar hur forlagen arbetar med
bocker. Artikeln utvecklar sedan hur detta kan ha bade positiva och negativa féljder. Och 1
SvB nr 9 dr huvudbudskapet att ménga forlag dr besvikna pa Storytels nya erséttningsmodell,
men 1 brodtexten fr man ocksa en eventuell forklaring till de ovéntat 14ga ersdttningarna —
som kanske kan ddmpa besvikelsen ndgot. En outtalat men mycket viktigt positivt budskap
for bokbranschen ar att fler personer verkar ldsa — eller snarare lyssna pa — bocker, 1 takt med
att den digitala ljudboksmarknaden okar.

Foljande tva avsnitt kommer visa att det kanske framfor allt 4r en bokmarknad i fordndring

som skildras i SvB, snarare d4n en bokmarknad 1 kris.

Presuppositioner — underliggande forestallningar

En text méste ta vissa saker for givna om den ska kunna fungera, och presuppositioner ar
beteckningen pa de forhdllanden som texten forutsétter som bakgrundsinformation till det
som fors fram (Hellspong & Ledin, 1997:127-129). De visar alltsd vilken kunskap och vilka
asikter lasaren redan forvéntas ha nir den tar sig an texten.

Presuppositioner gér att analysera pa detaljniva i varje text, men denna analys fokuserar pa
artiklarnas gemensamma ndmnare, pa antaganden som ligger till grund f6r flera artiklar. En
del av dem é&r explicita och uttrycks i texten, medan andra ar implicita, det vill sédga outtalade.
Just de outtalade forestéllningarna dr intressanta att identifiera eftersom de kan séga mycket
om en texts kontext och diskursen den ingar i (Hellspong & Ledin, 1997:127).

Ju fler outtalade forestéllningar desto hogre forvantningar pa lasaren, skriver Hellspong
och Ledin (1997:149). Och analysen i denna uppsats visar att SvB:s ldsare inte 4r vem som

helst, utan man kan urskilja en tydlig mélgrupp i1 de forestdllningar som finns: Malgruppen ar
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nagon som har relativt god kunskap om bokbranschen och foretagsekonomi. Tidskriften
riknar till exempel med att l4saren kénner till priser och hindelser under bokaret, exempelvis
Augustpriset och bokrean, samt i viss man vilken forfattare som har avtal med vilket forlag.
En hel del kunskap om foretagsverksamhet och ekonomi forutsétts ocksa vid anvandning av
ord som “marginalkostnad”, ”Ebberdds bank” och “dvervinster” — Aterigen blir imnet
bokforsdljning uppenbart, hir i valet av ord och begrepp. Att ldsaren forvéntas ha en hel del
kunskap om bokbranschen é&r inte sdrskilt forvdnande eftersom Svensk Bokhandel ju dr en
branschtidning — den kan omdjligt ge en forklarande bakgrund till att den tar upp.

Det ar framfor allt tva outtalade forestéllningar som sticker ut i materialet. De antyds 1 s
gott som varje artikel, uttalat eller outtalat. Den ena av dem ror synen pa den digitala
ljudbokens expansion och dess effekter pa den fysiska handeln. Analysen av @mnen och
budskap visade att digitala ljudbocker var ett hett amne &r 2019. Och genom att analysera
underliggande forestillningar 1 artiklarna far man en édnnu tydligare bild av branschens syn pa
ljudboksmarknaden. Att den digitala ljudboksmarknaden &r stor, och dartill véxer, patalas som
sagt 1 flera artiklar. Den beskrivs som “en av de kraftigaste fordndringarna bokmarknaden
upplevt” 1 SvB nr 13, och i samma artikel menar man att trenden kunde anas redan ar 2013.
Det gors samtidigt uppenbart i andra artiklar att flera aktorer 1 branschen fortfarande inte vet
hur de ska hantera situationen. Marknaden beskrivs som ”ny”” och outforskad” i SvB nr 14
och 18. I nr 16 menar en biblioteksrepresentant att man maste diskutera vilken roll biblioteken
ska fylla i en digital védrld — som om den inte redan &r hér. I nr 9 antyds det att Storytel &nnu
inte har hittat ett bra sitt att hantera storkonsumenter 1 stromningstjénsterna. Och i nr 2
efterlyser en forlagsrepresentant forsaljningstopplistor som @ven innefattar digitala
ljudbocker.

Ljudboksformatet behandlas alltsa fortfarande som en outsider pa marknaden. Den digitala
ljudboken framstills 1 materialet som en stor och expanderande del av marknaden, men
samtidigt som ndgot nytt och osdkert — och lite hotfullt, vilket kommer att diskuteras mer
langre fram.

Den vixande ljudboksmarknaden tycks ga hand 1 hand med den fysiska bokhandelns

minskande forsdljning om man fér tro de aktorer som yttrat sig i artiklarna:

”Som ténkbara forklaringar till trog bokforsdljning ndmns [...] konkurrens fran

prenumerationstjénsterna.” (SvB nr 1).
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”Marie Petterson [...] tror att nedgangen i dagligvaruhandeln har flera forklaringar. En ar

att prenumerationstjénsterna tar av forséljningen.” (SvB nr 5).

”Men forsdljare av pappersbocker har ingen anledning att jubla — digitala bocker 1
abonnemangstjénsterna stod for hela 6kningen. [...] I takt med ljudbdckernas tillvéxt har den

fysiska bokhandeln tappat omséttning.” (SvB nr 4).

”For bokklubbar, dagligvaruhandel och bokhandel ser trenden dyster ut. — Allt kommer att
bli digitalt och ljudboken &r formatet lasarna verkar gilla bést, siger Lasse Brahme.” (SvB nr

13).

Dessa citat visar att det finns en tendens att polarisera den fysiska bokhandeln och den
digitala ljudboksmarknaden. Den billiga ljudboken kritiseras: ’det dr en katastrof att bocker
séljs for sé lite som ljudboken kostar.” (SvB nr 4). Och samtidigt antyds en 6nskan om att
bevara den fysiska bokhandeln, da man talar om att ’hédlla emot” den negativa utvecklingen
och om "ljusglimtar” infor framtiden (SvB nr 5 & nr 10). Eller mer explicit: ”Jag hoppas vid
Gud att bocker kommer att finnas kvar 1 dagligvaruhandeln.” (SvB nr 5).

Resultatet av polariseringen &r att den digitala ljudboken malas upp som skurk, medan den
fysiska handeln, eller snarare den inbundna boken, dr beréttelsens hjilte. Just inslag av
stridigheter dr mycket vanligt 1 nyhetsrapportering, menar Ghersetti (2012:217). Konflikter
framkom &dven i Hallnds undersokning (2005:47). Och att den nya tekniken mélas upp som ett
hot mot den gamla kinner man igen fran flera andra sammanhang. For att aterigen dra en
parallell till Hallnds undersokning, visade hennes analys att aktGrer inom bokbranschen var
oroliga att e-boken skulle bli den tryckta bokens fall (2005:43). Sa hér femton ar senare kan
man konstatera att det inte hdnt d4n. Det som diremot ar spannande ar att den digitala
ljudboken nu verkar gora den resa manga forvédntade sig av e-boken.

Men synen pa de digitala ljudbdckerna ar inte odelat negativ. I SvB nr 14 och nr 4
poédngteras den positiva effekt ljudbokstrenden har pa bockernas livslangd, och pa
litteraturkonsumtion 1 stort, i dess konkurrens med andra medier. Men det star 4nda klart att
den inbundna boken &r det format manga aktorer helst vill sédlja mest av. I f6ljande citat
antyder till exempel ordet risk” att scenariot som malas upp dr ndgot negativt: “Trots risken
att den digitala forséljningen kan komma att knapra pa den fysiska ser hon inte att det dr ett
alternativ att std utanfor tjansterna.” (SvB nr 18). Frdgan ar varfor man ar sd man om att

bevara den fysiska bokhandeln? Svaret leder vidare till nésta presupposition.
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Den andra underliggande forestdllningen som sticker ut i materialet géller synen pa
ekonomi och forsdljning. Det &r ett grundantagande i sd gott som alla artiklar att vinst ar bra,
forlust ar daligt, och att aktorer kan och bor stréva efter att hanga med i marknadens
utveckling for att 6ka sin forsdljning. Och SvB:s ldsare forvintas dela dessa asikter. I varje
artikel framkommer det, mer eller mindre outtalat, att 6kad forséljning ar positivt. I foljande
exempel uttryckts det explicit, dar ordet ”’ju” antyder att det som yttras dr ndgot redan bekant
for mottagaren: ”Att silja mer per anstdlld dr ju ndgot att strdva efter i varje bolag.” (SvB nr
10). Mer implicit dr den underliggande forestillningen i foljande exempel: I SvB nr 3
forklarar man varfor splitternya titlar reas ut, och bakom beskrivningen finner man antagandet
att “beteendet” dr ndgot mérkligt. Finns det “ndgon risk” med det, har det nagra "negativa
effekter”? En forlagsrepresentant uttrycker att forlaget endast motvilligt foljer reatrenden,
vilket ocksa forstarker bilden av att trenden ar ett markligt fenomen. Varfor sdnka priset pa
nya bocker och dirmed riskera att tjdna mindre pengar?

Det gar att sammankoppla denna vinstambition med den polariserade framstdllningen av
digitala ljudbocker och fysisk bokhandel; ljudboken &r ett hot mot ménga aktorer eftersom
priserna ar sa laga, och med den utgadngspunkten kan man forstd varfor ljudboksmarknaden
ses som sa omskakande. Foljande ingress 1 SvB nr 4 beskriver prisutvecklingen utan att
vérdera den, men det dr underforstatt att det som skett dr negativt for manga (och det klargors
ocksa lidngre fram i artikeln): "Medan pappersbdcker haller sitt pris fortsdtter l[judbdckerna att
bli allt billigare. Forra aret sjonk snittpriset per streamad bok med 8 procent. For priset av en
inbunden bok far konsumenten nu fyra ljudbocker.” Man har hér tydligt antagit
bokhandlarnas perspektiv; for en ljudbokskonsument &r citatet ovan snarare ndgot mycket
positivt. Samma perspektiv kan anas ocksa 1 SvB nr 5: ”Dir [i dagligvaruhandeln] dr bocker
impulskdp och pé vissa orter dr det enda stillet dar du kan kdpa bocker. Vi behdver den
kanalen.”.

Det ar alltsa inte for kundernas skull man vill att bécker ska finnas kvar i
dagligvaruhandeln — citatet ovan bygger inte pa nagon demokrati- eller kulturfrimjande idé
om att alla ménniskor ska ha tillgang till litteratur. Det handlar snarare om att forlagen inte
vill forlora den forsdljning av inbundna bocker som kanalen tillhandahaller. Laura J. Miller
skriver 1 Reluctant Capitalists: Bookselling and the Culture of Consumption (2007:2) att
ménga ménniskor vurmar for sma oberoende boklador eftersom de ofta ses som institutioner
for god kultur. Men i SvB ér favoriseringen av boklador alltsd snarare en favorisering av det
inbundna formatet. Striphas skriver att den tryckta boken ofta stills i ett antagonistiskt

forhallande till annan digital underhallning, och dar far den en status av att vara foraldrad

20



(2009:4). Det intressanta dr att i SvB forekommer néstan motsatt attityd, nér det dldre
formatet i stéllet favoriseras. Sjélva ljudboken som medium &r det ingen som kritiserar —
snarare ses den som en positiv utveckling for litteratur i konkurrens med andra medier. Men
dess ldga pris far stark kritik. En bedomning &r séledes att vurmandet for den tryckta boken
beror pa att den ger forlagen hogre intékter — och hér gor sig branschens vinstambition
pamind igen.

Den starkt ekonomiskt priaglade diskussionen av olika sorters bocker i SvB ar intressant,
eftersom sjdlva idén om litteratur som konstnarlig kreativitet, enligt Miller (2007:7), delvis
bygger pa att den star utanfor handelsmarknadens villkor. I vér tid tenderar boken, eller
litteratur 1 allménhet, att ses som ndgot sjalvforverkligande, vilket bdde Miller och Striphas
skriver om i Reluctant capitalists (2007:19) respektive The Late Age of Print (2009:7). Boken
har under sin existens kommit att bli allt mer romantiserad, den har tillskrivits otaliga sociala
varden och pa sa vis upphojts till ett slags heligt foremal olikt andra massproducerade varor,
menar bade Miller (2007:19) och Striphas (2009:7-9). Och under bokmarknadens historia har
diverse aktorer havdat att girighet, hogljudd marknadsforing och tévlan inte bor beblandas
med sa virdefulla foremél som bocker (2007:5). Detta trots att den tryckta boken sedan sin
tillkomst varit en industritillverkad vara — den till och med marscherade i frontlinjen f6r
utvecklingen av kommersialism (Striphas, 2009:8-9). Striphas skriver: "Books have long
been at the cutting edge of capitalist development — and they remain so to this day.”
(2009:188). Miller menar till och med att inte ens den mest idealistiska bokhandlaren kan
frdngd bokmarknadens kapitalistiska system och kampen om vinsten (2007:9).

Mycket tyder séledes pa att det hir ekonomiska perspektivet finns bevarat i Svensk
Bokhandel. 1 de analyserade nyhetsartiklarna gors ingen plats for nagon romantisk syn pa
bocker eller litteratur. Det betyder inte att aktorerna i tidskriften inte har en romantisk syn pa
bocker ocksd, men 1 materialet dr det den ekonomiska aspekten som dr det viktiga — hér kan
man se en tydlig parallell till Emma Normans resultat i masteruppsatsen E-bokens virden
(2015), som ju visade att boken framfor allt tillskrivs ett monetért virde i Svensk Bokhandels
artiklar. I SvB synliggdrs sdledes en intressant spdnning mellan kultur och kommers, mellan
det traditionellt fula och fina: Ekonomi som ofta ses som nagot kallt och sjallost
sammankopplas med litteratur, som i mangas dgon star for raka motsatsen.

I materialet finns det dock ett intressant undantag frén den pétagliga vinstambitionen, en
enda artikel dédr hog vinst inte framstélls som ndgot positivt: SvB nr 8 med rubriken ”Sa
reagerar forlagen pd SVT:s granskning.” (Detta dr ocksd den enda artikeln 1 materialet som

behandlar laromedel). Bakgrunden till artikeln &r att nagra laromedelsforlag anklagats for att
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ha for hoga vinstmarginaler — ”Vinst som finansieras med allménna medel”. I artikeln
forsvarar sig olika aktorer fran anklagelserna och motsatter sig en underforstddd antydan om
att de borde sdnka sina priser pa ldromedel. ”Jag hade aldrig fatt frigan [om for hoga vinster]
om jag sélt administrativa system, eller kottbullar”, sdger en forlagsrepresentant. Har kan man
alltsa ana en konflikt, och artikeln visar upp en ideologisk hallning; trots att det aldrig sdgs
ritt ut verkar det anses som nagot fult att forlag tjinar mycket pengar pa att sélja laromedel,
eftersom de kops in av skolan for allménna skattemedel. Att strdva efter vinst ar alltsd
naturligt inom branschen — men inte alltid eller till vilket pris som helst.

Analysen av underliggande forestillningar har visat med vilket perspektiv man ser pa
branschen, och i foljande avsnitt ska en analys av textens modalitet forhoppningsvis bredda

bilden av branschen ytterligare.

Modalitet — attityd

En analys av en texts modalitet dr intressant eftersom den kan visa vilken information
avsidndaren héller som sanning och inte, vilken attityd avsdndaren har i olika frdgor. Genom
att undersdka hur pastdenden om bokbranschen framfors i materialet kan man fa en bredare
uppfattning av vilken verklighet man anser befinna sig i. Faktiska pastdenden pastar att ndgot
ser ut pa ett visst sitt i textvérlden, till exempel: "Boken &r bra”. De ger ldsaren en distanserad
bekréftelse av information, menar Holmberg och Karlsson i1 Grammatik med betydelse. En
introduktion till funktionell grammatik (2019:70). Icke-faktiska pdstienden ddremot ar mer
forsiktiga med vad de hivdar, och de kan betraktas mer som gissningar eller bedomningar av
hur nagot kan eller borde vara. Till exempel: "Boken méste vara bra” eller "Boken hade varit
bra, om ...” (Hellspong & Ledin, 1997:133—134).

Analysen visar att texterna 6verlag domineras av faktiska pastaenden. Texterna uttrycker
sig alltsd med ganska stor sdkerhet i &mnena de tar upp. Det dr vanligt for massmedier att
lagga fram tolkningar som om de vore fakta, menar Winther Jorgensen och Phillips, vilket i
vissa fall kan vara problematiskt (2000:88). Men 1 det undersokta materialet giller
pastdendena sillan sddant som kan tolkas subjektivt, utan oftast dr de beskrivningar av olika
forhallanden pa marknaden, till exempel prissittningar eller 6kningar och minskningar.
Darfor torde dessa pastaenden generellt sett vara okontroversiella, da de oftast underbyggs av
statistik fran Forldggareforeningen och Bokhandlareféreningen, eller baseras pé andra
sifferunderlag. Och nér det handlar om att sl fast fakta dr faktiska pastdenden naturliga,

menar Hellspong och Ledin (1997:134). Det hade tett sig mérkligt, kanske rent av
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oprofessionellt, om den hér typen av pastdenden med tydlig evidens skulle uttryckas med mer
forsiktighet, till exempel om man lade till ett “kanske” i foljande citat: ”Samtidigt visade
siffrorna kanske en 6kning med ...” (SvB nr 18). Och i de fall nér det inte finns nagon
tillforlitlig statistik papekar journalisten det med brasklappar, eller som 1 SvB nr 1 genom att
lata orden “’prelimindr” och “peka pa” uttrycka en viss osdkerhet: ”Preliminéra siffror 6ver
julhandeln pekar pé en minskning”.

De faktiska pastdendena dominerar alltsd, men det forekommer ocksa manga icke-faktiska
pastdenden i1 materialet. Nastan alltid dyker de upp 1 citat fran olika aktorer i branschen, och
SvB léter ofta aktorernas utsagor ta stor plats i texten. Generellt sett skulle man kunna séga att
SvB ger lidsaren bakgrundsinformation i form av faktiska péastdenden och vidare later andra
aktorer spekulera i orsak och verkan i form av icke-faktiska péastdenden. Att pa detta sétt
varva berittande text med citat av intervjuade personer dr ett mycket vanligt drag 1
nyhetsmedier, skriver Fairclough 1 Media Discourse (1995:79). I tva artiklar kretsar
spekulationerna bland annat kring forhallandet mellan digitala ljudbdcker och fysisk
bokhandel. Det finns, som tidigare ndmnts, en tendens att polarisera de tva kanalerna.
Korrelationen mellan 6kad ljudbokskonsumtion och minskad bokforsdljning i fysisk handel ar
dock inte sdkerstilld, och 1 féljande citat kan man se hur pastaendena om korrelationen

priglas av viss modalitet (mina understrykningar):

”Som ténkbara forklaringar till trég bokforsédljning ndmns |[...] konkurrens fran

prenumerationstjdnsterna.” (SvB nr 1).

”Marie Petterson [...] tror att nedgangen i dagligvaruhandeln har flera forklaringar. En ér
att prenumerationstjansterna tar av forsdljningen. [...] ’Det dr inget jag vet, men eftersom det

digitala 6kar kan det vara s&’.” (SvB nr 5).

I analysen av attityder blir det framfor allt tydligt att bokmarknaden &r rorlig — kanske till och
med instabil. I ndstan alla artiklar gors spekulationer kring tidigare skeenden och om
framtiden, vilket ger en bild av en oforutsdgbar marknad. Séllan kan nagon ge en sdker
forklaring till varfor nagot skett, eller sékert forutspa vad som kommer att hdanda pa
marknaden framéover. I stéllet utgar man ifran det man ser i nuet for att resonera vidare om
vad som kan komma att ske och hur man bor agera i1 framtiden: ”Och fortsétter detta skulle

det innebéra att vi sakta men sdker skulle hoja véra priser” (nr 7), ”’Pa sikt maste man nog
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inféra ndgon begransning.” (nr 9) och ”Samtidigt kan utvecklingen leda till stora

budgetutmaningar” (nr 16).
Och samtidigt varvas denna osédkerhet — eller 6dmjukhet? — infor framtiden med

sjalvfortroende, bade 1 form av faktiska och icke-faktiska pastaenden: ”Nér vi utnyttjar

framgangen séljer den otroligt starkt. Om vi reat den fOrst ndsta ar hade vi inte kommit i

nirheten av vad vi kommer att sélja i & (nr 3), ”Det kommer att férsvinna fler bokhandlare,

det &r vi instdllda pa.” (nr 4) och "Under 2020 maste vi ta fram en strategi for det hér, for

2021 tror jag definitivt att vi far problem™ (nr 16).

Aktorerna som intervjuats 1 artiklarna tenderar alltsa att svara pa fragor med bade
forsiktighet och stark overtygelse. Det ger en bild av en bransch som inte alltid har en given
vég att gd, utan som kan utvecklas 1 olika riktningar. Och historiskt sett har forlag och andra
inom branschen upplevt bade fiaskon och lyckokast. Manga aktorer har ménga érs erfarenhet
inom branschen som de ofta kan forlita sig pa, men tidvis maste de helt enkelt 4gna sig at rena
gissningar, trendspaningar, satsningar och risktaganden. Spekulationerna i artiklarna kring
ljudbockernas och den fysiska bokhandels framtid, och om bokmarknaden i stort, ger indirekt
intrycket av att bokbranschen &r instabil och dynamisk. Artiklarna tar ddrmed fasta pa den
foranderlighet som ndrmast betraktas som ett kénnetecken for bokbranschen av bade Steiner
(2015:7) och Striphas (2009:11). Dynamiken kan ocksa ses som en del av det kapitalistiska
system som bokhandeln verkar i; entreprendrer maste stiandigt stridva efter innovation for att

vara livskraftig pa marknaden (Miller, 2007:8).

Sammanfattning och avslutande diskussion

Syftet med denna uppsats har varit att ta reda pa vilken bild av forlags- och bokbranschen som
formedlas genom utvalda nyhetsartiklar i Svensk Bokhandel. Undersokningen har haft en
diskursanalytisk utgangspunkt och dven lanat resonemang fran dagordningsteori och teori om
nyhetsvardering. Metoden har varit kvalitativ textanalys med utgangspunkt i Hellspong och
Ledins (1997) manual for textanalys.

Kortfattat kan man séga att resultatet inte har givit en sammanfattande bild av branschen,
utan snarare uppvisar det olika synsétt pa diverse fenomen pa marknaden. Innan resultatet
diskuteras vidare bor det papekas att resultatet inte kan ses som representativt for hela SvB
som tidskrift, eftersom endast en artikel ur varje nummer frén ar 2019 har analyserats.
Resultatet kan dock ses som en fingervisning om vilka synsétt som formedlas i resten av

tidskriften.
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Tva av fragestédllningarna for denna uppsats géillde vilka &mnen, budskap, underliggande
forestéllningar och attityder som féorekommer i materialet. Analysen visade bland annat att
SvB:s nyhetsartiklar har &mnen och budskap som ér tydliga och som det troligtvis gér snabbt
for lasaren att uppfatta. Bland annat kan bokforsdljning ses som ett genomgaende dmne for
majoriteten av artiklarna. Det kommer till uttryck pa olika plan, bland annat i1 en
underliggande vinstambition, i ordval som ha med ekonomi att géra, samt i de budskap som
formedlas. Men framfor allt visar tema-analysen att fler &n hiften av artiklarna har digitala
ljudbocker som huvuddmne — de kan handla om exempelvis Storytels ersidttningsmodell, eller
hur ljudboksutbudet ser ut for barn. Att &mnet forekommer sé pass ofta, och dartill pa en sa
framtradande plats i tidskriften, ar enligt dagordningsteorin en tydlig signal om dess vikt.
SvB:s ldsare priglas pa detta sétt att ha en asikt om de digitala ljudbockerna.

Budskapsanalysen visar vidare att ungefér hilften av artiklarna har huvudbudskap som
uppmadrksammar en negativ ekonomisk trend pa marknaden. Budskapen nyanseras ofta inuti
texterna, men den pessimistiska tonen kvarblir och gor ett starkt intryck. Detta skulle mycket
vél kunna vara ett utfall av sensationalism, snarare &n alarmism; i teorier om nyhetsvérdering
menar man att nyheter med negativa budskap bedoms vécka hogre intresse, och ddrmed lyfts
fram oftare eller tydligare &n gladare nyheter.

I analysen av underliggande forestédllningar i branschen blir det tydligt att artiklarna antar
ett branschperspektiv och ett foretagsperspektiv; de dr inte skrivna for en allmén lasare, utan
for ndgon med relativt mycket kunskap om ekonomi och bokmarknad. Kommersialism
genomsyrar texterna. Méanga génger ar det till exempel underforstatt att laga priser dr nagot
déligt och tvirtom. Den hér vinstambitionen ligger som ett grundantagande bakom nistan
varje artikel — Endast i artikeln som handlar om ldromedel (SvB nr 8) framkommer en mer
skeptisk instéllning till hdg vinst, och foretagarnas egennytta ifragasitts. Forst har blir det
uppenbart att det finns en kollektiv moral 1 forhédllande till kommersialismen.

Den digitala ljudbokens sérstillning pd marknaden, som framtrader sa tydligt i tema-
analysen, framkommer ocksa i analysen av de underliggande forestéllningarna, pé sa sitt att
den omtalas som nigot nytt och otyglat. Den digitala ljudboken sétts samtidigt i opposition
mot den fysiska bokhandeln, och bilden av ett parasitért forhallande mélas upp. Och just i
samband med detta blir branschens vinstambitioner extra framtridande — det ar tydligt att de
som Onskar bevara den fysiska bokhandeln gor det pa grund av att inbundna bocker ger hogre
intékter per titel.

Analysen av attityder visar att SvB dr relativt sdkra i de pastdenden de goér om branschen.

Oftast uttrycks denna sidkerhet thop med oproblematiska pastdenden, som dr baserade pé olika
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slags métningar som kan kontrolleras. SvB tar sjdlva séllan stillning till de &sikter som
framfors, utan de formedlar bakgrundsinformation som de sedan later andra aktorer uttala sig
om. Mest framtrddande i attitydanalysen &r dock den bild av en oforutsédgbar marknad som
framkommer i de intervjuade aktorernas uttalanden; att utvecklas pd marknaden handlar om
att varva beprovade metoder med nya risktaganden, men det finns inga garantier for att alltid
lyckas. Som en forlagsrepresentant séger: ”Det viktiga &r inte att veta exakt, utan att peka ut
en riktning.” (SvB nr 13).

Uppsatsens tredje fragestéllning gédllde om texterna uppvisar en krisdiskurs.
Fragestéllningen har sin bakgrund i Striphas bok The Late Age of Print (2007), 1 vilken
forfattaren skildrar den sténdiga, och ofta omotiverade, alarmismen inom bokbranschen. Det
som skulle kunna tala for en krisdiskurs i SvB:s artiklar dr den negativa ton som méanga av
texterna besitter. Allt dr inte negativt, med de negativa budskapen &r ofta de som fokuseras
och far sitta rubriken for artiklarna. Pessimismen framkommer framfor allt 1 de budskap som
menar att det gar daligt for den tryckta boken. SvB:s ldsare kan hér fi uppfattningen att
bokmarknaden befinner sig i ett allvarligt forfall; ndgot vélként och tryggt — fysisk bokhandel
— dr pa vég bort, och haller pa att ersittas av ndgot nytt och okdnt — billiga digitala ljudbocker.
Men andra tecken pa en krisdiskurs dr fa, pessimismen 1 artiklarna vags till viss del upp av
nyanseringar, och pessimismen kan lika gérna vara ett utfall av sensationalism, eftersom
negativa nyheter enligt nyhetsvirderingsteorier ofta far mer uppmérksamhet. Slutsatsen ir att
det som skildras i SvB framfor allt &r en bokmarknad som stéar infor fordndring, snarare &n en
bokmarknad 1 kris.

Négon genomgéende krisdiskurs aterfinns alltsé inte, men dédremot kan den sammantagna
analysen visa att artiklarna verkar i vad man kan kalla ekonomisk diskurs eller, kanske mer
passande, handelsdiskurs. Tematik speglar ofta vilken diskurs en text ror sig 1 (Hellspong &
Ledin, 1997:120), och i analysen identifierades bokforsdljning som ett Gvergripande tema for
artiklarna, vilket bidrar till att placera texterna inom handelsdiskursen. Tilliten till statistik,
som attitydanalysen synliggjorde, far ocksé ses som en del av en ekonomisk diskurs, liksom
den vinstambition som analysen av underliggande forestillningar avsldjade. Aven ordvalen i
texterna spelar in: Man talar om fenomen pa bokmarknaden i form av ”satsningar”,
“investeringar” och inte minst “béstséljare”. Utdver detta finns det i texterna en utbredd
anvindning av metaforer om rorelse och hastighet, vilket ocksé far anses vanligt inom just
ekonomisk diskurs eller handelsdiskurs. (Metaforerna har inte behandlats i analysen, men det

ar dnda vért att ndmna att de finns dér).
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Den ekonomiska jargongen i artiklarna &r sd pass pataglig att den troligtvis skulle gora
intryck pa ldsare utanfor SvB:s mélgrupp, pa personer som ror sig i kretsar dir bocker oftare
diskuteras for sitt innehélls skull snarare &n som konsumentvaror; det dr en ganska mekanisk
syn pa bocker som formedlas har. Handelsdiskursen dr samtidigt inte ovéntad i det har
sammanhanget, med tanke pa att tidskriften Svensk Bokhandel har ordet ”handel” 1 sitt namn.
Men artiklarna i SvB handlar inte uteslutande om forséljning, och darfor kan det &nda vara
vart att nimna handelsdiskursen. En av egenheterna med textanalys ar just att man aldrig vet
sdkert vad man ska hitta forran man dykt ner 1 materialet. Och dven om diskursen inte &r ett
overraskande fynd i kontexten dr det intressant med den tydliga forsdljningsinriktningen.

Vad som ocksa var sldende med resultatet var bilden av den véxande digitala
ljudboksmarknaden och den minskande bokforsiljningen i fysisk handel. Manga artiklar
illustrerar den fysiska bokhandelns tillbakagéng till forman for digitala ljudbdcker, och vissa
aktorer dr sdkra pa att stromningstjénsterna helt ska ta ver marknaden i framtiden, medan
andra menar att den fysiska bokhandeln kommer att klara av att hélla emot den negativa
utvecklingen. Det ligger viss virdering i skildringen av polariseringen; den billiga ljudboken
satts 1 kontrast till den mer I6nsamma inbundna boken, och dér favoriseras ofta den senare.
Polariseringen ér i sig inget unikt for SvB. Man kan se att de tva formaten polariseras ocksa 1
andra litteratursammanhang, men dé lyfts ofta deras olika symboliska vdrden fram, i stéllet
for som hiér, deras ekonomiska véirden. I de kretsar dér bocker inte betraktas som
konsumtionsvaror, utan som nagot mer upphdjt, hade det mojligtvis ansetts finare att ldsa en
tryckt bok &n att lyssna pa den — vem har inte ndgon gang hort att det inte rdknas att lyssna pa
en bok?

Kanske kommer synen pé ljudboken att forédndras inom en inte allt for avldgsen framtid. I
materialet tog digitala ljudbdcker stor plats, vilket tyder pa att de under ar 2019 var en
betydande och ofrankomlig faktor pa marknaden. Hur forhéllandet sett ut tidigare dr oként,
men det hade varit intressant att undersoka och jaimfora. For samtidigt som de digitala
ljudbockernas popularitet har vixt under flera ar kan man i analysen se att stromnings-
tjinsterna Annu inte lagt sig helt till ritta. Aven om méanga konsumenter kanske ser ljudboken
som en etablerad del av bokmarknaden visar analysen att det finns ovisshet bakom kulisserna,
inte mins vad géller prissdttningen och hur ljudboken ska behandlas i1 forhallande till annan
litteratur. Och analysen visar vidare en oro hos vissa aktdrer 6ver vad som kan hdnda med
marknaden om ljudbdckerna inte bli mer 16nsamma.

Pessimism och oroskidnslor dr 6verlag patagliga 1 materialet; analysen visar att manga

artiklar 1 huvudsak beskriver en negativ ekonomisk utveckling i branschen. Utvecklingen
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handlar dels om det som ndmnts ovan, att den fysiska bokhandeln tappar bokforséljning, dels
om att strommade ljudbdcker ger lag ersittning till forlagen. Pessimismens eventuella
koppling till en krisdiskurs har redan diskuterats. Vidare kan man fréga sig om pessimismen,
oron och andra utsagor i texterna har nagon effekt pa SvB:s ldsare. Riskerar de att bli
tongivande? Analysen utgér ifrdn den teoretiska ramen att sprak och verklighet paverkar
varandra, och att ldsarna paverkas av texterna pa négot sitt dr sjalvklart. Bland annat menar
Fairclough (1995:91) att journalism dr komplext: Journalister har inte som enda syfte att
rapportera om héindelser, &ven om de ar oberoende, utan de tolkar och forklarar dem ocksé pa
ett sdtt som belyser vissa aspekter och uppmuntrar ldsaren till ett visst stéllningstagande. SvB
har en stor ldsekrets och man kan séledes ténka sig att tidskriften har en viktig roll 1
cirkulationen av information inom branschen, samt att sprida tolkningar och attityder till
diverse fragestédllningar — tidskriften betraktar sig sjdlv som en ldgereld runt vilken branschen
kan samlas (Svensk Bokhandel, 2020). Till exempel skulle SvB:s polarisering mellan fysisk
bokhandel och stromningstjinster kunna leda till att den l4sare som vill bevara sin lokala
bokhandel uppmuntras till att handla mer ddr, samtidigt som den véljer att bojkotta digitala
ljudbocker.

Det ar dock mycket svart att peka ut specifika effekter de analyserade texterna har pa
ldsarna utan att gora en receptionsanalys, eftersom texter tolkas olika av olika malgrupper och
individer (Fairclough, 1995:16). Men enligt dagordningsteorin finns det som redan ndmnt ett
starkt samband mellan de fragor som prioriteras i medier och de fragor som ldsarna/publiken
tycker dr viktiga. Baserat pad detta dr det troligt att SvB:s ldsare har en hel del dsikter om
digitala ljudbocker och fysisk bokhandel, med tanke pd dessa fenomens hdga nirvaro i
materialet — huruvida ldsarna héller med de aktorer som uttalar sig dr ddremot oklart.

Dagordningsteorin beskriver ocksé ett samband mellan de aktorer som syns i massmedier
och de aktorer som ldsarna/publiken reflekterar kring i sin vardag (Shehata, 2012:323). Och
McCombs (Setting the Agenda, 2004 :xii) skriver vidare att studier av massmediernas person-
och hindelseframstéllningar 6ppnar for kartldggningar av de konsekvenser
dagordningseffekten har pa ldsarnas/publikens attityder, &sikter och handlingar. I denna
analys har det inte lagts nédgot fokus vid vilka aktorer som far komma till tals 1 artiklarna, men
det ar alltsa mojligt att den aspekten ocksa kan paverka ldsarnas bild av branschen, till
exempel i friga om vilka namn och forlag som beddms vara betydelsefulla i féltet. Och utan
att ha gjort ndgon nérmare analys gir det 4nda att konstatera att stora forlagsnamn som
Storytel och Bonniers oftare ndmns dn mindre forlag, vilket saledes kan ge sken av att det ar

dessa verksamheter som styr féltet. Ett forslag till framtida forskning om dmnet &r att
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undersoka hur olika aktorer framstills 1 tidskriften och att dd kombinera textanalys med
bildanalys eller receptionsanalys for ett bredare perspektiv.

Sammantaget har analysen i denna uppsats visat en del av vad som hénde pé
bokmarknaden under ar 2019, vilka utmaningar som diskuterades och vilka framsteg man sag.
Fordelen med metoden kvalitativ textanalys som anvéindes hir &r att den later forskaren grotta
ner sig i en text for att se vad den faktiskt sdger om sitt amne och om kontexten den skrevs i;
som Winther Jorgensen och Philips skriver s& missar man ofta intressanta drag i en text vid en
vanlig genomlédsning (2000:139). Det som har framkommit i analysen har varit bade véntat
och ovéntat; synen pa bocker som konsumtionsvaror samt vinstambitionen och dess
underliggande moral &r bara ett par exempel. Dessa dr aspekter som pé sétt och viss dr sd
sjdlvklara delar av forlag och bokmarknad att de knappt behover forklaras, och 4ndd kan man
uppleva att de néstan forsvinner i den allmédnna diskussionen om bocker — det litterdra vérdet
verkar framhédvas oftare dn det ekonomiska. Textanalys kan pa sé sitt med fordel anvéndas till
att belysa fler dolda eller outtalade aspekter av bokmarknaden, samt hur ménniskor bade inom
och utanfor branschen skriver om den. Resultaten kan 1 sin tur bidra till att forsta vilka
uppfattningar som ligger bakom olika aktorers asikter och handlingar. Just sprakets
ideationella funktion 1 medier, det vill sdga hur verkligheten presenteras dér, har lange varit
foremal for debatt, skriver Fairclough (1995:17). Han menar dessutom att analyser av
mediernas sprak &r ett utmarkt sétt att studera social och kulturell forandring (1995:2).

Resultatet 1 denna uppsats uppmuntrar kanske framfor allt till vidare studier av synen pa
digitala ljudbocker, samt dess forhallande till fysisk bokhandel. En diakron studie av SvB:s
texter skulle till exempel kunna visa hur instéllningen till digitala ljudbdcker och
stromningstjénster fordndrats sedan tjinsterna lanserades pd marknaden. Denna uppsats har
kanske ocksa vickt nyfikenhet pa hur spraket ser ut i resten av tidskriften och om samma bild
av branschen formedlas dven dir; bland annat verkar som sagt synen pé laromedelsforsiljning
skilja sig fran synen pé forsdljning av allménlitteratur. Under analysarbetet gjordes flera
intressanta iakttagelser som tyvérr inte fick plats i denna uppsats — en stérre undersdkning av
Svensk Bokhandels texter hade, om &n otroligt tidskrdvande att gora, garanterat givit ett

mycket spdnnande resultat.
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