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Abstract

The thesis examines the commercialization of intimacy, love and relationships on Tinder. The
thesis examines young adults' active use of the Tinder application, which offers an easily
accessible love market with an abundance of potential partners. Furthermore, the essay focuses on
the interviewees' views on lasting and volatile relationships in today's consumer society. The
sample examined consisted of six men and six women aged 20-25, all of whom are active in dating
life and users of the application. Data collection was done using semi-structured qualitative
interviews followed by an observation. The study's analysis presents three themes: capturing
attention, attractiveness and identity, as well as the economy of free relations. The results showed
that the consumer society's mentality of renewing and replacing what is no longer fashionable is
contagious when it comes to the consumption of love and partners. Producing a true self and one's
best self tends to be a difficult balancing act. Being single is not something sad or depressing today
but rather a trend. Tinder could be likened to a game plan where the game rules, that is, what users
can expect, are unwritten rules and how they act towards each other is a habitual behavior. The
conclusion that can be drawn from the study is that Tinder does not lead away from Tinder but
rather to more Tinder. The abundance of potential partners through the application tends to lead to
greater dissatisfaction as it minimizes the likelihood of feeling satisfied by choosing one and the
same person. Actually, Tinder has no reason to pair different users with each other in the long run,

but rather the opposite.
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1 Inledning

Hosten 2020 rasade en debatt pa kultursidorna, dar dramatiken var att kdrlek dvergatt till ett
materiellt forfogande dar méinniskor blivit en slit- och sldngvara”, som kan bytas ut och
ersittas av en fornyad och béttre vara. Aldrig tidigare har det funnits ett sddant lattatkomligt
overflod av potentiella partners via digitala applikationer och hemsidor. Kontroversen handlar
om strukturer och ideér om kérlek och intima relationer som florerar i samhillet idag, dir vissa
menar att kérleksforhéllanden liknas vid en ihdllande audition. Sociologen Eva Illouz som, i
boken Ddrfor tar kdrlek slut, studerat moderna relationer uttrycker det som att femtio miljoner
tinderanvdndare nyttjar sin mobiltelefon som en typ av singelklubb dir de kan finna en
sexpartner lika enkelt som de kan finna en lagprisresa (Illouz 2019:83).

En bidragande komponent till att kérleksforhdllanden liknas vid en audition som aldrig
upphdr har varit den sexuella revolutionen som medfort fordndrade oskrivna regler avseende
sexualitet. Idag uppmuntras sexuell frihet och ritten att 4ga sin egen kropp. Foljden av att det
alltid verkar finnas en béttre potentiell partner har blivit att manniskor lever med mentaliteten
av att griiset ir gronare pa andra sidan. A ena sidan menar en del att denna mentalitet frimst
sitter hos de intimitetsridda ménnen, sa kallade “Kanske-min”, som vill att relationerna ska
forbli 16sa, odefinierade och fortgd utan nagra 16ften (Holmstrom 2020). Frandén menar till och
med att kvinnor forvandlas till obetalda prostituerade pé dejtingapplikationer som Tinder och
att ménnen gar ut som segrare och kvinnorna som forlorare av dessa 16sa relationer (Frindén
2020). A andra sidan redogoér Olmedal for “Kanske-kvinnan” som lever efter samma principer
som “Kanske-ménnen” och har perioder i livet dir de prioriterar friheten framfor tryggheten 1
stabila kirleksrelationer (Olmedal 2020). Tinder ger inte nigra garantier eller 16ften om att
finna kérlek péd applikationen, utan snarare att matcha, chatta och dejta. Primért leder Tinder
inte bort fran Tinder, utan snarare till &nnu mer Tinder (Svensson 2020).

Med utgangspunkt i denna kontrovers vill vi intervjua och observera ett antal aktiva
Tinderanvédndare genom att lyssna till deras asikter, upplevelser och erfarenheter av hur de
upplever matchingsprocessen. Vidare kommer vi undersoka hur tinderanvédndare resonerar
géllande relationens varaktighet och flyktighet 1 dagens konsumtionssamhille. Studien
fokuserar pa konsumtion av varandra och kérlek i en digital hook-up kultur som accepterar och
uppmuntrar sexuell aktivitet utan att nddvéndigtvis inkludera emotionell intimitet eller

bindning.



1.1 Syfte och fragestillning

Syftet med uppsatsen ér att studera kommersialisering av intimitet, kirlek och relationer pa Tinder.
Uppsatsen dmnar undersdka unga vuxnas aktiva anvindning av applikationen Tinder dir en
lattatkomlig kdrleksmarknad med ett 6verflod av potentiella partners erbjuds. Frigestillningarna ar

darfor utformade efter foljande:

e Hur ser tinderanvindare pé valet av partner genom applikationen Tinder?
e Hur vicker anvindare av Tinder uppmérksamhet och attraktion pd applikationen?
® Hur resonerar anvédndare av Tinder ndr det kommer till varaktighet och flyktighet i

relationer?

1.2 Vetenskapliga studier inom dejting och romantiska applikationer

Det finns mycket forskning som berdr hemsidor for dejting och romantiska applikationer. Efter att
ha studerat och lést pa om forskning som ber6r dmnet har det gett djupare forstaelse och kunskap
inom omrédet for studien. Fokus for studien 4r hur anvindare resonerar nir de kommer till att vilja
partner pa Tinder, deras tankar kring relationers varaktighet och flyktighet samt synen de har pa att
paborja och avsluta relationer.

I artikeln Comparing narratives of personal and preferred partner characteristics in online
dating advertisements undersoker forskare hur unga vuxna presenterar sig sjédlva som onskvirda
partners pd dejtingmarknaden. De studerar vilka utmérkande egenskaper intervjupersonerna
beskriver som Onskvérda och attraktiva hos andra i relation till deras demografiska variabler och
onskad typ av relation. De undersoker hur frekvent personliga attribut som beskrivs i deras egna
onlineannonser speglas i1 deras foredragna partner beréttelser (Morgan, Richards och VanNess
2010:883-885). Resultaten visar att de egenskaper intervjupersonerna foredrar hos en partner
matchar de som listas i deras egna onlineannonser. I studien erbjuder och begér mén och kvinnor
liknande typer av personliga attribut, men nér det kommer till alder skiljer det sig. Ju dldre en
intervjuperson ar desto viktigare dr de egenskaper som baseras pa livsstil och personlighet. De som
soker intima men kortvariga relationer dr enligt studien betydligt mer bendgna att foredra sexuella
formagor och fysiska egenskaper dn de som soker l&ngvariga och seridsa relationer. Resultaten
frdn studien anger dven att individer som anger dessa sexuella och fysiska egenskaper hos en

potentiell partner ocksa &r villig att erbjuda sina egna i en personlig berittelse (Morgan, Richards



och VanNess 2010:887-888).

I artikeln Free to be me: The relationship between the true self, rejection sensitivity, and
use of online dating sites redogors det for att 54.350.000 personer i USA var singlar 2017, varav
49.650.000 personer testade nitdejting. Studien visar dven att av de pagdende romantiska
relationerna hade 20% inletts via nitdejting (Hance, Blackhart och Dew 2018:421). Forskarna i
artikeln undersoker sambandet mellan avvisningskénslighet i traditionella dejtingmiljoer och
ndtdejting. I undersokningen jamfor forskarna dven hur aterhéllsamma intervjupersonerna ar nér
det kommer till sjélvutlimnande mellan det dkta jaget och jaget dver nitet. Resultatet visar att
individer med hogre avvisningskénslighet kan vara bekvimare att dela med sig av mer information
om sig sjdlva och sitt dkta jag 1 en miljo péd nétdejtingsajter, &n i mer traditionella miljoer for
dejting (Hance, Blackhart och Dew 2018:424-428).

Forskarna 1 artikeln How gender-stereotypical are selfies? A content analysis and
comparison with magazine adverts redogor for att selfies dr en vanlig form av sjilvpresentation
som har blivit en viktig del av den visuella kommunikationen i sociala medier. Forskarna studerar
hur visuella kdnsstereotyper kan observeras i selfies pa plattformen Instagram. Utover detta jamf{or
de konsstereotyper i selfies direkt med konsstereotyper i tidningsannonser (Doring, Reif och
Poeschl 2016:955). Studien visar att selfies pa Instagram aterger traditionella kdnsstereotyper och
gor det 1 storre utstrickning dn 1 tidningsannonser. Selfies som publiceras pa unga kvinnor
innehaller oftare visuella underordnade kdnnetecken som liggande héllning, tillbakadragande blick
och exponering av kroppsdelar. Dessutom innehéller unga kvinnors selfies putande ldppar som
antyder pa forforelse och sexualisering menar forskarna. Resultatet visar att anvindargenererat
innehall sasom selfies som publiceras pa Instagram inte automatiskt leder till en minskning av
stereotypa konsskildringar (Doring, Reif och Poeschl 2016:960-961).

I Marketing the self, buying an other: dating in postmodern, consumer society undersoker
Elizabeth Jagger individers livsstilsval som identitetsmarkorer, dnskvérda attribut hos en partner
och hur jaget marknadsfors via dejtingannonser. Forskaren studerar hur traditionella stereotyper av
manlighet och kvinnlighet lever kvar 1 samhéllet och hur intervjupersoner beskriver en foredragen
partner i fysiska termer (Jagger 1998:795). I resultaten av studien framgar en tydlig minskning av
mannens roll som forsérjande samt minskning av kvinnans begrénsning till hemmet samt deltid-
och lagbetalda arbeten. I studien redogors det for feminismens inverkan pa det sociala livet som

bidragande faktor till att kvinnor numera nést intill dr lika benéigna som mén att marknadsfora sig



for deras yrkesmdssiga, kulturella och pedagogiska tillgdngar. Ytterligare en aspekt av denna
studie dr hur kroppen har blivit ett av de frimsta sitten att marknadsfora sjélvet. Kvinnor dr som
dven historien talar for benégna att betona sin fysiska attraktionskraft men déremot indikerar dven
studien att detta smittat av sig pa min. En ny kroppsmedvetenhet har dykt upp hos mén dir de
soker efter den kvinnliga blicken nidr de kommer till ytliga attribut som langd, hér och ansiktsdrag

pa ett mycket liknande sétt som kvinnor (Jagger 1998:809-812).

2 Teoretiska perspektiv

Eva Illouz, Zigmunt Bauman, Anthony Giddens och Sherry Turkle ér teoretiker vars resonemang
och teorier kan tillimpas i uppsatsen utifrdn olika vinklar och perspektiv. Under avsnittet
teoretiska perspektiv kommer tre centrala teman att diskuteras: den konsumistiska attityden, karlek
1 det moderna samhillet och att bevara och utforma sin identitet i en digital vérld. Den
konsumistiska attityden ligger i att konstant vilja fornya och ersitta det gamla d& den ena lockande
nyheten foljs av den andra. Det har skett en forflyttning av varumarknadens regler till den
méinskliga sfiren, inte minst har den konsumistiska mentaliteten smittat av sig pa karlekslivet.
Internet dukar upp en buffé av potentiella partners och valmojligheter dér individerna fér ta del av
det stora utbudet, men ocksd marknadsfora sig sjdlv och sin egen identitet for att lyckas vara si

eftertraktad som mojligt pa kdrleksmarknaden.

2.1 Den konsumistiska attityden

Sociologen Zigmunt Bauman har i boken Konsumtionsliv utforskat olika sidor av det moderna
samhillets kulturella och sociala liv, som han bendmner som “flytande”. Han menar att identiteter,
relationer och institutioner stindigt befinner sig i en fordndring dér nya mojligheter men &ven faror
skapas. Bauman redogor for att konsumtion ar nagot flyktigt d& den ena lockande och frestande
nyheten f6ljs av nésta nyhet. Den gamla mentaliteten av att bevara foremal sa ldnge som mojligt
och att hellre laga 4n sldnga, har ersatts med att snabbt slinga gamla féremal och kopa nya. ”"Kop
det, njut av det, kasta bort det” dr dagens mentalitet och melodi (Bauman 2008:71). Illouz redogér
vidare for att internet har skapat en marknad som gor det mdjligt for ménniskor att jimfora olika
alternativ och vdrden mot varandra for att vid ett senare skede kunna vélja det bésta alternativet,
vilket padminner om urvalsprinciper som &r hdmtade frdn den ekonomiska sfaren (Illouz

2013:251-254).



Ett samhille déar varaktighet, langsiktighet och sdkerhet dr inte kompatibelt med
konsumtionssamhillet eftersom konsumtionism star i tydlig kontrast till tidigare livsformer. I
tidigare livsformer var tillfredsstillelse av behov och att kontinuerligt byta ut foremal i synnerhet
inte forknippat med lycka. Ett konsumtionssamhélle fungerar sa linge individerna i samhallet
forblir icke-tillfredsstéllda, aldrig ndjer sig och att detta tillstdnd kvarstar och bevaras (Bauman
2008:57). Idag kriaver nya behov nya varor, liksom att nya varor krdver nya behov och begir
(Bauman 2008:39). Konsumtionssamhéllet uppmuntrar en konsumistisk livsstrategi och livsstil, da
det tycks vara det enda ritta séttet att leva for att vara en del av samhéllet. Att som individ anpassa
sig till reglerna inom konsumistiska iakttagande och dess kultur som finns 1 ett
konsumtionssamhille &r gynnsamt (Bauman 2008:63).

Frihetens ankomst innebir att minniskan vill vara fri fran ansvar skyldigheter och forbud,
men dven fran vardagens rutiner och tvang. Ménniskan kan skapa en kénsla av befrielse genom att
konsumera, men den kdnslan &r inte varaktig. Det har vuxit fram en rédsla for ansvar i det moderna

samhdllet dir individen i stdllet drommer om att vara ansvarslos (Bauman 2008:100).

2.2 Kirlek i det moderna samhallet

Eva Illouz redogér i1 boken Ddrfor gér kirlek ont for att kirlek i det moderna samhéllet inte anses
vara en fortrollande akt pa samma sitt som forut. Hon menar att en anledning till detta kan vara att
kirleken rationaliseras inom teknikens-, politikens- och vetenskapens omrade pa grund av
digitaliseringen. Detta gor att kérleken fir en fiktiv roll dér personer slipper forklara sina kénslor
for andra personer i verkligheten och kan istéllet gora det Gver ndtet. Samtidigt skapar nya sociala
strukturer 1 samhaéllet problem for personer som soker efter langvariga relationer eftersom synen pa
kirnfamiljen har fordndrats (Illouz 2013:225). Valets ekologi, som dr den sociala miljé som
paverkar vilka val vi gor, fordndrades av den sexuella revolutionen da valet av sexpartner blev allt
friare. Valets arkitektur handlar om kulturella och subjektrelaterade processer som paverkar hur
méinniskor bedomer en ny troja likavdl som en potentiell partner. Det handlar om hur en individ
anvinder sina erfarenheter, kinslor och logiskt tinkande for att kunna ta ett beslut 1 olika val,
inklusive kérleksval (Illouz 2013:35). Sherry Turkle, psykolog och sociolog skriver i boken Alone
Together, att individer forvantar sig mer fran teknologin &n av varandra. Anslutningar pa nitet, dér
andra anvéndare hela tiden finns néra till hands, fungerar som séllskapliga robotar som tycks vara

ett enklare satt att vara social dn att trdffa ndgon 1 verkligheten. Mjligheten att dlska eller att bli



dlskad av en person bakom en skidrm fordndrar innebdrden av vad kirlek kan vara. De som frestas
av denna nya typ av kérlek tycks frimst vara de unga som ser mojligheterna av vad kérlek kan
erbjuda dem 1 ett modernt digitalt samhalle (Turkle 2011:295).

Anthony Giddens, sociolog och politisk teoretiker, redogdr i1 boken Intimitetens
omvandling. Sexualitet, kdrlek och erotik i det moderna samhidllet for begreppet rena relationer
som innebér att det skett en forflyttning av varumarknadens regler till den minskliga sfdren.
Begreppet syftar pa en situation dér en relation har etablerats fér den egna vinningen. Fokus ligger
pa vad varje individ kan fa ut av den andra i en relation och som bibehélls nir bdda individerna ger
varandra tillfredsstillelse som far bada parterna att vilja stanna kvar i relationen (Giddens
1995:58). Den rena relationen &r reflexivt organiserad, vilket innebér att individer i en relation
reflekterar Over sin egen situation. Relationers reflexivitet har okat 1 takt med den digitala
utvecklingen genom att massmedia skapat en medvetenhet hos individen om hur olika former av
relationer bor eller ska se ut. Nar personer ser sig sjdlva i1 forhallande till sin omgivning kan detta
gora att en person forhéller sig till de krav och normer som finns i omgivningen, da individen ser
vad som forvintas av en. Detta har gjort att individer i storre utstrickning én tidigare ifragaséitter
sina egna relationer, vilket innebér att individer jimfor sina egna relationer med relationer sa som
de skildras i sociala medier (Giddens 1999:59-60). Illouz redogoér for ekonomen Gary Beckers
uttalanden om att personer i ett dktenskap badda behover ett utbyte av varandra. Han redogér dven
for att kvinnors forbdttrade ekonomiska situation och arbetsvillkor, vilka gjort att de inte &r i lika
stort behov av att ingd 1 ett dktenskap som forr. Vidare menar han att detta skulle kunna vara
bidragande faktorer till de minskade giftermadlstalen. Konsekvensen av detta kan vara att kvinnor
blivit mer krdsna och har rad att avvisa min som inte héller méttet, i vintan pa att en béttre man
dyker upp. Nér kvinnor var 1 behov att gifta sig av ekonomiska skdl var ocksd
aktenskapsmarknaden mer stabil (Illouz 2013:105-106). Bauman menar att individualisering och
samhdlleliga fordndringar dr bidragande faktorer till en mer flytande form av kirlek som finns i
dagens moderna samhille. Tryggheten som finns i langvariga romantiska relationer har blivit
utbytt mot kortvariga relationer som snarare finns till som underhallning (Bauman 2003:65).

En av de senaste trenderna i jakten pa partners i dagens moderna samhélle dr ndtdejting.
Syftet ar att géra processen av att finna en potentiell partner enklare och mer lattillgangligt.
Aktenskapsmarknaden har dppnat nya ddrrar dir mén och kvinnor nu kan mdétas pa en fri och

Oppen marknad dir deras sociala, etniska och religiosa bakgrund inte ldngre spelar nagon roll.



Valet av att hitta en romantisk partner handlar om s mycket mer dn att bara finna en person som
du finner attraktiv. I ett sexuellt filt tampas alla de involverade om den mest atrdvdrda och
attraktiva potentiella partnern. Genom att avverka sd ménga olika plausibla potentiella partners
som mdjligt och genom detta bevisa sin egen attraktionskraft, prestanda och kapacitet konkurrerar
individer med varandra. Dessa aspekter dr betydelsefulla pa dktenskapsmarknaden, men dven
andra attribut sdsom socioekonomisk status, personlighetsdrag och kulturell kvalifikation &r av
vikt. Att dktenskapet dr en form av handelsomrade ar inte sdrskilt naturligt, utan snarare ett

verkligt forhallningssitt som grundas i utvecklingen av valets ekologi (Illouz 2013:328).

2.3 Att bevara och utforma sin identitet i en digital virld

Giddens menar att den moderna ménniskan ar ett reflexivt projekt som fungerar som en process
dér identitet inte dr nagot som tilldelas, utan konstrueras och rekonstrueras genom livet (Giddens
1999:10). Detta paverkar hur personer tar kontroll dver sjdlvet och utformar det till sin fordel.
Framgar det att framstdllning av sjdlvet inte &r gynnsam kan personen enkelt fOrbéttra
framstéllningen av sig sjilv och sin identitet (Giddens 1999:45).

Teknikens utveckling och globaliseringen har gjort att samhillet inte dr lika beroende av tid
och rum. Detta har blivit en faktor som ar viktig for identitetsskapande i modern tid och detta
skapar nya mojligheter till interaktion som blivit oberoende av plats da man kan tala via telefon
exempelvis. Handeln dr inte ldngre uppbyggd efter att man maste vara pa samma plats for att det
ska vara mojligt att gora en affar, vilket skapat stora fordndringar i samhillet (Giddens 1999:26).
Turkle menar att vara oberoende av tid och rum bidrar till att fler personer hellre umgés med
personer Over nitet istdllet for i verkligheten. Detta menar hon pé sé sétt bidrar till en dkad
ensamhet hos individer i verkligheten, trots att personer &r mer uppkopplade &n nagonsin pa nétet
(Turkle 2011:280). Bauman menar att viljan att framstélla sina bista sidor utmérker en fiktiv
nitdejtare som skapat en dejtingprofil 1 syfte att maximera utdelningen av sin profil. Att som
minniska vara och forbli en efterfrigad och sdljbar vara dr den frimsta drivkraften bakom
konsumtionsaktiviteterna, trots att det undantagsvis dr nagot medvetet och dnnu mindre att det
uttalas hogt (Bauman 2008:67). I dagens moderna samhille slutar individerna aldrig att striva efter
att vara mest eftertraktad och snyggast. Individerna i konsumtionssamhaéllet tar inte bara del av det
stora utbudet av varor utan framstéller ocksd sig sjdlv som en sé attraktiv vara som mojligt. |

relation till detta diskuterar Bauman vidare att en ménniska definieras som en konsument, dir den



kortvariga tillfredsstéllelsen av att kopa och anvinda en vara inte kvarstar utan att varor slangs
innan de ens hunnit slitas upp. Detta ar kraften som skapar ett driv efter nya varor, partners och ett
nytt jag (Bauman 2008:9-10). Det senmoderna samhéllet gor pa sd sitt att individen stélls infor
snabba och foridnderliga normer och budskap som de ska agera efter, vilket kan leda till ett
ifragasittande av den egna identiteten, vilket i sin tur skapar oro och angest hos individen

(Giddens 1991:54).

3 Metod

En kvalitativ metod kridvs for att studera ett abstrakt fenomen som kommersialisering av karlek
och relationer i dagens samhille, d4 metoden ger en djupare forstéelse av &mnet med hjilp av
individers personliga beréttelser och asikter. Metoden ar lamplig 1 uppsatsen for att skapa
forstaelse utifran ett perspektiv av de som ar inblandade i relationerna. Den kvalitativa forskningen
bidrar till att skapa insikt och forstdelse for intervjupersonernas sitt att tinka, ta beslut och handla
samt handlandets inneborder. Kvalitativ forskning strivar efter komplexa forstaelser dar primart
fokus ligger i det undersokta problemets bakomliggande innebord och struktur (Widerberg
2002:15). Forskaren befinner sig ofta i den sociala milj6 som observeras och analyseras samtidigt
som tolkning genomfors (Kvale och Brinkmann 2014:3). I studien d&mnar vi att skapa en djupare
forstdelse for attityder och ideér som fororsakar minniskors tankebanor, uttryckssitt och

beslutsfattande samt agerande pé Tinder.

3.1 Intervjupersoner och miljo
I denna studie undersoks hur ett litet urval av aktiva anvandare pa Tinder interagerar, paborjar och
avslutar relationer samt ser pa relationers flyktighet och varaktighet pa applikationen. Brinkmann
redogor for att ett noggrant urval av intervjupersoner kan ett litet antal intervjuer ricka for att
besvara en forskningsfrdga. Kvalitativ intervju utmirker sig genom sin formaga att komma néra
méinniskors liv, inte genom att inkludera ett stort antal deltagare (Brinkmann 2013:59).
Intervjupersonerna som deltar i1 studien dr 12 heterosexuella, aktiva anviandare av Tinder,
mellan 20-25 ar. Svenskarna och Internet redogor i sin studie for att en fjardedel av Sveriges
singlar under 2020 har dgnat sig at natdejting, varav 36% é&r studenter. Nér de jamforde personer
som antingen var i en relation eller singlar var det endast 9% av de personer som var aktiva pé

nitdejting som arbetade medan 16% av dessa var studenter (Svenskarna och Internet 2020). I



aldersgruppen 16-25 anvénder var fjirde man Tinder och var femte kvinna Tinder (Svenskarna och
Internet 2018). Detta gor aldersgruppen och intervjupersonerna relevanta for studien.

For att avdramatisera, skapa likhet och en avslappnad milj6 intervjuades kon och olika
aldrar for sig. Lika minga kvinnor som min deltog 1 intervjuerna for att fa en trovérdig jamforelse
mellan konen. Intervjupersonerna valdes utifran forvintningar om deras informationsinnehall dar
syftet var att maximera anvdndbarheten av information. Alla informanter citeras i uppsatsen med
bokstidver och har varierande sysselséttningar men flertalet dr studenter (se bilaga). Intervju och
observation skedde under samma vecka och tog mellan 45-60 minuter samt utfordes i ett grupprum
pa universitetet for att enklare kunna hora varandra och interagera, eftersom momenten inte

stordes av for mycket extern interaktion.

3.2 Intervju och observation

Intervjumanualen var konstant under utveckling och nya fragor som uppkom under intervjuerna
lades till vid senare intervjuer. Lardom drogs fran tidigare intervjuer och mdgjliggjorde
forbattringar och dndringar. Ett tema som inte var pa tal fran borjan, var Tinder som en spelplan
fyllt av oskrivna spelregler. Detta kom dock upp i vara inledande intervjuer och ledde till valet att
inkludera foljande frdga “Har du ndgon strategi for att sticka ut pa Tinder?”. Bade kérlek i stort
och Tinder som applikation kan liknas vid ett spel, dir intervjudeltagarna agerar och spelar efter
likanande premisser.

Semistrukturerade kvalitativa intervjuer har anvints 1 syfte att félja upp intervjupersonens
samtal och fOr att samla kontrasterande och kompletterande information. Intervjuerna gjordes med
tva personer at gangen for att uppna en relativt dynamisk och flexibel diskussion om asikter och
tankar, samtidigt som kérlek &r ett &mne som for vissa dr hogst personlig och till och med tabu nér
det kommer till vissa omraden. Intresset ligger i att ta reda pd méinniskors berittelser av
erfarenheter och upplevelser men dven deltagarnas diskussioner, argument och hur de motiverar
asikter och attityder. Intervjuerna utfordes ansikte mot ansikte for skapa ett fortroende och en
relation till deltagarna for att fa en speciell insikt i1 deras asikter och levda erfarenheter. Med enbart
tva deltagare &t géngen var det ldttare att skapa en atmosfir som bygger pd fortroende och
diskretion, samtidigt som det underldttade for att intervjun inte skulle bli trivial dér forskaren
stéiller fragor och intervjupersonen svarar. Kvalitativa forskare har nyligen undersokt grupper med

endast tva deltagare, framst for att det underlittar forskningsprocessen att hantera mindre grupper



av manniskor (Brinkmann 2013:26-27).

Abstrakta och reflekterande fragor undveks i syfte att ge intervjupersonerna mojligheten att
motivera asikter och svara pd varfor-fragor (Wengraf 2001:122). Frdgorna i intervjuerna dr
uppbyggda kring ett begrénsat antal teman som utgdr varsitt frigeomrade 1 manualen. Inom varje
fraigeomrdde formulerades sedan temats underliggande fragor, fran breda Oppna fragor till mer
konkreta fragor. Genom att kombinera intervju och observation dr forhoppningen att fa storre
forstdelse for manniskors svar 1 vart frageformulédr. Ekstrom och Larsson redogor for att en
kombination av intervju och observation bidrar till att fa forstaelse, inte bara for hur individer
uttalar sig om ndgot utan ocksa for hur de agerar och hur de tdnker 1 olika situationer (Ekstrom och
Larsson 2010:48). Enbart en person fran varje intervju observerades pa grund av att det &r en hogst
intim situation och en privat handling dér intervjupersonerna skulle kunna kénna sig utlimnade.
Ett fatal intervjupersoner tackade &ven nej till observations momentet dd de inte kidnde sig
bekvdma ndr de fick forfragan. Efter alla intervjuer transkriberades det inspelade materialet fran
intervju och observation och hade dérfér mojligheten att spela om dessa filmer hur ménga ganger
som helst. Inspelningarna gjordes dven fOr att kunna vara nirvarande och stilla fragor under

intervju och observationstillfille.

3.3 Etik- och metodreflektion

Genom hela forskningsprocessen har vi ansvarat for att bevara intervjudeltagarna anonyma. All
information som tilldelas kommer att forbli konfidentiell och intervjupersonerna har givit sitt
samtycke att bidra till studien genom att signera en blankett. Vid genomfOrandet av
forskningsstudier stills forskaren infor etiska dilemman nér informanterna delar med sig om sin
aktivitet och interaktion for att skydda deras integritet (Esaiasson et al. 2012:320).

Observationen togs med for att komplettera intervjuns svagheter. Vissa typer av beteenden
eller overtygelser kan vara svara att erkdnna och uttrycka explicit. Nar det kommer till agerande
kan det dven vara sa att intervjupersonerna gor det omedvetet utan att reflektera 6ver det. Hansen
och Machin menar att det bésta sittet att forstd hur andra agerar och vad de ténker ar att studera
dem och delta i vad de gor (Hansen och Machin 2013:61). En nackdel nédr det kommer till
observationen som metod &r att frigan “varfor” intervjupersonerna goér som de gor inte besvaras
dérfor stélldes dven kompletterande fragor under detta moment. Ett annat kritiskt moment nér det

kommer till observationerna ir att de gjordes av tva personer, vilket kan vara problematiskt nir det
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kommer till att tolka materialet likadant utan att ha en dialog sinsemellan. Testobservationer
gjordes for att undga detta problem, mojligheten att fora en dialog pé forhand och synkronisera var
dirmed enklare nir det vil var dags for de riktiga observationerna. Amnet som observerades,
nidmligen kérlek, kan réknas till ett mycket privat och intimt omrdde for intervjupersonerna. Det
finns en risk att de svajpade annorlunda under observationen, vilket innebér att intervjupersonerna
kanske inte agerade pd samma sétt som de normalt sett skulle ha gjort utan istéllet i enlighet med
vad de tror forvintades av dem. Aven platsen och kontexten de svajpar i kan vara en paverkande
faktor. Ekstrom och Larsson skriver om att det kan vara svart for forskaren att undersoka vad
minniskor gér av anledningen att omgivningen av forskare och miljé runtomkring kan vara en
faktor for paverkan (Ekstrom och Larsson 2010:41).

Rutinmissigt informerades deltagarna om att de spelades in bade under intervju och
observation. En negativ aspekt av detta dr att det skulle kunna finnas en medvetenhet hos
intervjupersonerna att allt de uttryckte fanns som ett inspelat material. Denna negativa aspekt kan
paverka personerna och ddrmed fordndra deras svar (Rapley 2007:27). For att bemdta ovanstaende

byggdes ett fortroende upp genom att vara noggrann med att podngtera att de dr anonyma.

4 Analys och resultat

Analysen har en tematisk indelning: att finga uppmérksamhet, attraktionskraft och identitet samt
den moderna relationsekonomin. I det forsta avsnittet beskriver deltagarna hur de vécker intresse
och fangar uppmaéirksamhet i det stora Overflodet av potentiella partners. I avsnittet dérefter
diskuteras framstéllning av identitet och attraktion dir det géller att kombinera det ékta jaget med
det bésta jaget, vilket kan vara en svar balansgang. I avsnitt tre diskuteras den moderna synen pa
relationer som idag inte ligger alltfor langt ifrdn den ekonomiska sfarens. I konsumtionssamhéllet
ar mentaliteten att fornya och ersdtta det som inte haller méttet l&ngre, denna mentaliteten har

langsamt och sékert sipprat over till relationer och karlekslivet.

4.1 Fanga uppmirksamheten

Tinder har vént upp och ner pa spelplanen for dejtinglivet och hur individer tar kontakt med andra
personer. Att gd fram till en framling &r ovanligt idag d4 personer kan ga in pd Tinder med ett
klick och valméjligheterna av potentiella partners som befinner sig utanfor den sociala kretsen ér

odndliga. I avsnittet nedan beskriver intervjupersonerna hur de arbetar for att finga
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uppmédrksamhet och vécka intresse 1 det enorma utbudet av potentiella partners. Baserat pa
intervjupersonernas uttalanden skulle en social norm pa Tinder kunna identifieras nimligen att

mannen ska ta initiativ och starta konversationerna.

4.1.1 Snabba tillfredsstillelser och stora bekriftelsebehov
Att bli bekréftad av manga andra anvidndare pé applikationen skulle kunna vara ett kvitto pa att

anvédndaren blir sedd och &r framgangsrik 1 stora utbudet pa karleksmarknaden.

Intervjuperson H “Det som ar kul med Tinder dr att fa bekréftelse. Jag matchar gérna
med manga olika for att det dr kul, men skulle aldrig trdffa ndgon fran Tinder, om det

inte dr ndgon jag kinner sedan innan”.

Intervjuperson H:s uttalande ovan tyder pé att behovet av att fa bekriftelse i form av matchningar,
inte frdn en person utan fran flera, dr en stor del av ndjet med anvindandet av Tinder. Samtidigt
skulle intervjupersonen aldrig trdffa ndgon fran Tinder sévida det inte 4r ndgon personen kinner.
Citatet skulle kunna signalera att tillfredsstéllelsen av en matchning inte ar sérskilt langvarig da
sOkandet efter nya bekriftelser fran nya anvédndare stindigt fortsatter. Det handlar inte om att
matcha med en speciell och betydelsefull person dér bekriftelsen gors till en meningsfull
uppskattning. Matchningar som ger korta bekréftelser finns hela tiden inom nira riackhall, vilket
skulle kunna vara ett skal till att tidigare matchningar fort tappar lyster. Turkle redogor for hur
individen stindigt vill bli bekriftad av andra personer och att det &r mycket enkelt att uppna detta
via sociala plattformar pa nédtet (Turkle 2011:153). Illouz menar att kirlek forvintas innehalla en
pagéende process av bekriftelse ddr en individ hela tiden fér sitt personliga viarde bekréftat av en

annan person (Illouz 2013:171).

Intervjuperson E “Det gér att kopa till en tjdnst, vilket innebér att du kan forflytta dig
till olika platser 1 vérlden. Jag satte mig i Norge, Oslo. Oh juste Las Vegas har jag
ocksé varit, Las Vegas. Oh juste vi var ju i USA dér en sving ocksa. Det dr mer for att
kolla vilka som ar pa Tinder dir, hur manga matchningar man far och hur utbudet ser

9
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Nér anvindarna koper till tjénster pa Tinder utokas deras frihet. Det gér att gora det geografiska
avstandet rorligt, vilket dirmed &ven Oppnar upp for mojligheten att matcha och chatta med
personer virlden Over. Rorligheten av de geografiska platserna gor att ytterligare potentiella
matchningar blir mdjliga. Detta dr en utmérkt funktion for de som soker tillfélliga kickar genom att
sld rekord 1 matchningar och studera utbudet pa andra platser, vilket intervjuperson E tillkdnnager i
citatet ovan. Processen av att Tinder tar anvindarna bortom deras vardagliga sociala krets skulle
kunna skapa en friare kdrlek utan geografiska och kulturella hinder om syftet ar att enbart matcha
och chatta. Anvindare med detta syfte uppnar snabbt och effektivt sina mal genom att anvinda

Tinder och kan vara ndjda med att sitta fysiskt ensamma eftersom de &r virtuellt tillsammans.

Intervjuperson G “Jag matchar inte med folk frdn Danmark till exempel, dé blir det
direkt en vinstersvajpning. Har ett avstdnd pd typ 15 km max, ldngre &n sa &r faktiskt
inte 16nt. Stor mig sjukt mycket pa att det inte finns en funktion dér jag kan ta bort alla
danskar. Vill inte matcha med dem for kommer dnda aldrig att trdffa dem, det ar helt

for langt. Kénns helt meningsldst att skriva isafall ocksa®.

Overflddet av personer som enbart ér dir for att studera utbudet och for att f4 matchningar skulle
kunna hindra de personer som &dr ute efter att trdffa andra anvdndare och finna riktig karlek.
Intervjuperson G ér intresserad av mojligheten till enkla fysiska moéten, inte processen av att
matcha och chatta. Om syftet dr att finna kérlek utanfor den digitala vérlden fyller den geografiska
rorligheten inte samma funktion. Bortsett frdn om anvédndarna tillfdlligt befinner sig pa en annan
plats och vill méta upp en person dir. En person som vill moéta upp andra anvidndare slosar
egentligen bara tid pd att f4 upp personer som &r geografiskt langt borta. Den geografiska
rorligheten leder till korta tillfredstillelser i form av matchningar, men i regel inte till langvariga
och stabila kdrleksrelationer. Chansen att anvidndarna aker till ett annat land for att méta upp en
helt frimmande person dr mindre &n att de stoter pa en person inom det geografiska ndromradet.
Den geografiska rorligheten leder i detta fall inte till kérlek eller till att finna en partner utan enbart
till att matcha, chatta och eventuellt dejta. Den geografiska rorligheten underléttar inte for
anvindarna att 1dmna Tinder utan bidrar snarare till att de stannar pa plattformen och fortsétter att

matcha och chatta pa olika hall.
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Ulrich Beck och Elisabeth Beck-Gernsheim menar i The Normal Chaos of Love att en stor
aspekt av det moderna livet innebdr nya typer av social och geografisk rorlighet. Karleksliv,
identitet och vénskapsband paverkas av detta dd varje individ har mojlighet att forma sitt liv
utifran egna behov och onskemal (Beck och Beck-Gernsheim 2004:82-83). Turkle menar att olika
anvdndare av sociala plattformar befinner sig i olika rum virlden O6ver och dr ensamma
tillsammans. Det grundar sig i att anvdndare kinner att de dr upptagna och spenderar darfor hellre
tid pa sociala medier dn pé att trdffa personer i1 verkligheten. Beteendet leder till att personer till
sist hellre spenderar mer tid pd nétet &n med varandra eftersom detta har blivit ett sétt att vara nira
andra personer dven om man inte dr pd samma plats (Turkle 2011:280-281). Den geografiska
friheten leder ddrmed inte till en minskad ensamhet hos individer i det verkliga livet (Turkle

2012:280).

4.1.2 Spelregler for att ta kontakt pa Tinder

Traditionellt sett har normen varit att ménnen ska fria, bjuda ut och betala notan. Likasa att
kvinnan ska vara passiv och hilla sig i hemmet medan ménnen ska vara aktiva initiativtagare.
Utifrén de sociala normer som identifierats pa applikationen framgéar det att kvinnorna ger respons
till minnen forst efter att miannen visat sitt intresse. Detta skulle kunna vara en foljd av de

historiska stereotypa rollerna som tidigare funnits for min och kvinnor.

Intervjuperson L “For det forsta, om jag ska starta en konversation med en kille sé ska
det ju inte vara ndgon som jag bara fan jag skriver bara till honom. Utan da ska det
vara en riktigt snygg person som jag skiter i om han skriver till mig forst eller inte, jag
vill liksom starta nigonting med just honom och da det &r ndgon jag dr genuint
intresserad av. I dvrigt skulle jag aldrig f4 for mig att starta nagra konversationer med

killar, de hor vil av sig om de &r intresserade”.

En social spelregel som alla intervjupersoner kinde till ar att det & madnnen som ska ta forsta
initiativet. Detta skulle kunna vara betryggande for kvinnor eftersom de kan invinta ménnens
bekriftelse innan hon sjdlv erkdnner sitt eget. Kvinnor behdver i regel inte jaga efter ménnens
bekriftelse, utan om ménnen &r intresserade kommer de att visa sitt intresse och ta kontakt, menar

intervjuperson L. Baserat pé citatet ovan ska det en hel del till for intervjupersonen att starta
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konversationer. A ena sidan skulle detta kunna vara en passiv strategi for att florta, det vill séiga att
hennes strategi dr att vara svartillgdnglig. Intervjupersonen tar intiativ som en sista utvig, om
mannen ir riktigt attraktiv, men vintar vanligen pa att minnen ska ta forsta kontakten. A andra
sidan skulle en anledning till att kvinnor undviker att starta konversationer kunna vara en
underliggande rddsla for att kénna sig underldgsen eller oattraktiv ndr hon tar initiativ, eftersom
kvinnor inte anses behdva gora detta. Illouz menar att kvinnor genom historien varit mer
reserverade och forsiktiga med att yttra kédnslor av romans och sexuell drift &n min (Illouz
2013:95). Kvinnor forvintades vara mer sexuellt avldgsna och didrmed avvisa ménnen. En
konsekvens av detta var att mdnnen 1 sin tur var tvungna att vara &nnu mer initiativtagande for att

ndgot skulle hinda under uppvaktningen (Illouz 2013:97).

Intervjuperson B “Det &r inte 16nt for tjejer att skriva till en kille, s& de dr faktiskt inte
sd ofta som tjejer skriver. Snygga tjejer har s& manga som skriver till dem redan vilket
gor att de inte behdver ta nagra initiativ till att skriva forst, det dr bara att vilja nagon
de tycker ar snygg fran meddelandelistan som har skrivit till dem. Till exempel en tjej
som jag har chans pé i verkligheten har jag ingen chans pa pa Tinder, det &r svart att

sticka ut dar”.

Intervjuperson B menar att kvinnor har en lista av meddelandeforfrdgningar som de kan vilja
mellan och att det dérfor inte 4r 1 behov av att ta initiativ. Baserat pé citatet frén intervjuperson B
medfor konkurrens och svérigheter att sticka ut pa Tinder som man. Den sista meningen i citatet
skulle kunna tolkas som att han upplever att han maste “ga ner sig”. Att triffa sin livspartner pé
Tinder skulle pa sé sdtt ocksa kunna kidnnas mer avldgset, eftersom att man dé redan innan kénner

att mojligheten att triaffa en bittre partner i verkligheten &r storre.

Intervjuperson C “Det finns en hel del killar som skriver till mig. Jag skulle dock
aldrig fa for mig att skriva till ndgon. Men av de som skriver till mig &r det séllan jag
svarar alla eller helt &rligt jag gor typ aldrig det. Om det dr ndgon jag finner lite extra
intressant sd svarar jag saklart. Jag kan saklart bdde matcha och chatta med flera, men

jag skriver liksom inte med tio olika ointressanta matchningar”.
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Citatet ovan tyder pa att intervjuperson C enbart svarar de mén hon finner lite extra intressanta.
Hon har moéjligheten att vilja och vraka i meddelandeflodet. Hon svarar séllan alla som skriver, en
anledning till detta skulle kunna vara medvetenheten kring det stora utbudet av potentiella nya
partners. Enligt studien & ménnen de som far ta initiativ, vilket skulle kunna gora att kvinnorna
har att rad att avvisa erbjudanden som verkar bristfalliga i vintan pé béttre erbjudande. Sannolikt
skulle det kunna vara léttare att avvisa en annan person ifall man forvéntar sig att en ny chans
dyker upp igen. Intervjuperson C uttrycker att hon inte skriver med tio olika ointressanta
matchningar. For personer som far erbjudande om flera dejter pd samma dag skulle avvisningen
kunna anses vara mer odramatisk. Baserat pa citaten ovan matchar inte ndgon av
intervjupersonerna med de anvdndare som de Onskar. Minnen menar att de kan fa béttre 1
verkligheten medan kvinnor svajpar hoger, far en matchning och sedan undviker att svara
ointressanta matchningar. Det skulle kunna vara sé att anvéndare tror att de blir lyckligare om de
bara lyckas fa det dir som de inte kan fa. Nar anviandaren vél fatt bekriftelse genom en matchning
blir personen mindre intressant. Det skulle kunna vara s att en matchning ger en tillfredsstéllelse
under en kort period da anvidndarna anser att de lyckats f& den bekréftelsen som de strivade efter.
Sedan faller lyckonivaerna tillbaka till samma position som tidigare och svajpningen fortsitter.
Med utgangspunkt fran dessa antaganden skulle det i detta fall ocksa betyda att Tinder inte leder
till kérlek utan snarare till mer anvindning av Tinder.

Ytterligare en faktor till att kvinnor skulle kunna ha rad att avvisa flertalet méin &r att de
inte ldngre dr beroende av att finna en man for att overleva rent ekonomiskt. Behovet av att vilja
en man och binda sig &r inte ldngre nddvéndigt. Detta skulle i sin tur kunna leda till ett
beteendemdster hos kvinnor dir de undviker att binda sig eftersom det finns méinga andra
alternativ. Det behover inte nddvindigtvis rora sig om att kvinnorna inte vill binda sig, utan
snarare att de inte tdnker binda sig om det inte dr sékra pé att det &r med ritt person. Illouz redogér
for att kvinnors forbéttrade ekonomiska situation &r en aspekt till varfor det inte dr lika manga som
gifter sig i det moderna samhillet. Kvinnor kan vara mer krésna &n mén av denna anledning, men
trots detta dr kvinnorna inte lika motvilliga som méinnen att ingd i romantiska relationer. Ett skél
till detta kan vara att min har psykiska brister och saknar formagan att kidnna samhorighet 1
romantiska relationer. Ytterligare en aspekt av detta dr att makten kvinnorna fatt 1 samband med
deras forbittrade situation skapar en osdkerhet hos médnnen di den paverkar den traditionella

mansrollen (Illouz 2013:106-107).
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Intervjuperson K “...ofta sahér killar som skriver flera ginger i rad for det &r sé
oattraherande assd jag svarar ju nér jag har tid. Om det dr sd att vi precis matchat sa ar
det ju sa att du ar lite for exalterad for detta sa svarar jag inte, och jag tror det var
senast 1 forrgar da fick jag en kille som skrev svarar du inte sa skickar jag dig. Da
tdnkte jag bara gor de dé, I will not die. Sa né killar kan bli véldigt sdhdr nér man inte
klappar deras ego och svarar de s& blir det en avmatchning. De blir offended och

tanker varfor svarar hon inte mig”.

De manliga anvindarna ldgger sig snabbt i underldge genom att vara framfusiga och skriva ménga
ginger pa rad till en kvinna. Detta skulle kunna ge kvinnorna intrycket av att mannen &r
impopulédra och desperata pa marknaden, dven om beteendet inte nddvindigtvis indikerar detta.
Avmatchning kan i detta fall fungera som ett hjadlpmedel for mannen att skydda sig sjdlva och sitt
ego nir anvandare visar bekréftelse for en person som inte visar ett dmsesidigt intresse tillbaka. En
intressant aspekt i detta fall ar att det enbart & man som har Tinder Gold eller atminstone erkdnner
att de har Tinder Gold. Tinder Gold gor att anvéndaren kan ta kontrollen 6ver matchningarna for

egen vinning dd anvéndaren ser vem som har bekréftat dem.

Intervjuperson E “Nir jag skaffade Tinder Gold kunde jag handpicka bland de som har
svajpat hoger pa mig, och vilja de jag tyckte var mest attraktiva. P4 sd sitt visste jag

ocksé att de tyckte jag var snygg eftersom de hade svajpat hoger pad mig™.

Intervjuperson E bekréftar att Tinder Gold ger honom kontroll &ver vilka kvinnor som sedan
tidigare funnit honom attraktiv och att han dérefter kan handplocka bland urvalet av kvinnor.
Under observationen var detta ett kinsligt &mne for vissa av de manliga intervjupersonerna, det
vill séga att svajpa hoger pd en kvinna utan att fi en match tillbaka. Detta fraimst fran mannens sida
dér de visade pa ett forandrat osékert kroppssprak i kombination med kommentarer om att det inte
blev en matchning. Genom att ha Tinder Gold minskar risken for att manliga anvindare behova
blotta sina kénslor i forvég till en kvinnlig anvéndare. Tinder Gold visar inte vilka som kommer

svara pd meddelanden utan fungerar for att se vilka som bekréftat och svajpat hoger pa dem. Illouz
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menar att minnen dr sarbara och utsatta i1 sin position som initiativtagare. De mdnnen maéste a ena
sidan visa upp ett sjilvsikert och tydligt intresse for att vicka uppmirksamhet hos kvinnor. A

andra sidan maéste de vara dterhallsamma for att inte [dmna ut sig sjdlv helt och vara oskyddad i

fall de skulle bli avvisande (Illouz 2013:98).

Intervjuperson L “Trékiga konversationer gar bort. Liksom hur dr det med dig idag? Ja

skit du i1 de. Frdga nagot annat”.

Pé Tinder gér det snabbt och &r enkelt for anvéindarna av plattformen att kontakta varandra, vilket
dven skulle kunna ses som en nackdel. Det dr svart att sticka ut och vara unik pd en applikation dér
overflodet av anvdndare och skickade meddelanden 4r enormt. Snabbt och enkelt dr tvd nyckelord
som skulle kunna anses sammanfatta dejtandet pa applikationen Tinder. Relationerna pa Tinder ar
bade flyktiga, kortvariga och ménga. De kan dven mycket enkelt ersittas av en annan anvindare,
vilket gor att ett meddelande som skickas maste sticka ut, vara speciellt och vécka intresse. Detta
innebér att det maste vara riktat som ett personligt budskap till en specifik person for att det ska

utmarka sig, eller atminstone méste det ge intrycket av att vara riktat till en specifik person.

Intervjuperson A “Assa nér jag var liten sa var man ju vildigt omogen skickade man
en GIF s kanske dem skickar en GIF tillbaka och sé bara efter de s gjorde man. Men
nu har man ju advanced sitt game kan man séga och utvecklat det. Det brukar vara de
vanliga att jag utgdr fran bion. Annars har jag har en klassiker, om det inte finns nagot
i deras profil skriver jag alltid samma sak “Vad kallt och ruggigt det ar i vinterkylan,
ska vi dra till Spanien?”. Man kan absolut inte borja skriva hej de ér sa jivla trékigt ju,

leder ingenstans”.

Intervjuperson A visar pa olika strategier for att fa matchningen att kidnna sig speciell. For
allminna konversationsstartare riknas som konversationsdodare, eftersom konversationen blir
relativt trivial och platt. Turkle menar att vi stindigt dr uppkopplade och maste tvinga oss sjilva att
stdnga av telefonerna for att fa en lugn stund. Vi ar konstant tillgéngliga och kontaktbara via vara
mobiltelefoner. Information skickas till olika personer under middagar, joggingturer eller nér vi

kor bil, vilket inte ar konstigt 1 dagens samhélle, men konsekvensen blir att vi inte har tid och
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mojlighet att ta del av all information och meddelanden som skickas (Turkle 2011:280).

4.2 Attraktionskraft och identitet
Attraktionskraft och identitet ar tva viktiga aspekter pa Tinder. Anvéndarna har en utmaning nér
det giller att skildra sitt jag pa ett tillrackligt attraktivt sétt utan att vara skonmélande, vilket kan

vara en svér balansgang.

4.2.1 Att balansera det dikta jaget och det bista jaget

For tinderanviandare finns en balans mellan att visa upp sitt dkta jag och sitt bdsta jag for att fa
matchningar pa applikationen. Det upplevs naturligtvis som viktigt att vara attraktiv, men
samtidigt behover bilden som visas upp pd Tinder vara tillrickligt dkta for att inte Overtraffa

verkligheten.

Intervjuperson K “Négot som jag kdnner dr vél for att jag alltid ként att jag ar en
kurvig tjej, sé jag har alltid en helkroppsbild sé folk ser att det &r sahdr jag ser ut sé att

inte dem forvantar sig nadgon liten skinny for det ar jag inte”.

Intervjuperson K signalerar tydligt en rddsla for att inte récka till eller visa upp en bild som sedan
inte stimmer vid ett mote 1 verkligheten. Dérfor &r hon mén om att presentera ett jag som ger en

rattvis bild av hennes yttre.

Intervjuperson A “Att dem stéller krav i bion. Typ séhir ja om du &ar under 2.10 sé
svajpa vénster. Det &r sa jivla 16jligt, att dem tror liksom, ja sént stor jag mig pa. Det

ar riktigt jdvla konstigt®.

Intervjuperson A uppskattar inte kvinnor som stéller krav pa honom som han inte kan leva upp till.
Det skulle kunna ga tillbaka till hans egen kdnsla av otillrdcklighet. Att inte leva upp till
kvinnornas krav skulle kunna leda till att han inte uppnér den bekriftelse han onskar och att han
inte lever upp till marknadens krav. Egentligen handlar det i bada fallen om att sortera bort
personer som stdller krav som anvédndaren i frdga inte kan leva upp till. Men skillnaden ar

fortfarande att kvinnan lagger problemet pé sig sjdlv, medan mannen i detta fall 1dgger problemet
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pa kvinnor som stéller orimliga krav. Illouz redogér for en modern dktenskapsmarknad dér hon
menar att ett av kraven &r att kvinnorna inte ska vilja ha nagot annat av minnen an vad de senare i
varje ldge dr beredda att ge. Trots detta tenderar minnen att ha mer att vinna av relationer &n
kvinnor. Det kan handla om kénslan av att en kvinna kan uppfattas som en problemldsare, tillgdng

och resurs (Illouz 2013:105).

Intervjuperson J “Om jag ser en tjej som bara har facebilder sa tinker jag att det &r
ndgot konstigt med henne. Kanske inte kopplat till kroppen utan bara att ndgonting ar
konstigt. Ténker likadant kring tjejer 1 solglasdgon och varfér man inte vill visa upp
sitt ansikte. Det viktigaste dr en bild pa ansiktet, har man bara bilder med solglasdgon
sd blir det ingen match liksom. Jag vill verkligen se hela personen innan, framforallt

ansiktet innan jag kinner mig intresserad”.

Intervjuperson J menar att det ar viktigt att fa en helhetsbild av ansiktet for att f4 en uppfattning av
hur en person ser ut. Detta skulle kunna vara for att anvéindare av Tinder inte vill investera tid i en
person som de inte tycker dr attraktiv. Darfor vill anvindare genom bilderna pa Tinder se hela
paketet innan de koper det. Nar en person bér solglasdgon finns risken att de upplevs aningen mer
anonyma da de doljer delar av sig sjdlv. I det verkliga livet far personer se varandra fran alla
vinklar, de far se varandras rorelsemonster samt uppleva hur en person talar och uttrycker sig.
Verkligheten ger pa sa sitt en storre helhetsbild av vem och hur en ménniska dr. For personer som
gett en rittvis bild av sig sjélv kan detta vara en fordel, men for de som framstillt sig felaktigt ver

dejtingappen skulle detta kunna vara en nackdel.

Intervjuperson 1 “Jag tror att tjejers storsta rédsla dr att nagot ska hdnda och att de
kommer réka illa ut, medan killars storsta radsla dr att tjejerna inte ser ut som de gor pa
bild. Assd grovt sagt, att de ar skitfula. Det hdnder ju rétt ofta att tjejer dr battre pa bild

an vad de dr 1 verkligheten”.
Anvindare av Tinder skapar i regel en bild av jaget i hopp om att andra pa applikationen ska

uppmuntra och bekréfta bilden pé ett positiv sétt. Detta skulle kunna gora att individer aterskapar

en felaktig bild av jaget 1 man om att fa bekriftelse. Vid ett senare mote 1 verkligheten skulle en
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lag drlighet kunna leda till missngje, vilket tydligt framgar i intervjuperson I:s uttalanden. Nér
syftet dr att motas upp i verkligheten finns det ingen vinning i att presentera sig sjilv felaktigt, utan
i detta fall bor man finna en strategi for att uppnd trovirdighet. Ar syftet diremot att bara matcha
och chatta for bekréftelse har detta mindre betydelse. Anledningen till att anvéndarna véljer att
framstilla sig felaktigt behover inte alltid heller vara avsiktligt, de skulle kunna ha dalig
sjalvkdnnedom. Det skulle dven kunna finnas en rddsla hos anvdndarna att andra anvéndare inte
har goda avsikter, utan rent av ar farliga. Intervjuperson I redogdr for tva olika konsekvenser av att
en person inte dr den som den utger sig for att vara. De mojliga konsekvenserna for mén ar ganska
bagatellartade medan konsekvenserna for kvinnor skulle kunna vara véldigt allvarliga 1 detta fall.
Baserat pd citatet ovan kan en kvinna Onska att & se hela ansiktet pa bild d4 det dven i en kontext
pa Tinder visar upp vem vi ar pa ett djupare plan dn en kroppsdel. Ansiktet blir som ett beldgg pa
att vi dr den person vi utger oss fOr att vara i dejtingvérlden, men &ven i flertalet andra
sammanhang.

Giddens redogor for en reflexiv identitet som innebér att identitetsskapandet anpassas till
omgivningen ddr identitetsskapandet en friare process som &r i stindig fordndring (Giddens
1991:52). Detta ger individer mojligheten att ta kontroll 6ver framstéllningen av sig sjalv och
utforma sin den till sin fordel (Giddens 1999:45). Bauman menar att nér jaget &r péd jakt efter
karlek gor individen automatiskt sig sjélv till ett sidljbart objekt, mé&n om att sticka ut fran den stora
mingden. Han menar vidare att det aldrig tidigare varit lattare hitta potentiella romantiska partners

likt varor tillgédngliga i 6verflod (Bauman 2003:65).

Intervjuperson C “ Jag soker ofta ungefiar samma sak hos andra som jag vill ha i min egen
profil. Det jag gillar hos andra profiler vill jag liksom ha i min egen ocksd. Kanske en
aventyrlig och glad profil med fina 6gon och stort leende. Ja vet inte riktigt, men man vill
ju ha ndgon glad och snygg, antar att de vill vil att andra ocksa sa darfor 6nskar jag att de

uppfattar mig som en sddan manniska“.
Intervjuperson C menar att hon soker efter profiler pa Tinder med liknande ytliga och personliga

egenskaper som hon sjdlv innehar. Anvédndarna forsoker marknadsfora de delar av sig sjdlv som de

tror dr onskvirda eller som de sjdlva tycker &r attraktiva hos andra.
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Intervjuperson D “For att hitta liksom matchningar och bdrja prata med nagon som
man sen kanske kan triaffa s& giller det ju att hitta nagon som spelar i samma liga for
att ha en chans. Jag kan ju inte direkt satsa pé en 10 podngare om man sjilv snarare ar

en 5:a”.

Anviéndarna soker andra som de anser attraktionsmaéssigt ligga pd samma nivd. Om anvéndaren
som dr mest attraktiv ocksd far den mest attraktiva partnern skulle detta kunna leda till att
anvindare stindigt kénner press d& de upplever att de underpresterar och dirfor forsoker forbéttra
sitt yttre. Detta skulle kunna innebéra att en person som fornyar och forbittrar sitt utseende genom
plastikkirugi, trdning och kost soker efter nya behov. Nér kroppen fornyas och forbéttras skulle
personer ocksd kunna vara mer bendgna att s6ka efter uppgradering av foremal eller i1 detta fall av
en partner. Det skulle kunna vara sé att nya forbéttrade varor krdver nya behov. Bauman redogor
for den konsumistiska kulturen och menar att det finns ett stindigt tryck av att vara nagon annan.
Han menar att en person forst byter identitet for att sedan forsoka bli fodd pa nytt. I
konsumtionssamhillet nedvérderas tidigare erbjudanden for att skapa en plats i den allménna
efterfragan som kan fyllas av nya erbjudanden (Bauman 2008:113). Illouz redogér for att det
moderna jaget har en uppfattning om sig sjilv som ett pagaende arbete, ddr jaget dr i behov av att

forbattra sig sjalv och lata sitt eget jag utvecklas for att uppfylla de behov en person innehar (Illouz
2019:256).

Intervjuperson F “Till exempel ndr vi var i Stockholm di var det verkligen
McDonald’s experience, det sag bra ut pa bild men upplevelsen var en helt annan i
verkligheten. En av tjejerna hade en annan harfirg och var mycket storre i
verkligheten, pé bild hade hon ett fint leende och fina 6gon. Dessutom hade den andra
tjiejen ett Oppet forhdllande, jag menar vem fan sdger inte det innan man bestdmmer

traff med nagon”.

Vissa dejtingprofiler innehaller 16gner och dverdrifter, detta skulle bland annat kunna bero pé att
det idag &r det betydligt enklare att justera vinklar och bilder med tekniska hjdlpmedel. Fragan ar
vad det fyller for funktion att visa upp en felaktig sjdlvframstéllning om anvéndarna ténker att de

ska triffa personer fran Tinder 1 verkligheten. Genom f{6rvriangd information eller forvringda
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bilder kan en person anvédnda en falsk utsida for att ge insidan en chans vid en tréff i verkligheten.
For intervjuperson F &r det tydligt att tjejen undanhéllit information och visat upp en felaktig
sjdlvframstéllning. Detta giller inte primért bara utseendet utan hir skapas en negativ reaktion hos
intervjupersonen om att ha ett dppet forhallande pa utsidan. Sjdlvframstéllningen gav i detta fall
anvdndarna trots missndjet en chans att ses 1 verkligheten. Vid intervjupersonernas forsta ytliga
visuella granskning av andra anvidndare péd plattformen, tenderar skonheten att std centralt och
explicit verkar det finnas en objektiv sanning om vad de flesta mdnniskor uppfattar som attraktivt.
Ogonkontakt, ett stort leende, en #ventyrlig och social profil ir attribut som flertalet
intervjupersoner foredrar. Vid det forsta sociala samspelet, det vill sdga vid svajpandet, omprovas
detta forsta intryck pd subjektiva grunder. Det som rédknas till en bra match ror sig ofta om ytliga
attribut. Intervjupersonerna blir speciellt glada for matchningar med snygga personer eller
personer som uppratthaller en viss status.

Bauman menar att det idag inte kridvs mycket for att borja om igen och fa en nystart. Han
redogor for expansionen av kosmetisk kirurgi dér han hénvisar till drivet att géra om det synliga
jaget dir personer enkelt kan f3 ett nytt och forbéttrat utseende. Centralt ar att stindigt halla jimna
steg med normerna som snabbt fordndras och pa sa sitt behélla sitt marknadsvirde trots att
kroppen foridndrats med tiden. Det handlar om att upprétthalla en bild av jaget som sett sitt bést

fore datum och léta en ny bittre version av jaget fa trida fram (Bauman 2008:114-115).

Intervjuperson G “Ar man snygg far man dispens oavsett vad man skriver pa Tinder
tror jag. Allting handlar om hur man ser ut eller mojligtvis vilken status man har. Jag
tror till exempel att véldigt attraktiva tjejer har véldigt médnga som skriver till dem
redan och om de skulle f& for sig att skriva till en kille kan de nog 1 princip skriva vad

som helst och han kommer svara eftersom att hon &r sé snygg och tviartom”.

Det skulle kunna vara sd att snygga och rika har en fordel pa den digitala marknaden nér det
kommer till kdrlek och romans. Attraktiva manniskor atnjuter fordelar pd Tinder och for att ett
intresse ska finnas for att prata med en annan anvindare tenderar attraktivitet att vara centralt.
Attraktionskraft kommer 1 den mén 1 s& fall ocksd med fler mojligheter nar det kommer till
relationer. Som en foljd av detta skulle attraktiva personer ddrmed dven kunna ha svéarare att binda

sig eller att bibehalla relationer. Om attraktivitet skapar fler valmojligheter skulle sjdlva
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attraktiviteten ocksd kunna missgynna ldngre forhallanden. En annan intressant aspekt av
attraktionskraft dr huruvida det finns vissa grupper som gynnas pé andras bekostnad pd en
digitaliserad dejtingmarknad eller om det dr samma personer som skulle ha gynnats oavsett.
Attraktiva personer slér ut de mindre attraktiva personerna pa marknaden. Detta kan ses som en
industriell foreteelse likt hur storforetag slar ut de mindre attraktiva foretagen. Det skulle kunna
vara sa att ett attraktivt yttre kan lura en person att tro att insidan kommer vara en avspegling av
detta. En del personer skulle kunna ha en subjektiv forestdllning om att ett vackert yttre hanger
thop med positiva egenskaper. Inom filtet marknadsforingspsykologi, som studerar ménniskan
som social varelse, kan flera tankar hdmtas som ocksd kan vara belysande for hur attraktiviteten
fungerar pd Tinder. Attraktiva méanniskor har en fordel i sociala sammanhang, detta kallas
haloeffekten, vilket innebér att en manniska tillskrivs andra positiva egenskaper pa grund av att de
ar attraktiva. Ett gynnsamt eller ogynnsamt generellt intryck av en ménniska péverkar individers

senare slutsatser och framtida forvantningar pad den manniskan (Aronson 2008:142).

4.2.2 Synen pa Tinder som spel, en delikat balansging
Tinder dr ett spel med oskrivna regler precis som kirlek. Att visa for mycket intresse ar sillan ett
vinnande koncept i verkligheten, vilket blir dnnu tydligare pa Tinder dir detta i regel sidnder

signaler som skrammer bort andra anvindare.

Intervjuperson E “Det dr intressant med killar som visar ett personligt intresse for en
men allting handlar ju om balans liksom. Man vill inte att de visar for stort intresse
heller. Superlikes till exempel, oftast kanske det inte &r de man vill matcha med som
superlikear en. Om det dr sd att jag skulle fa en superlike och vi matchar dé &r det
verkligen pa honom att skriva forst, for d& har han ju superlikeat mig. Man hamnar lite

1 underldge ndr man ger nagon en superlike skulle jag sidga”.

Relationer som utvecklas kénslomadssigt dr per automatik mer sarbara. Att ta ett steg tillbaka for att
den andra parten anses vara for pastridig skulle detta kunna ses som en forsvarsmekanism som
anvindare anvinder for att hindra och skydda sina hjirtan fran att bli sdrade. A andra sidan skulle
det dven kunna vara for att uppmaérksamhet i 6verflod kan liknas vid hopploshet eller att det saknas

sjalvstindighet. Personerna som visar ett for starkt intresse visar i dessa fall omtdnksamhet och
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kénslor som inte uppskattas eller dr onskvérda. Att ha egna intressen i det privata livet som é&r helt

utanfor relationen anses ofta vara mer attraktivt &n ndgon som lédgger hela livet i relationen.

Intervjuperson I “Det dr vil ett grianslidge dér tycker jag, det dr egentligen ingen win att
ge en superlike. Da lagger man sig i underldge direkt fran borjan. Da ger man dem

uppmérksamhet och d& méste man backa sen”.

Det ar en hérfin grians mellan att bevara sin position och attraktivitet pd marknaden genom att inte
vara for framfusig, men samtidigt visa upp personligt engagemang och omtanke 1 meddelanden
som skickas for att vicka uppmirksamhet. Ndr en anvédndare visar for mycket intresse genom
komplimanger eller liknande forsvinner ofta inneborden av dessa handlingar och de riskera att
mista sitt vdrde. Ytterligare en diskussion ifrdn marknadsforingspsykologin som é&r relevant for
relationer pd Tinder ar vinst-forlust teorin. En del av den innebér att ndr ménniskan lért sig att
forvinta kérlek, stod, och berdm fran en annan person, dr komplimanger och ett sddant beteende
sdllan en vinst for oss. Det tappar helt enkelt sitt virde eftersom vi vant oss vid beteendet (Aronson
2008:383-387). I observationen ser vi att intervjupersonerna studerar profiler lite extra nér de gett
dem en superlike. Daremot var det inte en enda person som svajpade hdger pé en person som
superlikeat dem 1 observationen, di manga menar att de som har gett en superlike inte dr

intressanta.

Intervjuperson A “For ldttkladda bilder kan ju framstd som att dem har triffat
tusentals. Man forstar ju vad hon vill nir hon har littkladda bilder. Man vill ju inte
direkt komma hem till henne sa dr hon naken, det hade varit sjukt konstigt liksom.

Vafan skulle vi inte ta ett glas vin liksom?”.

Ytterligare en aspekt som inte uppskattas dr littkladdhet eftersom dven det rdknas som utmanande
och bekriftelsesokande. Bilderna indikerar att anvdndarna forsoker synas pa ett sitt som andra inte

finner attraktivt. Detta ger enligt intervjupersonerna intrycket av att en person ér lite for enkel eller

till och med lite “billig” och alltfor lattillgénglig.
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Intervjuperson D “Jag skulle aldrig stdta pa ndgon som star och pumpar pad gymmet i
bar overkropp tre timmar om dagen, det &r ju inget jag &r intresserad av direkt. Sa dven
om en kille har fyra bra bilder men pd den femte star ddr och pumpar avkladd i ett

linne som knappt ticker nippelsen sa gar han bort”.

Bilderna dr det forsta som visas upp pa Tinder och ddrmed dven det forsta intrycket utat for andra
som ska skapa lockelse. Ett skél till att intervjupersonerna inte uppfattar lattkladdhet som sérskilt
attraktivt skulle kunna vara att det tycks signalera sex. Detta innebdr i1 sin tur att det blir
problematiskt att framstilla och visa upp sig sjdlv som en serids person som ér ute efter annat én
sexuella relationer utan kinslor. Sex var forr mer intimt &n vad det dr idag, nir individer delar
intima bilder pé offentliga applikationer kan detta gora att sex och intimitet kopplas loss &n mer
fran kénslolivet. Som ett forsok att bibehdlla sex som ndgon form av intim relation, skulle det
kunna vara en fordel att bevara léttkladdhet i det privata rummet och inte dela med tusentals andra
pa sociala applikationer. Giddens menar att intimitet &r en viktig komponent till en ren relation.
Intimiteten innebér att en individ delar med sig av kdnslor och handlingar som individen helst
haller privat och inte delar offentligt. Vidare redogdr han for att sexuella band inte bor forvéxlas
med intimitet d4 intimitet kan identifieras i néra vanskapsrelationer som inte ar av sexuell karaktér.

Trots detta ar sexuella intressen och intima situationer ofta nira beldgna (Giddens 1995:60-61).

4.3 Den fria relationsekonomin

Det finns ett stort utbud av dejtingappar som utgér en motpol till Tinder, exempelvis Match.com
och GoodOnes. Match.com uppger att de dr Sveriges mest seridsa dejtingtjanst och GoodOnes
kraver legitimering av BankID. Det finns alltsa en marknad f6r ”serids” dating som existerar som
en motpol till Tinder. Match Group 4ger 45 olika dejtingtjinster varav Tinder och Match.com ar
tva av dem. Tinder ar ddremot den dejtingapplikationen som anses vara Match Groups kronjuvel
(Eklund 2019). All nitdejting behdver alltsd inte vara oserids, odefinierad och flyktig dven om
detta tycks vara aterkommande hos anvidndarna i den fria relationsekonomin pd Tinder.
Intervjupersonerna menar att en tvdsamhetsrelation som &r uttalad skapar forvintningar och krav
bade fran de som ingér i den och omgivningen. Om en relation forblir odefinierad &r den fri och far

ta den tid den behdver for att mogna och bli serids om den nagonsin blir det.
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4.3.1 Odefinierade relationer

Baserat pd studien &r relationer pa Tinder kravldsa. Intervjupersonerna accepterar i regel korta och
ytliga relationer over applikationen. Tinder skulle kunna liknas vid en spelplan dér spelreglerna,
det vill sdga vad anvidndarna kan forvénta sig, dr oskrivna regler och hur de agerar mot varandra &r

ett invant beteende. Anvéndare blir 1dtt foraldrade och ersitts mot nya anvéndare.

Intervjuperson G “Om man inte vill ha en relation ldngre ténker jag att man slutar
svara och att det dr ganska dmsesidigt med tanke pa att dem flesta har appen bara for
att det dr en kul grej. Man forvéntar ju inte direkt sig att hitta sin livspartner pa Tinder.
Jag skulle aldrig fa for mig att sdga till nagon att vi inte klickar, da uteblir jag hellre.
Det dr jobbigt med just avslut tycker jag, framfor allt i relationer, det skona med

Tinder &r att jag lite slipper den delen”.

Intresse kan avta véldigt ovintat och hastigt, bade i verkliga livet och pa Tinder, exempelvis pé
grund av att intresset blir storre for ndgon annan. For intervjuperson G ar det tydligt att avslut dr en
jobbig fas och nir intresse avtar krdvs ofta avslut i ndgon form. Detta skulle vara ett skél till att
intervjupersonerna haller sig till de kravldsa relationerna pa Tinder, da det blir mer anstrangande
och ansvarstagande att ingd i seridsare relationer utanfor eftersom de foljer med risker allra mest i
form av att sdra nigon. Tinder skulle kunna anses vara ett kirleksspel pa sd sétt att det dr en
oskriven regel att en anvéndare kan avsluta en relation utan forklaring. I verkligheten ar detta
beteende inte accepterat och det dr betydligt svarare att bara ignorera en tidigare partner. Tinder
kréver inte avslut eller 1dnga utliggningar till varfér man inte vill horas eller ha en relation ldngre,
utan det &r tillrdckligt att utebli, sluta svara eller skicka ett kort meddelande.

Turkle skriver om att anvdnda tystnad som ett sétt att avvisa alltid varit en del av
kirleksforhallanden, men att det nu har satts i rutin. Tystnad 4r i modern tid en naturlig foreteelse i
dejtingrelationer, det &r en hint som alla vet vad den har for betydelse. Turkle hinvisar till sin
forskning dér intervjuer utférdes med Over trehundra unga amerikaner om deras liv pd nétet och
menar att unga idag har fétt lira sig att acceptera och tolerera ignorans. Hon menar vidare att unga
redan 1 tidig alder idag tvingas ldra sig att acceptera tystnad som svar da deras fordldrar gér

forlorade 1 sina mobiltelefoner. Niar de sedan vixer upp och blir dldre accepterar de att bli

27



ignorerade som svar i sina kérleks- och dejtingforhéllanden (Turkle 2011:294). Illouz skriver dven
om att avslut bland unga idag ar en nedtonad och forsiktig handling snarare dn nagot emotionellt
och kénslofyllt (Illouz 2019:228). Processen av att avbryta relationer utanfér Tinder kan vara
anstrangande och krivande da det innebdr meningsfulla och forstdndiga rattfardiganden for att

gora beslutet att ga skilda végar forstéeligt for sig sjdlv och for sin omgivning (Illouz 2019:32).

Intervjuperson B “Ofta ndr man ska triffa ndgon fran Tinder kanske det samtidigt
hinder mycket saker runt omkring. Har man inte triffats innan har man verkligen inga
forvantningar pa den andra heller. Blir de inget blir det inget. Har man da inte riktigt
spikade planer med henne och sen ér det ndgonting som hénder pd annat hall och da
kanske man spikar planer med ndgon annan istéllet, d& &r det inte 16nt att fortsitta

snacka med tjejen tycker jag om man enbart hade planerat att tréffas for en kvall”.

Dilemmat for intervjuperson B dr tydligt dda han menar att det kan rora sig om snabba
kinslomissiga vindpunkter pa Tinder, dér intresset for en person fordndras frén en dag till en
annan. Dagens konsumtionssamhélle dr konstruerat efter att trendiga varor dr populdra under en
kortare tid for att ménniskor senare ska inforskaffa sig nya varor for att bli tillfredsstillda.
Intervjuperson B dr inte lojal mot den forsta personen han hade ténkt tréffa, precis som
konsumenten inte har lojalitet till en vara om han skulle finna en béttre. Om det inte flyter pa
enkelt och fungerar med den fOrsta personen star det dig tusen ater, precis som att det gar att kopa
en vara i flera olika butiker. Kénslan for en person foréndras i snabb hastighet och nir krav och
lojalitet tas bort frén en relation, som inkluderar intimitet, skulle det kunna ses som att det intima
for en kvill enbart blir ett ndje och ddrmed ocksa en ren materialitet. [llouz menar bade att bilda
och underhalla intima relationer dr en del av ett allmént socialt ekosystem. Hon menar att detta
belastar individer och pressar dem till att pd egen hand ta itu med sociala begransningar. Detta ar

ett av flera motiv till att undvika emotionella band och kinsloméssiga forbindelser (Illouz
2019:236).

Intervjuperson C “Det har hint att jag avmatchar om jag matchar med négon liksom,
men det dr inga storre anledningar till varfor jag avmatchar. De har inte betett sig

déligt eller s& men det kinns inte som en bra matchning liksom. Det &r inga hard
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feelings de flesta &r ju pa Tinder for att ha kul, inte for att hitta kérlek eller vinner for

den delen”.

Intervjupersonerna skrattade at frdgan om vénskapsrelationer ver applikationen. Det skulle kunna
vara si att vara intervjupersoner virderar kérleksrelationer hogre dn vinskapsrelationer, men
samtidigt dr de inte ddr for att finna sin livs kédrlek. Karleksrelationer har en tendens att f4 personer
att kidnna sig begrinsade eftersom de tvingar oss att vélja och bestimma oss for en person.
Vinskapsrelationer ddremot ar relationer som inte gar att ha for minga av. Det skulle kunna vara
sd& att méanniskor lockas att anvidnda Tinder for att applikationen verkar leda till enkla
relationstyper. Relationer pd en applikation som Tinder kriver inte avslut eftersom att relationerna
sédllan heller behover definieras eller bli seriosa. Illouz redogor for att det 1 dagens samhélle finns
odndligt ménga fler sitt att bestimma betydelsen och definiera en relation &n forr. Hon tar upp
one-night stand, hookup, fling, vinner med formaner, avslappnad dejting och cybersex. Alla
ovanstidende ndmnda relationstyper ar tillfdlliga och 6vergaende, utan nagon eller endast med ett
mycket litet engagemang i form av kénslor, trots att sexuell relation involveras. Frihet blir
omfattande sd fort den kénslomdssiga engagemanget saknas och si lidnge det stannar som
kénslolost dr beslutet att g& skilda vdgar och vilja bort varandra ocksd mycket enkelt (Illouz

2019:33-34).

Intervjuperson E “Jag kan ju absolut tinka mig att bara ligga med tjejer for en kvall
frén Tinder, om jag kédnner att vi inte klickar pd ndgot annat plan. S& att jag skulle vil
inte sdga att jag inte dr ute efter korta relationer men jag dr ocksd Oppen for mer

seridsa om det skulle kinnas bra med nagon™.

Detta citatet signalerar hur intervjuperson E Onskar att ha alla valmgjligheter 6ppna och
tillgéngliga. Att dlska en person och binda upp sig till denna kriver mycket uppoffring och att det
kdnns ritt pa alla olika plan. Nér det ror sig om korta enkla relationstyper krdvs det inte att det
kénns ratt pa alla plan utan det ricker med négra. Det skulle kunna vara sa att attraktion och kérlek
skiljer sig en del ifrdn varandra. Ett forhillande utan sex héller inte, men diremot att ha en sexuell
relation utan nigra bindningar dr vanligt bland véra intervjupersoner. Det skulle kunna vara sa att

attraktionen dr sd pass viktig att ndr den inte haller mattet tar manniskor ocksa en emotionell
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distans ifran varandra. En bra sexuell relation och attraktion till varandra prioriteras hogt, kanske
till och med framfor tryggheten i manga fall. Istéllet for att arbeta pa relationer som ér trasiga och
lappa thop dem, finns det ldtta utvigar for att ersétta relationerna med nya, vilket skulle kunna
anses vara mer lockande. Intervjuperson E dr 6ppen for alla typer av relationer, som skulle kunna
innebédra att han inte har nigra specifika forviantningar. Dorrarna ar pé sa sétt &ven dppna for allt,
vilket gor att det fortsétter vara spannande. Det finns nadgonstans i intervjuperson E:s uttalande en
icke-uttalad onskan om att nagonstans finna kdrleken, men déremot har han en férvéntan om att
for att binda sig méste det kdnnas ritt. Han &r inte bara ute efter att roa sig eftersom att han menar
pa att den rdtta finns ndgonstans 1 hans forestéllningsvarld. Mojligtvis dejtar anvindarna manga
olika tills dess att de funnit vad de soker efter, kdnner sig trygga i sig sjilv och ddrmed vagar
binda sig.

Beck och Beck-Gernsheim redogér for forskning som visar att de riktlinjer som finns for
att binda sig och leva tillsammans idag &r betydligt fler &n vad de tidigare har varit. Det r inte
langre tillrackligt att bara hélla sams och komma Gverens, utan idag Onskar personer mer av
varandra. Minniskor letar stindigt efter upprymdhet, gladje och tillfredsstéllelse, ndr missndje ar
ofrdnkomligt. Ju fler férvintningar de har pa sina kéarleksrelationer, desto mer troligt &r det att
relationen anses vara trakig och hédndelselos i1 forhallande till annat (Beck och Beck-Gernsheim
2004:93). A andra sidan #r kirleksrelationer en avgorande faktor for att uppna en social struktur i
véra liv da det dven &dr grundlidggande for utformandet av den egna identiteten. Idag gar vi miste
om manga referenspunkter 1 véra liv, sdsom 1 traditioner, religion eller klasstillhorighet och
behover istdllet ldgga vikt och trygghet hos dem vi dlskar (Beck och Beck-Gernsheim
2004:94-95). Giddens redogor i relation till detta for ett begrepp som han kallar for ontologisk
trygghet som innebér att en person redan som liten fir rutiner och vanor som kommer att spela en
avgorande roll for bildandet av relationer. Den ontologiska tryggheten som skapas och utformas
ndr manniskor véxer upp bidrar sedan till vilket forhallningssitt som personen i fraga agerar efter,
vilket tillfor sdkerhet till den egna identiteten. For att kunna skapa stabila relationer till andra
kravs ocksd en viss trygghet och sdkerhet hos individen sjédlv. Att finna sdkerhet i sig sjilv ar

dédrmed dven véldigt néra relaterat till att finna trygghet och vaga forbinda sig till andra (Giddens
1999:9-11).
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4.3.2 Frihet och flyktighet
Romantiska applikationer dr passande for dagens idéer av att 4ga sina kénslor, kontrollera sin egen

kropp och vilja sexuell partner samt ga in och ur relationer efter eget tycke.

Intervjuperson H “Eftersom att det 4r okej for mig att du ligger med andra kan inte du
heller forvénta att jag inte gor det. Jag vill liksom inte binda mig till ndgon och vill
inte heller att ndgon binder sig till mig. Jag vill ha en period i livet dd jag fokuserar pa
mig sjdlv och inte pd ndgon annan. Jag gor det som &ar kul och kédnns bra i stunden.

Alla vet ju att man nirsomhelst och varsomhelst kan trédffa ndgon annan”.

I ovanstdende citat ligger svarigheten for intervjuperson H 1 att vélja en person i det enorma
utbudet av manniskor och att pd sa sétt begrinsa sina mojligheter att dejta andra. Citatet skulle
kunna tolkas som att sexet enbart dr en tillfredsstdllelse som delas lika mellan de tva parterna.
Relationen innehar inga kénslor och betyder ingenting, vilket innebér att ingen behdver saras da
ingen investerar sitt hjirta. Det skulle kunna ses som att personer pa Tinder snabbt gar miste om
sin ytliga glans och dragningskraft dd alternativa relationer finns néra till hands. Konsekvensen av
mentaliteten av att det alltid kan forekomma en béttre person bakom nédsta svajpning, 1 varje fall
ett flertal alternativ att besluta mellan och jdmfora med, skulle kunna leda till storre
valmojligheter. Tinder skulle kunna liknas vid ett stort falt tillgéngligt for alla anvéndare att finna
potentiella partners. Tinder skulle pé sa sétt &ven kunna bidra till att det &r avskrdckande att vilja
en partner och inga i varaktiga relationer. De tinderanvdndare som enbart strivar efter att finna en
eller flera sexpartners over applikationen skulla kunna finna Tinder tillfredstéllande, forutsatt att
andra anvindare av applikationen ockséd enbart 6nskar sex. Anvéndare som & andra sidan onskar
att mota en stjilsfrende att dela livet med, kdnna sig uppskattad och behovd, kan placeras 1 en
sarbar och kénslig position ddr kérlek liknas vid ndtshopping och egotillfredstéllande konsumtion.
Tinder tvingar aldrig sina anvéndare att vdlja en partner, tvirtom de uppmuntrar till att matcha,
chatta och dejta. P4 Tinder behdver det heller aldrig bli aktuellt att forkasta nagon eller att sjdlv bli
forkastad. Tinder skulle kunna anses nedvirdera varaktigheten och hoja flyktigheten, precis som

dagens konsumtionssamhille gor med varor det vill sdga att de hojer nyhetens virde.
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Illouz redogdr for att médnniskors frihet under 70-talet utokades i kombination med att det
blev vanligare att leva tillsammans utan att vara gift, nya preventivmedel tillkom och langa
forhédllanden var i regel mindre pdkallade. Antalet enpersonshushall har 6kat markant och
sdarboforhdllanden har dven oOkat kraftigt. Den Okade friheten och valbarheten har fordndrat
kanslomassiga forforelser och uppgorelser i1 parrelationer (Illouz 2013:94). Detta ar extra tydligt
ndr det kommer till ndgot som Illouz kallar f6r bindningsfobi (Illouz 2013:95). Bindningsfobi &r
skricken av att binda sig till en person att &dlska, vilket kan tillimpas pa bade kvinnor och min,
men syndromet tycks sévil historiskt som kulturellt drabba flest mén (Illouz 2013:103-104).
Jordds menar att ménniskor idag kan kategoriseras till ett “Kanske-folk”, vilket innebér att
personer girna dejtar, men helst aldrig kommer till en situation dér de behover vilja eller ge ndgra

l6ften (Jordas 2020).

Intervjuperson L “Jag skulle vilja trdffa en TT typ, ndgon som man kan triffas och
trivas med. Da kan man umgas, hdnga, ha sex nir man vill men man maste inte alltid

ha sex. Man har det bara gott ihop utan att sitta en stimpel pa det”.

Intervjuperson L forhaller sig positiv till sexuella relationer utan kdnslor och krav. Det skulle
kunna ses som att ingen av parterna gar ut som vinnare eller forlorare av dessa sexuella
relationerna sd ldnge bada har samma kénsloméssiga grunder. Sex utan kénslor skulle kunna ses
som en Onskvidrd form av relation av den anledningen att anvindarna slipper avvisa eller bli
avvisad. Eftersom det inte finns en vinnare av sexuella relationer bor inte anvéndarna behdva
bevisa nagonting for varandra utan kan snarare ses som en kravlos relation. Intervjupersonerna ar
unga och lever efter frihetens ideal dir frihet och att fa vilja sin egen vdg &r hogst prioriterat.
Ingen har stress att finna en partner att leva och skaffa barn med. Manga kvinnor som kommer upp
1 dldern skulle annars kunna uppleva press fran en biologisk klocka och vill darfoér skaffa familj.
Aldre kvinnor skulle pd si sitt kunna hamna i underlige i de 1dsa relationerna. Tillfilliga
forbindelser missgynnar inte unga kvinnor enligt studien. Att vara positiv och ha en lattsam
instéllning till sexuella relationer dr vanligt och en del av singellivets lekfullhet bland bada konen.
Baserat pd studien har sdvdl midn som kvinnor dtminstone en period i livet d& obundenhet
prioriteras hogre én en enda siker partner.

[llouz redogor for det knapplosa knullet som hon menar &r det renaste som finns, det héller
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sig borta frdn maktkamp, anger och skuld (Illouz 2013:157). Giddens diskuterar aspekten av att
kvinnor sOker kirlek medan mén stravar efter sexuella relationer, men kommer fram till att dven
kvinnor strdvar efter sexuell tillfredstillelse utan kinslor som en fundamental bestdndsdel i deras
liv (Giddens 1997:66-67). Dagens konsumtionssamhélle byter ut material och tillgingar som inte
haller matten, istillet for att lappa ithop och forbéttra dem. Nir material och tillgangar tillhor
girdagens begir och inte ger dem den fullstindiga tillfredsstillelsen som forvéntades, bor man

gora sig av med dem (Bauman 2008:45).

4.3.3 Tinder foder mer Tinder
Intervjupersonerna har alla haft applikationen under en léngre tid, men har periodvis tagit bort den.
Manga av intervjupersonerna behdver paus fran det grinsldsa svajpandet, men installerar de kort

dérefter igen.

Intervjuperson D “Man laddar ner appen och tindrar lite, ofta sa trottnar man rétt fort
nir det inte leder ndgonstans, vilket det typ aldrig gor. Eller ocksa si borjar man traffa
nagon om man har tur och da pausar man fran Tinder. Men sen laddar man ofta ner det
igen ndgon ménad senare eftersom att man har sug efter lite matchningar och ir taggad

pa att hoppa pa taget igen”.

Baserat pd studien befinner sig i regel mdnga av intervjupersonerna pa Tinder for kroppsliga
foreningar. Flirtandet i1 baren har flyttat till en applikation 1 mobilen som finns tillginglig dygnet
runt. Singellivet skulle idag kunna ses som négot trendigt och lekfullt snarare an deprimerande. Ett
enormt antal unga ménniskor befinner sig pd applikationen, vilket skulle kunna vara ett skal till att
Tinder fétt denna lekfulla pragel. Hemsidor for dejting har tidigare gett kdnslan av att finnas till for
de som strdvar efter riktig kédrlek. Manga av intervjupersonerna menar att de haft applikationen
sedan de var 18 ar och att syftet inte har fordndrats sedan dess. En 18-dring &r i regel inte ute efter
samma typ av relation som en 30-aring.

Tinder lanserades 2012 och blev en succé for dejtingvirlden, inte minst for unga vuxna.
Grundtanken att ladda ner applikationen for att finna sin sjilsfrinde &r inte ny. Men Tinder utlovar
a andra sidan inte ens kérlek, utan snarare konceptet av att “Matcha, chatta, dejta”. Illouz redogdr

for att Tinder uppskattas ha 50 miljoner minniskor som anvidnder applikationen dagligen och att

33



over 8 miljarder “anslutningar” har gjorts sedan 2012. Vad anslutningar betyder dr dubbeltydigt
om det handlar om enkla matchningar eller moten i verkliga livet, eller en sammankoppling av
bada delar (Illouz 2019:100).

Intervjupersonerna menar att de anvénder Tinder for att soka sig vidare efter forhdllanden
da de tinker sig att Tinder ar till for att skapa nya relationer. Det finns ocksa en annan dimension,
att borja anvinda Tinder handlar ocksa om att komma bort fran en tidigare relation, det vill sdga
att Tinder blir ett medel for det snarare &n att hitta en ny partner. Tinder skulle kunna ses som en
plattform dir anvéndarna tillfredsstéller sina behov tillfdlligt. Intervjupersonerna verkar ha en
tendens att anvdnda applikationen for korta tillfredstillelser, snarare dn for letandet efter en serios
partner. I en dejtingapplikation som Tinder finns det inga riktlinjer for relationer och vad de ska
leda till. Singellivet pa Tinder kan ddrmed vara mer litthanterligt och nervkittlande &n att vara i ett
forhédllande med en enda defekt person, dir kénslor &r investerade och relationen kriver
underhéllning. Applikationen har inte fort véra intervjupersoner bort fran Tinder, utan snarare fatt
dem att stanna kvar pa plattformen. Det skulle kunna vara sa att Tinder ar ett utmarkt verktyg for
att matcha manga olika méinniskor med varandra utseendeméssigt, men mindre bra pad att fa
manniskor att finna dkta kérlek som varar for evigt. Tinder &r ett foretag som tjdnar pengar pa att
anviandningen av applikationen inte upphor, vilket dven krdver att anvdndarnas behov av
fornyelser inte far tillfredsstdllas. Bakomliggande bor Tinder av detta skél inte 6nska anvdndarna
riktig kérlek, ju fortare anvdndarna ndjer sig desto snabbare forsvinner de fran applikationen. Att
avgora en potentiell partner utifrdn ndgra fa bilder och ord, kan enligt studien ha en tendens att
leda till att du blir attraherad av ndgon som du inte &r attraherad av i verkligheten, vilket leder till
ett fortsatt tindrande. Tinder dr i behov av att vi fortsétter att jaga och dromma om kérleken. Det
skulle kunna vara si att Tinder vécker ett intresse hos anvéindare att vilja se hela utbudet av
méinniskor, for att inte missa en béttre kommande partner. Trots matchningar, konversationer och
traffar har svajpandet en tendens att inte utebli. Intervjupersonerna har i regel flera personer i
luften som de bollar mellan samtidigt. Tinder ndmner och trycker extra pa hur viktigt det 4r med
sdkerhet och hur enkelt det dr att avlsuta kontakten med nagon du inte 6nskar ha kontakt med samt
hur du hindrar personer frin att skicka oonskade meddelande till dig. Dejtingapparna visar tydligt
hur du gor dig av med personer, vilket ocksa kan leda till att du fastnar pa applikationen. Tinder
erbjuder dven prenumerationsbaserade tjidnster dir extra funktioner kan tillhandahdllas mot

betalning. Tinder plus och Tinder Gold &r sddana tjanster diar anvindarna frigors fran geografiska
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begridnsningar samt kan dtergd till ett antal tidigare profiler som de redan svajpat bort. Att utoka
funktionerna for att underlitta for anviandare att fi matchningar och utoka deras frihet tjanar
Tinder mycket pengar eftersom anvindarna dr beredda att bekosta det.

Bauman menar att det &r principen av att forsvaga och nedsitta gardagens behov som stér
centralt 1 konsumtionssamhdéllet, inte utformningen av nya behov. Det dr detta som haller
konsumtionslivet och konsumtionekonomin levande. Personer manas konstant till att soka
tillfredsstéllelse, men ocksé att bevara och spdda pa den slags tillfredsstéllelse som skulle kunna
hindra oss fran att fortsdtta sdka efter den. En permanent “en géng for alla” tillfredsstéllelse maste
for konsumenterna framtrada som allt annat &n ett frestande alternativ, den maste i sjdlva verket

framtrada som ett stort misslyckande (Bauman 2008:112).

S Slutdiskussion

En avgorande komponent for att vicka uppméirksamhet och skapa intresse vid
matchningsprocessen dr att anvdndarna inte 4r medvetna om vad som ska hinda innan de svajpar
hoger eller vinster. Osédkerheten genererar attraktion, det vill sdga att inte veta om hur andra
anvédndare har kategoriserat dem. Detta 6kar spanningsnivan och viljan att undersoka en potentiell
relation.

Att ge for mycket uppmérksamhet till en matchning genom komplimanger och ett stort
visat intresse dr inte en vinnande strategi. Detta ger ofta varningssignaler av att anvindaren soker
nagot vildigt seridst, vilket har en tendens att skrimma bort andra anvdndare. Uppmérksamhet 1
overflod kan dven ge en uppfattning av att personen &r desperat eller att den &r beroende av andra
och osjdlvstindig, vilket inte dr Onskvirda egenskaper. Néar en relation blir mer personlig och
inkluderar kénslor blir den ocksd mer sdrbar. Manga anvéndare tar dérfor ett steg tillbaka,
mojligtvis som en forsvarsmekanism for att hindra sig sjilv frén att fi ett brustet hjarta. Mannen
tycks i1 denna fas vara de personer som dr mest utsatta, da de dven dr de storsta initiativtagarna pa
Tinder. Kvinnor har méjligheten att undvika forfragningar frdn mén som inte faller dem i smaken 1
vantan pa battre erbjudanden, eftersom de har en stor miangd potentiella partners att vélja mellan.
Sannolikt kan det vara ldttare att undvika att svara pd meddelanden och avvisa en matchning ifall
anvéandarna forvéntar sig att en ny forfragan visar sig mycket snart igen.

Varje anvindare pd Tinder dr en i médngden i det stora utbudet och det ar svart att sticka ut.

Intervjupersonerna upplever till och med att de maste “gd ner sig” for att f4 napp pa Tinder. P4
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Tinder fir anvdndarna aldrig reda pd hur méinga andra anvindare som gett dem en
véanstersvajpning néar de visades upp som potentiella kandidater pa deras skdrm. Anvindarna pa
Tinder &r hela tiden ovetande om huruvida andra anvidndare ignorerat och avvisat deras
meddelande som skickats eller om det bara har hamnat vid sidan av. Hur ménga personer andra
anvdndare matchar med eller hur manga olika konversationer de haller levande samtidigt &r
information man som anvéndare aldrig kommer fa ta del av. Relationer som skapas och forkastas
pa Tinder ar 1 hogsta grad mycket kravldsa, parterna saknar forvéntningar pd varandra och nista
potentiella matchning eller partner dr inte langre ifrdn dn ett fatal svajningar bort. En svajpning
som blir en matchning skapar en mycket kort men ockséd direkt bekréftelse och tillfredsstillelse
som lika fort forlorar sin lyster. Att visa for en annan anvéndare att “jag dr intresserad av dig”,
genom att ge bekriftelse 1 form av en matchning bor inte uppfattas som nagot betydelsefullt eller
seriost.

Nér anvéndarna véljer partner pad Tinder ar personer i grund och botten antingen vénster
eller hoger. Upplevelsen av en annan person i verkligheten utanfor Tinder ser aningen annorlunda
ut. Personen ses frén ett stort antal olika vinklar och personens rorelsemonster och rostlige kan
gora att uppfattningen om personen ifraga fordndras drastiskt. Valmojligheterna pé Tinder att finna
en potentiell partner ir o#ndliga. Overflodet pi applikationen har lett till ett stdrre missndje
eftersom det minimerar sannolikheten att kdnna sig tillfredsstélld och n6jd med att gora ett val for
en person. Mentaliteten hos anvéndarna &r att gréset dr gronare pa andra sidan och att den ultimata
matchningen inte finns bland de personer de redan matchat med utan snarare finns i nésta
svajpning. Detta bidrar 1 sin tur till att anvindarna stannar pd Tinder, da logiken blir att det ar
bittre att granska alla valmdjligheter innan de véljer och bestimmer sig for en person.
Tinderanvindare véntar pa sa sitt hellre for att inte ga miste om den bista mdjliga partnern.

Intervjupersonerna Onskar sig en “TT” (tridffas och trivas), det vill sdga en odefinierad
relation utan 16ften dédr de helt enkelt bara kan triaffa och trivas. Ménniskan ségs alltid ha trivts i
tvdsamhet vilket blivit en norm som individer vant sig vid. Idag dr det ldttare for anvdndarna att
besparas fran att vilja en person och kategorisera sitt dejtande som négot exklusivt. De undviker sé
langt det gar att behova sétta en etikett pa relationen. Anvidndarna onskar att ha en 6ppen och
flyktig relation som &r beroende av dagsform, vilket ocksd &r den direkta definitionen av
“Kanske-folket”. Relationerna pa Tinder &r i regel dérfor d&ven domda att misslyckas eftersom

mentaliteten bygger pa att inte ndja sig, behélla flyktigheten och forkasta varaktigheten.
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Anvindare baserar sina beslut pa en mentalitet av att grdset dr gronare pa andra sidan. Pa precis
detta sitt overlever och vixer dven Tinder som foretag. Matchningarna och de 16sa relationerna tar
oss inte bort fran applikationen utan leder snarare till ett storre anvdndande av den. Konceptet
Tinder &r uppbyggt pé att det skapar en tro hos anvdndarna om att de gar miste om nagot perfekt
om de inte fortsdtter att svajpa. Nar anvdndarna har svajpat hoger och matchat med manga
personer de funnit attraktiva finns en stor buff¢ att vilja mellan precis som Illouz skriver. Trots att
valmojligheterna av personer som redan bekriftat dig dr odndliga fortsitter anvdndarna av
applikationen att leta vidare. Intresset som fanns for de tidigare matchningarna forsvinner langsamt
bort och nyfikenheten véxer for de matchningar som kan gémma sig bakom nista svajpning. Visst
leder en del matchningar till att personer méts upp i1 det verkliga livet, men mentaliteten lever kvar
och anvéndarna ar fortfarande aktiva i spelet. Kénslorna trings undan om de dyker upp eller ocksa
tilldter anvdndarna sig inte att visa sina kdnslor eftersom de inte &r 6ppna for en serids relation med
en partner. Att matcha, konversera och triffa flera samtidigt forenklar processen av att distansera
kénslor.

Tinder har utvecklats till en “one-stop-shop” for personer som vill fi bekréftelse,
underhallas och dejta eller bara kolla in vilka som é&r singlar i ndromradet. Tinder anvinds alltsa
som en bar for singlar dar de kan flirta och ligga runt samt dejta flera personer samtidigt nir som
helst pa dygnet. Forr gjordes anstrangningar att forsoka laga instabila relationer, medan de idag
ersitts sa fort de inte haller mattet. Den flyktiga mentaliteten vid konsumtion av olika produkter
har smittat av sig och dr densamma vid konsumtion av kérlek och partners. Relationer och
potentiella partners fornyas och blir till slit- och sldngvaror. Nér relationer aldrig uttalas och
bestams behdver de heller aldrig ha ett riktigt avslut. Anvandarna av Tinder kan f bekriftelse och
tillfredsstéllelse och @ndé lyckas undvika den besvirliga kénslan av att bli avvisad eller att avvisa.

Att vara singel dr inte nagot sorgligt eller deprimerande idag utan snarare en trend. Detta
for att det idag ar vanligt att vara singel och det ar viktigt att vara sjdlvstindig. Det rader ingen
skam Over att vara singel varken som kvinna eller som man. Egentligen har Tinder inget skal till
att langsiktigt para ihop olika anvidndare med varandra utan snarare det motsatta. En aktiv
anvindare som moter sin blivande partner forsvinner frdn applikationen, vilket knappast kan vara
Tinders mal dd foretaget onskar ha sd ménga anvindare som mdjligt. Tinder tjénar sina pengar pa
att anvindare &r aktiva och koper till tjanster for att finna bekréftelse och kérlek. Ju mer irriterande

det dr for anvidndarna att de inte finner de bista matchningarna och sin drompartner i 6verflodet av
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ménniskor desto bittre. Tinder erbjuder da sina extra betaltjanster som ska l6sa det problem for
anviandarna som de sjdlva har skapat. Tinder ger anvindarna mot en betalning atkomst till extra
fordelar och funktioner i den digitala dejtingvérlden dér de sedan fortsétter att konsumera och att
konsumeras av andra anvindare (med ett leende pa ldpparna).

For fortsatta studier inom dmnet skulle det vara intressant att géra en jamforelse mellan
olika &ldersgrupper for att se hur alder och generation paverkar synen pa relationsbyggande. Det
skulle ocksa vara intressant att jamfora tvd olika grupper dir en grupp nitdejtar pa en sida som
utger sig fran att vara “serios” i1 jdmforelse med Tinder for att se hur detta paverkar relationers

varaktighet.
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7.2 Intervjufragor

1.Varfor Tinder?

. Under hur lang period har du varit anvindare av Tinder?

Har du eller har du haft ndgon annan dejtingapp tidigare?
Om ja: Vad ér skillnaden mellan apparna?

Om nej: Varfor just Tinder?

. Av vilken anledning laddade du ner appen?

Har ditt syfte med appen fordandrats med tiden?
Om ja: Varfor forandrades det, vad hénde, pa vilket satt?

Har du nagonsin betalat for applikationen?

2. Att bygga och bevara relationer pa Tinder

10.

11.

12.

Har du ndgon ging skrivit med andra tinderanvéndare?

Om ja: Har du aktiva konversationer med flera personer samtidigt eller haller du dig till att
konversera med en person i taget?

Om nej: Varfor det? Vill du berétta mer?

Ar det oftast du eller din matching som startar en konversation?

Hur startar du konversationer pa Tinder?

Hur 6nskar du att andra startar konversationer med dig?

Upplever du att Tinder leder till kortvariga eller 1angvariga relationer?
Om ja eller nej: Beritta hur du tinker?

Har du tréffat ndgon fran Tinder?

Om ja:

- Tréffades ni kort eller ldng tid efter att ni hade matchat?

- Under hur lang period triaffades ni?

Om nej: Finns det ndgon anledning till det? Vill du beréitta mer?

Under hur l4ng period har du traffat nagon pd Tinder som ldngst?

43



13. Har du triffat ndgon fran Tinder som sedan blivit din vdn?
14. Ar du ute efter viinskapsrelationer pa Tinder?
15. Vad har du for upplevelser av att avbryta relationen pd Tinder?

16. Vad har du for upplevelser av att andra avbryter relationer med dig?
3. Anvindarens profil

17. Beritta om dina bilder pa Tinder, hur tinkte du nér du valde dem?
18. Hur ménga bilder har du 1 din profil?

19. Hur tinker du nér du stéller in distanser?

20. Har du ndgon lattkladd bild i din tinderprofil?

21. Anvénder du filter pa dina bilder pa Tinder?

22. Har du bilder frén olika avstidnd och vinklar?

23. Hur vill du bli uppfattad av andra anvédndare?

24. Tycker du att dina bilder pd Tinder reflekterar ditt liv och din personlighet? Pa vilket sétt?

4. Mottagares profil
25. Beskriv en attraktiv Tinderprofil?

26. Beskriv en profil som du inte skulle swipea hoger pa?

5. Trovirdigheten av profiler

27. Upplever du att anvéndare dr de personer som de utger sig for att vara pd appen i
verkligheten?

Om nej: Hur bemdter du denna bilden i det verkliga livet? Vill du berdtta om motet?
6. Tinder i ett konsumtionssamhille

28. Upplever du att det ar enkelt att fa nya matchningar pa Tinder?
29. Hur tanker du nir du far en superlike?

30. Hur ténker du nér du ger en superlike?
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31. Har du ndgon strategi for att sticka ut pa Tinder?
Om ja: Vill du beskriva den?
Om nej: Har du ingen baktanke med dina bilder?
32. Vill du beritta om en matchning som du sérskilt minns och som gjorde dig extra glad?

Om ja: Vad var speciellt med denna profilen?

7. Intervju/observation
33. Vid hogerswipe:
- Hur ténkte du déar?
- Varfor swipea du hoger pd den profilen?
34. Om intervjupersonen stannar pa en sarskild profil:
- Vad tinker du?
35. Vid muntlig reaktion frén intervjupersonen:

- Vad far dig att reagera pa just den profilen?
8. Avslutande fragor

36. Vilka positiva och negativa aspekter tycker du finns med appen?

37. Finns det ndgot mer du vill tilligga innan vi avslutar intervjun?
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Denna manual innehaller information om vad som géller om du vill delta i intervjun och
observationen samt dina réttigheter du har som medverkande. Vi @mnar att skapa en forstéelse for
tinderanvdndares beteenden och sjdlvrepresentation péa applikationen utifrdn kérlek och

konsumtion i det moderna samhaéllet, i relation till reklam och massmedier.

12 anvéndare av Tinder mellan 20-25 ar kommer delta i studien. Om du samtycker att delta i
denna studie s kommer deltagandet ta ungefar 45 minuter. Detta dr en semi-strukturerad intervju
som avslutas med en observation. Intervjufrdgorna dr kopplade till anvdandning och erfarenhet av
applikationen, framstédllning av din profil och synpunkter och dsikter om andras profiler. Frdgorna
ar formulerade for att underlétta for dig att uttrycka dina synpunkter och perspektiv. Intervjun och
observationen kommer att spelas in som material for transkribering och kommer dérefter raderas.
Som intervjuperson kommer du att vara anonym under hela intervjun och har &dven tystnadsplikt att
inte beritta vidare det som sigs under intervjun. Du kan undvika fragor som du inte kdnner dig

bekvam att besvara och du kan nar som helst avsluta din medverkan.

[]Ja[] Nej Jag godkinner att det gors inspelningar av mig till denna forskning

Stéll girna frdgor om du har nagra!

Din signatur undertill godkénner att du blivit informerad om studiens innehall och att du kommer

att delta 1 denna forskning om applikationen Tinder.
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