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Abstract: This paper aims to answer if the low-cost presence of a super discount store Lidl
affects prices online for the Swedish market leader in food retailing, Ica. A collection of 50 Ica
stores across Sweden with different competitive markets were compared using a cart of 10
items. Econometric analysis showed that the low-cost presence did affect Ica’s prices online

and it is two-star significant.
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1. INLEDNING

Sedan mars 2020 har en stor del av den svenska befolkningen uppmanats att stanna hemma och
inte gora spontana besok 1 butiker. Detta har lett till fler incitament att handla online och har
kraftigt 6kat ju mer vi undvikit att besdka fysiska butiker. De flesta branscher har 6kat sin
nérvaro online, inklusive matvarubranschen, dér fler butiker som &r helt online har kunnat fa
marknadsandelar, s& som Mathem och Matsmart, men dven etablerade fysiska foretag och
butiker kan 6ka sin forséljning. Marknadsledande Ica-gruppens onlineforséljning vixte med 95
% 2020 (Ica gruppen, 2020, s 31). Nér vi tillbringar mer tid i hemmet da ordinarie arbets- eller
studieplats &r stdngda, blir vi ocksa mer bundna till var tillvaro pa nitet, inklusive var mathandel
som plotsligt kan bli betydligt smidigare med hemleveranser eller att enkelt bara hdmta upp sin
fardiga matkasse i en butik ndra en sjidlv. Onlineldsningen med att kunna jamfora priser pa
butikens hemsida och snabbt fi en prisuppfattning dr d4 en konsumentvénlig 16sning for att
forenkla handlingen. En fraga jag funderat dver &r prissdttningsmekanismer online och priserna
1 onlinebutiken faktiskt foljer de priser som finns i de fysiska butikerna. Det finns flera faktorer
som skulle kunna péverka priset online, och en faktor vi vet paverkar fysiska butiker dr om det
finns en konkurrent i ndrheten som erbjuder substitut till ett ldgre pris dn den vanliga butiken.
Driftkostnader som kan uppsté i en onlinemilj6 ar personalkostnad for de som plockar varor for
bestillningar, 6kade inventariekostnader och -information for att underhélla bade fysisk som

digital forséljning.

I detta arbete undersoks darfor om matvarupriser hos Ica paverkas nedat om en nérvaro av
lagprisbutiken Lidl finns inom 1,5 kilometers radie, en approximation av en lokal marknad. Vi
vet att priserna blir lagre 1 de fysiska butikerna, och hogre om de har fi eller inga konkurrenter
pa sin lokala marknad. Vi vet dock inte om onlinepriserna foljer butikernas priser, eller om de
faktiskt paverkas av konkurrens i ndrheten. Anledningen till att just Ica undersoks dr for att de
ar marknadsledaren 1 Sverige med en marknadsandel pd 35 % (Ica Gruppen, 2020, s 31). Det
ar intressant att undersoka just ledaren dd den kan antas vara mindre paverkad av konkurrens
dn de med ldg marknadsandel enligt ekonomisk teori inom industriell organisering, se till

exempel Pepall, m.fl. (2014).



Priser frdn 50 butiker' med olika konkurrensforutsittningar beroende pa nirvaron av andra
butiker och specifikt Lidl samlades in i en varukorg pa 10 olika varor for att testa om nérvaron
av Lidl paverkar priset online hos Ica. Storleken pa urvalet &r tillréckligt stort for att kunna dra
slutsatser kring lagprispaverkan, framfor allt om urvalet dr jamnt fordelat 6ver de som ar
paverkade som de som inte dr det. Varukorgens sammanséttning dr bred for att fanga upp
butikens generella prisnivd, och genom att jamfora mellan de som é&r utsatta for

lagpriskonkurrens och de som inte 4r det blir det d4 mojligt att testa hypotesen.
1.1 Syfte och metod

Syftet med uppsatsen dr att undersdka om marknadsledaren Icas priser online paverkas av
lagpriskonkurrens inom 1,5 km. Detta dr intressant da vi vet att priserna i de fysiska butikerna

blir ldgre, men det dr oklart om det dven sker for priser online.

For att kunna faststilla hypotesen att priserna ar ligre 1 de Ica-butiker med en Lidl i ndrheten
har foljande metod anvints: Ica-butiker som har mojlighet att handla online dver hela Sverige
har jaimforts med vilka konkurrensforutsiattningar som finns inom 1,5 kilometers radie och dir
det d4r mojligt métt ett avstand fagelviagen till ndrmaste Lidl. En generisk men varumassigt
varierad varukorg med 10 varor har gjorts i syfte att finga att butikens generella prisniva.
Priserna samlades in genom att jag anvédnde Icas webbutik (handla.ica.se) och séllade bort
butiker som inte erbjuder hemkdrning eller upphédmtning i1 butik. I figuren nedan visas de

butiker i Lund som jag har kunnat vilja:

! Samtliga butiker finns i Appendix A.



Butiker med e-handel i Lund

A Sok pa postnummer | A Byt ort

£2 Hemleverans @ Hamta i butik (3+)

Snart klar! Vélj din butik nedan

ICA ICA Kvantum Malmborgs Clemenstorget
Din valfyllda saluhall pa natet - Hamta i butik eller fa varorna hemlevererade!
ICA ICA Kvantum Mobilia Lund e
. alj
[KVANTUM | Alltid gratis upphamtning i var smidiga Drive thru och StopBy.

ICA Supermarket Linero Torg

Supermarket Spara tid genom att handla hos oss pa natet. Bestall i lugn och ro nar som helst pa dygnet.

Figur 1: Ica-butiker som erbjuder e-handel i Lund

Samtliga priser noterades och priset for varukorgen kunde dirmed summeras for alla varor.
Med hjélp av Google maps kan jag mita avstandet till andra butiker och rikna dem, med en
extra kolumn om det finns en Lidl-butik eller inte. Jag har ocksa angivit vilken kommun butiken
tillhor och ddrmed kunnat ta fram kommunens medianinkomst fran SCB (2021). For att testa
fragestillningen anvinds regressioner’ med lagprisnirvaro, konkurrerande butiker,

medianinkomst 1 kommunen och butikstyp.

Det specifika urvalet av varor gjordes for att & in en bredd av olika varutyper som finns i en
butik, och som é&r sa pass bred att den kan framstéllas 1 samma utfoérande 6ver hela landet. Det
hade gitt att utforma en storre kundvagn med fler varor eller att enbart anvidnda varor fran ett
mirke. En annan mojlighet hade varit att enbart vilja matvaror och inte andra typer av varor.
Anledningen till att jag valde att inte gora det dr fOr att praxis i tidigare forskning (se till exempel
Asplund och Friberg, 1999) har varit att ha en bredd i1 sdvél varutyper som prissegment for att

kunna analysera priser utan en for stor varukorg.
1.2 Tidigare studier

Ett vl citerat verk inom matpriser dr Cotterills "Market power in the Retail Food Industry:

Evidence from Vermont” fran 1986. Cotterill undersokte sma lokala marknadsandelar och

2 Dessa ir gjorda i STATA, koden for analysen hittas i Appendix B.
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marknadskoncentration genom att anviinda CRs4 och Herfindahlindex (HI)® for att mita
foretagens vinst. Han fann att HI som maétindex kunde forutspa prisnivdn marginellt béttre dn

att bara anvianda marknadsandelar.

1 An economic analysis of online groceries in Norway undersokte Nikolai Aleksander Grenland
ocksa onlinepriser i Norge och anvénder Balasubramanians cirkuldra stadsmodel (Grenland,
2019), en utveckling av Salops modell (Salop, 1979). Slutsatsen &r att mathandel dr osannolik
att ersittas av ren webhandel sa som méanga andra industrier har ersatts, framst for att det ar dyrt
med plockavgifter, leveranskostnader och att hogre specialisering kriavs for att fullfolja
kundorder. Precis som Ellickson (2004) kommer Grenland fram till att just matvaruhandeln kan
ses som ett naturligt oligopol pd grund av hoga intrddeskostnader (Grenland, 2019). Grenland
gar dven vidare och undersoker jamfort med detaljhandel 1 6vrigt och papekar att matvaror ér
svarare att jamfora online én 1 en butik, vilket skulle kunna péverka priset online. Binkley och
Connor skrev 1996 om priser i storre stider och relationen mellan matvarupriser och
supermarketforsiljning i 95 storstadsomréden i USA. Den viktigaste slutsatsen kopplat till detta
arbete ar att markesmatvaror har hogre priser i stora, snabbvixande laginkomststidder pa USA:s
Ostkust, och att stider med hoga hyror, 16ner och elkostnader har hogre priser pé torrvaror
(Binkley & Connor, 1996). I en senare artikel i Journal of Retailing skrev Binkley och Connor
om marknadsfordandringar och dess priseffekt pa tvé typer av varor (torrvaror och férskvaror)
och fann att snabbmatsindustrin och supermarketindustrin blev rivaler pa marknaden och att
l6pande kostnader péverkar priserna pa torrvaror signifikant, men att det knappt paverkar

farskvaror (Binkley & Connor, 1998).

Det finns lite forskning om den svenska marknaden, dels om marknadsandelar, dels om priser
1 butiker. Asplund och Friberg skrev 1999 om matpriser och marknadsstruktur i Sverige och
kom fram till att strukturen knappt paverkar priserna, men att hgre koncentration av butiker,
hogre regional grossistkoncentration och ldgre marknadsandelar av stora butiker leder till hogre
priser (Asplund & Friberg, 1999). Joakim Gullstrand och Christian Jorgensen skrev 2011 om
lokal priskonkurrens i1 ett paper for Agri-Food. De kom fram till att konkurrens kan vara

substantiell men att det snabbt minskar 1 effekt. Det viktiga som de kommer fram till dr att

3 CRy, four firm concentration ratio, ir ett méatt pa hur koncentrerad en marknad #r mellan 4 aktorer, men kan ha
hur ménga aktorer de vill, da kallat CR,.. Herfindahlindex &r ocksé ett méatt inom industriell organisation men méter
kvadraten av marknadsandelarna for hela branschen 1 stillet och &r en utveckling av CR,-mattet.
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effekten av nya lagprisformat kan paverka pris nedat genom en disciplinér effekt (Gullstrand &
Jorgensen, 2011). Denna effekt innebér att lagpriskonkurrentens interaktion i marknaden enbart

genom sin prisséttning paverkar ovriga butikers priser.
1.3 Avgransningar och begriansningar

Enbart priser online tas i beaktning, vilket gor att flera butiker som hade kunnat vara med i
undersokningen inte kommer med. En stor del av landet forsvinner ocksa da Lidl ar en
begridnsande faktor baserat pd deras etablering runt om i landet. Transportavgift i form av
hemkorning och upphdmtning &r inte insamlat heller da det rader flera olika typer av
erbjudanden hos olika Ica-butiker. Ett flertal tar samma pris oavsett, andra har fraktfritt Gver en

viss summa.

En annan avgrinsning dr att det inte rdknas avstand till andra konkurrenter, dir dessa avstand
hade kunnat ge mer information om konkurrensaspekten. Det hade varit lampligt att fokusera
pa storstidder enbart och ldmna mindre orter utanfor for att kunna gora det mer 1dmpligt som
verktyg da konkurrensforutsittningarna ser helt annorlunda ut i mindre stéder 4n i stérre. For
att motverka detta har jag valt att inkludera medianinkomsten for den aktuella kommunen som

butiken befinner oss 1 for att ge lite kontext till analysen av priset.

Jag dr som tidigare anfort mer begrénsad av var Lidl-butiker har etablerat sig dn de Ica-butiker
som erbjuder e-handel. Da det inte finns nagon annan motsvarande ldgpriskedja i Sverige ar det
en klar begrinsning utifran ett konkurrensperspektiv. och framfor allt da inom
lagpriskonkurrens. Ett tydligt problem &dr att det finns betydligt farre Ica-butiker som ar
paverkade av Lidl 4n av de som inte dr, vilket gor att om alla butiker som erbjuder
onlineshopping dr med 1 urvalet kommer andelen lagprisutsatta att vara sa lagt att det kan bli
mer oklart resultat. Genom att ha ett lika stort urval av prisutsatta som inte ar prisutsatta, kan

en bittre bild skapas av forutséttningarna.



2. TEORI

Da priset undersoks anvénder jag Bertrands konkurrensmodell med produktdifferentiering for
att analysera det statiska spelet for priser. Anledningen till att det inte dr kvantitet som
analyseras &r for att matvarumarknaden kan ses som ett naturligt oligopol (Ellickson, 2004) och
eftersom mat dr en normalvara for konsumenter ar priset viktigare att konkurrera over dn
kvantiteten. Det finns manga modeller som kan anvindas 1 denna analys av priser men den som
jag anvinder &r city radial model, framtagen av Salop i artikeln Monopolistic Competition with
Outside Goods (Salop, 1979). Denna ér lamplig dd den analyserar priser utifrén andra butiker

inom en radie. | figuren nedan finns en utvecklad modell visad frdn Grenland (2019, s 20):

1

4

Figur 2: Ett hypotetiskt scenario for en butik med 6 konkurrenter inom radien i modellen

I denna studie dr det dé& Ica-butiken som erbjuder handel online som motsvaras av punkt 7, och
konkurrenterna pa marknaden ar markerade med siffrorna 1-6. I Salops modell 4r det enbart
tva konkurrenter som réknas (Salop, 1979) men Balasubramanian inkluderar dven fler butiker
utover dessa (Greonland, 2019). En viktig insikt dr att dessa butiker har sin plats eftersom det &r
en hog kostnad att flytta sina nischade lokaler och att det darfor kan analyseras som ett statiskt
spel. Min modell &r nagot forenklad men foljer samma principer dven om lokala butikers
kostnader, vinster och andra butikers varupriser inte dr kdnda. Genom att veta plats, avstand
och priser kan jag forsoka forklara prisnivan generellt och hur de paverkas av 6vrig konkurrens.
Har ar lokala handlare ignorerade och de som anses vara konkurrensdrivande 4r COOP, Willys,
Hemkd&p samt andra Ica-butiker. Anledningen till att andra Ica-butiker réknas &r for att de méste
konkurrera med varandra dven om de tillhér samma franchise (Asplund & Friberg, 1999).

Enligt teori bor da priser pa Ica som ar hogt konkurrensutsatta av diverse matbutiker inklusive
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Lidl vara ldagst och ett Ica som star utan konkurrens pa sin lokala marknad vara dyrast.
Medianinkomsten 1 kommunen &r inkluderad ocksa eftersom forskningen frdn USA visar att
matvaror kan bli dyrare i 1dginkomstomraden. For att motverka for stora skillnader anvédnds

diarmed varor av olika typer for att finga in den generella prisnivan.

For att testa fragestéllningen summeras alla priser for hela kundvagnen, vilken typ av Ica-butik
det ror sig om, hur manga konkurrerande matbutiker det finns inom 1,5 kilometer, om Lidl finns
inom denna radie samt avstandet till den om mojligt. Valet av 1,5 kilometer kommer fran att fa
med ett storre urval av samhéllsmiljoer. Avstandet kan verka langt i en storre stad, men pa
mindre orter dr det inte ovanligt att det dr sddana avstand till matbutiker, vilket jag har mérkt
nér jag tittat pa butiker i till exempel Bastad eller Loddekdpinge. Det tar ungefar 15-20 minuter
att vandra, 10 minuter att cykla och enbart nagra minuter att kora detta avstand med bil. Det
skulle mycket vél kunna argumenteras for att en storre radie hade varit béttre, men eftersom
marknadsmiljoer skiljer sig mellan storre stider och mindre stéder tog jag beslutet att denna

radie var tillracklig och att den fAngar sin lokala marknad.

Jag har inte rdknat med sméa lokala matvarubutiker utan enbart de butiker som 4gs av de 6vriga
marknadsaktorerna, det vill sdga Coop, Hemkop, Willys samt ovriga Ica-butiker.
Medianinkomsten for varje kommun har tagits 1 beaktning for att motverka effekter sa som att
det oftast brukar finnas fler butiker i stider eller kommuner med fler médnniskor, men dven att
priser tenderar till att vara hogre dar medianinkomsten dr lag. Denna variabel da ska ta ut
konkurrensens bias och gora det tydligare om lagprisndrvaron faktiskt spelar ndgon roll.
Medianinkomsten dr hdmtad frain SCB med den senaste sammanstéllningen fran 2019 (SCB,
2021), men vi kan anta att det inte har forandrats avsevért sedan dess. I de tre fall dir en exakt
vara inte kan matchas anvénds ett motsvarande méarke som substitut. Detta géller mjolk, dgg
och tomater. Arla tenderar till att finnas i landet som standardmj6lk utanfér Skéne och Norrland,
och har dirfor antagits vara likvirdiga. Agg 4r ocksa en motsvarande produkt dir det inte finns
en uniform distributér men déir det finns flera likvérdiga alternativ. Hér har jag valt att anvénda
ett 6-pack dgg, frigdende, ¢j ekologiska eller andra utmirkande drag. I frigan om tomater bor

16sa tomater och kvisttomater ocksé kunna anses likvardiga.



3. DATA

3.1 Deskriptiv statistik

For att kunna gora jimforelser mellan priser har jag anvént Icas hemsida for att veta vilka
butiker som erbjuder hamtning i butik eller hemleverans. Jag anvinde dven Lidls hemsida for
att se var deras butiker finns for att l4ttare kunna undersoka avstand och relation till Gvriga Ica-
butiker 1 landet. Dérefter har jag valt ut lika manga Ica som har en Lidl-butik i ndrheten som
inte har det, samtidigt som jag har forsokt hitta en bredd i konkurrens frén att vara ensamma pé
marknaden till att ha flera matbutiker i ndrheten. Spridningen pé typerna av butiker kan ses

nedan i tabell 1:

Tabell 1: Antalet utvalda butiker inom varje segment

Butikstyp Antal Totalt antal i Sverige
Nira 4 628

Supermarket 13 422

Kvantum 20 129

Maxi 13 87

Totalt 50 1266

Antalet butiker som erbjod e-handelsalternativet 16splock och upphidmtning/utkérning lag pé
374 butiker och 632 butiker hade Ica Matkassen (fardiggjord kasse 1 olika format och storlekar)
som alternativ av totalt 1266 butiker runt om i landet. E-handel stod for ca 8 % av butikernas
totala forsdljning under fjarde kvartalet, jamfort med dret innan dir det stod for ca 3 % (Ica

gruppen, 2020, s 32). I tabell 2 nedan visas vilka varor som ingar i kundvagnen:

Tabell 2: Kundvagnen som anvinds

Varor
1 liter mjolk (Skanemejerier, Arla, 2 kg mjol (Ica)
Norrmjdlk)
6 dgg (Frigaende, inga mérkningar) 1 kg strosocker (Ica)
500 g smor (Normalsaltat Ica) 1 kg tomater (Kvist eller 16s)
Schampo (Barnéngen) 1 kg tvéattmedel kuldr (Ica Basic)
Diskmedel (650 ml Yes) 500 g kaffe (Arvid Nordqvist Franskrost)



Dessa varor har valts ut d& de kan anses som standardvaror som finns i varje mataffar, samtidigt
som farskvaror har valts bort d& de varierar i utbud och kvalitet for mycket givet geografiska
forutséttningar och kan dérfor inte ses som en genomsnittlig vara dver hela landet. Det hade
varit en bra vara om enbart stad eller mojligtvis region hade undersdkts, men nationellt blir det
for stor variation for att det ska vara en bra variabel. Agg och tomater dr de varor som #r mest
lika kottprodukter, men dr betydligt ldttare att hitta substitut till och &r darfor rimligare att
anvinda for samtliga butiker. I tabell 3 nedan aterfinns medelpris i SEK och standardavvikelse

for alla varor 1 den varukorg som gjorts, avrundat till tva decimaler:

Tabell 3: Medelpris och standardavvikelse for 10 varor i kundvagnen samt medelpris och standardavvikelse for alla
kundvagnar®. Berikningar kommer fidn data i Appendix A.

Vara Medelpris (kr) Standardavvikelse
Mjélk 12,27 1,15
Strosocker 13,88 1,75
Mjol 13,77 1,37
Kaffe 43,69 2,54
Diskmedel 26,68 1,86
Schampo 20,25 1,18
Agg 16,86 1,75
Tvdttmedel 11,68 2,23
Tomater 38,02 7,43
Smor 44,82 2,72
Samtliga varukorgar 241,92 15,17
3.2 Variabler

3.2.1 Lagprisndrvaro

Lagprisnérvaro ar en enkel variabel som tar virdet O eller 1, den finns enkelt sammanfattad med

standardavvikelse och medelvirde i tabell 4 nedan:

4 Enbart 2 kundvagnar har 9 varor. Ett Ica Kvantum i Uppsala hade inte Ica Basic Tvittmedel i 1 kg-forpackning
och priset approximerades med det genomsnittliga priset i Uppsala. I Skellefted saknades tomater som 16sa eller
kvisttomater och priset fick ta genomsnittspriset over hela landet da det r en betydligt mer priskdnslig vara. Detta
gjorde att samtliga kundvagnar kan anvéndas i analysen. Samtliga priser hittas i Appendix A.
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Tabell 4: Ldgprisndrvaron sammanfattad

Variabel Observationer X Std.av Min Max

Ldgpris 50 0,5 0,505 0 1

Eftersom medelvérdet dr 0,5 betyder det att det dr lika manga butiker med lagpriskonkurrens
som utan konkurrensen, det vill sdga 25 butiker med dessa tvé olika konkurrensforutsittningar.
Jag forvantar mig att denna variabel bor vara negativ och dédrmed visa att ndrvaron sénker priset

for omkringliggande butiker.
3.2.2 Konkurrens

Konkurrens dr hur manga butiker som ligger inom 1,5 kilometers radie frdn Ica-butiken. De
som rdknas dr Willys, Hemkop, Coop och Lidl. I tabell 5 nedan visas lite statistik for
konkurrensen:

Tabell 5: Konkurrensmiljon sammanfattad

Variabel  Observationer X Std.av Min Max
Konkurrens 50 2,28 1,923 0 9

En genomsnittsbutik i urvalet har alltsa 2 butikers konkurrens om pris, men kan ha allt ifran ett
monopol pé sin lokala marknad till att vara vildigt konkurrensutsatta av 9 butiker i nirheten.
Med ett stort spann i konkurrens har jag fatt in ménga olika konkurrensmiljoer och ddrmed
kunnat fdnga variationen vil. Jag forvéntar mig att tecknet ska vara negativt for denna variabel

dé ekonomisk teori séger att konkurrensnérvaro driver ner priser.
3.2.3 Medianinkomst

Medianinkomsten anvinds eftersom tidigare forskning visar att det kan paverka priset. Urvalet
ar inte en perfekt representation av Sverige, men i tabell 6 nedan aterfinns lite statistik for
medianinkomsten i tusentals kronor per ar:

Tabell 6: Medianinkomsten for urvalet sammanfattat

Variabel Observationer X Std.av Min Max
Medianinkomst 50 291,46 20,582 256,208 344,165

Det skiljer ndstan 100 000 kronor i medianinkomst mellan kommunernas medianinkomster, och
bor darfor kunna visa Berkley och Connors forskning att inkomst kan ha en paverkan pa priset.

Jag forvéantar mig att tecknet da bor vara negativt 1 enlighet med forskningen (Binkley och
10



Connor, 1996), men ett positivt tecken hade inte varit mgjligt da det hade varit i enlighet med

ekonomisk teori om hogre betalningsvilja och allmént hogre priser i storstdder.
3.2.4 Avstand

Avstindet dr bara applicerbart pa de butiker som har en Lidl i sin radie, och har dirmed bara
25 observationer. I tabell 7 nedan &r avstédndet till nirmaste Lidl sammanfattat i meter:

Tabell 7: Avstandet till ndrmaste Lidl sammanfattat

Variabel  Observationer X Std.av Min Max

Avstdand 25 696,52 443,637 80 1460

Det ar nédstan 700 meter till ndrmaste Lidl for de butiker som é&r utsatta for lagpriskonkurrens.
Det ér inte sékert att det ar ett tillrickligt stort urval fOr att testa om det dr signifikant, men det
ar d4nda intressant att kunna analysera. Avstandsvariabeln bor da vara positiv da ett langre

avstand fran konkurrenten borde driva priset uppat da de 4r mindre paverkade av butikens lége.
3.3 Regressioner

For att undersoka priserna har jag gjort flera regressioner i syfte att forsoka finga hur de olika
variablerna paverkar. Forst har jag bara testat lagprisndrvaro i ekvation 1, for att sedan ta in
konkurrensforutséttningarna parallellt med medianinkomst i ekvation 2 och 3 for att se hur det
paverkar. Efter det anvénds bade konkurrens och medianinkomst i ekvation 4 for att slutligen
ligga in en dummy-variabel for vilken typ av butik det &r. Eftersom avstdndet enbart har matts
vid 1agpriskonkurrens kan inte lagprisvariabeln anvindas samtidigt, utan avstdnd mats sist
enbart mot priset. Da det enbart kan paverka de butiker som &r utsatta av lagpriskonkurrens ar
det darfor jag enbart testar hur avstdndet paverkar varukorgar som redan dr paverkade av

konkurrensen.

Regressionerna dver prisets paverkan blir séledes foljande som kan ses i tabell 8 nedan:

Tabell 8: Regressioner

P =a+ ByLagpris + ¢ Ekvation 1
P = a + B,Lagpris + f,Konkurrens + f3Medink + ¢ Ekvation 2
P = a + B,Lagpris + f,Konkurrens + f;Medink + ,Butik, + € Ekvation 3
P = a + p,Avstand + B,Butik, + ¢ Ekvation 4

11



Diér butiky dr en diskret variabel 6ver vilken butikstyp det &r. Ica Néra ar kodat till butik,
Supermarket dr kodat till butik och Kvantum &r kodat till butiks. Anledningen till att
medianinkomst och konkurrens inte ar diskreta &r att jag antar att det &r relativt enkelt att starta
en ny butik 1 ndromrédet och att butiken sedan ligger dar tills vidare, samt att det ar ett sétt att
fanga upp de butiker jag inte rdknar med just nu. Medianinkomsten kan pd manga sétt antas
vara kontinuerlig 6ver tid med sma l6nedkningar och 6vriga generella inkomster over tid. En
Ica-butik kan inte byta vilken butikstyp den har lika enkelt som &vriga variabler och blir ddrfor
en diskret variabel i stillet. Aven om avstdnd dr pa alla métbara sitt diskret blir dven den
variabeln kontinuerlig d& det &r mer intressant att se hur avstandet generellt paverkar snarare dn

ett specifikt avstand.
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4. RESULTAT

4.1 Deskriptiv analys

I tabell 9 nedan sammanfattas varukorgspriser i 2 olika jaimforelser, dver och under urvalets

medianinkomst samt priset pa varukorgar med eller utan lagpriskonkurrens:

Tabell 9: Varukorgspriser jamforda for medianinkomst och lagpriskonkurrens

Varukorgspris Medel Std.av Min Max
Over urvalets medianinkomst 238,9371 14,3469 210,3 264,1
Under urvalets medianinkomst 244,0741 15,6183 215,6 282,5
Med lagpriskonkurrens 238,8084 13,5864 210,3 257.8
Utan lagpriskonkurrens 245,0248 16,2724 212,6 282,5

Detta ar kopplat till vad Binkley och Connor kom fram till, frimst da att laginkomststader
generellt har hogre priser (Binkley & Connor, 1996). Ett ldgre pris ddr medelinkomsten &r hog
kan dé ocksa forklaras av att konkurrensen dr hogre vilket enligt teorin &r korrekt, och det kan
néstan ses som sjdlvklart att det finns fler matbutiker dér det finns fler manniskor, och att
medianloner generellt dr hogre i storstdder dn 1 mindre samhillen. Det dr da ocksa rimligt att
det ar storre spridning av butiker i en stor stad och dadrfor en hogre standardavvikelse én i en
liten stad. Det dr intressant att priserna under medianinkomsten ocksa ér de som liknar priserna
for butiker utan lagpriskonkurrens. Det kan givetvis ha med mitt dataurval att gora, men
eftersom det ar véldigt utspritt 6ver bade hoginkomstkommuner och laginkomstkommuner kan
det vara andra forutséttningar som gor att Lidl inte finns pd dessa stéllen. Lidl kan ocksa ha en
etableringsstrategi som undviker ladginkomstkommuner och siktar frimst pa

héginkomstkommuner.
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4.2 Regressionsanalys

Resultatet av regressionerna kan ses 1 regressionstabellen nedan:

Tabell 10: Regressionstabell for ekvation 1—4

(Ekvation 1) (Ekvation 2) (Ekvation 3) (Ekvation 4)

P 4 4 4
Ldgpris 6,216 -9,051 * 8,432 **
(0,149) (0,076) (0,047)
Konkurrens 1,250 0,893
(0,354) (0,427)
Medink -0,196 * -0,234 **x*
(0,073) (0,007)
Butikl 28,65 *** 15,93
(0,000) (0,110)
Butik?2 19,54 *** 18,45 ***
(0,000) (0,008)
Butik3 4,689 4,175
(0,295) (0,500)
Avstand 0,000503
(0,932)
Konstant 245,0 *** 300,6 *** 303,1 *** 230,7 ***
(0,000) (0,000) (0,000) (0,000)
N 50 50 50 25
Justerat R’ 0,023 0,054 0,428 0,217

p-vdrden inom parentes, *p < 0,1, **p < 0,05, ***p < 0,01

P-virdets enstjdrniga signifikans ar satt till 0,1 da det ar ett ensidigt test for samtliga variabler
och dé blir tvastjarnigt signifikans vid 0,05, och trestjarnigt blir vid 0,01. Ica Maxi dr den
butikstyp som dr anvind som prisbas for kundvagnen. Endast konkurrens och butiks ar inte
statistiskt signifikanta i ekvation 3. Enbart signifikans for en Ica Supermarket i ekvation 4 ar
inte oviantat eftersom det var ett véldigt litet urval. Hogt p-vérde for avstandsvariabeln tyder pa

att ett storre urval hade kunnat ge signifikans, men det ar svart att tyda nagot mer.
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5. ANALYS

I ekvation 3 &r det enbart konkurrens som inte ar signifikant paverkande enligt regressionen.
Lagprisndrvaron &r enstjarnigt signifikant i regression 2 och tvastjérnigt signifikant i regression
3, och paverkar da priset nedat med 8,432 kronor om Lidl finns i radien. Medianinkomsten &r
ensiffrigt signifikant i regression 2 och trestjarnigt signifikant i regression 3, och paverkar da
priset nedat med 0,234 kr per tusen kronor i arsinkomst. Butikl och Butik2 dr trestjarnigt
signifikant i regression 3 och det betyder att en Ica Supermarket dr 19,54 kronor dyrare dn ett
Ica Maxi samt att ett Ica Néra #r 28,65 kronor dyrare. I den sista regressionen #r justerat R?
0,428 vilket antyder att det dr relativt starkt samband for de variabler jag har haft med. Det
verkar som att data som kan forklara sambandet béttre har blivit inkluderat i1 butiksvariabeln,
och det kan mycket vil vara de faktorer jag bortsett fran tidigare. Avstdndsregressionen visade
ingen signifikans for att avstandet paverkar, vilket med storsta sannolikhet beror pa ett 1agt
urval av lagprisutsatta Ica-butiker. Resultatet visar ddrmed att onlinepriset ocksa ar paverkat av

lagpriskonkurrens som pa den fysiska marknaden.

Tecknen for medianinkomst och konkurrens kan verka vara pa fel hall dd hogre medianinkomst
kan implicera en hogre betalningsvilja och darmed hdja priserna, vilket skulle vara i enlighet
med ekonomisk teori. Ddremot har man en liagre sokkostnad i en storstad dir det finns fler
matbutiker ndrmare varandra, och det mgjliggor en lattare prisundersokning i lokalmarknaden
an 1 stdder med farre butiker. Eftersom det &r létt att jimfora priser i marknaden &r det viktigare
att dra ner priser till en niva som ar mer lik perfekt konkurrens och detta gor da att priset trycks
ner 1 motsats till vad som kan antas. Konkurrens har ett positivt samband vilket kan vara for att
den allménna prisnivén &r hogre pa grund av lokal- och personalkostnader én i stider med légre
kostnader for dessa faktorer och att det snarare &r monopolistiska marknadsmiljoer som gor att
priset kan drivas upp utanfor storstadsomraden. Det kan ocksé bero pa att storstdder kan ligga
narmare distributionscentraler och ddrmed inte behover betala lika mycket 1 transportkostnader

som butiker ldngre bort fran dessa.

I regressionen for avstdnd ar koefficienten for avstandet i alla praktiska avseenden 0, vilket
skulle betyda att ett lingre avstand inte skulle paverka priset inom radien. Resultatet hade
antagligen blivit annorlunda med ett stérre urval av just Lidl-butiker. Férvantningen ar att det

skulle vara Lidls placering skulle paverka mindre ju ldngre bort andra butiker ér.
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5.1 Utveckling av metod, modell och data samt framtida forskning

Med data om alla butikers vinster, kostnader, butikens pris pa den fysiska varan i butiken samt
samtliga butikers prisnivd som Salops modell kréiver i sin helhet hade det gétt att analysera
priserna dnnu béttre, men det dr nadgot utanfér uppsatsens ramar att undersoka sa djupt for sé
manga butiker. En annan mgjlighet hade varit att undersoka en nationell marknad som ar mer
priglad av lagprisbutiker, exempelvis USA eller Tyskland. En mdjlighet hade varit att anvdnda
fler butiker och varor i ett mindre geografiskt omrdde for att minska variationen for
farskvarupriser eller andra priser som kan paverkas av sdsongsvariationer. Genom att undersoka
priser for fler butiker och ha Lidl som utgangspunkt i stéllet hade kunnat vara ett annat
tillvigagéngssitt, och sedan komplettera med en motsvarande méngd butiker som inte har
denna konkurrensforutsattning. Det hade ocksd kunnat gé att samla in bade online och fysiska
priser och anvénda en dummy-variabel for att sirskilja mellan dessa olika butiksforutséttningar.
Ett givet forskningsomrade ar att analysera alla butiker inom ett foretag, alternativt att testa
samtliga onlinepriser for samtliga foretag i branschen som erbjuder onlineshopping. Hir gar det
att testa vanlig konkurrens ocksd, men dven gora en bittre undersokning dver lagprisnirvarons
paverkan genom stérre kundvagnar och fler datapunkter. Héar kan dven stordriftsférdelar och

andra socioekonomiska faktorer undersokas i samband med detta.

Andra forslag dr att forska mer kring onlinepriser i 6vrigt for andra industrier, till exempel
snabbmatsstéllen eller kldder. Snabbmat har i princip enbart fysiska butiker som séljer online,
men det dr vanligare inom kladdindustrin att det finns foretag som enbart siljer online, vilket
hade varit en annan optimal bransch att undersoka for olika segment av marknaden. Hér kan
ocksa preferenser kring nithandlande och handlande i butik jamforas, och mdjligtvis dven

kopplas med denna forskning.
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6. SAMMANFATTNING

I denna uppsats undersoktes dagligvarupriser hos 50 Ica-butiker som erbjuder e-handel och om
deras pris &r lagre om en lagprisbutik finns inom 1,5 kilometers avstdnd. Med utgangspunkt i
Ica-butiken som &r vald har jag rdknat konkurrenter som ligger inom detta avstdnd. Lika manga
butiker som dr utsatta for lagpriskonkurrens som inte dr det har undersokts. Med ekonometriska
metoder har jag visat att lagprisbutiken péverkar priset nedat med ca 8,4 kronor, och att

resultatet dr tvastjarnigt signifikant.
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Appendix A — Data

butik Konk. Idgpris Avst. Med.ink. p mjoélk socker mjol  kaffe disk scham édgg tvdttmed tomat smoér

A 1 4 1 939 271,168 2578 129 149 139 485 285 21,9 179 e Sl A
Vilstahallen
Arkelstorp 1 0 0 279,26 282,5 13,95 15,95 15,95 49,95 30,95 23,95 21,95 16,95 43,95 48,95
s 3 0 0 283,482 247 12,9 15,9 13,9 45,9 27,9 20,9 17,9 10,9 32,9 47,9
Supermarket
ESI,(,IIStuna 3 0 0 272,208 237,5 11,95 13,95 12,95 41,95 25,95 18,95 22,95 10,95 36,95 40,95
Ekdngen
:i;::(liswna 4 3 1 1440 272,208 218,9 9,8 13,9 11,9 39,9 23,9 20,9 15,9 9,9 31,9 40,9
Eskilstuna

2 1 1 691 272,208 253 11,9 15,9 14,9 46,9 28,9 20,9 17,9 10,9 35,9 48,9
Stenby
erllliee 3 1 0 332,108 222,5 12,95 12,95 12,95 40,95 24,95 18,95 15,95 9,95 32,95 39,95
Kvantum
Gc?.teborg 2 4 1 463 308,163 247,5 10,95 13,95 12,95 44,95 25,95 19,95 15,95 10,95 46,95 44,95
Frélunda
:'IRe;;I)ngborg 4 1 1 80 286,298 215,6 10,95 12,5 11,95 39,95 23,95 18,95 15,5 9,95 30,95 40,95
Hoéganas 3 1 0 298,814 248,6 12,5 14,95 13,95 45,95 26,95 19,95 17,5 10,95 38,95 46,95
Karlstad

2 4 1 735 294,761 250,15 12,5 13,95 13,95 44,5 26,95 20,5 14,95 10,95 45,95 45,95
Fanfaren
Karlstad

4 0 0 294,761 212,6 9,4 12,5 11,95 39,95 23,95 18,5 14,5 9,95 30,95 40,95
Stormarknad
Kiruna

3 1 0 336,806 238,4 13,95 8,75 13,95 44,5 26,95 20,95 16,5 10,95 35,95 45,95
Kvantum
Kristianstad 3 4 0 279,26 256,3 14 14 15,9 43,9 26 19,9 21,9 10,9 44,9 44,9
Kvantum
Kristianstad
Maxi 4 2 0 279,26 258,25 12,5 14,5 12,95 43,5 27,5 20,95 16,95 10,95 53,95 44,5
Koping 4 3 1 1070 279,285 234,2 11,7 14,95 12,95 43,95 27,95 20,9 13,95 9,95 32,95 44,95



Landskrona
Ljungby

Lund Kvantum
Clemenstorget
Lund Kvantum
Mobilia

Lund
Supermarket
Linero
Loddekoépinge
Maxi

Malmo Caroli
Malmo
Emporia
Malmo Vastra
Hamnen
Norrképing
Eneby
Norrképing
Villbergen
Norrtilje
Flygfyren
Norrtilje
Norrkop
Skelleftea
Kvantum
Skelleftea
Maxi
Solleftea
Kvantum
Stockholm
Karlaplan

120
769

1040

205

197

323

1004

1020

883

620

264,657
286,006

284,631

284,631

284,631

330,238
259,884

259,884

259,884

285,606

285,606

282,394

282,394

298,528

298,528

256,208

344,165

245,5
238,5

224

255,6

253,85

221,05
235

235

243,1

243,5

253,5

221,45

257

229,02

230,9

221,1

236,2

11,95
12,95

10,9

12,9

12,9

10,95
11,9

11,9

11,9

12,95

12,95

10,9

12,9

13

13,9

12,9

11,7

14,95
14,95

14,9

13,9

9,45

12,95
12,9

12,9

14,5

14,95

14,95

12,95

15,9

13

12,5

12,9

14,5

13,95
12,95

12,9

13,5

15

17,95
12,9

11,9

13

13,95

14,95

12,95

16,9

13

11,95

12,9

12,9

44,95
42,95

40,9

43,5

45,9

39,95
40,9

40,9

43

44,95

46,95

40,95

45,9

41

39,9

40,95

43,5

26,95
27,95

24,9

26,5

27,9

23,95
24,9

23,9

23,9

27,95

28,95

24,95

27,9

25

23,9

24,9

27,5

20,95
20,95

18,9

19,9

20,9

18,95
18,9

17,9

20,9

19,95

20,95

18,95

20,9

19

18,95

18,9

20,9

17,95
16,95

15,9

17,5

17

15,5
15,9

15,9

16,5

15,95

18,95

14,95

17,9

15

14,95

15,9

16,9

11,95
12,95

9,9

10,9

10,9

9,95
9,9

9,9

10,9

10,95

10,95

9,95

15,9

10

9,95

9,95

10,9

35,95
30,95

32,9

50,5

46

29,95
44,9

49,9

44,5

34,95

34,95

32,95

34,9

38,02

43,95

29,9

32,9

45,95
44,95

41,9

46,5

47,9

40,95
41,9

39,9

44

46,95

48,95

41,95

47,9

42

40,95

41,9

44,5



Stockholm
Kvantum
Soédermalm
Sundsvall
Esplanad
Sundsvall
Nacksta
Trelleborg
Maxi
Uppsala
Granby
Uppsala
Luthagen
Uppsala
Stenhagen
Uppsala
Arstahallen
Visteras
Erikslund
Vasteras
Kvantum
Viasteras
Pettersberg
Ystad
Kvantum
Ystad
Supermarket
Ahus

Are
Ornskoldsvik
Ostersund

N W NN W

[ N = N

394

834

1460

1230

118

164

264
1350

344,165

308,824

308,824

284,832

304,347

304,347

304,347

304,347

302,367

302,367

302,267

286,334

286,334

279,26
281,619
291,686
288,823

210,3

244,85

238,25

239,35

254,88

252,85

232,25

255,55

237,5

249,25

264,1

233,65

249,15

256,35
270,5
240,98
241

10

14,25

10,5

12,5

11,9

11,95

10,5

12

11,95

11,7

12,9

12,9

12,3

13,95
12,95
13,95

12,9

12,5

14,95

12,5

14,5

13,9

15

12,95

15,95

14,95

14,95

14,9

9,45

14,5

14,9
16,95
9,48
14,9

12,5

14,95

12,5

13,5

13,9

13,95

13,95

15,95

12,95

12,95

14,9

12,9

14,5

13,95
16,95
12,95

14,9

40,95

45,95

40,95

42,95

44,5

45,5

43,5

45,95

43,95

43,95

47,9

43,9

40,5

43,95
46,95
43,95

46,9

24,5

29,95

24,5

26,5

26,5

27,5

25,95

28,95

27,95

27,95

29,9

27,9

28

26,9
28,95
27,95

24,9

18,5

20,95

18,5

20,95

20,5

20,5

20,5

20,95

20,95

20,95

23

20,9

20,95

19,95
20,95
20,95

18,9

15,5

17,95

15,95

17,5

16,5

16,5

16,5

16,95

16,95

16,95

18,9

16

16,5

15,9
16,95
16,95

16,9

9,95

15,95

15,95

10,95

13,28

11,95

10,95

16,95

10,95

10,95

17,9

10,9

10,95

10,95
10,95
15,9
11,9

23,95

24

44,95

34,5

49,9

44,5

30,95

32,95

31,95

43,95

35,9

33,9

45

49,95
49,95
33,95

29,9

41,95

45,95

41,95

45,5

44

45,5

46,5

48,95

44,95

44,95

47,9

44,9

45,95

45,95
48,95
44,95

48,9



Appendix B — STATA-kod

use Icadata.dta, clear

//Labels, names and dummy

quietly tab butik, gen(butik)

label define butik label 1 "Nédra" 2 "Supermarket" 3 "Kvantum" 4 "Maxi"
label values butik butik label

//Stats

sum lagpris

sum konkurrens

sum medink //Anvidnd medel hir for fortsatt analys
sum avstand

sum p if medink>291

sum p if medink<291

sum p if lagpris==

sum p if lagpris==0

//Analysis

quietly eststo: reg p lagpris

quietly eststo: reg p lagpris konkurrens medink

quietly eststo: reg p lagpris konkurrens medink butik1 butik2 butik3
esttab, p ar2 star(* 0.1 ** 0.05 *** (0.01)

eststo clear

quietly eststo: reg p avstand butik1 butik2 butik3 //Kombinera i en stor tabell senare
esttab, p ar2 star(* 0.1 ** 0.05 *** (0.01)

eststo clear



