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Sammanfattning

For en jamn utslappsfordelning 6ver jordens befolkning, samtidigt som Parisavtalets mal om
en 1,5 graders temperaturh6jning nas, kan var individ slappa ut max 1 ton koldioxidekvivalenter
(COgze) per ar (Naturvardsverket, 2021b). Svensk genomsnittlig livsmedelskonsumtion uppgar
idag till 1,3 ton CO2e per ar och individ (ibid.) vilket innebér att for att na malen behover
utslappen fran livsmedelskonsumtionen drastiskt minska. Manga individer uppger sig vara
valdigt oroade for miljéforandringar men fa koper miljomarkt mat (Young et al., 2010).
Uppsatsen undersoker vilka effekter en obligatorisk COze-markning pa alla matvaror far for
effekter pa konsumenter, producenter, marknaden och livsmedelsutslappen. Analysen anvéander
diagram fran mikroekonomisk teori for att illustrera forandringar for konsumenter, producenter
och marknaden. Uppsatsen finner att den sammantagna konsumtionen av mat, och darmed
utslapp, minskar samtidigt som prisnivan generellt hojs. Konsumenter kommer att skifta fran
utslappsintensiva livsmedel till mer CO.e-laga matvaror och foretag att erbjuda mer av denna
vara, samtidigt som markningens implementering orsakar producenterna Okade kostnader.
Déarmed gor marknaden ett omfattande skifte och kommer att préglas av 6kad transparens.
Omfattningen av de bestaende effekterna pa konsumenter, producenter och marknaden &r oviss
och kommer att uppsta forst pa langre sikt. CO2e-markningens storsta bidrag blir darmed att
kunna identifiera utslappen vilket mojliggor for en mer effektiv miljolagstiftning som kommer
at de faktiska at utslappen.

Nyckelord:  Koldioxidekvivalentmarkning,  hallbar  livsmedelskonsumtion,  utslapp,

beteendeforandringar
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1. Inledning

Manskligheten star infor en utmaning i att minska de globala avtrycken pa klimatet for att
undvika irreversibla naturfenomen som kommer att foérandra var planet. Sverige ar ett av de
anslutna landerna till Parisavtalet, vilket innebér att landet ska verka for att till 2050 inte
Overskrida en 1,5-gradig hojning 6ver den genomsnittliga forindustriella temperaturen. Arbetet
for att nd malet gar langsamt och idag ligger temperaturhdjningen redan runt 1,2 grad
(Naturvardsverket, 2021a). For en jamn utslappsfordelning éver jordens befolkning, samtidigt
som vi nar Parisavtalet, kan varje person slappa ut max 1 ton koldioxidekvivalenter (CO2e) per
ar (Naturvardsverket, 2021b). Méatning av utslapp i CO-e gors for att kunna ta hansyn till att
samma mangd av olika utslapp leder till olika stor miljoforstorelse. Mattet handlar darmed om
att omvandla olika utslapps forstorelse till samma forstorelsegrad som om enbart koldioxid

slappts ut for att mojliggora jamforelse av utslappen (NE, u.d.).

De svenska konsumtionsbaserade utsldappen summerade ar 2018 till 8 ton per individ och ar,
varav 1,3 ton harstammade fran livsmedelskonsumtion (Naturvardsverket, 2021b). Darmed
overskrider livsmedlens utslapp arskvoten for att kunna na Parisavtalet. Nar det géller
matkonsumtion finns det varor som bidrar till en mycket hog niva av utslapp samtidigt som
andra matval inte bidrar till en lika stor miljomassig belastning, exempelvis bestar i Sverige
genomsnittligen 15% av privatpersoners utslapp fran kéttkonsumtion vilket motsvarar hélften
av matkonsumtionens utslapp (Konsumentverket, 2020a). Samtidigt rapportera konsumenter
att de staller sin kottkonsumtion i forhallande till andra aktiviteter sdsom att flyga
(Konsumentverket, 2020b) vilket kan tyda pa att det finns en liten medvetenhet om vad for

hallbara matalternativ det finns och hur utslappen fran matkonsumtion enkelt kan minska.

Det finns manga parametrar att ta hansyn till for att avgora en produkts klimatavtryck och
marknaden erbjuder en rad miljéomarkningar for att bistda med denna information. De olika
certifieringarna tar hansyn till olika aspekter och skiljer sig i hur strdnga krav de stéller.
Konsumenter har med aren blivit alltmer intresserade av vad produkter innehaller och deras
paverkan pa miljon (Vandenbroele et al., 2019). 54% av kvinnorna och 45% av mannen
instamde ar 2019 i en svensk undersokning med pastaendet om att de tyckte det var viktigt att
veta hur deras kop paverkar miljon (Konsumentverket, 2020a). Ar 2018 bestod dock endast
9,6% av den svenska livsmedelsforsaljningen av ekologiska matvaror (Ecoweb, 2019).
Miljomarkningarna har med tiden blivit fler och gjort det svarare for konsumenter att lara sig

vad de innebar vilket forvirrat konsumenter (Vandenbroele et al., 2019). F6r miljointresserade

438



konsumenter kan certifieringarna vara till hjalp men svara att forsta hur mycket miljofara

produkten faktiskt genererar.

| ndgra lander har det i mindre utstrackning implementerats privata eller offentliga markningar
av olika slag for att informera om produktens koldioxid- eller koldioxidekvivalentutslapp.
Markningen dmnar vara ett matt som tydligt kommunicerar faktiska utslappsnivaer och kan
undgd konsumenters misstankar om green washing bakom otydliga certifieringar. Denna
uppsats kommer att utvardera en obligatorisk COze-markning pa livsmedels effekter pa

konsumenter, producenter, marknaden samt matkonsumtionens utslappsniva.

1.1 COze-mérkningens struktur
Uppsatsen kommer att undersoka effekterna av att den svenska staten implementerar en COze-

markning pa alla matvaror som saljs i Sverige. Denna markning ska presentera den mangd
COze-utslapp som produkten genererat per kilo fram till att produkten nar matbutiken och
darmed inkludera utslapp fran bland annat produktion, forpackning och transport. Syftet &r att
underlatta for jamforelse av livsmedels miljopaverkan med en markning vars innebord &r latt
for individen att forsta for intuitiv anvandning. Intentionen med markningen ar att skapa
forstaelse for hur stora utslapp matkonsumtionen genererar och 6verbrygga den asymmetriska
informationen konsumenter och producenter emellan samt illustrera att det finns mat med lagre

utslapp som utslappsintensiva varor kan substitueras med.

1.2 Metod
Uppsatsen ar en kvalitativ litteraturgenomgang tillsammans med en mikroekonomisk analys.

Den teoretiska utgangspunkten i uppsatsen ar framtagen framst genom granskning av litteratur
for mikroekonomisk teori. For uppsatsens litteraturdversikt har ett brett spann av artiklar och
forskning inhamtats for en allsidig informationskalla. Nagra rapporter ar fran svenska
myndigheter, ett fatal kallor ar hemsidor for att fa information direkt fran det observerade
foretaget, men majoriteteten ar forskningsrapporter. Manga av forskningsrapporterna ar
experiment som undersdker konsumentbeteende vid olika typer av miljomarkningar. Uppsatsen
gor sedan en sjalvstandig mikroekonomisk analys av en obligatorisk implementering av en
COze-markningen pa den svenska marknaden utifran uppsatsens modeller som avslutande

diskuteras i diskussionen. For att samla in nog relevant material och kunna observera flertalet
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olika scenarion har kéllor inhamtats fran manga olika lander sasom Sverige, USA och

Storbritannien da denna markning inte implementerats i manga fall i Sverige.

1.3 Avgrénsningar
Déa uppsatsen analyserar miljoforbattringar med hanseende pa utslapp ar det endast med

avseende pa just utslapp som asyftas nar uppsatsen refererar till miljovanligt beteende. COze-
markningen tar endast hansyn till miljéutslapp och innefattar exempelvis inte hur produktionen
har paverkat biologisk mangfald eller den vattenatgang varan gett upphov till, dessa
miljoaspekter &r inte fokus for denna miljouppsats. Uppsatsen kommer inte att ga in djupt pa
de parlamentariska mojligheterna for att kunna implementera CO.e-méarkningen obligatoriskt

for alla aktorer, utan analysera de potentiella effekterna av denna typ av implementering.

1.4 Uppsatsens disposition
Uppsatsen kommer inledningsvis beskriva den ekonomiska teori som kan forklara hur

miljomarkningar kan paverka konsumenter, producenter, marknaden och utslappen. Darefter
foljer en litteraturdversikt av olika typer av miljomarkningar och deras effekter. Uppsatsens
analys kommer att anvanda tre olika diagram, ett med budgetlinjer och indifferenskurvor for att
illustrera konsumenters preferenser, ett med utbuds- och efterfragekurvor for att beskriva
marknaden och avslutande ett med samhallets marginalnytta och kostnader for att beskriva
samhdllets sammantagna effekter av CO.e-mérkningen. Avslutningsvis en diskussion och
slutsats for att diskutera analysens fynd och de potentiella effekterna av ett introducerande av

en CO.e-markning pa utslappen och den svenska livsmedelsmarknaden och utslappen.
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2. Ekonomisk teoretisk utgangspunkt
Detta kapitel kommer att géra en genomgang uppsatsens ekonomiska teorier. Inledningsvis

studeras de samhdllsekonomiska kostnaderna av en negativ externalitet vilken kommer ligga
till grund for analysens slutsatser. Vidare presenteras uppsatsens konsumentteori i form av
diagram med budgetlinjer och indifferenskurvor for att illustrera konsumenters preferenser.
Avslutningsvis presenteras ett par teorier som kan beskriva hur foretag kan agera i takt med

implementering av miljdmaérkningar.

2.1 Externaliteter
Samhallet vill uppna effektiva allokeringar av dess resurser som leder till en hdg sysselsattning

och produktivitet. Kontrasterande ar ett marknadsmisslyckande ett skeende som bidrar till en
suboptimal allokering av samhéllets resurser. Ett exempel pa ett marknadsmisslyckande &r en
negativ externalitet vilket ar en direkt kostnad eller valfardsforsamring for en grupp av
maéanniskor som uppkommer med anledning av andra individers handlande (Rosen & Gayer,
2010). I samband med produktion uppkommer dven utslapp som en oonskad biprodukt vilket
ar en negativ externalitet. Samhéllet dnskar en viss niva av produktion i landet och accepterar
darmed en viss mangd produktionsutslapp, men externaliteten uppstar i att det konsumeras mer
varor, och ddrmed genereras mer utslapp, an vad som ar samhéllsoptimalt (Bergh & Jakobsson,
2010).

Figur 1 illustrerar den marginella nyttan, de marginella kostnaderna och den
samhéllsekonomiska kostnaden av den negativa externaliteten for konsumtion av mat i
ekonomin. Den marginella nyttan (MN) reflekterar samhallets nytta av att 6ka matkonsumtionen
(Rosen & Gayer, 2010). Den marginella privata kostnaden (MK5) illustrerar individens utgifter
for att 6ka konsumtion av mat, vilken aven ger upphov till utslépp (ibid.). Den marginella
samhéllskostnaden (MKs) tar hénsyn till producenters kostnader for 6kad erbjuden kvantitet av
mat samt 6vriga individers kostnad da de traffas av externaliteten (ibid.). Den samhéllsoptimala
nivan for konsumtion av mat, vilket tillika innebdr den samhallsoptimala nivan for utslapp
genererade fran livsmedel, uppstar i punkt K*, dar den marginella nyttan skar den marginella
samhéllskostnaden (se figur 1). Teorin foreslar att individer endast tar hansyn till sina egna
kostnader vid konsumtion och darmed konsumerar mer an vad som ar samhallsoptimalt (Bergh
& Jakobsson, 2010), vilket orsakar den samhéllsekonomiska kostnaden till f6ljd av den negativa
externaliteten, triangeln a-b-c. Den negativa externaliteten ar ett marknadsmisslyckande da

foretaget som gett upphov till utslappen inte kommer ta hand om dessa da det &r svart att harleda
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exakt vad for typ av samt hur stor miljoforstorelse foretaget asamkat (ibid.). Darmed kommer
det inte uppsta en marknad for dessa negativa externaliteter, vilket ar ett problem, da denna
skulle kunna se till att utslappen hamnar pa den samhallsoptimala nivan (ibid.). I stallet kommer
foretagen och konsumenter fortsatt ge upphov till den negativa externaliteten vilket bidrar till

en valfardsforlust for de individer som drabbas av ett saimre klimat och luftkvalité.
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Figur 1: Samhéllets marginella nytta, kostnader samt kostnad av negativ externalitet.

2.2 Konsumentteori
Konsumentteori beskriver hur konsumenter optimerar sina kop utefter sin budget och sina

preferenser. | figur 2.1 illustreras tre olika stora budgetar med varsin respektive budgetlinje (B).
En budgetlinje illustrerar alla méjliga kombinationer for att képa de tva varorna, COe-laga
samt Ovriga varor, som konsumenten har rad att konsumera givet priserna och budgeten. En
budgetlinje placerad langre utat indikerar en storre budgetméngd, sasom B, eller B, i
forhallande till B, (Bergh & Jakobsson, 2010). Det vanliga ar att budgetlinjen inte har en 45-
graders lutning vilket har illustrerar hur varor med laga varden av CO.¢e ar dyrare an dvriga

matvaror och konsumenten darmed har rad att konsumera farre av denna vara (ibid.).

Varije indifferenskurva (1) visar en konstant nyttoniva dar individen ar indifferent mellan de
olika kombinationerna av matvaror. Absolutvérdet av indifferenskurvans lutning kallas for den
marginella substitutionskvoten som darmed illustrerar konsumentens villighet att substituera
den ena varan mot den andra (Bergh & Jakobsson, 2010). Teorin beskriver hur individen finner

storre nytta nar indifferenskurvan ar placerad sa langt ut som mgjligt, samtidigt som den

tangerar budgetlinjen, har K& och KO(") som nas genom kombinationen av B, och I, i figur 2.1.

Som illustreras i diagram 2.3 kan individen finna de tva varorna for perfekta substitut om den
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inte féredrar nagon av varorna Over den andra. Indifferenskurvorna kommer darmed att vara
helt raka utan béjning, med en marginell substitutionskvot pa -1. Individen kommer darmed att
endast konsumera varan med lagst pris i en hérnldsning, évriga matvaror. Konsumenten kan i
stéllet ha starka preferenser for ena varan och &r darmed mycket ovillig till att substituera
varorna mot varandra (se figur 2.2). Detta illustreras med mycket bdjda indifferenskurvor som

placerar sig narmre axeln for den féredragna varan (ibid.).

Ovriga
matvaror

K9

CO2e-laga
matvaror

Figur 2.1: Diagram med budgetlinjer och indifferenskurvor.

Konsument med starka preferenser ) Indifferent konsument

Ovriga |, for CO2e-ldga varor Ovriga
matvaror matvaror
K5

B
o B

Kg CO2e-laga K CO2e-laga
matvaror

matvaror

Figur 2.2 & 2.3: Diagram med budgetlinjer och indifferenskurvor for tva typer av konsumenter,
en med starka preferenser for CO-e-laga varor och en indifferent.
Konsumenter pa marknaden forvantas handla utifran ett antal antaganden. Det forsta handlar
om att konsumenter antas ha fullstandig information, foljaktligen ha tillgang till all relevant
information som kan paverka kdpet innan kopbeslutet fattas (Bergh & Jakobsson, 2010). Det
innefattar exempelvis information om produktens egenskaper, hallbarhet och miljopaverkan.

Ett andra antagande ar att konsumenter antas vara rationella som kdper det erbjudande de finner
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bast (ibid.). Individer kommer darmed att vaga erbjudandena mot varandra och pa ett logiskt
vis kunna presentera det erbjudande denne gillar bast. Konsumenterna kommer ytterligare att
reagera pa varans pris och elasticiteten illustrerar hur flyktig konsumentklientelet ar. Om priset
pa en vara hojs litegrann och en stor kundgrupp forsvinner sa har konsumenterna en hdg
elasticitet vilket innebar att kunderna och villigheten att betala & mycket priskanslig (ibid.).
Motsatsen ar att kunderna har en lag elasticitet och kvantiteten var kund konsumerar darmed

inte ar kénslig for en férandring i varans pris.

Ett ytterligare marknadsmisslyckande &r asymmetrisk information och innebér att olika parter
pa marknaden har tillgang till olika mycket information (Rosen & Gayer, 2010). Detta kan
exemplifieras med producenters gentemot konsumenters olika vetskap om den miljéskada en
varas produktion orsakar. For producenter ar denna fakta svar att exakt uppskatta samtidigt som
de gynnas av att forsoka undanhalla denna information fran allmanheten for att framsta i battre
dager. Foljaktligen blir kunskapen om miljoutslappen produkten asamkar ytterst begransad for
konsumenterna och informationsrelationen till foretaget asymmetrisk. Darmed é&r
informationen ofta ofullstandig, inte fullstandig sasom antas, for konsumenter nar de fattar
kopbeslut. Detta leder till att marknadens mekanismer, att lata samhallsnyttiga och av

konsumenter efterfragade aktérer finnas kvar pa marknaden, inte fungerar (ibid.).

2.3 Teori géllande foretag och staten
En effekt av miljomérkningar kan vara att foretag ser till att precis klara kraven men presterar

daligt gallande faktorer som inte uppmats. Nar foretagen marknadsfor sig som ett miljovanligt
foretag med héanvisning till mindre omfattande anstrangningar men i évrigt inte anstranger sig
for miljon sa kallas det for green washing. Detta har en negativ effekt pa konsumenter dar det
finns en skepsis mot huruvida foretags miljésatsningar ar sa ambitiésa som det utges for att vara

vilket darmed kan minska tilltron till miljdméarkningar.

Producenter som verkstaller en investering kan om fOretaget &r stort nog dra nytta av
stordriftsfordelar. Detta innebar att stora foretaget kan sprida fasta kostnader, sasom
investeringskostnader, 6ver hela produktionen vilket sanker styckkostnaderna nér kvantiteten
Okar (Benston, 1972). Det medfor att storre foretag kan ha lattare for att gora investeringar an

mindre foretag.

For att fa konsumenter att handla pa ett av nagon onskvart vis har nudging blivit alltmer
populart. Det kan ske genom att lagga skatt pa flygresor i syfte att minska flygande eller att
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hemsidan foreslar miljovanligare alternativ nar konsumenten soker pa en produkt. Ett
ytterligare exempel ar att genom utbildningsplanen lara ut om klimatet, miljomarkningar och
hur individer kan minska privata utslapp. Det gar i linje med idén att individer ar rationella och
med mer information om miljopaverkan kommer konsumenter ta miljon i beaktning nér de

koper en vara.
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3. Litteraturoversikt
Litteraturdversikten ar indelad i tre delar for att ge en dvergripande bild av miljémarkningar.

Den forsta delen handlar om konsumenters attityder och beteende géllande miljémarkningar.
Den andra delen presenterar faktorer som paverkar konsumentbeteende och avslutande en kort

beskrivning av foretags beteende gallande utslappsredovisning.

3.1 Konsumentbeteende géllande miljomarkningar
Flera studier visar att det finns manga konsumenter som uppvisar positiva attityder till hallbar

matkonsumtion, men att detta inte aterspeglas i deras faktiska matkép (Osman & Thornton,
2019). Ar 2019 undersokte Konsumentverket (2020a) hur manga svenskar som instimde i
pastaendet om att de tycker det ar viktigt att veta hur deras kop paverkar miljon, 54% av
kvinnorna och 45% ménnen svarade jakande. | en sammanstallning av den svenska marknaden
gallande omfattningen av den ekologiska forsaljningen av livsmedel uppmaéttes den ar 2018 till
9,6% vilket var en 6kning med 0,3 procentenheter fran foregaende ar (Ecoweb, 2019). Det finns
alltsa ett stort gap mellan de konsumenter som ar intresserade av hallbara varor och de som

faktiskt koper dem.

En faktor for huruvida konsumenter tar hansyn till miljomarkningar beror pa individens egna
varderingar gallande milj6 och miljomassigt beteende (Vandenbroele et al., 2019).
Konsumenter som sjalva identifierar sig som mana om miljon anvéander sig till storre
utstrackning av miljémarkningar (Song et al., 2019). En undersokning av Song et al. (2019) vid
en matbutik i USA lat konsumenter anvanda glasdgon som kunde lasa av vad de tittade pa i
butiken samt under hur lang tid nar de gjorde sina vanliga matinkop. Studien innehdll 156
konsumenter som kopte 1544 produkter. Undersokningen visade att 54% av individerna kopte
mat pa rutin utan att alls 6vervaga eller jamfora nagra produkter. Vidare uppvisades att 8% av
livsmedlen utvarderades innan de kdptes och 7% av dem hade en miljémarkning. Av de
miljomarkta produkterna som konsumenterna kdpte var tva dverrepresenterade, dessa var dven
de tva som flest individer kande till. Young et al. (2010) identifierar vidare hur miljomarkningar

uppmuntrar individer till att handla mer miljomaérkta varor och féarre av ej miljomarkta varor.

Det har identifierats flera orsaker till att konsumenter valjer att inte anvanda miljomarkningar.
Konsumenter finner att de moter for mycket information vid koptillfallet vilket de uppfattar
som forvirrande da de endast vill ta del av en liten mangd information (Song et al., 2019).
Vandenbroele et al. (2019) menar att forvirringen hos konsumenter gor att de da véljer en av de

miljomarkta varorna pa mafa utan vidare 6vervagning. En studie fran Hornibrook, May och
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Fearne (2015) identifierade att barnfamiljer som handlade i butik upplevde att de inte hann ta
hansyn till miljomérkningar utan att handling var en mycket stressfylld upplevelse som till
storsta del handlade om att halla koll pa barnen. Samma undersokning visade att manga
konsumenter uttryckte att de lagger storre vikt vid den miljoforstéring som forpackningen,
atervinning och transporter som matvaran ger upphov till snarare én maten i sig. Vidare har
identifierats att manga individer antog att matbutikerna inte tog in varor som orsakade en for
stor miljofara och menade darfor att de antog att butikerna gjort arbetet i att hitta varor som inte
forstor miljon at dem (ibdi.). Mancini, Marchini och Simeone (2017) fann samma slutsats, men
kunde urskilja att detta antagande var vanligare bland de med en medel-lag utbildningsniva. De
fann vidare att denna grupp inte hade en klar uppfattning om vad miljéméarkningarna forsokte
kommunicera och litade i stallet pa varuméarkens anseende samt att institutionella bestammelser
skyddade dem och miljon. Hogutbildade tog i stallet till sig information om hallbar
matkonsumtion fran media och tidningar (ibid.). En vidare uppmatt forklaring till tveksamhet
mot miljoméarkt mat &r att priset pa dessa varor antas vara hogre (ibid.). Det antyds finnas en
okunskap gallande vad de olika miljomarkningarna star for och innefattar vilket ar en ytterligare

orsak till att deras roll forbises (Song et al., 2019).

Song et al. (2019) identifierade att kopprocessen ofta borjar med att ta hansyn till produktens
utseende, darefter pris, utgangsdatum och sedan naringsinnehdll. Young et al. (2010) menar
dock att beteende vid kop av mat bland annat beror pa miljohansyn samt priskanslighet hos
individen, men att priskansligheten har en betydande &vervikt. | en rapport fran
Konsumentverkets (2020b) argumenterar de dock for att individer endast tar hansyn till tva
aspekter ndr de koper en vara, vilka varierar mellan konsumenter. Dessa aspekter kan vara

smak, pris, halso- eller miljépaverkan.

| testet med glasdgonen som kande av vad konsumenten tittade pa i matbutiken av Song et al.
(2019) illustrerades hur tiden for att Gvervaga priset pa en produkt minskade da den hade en
miljomarkning, priskansligheten minskade, som kan pavisa konsumenters uppskattning av
denna typ av méarkning. Ett konkret exempel géllande relationen mellan villighet att betala och
miljomaérkningar tydliggors i en rapport av Young et al. (2010) som observerat hur konsumenter
blivit mer villig till att betala ett hogre pris for tvattmaskiner med en energimérkning i

davarande hogsta klassen A och gron utefter trafikméarkningssystemet utifran farger.
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3.2 Hur konsumentbeteende paverkas
Online-hemsidan for att handla mat pa natet, Mat.se, inledde ett projekt for att upplysa sina

kunder om de COge-utslapp foretagets matprodukter asamkade. Markningen gjordes i
samarbete med det statliga forskningsinstitutet Research Institute of Sweden (RISE) som
maérkte 80% av foretagets utbud av livsmedel (Konsumentverket, 2020b). Denna markning
infordes tillsammans med en nudge som anvande mérkning genom att da konsumenter sokte pa
en matvara med hoga COze-utslapp, exempelvis kottfars, sa foreslog hemsidan hogst upp pa
skérmen ett liknande substitut med lagre COqe-utslépp, exempelvis sojaférs. Efter det att
markningen inforts kunde foretaget uppmata en minskning i utslapp av CO2e med 7% fran

konsumenternas livsmedelskdp (ibid.).

| en undersokning fran Lunds universitet uppgav tva tredjedelar av respondenterna att de var
intresserade av att veta hur stor klimatpaverkan deras mat gav upphov till (Konsumentverket,
2020a). Rapportens resultat indikerade att kunderna som velat tillgd denna information
uppvisade en beteendeforandring i en nagot mer klimatvanlig riktning. Det framkom &ven att
de respondenter som inte varit intresserade av denna information uppvisade en viss
beteendeforandring som genererade ett mindre klimatavtryck, &ven om denna foréndring var

liten.

Olika kanslor sammankopplade med konsumtion &r vidare en del som paverkar de val individer
gor. Manga individer upplever tillfredstallelse av att handla miljomarkta varor vilket paverkar
dem att gora detta i en storre utstrackning (Vandenbroele et al., 2019). Kénslan av skuld som
uppkommer hos vissa individer fran att handla varor utan miljémarkning har dock visat sig ha
storre paverkan hos individer till att skifta till att handla fler miljoméarkta varor dn kanslan av
tillfredstéllelse (ibid.).

Osman och Thornton (2019) undersdkte hur markning av matrétter med fargerna rétt, gult eller
gront beroende pa hoga, medel eller laga utslapp av koldioxid paverkade konsumenternas val
av ratterna, detta kallat trafikljusmérkning. Fargméarkningarna och vérdet for mangden utslapp
matratten genererade indikerat pa matratten gav viss beteendeférandring  (ibid.).
Konsumentverket (2020b) fann i en studie géllande matvaror i butik som markts med mangd
koldioxidutslapp per portion eller kilo kunde ha en viss effekt pa beteendeférandring med skifte
mot en mindre utslppsintensiv konsumtion, men det kraver att konsumenterna har en viss

kunskap géllande klimatpaverkan fran livsmedel.
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En typ av trafikljusmérkning som haft hog effekt ar den energiférteckningen som lagstiftades
om pa EU-niva med flera steg utefter trafikljusfarger tillsammans med bokstéaver for de olika
klasserna for hushallsproduktens energisnalhet (Konsumentverket, 2020b). 8 ar efter
lagstiftningen tratt i kraft var 90% av kylskap, tvatt- och diskmaskiner A-klassade (ibid.).
Vidare metod som anvants i Chile och var en del i att minska landets omfattande nivaer av
fetma var att kombinera markningar med negativa budskap, att produkten har hdga halter
socker, samtidigt som implementeringen sker brett dver landet i en hel sektor (ibid.). Ett
exempel med outanade konsekvenserna var nar en matbutik introducerade trafikljusmarkning i
fiskdisken vilket resulterade i att forsaljningen av all fisk minskade nér kunderna méttes av
informationen om vilka fiskar som &r fa i sitt bestand (ibid.). Dessa kunder visade sig substituera
fisken med kott vilket har en samre miljopaverkan an fisken men kottets klimatpaverkan var

inte markerat.

Da konsumenters process for att handla livsmedel ar mycket standardiserad och inte innefattar
mycket jamférande (Song et al., 2019) staller det vissa krav pa markningarna. D& manga
konsumenter i stéllet konfunderas av stora mangder information kravs en liten méngd av
upplysningar presenterad i enkel form (Konsumentverket, 2020b). Det har visat sig generellt ha
en beteendeforandrande effekt som minskar konsumenternas utslapp  (ibid.).
Beteendeforandringarnas storlek har uppmatts vara storre da individer visat ftilltro till

markningar da de genomforts av oberoende organ (Vandenbroele et al., 2019).

En amerikansk rapport presenterade lardomar fran miljointerventioner i tyska och nederlandska
stader med syftade att minska utslappen fran privattransport. En del i interventionen var att
begrédnsa framkomligheten av biltrafiken i stdderna samt oOkat parkeringsbiljetternas pris,
samtidigt som kollektiva fardmedel och gang- och cykelvéagar byggdes ut (Pucher & Dijkstra,
2003). Nar bilen blev mer omstandlig att anvdnda som kommunikationsmedel, nyttan
minskade, borjade invanarna att dvervéaga alternativa fardmedel som genererade hogre nytta,
vilket nu erbjods i och med investeringar pa publika fardmedel och gang- och cykelvagar, vilket

darmed skapade en beteendefdréndring.

3.3 Foretagsbeteende géllande utslappsredovisning
Atgarder for en korrekt COze-mérkning och kontroller skapar mycket arbete for féretagen. Den

brittiska staten initierade en klodioxidmarkning av varor som landets stérsta matkedja, Tesco,

2007 implementerade pa majoriteten av sina matvaror (Vaughan, 2012). Nar markningen ar
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2012 oOvergick till privat ledning utan statliga bidrag meddelade Tesco att de skulle fasa ut
maérkningen med anledning av att det innebar for mycket arbete och att den dominoeffekt de
raknat med i att andra aktorer skulle folja efter i att marka varor inte skett (ibdi.). Da nog manga
inte anslot sig till att marka sina varor innebar det att marknaden inte fordndrades och
konsumenterna inte vande sig vid och efterfragade markningen i den utstrackning foretaget

forst trott.

| takt med att fler foretag forvantas presentera sina utslapp uppstar emellanat forsok till green
washing och dven fusk. Volkswagen erkande ar 2015 att de manipulerat en mjukvara i 11
miljoner av deras bilar for att de i miljotester skulle se ut att generera mindre utslapp an vad de
faktiskt sldppte ut (Andersson & Andersson, 2015).
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4. Analys av COze-mérkningens effekter
Uppsatsen analyserar effekterna for konsumenter, producenter, marknaden och konsumtionen

av matvaror fran de tva livsmedelsgrupperna, COe-laga och 6vriga, efter att en obligatorisk
COze-markning alaggs alla matvaror. Analysen kommer att utga fran tva olika konsumenttyper,
en med starka preferenser for CO-e-laga varor och en som inledningsvis &r ar indifferent till de
tva varorna. Analysen kommer inleda med att presentera ursprungscenariot for marknaden och
konsumenters preferenser for att sedan 6verga till de kort och avslutligen langsiktiga effekterna.
Analysen kommer att anvanda sig av diagram med budgetlinjer och indifferenskurvor samt
diagram éver marknaden med utbuds- och efterfragekurvor och for att avslutande studera den

samlade effekten pa marknaden genom ett diagram med marginell nytta och kostnader.

4.1 Ursprungslége — innan CO.e-mérkningen implementeras
Konsumentgruppers ursprungslége presenteras i diagram 3.1 samt 3.2 med indifferenskurva

samt budgetlinje som indikerar en lika stor budgetmangd for de bada konsumenttyperna och
visar hur miljovanligare varor ar dyrare an ovriga. | figur 3.1 presenteras en konsument med
starka preferenser for CO.e-laga varor vilket gor att dennes indifferenskurva ar bojd och lagt

sig nara axeln for denna vara. Féljaktligen konsumerar denna individ manga matvaror med lagt

COze-vérde, KL, och relativt fA 6vriga matvaror, K0. Den indifferenta konsumentens
indifferenslinje har ingen krékning och kommer ddarmed att endast konsumera évriga matvaror
(se figur 3.2).

Konsument med starka preferenser Indifferent konsument
Ovriga , for CO2e-laga varor Ovriga
matvaror matvaror )

5 Ko\
\Bo N
Bo
AN
N T——1p
K¢ CO2e-liga K% CO2e-laga
matvaror matvaror

Figur 3.1 & 3.2: Ursprungsléaget innan den obligatoriska CO.e-méarkningens implementering for de
tva konsumenttyperna, konsumenter med starka preferenser for CO,e-laga varor och indifferenta

konsumenter.
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4.2 Kort sikt — CO.e-mérkningens implementering
Utbudet och efterfragan for de tva olika matvarugrupperna skiljer sig at. For varor med laga

COe-nivaer har utbudet och efterfragan en hog elasticitet (se U, och E,, figur 4.1). Da priset
hojs och dessa varor anses for dyra eller efterfragan sjunker kommer konsumenter och
producenter att skifta till konsumtion och produktion av substitutet 6vriga matvaror dar det nu
relativt satt gar att konsumera och sélja fler matvaror. Motsatsen géller i figur 4.2 for dvriga
matvaror dar efterfrdgan och utbudet har en 1ag elasticitet med anledning av att mat &r en
nodvandig basvara som darmed inte har nagot substitut eftersom mat inte gar att avvara i tider
med en mindre budget. Darmed kommer priset inte i storre man paverka den konsumerade
kvantiteten och producenter inte att fly till en alternativ marknad da konsumenter alltid kommer

att vilja konsumera mat.

| ursprungslaget konsumeras kvantiteten K, av respektive vara (se figur 4.1 samt 4.2). Nar en
obligatorisk CO.e-mérkning infors kommer det medféra en kostnadsokning for producenterna
i att berdkna utsldappen och placera den nya markningen pa matvarorna. Analysen gor ett
antagande att detta medfor ett lika stort skifte inat i utbudsaxeln fran U, till U, i figur 4.1 samt
4.2. Priset pa matvaror kommer att bli dyrare, P, till P;, och konsumenter darmed att konsumera
farre matvaror, fran den tidigare konsumtionsnivan for respektive vara pa K, sjunka till K;.
Med anledning av de olika elasticiteterna kommer kvantiteterna for de olika varukategorierna
att minska i varierande grad, kvantiteten for COe-laga matvaror kommer att sjunka mer &n for

ovriga matvaror.

Till foljd av den obligatoriska CO.e-méarkningen och skiftet i utbudet kommer efterfragan att
paverkas. Efterfragan reagerar negativt pa utbudsminskning och hdgre priser, men det kommer
inte vara den samlade effekten pa COe-laga matvaror vars kurva for efterfriga kommer gora
ett parallellt skifte utdt samt en rotation. Nar det blir lattare for konsumenter att identifiera de
COze-laga matvaror kommer efterfragekurvan att skifta utat i diagram 4.1. Vidare kommer
kurvan att rotera for att bli brantare med anledning av den minskade substitutionsvillighet som
uppstar nar information om de COze-utslapp olika livsmedel fororsakar tydligt presenteras for
alla konsumenter pa forpackningarna, efterfrdgan blir mer elastisk. Den sammantagna
efterfrageeffekten for COze-laga matvaror blir att priset samt den salda kvantiteten okar till
hogre nivaer dan innan markningen, P,>P, och K,>K,. Motsatsvis kommer efterfragan att
minska och bli mindre elastisk for évriga matvaror vilket gor att efterfragekurvan kommer
skifta inat och rotera till att bli mer flack i diagram 4.2. Priset kommer att lagga sig lite 6ver det

ursprungliga priset innan implementering, men kvantiteten sjunka till lagre nivaer.

1838
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Figur 4.1 & 4.2: Kortsiktiga effekter efter CO.e-markningens implementering pa marknaden for
respektive COe-laga och dvriga matvaror.
De samlade effekterna av forandringarna i utbudet och efterfragan aterspeglas i

konsumenternas diagram for budgetlinje och indifferenskurvor. Marknadens konsumenter
antas vara rationella och COe-markningarna pa matfoérpackningarna forvantas darmed
paverka bada konsumenttyperna till att bli mindre villiga att substituera de COze-laga
matvarorna mot ovriga. Indifferenskurvan, I;, fér konsumenter med en stark preferens for
CO.e-laga varor kommer att bli mer bojd och den grupp som forut varit indifferenta kommer
nu i stéallet bli en grupp utan starka preferenser for nagon av matvarutyperna med en svagt
bojd indifferenskurva (se figur 5.1 och 5.2). De forandrade priserna kommer fa budgetlinjen
att gora bade ett parallellt skifte inat samt en rotation. Det hogre priset pa alla matvaror med
anledning av de 0kade kostnaderna for CO.e-méarkningen gor att konsumenterna har rad att
konsumera mindre mat vilket forst skiftar den ursprungliga budgetlinjen, B,, parallellt inét i
Diagram 5.1 samt 5.2. Priset pa de COe-laga matvarorna har dkat mer &n for 6vriga matvaror
och konsumenterna har darmed rad att konsumera mindre av denna vara, vilket budgetlinjens
inatrotation till B, illustrerar i diagram 5.1 och 5.2. Sammantaget kommer markningen pa kort
sikt gora att konsumtionen av 6vriga matvaror kraftigt minskar och COe-laga varor far en

liten 6kning.
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Figur 5.1 & 5.2: Kortsiktiga effekter efter CO.e-markningens implementering pa budgetlinjer och
indifferenskurvor for de tva konsumenttyperna med anledning av férandringen av marknaden och

individers preferenser.

4.3 Lang sikt — CO,e-markningens effekter
Efterfragan pa 6vriga matvaror har kraftigt minskat samtidigt som efterfragan pa COze-laga

varor 0kat. Producenterna kommer darmed vilja anpassa sig till den nya marknaden och skifta
sin produktion till att utbjuda en hogre kvantitet av miljovanligare varor och en lagre kvantitet
av 6vriga matvaror. | diagram 6.1 illustreras detta genom att utbudskurvan skiftar utat for COe-
laga varor och i diagram 6.2 ett skifte inat for 6vriga varor. Sammantaget kommer priset for
COe-laga matvaror att landa nagot hogre an ursprungligen men kvantiteten att kraftigt okat.

Priset for 6vriga matvaror kommer att ha 6kat men kvantiteten radikalt minskat.

CO2e-laga matvaror Ovriga matvaror

Pris & Pris &
U[)
U, U;
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) !
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El
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K, KoKy K > Ky Ky IGK >
1oz 3 Kvantitet a7z Ao Kvantitet

Figur 6.1 & 6.2: Langsiktiga effekter efter CO2e-markningens implementering pa marknaden for

respektive varugrupp med anledning av individers férandrade preferenser.
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Diagrammen for budgetlinjer och indifferenskurvor hos konsumenttyperna reflekterar den
langsiktiga marknadsforandringen. Matvarugruppernas prisforhallande har aterigen forandrats
och budgetlinjerna i diagram 7.1 och 7.2 kommer darmed att rotera for att reflektera hur COze-
laga matvaror har narmat sig sitt ursprungliga pris och hur évriga matvaror blivit betydligt
dyrare. Allt som allt har de miljomedvetna konsumenterna 6kat sin konsumtion av CO-e-laga
matvaror samtidigt som de kraftigt minskat sina inkép av 6vriga matvaror. For konsumenter
utan starka preferenser har marknaden forandrats sa att de radikalt bade okat sin konsumtion av

CO2e-laga matvaror och radikalt minskat sin konsumtion av évriga matvaror.

Konsument med starka preferenser Konsument utan
Ovriga Sr -14 Ovriga star referens
O , for CO2e-laga varor O , starka preferenser
matvaror matvaror o
0
Bo
B
B; K21
I, L
L e s
K R W ' !
i TR 3 i B\ BB,
K K§ K% CO2e-liga Kb Ki K} CO2e-laga
matvaror matvaror

Figur 7.1 & 7.2: Langsiktiga effekter efter CO,e-méarkningens implementering pa budgetlinjer och

indifferenskurvor for de tva konsumenttyperna med anledning av férandrade priser och utbud.

For att se marknadens samlade effekter pa lang sikt gallande livsmedelskonsumtion i relation
till COze-utsldapp atergdr analysen till att studera diagrammet for marginalkostnad och
marginalnytta. Intervention har haft en effekt pa bade kostnader och nytta i samhallet.
Kostnaderna for mat har gatt upp vilket paverkar den privata marginalkostnaden negativt och
MK/ skiftar darmed upp. Samhéllets kostnader har 6kat da producenter nu maste lagga resurser
pa att implementera CO.e-markningen samt kostnader associerade med att marknaden
omstruktureras, MK$ skiftar upp. Vad som illustrerats med de tidigare presenterade utbud- och
efterfragediagram samt budget- och indifferensdiagram &r hur matkonsumtionen sammantaget
har minskat samt att COe-intensiva matvaror har substituerats med COe-laga varor. Med
anledning av att konsumtionen av mat minskat kan vi anta att utslappen ocksa kommer att
minska. K, i diagram 8 illustrerar en ny potentiell lagre konsumtionsniva av matvaror an i
ursprungslaget, K,, och det kan darfor antas att denna intervention kommer att minska
utsldppen. Sammantaget har dven de samhéllsekonomiska kostnaderna av den negativa

externaliteten minskat triangeln a-b-c ner till d-e-f. Denna illustrerar hur mycket mer kostnader
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i forhallande till nytta som 6verkonsumtionen av livsmedel genererar och att denna minskar

tyder darmed pa en effektivitet hos COze-méarkningen. Till vilken utstrackning detta kommer

att ske ar svart att uppskatta, men har illustreras hur marknadskrafterna bor agera mot en mer

effektiv allokering och kan darmed pavisa det troligt att en utslappsminskning ar rimlig att

forvanta sig.

Pris a MKig/
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Figur 8: Langsiktiga effekter efter CO,e-méarkningens implementering pa samhallets marginalnytta,

kostnader samt kostnad av negativ externalitet.

Sammantaget har den generella prisnivan i landet 6kat och utbjuden kvantitet minskat.

Kvantiteten for CO-e-laga varor har dock 6kat nagot men dvriga matvaror minskat drastiskt.

Detta innebar minskade utslapp och att de samhallsekonomiska kostnaderna for den negativa

externaliteten reducerats.
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5. Diskussion

Analysen foreslar omfattande forandringar for konsumenter, producenter och marknaden.
COze-markningens potentiella kapacitet att Overbrygga gapet av asymmetrisk information for
att skapa en beteendeférandring hos individer till en livsmedelskonsumtion med mindre utslapp
moter dock stora begransningar bland annat i att matkonsumtion till stor del gors pa rutin utan
dvervaganden (Song et al., 2019). Diskussionen kommer déarmed diskutera COze-mérkningens
potentiella effekter, mojliga komplement for dkad effektivitet och tdnkbara risker genom att
inledningsvis diskutera markningens effekter pd konsumenter och deras beteende, vidare
studera hur producenter kommer att paverkas ekonomiskt och kan tankas reagera for att

avslutningsvis studera marknadens sammantagna effekt och statens roll i implementeringen.

5.1 CO,e-mérkningens paverkan pa konsumenter

Diskussionen gallande CO.e-markningens effekt pa konsumenter inleder med att diskutera
omfattningen av konsumenters fordndrade preferenser och hur den generella prisbilden kan
paverka konsumenterna. Vidare diskuteras hur konsumenter paverkas av kanslor och vad e-
handeln kan ha for effekt pa markningen. Avslutningsvis studeras eventuella
kompensationseffekter som kan uppsta av implementeringen, hur mer utbildning gallande
miljoforandringar kan oka effekterna samt hur CO2e-markningen kan dverbrygga gapet med

asymmetrisk information mellan konsumenter och foretag.

| analysens diagram 4.1 samt 4.2 illustreras hur efterfragan kommer att skifta till konsekvens
av markningens effekt pa utbud och forandrade preferenser. Forandringarnas storlek gar inte att
exakt bestdmma men har illustrerats for att visa att konsumenters preferenser samt konsumtion
har férandrats och deras villighet att betala mer for miljomaérkta matvaror 6kat. Horne (2009)
bekraftar detta och redogor for att konsumenters villighet att betala 6kar da det finns
miljoméarkningar, men Mancini, Marchini och Simeone (2017) podangterar att en del i
konsumenters skepsis mot miljémarkta varor &r ett hogre pris, vilket kan minska markningens
effekt. A andra sidan illustrerar diagram 8 hur den generella prisbilden for alla varor kommer
att 6ka, men mest for évriga matvaror vilket kan innebéra att konsumenter blir mer villiga att
konsumera CO2e-laga matvaror om prisskillnaden minskar. Vidare illustrerar den tyska och
nederlandska miljdinterventionen géllande fardmedel att ett satt att skapa beteendeférandring
ar att minska individers nytta av det standardiserade valet, att aka bil eller kopa mer

utslappsintensiva matvaror, samtidigt som man 6kar nyttan for det val man Onskar framja,
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kollektiva resor eller CO.e-laga livsmedelskop (Pucher & Dijkstra, 2003), en typ av nudging.
Déarmed kan det tydas effektivt i beteendeférandrande syfte att Gvriga matvaror blir dyrare och
dess kvantitet minskar samtidigt som CO-e-laga varor blir synligare genom markningen, endast

gor en mindre prisokning samt okar i kvantitet.

Den hojda prisnivan pa livsmedel kommer vidare att leda till fordelningseffekter nar vissa
individer far svarare att ha rad att kopa mat. Analysen illustrerar att prislaget inte kommer att
hojas radikalt och fordelningseffekterna kan darmed antas inte bli alltfér omfattande, men
aspekten ska inte forsummas. Det &r vidare de som har minst pengar som kommer att fa annu
svarare att kopa mat nar priserna hojs vilket kan far fler individer att behéva ekonomiska stod

for att klara sin privatekonomi.

Individers skiftande preferenser gallande de olika varorna illustreras nér indifferenskurvornas
blir mer bojda da konsumenterna presenteras fér varans COze-utslapp, men hur stor béjningen
kommer att bli bero pa individens egna preferenser gallande miljéomassigt beteende
(Vandenbroele et al., 2019). | studien fran Lunds universitet illustrerades att alla individer,
oberoende av om de innan varit intresserade av varans miljorelaterade innehall, till viss man
forandrade sin konsumtion till ett l1agre klimatavtryck (Konsumentverket, 2020a). Darmed kan

analysens grafer gallande indifferenskurvornas forandring antas ga i linje med litteraturen.

Kénslor av skuld och tillfredstéllelse har en paverkan pa individer i samband med konsumtion
(Vandenbroele et al., 2019). Med en CO2e-markning som individen upplever lattforstaelig bor
dessa kénslors inverkan 6ka da markningen konkret presenterar livsmedlets utslapp och darmed
tydligt kan framkalla ké&nslor av skuld eller tillfredstéllelse. Om det blir alltmer uppenbart med
en CO2e-markning att vissa individer koper varor med mycket htga COze-utlapp kommer de
darmed att skammas, vilket kan vara en ytterligare forklaring till att MK, skiftar upp i analysens
diagram 8. Da en okad andel av handeln sker 6ver natet och konsumenter inte visar andra
konsumenter och kassapersonal de varor de kopt, minskar kanslor av skuld respektive
tillfredstéallelse konsumenten associerar kdpet med, vilket kan bidra till en minskad effektivitet

av COze-markningen vid e-handel av livsmedel.

Da e-handel a andra sidan sker i en lugn miljo kan den sammantaget skapa en forstarkande
effekt pa CO.e-markningen. Matvarubutiken pa natet, Mat.se, implementerade en COze-
markning samt en nudge pa majoriteten av sina matvaror vilket ledde till att konsumenternas
COqze-utsléapp minskade med 7% (Konsumentverket, 2020b). Konsumentverket drog slutsatsen

att effekten 6kat med anledning av att atgarderna motte konsumenter som handlade 6ver nétet
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i en miljo med mindre stress an i en matbutik, vilket kan gora att CO2e-méarkningen kan fa en

storre betydelse framdver i takt med att e-handeln 6kar.

Det finns vidare en risk med COe-markningen att det ska uppsta en kompensationseffekt i
konsumtionen dar varor med laga COe-nivaer far vaga upp for kop med hdga vérden. Att
konsumenter skulle vikta matvaror med laga CO-e-varden mot sddana med hoga, utan att dra
ner matkorgens totala utslappsniva, skulle minska markningens effekt. For att undkomma detta
problem hade teknik som sjéalv-scanners eller hemsidan for kop av mat kunnat presentera
butikens genomsnittliga utsldpp per matkasse med samma méangd konsumerade matvaror och
skulle kunna trigga individens kanslor om skam och tillfredstéllelse att forsoka anpassa sin
matkonsumtion i forhallande till denna niva. Fran analysen verkar COe-méarkningen gora att
utbudet mest minskar av  COge-intensiva  varor  vilket drastiskt  minskar
livsmedelskonsumtionens utslapp. Vidare ser CO.e-laga varor att ¢ka till en viss del. Om det
hade uppstatt en kompensationseffekt av att konsumenter totalt bérjade konsumera betydligt
fler matvaror, aven om en stor del substituerats till CO-e-laga matvaror, skulle det sasmmantaget
kunna na hogre utslappsnivaer och darmed minska markningens effektivitet. Med anledning av
att prisnivaerna for alla varor 6kar &r det troligt att anta att den totala matkonsumtionen och
dess utslapp inte kommer att oka. Ett ytterligare perspektiv pa kompensationskop ar att
individer ma bérja konsumera andra varor an livsmedel med hogre utslapp nar prisnivaerna hojs
pa hela marknaden fér mat. Maojligen att COe-markningen implementerades pa alla varor, inte
endast livsmedel, for att belysa all konsumtions miljépaverkan och undvika denna bieffekt,

aven om det hade medféljt manga andra beaktanden géllande kostnader och effektivitet.

Det finns en diskussion géllande vilka aktorer som bar ansvaret for att minska miljopaverkan.
En begrénsning av CO.e-markningens effekt &r vissa individers kansla att miljoforandringar ar
ett for stort problem for att kunna paverkas av privat konsumtion och menar att ansvaret ligger
pa staten, samtidigt som den har svart att genomfora ambitiosa miljésatsningar. Manga
konsumenter verkar vidare finna miljémarkningar svara att tyda (Vandenbroele et al., 2019),
samtidigt som de inte anvands i en hog grad, och kan tyda pa att det finns en brist pa kunskap
gallande markningarnas innebord och matkonsumtionens miljopaverkan. Miljémarkningar ger
storre effekt da konsumenter har grundkunskap géllande matkonsumtions paverkan pa klimatet
(Konsumentverket, 2020b). | en studie av Hornibrook, May och Fearne (2015) efterfragade
fokusgrupperna att kunskap gallande detta skulle alaggas mer tid i den allmanna skolgangen for
att oka kunskapen och férandra beteendet hos befolkningen dver tid. En 6kad kunskap gallande

CO2e-markningen okar forstaelsen och tilliten for markningen vilket 6kar méarkningens effekt.
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Hornibrook, May och Fearne (2015) fann vidare hur sjdlva COze-mérkningen kan 0Oka
kunskapen hos befolkningen géllande relationen mellan matkonsumtion och utslapp vilket
foljaktligen skulle kunna forma konsumenters beteende och rutin fér képprocessen av mat till

att generera en bestaende 6kning av konsumenter som handlar mer hallbart.

En COze-markning kan sammantaget minska gapet av asymmetrisk information mellan
konsumenter och producenter. Manga konsumenter med lagre utbildning forlitar sig pa att
institutioner och matbutiker lagstiftar och inte koper in matvaror som genererar for hoga nivaer
av utslapp (Mancini, Marchini & Simeone, 2017). En CO.e-mérkning 6kar transparensen och
gor att konsumenter kan identifiera hur det finns produkter i matbutiker som genererar hoga
utslapp och att det darmed inte gar att enbart forlita sig pa dessa tva aktorer for en hallbar
konsumtion. CO2e-markningen mojliggor for privatpersoner att ta reda pa hur stora utslapp
deras konsumtion genererar, information som utan foretagens hjalp kan vara mycket svar att fa
tag i, men som Konsumentverket (2020b) lyfter kan vara nagot konsumenter bor ha rétt till att
fa ta del av. Bernard, Bertrandias, & Elgaaied (2015) argumenterar for att denna information

inte skulle gjorts tillganglig for konsumenter om markningen inte var obligatorisk.

5.2 CO.e-markningens paverkan pa producenter
Diskussionen gallande hur producenter paverkas inleds med att diskutera utbudsforandringarna
samt de 6kade kostnaderna for foretagen. Vidare géllande vilka foretag som kommer att gynnas
respektive missgynnas av interventionen och hur importen kan paverkas. Avslutningsvis

diskuteras utformningen av COze-markningen och vilken press denna sétter pa foretagen.

FOr att observera de effekter som traffar producenter kan skiftet i utbud inledningsvis
observeras. Nar den obligatoriska mérkningen infors forvantas foretagens kostnader att oka.
Skiftet fran U, till U, ser ut att vara lika stort i diagram 4.1 samt 4.2 for COe-laga samt évriga
matvaror vilket &r en approximation. Stora matgrossister som Findus och Ica har
stordriftsfordelar med hansyn pa den omfattande kvantitet de producerar och bor darmed ha
lattare att implementera COze-markningen. Dessa foretags okade kostnader med anledning av
markningen kommer troligen inte att paverka priset per sald vara eller kvantitet i samma
utstrackning som for mindre foretag utan stordriftsfordelar. Det kan ddrmed antas att klassiska
grossister som producerar mycket mat utan fokus pa hallbarhet kommer att paverka skiftet inat
i U, till mindre utstrackning for 6vriga matvaror. Skiftet inat kan raknas bli relativt stérre for

CO2e-laga matvaror, samtidigt som det befintliga utbudet for dessa varor idag & mindre och
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darmed kommer farre antalet producenter att drabbas. Detta kan indikera att skiftet in inte
behdver vara allt for omfattande nar det slas ut over den COe-laga marknaden heller.
Marknaden karakteriseras dock &ven av en stor andel mellanstora féretag utan omfattande

stordriftsfordelar som producerar bada varutyper.

Analysen presenterar hur markningen pa lang sikt paverkar utbudet att 6ka for CO2e-laga och
minska for 6vriga matvaror, vilket gar i linje med Young et al. (2010), samt hur prisnivaerna
for forstnamnda varugrupp marginellt 6kar och gor en stor hgjning for den sistndmnda.
Omfattningen for alla forandringar &r svara att forutse men analysen anvander ekonomisk teori
for att gora trovardiga uppskattningar. Resultaten beror pa konsumenternas mottagande av
maérkningen, producenternas villighet och mdjlighet till att skifta sin produktion till mindre
utslappsintensiv och till vilken grad det gors kompletterande atgarder for att forstarka
markningens effekt, sdsom exempelvis hur markningen utformas. Sammantaget kan utbudet
och prisernas storlek antas ga i linje med analysens fynd, dven om dess omfattning &r

approximativ.

Markningen kommer att patvinga alla foretag en kostnad for berékning av utslapp. Producenter
ar olika mogen for denna typ av intervention och har olika kunskap och ekonomisk kapacitet
for genomforandet. For en effektiv implementering bor staten darmed kunna bistd foretagen
med kunskap och finansiellt stdd. RISE har gjort Mat.ses utslappsberakningar och institutet har
sjalvt foreslagit att dessa berdkningar borde goras publika genom att staten finansierar
utslappsberdakningarnas kostnader for att underlatta for fler foretag att COze-mérka sina
produkter (Konsumentverket, 2020b).

CO.e-mérkningen kan vidare vara till stor hjalp for lagstiftaren. En effektiv miljélagstiftning
kommer at de faktiska utslappen, i synnerhet den som orsakar samhallets negativa externalitet,
men en svarighet ar att avgora dess omfattning. En CO2e-markning identifierar utslappen och
hade darmed kunnat paras med exempelvis en skatt pa utslappen och underlétta for en effektiv
miljopolitik samt bidra med skatteintakter. En traffsakrare miljopolitik skulle undga statliga
interventioner som inte kommer at miljoproblemets kdrna. Sammantaget hade skatteintakterna
fran utslappen kunnat ses for att finansiera den investering staten gor i och med markningens
implementering. Dagens utsldpp &r omfattande och skulle dédrmed kunna generera stora
skatteintakter, men om marknaden och lagstiftningen &r effektiv i att skifta till en mer hallbar
produktion kommer foretagen att stélla om och minska sina utslapp i stéllet for att betala htga
skatter. Atgérden skulle dd kunna ses som en effektiv miljésatsning om de initiala kostnaderna

inte varit for stora. Bernard, Bertrandias, & Elgaaied (2015) kommer fram till att en obligatorisk
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miljoméarkning &r kostsam vad galler implementering och kontroller men att det vore I6nsamt
med hanvisning till de samhallsméssiga vinsterna. Staten vill komma at en effektiv miljopolitik
och detta system skulle kunna finansiera sig sjalv vilket gor det troligt att staten initialt skulle
kunna tanka sig sta for en storre del av kostnaderna. Vidare har RISE redan tagit fram mycket
information som skulle kunna anvandas vid implementering. Omfattningen av de ekonomiska
stod som skulle utga till féretagen kunde dels vara mindre och generella till alla foretag, dels
storre och specifika till foretag med stora behov. Det finansiella stodet kan mdjligen minska
foretagens kostnadsokningar och darmed &ven den generella prisokningen pa livsmedel till viss

utstrackning och da mildra de negativa férdelningseffekterna.

Foretagens instéllning till en marknadsatgard av detta slag kommer troligen métas av motstand.
Oavsett den finansiella del och kunskap staten bidrar med kommer det att innebéra
omstéllningar och kostnader for matproducenterna. Vidare, om staten infér en COze-skatt
kommer foretag med hoga utslapp efter implementeringen behdva betala omfattande skatter nér
utslappen blir synliga och darmed motsatta sig CO2e-markningen dven om implementeringen
inte inneburit en stor borda. CO2.e-markningen kommer dock att bidra med positiva effekter for
vissa foretag. Producenter som jobbar med att minska sina utslapp kommer att tjana pa att kunna
profilera sig med en trovardig markning gallande sina laga utslapp. Det kommer att fungera
som en komparativ fordel for dessa foretag pa marknaden, sérskilt for sma och medelstora
foretag (Mancini, Marchini & Simeone, 2017). Producenter som jobbar med hallbarhet tenderar

aven att fa en mer lojal konsumentbas vilket gynnar foretagen (ibid.).

En risk med marknadsomstallningar ar vilka aktorer som paverkas och till vilken grad. En risk
med en CO»e-markning & om konsumenter godtyckligt kommer att vérdera utslapps-storlek
hdgre an mindre foretags produkter med genuina initiativ for exempelvis 6kad biodiversitet och
minskad vattenatgang, men att de foretagen drivs fran marknaden om dessa aspekter inte lika
tydligt kan kommuniceras. Som namnts drar stora foretag nytta av stordriftsférdelar och kan
mojligen ha lattare att implementera CO2e-markningen. For att undvika att sla ut sma men
verkligt hallbara initiativ fran marknaden laggs vikt vid att kompletterande atgarder maste till

for att visa konsumenter fler sidor av hallbar konsumtion.

En forsvarande del i implementeringen kommer vara att verkstélla att alla importerade varor
ocksa anvander CO.e-markning for att kunna siljas pa den svenska marknaden. Om denna
intervention uppfattas som for komplicerad av utldndska producenter att genomféra kan det
innebéra att den svenska importen av matvaror kommer att minska. A andra sidan har det redan

implementerats manga krav pa redovisning av produkter som bor kunna tyda pa att

2838



redovisningskrav gar att lagga pa producenter utan att forlora allt for manga importorer.
Exempel &r redovisningen av naringsinnehall i mat eller market for att redovisa hur mycket

energi hushallsprodukter drar.

Song et al. (2019) argumenterar for att miljomarkningar ar for sent for att paverka konsumenter
till att handla mer hallbart. Konsumentverket (2020b) presenterar dock att svenska konsumenter
som vill ta reda pa mer information gallande hur en vara paverkar klimat och miljo tittar pa just
sjdlva produkten. Tillsammans med att miljéférandringar blir alltmer patagliga och
konsumenter mer miljomedvetna kan det vara argument for implementering av COge-
markningen for att bista konsumenter med miljérelaterad information pa produkten, da det &r
dar de letar efter den. Markningen kan ocksa fungera for att hjalpa dagligvaruhandeln i sina
inkop av mer hallbara varor (Konsumentverket, 2020a). Vissa butiker kommer majligen med

markningens hjalp avsta fran vissa inkop, men det kommer variera beroende pa butik.

Vidare det gap som finns mellan de konsumenter som sjalva ser sig for miljémedvetna men
sjalva inte koper miljoméarkta produkter &r en indikator pa att de miljoméarkningar som finns
idag till liten del anvands och att de maste utvecklas for 6kad effekt (Osman & Thornton, 2019).
Matforpackningar presenterar en mycket stor mangd information och det &r déarmed latt att
exempelvis miljomarkningar forsvinner i mangden, darfér menar Song et al. (2019) att
synligheten av miljomarkningen maste forbattras for att dess funktion ska utnyttjas till storre
man. Vidare ar det viktigt att markningen &r tydlig vad den vill kommunicera i sin layout for
att vara latt for konsumenter att forsta och anvanda (Bratt et al., 2011). Som tidigare beskrivet
har Konsumentverket (2020b) identifierat att markningar som kommunicerar liten méngd
information i enkel form generellt minskar konsumenters utslapp. Da kan en CO.e-mérkning
vara effektiv da den presenterar endast en siffra som ska vara latt att jamféra med andra

matvaror vid koptillfallet.

COqe-markningen tvingar foretag att presentera produkters totala utslappsstorlek och sétter
darmed press pa foretagen att kontinuerligt minska utslappen. Vid miljomarkningar med fixt
satta mal forsvinner i stallet aspekten av incitament for foretagen att minska utslappen da det ar
svar att kommuniceratill konsumenter. For att ge ytterligare incitament till féretag som minskat
sina utslapp hade de kunnat fa en gron symbol pa CO.e-markningen for att indikera detta och
pakalla konsumenters uppmarksamhet om att foretaget jobbar med utslappsminskningar. Om
denna produkt dock fortfarande sldpper ut mer &n liknande produkter kan den gréna symbolen

ha en kontraproduktiv effekt som gynnar produkter med hogre utslapp, men aspekten att ge
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incitament till foretag att kontinuerligt minska sina utsldpp kan pa sikt overvaga de

kontraproduktiva aspekterna om alla producenter standigt arbetar for att reducera sina utslapp.

5.3 COze-markningens paverkan pa marknad
Diskussionen gallande CO2e-méarkningens effekter pa marknaden inleder med att diskutera det
marknadsskifte som uppstar och hur markningen skapar transparens. Vidare diskuteras olika
aspekter av att markningen gors obligatorisk. Avslutande diskuteras tilltro till mérkningen och

effekterna av att markningen skulle implementeras internationellt.

Sammantaget illustrerar analysen hur marknaden pa lang sikt kommer att gora ett radikalt skifte.
Analysen bygger pa att COze-méarkningen kommer att tydligt synliggéra matkonsumtionens
utslapp for konsumenter och darmed 6ka forstaelsen for kopplingen mellan matkonsumtion och
utslapp i enlighet med Hornibrook, May och Fearne (2015). Den storre forstaelsen leder enligt
Konsumentverket (2020b) till en beteendeférandring hos konsumenterna till en matkonsumtion
med lagre utslapp och foretagen kommer foljaktligen att stalla om for att mota den nya
efterfragan. Analysens grafer, 7.1 och 7.2, illustrerar hur detta skifte ser ut att bli ytterst radikalt
vilket inte gar i linje med litteraturen. Ett alternativt scenario kan uppsta dar konsumenters
preferenser inte forandras i nagon stérre man och darmed kommer skiftet fran COe-intensiva
varor till miljévanliga varor bli mycket mindre. Omstéllningen av varor pa marknaden kommer
da inte bli sa stor och konsumenter kommer att fortsatta med en konsumtion lik den de haft
innan. | detta scenario kan dock méarkningen kompletteras med nagot av de komplement som
uppsatsen presenterat sasom en skatt, 6ka markningens synlighet eller komplettera markningen
med en nudge, for okad effektivitet. En potentiell forklaring till att analysens skifte ser sa stort
ut kan vara att konsumenter till stérre grad ar villiga att uppge att de vill handla mer hallbart
men att de i praktiken inte gor det till en stor utstrdckning (Mancini, Marchini & Simeone,
2017). Intresset for markningen kan alltsa tolkas vara storre an till den grad den kommer

anvandas.

En obligatorisk CO2e-markning lagger samma krav pa alla féretag genom att 6ka transparensen
och sitta samma press pa samtliga foretag till att beakta sina utslapp. Om staten satter detta
krav kommer foretag over tid inte kunna halla sina kostnader nere genom att forbi sina utslapp,
vilket kan leda till en generellt hdgre prisséttning dar det finns ekonomisk hojd for att kunna
minska utslappen. Nar staten gar i framkant och driver pa initiativ som hjalper miljon leder det

till att det &r lattare fOr privata initiativ att folja efter (Konsumentverket, 2020).
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En effekt av att géra markningen obligatorisk pa alla matvaror ar vidare att det inte kommer att
dela marknaden i en med och en utan CO2e-markningar som kan leda till oanade
substitutionseffekter. Ett exempel pa en tvadelad marknad var da en matbutik trafikljusmarkte
all fisk men inga andra varor vilket gjorde att kunderna substituerade fisken med kétt, vilket
har en samre paverkan pa klimatet (Konsumentverket, 2020b). Det kan tolkas som att kundernas
kénsla av att skdmmas minskade nar de kopte kottet utan markning i stéallet for att mota den
presenterade miljopaverkan fran fisken. Vidare ett exempel fran Chile som implementerade en
negativ markning pa varor med hoga sockerhalter dver hela landets matsektor. En del i
markningens framgang har analyserats vara att den implementerats brett 6ver hela landet
(Konsumentverket, 2020b), vilket ar argument for att dven COze-mérkningen bor obligatoriskt
inforas av staten pa hela den svenska livsmedelsmarknaden. Att CO.e-méarkningen gors
obligatorisk gor vidare att den kritiska massan av antalet producenter som anvander markningen
uppnas, da alla aktorer maste anvanda denna. Detta till skillnad fran fallet Tesco i Storbritannien
som efter nagra ar med en COe-mérkning tog bort denna nér andra aktorer inte anslot sig till
mérkningen (Vaughan, 2012). Att gora CO2e-mérkningen obligatorisk kan darmed skapa en

langsiktighet for CO.e-markningen som inte endast beror pa féretagsengagemang.

For att CO.e-markningen ska ha effekt krdvs att det finns en tilltro till mérkningen
(Vandenbroele et al., 2019). Antalet miljomarkningar véxer snabbt och konsumenter har svart
att identifiera vad varje markning innefattar vilket skapar forvirring (Bratt et al., 2011) och
kraver storre kunskaper hos konsumenterna (Konsumentverket, 2020a). Detta kan minska deras
tillit till markningarna. Ett problem &r konsumenters misstro till att foretagen anvander green
washing genom att marknadsféra sig som mer miljévanliga an vad som verkligen stammer (Ye
& Wildschut, 2009). For okad tillit kan miljorelaterad information géllande produkter
presenteras av en oberoende aktér (Civilutskottet, 2016), vilket en statlig implementering av
CO2e-markningen skulle innebara. En rapport fran Young et al. (2010) rekommenderar att
program for miljomarkningar bor vara harmoniserad av lagstiftaren for att lattare bli igenkénda
och 6ka mérkningens trovardighet hos konsumenterna. Studien som tidigare presenterats av
Song et al. (2019) med glasdgonen som kunde spara vad konsumenten tittade pa i matbutiken
pavisade hur de tva miljomarkningar som Overrepresenterades pa de matvaror kunderna
handlade ocksa var de tva marken flest konsumenter kéande till. Det bor illustrera vikten av att

maérkningen &r valkand bland konsumenter for att 6ka tilliten och effektiviteten hos markningen.

For att markningen ska bibehalla tillit 6ver tid kravs vidare oberoende kontrollsystem for

uppféljning vilket kan mojliggéras genom statlig administration. Uppfdljningen &r ett
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omfattande arbete vilket en langsiktig statlig budget kan planera for utan att tvingas soka
finansiering fran intresseorganisationer vilket skulle kunna paverka kontrollernas objektivitet.
Dock ar det extremt manga aktorer att kontrollera for vilket gor uppgiften svar. Vidare ar en
parameter att beakta for hur ofta kontrollerna ska ske, om utslappsuppgifterna ska uppdateras
varje halvar eller med ett par ars mellanrum. Det kommer att paverka kostnaderna for foretaget

men ocksa vara en relevant faktor for foretag dar utslappen varierar kraftigt mellan aren.

En aspekt att beakta &r vad som hander med tilliten om varor felmérks géllande sina COze-
utslapp. Volkswagen (VW) som manipulerade mjukvarusystem for utsldppsmatning ar ett
exempel pa dar felaktigt presenterade data paverkade foretagets tillit for lang tid framover
(Andersson & Andersson, 2015). Om VW hade fatt sina utslapp certifierade av en markning &r
det darfor troligt att tilliten for hela markningen i stort hade minskat. Inledningsvis kan det antas
vara svart att standardisera CO2e-markningen 6ver marknaden och kan ga ut éver producenterna
som ma av misstag felrapportera, vilket med tid kommer justeras. Om de mest sanningsenliga
foretagen eller de med stora miljdinitiativ av misstag rapporterar for hoga vérden kan de av

marknadskrafter drivas fran marknaden da de synes ha hogre utslapp én konkurrenter.

For en okad effektivitet av COze-mérkningen hade den gynnats av att implementeras
internationellt och skickat en gemensam signal till foretagen i att beakta sina utslapp.
Producenter underlattas vidare av att méta liknande krav pa olika marknader for en effektiv
produktion. En internationell markning hade ytterligare kunnat 6ka igenkénningen och
synligheten for markningen da den placeras pa fler produkter vilket kan dka méarkningens
effektivitet (Song et al., 2019). Administrationen bor vidare underlattas av att lata lokala
myndigheter informera producenter om COze-mérkningens krav och genomfdra kontroller av
varor som importeras till Sverige, i stallet for att den svenska staten behover bistd med
informationen och genomféra kontrollerna i andra lander och pa andra sprak. En internationell
miljomarkning som visat sig effektiv &r energiforteckningen for hur mycket energi en
hushallsprodukt drar. 8 ar efter implementering var 90% av kopen av Kkylskap, tvatt- och
diskmaskiner klassade i den davarande mest effektiva energiklassen (Konsumentverket,
2020b). Det kan tyda pa att internationell lagstiftning av en CO.e-mérkning har potential i att

kraftigt skifta livsmedelskonsumtionen till lagre utslappsnivaer, likt vad analysen fann.
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6. Slutsats

Uppsatsen presenterar att en obligatorisk CO2e-markning pa livsmedel kan minska sektorns
utslapp. Markningen kan skapa langsiktiga beteendeforandringar hos konsumenter till en mer
hallbar konsumtion, foretag skifta sitt utbud till mer COe-laga varor med okade kostnader,
marknaden préaglas av en Okad transparens och staten lattare kunna skapa en mer effektiv

milj6lagstiftning.

Uppsatsen foreslar att en COze-markning kan dverbrygga den asymmetriska informationsniva
som rader mellan konsumenter och producenter vilket kan skapa en medvetenhet gallande
matvarors utslapp som formar beteende pa langre sikt till en 6kad konsumtion av COze-laga
och farre 6vriga matvaror. Detta kan pavisa en langsiktig effektivitet frin CO.e-méarkningen.
Att kombinera markningen med storre fokus pa hallbar matkonsumtion i skolan kan ytterligare
forma beteende och 6ka anvandandet av markningen pa langre sikt. Prisbilden kommer oka,
mest for Ovriga matvaror, vilket kan oka konsumtionen av COe-ldga matvaror om
prisskillnaden minskar samt deras nytta 6kar nar dvriga matvarors nytta minskar da de blir
dyrare, samtidigt som viljan att betala mer for miljomarkta varor &r hogre. Den generella mindre
prisokningen kommer medfora negativa fordelningseffekter som bor komma att paverka en

mindre grupp konsumenter.

Analysen antar att marknaden kommer géra en omfattande omstéllning déar producenter foljer
den nya efterfragan samtidigt som de maéter nya kostnader i och med implementeringen av
COqe-markningen, &ven om staten bidrar med kunskap samt generella och specifika
omstéllningsstdd. Det har vidare visats att obligatoriska miljémarkningar sammantaget bor vara
samhéllsekonomiskt l1bnsamma (Bernard, Bertrandias, & Elgaaied, 2015). Att addera en skatt
pa COe-utslapp kan satta storre press pa foretagens hallbarhetsarbete, i synnerhet for
utslappsintensiva foretag. Producenter kommer vara olika mogna for att implementera CO2e-
markningen och forslaget kommer att méta motstand. Det finns en risk i att méarkningen endast

premierar utslappslaga matvaror och kan stota ifran foretag med andra genuina miljosatsningar.

Att méarkningen gors obligatorisk innebar att marknaden inte delas i tva, en med och en utan
COze-markningar, och lagger darmed samma press pa hela marknaden att ta hansyn till hallbar
produktion och att redovisa sina utslapp. Det forhindrar vidare foretag som annars inte fokuserar
pa sina utslapp att kunna gémma sig bakom green washing da transparensen okar. Med staten
som organisator for CO2e-markningen kan de uppratthalla en opartisk kontroll samt

uppratthalla markningens tilltro.
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Svensk livsmedelskonsumtion som idag genomsnittligen slapper ut 1,3 ton COze per ar och
individ (Naturvardsverket, 2021b) behover sjunka drastiskt for att na de klimatmal Sverige alagt
sig att uppna. Det finns idag manga olika miljoméarkningar pa marknaden, men COze-
markningens framsta egenskaper &r att kunna ge langsiktiga effekter som paverkar konsumenter
till en livsmedelskonsumtion med lagre utslapp, satta press pa producenters hallbarhetsarbete
vilket resulterar i ett omfattande skifte pa marknaden som karakteriseras av 6kad transparens
och mdjliggora for en miljolagstiftning som kommer at de faktiska utslappen. Effekterna pa
konsumenter och producenter kommer emellertid uppsta pa langre sikt och vars omfattning ar
svar att forutse, men tros till viss man kunna minska livsmedelsutslappen. CO2e-méarkningens
stOrsta bidrag bor ddrmed vara att kunna identifiera utslappen och med en effektiv lagstiftning
darfor kunna reglera den negativa externalitetens storlek. | takt med att e-handeln vaxer kan
COze-markningens roll vidare forstarkas da markningen visat sig ha god effekt i samband med

nathandel i att skifta konsumentbeteende till en mer hallbar livsmedelskonsumtion.

Vidare forskning bor undersoka maojligheterna for denna typ av implementering pa inter- och
nationell niva samt vidden av de foérdelningseffekter CO.e-markningen kan generera.
Avslutningsvis bor vidare studier analysera huruvida markningen kommer Overse andra
miljomassiga initiativ i produktion och hur det skulle kunna undgas samt omfattningen av

potentiella kompensationsképs miljéavtryck.
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