Lunds universitet Sharon Elbaz
Forlags- och bokmarknadskunskap FBMK12
Institutionen for kulturvetenskaper

Handledare: Tove Paulsson Holmberg

2021-06-04

Den kristna ljudboken:

nagot for den svenska bokmarknaden?



Abstract

The audiobook is a format that has invaded the Swedish book market. Through it’s format it
has made literature available to more people, just like the paperback did when it was first
introduced on the market. By simply having the book on your phone, it’s easier than ever to
take it with you and can be played while the listener does other things, such as traveling,
cleaning or performing other activities.

However, the situation looks completely different when you look at the Swedish Christian
book market where the audiobook has basically become non-existent after the CDs stopped
being produced. The largest Christian publishers in Sweden have only a dozen recorded
audiobooks available on streaming services, and they still sell CDs of the most popular books
from twenty years ago.

The purpose of this essay and it’s research is to find out if there is a demand for
audiobooks among the Christian audience in Sweden, based on a quantitative content
analysis, through Honneth's theory of recognition and brand theory.

The essay examined whether there was a demand for audiobooks among the minority
group that reads and listens to Christian literature, and what the Christian publishers consider
to be the reason for not investing in audiobooks.

The result shows that there is a demand for audiobooks among the Christian readers and
listeners to have some sort of platform with Christian audiobooks even thou they themselves

don’t listen to or read books at the moment.
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1 Inledning

Att lyssna pd dventyrsbocker eller religidsa texter var frén borjan det sdtt som ménniskor
overforde information mellan sig. I det antika Grekland var en forfattare inte ndgon som
skapade originella historier utan en person som pa bésta sitt kunde aterberédtta en redan
existerande beréttelse. Detta fordndrades nér skriftspraket intog scenen och blev det priméra
sattet som manniskan formedlade information till varandra. Genom att skriva ner
informationen sa forblev den densamma nér den vidarebefordrades, &ven om duplicerande av
texten tog véldigt mycket mer tid (Dreyer et al., 2018, s. 6; Steiner, 2019, s. 57).

Analfabetismen strackte sig langt in i den moderna tiden och berittande, samt lyssnandet
blev dirfor betydande parallellt med den tryckta texten och ldstekniken. Under 1900-talet
utvecklades dven tekniken som gjorde det mojligt att lyssna pa beréttelser igen, istéllet for att
behova ldsa dem. Under drhundradet har ljudboken funnits pa allt ifrén tradlésare och
kassetter till cd-skivor och som digitalt strommande filer (Dreyer et al., 2018, s. 6). Pa detta
satt har ljudboken i princip funnits drygt ett decennium for att nu gora en peak pa nitet. Det
var inte forrdn den digitalt strommande ljudboken, i kombination med den alltmer utvecklade
tekniken, som ljudboken pa riktigt borjade utmana den traditionella ldsningen. Allt eftersom
tekniken forandrades har det blivit allt littare och mer tillgéngligt att lyssna pé ljudbdcker och
det finns troligtvis ingen fordndring som varit mer revolutionerande, under modern tid inom
bokmarknaden, som den strommande ljudboken och de olika abonnemangstjénsterna som
kom med den (Svensk Forlaggarforening, 2019, s. 7).

Ljudboken betraktades fran borjan som ett hjdlpmedel for manniskor med
funktionsvariationer, exempelvis som lés- eller synnedséttning. Lésningen sags linge pa som
en stillasittande aktivitet, men i och med uppfinningar som Walkman och mp3-spelare sa
16stes den stillasittande aktiviteten upp och det blev nu mgjligt att utféra andra aktiviteter
samtidigt som man lyssnade pd boken. I och med det digitala strommandet har ldsupplevelsen
frigjorts &nnu mer och gjort det mdjligt att pd ett mer tillgdngligt sétt kunna ldsa dverallt
(Dreyer et al., 2018, s. 6).

Litteraturen och skrivande var linge sammankopplad med religion och det gar att
diskutera om denna skrivkonst medforde makt till kyrkan och klostervisendet. Det &r inte
osannolikt att det gjorde det. Allt eftersom Sverige sekulariserades sa blev gruppen ménniskor
som ville ldsa kristen litteratur mindre och utbudet har sjunkit i landet. Idag anses kristen

allménlitteratur som en nisch som é&r riktad till en minoritetsgrupp i Sverige. Pa grund av sin
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litenhet har det inte funnits lika stora mdjligheter for kristen litteratur att utvecklas och det blir
dérfor “enklare” att “kora pa som vanligt”. Det kan vara en bidragande faktor till att vi idag
ser hur kristna forlag hamnat langt efter andra etablerade forlag i sin teknik och utveckling.
Fragan ar om de snart blir tvungna att gora en fordndring eller om de kan fortsétta som de gor

idag.

1.1 Problemformulering

Ljudboken ér ett format som har invaderat den svenska bokmarknaden. Genom formatet har
den gjort litteraturen tillgéinglig till fler mdnniskor, i samma utstrickning som inte hént sedan
pocketboken introducerades pa marknaden.

Dock ser situationen helt annorlunda ut ndr man tittar pd den kristna bokmarknaden dar
ljudboken i princip blivit obefintlig efter att cd-skivorna slutade att produceras. De storsta
kristna forlagen i Sverige har endast ett tiotal inspelade ljudbocker som finns tillgangliga péa
streamingtjanster, och de séljer fortfarande cd-skivor av de mest populéra bockerna for tjugo
ar sedan.

Detta dr nagot som forfattaren till uppsatsen tycker dr véldigt intressant och vill
undersoka, mer noggrant, varfor det ser ut som det gor pa den kristna forlagen i Sverige.
Handlar det om att det inte finns ndgon efterfrdgan eller beror det pa ndgonting annat? Det dr
vad den hér uppsatsen d&mnar att undersoka.

Problemet bidrar dven till forskningsfiltet, forlags- och bokmarknadskunskap, eftersom
det finns vildigt lite forskning kring d&mnet kristen litteratur, kristna ljudbocker, trots att det
finns mycket forskning kring profan litteratur och ljudbdcker. Dessutom finns det &nnu
mindre forskning med kombinationen av ljudbok, kristet och erkdnnande (Honneth teori).
Darfor dr den har uppsatsen viktig for forskningsféltet och kommer med viktig insyn i ett

annars outforskat omrade.

1.2 Syfte och fragestillning

Syftet med uppsatsen och dess undersdkning &r att ta reda pa om det finns en efterfrdgan av
ljudbocker bland den kristna publiken i Sverige, utifrdn en kvantitativ innehallsanalys, genom
en enkdtundersdkning hos de kristna bokkonsumenterna, samt belysa det genom Honneth

teori om erkénnande, samt varumaérkesteori utifran de nischade forlagen.

Foljande fragestéllningar anvinds for att besvara syftet:
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1. Hur ser efterfragan pé ljudbocker ut hos den minoritetsgrupp som ldser och lyssnar pa

kristen litteratur?

2. Hur kommer det sig att de kristna forlagen i jimforelse med de “profana” forlagen, i

Sverige, inte prioriterar l[judbocker?

1.3 Forklaring av begrepp

Det finns méinga begrepp kopplade till [judboken och kristna forlag. Nagra av dem ar
betydelsefulla for den hér uppsatsen. For att ge 1dsaren en forstielse for vad de innebér ges i

detta avsnitt en forklaring.

Ljudbok: En ljudbok ir ett samlingsnamn for inlésta bocker. Forfattaren eller en
skadespelare ldser upp boken och den dr en kommersiell produkt som séljs i bokhandlare eller
pa internet. Ett urval av ljudbocker finns dven tillgéngliga pa bibliotekens webbplatser och
kallas dir for e-ljudbocker (Lindén, 2019, s. 3).

Vanligtvis delas ljudboken upp i tva underkategorier: fysisk ljudbok och digital ljudbok.

Den fysiska ljudboken &r, som namnet antyder, ett format som distribueras pa ett fysiskt
lagerminne som exempelvis cd-skivor eller kassettband, men réknas dven om det ar lagrat pa
ett USB-minne. Sadana bocker gér att kdpa i bokhandlare eller 14na pa biblioteket. Den hir
typen av ljudbok ar pa sétt och vis ocksa digital, men eftersom den lagras pa en fysisk produkt
sa rdknas den till en fysisk ljudbok (Svenska Forldggarforeningen, 2019, s. 9).

Den digitala ljudboken ar ljudbockerna som inte bara &r digitala utan dven distribueras
digitalt. De kan vara nedladdningsbara eller strtommande. Aven bdcker som ir tillfilligt
nedladdningsbara réiknas till denna typ av ljudbok. Tillfélligt nedladdningsbara ljudbdcker
kan exempelvis vara e-ljudbdcker som l4nats via bibliotekens webbplatser eller nedladdning
av en ljudbok for att mdjliggora lyssning i offline-ldge. Nér de digitala ljudbdckerna kom
fanns det en form av begreppsforvirring dér de i vissa fall bendmndes for e-bocker (Svenska
Forlaggarforeningen, 2019, s. 9; Lindén, 2019, s. 3).

Skillnaden mellan de olika ljudbdckerna kan tyckas oviktig, men ur ett historiskt
perspektiv har det en mer betydande roll, om inte annat s& pa grund av momsskillanden som
varade fram till den 1 juli 2019 da den digitala ljudboken inte omfattades av kulturmomsen pa

6 % (Svenska Forldaggarforeningen, 2019, s. 9).



Ljudboken bér ej blandas ithop med talboken som ir ett hjalpmedel for personer med syn-

och lasnedséttning och distribueras av Myndigheten for tillgédngliga medier (MTM).

Profana forlag: Profan eller sekuldr betyder att det &r nagonting som &r vérdsligt, det vill
sdga utan religiost eller kyrkligt syfte. Profana forlag ar darfor de sekulariserade forlagen,
eller de ”vanliga” forlagen. Detta i kontrast till de kristna forlagen.

I uppsatsen kommer forlag utan en kristen (eller annan speciell religionsinriktning/
trosuppfattning) att bendmnas som profana forlag. Detta for att enkelt kunna skilja pd de

kristna forlagen och de ”vanliga” forlagen.

1.4 Avgransningar och fortydliganden

Kristen litteratur dr ett brett och diffust begrepp. Forfattaren till uppsatsen har dock valt att
definiera kristen litteratur som litteratur med det kristna budskapet i fokus och kommer under
uppsatsens gang att hdnvisa till kristna ljudbdcker som litteratur med den typen av budskap.

Det empiriska materialet avgransas till de svar som hinner komma in under
undersokningens tid.

Materialet avgransas dven till att endast berdra ljudbdcker pa svenska eller dversatta till
svenska.

I uppsatsen behandlas inte talboken. Istéllet kommer uppsatsen att fokusera pé den
kommersiella ljudboken och i det hér fallet den kommersiella kristna ljudboken. Dock
inkluderas och studeras alla genrer inom nischen kristen litteratur.

Forlagen som studeras har alla en frikyrklig inriktning pa sin utgivning (eftersom de tillhor
den storre gruppen inom kristen inriktning) och férlag med annan kristen inriktning kommer
att vdljas bort. Exempel pd andra typer av kristna forlag &r forlag med katolsk eller ortodox
inriktning.

Enkéten har riktats till en publik som vanligtvis ror sig i den frikyrkliga sfaren.

2 Metod

Denna uppsats bygger dels pd tidigare publicerad data i rapporter, vetenskaplig forskning och

nyhetsmedier och dels pa en studie genomford av forfattaren.

2.1 Kvantitativ innehallsanalys

Syftet med unders6kningen é&r att studera efterfragan av ljudbdcker inom den kristna publiken.
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En kvantitativ empirisk studie har gjorts for att fa tillgang till det empiriska materialet dar
personer sjdlva har fatt fylla i en enkét. Det ansédgs, av forfattaren, vara en ldmplig och
effektiv metod for att analysera personernas ésikter i frigan om efterfrdgan. Enkétens frigor
(se bilaga 1) baserades i storsta mojliga man péd véilformulerade fragor som ska ticka alla
omréaden for undersokningens syfte. Enkdten var anonymiserad och distribuerades digitalt.
Den publicerades pé 4 Facebookgrupper och som rorde eller angrénsade till bocker och/eller
kristna sammanhang. 75 svar samlades in under perioden 15 april - 15 maj. P4 grund av
tekniska problem och den korta tiden for undersdkningen kunde endast 40 svar tas fram och
analyseras.

Aven intervjuer med ett av de storsta kristna forlagen i Sverige, med en frikyrklig
inriktning 1 sin utgivning, genomfordes som ett komplement till enkdtundersékningen.

Metoden ér lamplig for att studera stora textméingder, samt insamlat data och fa en
overblick och forstaelse for innehéllet, samt kunna jamfora och finna monster i det. Alla typer
av texter kan analyseras och manga olika inslag kan riknas och métas, till exempel
forekomsten av vissa ord, metaforer och forseelser (Boréus & Kohl, 2018, s. 49-52, 85;
Esaiasson et al., 2017, s. 198). Metoden genomfordes manuellt och inte genom négot data-
eller analysprogram. Detta innebar att allting ldstes av av forfattaren. Det finns manga
fordelar med datorbaserade kodning- och analysprogram eftersom de ar helt konsekventa da
datorer inte tolkar materialet utan endast gor det som den blir tillsagd att gora. Men dven
manuell avldsning har fordelar, speciellt nir materialet behover tolkas. Déarfor ansag
forfattaren till uppsatsen att en manuell avldsning var det bésta for undersdkningen dé en viss

typ av tolkning krivdes av materialet.

2.2 Material

Den 15 april 2021 séndes enkiten (se bilaga 1) ut i fyra Facebookgrupper; Kristna syskon
(3930%*), Kristna forfattare (114*), Kristna vinskapsgruppen (427*), samt Bjarka Sébys slutna
Facebookgrupp (15*) varav den sista gruppen anviandes som en sprangbrida for delning av
lanken. Enkéten sdandes dven ut till personer som uttryckt ett intresse for bocker och
livsaskadning.

75 personer svarade pé enkéten fram till den 15 maj. Efter att enkéttiden 16pt ut uppstod
tekniska problem med den digitala enkdtundersokningen och 35 av svaren som kommit in
gick inte att fa tillgang till. Detta resulterade i att forfattaren till uppsatsen blev tvungen att

endast ldsa av de 40 enkétsvar som denne kunde komma at for att hinna avsluta



undersokningen i tid for inldimningen av uppsatsen. Darfor dr resultatet och unders6kningen
endast uppbyggd pa de 40 svar som gick att utlisa fran enkétundersékningen och de dvriga 35
var tvungna att bortses ifrén.

Som ett komplement till enkdtundersokningen genomfordes en intervju (se bilda 2 for

intervjuguide) med Joel Sjoberg, vd for Sjobergs forlag.

* Antalet medlemmar i grupperna vid undersokningens start.

3 Teori

Teorierna som har valts for uppsatsen dr Honneth teori om erkdnnande, samt varumairkesteori.
Honneth teori om erkdnnande valdes eftersom det gér att belysa problemet av att tillhora en
minoritetsgrupp genom perspektivet av att fa erkdnnande eftersom den kristna publiken som
vanligtvis ldser och lyssnar pa kristen litteratur tillhor en minoritetsgrupp i Sverige.
Varumérkesteori anvands fOr att pé ett battre sétt forsta de kristna forlagens position och roll,

samt bidragande eller icke-bidragande till att konsumenternas behov tillfredsstélls.

3.1 Honneth teori om erkdnnande

Honneth teori om erkdnnande utgér ifrén att det kérvs ett erkdnnande for att ménniskan ska
kunna utveckla sin personliga identitet och en positiv relation till sig sjdlv (Honneth &
Heidegren, 2003, s 7-8). Genom 0msesidigt erkdnnande kan ménniskor utveckla
sjalvfortroende, sjilvrespekt och sjdlvkinsla som ligger till grund for att kunna forverkliga sig
sjilv (Anderson, 2011, s. 53-54). Kampen for detta erkdnnande ses som moraliskt motiverad.
En ménniska har bdde en moralisk skyldighet och réttighet — skyldighet att behandla andra s
att de kan utveckla positiva sjdlvrelationer och rittigheter att sjdlva bli behandlade pa detta
satt. Ett forvagrat erkdnnande ses som en moralisk krinkning (Honneth & Heidegren, 2003, s.
7,12, 98, 106-107).

For att uppné en positiv och intakt sjélvrelation méste ménniskor alltsa f& erkdnnande av
andra. Erkdnnande beskrivs utifran tre olika former. I den forsta formen erkénns den enskilde
som en individ vars behov och 6nskningar har ett unikt varde for ndgon annan, som en
fordlder eller vin. Erkdnnandet bygger pa kinsloméssig omtanke om den andres vilgéng och
kdnnetecknas av omsorg och kdrlek. Den andra formen bygger pé likabehandling och den
enskilde erkdnns som en individ med samma moraliska tillrdknelighet som alla andra, genom

att ges moralisk respekt. 1 den tredje formen erkdnns den enskilde som en person vars
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formagor ar virdefulla for andra inom samma gemenskap. Erkdnnandet utgér fran en omtanke
om den andres vilgang mot bakgrund av de gemensamma maélen och kdnnetecknas av
uppskattning, solidaritet och lojalitet (Honneth & Heidegren, 2003, s. 11, 106—108).

Det finns dven tre olika former av moraliska krdnkningar och oforritter. Den forsta
formen innebér krankningar som berdvar en person tryggheten att atnjuta ett fysiskt
vélbefinnande, som exempelvis misshandel eller valdtikt. Denna andra formen innebér
krankningar mot en persons moraliska tillraknelighet, som exempelvis olika grader av svek
och bedrégeri. Den tredje formen innebir att en person forddmjukas eller blir respektlost
bemott och ddrmed inte far erkdnnande for sina formagor. Graden av kriankning kan stracka
sig frdn harmlosa till grova fall, som exempelvis stigmatisering, och paverkar personens
kénsla av att vara socialt betydelsefull inom sin egenskap pa ett negativt sitt (Honneth &
Heidegren, 2003, s. 102).

Utifrdn Honneths teori om erkénnande stir det klart att sdvil individer som institutioner
kan ge eller neka ménniskor erkdnnande. Detta dr relevant med hansyn till den kristna
minoritetsgruppen som finns i Sverige idag. Det ljudboksutbud som finns tillgdngligt
representerar inte minoritetsgruppens behov. Forlagen och ljudbokstillverkningen har dérfor
en viktig roll fOr att representerar och stirka de grupper i samhéllet som undanskyms genom

att lyfta fram och dérigenom fa en battre sjélvbild och personlighetsutveckling.

3.2 Varumarkesteori — att synas som ett nischat forlag

Varumirkes funktion gér ut pé att skilja mellan likartade produkter fran olika foretag. Genom
att gora sitt varumérke starkt kan ett foretag sta ut i mdngden och synas i konkurrensen pa den
specifika marknaden. Varumaérket kan vara en kombination av slogans, figurer, illustrationer
eller foretagsnamnet, men det som de flesta varumérken har gemensamt &r att de har ndgon
form av grafisk symbol som ska vara enkel att kiinna igen (Mossberg & Sundstrom, 2011, s.
222).

Mirkesinnehavaren, det vill sdga foretaget (forlag i det hér fallet), ingar ett osynligt avtal
med konsumenten som séger att produkten héller en viss typ av standard. Avtalet dr beroende
av att markesinnehavaren erbjuder en produkt som tillgodoser behovet som konsumenten har.
Detta kan resultera i en mérkeslojalitet hos konsumenten, vilket &r det som
mérkesinnehavaren &r ute efter. Det viktiga for méirkesinnehavaren ir att ha sa manga lojala
konsumenter som mdjligt under sa lang tid som mojligt (Melin, 1999, s. 36-37). Denna

lojalitet blir sedan viktig ndr méirkesinnehavaren utokar sitt sortiment och breddar sin
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produktion. Genom lojaliteten kan méirkesinnehavaren pé sa sitt silja in en produkt till en
konsument som annars inte hade kdpt produkten eller kopt den hos ett annat foretag. Detta
resulterar i att konsumenten koper fler produkter av samma varumérke och utvecklar pa sa vis
en emotionell lojalitet, vilket leder till att konsumenten pratar gott om varumirken och bidrar
till den viktigaste marknadsforingen som &r mun-mot-mun-metoden (Mossberg & Sundstrom,
2011, s. 236-237).

Detta &r en viktig del for de nischade forlagen, och i det hér fallet extra viktigt for de
kristna forlagen. Genom att kunna hitta rétt konsument och skapa en emotionell lojalitet
sakrar de sin egen Overlevnad, men dven sin egen tillvdxt. Med ett starkt varumédrke som
trycker pa de vérderingar och asikter som forlaget har sd kan de sérskilja sig frén ovrig
utgivning 1 Sverige och pa sa sitt na ritt konsument 1 en bransch som annars har en oerhort

hard konkurrens.

4 Tidigare forskning

I de foregéende kapitlen presenterades en inledning till &mnet, en formulering av dess
problem, det syfte och de fragestéllningar som ligger till grund f6r undersdkningen, forklaring
av relevanta begrepp och undersdkningens avgrinsningar. Aven metoden och teorierna som
anvinds som ett ramverk for uppsatsen presenterades for att kunna fé en forstaelse for
uppsatsens utgdngspunkt och tillvigagéngssitt.

I detta avsnitt beskrivs kunskapsldget rorande ljudboken, kritiken mot den, dess fordelar,
samt streamingtjdnsternas intdg pd marknaden. Detta avsnitt avser dven att titta nirmare pa
den tidigare forskningen kring kristen litteratur i Sverige, samt hur den kristna ljudboken ser
ut internationellt. Det &r i forsta hand vetenskaplig forskning som presenteras, men da denna
undersokning beror ett omrade dér inte mycket forskning gjorts dgnas en mindre del at
svenska uppsatser, samt ett undersdkande av hemsidor och foretag som finns tillgéngliga pa

natet.

4.1 Ljudboken — en historisk genomgéng

I det antika Grekland var forfattaren en person som aterberéttade redan existerande
beréttelser. Personen i fraga skapade inga originella verk utan en bra forfattare var den person
som pa bista sétt kunde aterberitta ett redan vilként verk (Steiner, 2019, s. 57). Att kopiera pa
det sdttet gar dven att se i mélarkonstens fixering att mala, exempelvis ett portrétt, sa likt

verkligheten som mgjligt. Nagot som upphorde till viss grad i och med fotografiets
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uppfinning (Danius, 2000, s. 44—45). Det skulle kunna jimforas med att nér skrivkonsten blev
mer vanligt fanns det inte ldngre en utmaning i att minnas berittelsen korrekt. Det skrivande
ordet fordndrades inte frin uppldsning pd samma sitt som att portrittmalningen inte kunde
vara mer lik &n fotografiet som fangat motivet pa bista mojliga sitt.

Skrivkonsten blev vanligare under den tidiga medeltiden &ven om den muntliga
traditionen fanns kvar i stor utbredning under hela medeltiden. Skrivandet var en lyx som
framst fanns for 6verklassen, men framforallt hos klosterviasendet vilket resulterade i att
litteraturen som skrevs ner framst var av religios natur (Steiner, 2019, s. 59). Det gar att
diskutera om denna skrivkonst medforde makt till kyrkan och klostervisendet och det &r inte
helt osannolikt att det gjorde det. Kunskap ar makt, ségs det, och genom nedskrivningen
auktoriserades vissa texter medan andra sdllades bort. Historiskt gar det dven att se att kyrkan
hade makt i samhéllet &ven om det berodde pé flera parametrar dn den skrivna texten (Steiner,
2019, s. 59).

Tack vare boktryckarkonsten pd 1600-talet upphdrde problemet med den langsamma
processen av att kopiera texter. Massproduktionen av den skrivna texten gjorde att bocker
lattare kom ut till allt fler personer (Dreyer et al., 2018, s. 6). Lasningen letade sig ner till
medelklassen och redan under 1700-talet var ldsningen nadgonting normalt inom sociala texter.
Litteraturens virde hojdes ndr den borgliga offentligheten samtalade kring litteratur och
samlades for att diskutera filosofier och idéer (Tombrock, 2014, s. 6).

Eftersom analfabetismen strickte sig 1dngt in i den moderna tiden s& samexisterade den
muntliga beréttelsen parallellt med den tryckta texten (Dreyer et al., 2018. S. 6).

Under 1700-talet borjade analfabetismen forsvinna hos majoriteten av den svenska
befolkningen eftersom de var tvungna att studera infor bibelférhoren som fanns pa den tiden.
En svensk kunde inte konfirmeras om inte de fick ett godkant husforhdr och om de inte kunde
konfirmeras sa kunde de inte heller gifta sig. Inte forrdn pa 1800-talet var den tysta ldsningen
en norm. Verken som ldstes dd var framst av religidst slag. Genom ldsningen av de religidsa
texterna skulle sjdlen fordndras och skiften var ett sétt att disciplinera sjélen. Det var inte
forrdn pa 1900-talet som den teologiska ldsningen togs dver av ndjesldsningen vilket ocksa
resulterade 1 en massldsning (Tombrock, 2014, s. 6).

Trots att den skrivna texten fortfarande &r och har varit dominant sd har de antika
grekernas muntliga beréttartradition inte helt forsvunnit. Enligt en artikel i Svensk Bokhandel
ar ljudboken pa vig att ga om pappersboken. Det visar pa att ldsaren idag &r mer intresserad

av att hora en berittelse ldsas eller berdttas av ndgon annan (Litteratur TT, 2019).
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Rubery, som &r en professor modern litteratur, gor en sammanfattning i tre delar av
ljudbokens historia. Rubery hiavdar att ljudbokens historia har utvecklats sedan Edisons, dock
experimentella, fotografiska bocker till en talbok som var riktad till personer med
funktionsvariationer till den ljudboken som vi ser idag, den mer kommersiella varianten 1 ett
digitalt format. Rubery menar att &nda sedan Edison uppfann fonografen 1877 sa har
mdjligheten att spela in ljud funnits, det vill siga mojligheten att spela in en ljudbok.
Fonografen var fran borjan ett verktyg for att spela in tal och inte musik, vilket passar in pa
ljudbokens historia snarare an musikens (Rubery, 2016, s. 1).

Den forsta svenska ljudboken publicerades sé tidigt som 1952 och var en bok av Dagmar
Edqvist som sjélv lédste in sin bok Musik i morker pa 24 grammofonskivor (Svenska
Forlaggarforeningen, 2019, s. 8).

Ljudboken har, under sin korta livstid, genomgétt en stor teknisk utveckling och genom
den digitala formen sé har den pé nytt fitt en ny roll i samhéllet idag. Precis som att
distributionen av fonografrullar och vinylskivor var betydande for dennes tid sé dr det digitala
formen betydande for var samtid. Skillnaden 6ver de 150 aren é&r att forut sd var
ljudboksformaten otydliga och svarhanterliga, medan den digitala revolutionen gjorde det latt
att hantera ljudboken pa ett sétt som vinylskivor och cd-skivor aldrig kunde. Genom det
strommande formatet kan vi med enkla klick navigera oss i ljudboken och behdver inte stanna
upp mitt i ldsningen och exempelvis byta skiva eller kassettband. Allting &r lagrat pd samma
stdlle och flyter pa (Schnider, 2020, s. 8).

Att kunna lyssna pa ljudboken medan man gdr ndgonting annat har hela tiden varit
formatets trumfkort. Manga tror att detta dr ndgonting negativt for den fysiska boken, medan
andra hivdar att den ar en ny kundkrets som borjar lyssna pa ljudbdcker, en publik som
tidigare inte ldste den fysiska boken. Kristoffer Lind, som dr vd for Lind & Co, menar att det
ar en missuppfattning att anta att det endast dr den fysiska bokens ldsare som “6verger” den
fysiska boken for den digitala. Han menar att det istéllet handlar om en publik som fordndrar
sitt lasbeteende och istéllet okar sin ldsning genom att de vagar testa en ny genre eller ldser
dnnu mer. Det vill sdga att de inte “6verger” den fysiska boken utan att de istéllet ldser mer,
samt att &ven de som ldste lite nu ldser mer (Svenska Forldggarforeningen, 2019, s. 9).

Enligt Have och Pedersen har ljudboken blivit ett medium i sin egen rétt och att den har en
stark stdllning i dagens digitaliserade samhille, trots att det finns ménga som har invdndningar
mot formatet (Have & Pedersen, 2016, s. 152). Ljudboken ar ett nytt medium som kan ses

som likvirdigt med den fysiska boken och Have och Pedersen menar att det inte behdver
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finnas en hierarki mellan formaten eftersom alla har samma forlaga, det vill sdga den tryckta

boken (Have & Pedersen, 2016, s. 150).

4.1.1 Ljudbokens fordelar

Att ldsa en bok kontra att lasa en ljudbok &r tva helt olika upplevelser eftersom vi anvénder
oss av olika sinnen nér vi laser och nér vi lyssnar (Have & Pedersen, 2016, s. 30). Det betyder
dock inte att det ena &r battre eller sémre dn det andra. Ljudboken i sin digitala form har en
storre flexibilitet och blir pé sé sitt betydligt mer tillgéinglig &n den fysiska boken. Ljudbocker
gér enkelt att ta med sig 1 exempelvis sina telefoner eller datorer och antalet spelar ingen roll,
1 jaimforelse med bocker som blir klumpigare och tyngre ju fler som personen i fraga tar med
sig (Have & Pedersen, 2016, s. 5, 153; Wolfson, 2008, s. 112).

Wolfson skriver att ljudboksldsning har en positiv inverkan pé lasformégan och att
hoglasningen hjilper till med ldsforstdelsen och lasutvecklingen. Dérfor, pastar Wolfson, att
ljudboken uttalar 1ds- och skrivkunnigheten samt att det 6kar lashastigheten, ordforrddet och
ger en Okad lasforstaelse. Dessutom, menar Wolfson, sa kan ljudbokslisning ge personer en
positiv ldsupplevelse vilket kan generera exempelvis ldsovilliga borjar 1dsa mer och da dven
andra typer av texter (Wolfson, 2008, s. 112).

En annan, mer ovanlig, anledning av ljudboksldsningens popularitet dr det finns ett behov
av ménskligt sillskap. Ensamma ménniskor kan genom att lyssna pa ljudbdcker skapa en
kénsla av sdllskap pé grund av att de lyssnar till ndgon annans rost. Enligt tidigare forskning
sa kan hogldsningen, som ljudbocker skapar, visa pa en typ av intim interaktion vilket kan

generera kénslor av trygghet och umgédnge (Svenska Forldggarforeningen, 2019, s. 29).

4.1.2 Kiritik mot ljudboken

Aven om ljudboken har ménga fordelar och har blivit allt mer och mer populrt s3 finns det
kritik som é&r riktat mot detta format. Rubery listar i sin undersdkning fran sin bok
Audiobooks, literature, and sound studies de sju vanligaste invindningarna som finns mot

ljudboken (Rubery, 2011, s. 10fY).

1. Passiv lidsning. Motstandare till ljudboken hévdar att ljudbokslyssnande endast dr en passiv
aktivitet. Det anses inte vara en “riktig” 14sning pd samma sétt som att ldsa ur en fysisk bok ér
mer en aktiv ldsning eftersom det inkluderar avkodning, tolkning och formégan att kunna dra

slutsatser av texten som lases.
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2. Léagre koncentrationsniva. Ljudbokslyssnande kriver inte samma niva av koncentration
som det kriaver fran ldsning av en tryckt bok. Ljudboken framstills som ndgonting bekvamt
och smidigt, ndgonting som anvéndaren kan ta med sig dverallt och inte behdver planera
infor. Nar andan faller pa s &r det bara att ta fram telefonen och sétta igaing den bok som
anvéindaren dr sugen p4 att lyssna pé. Kritikerna menar att detta gor ljudboken till en sémre

version av den tryckta boken, att ljudboken endast dr for 6ronen och inte for 6gonen.

3. Alternerande av originalet. Ljudboken forvrianger originalberéttelsen genom att antingen
alternera eller foréndra texten. Detta hinder, exempelvis med The Duke and I av Julia Quinn
dér ett dvergrepp redigerades och mildrades efter kritik nér den fysiska boken sldpptes, men

det dr mer av ett undantag hos ljudboksforlagen én en faktisk regel.

4. Gar inte att fordndra upplisningshastigheten. Motstandarna menar att det 4r svarare att
fi en ritt hastighet for varje individ. En del bocker kréver en ldgre hastighet for att ge tid for
tankar, medan andra menar att det inte gar att ’skumma” en ljudbok. Detta &r en kritik som
inte langre dr lika aktuell eftersom manga av uppspelningsapparna nu infort en teknik for att

kunna foréndra uppspelningshastigheten till en ldngsammare eller snabbare hastighet.

5. Bevarar inte litteraturens muntliga rotter. Motstdndarna till ljudboken menar att det
finns en risk for att hoglasningen for barnen ersétts av ljudbokens. Ljudboken blir i detta fall

endast en sekundér rost och kan inte ersétta den ursprungliga muntliga beréttelsen.

6. Stor lisaren egen fantasi. Eftersom ménga ljudbocker dr inldsta av en professionell
skddespelare som tolkar texten sa kommer ldsaren att fi en tolkad variant pa boken istillet for
att fa mojlighet att tolka texten sjdlv. Dessutom péstar motstandarna att det kan bli olika

tolkningar av texten beroende pa vem det dr som léser in boken.

7. Saknar materiell form. Den digitala ljudboken existerar inte som fysisk form och blir
darfor svarare att visualisera mer 4n med bara hdrseln och 6ronen. Den fysiska boken
upplever vi med fler sinnen dn bara 6gonen vilket gér den mer “verklig”. Med den digitala
ljudboken sé tappas det upprepande observerande av paratexter som exempelvis omslag,

illustrationer, titel pa kapitel, kursiv eller fetstil text och papperskvalitet. Darfor blir
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skillnaderna mellan den fysiska boken och ljudboken storre @n att den ena konsumeras av

ogonen och den andra av 6ronen.

4.2 Streamingtjanster

2017 var 31 procent av de konsumerande bockerna i Sverige digitala bocker ifran
streamingtjdnsterna. Dessa bocker sidljs inte styckvis utan séljs i en tidsbegrdnsad strémmad
form inne pa tjénsternas appar eller hemsidor. Det betyder att konsumenten inte dger boken,
men genom abonnemanget ges kunden tillstand att lyssna och ldsa pd alla bocker i1 utbudet
vare sig det dr en timme i manaden eller 100 bocker i minaden. Med denna modell gar det
dven att gora en béttre analys av konsumtion och faktiskt ldsande eftersom det gér att se exakt
var ldsaren slutar ldsa och vilka bocker som den ldser. Detta till skillnad fran fysiska bocker
som konsumenten kan kdpa, men aldrig ldsa (Svenska Forlaggarforeningen, 2019, s. 7).

Streamingtjénsterna skiljer sig ocksa ndr det géller priset. 2018 var den genomsnittliga
ersdttningen av en konsumerad digital bok i de streamingtjénsterna 36 kronor. Det dr ungefar
hilften av vad en ersittning for en pocketbok och knappt en fjdrdedel av en inbunden bok.
Snittpriset for en digital bok som séljs styckvis, 2018, var 92 kronor (Svenska
Forlaggarforeningen, 2019, s. 7).

Det gar att diskutera om den svenska ljudboksmarknaden blomstrat pa grund av ett &ndrat
konsumtionsbeteende eller om det istéllet handlar om att allt fler investerar och marknadsfor
sina streamingtjénster intensivt. Dock dr sanningen ndrmare en fordndring pé bagge omradena

(Svenska Forldggarforeningen, 2019, s. 12).

2.2.1 Streamingtjdnstens fordelar

Att digitala ljudboksabonnemang &r den mest populéra distributionsformen for ljudbocker ar
svért att forneka nir man tittar pé forsiljningssiffrorna pa den svenska marknaden. De digitala
streamingtjdnsterna for l[judbodcker har haft en stor tillvixt under de senaste aren 1 jamforelse
med exempelvis den fysiska ljudboken som sakta har fasats ut (Svenska Forldggarforeningen,
2019, s. 32).

Man kan stélla sig fragan varfor digitala ljudbocker har lyckats sd mycket béttre dn
forsiljningen av ljudbdcker 1 andra forsédljningskanaler. Svenska forlaggarforeningens gjorde
en studie ddr de undersokte vilka fordelar som dr forknippade med digitala
abonnemangstjanster (i uppsatsen kallade streamingtjdnster) och kan forklara varfor den

digitala ljudboken lyckats sd pass bra i just den kanalen (Svenska Forlédggarforeningen, 2019,
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s. 30).

Studien visade att anvéindbarheten och mojligheten att prova produkten var tvd av de
starkaste fordelarna for de digitala streamingtjansterna. Genom att kunna prova att ldsa en bok
och sedan ha mdjligheten att avbryta ldsandet/lyssnandet utan att behdva betala mer for det
g0r att risken for att bli besviken pd en bok minskar. En kund som kdper en tryckt bok eller en
fysisk ljudbok kan &ngra sitt kop da denne inser att boken inte var vad denne trodde, men i
streamingtjdnsterna gir det bara att byta utan att det har kostat extra for kunden. Dessutom
innebér anvandbarheten att streamintjénsterna upplevs som enkelt att hantera, exempelvis att
det gar att ta med sig hela biblioteket i en app som inte tar upp stort utrymme i telefonen, vare
sig det handlar om 100 bocker eller 100 000 bocker. Detta i jamforelse med att behdva ta med
sig exempelvis 13 cd-skivor och en cd-spelare for att spela en enda bok (Svenska

Forlaggarforeningen, 2019, s. 30).

2.2.2 ”Ater” pa andra format

Streamingtjénsterna konkurrerar inte bara med varandra, utan krigar om var uppmérksamhet
mot storre aktorer sa som exempelvis tv, film och sociala medier. For att kunna se marknaden
ur ett bredare perspektiv presenteras hir Mediebarometerns resultat fran 2018 for att f4 en
bittre forstaelse for hur normalsvenskens mediekonsumtion ser ut. Enligt Mediebarometern
gar det att utldsa att den genomsnittliga svensken spenderade 5 timmar och 57 minuter, det
vill sdga 357 minuter, pa olika medier per dag (Svenska Forlaggarforeningen, 2019, s. 34).
Fordelningen av medier som gick att utldsa sag ut pd foljande vis (Svenska

Forlaggarforeningen, 2019, s. 34):

Procentanvandning av 357 minuter
Ljudbok [
Bok, papper/e-bok

Digital tidskrift 2%
Tidskrift p papper [N 4%
Digital dagstidning | 3%

1%

Dagstidning pa papper 2%
Videoklipp ¥

Strommad tv

Tablilagd tv

Sociala medier (totalt)
Musik (totalt)

Strommad radio
Radioapparat/radioi bilen




Detta visar pa att debatten som rader, att digitala ljudbdcker skulle “4ta” pa andra format inte
riktigt &r en réttvis bild. Genom att titta pa fordelningen av konsumtionen gér det att se att det
finns en storre debatt i vilket format som “dter” pd vem och att de digitala ljudbdckerna inte ar
sa stor bov som det verkar da de utgdr en vildigt liten procentdel av genomsnittssvenskens

totala mediekonsumtion (Svenska Forlaggarforeningen, 2019, s. 34).

2.3 Den kristna bokbranschen

Ingen omfattande forskning har gjorts pa den kristna bokbranschen vilket har resulterat i att
det har varit svart att hitta nyare forskning inom dmnet. Forfattaren till uppsatsen fann det
svért att finna relevant forskning under den korta tid som uppsatsen utférdes. Den forskning
som har funnits &r som tidigast frdn 1976 och &r inriktad pa kristen barnlitteratur. Toijer-
Nilsson beskriver dé hur religidsa bocker fran 1800-talet priglat samhaéllet och har
implementerats i sondagsskolan (Toijer-Nilsson, 1976, s. 11-12). Detta har dock ingen direkt
koppling till &mnet kring kristen litteratur och avsaknaden av kristna ljudbdcker. Endast en
artikel frdn Svensk Bokhandel hittades som berdrde de kristna forlagen hittades (publicerad
2019).

Aven forskning pa den kristna ljudboken tycks vara liten och svar att finna. Efter en
intervju med Sjobergs Forlag gir det att konstatera att ljudboksproduktionen pé de kristna
forlagen inte dr en prioritet pd grund av har den radande forsdljningen ser ut och att dndra till
ljudbocker ér en stor ekonomisk risk.

Ljudbocker har funnits inom den kristna bokbranschen under manga &r, men sedan cd-
skivan slutade att produceras och séljas sd har denna utveckling stannat upp. Den lever pa
sparlaga hos en dldre publik, men produktionen ar dyr och efterfrdgan 14g. Detta har bidragit
till mer av en avveckling av ljudboken én en upptrappning som annars kan ses i bokbranschen
1 Sverige for Ovrigt.

Sverige blir for varje r allt mer sekulariserade vilket har resulterat i vad som Svensk
bokhandel beskriver som Den kristna krisen. Allt farre personer som konfirmerar sig eller
koper biblar. Frdn 2009 fram till 2019 minskade antalet medlemmar i Svenska kyrkan med
700 000 personer och antalet konfirmander minskade med néstan 10 000 ungdomar frdn 2009
till 2016 (Olsson, 2019, s. 20, 23). De kristna forlagen har drabbats hért av det allt mer
sekulariserade landet och Libris, Sveriges nédst storsta kristna forlag efter Verbum, har haft
roda siffror sedan 2009 och fick hosten 2018 séiga upp sex av atta anstéllda for att hélla sig
flytande (Olsson, 2019, s. 20).
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For att 6verhuvudtaget ha en chans att dverleva behover forlagen utveckla sin forsiljning
av sa kallade non-books, ndgot som Verbum gjort. De lutar sig mot sitt armband,
Frilsarkransen, som &r ett slags modernt radband av glasparlor. Men dven den storséljaren,
som under de forsta fem aren salde 400 000 stycken, har tappat i forséljning (Olsson, 2019, s.
25).

Det alla de storsta forlagen har gemensamt &r just non-books och det verkar som att det &r
ritt vig att g, att forsoka grena ut forséljningen pa andra saker én bocker. Exempel pd non-
books dr presentartiklar, smycken, samtalsmaterial eller prydnadssaker (Olsson, 2019, s. 26).

Strategin framdver besvaras med att det finns ett behov av att se 6ver sina sociala medier,
men att forlagen anser det vara nagonting svart. Christer Brosché, vd for Argument forlag
som &r det tredje storsta kristna forlaget 1 Sverige, menar att det kanske troligtvis ér en fraga
for den nya generationen som tar over (Olsson, 2019, s. 26).

Efter att ha sokt runt pa internet kunde forfattaren till uppsatsen ganska snart konstatera att
utbudet pa den engelska marknaden var betydligt storre dn den svenska marknaden. Kristna
ljudbdcker fanns hos alla stora bokhandlare, som exempelvis Audible och Google
Audiobooks, som dven séljer ljudbocker styckvis.

Efter att ha forskat kring kristna ljudboksbokhandlar internationellt sa fann forfattaren fyra
stycken foretag som ér dedikerade till endast kristna ljudbdcker. Christianaudio, Oasis Audio,
Thomas Nelson Word, Zondervan, diar Christianaudio d4r dominerande i sin storlek (Learn Out
Loud, 2021), med 6ver 7 500 ljudbdcker, undervisning och intervjuer med over 55 kristna
forldggare, forsamlingar och organisationer (Christianaudio, 2021).

Christianaudio startade 2004 och deras mal har alltid varit att bli den stdrsta leverantdren
av nedladdningsbara ljudbdcker med ett kristet innehéll pé nétet (Christianaudio, 2021).

Deras vision och mission, som de skriver pa sin hemsida, dr att vara den mest betrodda
platsen pé internet for fornyelse och tillvixt av sjdlen (Christianaudio, 2021). De vill vara ett
verktyg for kristna ménniskor som vill forma sina hjértan att gora det rétta efter sin tro. Detta
vill de hjilpa till med genom att tillgéingliggdra kristen litteratur via ljudbocker.

Manga av dessa fyra foretags ljudbocker finns att hitta pd svenska streamingtjénster, dock

pa engelska.
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5 Resultat och analys

Detta avsnitt kommer att redovisa resultatet som framkommit efter enkidtundersdkningen (se
bilaga 1 fOr att studera enkiten i sin helhet). For att se diagram pa alla enkétsvaren ga till

bilaga 3.

5.1 Svarspersonerna

Personerna som svarade pd enkiten var i en klar majoritet kvinnor i dldersspannet 26-35
(vilket var 42,5 % av svarspersonerna). 70% av alla 40 som svarade pa enkéten var kvinnor
och endast 30% var mén.

Det nist storsta aldersspannet som svarade i enkéten var ungdomar mellan 16-25 (vilket
motsvarade 30% av svarspersonerna) och den tredje storsta kategorin som svarade pd enkéten
var 1 aldersspannet 56-65 (12,5 %).

Enkéten nadde flest personer genom att ndgon annan delade den med dem. 75% av
svarspersonerna fick enkétlanken delad eller skickad till sig medan 6vriga 25% hittade
enkéten via Facebook-inldgg i ndgon av grupperna som namndes under Metod (se avsnitt 4).

Att svarspersonerna var i hog grad kvinnor var ingenting som dverraskade och inte heller
de aldersspannen som svarade pa enkédten. Det stimmer in pa forskning kring sociala medier
att det dr kvinnliga anvéndare som har en tendens att svara och delta (Strom & Wiksten, 2015,
s. 10-13). Diaremot forvanades forfattaren ver att det var en sa pass stor andel som fatt
lanken delad eller skickad till sig och inte hittade den i ett Facebook-inldgg. Dock &r det 1
efterhand inte s& dverraskande nir det jamfors med vilka som valde att svara pd enkiten.
Gruppen kvinnor i dldersspannet som var i majoritet har en tendens att svara och delta pa
exempelvis enkéter dér de ser att de kan gora en skillnad, till skillnad fran andra kon eller
aldersgrupper (Strom & Wiksten, 2015, s. 10—13).

De kristna forlagen idag har en véldigt lojal kundkrets, ndgonting som de lutar sig mot 1
hog grad. De dr medvetna om att de har kunder och att deras fysiska bocker kommer att sélja
vilket gor att det finns en trygghet i att bockerna som publiceras kommer att tryckas. Detta
inger ett lugn och en trygghet som gor att forlagen har mdjlighet att avvakta med ny teknik
och andra format. De kdnner sig dnnu inte pressade att utveckla sig och hitta nya vigar for att
né fler kunder, 4ven om det dr ndgonting som de funderar pd. Varfor &ndra ett framgangsrikt
koncept?

Men vad hinder ndr konsumentens behov inte langre blir uppfyllda? Konsumenterna ror

sig inte endast bland de kristna forlagen och ldser inte endast kristen litteratur. Precis som alla
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andra svenska dr de medveten om tekniken som finns (det vill sdga andra format av den
fysiska boken) och vet hur den anvénds. Detta skapar i sin tur ett behov hos konsumenten att
dven kunna fa, exempelvis, lyssna pa kristen litteratur lika mycket som profan litteratur. Nér
dessa behov da inte uppfylls, kommer det att resultera i att konsumenten letar sig vidare till
andra forlag? Kanske till och med borja leta sig till kristna forlag utomlands. Engelska &r inte
langre en sprékbarridr for majoriteten av dagens konsumenter och det kan hiinda att
konsumenterna letar sig vidare till den internationella marknaden for att f& sina behov
tillfredsstdllda. Kommer da den svenska kristenheten att amerikaniseras och hur blir det d&
med det kristna kulturarvet? Detta dr ndgonting som de kristna forlagen i Sverige behover

tanka pa.

5.2 Lasning och/eller lyssnande av bocker

I fragan kring svarspersonernas lasning gick det att konstatera att 30 % av de 40 svarande sa
att de léste ibland, men lyssnade inte alls pa ljudbocker vilket var en forvdnande upptéckt.
Ljudbokslyssnandet har i Sverige dkat och det gar att se att allt speciellt ldsare tenderar att
utdka sina ldsning genom att dven lyssna pd bockerna. Ménga tror att det dr ndgonting
negativt att ljudboken har den flexibiliteten som den har i jamforelse med den fysiska boken.
Kristoffer Lind menar att det 4r en missuppfattning och att redan aktiva lésare tenderar att
utdka och prova pa lasning i andra genrer nér de kan lyssna pd boken istillet for att behova
kopa den fysiska (Svenska Forlaggarforeningen, 2019, .9). Endast 5 % av svarspersonerna
svarade att de ldste och lyssnade mycket vilket var lika mycket som de 5 % som svarade att de
aldrig laste och inte heller lyssnade nidgonting pa ljudbocker.

22,3 % svarade att de ibland liste bocker och lyssnade dven lite pa ljudbdcker och 15 %
svarade att de l4ste mycket, men inte alls lyssnade pa ljudbocker. Att denna grupp har valt att
ldsa bocker, men inte lyssna pa ljudbdcker kan bero pd manga olika saker. Det kan
exempelvis vara en av de saker som Rubery tar upp som kritiken mot ljudboken (se avsnitt
4.1.2) (Rubery, 2011, s. 10ff), men det kan dven bero pa den fysiska bokens status bland den
kristna publiken. Kristen litteratur har haft en véldigt aktad roll och den heliga skriften, den
heliga boken Bibeln, har ansett ha ett annat virde &n en vanlig bok. Detta kan vara ett resultat
till att kristna troende inte vill att kristen undervisning ska finnas som en simpel och
kommersiell ljudbok. Anda sedan tidig medeltid har skrivandet och den fysiska boken ansetts
vara en lyx som tillhdrde 6verklassen, men framforallt klostervisendet vilket resulterade i att

majoriteten av det som skrevs ner var av religids natur (Steiner, 2019, s. 59). Detta resulterade
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1 att statusen for de religidsa bockerna steg 1 hojden och var hogt aktad under lang tid.
Skrivkonsten tros troligtvis ha tillfort mycket makt till kyrkan och klostervdasendet och gjorde
att det som skrevs ner fick auktoritet (Steiner, 2019, s. 59). Dessutom sé blev lasningen
betydligt viktigare bland gemeneman under 1700-talet d& svensken var tvungen att kunna
studera infor bibelforhoren. Om svensken inte fick godként pa sina bibelférhér kunde denne
inte konfirmeras och var denne inte konfirmerad kunde denne inte inga dktenskap (Tombrock,
2014, s. 6). Alla dessa parametrar bidrog till den hoga statusen pa den fysiska boken och det
gér att se hur detta lever kvar bland den kristna litteraturen. Kanske &r det sa att kristen
undervisning “anses” vara fysiskt och inte i nagot s kommersiellt som en ljudbok?

75 % svarade att de ldste farre dn 1 bok i ménaden och 12,5 % svarade att de ldste ungefar
1 bok i ménaden. Detta kan dérfor uppfattas som att det darfor inte finns en efterfragan av
kristen litteratur 6verhuvudtaget, men det kan dven betyda att just avsaknaden av kristen
litteratur och kristna ljudbdcker gor att lasningen gér ner. Det finns ingenting som sdger att
ldsningen inte skulle gd upp om utbudet existerade och utdkades.

En annan forklaring till det laga antalet bocker som ldstes av svarspersonerna kan bero pa
den éldersgrupp som svarade. De tva storsta grupperna dr personer som var 16-35 vilken ar
en alder da personer utbildar sig och har mycket annan 14sning, vilket d4 kan dra ner pé
ndjeslasningen. Detta kan bekréftas av att 60 % svarade ja pa fraga 6 och var intresserade av

en streamingtjanst med endast kristna ljudbocker.

5.3 Genre och format

I frdgan om genre och format svarade 30 % att de gérna skulle lyssna pé biografer och
livsberittelser och 10 % att de ville lyssna pa alla genrer om det hade funnits.

Det resultatet stimmer vildigt bra 6verens med vad som siljs som fysisk bok inom kristen
litteratur idag. Joel Sjoberg, VD for Sjobergs forlag, sidger att det som siljs mest och som flest
av kunderna vill ha &r just livsberittelser och biografier. De tva mest salda bockerna genom
forlagets historia ar just livsberéttelser (Bara ljuset kan besegra mérkret av Sebastian Stakset
och Himlen finns pa riktigt av Todd Burpo och Lynn Vincent). Da rdknade Joel inte in
forsdljningen av biblar vilket &r en stor del av forlagets forsdljning.

5 % av svarspersonerna gav egna alternativ pa genrer vilket var kyrkohistoria, kristen
podcast, andakter via bibelappar och just sjélva Bibeln.

Pa fragan vad som svarspersonen tyckte om digitala ljudbocker (i en streamingtjénst) i

jamforelse med ljudbocker (sdlda styckvis) svarade 60 % att de skulle vara intresserade av
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ndgon form av kristen streamingtjanst for ljudbocker. Detta stimmer bra in pa vad som sagts
om streamingtjénsternas fordelar. De digitala streamingtjidnsterna for ljudbocker visar pa att
anvindningen och flexibiliteten gor dessa tjénster attraktiva. Genom att kunna prova
produkten istéllet for att kopa en bok och sedan bli besviken sé kan personen i frdga prova
produkten och sedan &ngra sig utan att det liggs pa en kostnad. Kunden kan prova hur manga
bocker denne vill och ldsa hur minga bocker denne vill utan att priset &ndras, vilket dr den
starkaste fordelen for de digitala streamingtjénsterna (Svenska Forldggarforeningen, 2019, s.
30). Aven detta kan vara nigonting som lockar den kristna publiken att vilja ha en
streamingtjanst for kristna ljudbocker.

Resultatet visar pa ett intresse av nya format, men dnda véljer forlagen att inte utdka sitt
varumairke for att bemota konsumenten. En teori ér att forlagen redan har en oerhdrt lojal
kundkrets vilket gor att de inte har ett lika starkt behov av att bredda sig och utoka sitt
varumérke. Efter att Gutenbergs boktryckarkonst fick sitt genomslag i Europa sé blev det
snabbt normen att boken var det “’rétta” sittet att sprida kunskap. Det ansags vara mer
tillforlitligt och 1 vistvérlden virderades den trycka kéllan hogre d4n den muntliga. Det
resulterade i att den trycka boken fick en hogre status och snabbt fordes den in i skolor.
Rubery menar att denna status lever kvar hos oss idag (Rubery, 2011, s. 10ff). Dock é&r detta
ndgot som héller pa att fordndras. Det kan de bli aktuellt lingre fram d& konsumentens behov
inte langre kommer att tillfredsstillas av vad forlagen har att erbjuda inom kristen litteratur.
Detta kan resultera i att lojaliteten bryts och konsumenten letar sig vidare till ett annat forlag

som kan erbjuda det format som konsumenten letar efter.

6 Diskussion och slutsatser

For att kunna fér ett drligt svar pd frdgan, hur efterfragan pa ljudbocker ser ut hos
minoritetsgruppen som léser och lyssnar pa kristen litteratur, behdvs en insamling av ett storre
material, men det gér att se att en efterfragan av kristna ljudbocker finns bland
svarspersonerna. Aven om efterfrigan ir ligre én vintat si finns det ett intresse och en
efterfragan av en typ av litteratur och ett format som idag inte finns pa marknaden. Denna
undersokning kan vara en indikation pa att efterfrdgan kan utvecklas och vixa efter att
utbudet uppenbarats. Dessutom svarade 60 % av svarspersonerna att de var intresserade av en
tjanst med kristna ljudbocker, vilket indikerar pa att det finns en efterfragan dven om

resultatet visar att svarspersonerna inte léser sa mycket.
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En annan forklaring kan ha med vad Honneth sdger om erkdnnande. Genom att tillhora en
minoritetsgrupp sa vill personerna bli representerade bland utbudet och darfor kimpar for en
sak som de sjélva kanske inte &r lika aktiva i. Detta for att hjélpa andra i samma
minoritetsgrupp och fi erkdnnande av ovrig befolkning.

Erkdnnande-teorin fokuserar pé konflikten mellan sociala grupper, snarare &n mellan
individer, och uppméarksammar de som tystats och marginaliserats. Kampen mot sociala
ordttvisor, som mangt och mycket hinger samman med olika former av socialt fornekande av
erkidnnande, &r centralt i den hér frdgan. Det visar att det &r en politisk och social teori och
inte bara en moralisk (Anderson, 2011, s. 51; Renault, 2011, s. 207). Institutioner, och i det
hér fallet stora foretag, kan ténkas spela en viktig roll i den sociala dimensionen nér det
kommer till att ge ett erkénnande till sociala grupper. Renault beskriver att ett fornekande av
erkdnnande kan resultera i stigmatisering, social osynlighet och en splittring i sin identitet
eftersom de inte fir mojlighet att identifiera sig med sitt sociala sammanhang pé grund av
normer (Renault, 2011, s. 218-228). Detta gor representationen och erkédnnandet av
minoritetsgrupper viktigt for de manniskor som identifierar sig till en, och i detta fall en
kristen person som vill ta del av kristen litteratur genom att lyssna istéllet for att ldsa.

Hir kan dven den ovanliga effekten av ljudboksldsningens popularitet komma in. I
Svenska forldggarforeningens undersékning upptéckte de en effekt som de inte hade réknat
med till varfor allt fler lyssnade pa ljudbocker. Det fanns ndmligen ett behov av ménskligt
sdllskap. Ensamma ménniskor valde att lyssna pé ljudbocker for att skapa sig sjdlva en kdnsla
av att de inte var ensamma nér de lyssnade pa ndgon annan méinniskas rost (Svenska
forldggarforeningen, 2019, s. 29). Detta med en belysning av Honneth teori om erk@nnande
gor att fragan stills om det inte 4r s att det kan finnas kristna lyssnare som vill hora andra
kristna lyssnare for att veta att de inte r ensamma. Eftersom kristenheten tillhor en minoritet i
vért samhélle kan det vara svart att finna likasinnade, men genom att lyssna pa kristna
ljudbocker kan personen skapa sig en kédnsla av sammanhang i samband med att de kénner sig
erkiinda och bekriftade. Nagonting som &r vitalt for personens eget utvecklande av
sjalvfortroende, sjilvrespekt och sjdlvkinsla som ligger till grund for att kunna forverkliga sig
sjilv (Honneth & Heidegren, 2003, s. 7-8). Detta kan leda till att kristna konsumenter letar
sig vidare utomlands for att fa tag pa kristna ljudbdcker och den storsta marknaden ligger 1
USA. Kommer da mycket av den svenska kristenheten att amerikaniseras? Det finns en risk
for det. Kristenheten i USA och Sverige skiljer sig at och det finns en risk att det kristna

kulturarvet i Sverige pa sikt da blir utklassat av amerikansk kristenhet. Detta dr ndgonting
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som behdver tas in 1 berdkning nér kristna konsumenter letar sig vidare for att fa sina behov
tillfredsstéllda och de kristna forlagen i Sverige 1 kan tillgodose dem.

Hur kommer det sig da att de kristna forlagen inte producerar lika manga ljudbdcker som
profana forlag?

Ljudboken har gatt igenom en stor teknisk utveckling och genom det digitala formatet s
har den fatt en ny roll i samhéllet idag. Precis som att distributionen av fonografrullar och
vinylskivor var betydande for dennes tid s dr det digitala formatet betydande for var samtid.
Skillnaden 6ver de 150 aren &r att forut sd var ljudboksformatet otympligt och svérhanterligt,
medan den digitala revolutionen gjorde det létt att hantera ljudboken pé ett sitt som
vinylskivor och cd-skivor aldrig kunde (Schnider, 2020, s. 8).

Genom det strommande formatet kan vi med enkla klick navigera oss 1 ljudboken och
behover inte stanna upp mitt i lasningen och exempelvis byta skiva eller kassettband
(Schnider, 2020, s. 8).

Det &r just den hér digitala utvecklingen som de kristna forlagen inte klarat av att hinga
med i. Fordndringen i produktion och distribution &r en kostsam process och det dr ndgonting
som de sa nischade forlagen inte vagat satsa pd. Joel Sjoberg, vd for Sjobergs forlag, menar
att det &r ett risktagande som de inte vet om de kommer att gynnas av i framtiden. Att ladda
upp sina bocker pa exempelvis Storytel kan resultera i att boken drunknar” bland titlarna och
en sd nischad bok, som exempelvis en kristen undervisningsbok, riskerar att gora just det.
Fragan blir d4 om det dr ekonomiskt hallbart att producera ljudbocker eller bara fortsétta att
producera fysiska bocker till den trogna publik som de har.

Det finns dven en rddsla av att ett 6kat ljudboksanvéndande skulle resultera i att férre
fysiska bocker séljs. Precis som i debatten kring ljudbdcker sa finns det en kénsla av att
ljudbockerna skulle ”dta” pa de andra formaten, men detta dr med stor sannolikhet inte en helt
korrekt bild da ljudboken endast bestar av en procent av medelsvenskens konsumerande av
media och boken bestar av sex procent (Svenska forlaggarforeningen, 2019, s. 34).

Efter att ha undersokt omradet kring kristna ljudbdcker bland minoritetsgruppen av kristna
frikyrkotroende sé finns det en vilja att bli erkéinda och finnas representerade.
Svarspersonerna i enkdtundersokningen svarar att de inte &r aktiva ldsare, men édnda dr de
intresserade av en kristen streamingtjénst for ljudbocker. Detta gar att hdnvisa tillbaka till
Honneth teori om erkdnnande. Genom att bara finnas pa marknaden sé blir det att de syns och
att fler kan fé en forstaelse for vilken minoritetsgrupp de ér och vad de star for. Darfor kan det

vara sa att sjdlva boken, den kristna ljudboken, kan representera mycket mer én just bara en
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kommersiell produkt. Det &r ett sétt att visa pd att den hir minoritetsgruppen finns och att de
ar en del av befolkningen. Att inte gldmmas bort eller goras till stereotyper.

Dock gar det ocksa att se att det finns en stark koppling till den fysiska boken. Genom
Bibeln och andra religiosa texter sd har den kristna undervisningen (och dir ocksé den kristna
ndjeslidsningen) blivit ndgonting aktat och nagonting som behdver skyddas. Det kan vara en
forklaring till att det finns ett motstand till att ”f6lja med strommen” av vad som dr populért i
resten av landet. Inom kristendomen finns mottot av att "vi ska leva i vérlden inte av den”
vilket kan bidra till ett tankesétt att inte viinda kappan efter vinden. Nagonting som man kan
ses géra om man hoppar pa varje trend som dyker upp.

Forlagen menar pa en annan verklighet. Den omstédllning som behover goras var tuff dven
for de stora och etablerade forlagen vilket gor att pafrestningen pé de mindre nischade
forlagen blir dnnu storre. De behdver se att satsningen gar att fi tillbaka innan de vagar sig pd
en sadan stor ekonomisk risk, om de nu ens har kapitalet att kunna riskera en sddan
omstdllning. Annars kan det riskera i en konkurs och upphorande av det forlaget. Ett exempel
pa risker som inte gick vigen var den som Libris gjorde da de forsokte att ta sig in pd den
profana marknaden vilket resulterade i mangmiljonforlust och att sex av atta anstillda fick
sdgas upp (Olsson, 2019, s. 20).

Slutsatsen av undersokningen visar att den kristna ljudboken dnd4 &r pa vdg, men att det
gér betydligt langsammare dn vad det gor for 6vriga forlag i Sverige. Forlagen &r inte i lika
starkt behov av att fordndras i den hastigheten eftersom de har en trogen publik som kdoper,
och 1 vissa fall till och med skénker pengar till férlagen som en gava for deras arbete. Det
kristna tinket dr pa ett annat plan &n bara att sdlja och ge ut bocker. De ser det som en sorts av
mission och att varje bok &r en chans och ett sitt att nd ut med budskapet, vilket gor att
forhédllandena blir annorlunda i jimforelse med de profana forlagen.

Sedan kan det dven handla om att en generationsvixling dr pé vig. Det kan finnas ett tank
kring att en foréndring ska goras, men att det far bli den nya generationens uppdrag. Christer
Brosché, vd for Argument forlag, dr 71 ar och séger just det, att det dr en frdga for den nya
generationen som tar over att ta hand om det digitala som sociala medier (Olsson, 2019, s.
26). Kanske rdknas dven ljudboken in i den tanken?

Under uppsatsen gang blev det tydligt att forskning pa den kristna delen av bokbranschen
inte tycks vara sérskilt omfattande. Ingen omfattande forskning har gjorts pd omradet och det
giller bade den kristna fysiska boken, den kristna ljudboken eller kristen litteratur i andra

format. Den forskning som inkluderar kristen litteratur &r oftast bibliska skrifter, texter direkt
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fran Bibeln, samt kringliggande skrifter. Forskningsomrédena som beror kristen litteratur ror
sig ofta inte in pa 1900-talet och framét och den moderna kristna litteraturen i Sverige tycks
néstan inte alls berdras. Kristen litteratur tycks néstan uppfattas som nagon slags
andrahandslitteratur, en trosuppfattning som ér lite pa latsas, nagonting som &r intressant i
jamforelse med andra minoritetsgrupper i Sverige som exempelvis judendom, islam eller
samer. Gruppen av troende kristna i Sverige skiljer sig frdn andra minoritetsgrupper, pa det
sdtt att de inte har en sjélvklar plats bland minoritetsgrupperna och ses ner pd, vilket tycks bli
dnnu tydligare i frdgan om litteraturen, som blir en del av den kristna kulturen. Hur detta
kommer sig kan forfattaren inte svara pé, utan dr en fraga for framtida forskare.

Darfor tror forfattaren till den hir uppsatsen att det finns ménga stora omréden for vidare
forskning nir det géller just kristen litteratur och de olika formaten inom denna nischade del

av bokbranschen.
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Bilaga 1: Enkatundersokningsfragor

1. Kon
Kvinna
Man
Ickebinér

Vill ej medge

2. Alder
16-25
26-35
36-45
46-55
56-65
66-75
86-95
96+

3. Ar du sen tidigare en aktiv lisare och lyssnare av bocker?
Jag laser mycket och lyssnar pa mycket ljudbocker
Jag laser mycket och lyssnar lite pa ljudbocker
Jag laser mycket och lyssnar inte alls pa ljudbdcker
Jag ldser ibland och lyssnar mycket pa ljudbocker
Jag laser ibland och lyssnar lite pa ljudbocker
Jag laser ibland och lyssnar inte alls pa ljudbocker
Jag laser aldrig och lyssnar mycket pé ljudbocker
Jag laser aldrig och lyssnar lite pa ljudbocker

Jag laser aldrig och lyssnar inte alls pé ljudbocker

4. Hur ménga bocker lyssnar du i snitt pa varje ménad?
Férre dn 1 bok
1
2

31



5
6+

5. Vilken typ av kristna ljudbdcker skulle du helst vilja lyssna pa?
Biografier/Livsberéttelser
Uppbyggelsebdcker
Andaktsbocker
Kristna vardagsberittelser (fiktion)
Barnbdcker
Ungdomsbdocker
Deckare/Thriller
Fantasy/Sci-Fi
Romance
Allt

Annan genre sd som:

6. Skulle du vara intresserad av en streamingtjidnst med kristna ljudbocker (exempelvis en
tjanst som Storytel och BookBeat)?
Ja, det skulle jag definitivt vara

Nej, det dr inget som intresserar mig

7. Varifrén fick du tag pé den hir enkéten?
Jag hittade den i ett Facebook-inldgg
Négon skickade den till mig

Annat;:
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Bilaga 2: Intervjuguide
1. Vilken typ av litteratur ger forlaget ut?
2. Vilken typ av litteratur sdljer bést?
3. Har forlaget ndgra ljudbocker?
a. Digitala ljudbocker?
1. Var finns de?
ii. Vilka och hur manga titlar?
1. Varfor just de utvalda titlarna?
4. Hur kommer det sig att ni inte har fler titlar?
5. Ar ljudbbcker en prioritering pé forlaget (det vill siga att utveckla)?

a. Varfor/ varfor inte?
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Bilaga 3: Diagram pa enkétsvar

Kon

Svarade: 40 Hoppade dver: 0

o _

Man -

Ickebinar

Vill ej medge

0% 10% 20% 30%

SVARSVAL

w Kvinna

v Man

v Ickebindr

v Vill ej medge
TOTALT

40%

50%
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60% 70% 80% 90% 100%

SVAR
70,00 %
30,00 %
0,00 %

0,00 %



Alder

Svarade: 40

SVARSVAL

A4

4

4

A4

16-25

26-35
36-45
46-55
56-65
66-75
76-85
86-95

96+

TOTALT

Hoppade over: 0

16-25

26-35

36-45

46-55

56-65

66-75

76-85

86-95

96+

0%

10%

20%

30%

40% 50%

SVAR
30,00 %
42,50 %
7,50 %
7,50 %
12,50 %
0,00 %
0,00 %
0,00 %

0,00 %

35

60%

70%

80%

90% 100%

w

O O O O o
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Ar du sen tidigare en aktiv ldsare och lyssnare av bocker?

Svarade: 40 Hoppade over: 0

Jag laser
mycket och...

Jag laser
mycket och...

Jag laser
mycket och...

Jag laser
ibland och...

Jag laser
ibland och...

Jag laser
ibland och...

Jag laser
aldrig och...

Jag laser
aldrig och...

Jag laser
aldrig och...

0% 10% 20%

SVARSVAL

w Jag laser mycket och lyssnar pa mycket ljudbdcker
v Jag laser mycket och lyssnar lite pa ljudbocker

v Jag laser mycket och lyssnar inte alls pa ljudbdcker
w Jag laser ibland och lyssnar mycket pa ljudbdcker
w Jag laser ibland och lyssnar lite pa ljudbdcker

w Jag laser ibland och lyssnar inte alls pa ljudbdcker
w Jag ldser aldrig och lyssnar mycket pa ljudbdcker

w Jag laser aldrig och lyssnar lite pa ljudbdcker

w Jag laser aldrig och lyssnar inte alls pa ljudbocker

TOTALT

50%

36

90% 100%

SVAR
5,00 %
7,50 %
15,00 %
10,00 %
22,50 %
30,00 %
0,00 %
5,00 %

5,00 %

(=T S I S
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Hur manga bocker lyssnar du i snitt pa varje manad?

Svarade: 40  Hoppade dver: 0

SVARSVAL
w Farre an 1bok
v 1

v 2

v 5
v 6+

TOTALT

Farre dn 1 bok

w

6+

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

¥ SVAR
75,00 %
12,50 %
2,50 %
5,00 %
5,00 %
0,00 %

0,00 %
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80% 90% 100%
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Vilken typ av kristna ljudbdcker skulle du helst vilja lyssna pa?

Svarade: 40 Hoppade dver: 0

Biografier/Livs
berattelser

Uppbyggelsebdck
er

Andaktsbocker

Kristna
vardagsberat...

Barnbdcker

Ungdomsbocker

Deckare/Thrille
r

Fantasy/Sci-Fi
Romance

Allt

Annan genre sa

som:
0% 10%  20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%  90% 100%

SVARSVAL ¥ SVAR

~ Biografier/Livsberattelser 30,00 %
v Uppbyggelsebdcker 15,00 %
w Andaktsbdcker 5,00 %
w Kristna vardagsberattelser (fiktion) 12,50 %
w Barnbdcker 5,00 %
v Ungdomshocker 0,00 %
w Deckare/Thriller 7,50 %
w Fantasy/Sci-Fi 7.50 %
v Romance 2,50 %
v Allt 10,00 %
w Annan genre sa som: Svar 5,00 %

TOTALT
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Visar 2 svar

Kyrkohistoria

2021-04-16 11:38 Visa svar

Kristen Podcast, andakter via BibelApp och dven Bibeln forstas

2021-04-16 10:55 Visa svar

Skulle du vara intresserad av en streamingtjanst med kristna ljudbocker
(exmpelvis en tjanst som Storytel och BookBeat)?

Svarade: 40 Hoppade dver: 0

Ja, det skulle
jag definiti...

Nej, det ar
inget som...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL ¥ SVAR

v Ja, det skulle jag definitivt vara 60,00 %
w Nej, det dr inget som intresserar mig 40,00 %
TOTALT

39

24

40



Varifran fick du tag pa den har enkaten?

Svarade: 40 Hoppade dver: 0

Jag hittade
deniett...

Nagon skickade
den till mig

Annat

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

SVARSVAL ¥ SVAR

w Jag hittade den i ett Facebook-inlagg 25,00 %
» Nagon skickade den till mig 75,00 %
w Annat Svar 0,00 %
TOTALT

40

30

40



