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Abstract

This essay explores how two of Sweden’s most famous influencers, Bianca Ingrosso and
Margaux Dietz, can be perceived through Pierre Bourdieu’s theory of capital. Furthermore,
the essay also examines what position influencers have in a contemporary class society. By
incorporating theories of consumerism and post-feminism, the study interprets how class is
constructed through contemporary social media. The main theoretical framework consists of
Bourdieu’s theory of capital, Thorstein Veblen’s theories of the leisure class, as well as
Rosalind Gill’s theory of postfeminism and Sarah Banet-Weiser’s popular feminism. The
method is based on a case study and a qualitative content analysis of all content published on
the social media platform Instagram, by Ingrosso and Dietz during one week, which creates
the empirical foundation of the study. Lastly, the key findings of this essay are: (1) Ingrosso
and Dietz don’t possess the traditional definition of cultural capital of Bourdieu, but rather an
alternative version where the cultural influence they have over their followers is central, and
(2) there has been a shift in the value retained by the different capitals, from Bourdieu’s
definition where cultural capital is the most valuable, to a contemporary view of class where

the economic capital is of greater significance.
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Inledning

Begreppet det svenska folkhemmet myntades under 1930-talet, och anvinds én idag for att
beskriva den epok i Sveriges historia da vélfardsstaten var som starkast och utgjorde en
trygghet for medborgarna (Nordiska muséet, u.d). Den svenska modellen innebér saledes att
vélfardsstaten tar hand om varje individ genom sociala trygghetssystem. Sverige har dven
internationellt ansetts ha en jimn fordelning av landets resurser och ett utbrett vilstand, en
bild som kvarstitt, trots att verkligheten har forédndrats (Regeringskansliet, 2017). Under de
senaste decennierna har vélfardsstaten successivt demonterats och privatisering av foretag
inom vilfardssektorn har blivit allt vanligare, som en foljd av att den liberala politiken har
fatt faste (NE, u.d). Det har skett en successiv 0kning av klassklyftorna i landet; de rika har
blivit rikare och de fattiga har blivit forhédllandevis fattigare (Sveriges Radio, 2020).
Exempelvis har antalet fattigpensionédrer som dr beroende av dldreforsorjningsstdd i Sverige
nédstan fordubblats under de senaste femton aren (Sveriges Radio, 2019). Samtidigt som
antalet dollarmiljardérer i Sverige har 6kat fran 26 till 41 personer under de senaste fem aren.
Dessa sa kallade nyrika personer spenderar ofta sina pengar pa ett overtydligt sitt och visar
upp sin rikedom genom idgonfallande konsumtion. Historiskt sett har denna typ av
konsumtion ansetts vara stotande da den ligger ldngt fran det traditionella uppvisandet av
tillhorighet till Gverklassen, men é&r idag istéllet vanligt forekommande. (Sveriges Radio,
2021). Betydelsen av vad hog klass innebdr verkar séledes ha foréndrats i takt med att
klassklyftorna okat. Den i0gonfallande konsumtionen visualiseras ofta pa sociala medier dar
kidnda Instagramprofiler visar upp sin extravaganta livsstil for sina foljare. Trots att denna
grupp inte dr dollarmiljardérer, kommunicerar de en forestdllning av en vilbédrgad och
atravird livsstil. Dessa personer, som kallas influencers, anvénder sin stéllning pé sociala
medier for att forma sina foljares asikter och kopbeslut. Denna stillning grundas i deras
sociala och kulturella kapital, och férmar foljarna att kopa de varor som influencers far betalt
for att marknadsfora (Abidin, 2015; Dada, 2017; Duffy 2017). I det nya samhillsklimatet
tycks influencers vara mest synliga och de visar frekvent upp sin exklusiva livsstil pa sociala

medier.

Influencers ér ett forhallandevis nytt fenomen som har vuxit fram i takt med utvecklingen av
sociala medier, och en vanlig uppfattning &r att influencers endast &r personer med ett stort
antal foljare pa dessa plattformar. Emellertid dr det snarare faktorer som det engagemang

influencern framkallar samt formagan att paverka andra personers beteende som ligger till



grund for influenceryrket (Dada, 2017). Det stora engagemang pa sociala medier som
influencers kan generera bland sina f6ljare har resulterat i att marknadsforare 1 allt storre grad
anvander sig av influencer marketing, som under de senaste &ren har expanderat i stor

omfattning och blivit en mangmiljonindustri (Térnwall, 2019).

En av Sveriges mest kinda influencers och entreprendrer, Bianca Ingrosso, har i skrivande
stund 1,2 miljoner foljare pa Instagram (Ingrosso, 2021). Hon &r dven grundare av
sminkforetaget Caia Cosmetics, som under 2020 omsatte 150 miljoner kronor och gjorde en
vinst pa 55 miljoner kronor. Ingrosso dr dotter till artisten Pernilla Wahlgren, och fick sitt
genombrott under 2016 i samband med realityserien Wahlgrens viirld. Darutover har hon
dven varit domare 1 tdvlingsprogrammet 7alang under nagra ar. (Kennedy, 2021). Ytterligare
en kidnd svensk influencer dr Margaux Dietz, som 1 dagslidget har 370 000 foljare pa
Instagram (Dietz, 2021). Dietz blev kidnd under 2017 da hon publicerade sin
forlossningsvideo pd YouTube. Videon blev snabbt viral och har i skrivande stund cirka 2,3
miljoner visningar (Dietz, 2017). Hon har &ven vunnit pris som érets influencer 2018, tavlat i
Let’s Dance samt varit programledare for bland annat Hemliga beundrare. (Dahlgren, 2020).
Dérutover har Dietz dven grundat skonhetsmérket X by Margaux och klidmérket Juan

Carlos, samt skrivit flera bocker (Bielecka, 2021a).

Ett samtida perspektiv pa klass

“Kan vi inte prata lite om detta med influencers? Vad ska denna véxande grupp kissnddiga kloner influera till?
Se siljiga ut med uppmaningen om att konsumera mera (produkt som krystat petats in i bild som det
natuurligaste i vérlden)? [...] Vari ligger influerandet, till vad? Till att ta dnnu fler sms-lan for att kunna
lyxkonsumera dnnu mera, kidnna &ngest over att inte framsta som tillrickligt hérlig i allt sitt influerande till
harlighet? Se lite kat ut pa bild ocksa, gidrna helt orelaterat. [...] Kan inte sldppa att vara stdrsta sk influencers
aka nutida a-kédndisar inte ens kan motivera varfor de ska rosta pa ett visst parti i host, eller lagger en sekund pé
att influera om sant som ar viktigt pé riktigt. Sdg ni forresten Postkodmiljoniren igér? Tva vuxna influencers
som fick barnfrdgor men dndé kuggade. [...] Bildning dr makt! Makt &r ansvar! Influerande &r ett privilegium.

Bajsa inte det i ansiktet. Mvh/ tant med bildningskomplex men &dnda” (Wallin, 2018).

I ett Instagraminldgg fran den 3 december 2018 uttryckte medieprofilen och journalisten Cissi
Wallin ovan kritik mot konceptet influencers. Inldgget erholl stor uppméarksamhet pa sociala
medier och framkallade en livlig diskussion i kommentarsfiltet. Diskussionen giller huruvida
influencers har en trovérdighet eller ej, men en alternativ aspekt som Wallin beror ér att hon

anser att influencers ar obildade. Den a-kdndis som Wallin menar inte kunde motivera varfor



hon ska rdsta pa ett visst parti dr Bianca Ingrosso (Breaking News, 2018), och den influencer
som asyftas pa Postkodsmiljondren dr Margaux Dietz (Postkodmiljondren, 2018). Wallin
antyder att de inte innehar den kunnighet som forvéntas da de har makt att influera ett stort
antal manniskor. Hon kommer fran en mer traditionell mediekarridr och ser till synes ner pa
influencers som inte har en likvédrdig utbildning, eller som atminstone inte anvidnder
utbildningen for sin yrkesutdvning. Utifrén citatet verkar hon séledes anse sig vara mer bildad
dn de influencers hon kritiserar, d& hon visar forakt for influenceryrket. A andra sidan
tillskriver Wallin samtidigt influencers en stor makt, d& hon podngterar att det dr ett stort antal
manniskor som lyssnar pa dem. Wallin &r kidnd som journalist och medieprofil, men det finns
emellertid grund fo6r att benimna henne som influencer likasa, di dven hon har ett

Instagramkonto med ett stort antal foljare.

Detta resonemang vicker tankar kring vad som som dr makt och kompetens, samt hur dessa
egenskaper forvirvas i dagens samhille. Vad har mojliggjort att influencers har fitt den
maktposition de har idag, och hur speglas denna position i ett klassamhille? For att studera
detta anvénder vi oss av Pierre Bourdieus teori om kapital, félt och habitus for att analysera

hur klass konstrueras i de samtida digitala medierna.

Syftet med denna uppsats ér att studera hur det gér att forstd tva svenska influencers utifran
Pierre Bourdieus teori om kapital. Detta sitts dven 1 relation till teorier kring konsumtion och
postfeminism. Uppsatsen dmnar dérutover att undersdka hur det gar att forstd klassfenomenet
1 Sverige idag utifrdn tva svenska influencers, Bianca Ingrosso och Margaux Dietzs,

Instagramkonton.

Foljande fragestéllningar ligger till grund for studien:
e Hur gir det att forstd Bianca Ingrosso och Margaux Dietz innehdll pa Instagram
utifran Bourdieus kapitalbegrepp?

e Vilken position har Ingrosso och Dietz i ett samtida klassamhélle?



Teoretisk referensram

Bourdieus kultursociologi

Pierre Bourdieus kultursociologi kretsar kring tre olika begrepp: kapital, filt och habitus.
Kapital utgoér de symboliska och materiella tillgangar som en individ besitter, och Bourdieu
definierar tre huvudsakliga former av kapital: kulturellt, socialt och ekonomiskt kapital. Att
besitta kulturellt kapital definieras enligt Bourdieu som att inneha kunskap om sambhillets
finkultur sdsom teater, opera eller litteratur. For Bourdieu avser “kultur” inte det
antropologiska kulturbegreppet, utan nirmare bestdmt den kultur som &r intimt knuten till
samhillets makthierarkier, det vill sdga “finkulturen”. (Broady, 1988:3). Bourdieu menar att
det inte endast dr fordldrarnas pengar som gér i arv, utan dven deras bildning och smak. I de
ovre samhéllsskikten 6ppnar rétt smak och ritt sprak ett flertal dorrar. Fel smak och fel sprak,
far istdllet motsatt effekt. Genom begreppet kulturellt kapital visar Bourdieu hur de
privilegierade samhéllsgrupperna kontinuerligt behéller sin dominans genom ett komplicerat
system av vett, etikett och god smak. Det kulturella kapitalet &r enligt Bourdieu det mest
efterstravansvérda av de tre kapitalen. Bourdieu definierar socialt kapital som summan av de
aktuella eller potentiella vinskaps- eller slédktforbindelser en person har, samt hur dessa bidrar
till att frambringa mer makt inom ett specifikt filt. De sociala och kulturella kapitalen
spelade, enligt Bourdieu, en viktig roll for 6verklassen och de vdrden som de associerade sig
med. Slutligen géller ekonomiskt kapital de materiella tillgdngar samt kidnnedom om

ekonomins spelregler som en individ innehar. (Broady, 1998).

Dérutover identifierar Bourdieu dven ett fjarde kapital: symboliskt kapital. Det symboliska
kapitalet formas, enligt Bourdieu, d& olika kapitalarter som fysiskt, ekonomiskt, kulturellt
eller socialt kapital (och de egenskaper dessa innebér) uppfattas av sociala agenter utrustade
med de perceptionskategorier som gor att de kan urskilja och erkinna dem, samt tillskriva

dem ett virde (Bourdieu, 1995:97).

De olika kapitalformerna dr ndra anknutna till varandra. Exempelvis dr en influencer som
Bianca Ingrosso inte endast rik pa materiella dgodelar, utan andra aspekter som hennes
vélkdnda familj eller hennes stora antal hidngivna foljare ligger bdde som grund for, samt
forstarker hennes ekonomiska kapital. Det sociala kapitalet gar dven att hérleda till fenomen

som svagerpolitik, dock intresserade Bourdieu sig snarare for hur det sociala kapitalet



uttrycks och ackumuleras, samt hur det gar att konvertera till ekonomiskt kapital. Bourdieu
menar att det kulturella kapital som tilldelats under utbildningen, omvandlas till socialt
kapital bade under utbildningen samt under yrkeslivet for att sedan omvandlas till ekonomiskt

kapital genom hela yrkeslivet. (Broady, 1998).

Ytterligare ett centralt begrepp i Bourdieus kultursociologi dr fdlt. Ett fdlt uppstar dér
méinniskor strider om symboliska och materiella tillgangar, exempelvis de olika kapitalen,
som dr gemensamma for dem. Allt dr emellertid inte ett filt 1 Bourdieus mening; om
exempelvis en individ 1 sin ensamhet odlar specifika intressen, samt hyllar specifika varden
har, enligt Bourdieu, inget falt bildats. Faktorer som specialister, institutioner och erkénda
véirdehierarkier dr grundfOrutsittningar for ett falt. (Broady, 1988:5-6). Ett falt som é&r
relevant 1 denna uppsats dr influencerfiltet; dér aspirerande och etablerade influencers strider

om kapital for att 6ka sin makt inom filtet.

Bourdieu beskriver begreppet habitus som den viktigaste formen av symboliskt kapital.
Habitus lagras i manniskors kroppar, i form av de minnen och vanor ménniskor har. I likhet
med det kulturella kapitalet fors habitus vidare genom mdoten mellan ménniskor. Individer
paverkas av sin uppvixtmiljd nir de formar sin personliga uppfattning av omgivningen. Aven
utbildningssystemet spelar en stor roll for ett individens utveckling samt perception av det
kulturella kapitalet. Det dr dven genom utbildning som ménniskor lér sig att erkénna och
hogakta det kulturella kapitalet, vilket befdster kapitalets hoga status pa ett symboliskt plan.
Det dr erkdnnandet av det kulturella kapitalet som skapar den symboliska maktordning som
klassificerar ménniskor och presenterar en bild av hur virlden ser ut. Sdledes &dr det de

uppfattningar en individ erhaller som ung som formar individens habitus. (Broady, 1988:4).

Konsumtion i samtiden

For att studera pa vilket sétt Ingrosso och Dietz innehall pa Instagram influerar deras foljare
och formir dem att konsumera de varor som de siljer, kan ett konsumtionsteoretiskt

perspektiv vara relevant att tillimpa.

Thorstein Veblen resonerar kring konsumtion och klass genom begreppen idgonfallande
konsumtion och fritidsklassen. Veblen menar att fritidsklassen bestir av samhallets elit, som

lever 1 ett stort ekonomiskt overflod och tack vare det inte behdver arbeta for att ha rad att



leva vidl. Denna elit kan istéllet d4gna dagarna 4t sina fritidsintressen. De kan ha yrken, men
enbart av en viss karaktir som anstdr samhéllets Oversta skikt. Deras dmbeten &r traditionellt
satt inom politik, millitdretablisemang, sport, akademin eller konst. Arbete i egentlig mening
ar inte bara frdnvarande for de hogre klasserna, det dr d&ven moraliskt oforenligt. Istéllet far
fritiden karaktdren av ett arbete. Denna fritid virderas bland annat i termer av symboliskt
véirdefulla intressen som exempelvis sprikkunskaper eller heminredning. Inom dessa
intressen dr det specifika utdvandet av dem essentiellt for fritidsklassen. Fritidsintressena
kraver att utforaren besitter vissa sakkunskaper och fardigheter for att kunna utdéva dem.
Genom att fullinda maten de é&ter, kliderna de bér, eller inredningen i hemmet gor
fritidsklassen dessa ting till mer dn nodvéndigheter, de blir till ritualer som 1 sin tur blir
statusmarkorer for att framhéva sin tillgdng till fritiden. Statusmarkorer leder till att
fritidsklassen sitter agendan for vilken smak som anses vara den réitta. Denna smak anammas
sedan av de ldgre samhéllsklasserna, som foljer fritidsklassens inofficiella regelverk. Denna
foreteelse bendmner Veblen som en trickle down-effect. Veblen menar ddremot att de stora
klasskillnaderna synliggdrs genom att de ldagre klasserna enbart konsumerar vad de behdver,
och fritidsklassen konsumerar betydligt mer &n vad de behover. Dessutom rader stora
skillnader 1 vad som konsumeras. Exempelvis blir 6verkonsumtion av séllsynta eller dyra
varor ett tecken pa vilstand och status, och dess sidoeffekter betraktas som fina. Exempelvis,
under slutet av 1800-talet d4 Veblen konstruerade teorin, ansags fetma eller fylla vara fint da
det visar att man har rad att dta och dricka i 6vermétt. Denna dverflodiga och extravaganta

konsumtion &r vad Veblen bendmner som den i6gonfallande konsumtionen. (Veblen, 1912).

Colin Campbell (2018) beskriver att det som konsumenten framforallt reagerar pa i
marknadsforing dr de faktorer som omger en produkt, det vill sdga den kontext som
produkten visas i. Darutdver menar han att associationer till lyx vid marknadsforing av en
vara, kan formd konsumenten att bortse fran dess faktiska nytta. Genom dessa associationer
visar foretaget snarare de alternativa tillfredsstéllelser som varan kan ge konsumenten. Det
handlar inte om att forleda konsumenten, utan snarare om att det symboliska virdet av
produkterna &r lika legitima som de faktiska funktionerna produkterna erbjuder. (Campbell,
2018:90). Campbell menar dven att varje konsument har individuella drommar och
onskningar om hur de vill att deras liv ska se ut. Det dr genom att anspela pa dessa drommar
som marknadsforing driver konsumenterna, sd att foretagen i sin tur kan sélja varor

(Campbell, 2018:89).



De bilder som omger den direkta marknadsforingen i1 Ingrosso och Dietz Instagramprofiler
spelar alltsd en stor roll i att formedla en viss bild av dem, samt for att forma deras foljare att
konsumera. Detta gar att hérleda till Don Slaters resonemang kring commodity aesthetics, det
vill sdga att producenten skapar en bild av anvdndarvirde, i vilken potentiella kopare kan
kdnna igen sig sjdlva (Slater, 1997:31). Foljaktligen resulterar detta i att varorna far ett
symboliskt virde snarare dn ett materiellt, nagot som Slater (1997:133) forklarar forekommer
da personer med inflytande uppmuntrar konsumenter att vilja 2a ndgot mer én vad de behover
nagot. Slater for dven ett resonemang om hur individens personlighet spelar en storre roll i
det samtida samhéllet. Han exemplifierar detta med att det har skett ett skifte i vad foretag
soker hos sina anstéllda; det dr inte ldngre arbetskraft de anstdller, utan snarare individens
personlighet och dennes engagemang eller sociala fardigheter som de eftersoker. (Slater,
1997:194). Detta fenomen askadliggors 1 hur foretag idag anvénder influencer marketing och

diarmed influencerns egen personlighet for att marknadsfora sina varor.

Den relation som uppstar mellan konsumenten och influencern genom deras interaktion pa
sociala medier gar att forklara genom konceptet parasociala relationer. Parasociala relationer
hianvisar till intima relationer mellan publik och kéndisar. Dessa relationer uppstir da
individer upprepade génger exponeras for en mediepersona, och individerna utvecklar en
kdnsla av intimitet, upplevd védnskap och identifikation med kéndisen. (Horton & Wohl,
1956). 1 en parasocial kontext kan vinskap definieras som en Omsesidig relation som
karaktériseras av intimitet och beundran. Skapandet av parasociala relationer gynnas av
antalet kontakttillfdllen. Saledes leder upprepad exponering for en kéndis — 1 synnerhet en
som anvinder ett direkt tilltalssdtt, samt en personlig konversationsstil — till att
konsumenterna upplever en hog grad av intimitet med kédndisen. Detta resulterar sedan i ett
nastintill ritualistiskt tittande pa innehall dir kidndisen medverkar, vilket fo6ljaktligen
vidareutvecklar lojaliteten till kdndisen, och formar konsumenten att uppfatta kindisen som
en surrogatvin. (Cho & Chung, 2017). I det samtida konsumtionssamhéllet &r relationen
mellan influencern och dess foljare central. Foljaktligen blir det vésentligt for influencers att
skapa dessa parasociala relationer med sina foljare, for att erhalla det engagemang pa sina
sociala medier som krivs for att de 1 sin tur ska fa samarbeten med foretag och sdledes tjdna

pengar.

10



Ett genusperspektiv

Att applicera ett geneusperspektiv pd konsumtion dr dven nddvéndigt for analysen da
influencerfaltet, samt Ingrosso och Dietz huvudsakliga malgrupp och foljarskara domineras
av kvinnor. Foljaktligen blir det en vdsentlig aspekt att beakta i analysen. Rita Felskis bok
The Gender of Modernity (1995) anvinds séledes for att diskutera kvinnors roll i
konsumtionskulturen. Konsumenten har traditionellt sett portrétterats som en kvinna, och
betraktats som bade littpaverkad av marknadsforing och ytlig, snarare @n en kritiskt tinkande
individ (Felski, 1995:62-63). Influencerbranschen har under de senaste &ren expanderat
snabbt och influencer marketing har idag blivit en populdr och ofta 16nsam
marknadsforingsmetod (Tornwall, 2019). Trots detta fOrbises och avfirdas ofta
influencerkarridiren som ett yrke. Detta gér enligt Felski att forklara med att kvinnliga
praktiker historiskt sett har trivialiserats eller forklarats med ironi, och manliga praktiker

vérderats hogre (Felski, 1995:62-63).

Feministiska medievetare definierar 90- och 00-talets mediekultur som postfeministisk.
Postfeminsimens anhdngare menar att jamstélldhetsfrdgan &dr 16st och att feminism
foljaktligen inte ldngre behdvs. DA kvinnor tidigare har valt att presentera sin feministiska
kamp genom tydliga protester mot patriarkala strukturer, valde kvinnor under postfeminismen
snarare att framfora sina ideologiska stindpunkter genom att subjektifiera sig sjdlva. Detta
illustrerades exempelvis genom att de visade upp sina avkladda kroppar for att markera att de
sjdlva har ritt att bestimma Over sina kroppar (Banet-Weiser, 2018:63). Inom vad Rosalind
Gill bendmner som postfeminism ingdr ofta hyllningar till kvinnan dér kvinnors intelligens
lovordas, men dven deras utseende och styrka for att de &r just kvinnor. Gill resonerar ddrmed
for att feministiska hyllningar har blivit viktigare dn det ideologiska budskapet som

formedlas. (Gill, 2016:623).

Runt 2010-talet tillkom ytterligare en dimension av postfeminismen som Sarah Banet-Weiser
(2018) kom att bendmna som populdrfeminism. Denna kategori kénnetecknas av
feminismens synlighet i media. Under 2014 upptradde artisten Beyonce pa MTV Video Music
Awards med ordet “FEMINIST” upplyst bakom sig pa scenen. Detta dr ndgot Banet-Weiser
menar symboliserar starten av den rddande populdrfeminismen (Banet-Weiser, 2018:7). Gill
menar dock att postfeminismen och populdrfeminismen samexisterar, samt att samtida

mediekultur innehaller drag fran bada synsitt (Gill, 2016:612) .

11



Gemensamt for bdda synsitt ér att den uttalade, sd kallade girlpowern, ofta inte forklaras. Det
viktigaste 1 populdrfeminismen dr att alla far vara med och identifiera sig som feminister trots
att ingen tydlig definition av ideologin finns (Gill, 2016:623). Populirfeminismen tillater
ménniskor att forestdlla sig en kultur ddr feminism inte langre behdver forsvaras utan ar
tillgdnglig, och till och med beundrad (Banet-Weiser, 2018:3). Den visualiseras dven i att
synlighet i sig har blivit ett mal. Synligheten av populdrfeminism, dir exempel dyker upp i tv,
film och sociala medier &r 1 sig viktig, men det stannar ofta dir. Banet-Weiser (2018:4) menar
att samtidsménniskan beter sig som att se eller kpa feminism &r samma sak som att fordndra
patriarkala strukturer. Aven Gill menar att feminismen frimjas tack vare att den r
ekonomiskt 16nsam och péd sd sitt samspelar vdl med rddande nyliberala och kapitalistiska

stromningar (Gill, 2016:623).

Det postfeministiska perspektivet bygger pa antagandet att feminismen har uppnatt sitt syfte
med att skapa jamstilldhet, vilket skulle gora den traditionella feminismen mindre relevant én
tidigare. Populdrfeminismen visar snarare pa att feminismens medvind i media i synnerhet
har blivit en norm for kdnda personer att kalla sig for feminister. Ingrosso och Dietz visar 1
den insamlade empirin pa samexistensen av dessa synsétt och blir sjdlva exempel pa hur

dessa tar sig uttryck pa sociala medier.

Vad som sagts tidigare

Pierre Bourdieus teori om kapital, habitus och filt dr en vélanvdnd och erkénd teori inom
medie- och kommunikationsvetenskap, ddrmed finns det Aatskilliga artiklar dér teorin
appliceras. Detsamma géller for amnet influencers, ett forhdllandevis nytt fenomen som har
erhéllit mycket uppmérksamhet de senaste &ren. Daremot ter det sig vara mer besvérligt att
hitta forskning dér dessa tva d&mnen sitts 1 relation till varandra. Med anledning av detta har
vi istdllet valt att studera forskning av nirliggande dmnen dir Bourdieus begrepp har

applicerats, alternativt forskning dér fokus ligger pé sociala ndtverk och konsumtion.

Chung och Cho (2017) baserar sin forskning pé teorier relaterade till parasociala relationer,
sjalvutlimnande och kdndisstod (eng. celebrity endorsement), for att generera en teoretisk
forskningsmodell. Denna modell testades sedan empiriskt genom insamlad data online fran
400 Korean Wave fans 1 Singapore. Resultaten visade att konsumenters parasociala

interaktioner med kindisar genom sociala medier har en positiv inverkan pd kindisstdd. Detta
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utmynnade bland annat i att (1) parasociala relationer medierade forhédllandet mellan
interaktioner péd sociala medier och kéllans trovérdighet, (2) interaktioner pa sociala medier
paverkade parasociala relationer genom sjilvutlimnande, och (3) killans trovardighet hade
en positiv effekt pa varumaérkets trovardighet, vilket i sin tur leder till kopavsikt. (Chung &
Cho, 2017).

Ignatow och Robinson (2017) undersoker huruvida Bourdieus teori om kapital och habitus
gar att applicera pd samhillsvetenskaplig forskning 1 dagens digitala samhille. De
argumenterar for att teorin &n idag har stor paverkan inom faltet. For att pavisa detta
genomfor de en analys av Bourdieus teori, bdde i relation till forskning om de sociala effekter
som digitala kommunikationstekniker har, och till tillimpningen av digital teknologi pa
samhillsvetenskapliga forskningsmetoder. Ignatow och Robinson hivdar att det finns flera
sammanlidnkade faktorer i Bourdieus sociologi som har gjort det mdjligt for hans synsétt att
frodas i den digitala tidsdldern. De ndmner bland annat att hans teorier dr oskiljaktiga fran
praktiken av empirisk forskning, men &ven hans kdnnedom av begrepp som utvecklats inom
andra discipliner, samt hans deltagande 1 tvdrvetenskapliga samarbetsprojekt. Foljaktligen
menar Ignatow och Robinson att dessa faktorer bevisar Bourdieus inflytande inom flera
forskningsomrdden, samt dven att det dr adekvat att applicera Bourdieus sociologi pé digitala

kommunikationstekniker

Wolf och Archer (2018) anvidnder Bourdieus begrepp socialt kapital for att genom intervjuer
med personer som arbetar inom PR-industrin 1 Singapore och Perth, Australien studera hur
dessa ser pd digital kommunikation. Slutsatsen utmynnar i att grundpremissen for PR handlar
om radgivning, relationer samt att stidrka socialt kapital. Darutéver hiavdar Wolf och Archer
att uppkomsten av influencers och det engagemang de alstrar har fordndrat PR-industrin 1
grunden. Dynamiken i den snabba framvéxten av influencers har inneburit stora fordndringar
for yrkeserfarna inom public relations, bland annat har det medfort drastiska fordndringar av
foretagens affarsmodeller. Wolf och Archer menar att det engagemang som influencers far pa
sina inldgg bygger vidare pd en individs existerande sociala kapital inom vad Bourdieu
bendmner som ett specifikt f@lt. De exemplifierar detta genom att en fitness-influencer har ett
reklamsamarbete med ett mirke som producerar gymkléder, eller att en reseinfluencer gor

reklam for en viss destination. Detta okar simultant bade influencerns trovirdighet och
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engagemang 1 sina egna fOljare, d& de anvénder sitt existerande sociala kapital inom

respektive filt for fitness eller resor. (Wolf & Archer, 2017).

Andrew B. Trigg (2001) beskriver Veblens teori frdn sent 1800-tal om idgonfallande
konsumtion och fritidsklassen, och resonerar kring hur den kan komplettera och samspela
med Bourdieus teori om kapital. Trigg (2001) presenterar kritik som riktats mot nimnda
teorier, som visar pa hur teorierna kan anses frimja varandra. Bada teorier dr centrerade kring
makthierarkiers betydelse for konsumtionen i1 samhéllet. Veblens teori om fritidsklassen
beskriver hur samhaéllets elit bestimmer vilken smak som anses vara den ritta, samt hur lagre
samhillsklasser direfter kopierar dessa trender for att vara “ritt” i samhillet, ndgot Veblen
kallar for en trickle down-effect. Trigg (2001) menar dock att Veblens trickle down-effect har
blivit kritiserad for att vara alltfor begridnsad 1 beskrivningen av smak. Trigg (2001) beskriver
hur Bourdieu introducerar begreppet kulturellt kapital for att tolka individuella smaker som
ett samlat lager av kunskap. Individer antar strategier som gor det mojligt for dem att
forvirva det nddvéndiga kulturella kapitalet for att sékra sin position i den sociala hierarkin.
Bourdieu visar till skillnad fran Veblen att det &dven &r mojligt for smak att hdrstamma fran
samhdllets lagsta skikt. Den smaken tas fasta pa av den styrande klassen for att genom den
smaken distansera sig fran den medelklass som imiterar samhéllseliten. Trigg menar siledes
att Bourdieus resonemang snarare visar pa en trickle round-effekt av smakens rorelse mellan

samhallsskikten. (Trigg, 2001).

Mediebevakningen av influencer marketing oOverflodas av etiska fragor géllande den
framvixande industrin. En stor del av denna bevakning forutsitter att influencers agerar utan
ett etiskt ramverk, samt att ménga forbiser de juridiska riktlinjerna. Wellman et al (2020)
genomfor en studie som utgdr fran premissen att influencer marketing inte i sig ar oetiskt,
utan snarare att de etiska riktlinjerna for produktion av sponsrat innehall inte &r vél forstddda.
Genom en fallstudie av rese- och turistindustrin pa sociala medier visar de pa att influencers
anvinder konceptet autencitet som ett etiskt ramverk vid framstdllningen av sponsrat
innehall. Denna autenticitet som etiskt ramverk baseras pa tvd grundsatser: att vara trogen till
sig sjilv och sitt varumirke, och att vara trogen till sin publik. Detta ramverk sitter
influencers varumérkesidentitet och forhallande med sin publik i framkant, samtidigt som det
mdjliggor en vinst for dem genom innehall designat for att gynna varumérken. (Wellman et

al, 2020).
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Tillvagagangssatt

Denna studie baseras pé ett strategiskt urval av tva svenska influencers innehéll pé sociala
medie-plattformen Instagram under en veckas tid. Innehéllet innefattar bade de bilder som
publicerades 1 flodet, samt de hédndelser som publicerades. Beslutet att dven inkludera
héndelser 1 insamlingen av empiri, trots att de forsvinner fran flodet efter 24 timmar, grundas
i en Onskan att analysera det innehall som &r mest representativt for anvéindaren. Handelser ér
den funktion pa Instagram som anvénds mest frekvent idag. Séledes hade en exkludering av
detta inte dtergett en autentisk bild av det innehdll som publiceras. Den insamlade empirin
satts sedan 1 relation till Bourdieus kultursociologi. For att kunna besvara den valda
problemstillningen krdvs en metod som tar hinsyn till de sociala och historiska sammanhang
som bade medietexten och publiken ingar i. Saledes blir en fallstudie samt kvalitativ

innehallsanalys ett lampligt tillvigagangssatt.

Den kvalitativa vagen

Studien innefattar en fallstudie av tvd svenska influencers, Bianca Ingrosso och Margaux
Dietz, innehall pa Instagram. En fallstudie ar lamplig for denna studie da en djupdykning i ett
specifikt fall mojliggor en mer ingdende analys av fenomenet, som dven kan bidra till en 6kad
forstaelse for en storre och mer komplex social foreteelse. Valet av fallstudie som metod
grundas ddrutover i att gora materialet mer hanterbart. Att samla in och analysera allt innehéll
fran alla stora svenska influencers pa Instagram dr inte genomforbart inom tidsramen for
studien. Saledes blir fallstudiens forskningsdesign optimal d& den tillater en ingaende
undersdkning av fenomenet i sig, men dven en Overgripande forstielse for vad det kan

innebéra pa en samhillsniva. (Flyvbjerg, 2011).

For att kunna bearbeta, analysera samt skapa forstaelse for det insamlade empiriska
materialet har en kvalitativ innehallsanalys tillimpats som metod. Medierna utvar sin makt,
paverkar attityder samt formedlar kunskap genom texten, séledes blir det passande att studera
texten och dess pastaenden for att forstd hur den fungerar. Genom en ingdende granskning
mojliggérs en grundlig forstaelse av texten. (Dstbye et al, 2004:64). En tradition inom
innehdllsanalys dr semiotiken, vilken tar hinsyn till relationen mellan text, mottagare och
kulturell kontext (@stbye et al, 2004:66). Da denna studie &mnar analysera de medietexter

som Ingrosso och Dietz publicerar pa Instagram, hur detta tas emot av deras foljare samt hur
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denna relation tar sig uttryck i ett samtida klassamhdlle, ldmpar sig sdlunda metoden vil for

uppsatsens syfte.

En allmént forekommande kritik som riktas mot fallstudier och kvalitativ forskning &r
problematik med generaliserbarheten. Kritiken grundas i svarigheten att tillimpa forskningen
pa andra fall, dir situationen eller miljon skiljer sig fran studien, d4 den inte baseras pa
kvantitativ data dir ett stort antal personer har undersokts. Men & andra sidan dr inte syftet
med kvalitativ forskning att resultatet ska generaliseras till befolkningsgrupper, utan snarare
till teorier. Denna kritik grundas i1 naturvetenskapliga perspektiv, ddr malet dr att bli
oberoende av kontext. I motsats till detta dr kontext snarare en essentiell aspekt inom
samhiéllsvetenskap. (Bryman, 2018). Flyvbjerg (2011) kallar detta for fronetisk kunskap, en
kunskapsdimension som myntades av Aristoteles, som virderar den praktiska och
erfarenhetsbaserade kunskapen, vilken dr kontextberoende. Denna studie dr séledes bunden
till en specifik kontext och miljo med specifika aktorer, som &r vésentlig for studien. Den
fronetiska kunskapen kan didrmed oka forstéelsen for individens handlingar, men &ven de

bakomliggande vérderingarna och normerna (Flyvbjerg, 2011).

Studiens ramar

Det empiriska material som finns tillgéngligt géllande influencers ar odverskadligt, med
otaliga konton pé olika sociala medie-plattformar. Foljaktligen krdvdes en avgrinsning av
materialet. Tvé olika influencers ansags vara mest lampligt for syftet da endast en influencer
inte ger en nyanserad bild, samt ett hdgre antal hade blivit for omfattande for studien, och en
djupgéende analys hade forsvarats. Da uppsatsen dmnar undersdka och forstd den svenska
samtiden, var det strategiskt passande att vilja ut tva aktuella och svenska influencers. De tvé
studiesubjekt som valdes ut dr Bianca Ingrosso och Margaux Dietz, pa grund av att de ir tva
av Sveriges storsta influencer-profiler. Trots att de har manga likheter, finns det flera faktorer
som skiljer sig. Exempelvis sa har Ingrosso nistintill en miljon mer foljare pd Instagram én
Dietz och hon kommer fran en familj som ar vélkdnd i Sverige — faktorer som kan vara av
intresse 1 analysen. For att ytterligare avgrinsa det omfattande urvalet, samlades empiri
endast in mellan datumen 10-17 november 2021. Det material som samlades in var de inldgg
och héndelser som Ingrosso och Dietz publicerade pa sina Instagramkonton under en veckas
tid. Instagram valdes dé det 4r den plattform dér Ingrosso och Dietz dagligen publicerar bade

betalda foretagssamarbeten samt innehall fran sitt vardagsliv. Tidsspannet pa en vecka valdes
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dé det innehill som publicerades lyckades skapa en genomgripande bild av hur deras innehéll
vanligtvis ser ut, badde under veckodagar sdvil som helgen. Detta resulterade i att empirin var
s& pass omfattande att studien formodligen inte hade blivit av annan karaktdr om mer material

hade samlats in.

Influencern och kapitalet

I f6ljande avsnitt kommer det insamlade empiriska materialet att presenteras samt analyseras
utifran den teoretiska referensramen. For att skapa en klarhet i 1dsningen kommer analysen att
disponeras enligt Bourdieus fyra kapitalbegrepp: kulturellt kapital, socialt kapital,
ekonomiskt kapital och symboliskt kapital.

Kulturellt kapital

Enligt Bourdieus traditionella definition besitter varken Dietz, Ingrosso eller influencers
overlag ndgot betydande kulturellt kapital. Det dr atminstone inte ndgot som framgér genom
deras Instagraminldgg. Det dr snarare den pétagliga avsaknaden av innehall som speglar den
traditionella definitionen av kulturellt kapital i Dietz och Ingrossos Instagramfléden som
uppenbaras efter att ha studerat respektive flode (Dietz, 2021; Ingrosso, 2021). Avsaknaden
av detta innehdll grundas i att det idag efterstrdvas andra meriter inom influencerfiltet, istéllet
for exempelvis omfattande kunskap i klassisk litteratur eller opera. Det &r andra faktorer som
utseende, antalet foljare samt uppvisandet av en Onskvérd livsstil som placerar dem i
toppskiktet av fdltets imagindra pyramid. Bourdieus traditionella definition av kulturellt

kapital tycks sdledes vara irrelevant for influencerfiltet.

Influencerfiltets status 1 samhillet har 6kat, men tycks inte ha uppnatt samma prestige som
exempelvis entreprendrsfiltet eller forfattarfaltet. Hur influencers status uppfattas tycks dock
bero pd vem betraktaren &r. For Ingrosso och Dietzs foljare dr de stora forebilder, och for dem
tycks saknaden av det traditionella kulturella kapitalet vara irrelevant. Diremot for Cissi
Wallin, vars uttalande om influencers ndmndes 1 inledningen, ar influencers inte ett hogaktat
yrke just pa grund av avsaknaden av det traditionella kulturella kapitalet. Den individuella
véirderingen av influenceryrket kan tyda pa att dagens samhélle d4r mindre hegemoniskt &n
tidigare ndr det kommer till att konstituera inneborden av god smak. Dietz befinner sig

exempelvis i1 det hogsta skiktet inom det kulturellt 14gre staende influencerfaltet. Trots detta
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har hon dven forsokt att expandera sitt varumdirke till andra félt som kan uppfattas som mer
legitima. Dietz var infor riksdagsvalet 2018 programledare for en YouTube-serie pa hennes
egen kanal, vid namn Partitempen, dir hon intervjuade samtliga riksdagspartiledare. Syftet
var att nd ut till unga forstagdngsviljare som redan foljde Dietz pad hennes sociala kanaler.
Utover Partitempen har Dietz dven forsokt etablera sig som forfattare. Hon sldppte under
2019 en sjdlvbiografi, tva barnbocker under 2020 och 2021, samt 2021 en erotisk roman

(Bookmark, u.4).

Trots att fOrfattarféltet traditionellt sett &r ansett som kulturellt hogre stiende, har hennes
bidrag till fdltet inte fitt samma kvalitetsstimpel som traditionella forfattare. Barnboken
Arnold reser till Sydafrika som Dietz publicerade fick utstd hard kritik da den inte skildrade
nagra svarta personer overhuvudtaget, trots att den utspelade sig 1 Afrika. Dietz forlag bad om
ursédkt for att de publicerat boken och lovade att de skulle gora ett bittre redaktionellt arbete
nésta gang. En kronikor 1 Goteborgs-Posten sétter denna hindelse i relation till den respons
som forfattaren och poeten Katarina Frostensons forlag gav nar hon under samma hdost dven
fick stor kritik for boken F — en fird. Bada bockerna kritiserades dé de inte ansags skildra
sanningen. Skillnaden var emellertid att Dietz forlag uttryckte sin &nger och bad om ursékt,
medan Frostensons forlag stod upp for forfattaren och hennes verk. Kronikdren menar att
responsen fran Dietz forlag beror pa att de inte anser henne vara en “riktig forfattare” utan
snarare ser hennes namn och varumérke som en mojlighet till ekonomisk vinning (Werner,
2020). Huruvida innehallet i boken dr av hog kvalitet eller ej verkar inte vara centralt i
kritiken, den verkar snarare grundas i faktumet att hon &r en influencer och didrmed inte
innehar det kulturella kapital som eftertraktas hos en forfattare. Héndelsen indikerar att
influencers fortfarande anses ha ett lagt kulturellt kapital, samt att yrket inte betraktas som
legitimt. Denna jargong pétrédffas dven i citatet fran Cissi Wallins Instagraminldgg, dar hon
uttrycker att “Bildning 4r makt! Makt dr ansvar! Influerande ett privilegium” (Wallin, 2018).
Uttalandet hérleder dven, som tidigare namnt, till Ingrossos oforméga att motivera varfor hon
ska rosta pa ett visst parti, och Dietz deltagande i Postkodmiljondren. Denna jargong mot
influencers pévisar ytterligare att det finkulturella kapitalet trots allt fortfarande har relevans i

dagens sambhille.

Emellertid har granserna mellan hog- och lagkultur suddats ut, och dagens kulturkonnéssorer

ror sig stindigt mellan hogt och lagt. Overklassen tycks inte lingre i samma utstrickning
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hivda sig genom snobbism, och det giller inte vilken kultur som konsumeras, utan snarare
hur individen agerar i forhéllande till den kultur den konsumerar. (Sveriges Radio, 2011).
Séaledes verkar det som att Bourdieus traditionella definition av kulturellt kapital finns kvar i
viss médn, men inte innehar samma relevans 1 dagens samhélle. Bade Ingrosso och Dietz tycks
snarare besitta en alternativ form av kulturellt kapital, en variant dir det inte dr deras niva av
kulturell bildning i finkultur som har betydelse, utan dir det istillet dr deras kulturella
inflytande over sina foljare, och den livsstil de inspirerar till. Denna variant av kulturellt
kapital dr essentiell inom influencerfiltet, dédr inflytande dr grundpremissen. Antalet foljare
pa Instagram é&r en nyckelfaktor till en influencers framgang da ett stérre antal foljare betyder

att de har makten att paverka fler, vilket &ven mdjliggor fler foretagssamarbeten.
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Bilaga 1 Bilaga 2 Bilaga 3
Ovan visas tre exempel frdn den insamlade empirin dér Ingrosso och Dietz kulturella
inflytande delvis uttrycks. I bilaga 1 har en av Ingrossos foljare publicerat en bild pd sina
nyinkdpta Caia-produkter i sin hindelse, vilken Ingrosso i sin tur har publicerat till sin
hindelse. I bilaga 2 och 3 har samma sak skett med Dietz, dér olika f6ljare visar sitt stod for
hennes senaste bok eller YouTube-video. Genom inldgg som dessa uppvisar Ingrosso och
Dietz det stod de far av sina trogna foljare, och dirmed dven det inflytande de har 6ver dem.
De visar tydligt upp att deras foljare konsumerar de varor de siljer eller videor som de
publicerar, samt att de uppskattar dessa. Detta kan foljaktligen forma fler foljare att

konsumera varorna, som en form av indirekt marknadsforing.
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Sammanfattningsvis verkar Ingrosso och Dietz inte inneha ett stort kulturellt kapital enligt
Bourdieus traditionella definition av begreppet. Diaremot tydliggors det att en ny form av
kulturellt kapital har utvecklats, som grundas i det kulturella inflytande som en individ
innehar snarare dn den finkultur som konsumeras. Dérutover tycks den grupp som vérdesétter
det traditionella kulturella kapitalet ha minskat sedan Bourdieus tid. Foljaktligen har
definitionen foréndrats och begreppet har breddats och omfattar nu dven viss populérkultur.
Den traditionella definitionen samt den alternativa versionen av kulturellt kapital
samexisterar. Emellertid verkar den alternativa versionen vinna alltmer mark pd den

traditionella definitionens bekostnad.

Socialt kapital

Bianca Ingrosso har ett flertal familjemedlemmar som &r mer eller mindre kénda. Ingrossos
mamma, Pernilla Wahlgren, har sedan barnsben dgnat sig &t skiddespeleri och sang, samt
hennes tvd broder, fordldrar och farfordldrar var alla skadespelare (Wahlgren, 2010).
Darutover dr Ingrossos bror respektive kusin, Benjamin och Sebastian Ingrosso, vilkdnda
inom musikvirlden (Lundblad-Joons, 2018). Saledes &r det tydligt att Bianca Ingrosso, redan
frdn fodseln, innehar ett stort socialt kapital 1 den svenska kéndisvirlden. Nér realityserien
Wahlgrens vdrld, som foljer Ingrosso och Wahlgrens liv i vardagen, startade under 2016 blev
dven Bianca vilkédnd i Sverige, vilket banade véigen for hennes influencerkarridr (Ek, 2021).
Margaux Dietz har, till skillnad fran Ingrosso, inte vixt upp med familjemedlemmar i
stralkastarljuset. Det dr snarare pd senare ar som Dietz mamma, Eveline Dietz, bland annat
har tdvlat med Dietz 1 Hela kindis-Sverige bakar (Wilson, 2021). Darmed &r det tydligt att
Ingrosso, som foddes med ena foten i rampljuset, innehar ett storre socialt kapital dn Dietz i
den svenska kéndisvdrlden. Detta avspeglas dven idag pd deras sociala plattformar dér

Ingrosso har ett betydligt storre antal foljare (Dietz, 2021; Ingrosso, 2021).

Det dr dven mgjligt att fora en diskussion kring Ingrosso och Dietz sociala kapital inom
influencerfiltet. De &r tva av Sveriges storsta influencers med ett stort antal foljare pa bland
annat Instagram och YouTube (Bielecka, 2021b; Lindgren, 2021). I skrivande stund har
Ingrosso cirka 1,2 miljoner foljare pa Instagram och Margaux cirka 370 000 foljare (Ingrosso,
2021; Dietz, 2021). Inom influencerfiltet, dir foljare dr den viktigaste valutan, genererar
ddrmed deras stora foljarskaror mer makt. De bjuds in till olika events med andra influencers,

vilket saledes resulterar i att deras umgéangeskrets till stor del bestér av influencers. Nar de
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sedan umgas med varandra, eller anvinder en produkt fran en annan influencers samarbete,
eller egna foretag, publiceras detta oftast pa Instagram. Detta péatriffades dven i1 den

insamlade empirin och framgar exempelvis i bilderna nedan:
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Bilaga 4 Bilaga 5 Bilaga 6

I bilaga 4 anvinder influencern Kenza Zouiten en av Ingrossos hudvérdsprodukter, samtidigt
som hon beklagar att hon missade Ingrossos event, ett inligg som Ingrosso sedan har
publicerat pa hennes Instagram-hindelse. 1 bilaga 5 visar Ingrosso uppskattning for
influencern Alice Stenlofs samarbete med smyckesforetaget Guldfynd. I bilaga 6 visar Dietz
stod for Ingrosso nir hon kritiserar hur influencers beméts av en blogg som dgs av ett svenskt
mediehus. Aven i bilaga 15 taggar Ingrosso sin mamma, Pernilla Wahlgren, som dven hon har
ett stort antal foljare pd Instagram. Genom innehéll som detta kan influencers skapa och
forstirka sina relationer inom influencerfaltet, samtidigt som de dven marknadsfor sig sjdlva,
vilket 1 sin tur bidrar till ett 6kat socialt kapital inom faltet. Ingrosso innehar inte bara ett stort

socialt kapital utan iscensétter det ocksa aktivt for att etablera sin sociala status ytterligare.

Enligt en kartliggning som gjordes av organisationen Medieakademin under 2018 é&r
influencers den grupp som bade nir ut till flest svenskar och som har mest inflytande pé
sociala medier (Haimi & Sundell, 2018). Detta inflytande samt den 6kande populariteten for

influencer marketing som marknadsforingsstrategi resulterar i att influencers idag har mer
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makt dn nagonsin forr (Insider Intelligence, 2021). Foljaktligen kan influencers dven skapa
relationer till inflytelserika personer som &r aktiva i andra filt. Dagens influencers har blivit
kéndisar, och de ror sig ddrmed i samma krets som andra kénda och inflytelserika personer,
vilket forstirker influencerns egna sociala kapital. Exempelvis dr Dietz god vidn med
partiledaren for Kristdemokraterna, Ebba Busch. De har vid flera tillfdllen setts pd fest
tillsammans, och Busch var dven vigselforrittare vid Dietz brollop i april 2019 (Oxblod,
2019). Dessa relationer kan pa samma sitt som mellan influencers forstirka det sociala
kapitalet inom influencerfiltet. Genom att publicera innehall med inflytelserika personer
inom andra filt etablerar och forstdrker Ingrosso och Dietz sitt sociala kapital ytterligare
inom influencerfiltet. Darmed kan denna uppvisning av den makt de innehar genom sina
relationer till inflytelserika personer potentiellt dven fOrstdrka deras sociala kapital inom

andra falt.

Darutover formedlar Ingrosso och Dietz en kinsla av transparens och sjdlvutlimnande nér de
uttrycker till synes drliga kinslor eller starka asikter, samtidigt som de publicerar selfies pa
sig sjilv och sina ndra och kéra (se bilaga 7, 8, och 9). Den sjilvutlimnande karaktdren av
dessa interaktioner pa sociala medier skapar en upplevd intimitet och samhorighet, vilket

framjar parasociala relationer (Cho & Chung, 2017).

margauxdietz 11h

Bilaga 7 Bilaga 8 Bilaga 9
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Genom denna typ av innehdll, samt de inligg dir de exempelvis umgas med en annan
influencer och publicerar om det, bidrar till en upplevd kénsla av vénskap, det vill sdga en
parasocial relation. De inldgg som publiceras har emellertid ett dubbelt budskap. Nagra bilder
formedlar en nérhet till sina foljare, som exempelvis bilaga 9 dir Ingrosso anfortror sina
kénslor at sina , eller bilaga 8 dér hon har en jargong gentemot sina foljare som vanligtvis kan
tinkas avgrdnsas till ndra vénner. Somliga bilder uttrycker istéllet en tydlig distansering
mellan Ingrosso och hennes foljare, som grundas i hennes exklusiva och svaruppnaeliga
livsstil. I bilaga 11 nedan ar Ingrosso med sina nidrmsta influencervanner pa ett exklusivt
lanseringsevent for hennes nya hudvérdsprodukter. Vidare 1 bilaga 10 har Ingrosso under en
fragestund pd Instagram fatt en frdga gillande huruvida hon skulle kunna vara vén med ett
fan eller ej. Ingrosso svarar: “jag har inte sa stort intresse av fler vénner i mitt liv och ar ritt
bekvidm med ett mindre ging nira vinner.” I dessa exempel framhdvs distanseringen mellan
Ingrosso och hennes foljare, samt faktumet att de egentligen inte dr vénner trots att hennes
foljare emellanat kan uppleva det sd. Det tydliggdrs att hon dr ouppndelig, fastin hon
stundom behandlar sina foljare som sina vinner. Transparensen, dir hon delar med sig av
personlig information och kénslor, dr nddvéandig for att hon ska uppfattas som &rlig och
autentisk av sina foljare (Cho & Chung, 2017). Att generera denna uppfattning av sig sjdlv
hos sina foljare dr vésentlig for hennes influencerkarriér. Balansgdngen mellan érlighet till,
och exkludering av, sina foljare bidrar till att hennes exklusivitet och sociala kapital bade

forstarks och uppratthélls.

4
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Det sociala kapital som Ingrosso och Dietz innehar verkar séledes gé att hirleda bade till

deras uppvixt och familj, men dven till det sociala kapital de har genererat under sin karridr
som influencers. Uppvisandet av sociala band till andra kéndisar &r centralt for
influencerfiltet. Kombinationen av dessa tvd aspekter av socialt kapital resulterar i att bade
Ingrosso och Dietz innehar ett stort socialt kapital vilket ger dem mojlighet att tillskansa sig

dven andra former av kapital.

Ekonomiskt kapital

Deras stora plattformar pa sociala medier har gjort det mojligt for bade Ingrosso och Dietz att
starta egna fOretag, vilket har resulterat i att de inte enbart forsorjer sig genom olika
reklamsamarbeten pd sociala medier. Under 2020 gjorde Dietz bolag en vinst pd 6,9 miljoner
kronor, och under véren 2021 gjorde hon en aktieutdelning pa 4 miljoner kronor. Ingrossos
bolag gjorde en vinst pa 202 miljoner kronor, dir en stor del av vinsten hérleds till att néstan
hélften av hennes sminkforetag Caia Cosmetics kdptes upp av ett riskkapitalbolag. Hon
gjorde ddrutdver en aktieutdelning pa 57,8 miljoner kronor (Johansson, Sinclair &
Wisterberg, 2021). Att Ingrosso och Dietz bada innehar ett stort ekonomiskt kapital som en

foljd av deras respektive influencerkarridrer gar dirmed inte att forneka.

Ingrossos beskrivning pa Instagram lyder “Tv-personality, Entrepreneur, Youtuber & founder
& owner of (@caiacosmetics” (Ingrosso, 2021), Dietzs lyder istdllet “Influencer och
programledare, Grundare av @xbymargaux & (@juancarloscollection” (Dietz, 2021). Dietz
bendmner sig sjdlv som “influencer”, samtidigt som hon betonar att hon varit med och skapat
kladkollektioner samt hudvérdsserier. Ingrosso, & andra sidan, fokuserar snarare pd sitt
entreprenodrskap samt sitt medverkande i Wahlgrens vérld och Talang. Har synliggors saledes
en skillnad mellan Ingrosso och Dietz, dir Ingrosso profilerar mer sig som en entreprendr och

Dietz mer som en influencer.

Béde Ingrosso och Dietz gor regelbundet samarbeten med olika foretag, dar de far betalt for
att marknadsfora foretagets produkter pd sina Instagramkonton. Ingrosso uppgav under 2018
att hon da kunde fa upp till tvdhundra tusen kronor for ett enda inldgg pa Instagram
(Karlsson, 2021). Den intimitet som Ingrosso och Dietz formedlar i olika affdrssamarbeten &r
ett sétt for dem att pa ett till synes uppriktigt sitt forma sina foljare att kopa produkter som de

rekommenderar. Den fOrestdllda ndrheten vélkomnas av deras foljare som bejakar
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mojligheten att distansera sig frén verkliga problem och istdllet tro pé att de varor de kdper
kommer tillfredsstélla de behov affirerna med influencernas hjélp fabricerat (Kugelberg,

2021)

Ett konsumtionsteoretiskt perspektiv

Béde Ingrosso och Dietz marknadsfor frekvent sina egna kollektioner eller foretag pé sina

Instagramkonton, vilket dven framgick av empirin.
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Bilaga 12 Bilaga 13

Denna marknadsforing &r tydligt riktad mot deras foljare, trots att det i ménga fall kan likna
deras “vanliga” innehall pa Instagram. Malgruppen fo6r deras affarsverksamhet, samt
marknadsforingen riktad mot denna, dr deras foljare. Definitionen av det engelska ordet
influencer ar “nigon som paverkar eller dndrar séttet som andra ménniskor upptriader”
(Cambridge Dictionary, 2021). Saledes dr det centralt for influencers att anvinda sitt
utseende, sin personlighet och livsstil — sitt personliga varumérke — for att influera foljare att
kopa de produkter som de gor reklam for (Slater, 1997:194). I bilaga 12 syns ett konkret
exempel pé direkt marknadsforing av Dietz senaste bok, dér hon dven erbjuder en rabattkod
till Bokus — ett faktum som formar en att tro att reklamen inte endast dr for hennes bok, utan

det dr dven ett betalt samarbete med Bokus. Emellertid dr bilaga 13 ett mer diskret exempel
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pa marknadsforing for Ingrossos sminkforetag. Hon skriver att det dr “GOALS” att en foljare
har sju olika nyanser av Caia Cosmetics lappstift. I Ingrossos Instagraminldgg i bilaga 14
(nedan), fran en kampanjfotografering for Caia Cosmetics, ser hon vacker ut med perfekt
smink, och nagra Caia-produkter bredvid sig. Trots att det inte klargdrs i inldgget, dr dven
detta marknadsforing for hennes varumaérke, och hon anspelar pa att genom en anvindning av

hennes produkter géir det att bli lika vacker som hon ér.

Bilaga 14

Ingrosso och Dietz sponsrade inlidgg, i kombination med inldgg som visar deras extravaganta
livsstil (se bilaga 15 nedan dir Ingrosso beskriver hur hon “gillar lite extra lyx i vardagen”,
och bilaga 20 dir Dietz poserar pa roda mattan infor en gala), skapar en bild av dem vars
syfte &r att vara onskvird for deras foljare. Genom denna typ av innehéll och marknadsforing
anspelar de pa sina foljares drom att sjdlva ha en lyxigare livsstil, och &syftar att genom att
konsumera de varor de gor reklam for — kan denna livsstil uppnas (Campbell, 2018:89). Nér
foljaren ser denna kombination av innehall, blir de varor som influencern anvander ett sétt for
foljaren att komma ndrmare sin drom om en liknande livsstil eller utseende. Da Ingrosso
snarare askédliggdr de alternativa tillfredsstéllelser som varan kan alstra, kan detta resultera i
att konsumenten bortser fran varans faktiska nytta. De produkter som de marknadsfor
tillgodoser sdledes inte ndgra vitala behov utan medfor snarare en alternativ njutning, till
exempel en kénsla av vélbehag. (Campbell, 2018:90). Ytterligare ett tillvigagéngssétt for att
spegla sin extravaganta livsstil och i6gonfallande konsumtion, som bade Dietz och Ingrosso

anviander sig av, ér att de ofta publicerar hur de éter ute pa restaurang (se bilaga 17 och 18).
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Bilaga 15
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Dessa inldgg &r inte direkt marknadsforing, men de spelar likvdl en stor roll 1 att
kommunicera en enhetlig bild av Ingrosso och Dietz och deras liv som nagot atravért for
konsumenten. Sdledes kan dessa bilder istéllet tjina som en form av indirekt marknadsforing,
dar konsumenten kan se sig sjilv eller sina dnskningar i Ingrosso eller Dietz och dédrmed
klickar vidare pa direktldnken till det plagg hen é&r intresserad av, vilket 1 sin tur kan leda till
ett kop. De skapar en bild dér konsumenten kan kénna igen sig sjélv (Slater, 1997:31), vilket
resulterar i att varorna far ett symboliskt vdrde snarare dn ett materiellt virde (Slater,

1997:133).

P4 samma sitt som smakpreferenser letar sig ner frdn Overklassen till de ldgre
samhillsskikten kan man se att Ingrosso och Dietz har en motsvarande trickle-down-effect pa
sina foljare (Veblen, 1912). En grundprincip for en influencers yrke ar att foljarna vill kopa
de produkter som de rekommenderar (Abidin, 2015; Duffy 2017). Dietz och Ingrosso har
tack vare sin hoga status inom influencerfiltet inflytande dver vad som kénnetecknas som
god smak, vilket sedan anammas av deras foljare. I detta sammanhang kan Ingrosso och
Dietz ses som den samtida styrande fritidsklass och deras foljare som de ligre

samhdllsklasserna (Veblen, 1912).

POLARM O. PYRET

Bilaga 19 Bilaga 20
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I bilaga 19 befinner sig Dietz pa en djurpark med sin son under en vanlig torsdag. I bilaga 20
poserar Dietz pd Mama-galan som dger rum en méndagskvéll. Dietz visar har upp en livsstil
déar hon dygnet runt kan édgna sig &t fritidssysslor, som manga andra enbart kan dgna sig at pa
under helgerna; didrmed exemplifierar hon, pa bilaga 19 och 20, Veblens idéer om
fritidsklassen. Genom detta framgér det att Dietz inte tillhoér den grupp som har ett nio till
fem-arbete dir hon dr bunden till ett kontor, utan snarare kan vélja att spendera sina dagar
som hon Onskar. Detta gér dven att se i Ingrossos inldgg (se bilaga 21 och 22 nedan) dér hon,

en vanlig tisdag formiddag, bade gar till frisren samt dérefter fixar naglarna.

And back to fresh nails by my other
queen @aida serenity

g

Bilaga 21 Bilaga 22

Béde Dietz och Ingrosso presenterar en livsstil som illustrerar Veblens idéer om
fritidsklassen. De har tid att 4gna sig at andra aktiviteter under veckodagarna, till skillnad fran
personer med ett traditionellt 16nearbete. Foljaktligen har de mojlighet att fritt disponera sin
egen tid, och genom sitt entreprendrskap vara sin egen chef — ndgot som de tydligt visar upp 1
sitt innehdll pa Instagram. Denna arbetssituation, det vill séga att inte ha ett fast arbete, har
tidigare ansetts, och &r fortfarande for minga, en otrygg anstdllningsform dir det inte gar att
sdkert veta varifrin nista 10n kommer, exempelvis inom journalistiken eller andra
frilansarbeten. Att vara en entreprendr och ha makten dver sin egen tid anses idag, i den
liberala samtiden, vara nédgot efterstrivansvirt, exempelvis Onskar 62 procent av alla

amerikaner Onskar att starta ett eget foretag for att vara sin egen chef (Castrillon, 2019).
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Bédde Dietz och Ingrosso glorifierar till synes livsstilen utan en fast anstéllning genom sitt
innehall pa sociala medier. I inldgg som bilaga 19-22 ovan visar de upp hur livet kan se ut om
man &r sin egen chef. De lagger fokus pa det sjilvstindiga och fria i att vara sin egen chef,
men forbiser den brist pa trygghet detta kan innebédra for ménga. Exempelvis hade de som
fast anstillda haft ratt till betald fordldraledighet om de precis har f6tt barn, eller ha rétt till
sjukersittning vid sjukdom. Det &r upp till varje influencer att tillgodose sina egna behov,
bade for stunden men dven for framtiden. De tillfdllen dir inkomsten inte racker till kan en
influencer inte rdkna med exempelvis a-kassa eller tjinstepension. Denna otrygghet speglas
inte 1 Ingrosso och Dietz Instagraminldgg, och glorifieringen av den sjdlvstindiga livsstilen
kan innebéra att allt fler unga kvinnor dnskar en liknande livsstil. Influenceryrket har blivit
eftertraktat av unga personer, vilket medfor en successiv 0kning av antalet influencers.
Foljaktligen blir det mer utmanande for den enskilda influencern att lyckas, och alltmer
arbete kriavs for att fortsdtta fa det engagemang pa sina inldgg som krdvs for att erhalla
erbjudanden om fOretagssamarbeten. Utdver den otrygghet som yrket har pa ett basalt plan,
innebdr detta dven att en influencer konstant méste vara aktiv for att fortsdtta vara relevant for
sina foljare. Att inte uppdatera innebdr att inte synas, vilket kan drabba en influencer

ekonomiskt eftersom exponering for potentiella kopare dr vad annonsoérerna betalar for.

Ett feministiskt perspektiv

Béde Ingrosso och Dietz anviander klassiskt kvinnliga normer for att erhédlla ekonomiskt
kapital genom bland annat sina foretagssamarbeten, men dven for att bygga sitt varumérke pa
sociala medier. Detta visualiseras exempelvis i den insamlade empirin i bilaga 8 har Ingrosso
publicerat en bild av sig sjélv sittandes framfor spegeln ikladd tréja och trosor, i texten fragar
hon sina foljare om de foredrar att ha sex med lampan tind eller sldckt. Detta dr ett exempel
pa ndr Ingrosso anspelar pa sex i referens till sig sjdlv ndr hon interagerar med sina foljare.
Det ér inte nddvéndigtvis det sexuella som star i fokus i Ingrossos Instagram-feed, ddremot ar
hennes utseende och de klidder hon bér standigt centralt i det innehdll hon producerar. Denna
utseendefixering och avkldddhet visas ofta upp med en feministisk underton, nagot som
enligt Rosalind Gill (2007) kan anses vara typiskt for det postfeministiska eran. Gill menar att
den samtida feminismen ofta tar sig uttryck i kvinnor som visar upp sina avklddda kroppar
som ett stillningstagande, dd den kvinnliga kroppen &r deras att visa upp som de vill.
Darutover menar Gill att ett paradigmskifte dgt rum dér kvinnor som forr objektifierades av

mdn, nu snarare véljer att subjektifiera sig sjilva. (Gill, 2007). Huruvida det post- och
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populdrfeministiska uttryckssittet dr gynnsamt for jdmstélldheten dr omdebatterat och enligt
Gills (2007) resonemang dr innehéllet pd Ingrossos Instagram egentligen inte annorlunda mot
hur innehdll sag ut innan den vare sig post- eller pouldrfeminismens tidevarv. Det dr snarare
samma typ av kroppar som visas upp pa samma sitt, dir den enda skillnaden &r hur dessa

rubriceras.

Ingrosso fick, under 2019, stark kritik for en reklamfilm som hennes sminkbolag Caia
Cosmetics sldppte det dret. Ingrosso falldes sedan for sexistisk reklam av for samma film. Det
fastslogs av reklamombudsmannen att “kvinnorna [i reklamen] framstélls som sexobjekt”.
Ingrossos svar pd kritiken innehdll tydligt postfeministiska konnotationer da hon hévdar att
reklamen portrétterar “starka, sjalvstdndiga kvinnor som peppar och lyfter andra kvinnor [...]
Dessa kvinnor klédr sig, ror sig, uttrycker sig och uppfor sig precis som de sjidlva vill.”
(Aftonbladet, 2019). Trots den starka kritiken samt faktumet att Ingrosso 1 dagsldget har fallts
for sexistisk reklam sex génger, tycks varken hennes personliga varumirke eller hennes
verksamhet ha paverkats negativt vare sig socialt eller ekonomiskt (Johansson, Sinclair &
Wisterberg, 2021; Kugelberg, 2021). Detta kan tyda pa att Ingrossos postfeministiska synsétt

delas av hennes foljarkrets.

Sveriges befinner sig just nu i ett medieklimat som verkar vara de unga kvinnliga
entreprendrernas guldalder, eller vad Gill refererar till som post-postfeminismen. Det ar idag
svart att inte mota starkt motstand nér en ung framgéngsrik kvinna félls for sexistisk reklam
dd vilken rubrik som helst kan omformuleras till en friga om feminism. (Gill, 2016:619).
Detta lyfter frdgan huruvida en handling kan anses vara feministisk enbart pd grund av att det
ar en kvinna som agerar. Ingrosso har inte forlorat sin plattform trots att hon har varit
involverad i en mediekris. Att samhillet protesterar mot att en kvinna doms for sexistisk
reklam enbart for att hon 4r kvinna visar snarare pa hur urvattnad populdrfeminismen ar. Att
hévda att en kvinna inte kan vara sexist &r att tillskriva henne egenskaper baserat pa kon,
vilket snarare dr ett stereotypiskt och bakatstrivande tankesitt, oavsett om tanken &r att
upphoja kvinnans status eller ej. Faktorer som Ingrossos trogna foljarskara, samt hennes stora
inflytande inom influencerfiltet har formodligen bidragit till att hon fortsatt behdller sin

plattform, trots att hon fortsétter att bli domd for sexistisk reklam (Kugelberg, 2021).
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I bilaga 11 ses Ingrosso och ett antal andra influencers dta en lyxig frukost péd ett
lanseringsevent for Caia Cosmetics nya hudvérdsserie. Samtliga influencers dr klddda i
likadana rosa sidenmorgonrockar och pd borden stdr bdde frukosten samt diverse
hudvardsprodukter frdn Caia Cosmetics. Pa eventet vistas enbart unga vackra kvinnor och
bilden for tankarna till lyx och kvinnlighet. De traditionellt kvinnliga virdena ar i fokus bade
1 bilaga 11 men &dven genomgéende i Ingrossos Instagramfeed. Ingrosso syns dven pa
nagelsalong (se bilaga 22), marknadsfora smycken (se bilaga 16) samt gora reklam for sitt
smink- och hudvardsmérke (se bilaga 13). Detta dr innehdll som Ingrossos foljare tycks
uppskatta och vilja se mer utav samtidigt som samma upptridande utanfor influencerfiltet
ofta anses ha en relativt 1&g status i samhaéllet, did kvinnliga praktiker historiskt sett har

trivialiserats (Felski, 1995:62-63).

Inom de flesta falt anses det vara en tillgdng att vara attraktiv. Influencers visar dagligen upp
sin egen attraktivitet badde i1 reklamsamarbeten, eller nir de sitter hemma i soffan (se

exempelvis Ingrosso i bilaga 23 och 24 nedan).
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Bilaga 23 Bilaga 24
Trots detta betraktas det séllan att vara efterstrdvansvirt att Oppet dgna sig 4t sitt utseende,
utanfor influencerfaltet. Som ndmndes tidigare i analysen kring kulturellt kapital, beror detta
ofta pa betraktaren; Ingrossos foljare ser upp till henne, medan kritiker som Cissi Wallin

snarare anser att de ser “sdljiga” och “orelaterad kata” ut pd bilderna (Wallin, 2018). Forvisso
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anses det dven vara efterstrivansvért att vara attraktiv 1 6vriga félt, men det &r inte det attribut
som prioriteras hogst. For Ovriga fdlt visar detta resonemang pd en typisk situation dir
kvinnorna ska vara fullindade. De ska helst bade vara duktiga pa sitt yrke men ocksa ska se
bra ut, utan att det ar tydligt att de inte lagger ner sd mycket tid pa sitt yttre. Utifran detta
perspektiv dr influencerfiltet en av de mer utvecklade branscherna inom populdrfeminism dar
just transparensen av att Oppet dgna sig at traditionellt kvinnliga aktiviteter, ddribland sitt

utseende, fér ta plats.

Dietz har uttalat att hon dr feminist bade i ett blogginldgg dar hon hyllar Meghan Markle for
att vara feminist, men dven 1 ett Instagraminldgg dir Dietz bér en trdja med “feminist as
fuck” tryckt pa framsidan med bildtexten “Ar du feminist?” (Dietz, 2017; Dietz, 2018). Dietz
tycks hir anamma feminist-etiketten dels da det ligger rétt 1 tiden och darfor forvéntas av
henne. Utdver budskapet att hon dr feminist finns dock ingen forklaring av begreppet eller
varfor hon viljer att utge sig for det. Detta géar att hérleda till Gills (2007) teori om
postfeminismen som innehdllslos ddr ingen vill berdtta ndgot om sin syn pd feminism.
Dérutover syns detta dven 1 att Ingrosso identifierar sig som feminist, samtidigt som hennes
reklam doms for sexism. Det &r saledes ett mycket oklart genuspolitiskt ldge som Ingrosso
och Dietz verkar inom, dér allt en kvinna gor kan kallas feministiskt, men dir det for manga

ar otydligt vad feminism star for.

Symboliskt kapital

Ingrosso och Dietz dr bada viletablerade inom influencerfiltet. Kombinationen av deras
ekonomiska, kulturella och sociala kapital bidrar till ett omfattande symboliskt kapital inom
influencerfiltet. De olika kapitalen blir symboliskt kapital d& dess vérde erkidnns av andra
aktorer inom faltet (Bourdieu, 1995:97). Dessa aktorer kan exempelvis vara deras foljare,
men dven andra influencers. Aktorerna bade erkdnner samt forstirker Ingrosso och Dietz
symboliska kapital genom exempelvis gilla-markeringar, kommentarer eller att dela deras
innehdll pd sina egna kanaler. Siledes medfor deras symboliska kapital ett betydande

inflytande inom influencerfaltet.
Det symboliska kapital som Ingrosso och Dietz besitter tycks ha ett virde dven utanfor

influencerfiltet, vilket medfor att de kan expandera till andra omraden. Detta realiseras

exempelvis genom att Dietz och Ingrosso erbjuds att vara programledare, skriva bocker samt
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starta egna foretag. Ingrossos foretag Caia Cosmetics har under de tre &r fOretaget varit
verksamt successivt Okat i vérde, och ar 2020 kunde Ingrosso ta ut 57 miljoner i
aktieutdelning (Johansson, Sinclair & Wisterberg, 2021). Foretaget kan saledes sigas vara en
ekonomisk framgang for bdde Ingrosso sjdlv, men dven for de andra tre deldgarna som
bidragit med sina mer traditionella kvalifikationer inom ekonomi och entreprenorskap
(Ecommerce Recruit, u.d; Lindblad, 2021). Bolaget Caia Cosmetics kan sdgas vara resultatet
av deras kompetens i kombination med Ingrossos namn, utan endera delar dr det mdjligt att
ingen av parterna kunnat nd samma ekonomiska framgéang. Ingrossos stora foljarskara och
deras kopvilja har varit essentiell for foretagets framgang, saledes tycks hennes symboliska

kapital pa influencerfiltet vara barande for verksamheten.

Ingrosso och Dietz symboliska kapital inom influencerfiltet resulterar dven 1 att de innehar
symboliskt kapital inom andra félt. Trots att influencerfailtet, enligt Bourdieus mening, inte
anses vara lika kultiverat som exempelvis det litterdra féltet, innehar det dndock ett varde
vilket gor det mdjligt for influencers att ta plats i andra falt. Exempelvis har Ingrosso tagit sig
an affarsféltet dar hon senare har erhallit ett stort symboliskt kapital, och Dietz har rort sig
mot forfattarfaltet. Detta ger dem sedermera en mojlighet att erhélla ett &nnu storre
ekonomisk kapital. Bdde Dietz och Ingrosso har ddrutdver dven verkat inom tv-féltet, vilket
har exponerat dem for miljontals svenska tittare. Déribland &dven personer som tillhér andra
malgrupper som annars inte skulle veta vem Ingrosso och Dietz é&r, ytterligare en faktor som
bidrar till deras okade symboliska kapital. I sin tur resulterar detta i att de far ett Okat
symboliskt kapital dven inom de nya félten. Saledes verkar influencers som lyckas forvirva
ett stort foljarantal idag besitta stor makt och inflytande, men &ven en frihet att vilja vilket

falt de vill ta sig an harnist.

Det varas for de nyrika

Sammanfattningsvis besitter bade Ingrosso och Dietz ett symboliskt kapital inom
influencerfaltet som grundas i det kulturella, sociala samt ekonomiska kapital de innehar.
Déaremot foljer det kulturella kapital de besitter inte Bourdieus traditionella definition, utan
snarare en alternativ version dér det kulturella inflytandet, i en mer antropologisk mening,
som de har dver sina foljare, ar central. Detta resonemang leder till fragan kring vad som
anses vara hog samhdllsklass 1 Sverige idag. Den traditionella finkulturen har inte léngre

samma inflytande pd samhillet och rddande virderingar som under Bourdieus tid. De
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individer som har storst inflytande idag ar inte kulturkonnéssorer, utan snarare influencers
eller entreprendrer och miljardérer som Jeft Bezos, Bill Gates och Elon Musk (Forbes, 2021).
Detta har inneburit en framvéxt av en annan form av borgerlighet, dér idealbilden 4r av en
framgangsrik entreprendr som &r vélbdrgad nog att spendera pengar pa mirkeskldder och

annan idgonfallande konsumtion som ar kopplad till en exklusiv livsstil.

Déarutover gar det dven att se ett skifte i det virde de olika kapitalen besitter. Det kulturella
kapitalet &r, enligt Bourdieu, det som ligger som grund for de andra kapitalformerna och det
som har storst betydelse (Broady, 1988). Bourdieu menade att det kulturella, och i viss man
dven det sociala kapitalet, dr de mest efterstrdvansvirda. Han beskrev hur man genom ett stort
kulturellt kapital kan erhdlla kunskap som man sedan kan omvandla till ekonomiskt kapital
och pé s vis gora en fortsatt klassresa (Broady, 1998). Denna modell ar forvisso fortfarande
applicerbar pa dagens samhiélle, med utbildning som ett distinkt exempel. Daremot har
Ingrosso och Dietz inte foljt Bourdieus traditionella klassresa, utan har snarare rort sig mellan
de olika kapitalen pé ett annat sétt. Ingrosso foddes in i en familj med stort socialt kapital,
vilket 1 kombination med premidren av realityserien Wahlgrens vérld resulterade 1 Okat
ekonomiskt och kulturellt kapital. Dietz & andra sidan paborjade sin karridr genom att erhalla
stort socialt samt kulturellt kapital, d& hon snabbt fick en stor foljarskara pad YouTube, vilket
dérefter har resulterat i ett 0kat ekonomiskt kapital. Bade Ingrosso och Dietz har séledes natt
ekonomisk och social framgang trots att ett annat forfaringssitt har tillimpats. Analysen
indikerar ddrigenom att det dr det ekonomiska kapitalet snarare dn det kulturella som &r

centralt i en samtida syn pa klass.

Tanken att kulturen inte ska vara besudlad av pengar ir idag foraldrad. Det anses inte ldngre
vara smaklost att tala om eller att visa upp sin formogenhet. Tvértom &r det snarare
vedertaget och efterstrivansvirt att visa upp den extravaganta konsumtion man dgnar sig at, i
synnerhet pd sociala medier. Dirutover kan en person med stort ekonomiskt kapital
tillgodogora sig detta och omvandla det till andra kapital. Ett gediget ekonomiskt kapital kan
exempelvis mojliggora ett allt storre socialt nitverk, dir ett intresse for finkultur kan uppsta
och diarmed bygga upp ett traditionellt kulturellt kapital. De individer som redan tilldelas

uppmaérksamhet kan séledes anvdnda denna for att ytterligare etablera sitt eget varumairke.

35



De personer i1 samhillet som har storst makt dr de som lyckas Overtyga bdde sig sjilv och
andra om sin egenutvaldhet, samt att det kapital som de sjdlva besitter dr av viarde (Broady,
1988). Detta ar ndgot som influencers stindigt gor och har till stor del lyckats med. Trots att
influencers inte erhaller det traditionella kulturella kapitalet dr deras kapital &ndock av vérde
som ett resultat av att omgivningen erkdnner deras kapital. Darutdver bidrar dven véra
slutsatser; att det gér att identifiera en alternativ version av det kulturella kapitalet, samt att
det ekonomiska kapitalet har fitt en betydande roll i samhallet, till att Ingrosso och Dietz gér

att betrakta som att vara del av samtidens Overklass.

Att vara formogen har 1 alla tider varit associerat med att tillhora 6verklassen. Distinktionen
aterfinns snarare i det ideal som kopplas till att tillhdra en hogre samhillsklass. Under
Bourdieus tid, men dven tidigare, var idealet ndra anknutet till att konsumera finkultur. Idag
ar idealet snarare anknutet till att vara ekonomiskt oberoende, samt att ogenerat exponera sin
rikedom. Dagens Overklass definieras av sitt ekonomiska kapital, och det &r idag inte
nddvindigt att konsumera finkultur da tillhorighet till 6verklassen inte lédngre i lika hog grad
handlar om att fora sig pa specifika sitt. Darutover har 6verklassen inte synpunkter av samma
matt pa nyrika personers intrang 1 overklassen, da dverklassen i allt storre utstrdckning bestar

av just nyrika personer.

Den svenska modellen har som tidigare ndmnt fordndrats med tiden. Den gradvisa
forflyttningen fran folkhemmet och den trygga anstéllningen till liberalismens sjilvstindiga
och mer oberoende form blir alltmer tydlig i samhéllet. Den framgéngsrika entreprendren
som dels har tid att spendera som hen Onskar, samt rdd att konsumera lyxvaror &r en
efterstravansvird forebild for manga i samhéllet. Att skapa och driva ett foretag anses idag
vara nagot mycket fint, speciellt i de fall foretaget byggts fran ingenting, den ultimata
klassresan — dér entreprendren borjade resan i fattigdom och sedan etablerat ett internationellt
framgangsrikt foretag. Tanken kring individens sjdlvstdndighet aterkommer indirekt genom
texten nir Dietz och Ingrosso analyserats. P4 samma sitt som det ekonomiska kapitalet
vunnit inflytande Over det kulturella kapitalet, tycks det amerikanska idealet att skapa sin

egen framgang fatt en avsevird inverkan pé det svenska samhéllet.
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