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Abstrakt

Uppsatsen analyserar individuella kvinnliga skateboarddkares uppfattningar om
kommersialiseringen och sportifieringen av skateboardsubkulturen. Kvinnorna anses vara
intressanta studieobjekt pa grund av deras historiska bakgrund inom skateboardsubkulturen,
samt att de utvalda individerna alla innehar en position inom skateboardindustrin. Vidare
undersokes dven vilken pdverkan kvinnornas deltagande i skateboardindustrin har pa deras
subkulturella platser. Studien utgar ifrdn en kvalitativ ansats varpa fem semistrukturerade
intervjuer genomforts. Den kvalitativa aspekten understryks dven i analysen genom att
insamlade data betraktas utifrdn vad, hur och varfor-frdgor. Fyra olika teorier appliceras i
analysen fOr att framhdva olika @mnen som identifierats vid datainsamlings- och
kodningsprocessen. Studien kommer till en borjan fram till att kvinnorna, trots skillnader
sinsemellan, identifierar sig i subkulturella termer. Vidare beskriver de kommersialisering forst
i termer av ett forframligande, men genomgar efter hand en omtolknings- och
omvérderingsprocess vilken leder till att fokus istéllet riktas mot mer gynnsamma aspekter ju
langre de talar om @mnet. Kvinnorna beskriver dven hur de stindigt maste vara aktsamma kring
kommersiella ataganden sd att deras subkulturella platser inte ska ifrdgasittas. Detta fungerar
slutligen som en forklaring till varfor kvinnorna under intervjuernas forlopp omvirderar

kommersialiseringen och sportifieringen av skateboardsubkulturen i gynnsammare termer.

Nyckelord: Skateboard, subkultur, kommersialisering, sportifiering
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1. Inledning

Nér skateboarddkning for forsta gdngen blev populdrt i USA 1 borjan av 1960-talet var
konsnormer inte av ndgon storre betydelse inom aktiviteten. De tidigaste tévlingarna
inkluderade bade min och kvinnor och presenterades som en form av gymnastik med olika
typer av stil-baserade ramp, pool eller freestyle grenar. En lagkonjunktur under 1980-talet ledde
dock till att skateboardindustrin valde att marknadsfora sig som specifikt maskulin for att
sarskilja sig frdn andra urbana sporter (Beal & Ebeling 2019: 101). Forankringen av
skateboardakning som en maskulin och underground-aktivitet har lett till att aktiviteten 1 stor
utstrackning skildras i subkulturella termer, 1 vilken framst unga méan upptréder risktagande 1
det urbana landskapet och lever upp till en specifik bild av subkulturell autenticitet (Schwier
2019: 16, Beal & Ebeling 2019: 102). De subkulturella tendenserna inom skateboardakning har
dock under en lidngre tid hotats av en kommersiell pdverkan utifrdn, ddr multinationella foretag
som till exempel Adidas, Nike eller olika energidrycksforetag har okat sitt inflytande dver
aktiviteten och ddrigenom reglerat den wursprungligen subkulturella strukturen. Att
skateboardakning dessutom har fétt en plats i de olympiska spelen, och ddrmed klassas som en
olympisk sport, snarare dn en subkulturell aktivitet, ses av manga skateboardékare som en
slutgiltig sportifiering av subkulturen (Beal & Ebeling 2019: 98).

For skateboarddkande kvinnor har denna kommersialisering och sportifiering dock i olika
utstrdckningar inneburit en bredare inkludering. Fler professionella mojligheter har skapats for
kvinnor, réttvisare forutsdttningar och vinstsummor har upprittats vid tdvlingar, och kvinnor
har 1 storre utstrackning fatt tillgang till plattformar for att representera sig sjdlva inom den
mansdominerade subkulturen (Schwier 2019: 16, Beal & Ebeling 2019: 107). Denna nya form
av kvinnlig inkludering, i kombination med att subkulturens koder for autenticitet i stor
utstrdckning 4n idag kopplas till maskulinitet, har lett till att kvinnligt deltagande i subkulturen
ofta associeras med kommersialisering och sportifiering och kvinnor dérigenom oftare anses

vara oautentiska deltagare inom de subkulturella ramarna (Beal & Ebeling 2019: 100)

1.1 Syfte och fragestiillning

Mycket forskning har berdrt den subkulturella aspekten av skateboarddkning samt undersokt
dmnet utifran ett genusperspektiv, dir kvinnors begransade tillgang till subkulturen behandlas.
Denna studie har for avsikt att driva den sociologiska forskningen kring skateboardidkande
kvinnor vidare. Snarare én att fokusera pa i vilken utstrickning kvinnor &r en del av subkulturen

eller inte, dmnar studien uppmirksamma uppfattningar hos individuella kvinnliga



skateboardakare som bade dr en del av subkulturen sdsom skateboardindustrin, och dirigenom
1 ndgon form paverkar kommersialiserings- och sportifieringsprocessen. Med utgdngspunkt i
ovanstdende pastdende om hur kvinnors subkulturella deltagande ofta redan fran bdorjan
uppfattas som oautentiskt, dmnar jag vidare att undersoka vilka foljder kvinnornas roller inom
skateboardindustrin har pa deras subkulturella deltagande. Studien utgar frin foljande tva

fragestéllningar:

- Hur forhaller sig individuella kvinnliga skateboarddkare, som &r en del av
skateboardindustrin, till kommersialiseringen och sportifieringen av
skateboardsubkulturen?

- Vilka foljder anser kvinnorna att det kommersiella deltagandet har péd deras

subkulturella platser?

1.2 Avgriansning

Jag har valt att avgrinsa mig till kvinnliga skateboardadkare baserat pd deras historiskt sett
sdrskilda roll inom skateboardsubkulturen. Eftersom subkulturens kommersialisering och
sportifiering till viss del har bidragit till en bredare inkludering av kvinnor (Beal & Ebeling
2019: 107), kan deras uppfattningar berika rddande subkulturforskning som ofta talar om
kommersialisering i termer av ett hot mot subkulturens autenticitet (Hannerz 2015: 71).
Eftersom jag inte har for avsikt att utfora samma studie pa mén kan studieresultaten inte stéllas
1 direkt kontrast till ett manligt perspektiv. Didremot stdvar avgridnsningen efter att framhédva
kvinnliga tendenser inom det subkulturella forskningsfiltet, vilket linge dominerats av
perspektiv som har sin utgdngspunkt i maskulinitet (Jensen 2018).

Vidare bor uppmirksammas att det inte endast dr kvinnor som halls utanfor subkulturens
normativa strukturer. Transpersoner, icke-binira och alla de som inte dterspeglar den stereotypa
bilden av en subkulturell cis-man innehar historiskt sett liknande positioner som kvinnorna
inom skateboardsubkulturen (Moore 2021), och anses dérfor ocksd utgéra en intressant
utgdngspunkt for denna typ av studie. Eftersom alla som intervjuats uttryckligen har identifierat
sig sjdlva som kvinnor kommer jag dock dven fortsattningsvis att referera till kvinnor i denna
studie. Detta med den viktiga insikten att de inte &r de enda som kan anses vara marginaliserade,
och forstéelsen att urvalet av intervjupersoner dr begrinsat genom att endast inkludera en

enstaka konsidentitet.



2. Tidigare forskning

Foljande avsnitt avser att etablera en dverblick dver forskningsfdltet i tre olika steg. Forst
presenteras den sociologiska forskningen som lédnge dominerat diskursen kring subkulturer i
allménhet, samt kvinnor inom dessa. Direfter beskrivs olika studier som gjorts om
skateboardakande kvinnor, deras tillgdng till subkulturen samt upplevelser inom denna.
Studiernas relevans for min studie diskuteras i anslutning. Den sista delen behandlar forskning
som utforts 1 &mnet kommersialisering. Hér beskrivs teoretiska resonemang om relationen
mellan subkultur och kommersialisering, en studie som specificerar uppdelningar av
kommersialiseringskategorier, och slutligen behandlas kommersialisering i1 termer av

sportifiering.

2.1 Tidigare subkulturforskning

Traditionella subkulturella teorier har sina ursprung i sociologisk forskning som utforts i
omraden som kriminalitet, social desorganisation, avvikande ungdomsbeteende och klasskamp
(Jensen 2018: 408). Den genom tiderna mest inflytelserika teorin baseras péd forskning som
utfordes av CCCS (Centre for Contemporary Cultural Studies) under 1970-talet vid
Birmingham universitetet. Birminhamskolans subkulturella teorier grundar sig i ett marxistiskt
perspektiv, dir utvecklingen av strukturella klasskillnader ansags som den avgorande faktor for
framvixten av rebelliska subkulturer. Istéillet for att portrittera de subkulturella deltagarna som
patologiska och kriminella, framhivdes deltagarnas aktdrskap for att spegla unga méns
kollektiva och kulturella kreativitet som uppstod ur behovet att besvara sociala motséttningar
(Jensen 2018: 409). Denna teori har ofta kritiserats av feministiska teoretiker pa grunderna att
den ldgger ett for brett fokus pa manliga framstéllningar av subkulturer och inte lyckas spegla
kvinnliga monster inom dem. Ett strukturalistiskt fokus pad mén och arbetarklassen bidrar dven
till att teorierna forbiser andra viktiga faktorer, som till exempel etnicitet och ursprung. Vidare
anses subkulturer, som uppstar och existerar i dagens samhille, utgdras av individer som
paverkas av mycket komplexare och mer flytande koncept kring tillhdrighet och identitet
(Jensen 2018: 411).

Flickor och unga kvinnor inom subkulturforskning har ldnge portritterats pé ett stereotypiskt
satt dédr deras virde har stéllts i relation till ytliga faktorer, och deras intelligens samt nytta har
underminerats. Manga studier har placerat kvinnan som “flickvdnnen” inom
subkulturskontexten, snarare 4n att betrakta dem som en avgoérande deltagare. Endast ett fatal

subkulturella rorelser utmanade denna stereotyp genom att framhéva kvinnor i olika aspekter,



dér femininitet och intelligens inte automatiskt utesluter varandra 6msesidigt (Cullinan 2020:
7).

For att pd ett béttre vis kunna spegla subkulturellt deltagande blir det relevant att dven
presentera forskning som utforts inom just skateboardsubkulturen, och som fokuserar pa

kvinnornas specifika roll inom denna.

2.2 Kvinnor inom skateboardsubkulturen

I sin studie Pushing Authenticity, challenging narratives and performances on women’s
subcultural participation (2021) undersoker Filippa Maria Nilsson pd vilket sétt kvinnor deltar
i rave- och skateboardsubkulturen genom att fordjupa sig i hur hennes studieobjekt konstruerar
identitet, autenticitet och mening. Hon finner att kvinnorna inte nédvéndigtvis forhéller sig till
en maskulin autenticitet utan kan férhandla maskulint upptrddande som ndgot icke-autentiskt
dé det inte uppfyller subkulturens ideal. Virdet av autenticitet 14ggs mindre pé ett specifikt kon,
utan snarare 1 vad man gor och hur man upptriader. Detta innebdr att subkulturell autenticitet
enligt studieobjekten uttrycks vara Oppen for egen tolkning och kan kodas som feminin,
maskulin eller varken eller (Nilsson 2021: 58, 71). Vidare forklarar Nilsson hur frihet
forhandlas till ett heligt objekt genom att det stindigt stdlls 1 kontrast till det som anses vara
mainstream enligt subkulturdeltagarna, och pé sa vis dras en skiljelinje mellan vi” och ”dem”.
Friheten, vilken anvdnds som en slags symboliskt kapital, tyder enligt Nilsson pa att det
existerar en typ av elitism inom subkulturer dir denna virderas betydligt hogre dn det som
betecknas som mainstream (Nilsson, 48, 50). Det kommersiella, vilket betecknas vara en
utpriglad del av mainstream, definieras enligt Nilssons studieobjekt ofta som okreativt och
stdlls 1 direkt kontrast med subkulturens kreativa anda. Hir portratteras kommersialisering som
ett hot utifrin, medan kreativiteten &4r den subkulturella motsatsen som gor att
kommersialiseringen aldrig riktigt lyckas forstora den subkulturella andan (Nilsson 2021: 51,
52). Frihet och kreativitet ér alltsd nagra av de heliga objekt som skapar symbolisk makt och
representerar det subkulturella kollektivet (Nilsson 2021: 71). Denna inblick i hur kvinnor
konstruerar autenticitet och mening inom rave- och skateboardsubkulturen utgér en mycket
givande grund for min studie. Med hjdlp av Nilssons forskning kan kunskapen i &mnet
fordjupas genom att vidare rikta fokus pa subkulturella kvinnors uppfattningar om just
kommersialisering. Eftersom Nilssons studie fokuserar pd skateboarddkande kvinnor i
allménhet blir fordjupningen sérskilt relevant genom att istdllet rikta fokus pa kvinnor som

sjélva &r en aktiv del 1 bade subkulturen sa som den kommersialiserande skateboardindustrin.



I studien Skateboarding beyond the limits of gender? Strategic interventions in Sweden (2018)
undersdker Asa Bickstrom och Karen Nairn kvinnors deltagande i skateboardsubkulturen och
presenterar alternativ for att avldgsna konsskillnader inom den. De undersoker effekterna av
strategisk synlighet, vilken syftar till att sdrskilja kvinnorna frdn minnen genom till exempel
“girls only” sessions, samt strategiskt berdttigande, vilket dr en strategi som snarare tar
kvinnors réttigheter och kompetens for givet. De argumenterar for att strategiskt beréttigande
ar mest effektivt da det konstruerar kvinnor och mén som likvirdiga och dérigenom slér ut kon
som en begriansande faktor (Béackstrdom & Nairn 2018: 1). Speciellt intressant i denna studie ar
diskussionen kring kvinnors upptagande av plats vid skateboarddkande. Forfattarna beskriver
hur kvinnor dé ofta kan befinna sig i centrum och marginalen pd samma ging. A ena sidan
kdnner sig kvinnorna objektifierade, uttittade och domda av ”den manliga blicken”, vilket
placerar dem i platsens centrum. A andra sidan kinner de sig inte pa riktigt berittigade att
ockupera plats och hamnar dérigenom automatiskt i marginalen. Pa sa vis anklagas de ofta for
att vara pa fel plats vid fel tidpunkt (Béackstrom & Narin 2018: 3, 4). Denna platsberittigande
paradox inom skateboarddkning kan jimforas med skateboarddkande kvinnors plats inom
subkulturen och skateboardindustrin i sin helhet. Efter en lang tid av exkludering fran
subkulturens autentiska ideal har de numera fatt ett bredare tilltrdde, men forknippas énda
automatiskt med typiskt oautentiska och hotfulla aspekter s& som kommersialisering och
sportifiering (Beal & Ebeling 2019: 100). Darigenom verkar platsbetingelserna, vare sig

konkreta eller symboliska, aldrig baseras pa deras egna villkor.

2.3 Kommersialisering av subkultur

I Performing Punk (2015) utvecklar Erik Hannerz resonemanget om hur subkulturella
medlemmar definierar sig sjdlva som avskilda frdn mainstream. Mainstream giller i detta
hinseende de saker som nedvirderas som konventionella och normala, och darav star utanfor
subkulturen. Genom distanseringen fran allt sadant, samt genom Overenskomna
representationer och ideal av autenticitet, etableras subkulturella identiteter (Hannerz 2015: 29).
Hannerz anvénder Durkheims resonemang om heligt och profant for att vidare forklara
relationen mellan subkultur och mainstream. Det heliga anses vara dverldgset i sin tillvaro
genom att det tillskrivs gudomlighet och makt. For att vara en del av det heliga krivs dirigenom
en distansering frdn det profana (Hannerz 2015: 21). Kommersialisering beskrivs som en del

av det profana mainstream. Kommersiellt intrang i subkulturer karakteriseras ofta som ett slags



krig, dir den kommersiella agendan handlar om att profitera pa bekostnad av subkulturen.
Hannerz beskriver hur subkulturen ofta skildras som ett passivt offer som exploateras och
forstors av en kommersiell fiende, vilket i slutdndan fruktas leda till att grinserna mellan den

heliga subkulturen och det profana mainstream suddas ut (Hannerz 2015: 70 - 72).

En annan studie, som undersoker kommersialiseringen av BMX-subkulturen erbjuder
anvindbara definitioner av olika typer av kommersialisering snarare 4n att fora ihop den till en
enda sammanhéngande aktor (Edwards & Corte 2010). Da bdde BMX- och skateboarddkning
ofta definieras som en lifestyle-sport” blir de olika kommersialiseringsdefinitionerna éven
anviandbara i relation till min studie. Forfattarna forklarar att kommersialisering inte
nddvindigtvis sker uppifrdn och ner och dirigenom inte automatiskt &r ogynnsam for
subkulturen. Inom det som fOrfattarna betecknar som rorelsebaserad kommersialisering har
aktorer inifrdn en stor pdverkan pd den betrdffade industrin. Hér intas positioner inom
produktion, forsdljning och marknadsforing av de inre aktorerna sjélva. Detta ger subkulturen
en utpriglad formaga att styra i vilken riktning kommersialiseringen drivs samt att std emot
kommersialisering som kommer utifrdin (Edwards & Corte 2010: 1137, 1142). Nésta
kommersialiseringskategori kallar forfattarna for utrustningskommersialisering och omfattar
de foretag som inte dgs av inre aktdrer, men riktar sig till dem och siljer produkter till den
betrdffade marknaden. Den sista kategorin kallas for massmarknadskommersialisering och
innefattar de foretag som anvénder sig av inre aktorer endast 1 form av marknadsforing. Till
exempel betalas dkare for att marknadsfora produkter som inte dr relaterade till subkulturen och
konsumentmalgruppen ir istdllet allmidnheten (Edwards & Corte 2010: 1142). Forfattarna
anser att massmarknadskommersialiseringen skiljer sig vésentligt frdn de andra kategorierna
eftersom inre aktorer har en ytterst limiterande roll inom den. Enstaka aktorer véljs ut och
marknadsfors som celebriteter, vilka i sin tur representerar produkter som energidrycker, godis
eller hygienartiklar (Edwards & Corte 2010: 1146). Forfattarna noterar att
kommersialiseringskategorierna inte bor anses representera specifika foretag, utan snarare
dmnar forklara kommersiella processer som formar olika relationer mellan livsstilssporten
(eller i detta fall subkulturen) och dess deltagare (Edwards & Corte 2010: 1143). Det blir hirav
tydligt att en helhetlig bild av kommersialisering skulle vara bristfillig d& man vill forsta
intervjupersonernas uppfattningar om samt deltagande i kommersialiseringsprocesser. De tre
kategorierna som Edwards och Corte (2010) mynnar har varit ett underlag for bade
urvalsprocessen samt formuleringen av intervjufragor for denna studie, med avsikten att vara

sa mottaglig och allomfattande som mojligt.



Inom debatten som ror skateboardsubkulturens kommersialisering framhévs ofta sportifiering
som en bidragande faktor till urholkningen av den subkulturella autenticiteten. Man kan fora
tillbaka sportifieringen sé langt som till 6vergéngen frdn DIY- (do it yourself) byggen till den
numera utbredda byggnationen av en médngd olika skateparker (Broden 2019: 79). Som tidigare
ndmnts har dock de olympiska spelen varit den framsta kéllan for debatt under de senaste &ren.
Utifrén ett subkulturellt perspektiv innebér de olympiska spelen att skateboardakning gér fran
att vara en individuell uttrycksform och en alternativ kulturrdrelse till att bli en objektiv och
kvantifierad prestationssport. I takt med att skateboardédkningen ror sig mot definitionen av en
sport upprittas allt fler tdvlingar som ytterligare bidrar till att det som en géng ansigs vara
reserverat for varje enskilda individs stilbeddmning nu ramas in och specificeras i olika
podngkategorier, av aktdrer som ofta star utanfor den ursprungliga subkulturen (Schwier,
Kilberth 2019: 9). P4 sé vis blir sportifiering en viktig del i kommersialiseringsprocessen,
eftersom den kraftigt har forédndrat skateboardsubkulturens sammanséttning samt allménhetens

syn pé aktiviteten.

3. Teori

I foljande del ska studiens teoretiska ramverk definieras genom fyra sociologiska perspektiv
som jag anser vara relevanta for mitt forskningsomréde. Till en bérjan beskrivs individers och
gruppers gransdragande arbete med hjilp av Lamonts “boundary work”-teori, som erbjuder en
forstaelse 1 intervjupersonernas identitetsskapande. Denna teori lagger grunden for att kunna
analysera hur resonemangen i relation till frdgestéllningarna fors samt hur olika tankeprocesser
utvecklas hos intervjupersonerna genom symbolisk interaktionism. Dérefter berdrs Marx
alienationsteori, i kombination med Gramscis tolkning av denna, med avsikten att relateras till
kommersialiseringsbegreppet. For att forstd den solidaritet som uttrycks i insamlade data

beskrivs avslutningsvis Durkheims teoretiska perspektiv om mekanisk och organisk solidaritet.

3.1 Grinsdragande arbete

Aven om identitetsskapande inte dr huvudfokus i denna studie utgdr forstielsen for
intervjupersonernas virderingar om sig sjélva i kontrast med sin omvirld en grund for att forsta
och forklara resonemangen som fors kring kommersialisering och sportifiering av subkulturen.
Mich¢ele Lamonts teori om “boundary work™, eller grinsdragande arbete, kan appliceras pé
identitetsskapandet som utfors av intervjupersonerna. Lamont undersoker i sin bok The Dignity

of Working Men, Morality and the boundaries of race, class and immigration (2000) hur



amerikanska arbetare stdndigt utfor ett grdnsdragande arbete i sina beskrivningar av sig sjilva
1 jdimforelse med andra personer. Hon forklarar till exempel hur hog moral anvinds som en
gransdragande vérdering med vilken arbetarna definierar vilka de sjédlva dr 1 kontrast med de
personer som de inte anser sig vara, ndmligen ménniskor med ldgre moraliska véirderingar
(Lamont 2000: 51, 52). Vidare diskuterar och jaimfor Hauke Riesch olika grinsdragande teorier
1 Theorizing Boundary work as Representation and Identity (2010). Hon beskriver hur
konstruktionen av grianser dr direkt relaterat till ménniskors utformning av sina sociala
identiteter och att det sker d& den egna gruppens identitet faststédlls genom en differentiering
frén andra, utomstdende grupper (Riesch 2010: 457). Karaktéristiska definieringar av gruppen
kan till exempel gélla specifika normer, vérderingar, trosuppfattningar eller gemensamma
fysiska och mentala attribut. Genom att uttryckligen forstarka den egna gruppens karaktirsdrag
som positiva, bestdms den utomstdende grupper automatiskt vara av en mer negativ natur. Pa
sa vis formas andra gruppers karaktdrsdrag utefter stereotypa dverdrifter (Riesch 2010: 460)
Ett sddant gransdragande arbete blir relevant i relation till subkulturella individers tendens att
definiera sig sjdlva som skilda fran allmdnheten (jfr. Hannerz 2015: 13, 21), och kommer

salunda att anvdndas i denna studie for att fOrstd intervjupersonernas identitetsskapande.

3.2 Symbolisk interaktionism

For att forstd de tankeprocesser som speglas i1 intervjupersonernas olika resonemang ska
symboliska interaktionismens teoretiska perspektiv appliceras i denna studie. Symboler inom
den symboliska interaktionismen betecknas som sociala objekt som anvidnds for att
representera allt vad ménniskor kommer 6verens om att de ska representera” (Ritzer 2015: 288).
Pa sa vis anvinds olika typer av symboler, bade fysiska handlingar sdsom fysiska foremal, nér
ménniskor vill kommunicera ndgonting om sig sjélva (Ritzer 2015: 289). Inom symbolisk
interaktionism riktas fokus pd aktorers dynamik i hinseendet att de inte ar statiska objekt utan
snarare formar sig sjdlva genom en stindig tolkning av den sociala vérlden. Detta tankesétt har
sina rotter 1 pragmatismen, som menar att verkligheten skapas da vi handlar gentemot virlden,
snarare dn att verklighet dr ett existerande yttre faktum. Méanniskor véljer att skapa sin omvirld
utefter det som visar sig vara gynnsamt for dem, vilket medfor att de stdndigt driver pa
fordndring hos det som inte ldngre anses vara fordelaktigt (Ritzer, 2015: 274). John Dewey
beskrev medvetandet som en tankeprocess bestdende av olika stadier. Processen borjar med
definieringen av den sociala omvidrldens mal for att darefter undersoka tillgédngliga

handlingssitt, samt att forestélla sig de olika konsekvenserna av dessa. Niar medvetandet har



tagit sig igenom de forsta stadierna rensar det slutligen bort oldmpliga handlingssétt och viljer
det som har storst utsikt att ha framgéng (Ritzer 2015: 275). En annan framtrddande teoretiker
inom den symboliska interaktionismen dr George Herbert Mead, vars priméra teoretiska enhet
var handlingen. Enligt Mead dr impulsen det forsta stadiet i en handling och betecknas som en
omedelbar kdnslomissig stimulering. Till denna impuls kopplas stimuli, som aktdren reagerar
pa 1 efterfoljande perceptionsstadiet. Ddrefter manipuleras handlandet beroende pd hur
impulsen uppfattats och leder till ett beslutsfattande, vilket Mead kallar for fullbordan (Ritzer
2015: 279) Meads handlingsperspektiv och Deweys tankar om medvetande visar sig alltsé vara
utformade genom liknande tanke- och handlingsprocesser, vilka baseras pa att ménniskan
standigt interagerar med bade sig och vérlden omkring sig.

Mead utvecklar sin teori genom att forklara hur médnniskor, genom sitt medvetande, har en
formaga att organisera sina egna responser utefter den reaktion som man vill framkalla bade
hos enskilda individer sdsom hos samhéllet 1 stort. Pa sd vis fokuserar medvetandet stindigt pa
att 16sa de problem som existerar i virlden (Ritzer 2015: 282). Han beskriver vidare hur
ménniskan skapar sitt jag, och hur jaget endast fullbordas genom formégan att anta rollen av
den generaliserade andre. Detta begrepp beskrivs som den organiserade sociala grupp man
tillhor samt de attityder och den uppséttning aktiviteter som en organiserad social grupp dgnar
sig at (Ritzer 2015: 284). Trots Meads stdndpunkt att individer behover agera 1 samklang med
den generaliserade andres attityder for att gruppen ska fungera mer effektivt, menar han éven
att tankeformagan, i kombination med varje ménniskas individuella grupptillhdrigheter och
salunda skilda uppsittningar av generaliserade andra, gor att man kan ga emot gruppens
gemensamma attityder. Dérigenom fortsdtter ménniskor stindigt att utveckla och fordndra

samhdllet till det battre (Ritzer 2015: 284, Carter, Fuller 2016).

3.3 Alienering

For att teoretisera kommersialiseringen som diskuteras av intervjupersonerna anviander denna
studie Karl Marx alienationsbegrepp som utgdngspunkt. Utifran det kapitalistiska samhillets
motsdttningar mellan arbetare och kapitalist mynnar Marx begreppet som en beskrivning av hur
ménniskan inte ldngre arbetar utefter sina egna, naturliga malsittningar. Den kapitalistiska
arbetsprocessen objektifierar produkten, vilket innebér ett forfrimligande dir arbetaren forlorar
bandet som sammanhaller produkt och individ (Marx 1844, Ritzer 2015: 49). Ju storre del
arbetaren utgor i den kapitalistiska produktionen, desto mindre kan denne forverkliga sig sjilv

och sina malsdttningar. Marx fordjupar sig i begreppet alienation genom att dela upp det i



atskilda bestdndsdelar. Han menar att begreppet innefattar alienering frén den produktiva
verksamheten, frdn produkten i sig, arbetare sinsemellan samt frén arbetarens egen ménskliga
natur (Marx 1844). Pa sé vis styrs arbetare av de dominerande kapitalisterna som i slutindan
forhindrar individers sjélvbestimmande dver sin egen natur. Antonio Gramsci utvecklar den
marxistiska teorin genom en betoning pé ideologiska och kulturella strukturer inom bade staten
och civilsamhillet, snarare 4n att likt Marx endast fokusera pa den ekonomiska aspekten
(McNally 2015: 196). Hér framhévs individernas subjektiva tendenser som de dominerande
overfor till civilsamhéllet i termer av fornuft. Enligt denna tolkning av samhallet interpreterar
och virderar arbetare medvetet den dominans som utdvas pd dem. P4 sd vis rdder ett
hegemoniskt tillstdnd dér civilsamhéllet till viss man accepterar tillstind som alienering,
eftersom de dominerande inte bara utovar ekonomisk utan dven intellektuell och moralisk makt
(McNally 2015: 197, 198). Att betrakta alienation fran badde en ekonomisk som social aspekt
gOr att begreppet pa ett relevantare vis kan appliceras pa samtida sociologiska kontexter, liksom

kommersialiseringen som sker inom skateboardvirlden idag.

3.4 Solidaritet

For att forstda de sociala strukturer som skapas och stindigt omvérderas inom grupper,
samhillen eller specifika subkulturer krdvs en ndrmare undersékning av solidaritetsbegreppet.
Emile Durkheim utvecklade sin teori om tv olika typer av solidaritet i boken Division of Labor
in Society (1893). Durkheim beskriver solidaritet som den sammanhéllning som rader mellan
individer och inom ett samhélle. Han fokuserar pd beskrivningen av dldre samhéllen i
jamforelse med moderna samhéllen, dér hans karaktérisering av dldre samhéllen anses vara
ndgot romantiserad med anledning av att ge en tydlig kontrastverkan (Engdahl & Larsson 2011:
209). Enligt Durkheim var samhillen forr i tiden mer homogena, naturliga och
gemenskapsorienterade. Enhetliga tankar och handlingar med fokus pa gruppen dominerade.
Har var solidariteten mekanisk enligt Durkheim, och baserades forst och fradmst pd kollektivet
(Gofman 2014: 46). I modernare samhillen menade Durkheim istéllet att solidariteten &r mer
individualiserad, vilket han kallar for organisk solidaritet. Denna typ av solidaritet baseras pa
individers autonomi, deras funktionella sjilvstindighet och det beroende som man har av
varandra genom att man gar mer enskilda vdgar. Skiftet mellan mekanisk och organisk
solidaritet intrdffar enligt Durkheim d& ett samhélle moderniseras och utsétts for en
arbetsdelning. Den mekaniska solidariteten forsvinner dock inte automatiskt i denna dvergéng,

utan kvarstar i en mer generell och limiterad form (Gofman 2014: 46). Durkheims
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anstrangningar att undersoka solidaritetsbegreppet syftade framst till att forklara den organiska
solidaritetens roll i det moderna samhallet. Trots detta fokus ansdg han den mekaniska

solidariteten vara mer funktionell genom dess moraliska dverldgsenhet (Gofman 2014: 47).

4. Metod

I foljande del beskrivs utforligt de metodologiska redskapen som utgdér grunden for denna
studie. Forst skildras den specifika urvalsramen som operationaliserar studiens fragestéllningar.
Direfter beskrivs processen genom vilken data har samlats in under studiens gang, frén den
forsta kontakten till den slutliga transkriberingen av intervjuerna. Grunden i kvalitativa
intervjuer beskrivs med fokus pa kvalitet i relation till fragornas formuleringar. Dérefter
redogors for den analytiska metoden s som tillvigagangssittet vid kodning av data. Till slut
diskuteras etiska dverviganden som varit relevanta for denna studie samt for min roll som

forskare.

4.1 Metodvalens ansats

For att besvara fragestédllningarna som stdlls 1 denna studie har jag valt att utfora kvalitativa
intervjuer pd fem kvinnor som varit kompatibla med urvalsramen, vilken anpassats specifikt
utefter forskningsfrdgorna. P4 grund av forskningsomréadets komplexitet och sténdigt skiftande
sammanséttning blir representativitet tor kvinnliga skateboardakare i sin helhet ovésentligt.
Istdllet ska det metodiska tillvdgagangssittet, i kombination med tidigare forskning och
teoretiska perspektiv, i sé stor utstraickning som mdjligt kunna spegla tendenser hos individuella
kvinnliga skateboardakare, vilka dr relevanta for de specifika forskningsfrdgorna (Becker

2008:79, Luker 2008: 102).

4.2 Urval

For att operationalisera de teman som ska undersokas och fa tillgng till relevant data for
analysen krdvs att intervjupersonerna vidare ramas in genom flertalet olika urval och
avgransningar. Mélstyrda urvalsbeslut har varit mest relevanta i denna studie med tanke pa att
den inte i forsta hand efterstrdvar representativitet eller generaliserbarhet. Detta innebér att
andra tillvigagingssitt, som till exempel sannolikhetsurval, inte anses vara lika relevanta
(Bryman 2018, 350). Urvalet av genus hianfors som tidigare ndmnts till kvinnornas specifika

position inom, samt relation till, skateboardsubkulturen sasom skateboardindustrin. Jag valde
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att inkludera intervjupersoner fran olika delar av vérlden istéllet for att begridnsa mig till en
nationell kontext eller en utvald skatescen. Urvalet stravar efter att erbjuda en bredare varians
(som inte bor forvdxlas med representativitet) i den data som samlas in. Vidare grundar sig
urvalet dven 1 risken att individer frdn samma omrade har liknande uppfattningar och kan
paverka varandra, vilket eventuellt kan fordndra de analytiska resultaten. Individerna som
slutligen intervjuades hirstammar frdn Sydamerika, Oceanien och flera ldnder i Europa.

For att vidare vilja ut specifika individer anvénde jag urvalsmetoden “maximum variation
sampling” (Patton 2001). Metoden baseras pa att hitta individer inom den utvalda gruppen som
1 s& stor utstrdckning som mdojligt skiljer sig frdn varandra. Med hjdlp av ett sddant urval kan
insamlade data pa bista sitt ge en inblick i eventuella gemensamma monster som kan urskiljas
tvirs Over olika fall (Patton 2001: 108, 109). Eftersom de tidigare urvalen redan inringat
intervjupersonerna till en forhallandevis avgriansad grupp valde jag att skapa olika kategorier
utifrdn maximum variation sampling-metoden, med avsikt att ticka olika typer av individer
inom gruppen. Eftersom subkultur och kommersialisering &r tva begrepp som dominerar denna
studie, och dessutom 1 den tidigare forskningen ofta beskrivs som tvd motsittningar, utgjorde
de dven grunden for intervjupersonernas kategoriseringar. Foljande kategorier skapades utefter
en fiktiv skala fran subkultur till kommersialisering: ”Den subkulturella”, ”den kreativa”, ”den
betalda skejtaren” samt tva ”OS-deltagare”. Intervjupersonerna fick dven definiera sin egen roll
1 skateboardvirlden genom specifikt anpassade fragor for att undvika att de pressades in i en
kategori som de inte kan identifieras med. Trots variationen i kategorierna kvarstod kravet att
varje intervjuperson, inklusive den subkulturella, har en tydlig koppling till
skateboardindustrin. Kopplingen kunde till exempel utgdras av sponsorer, betalda skate-resor,
deltagande i tévlingar eller en anstéllning inom forsédljning, marknadsforing, kreativa uppdrag
etc. Eftersom studien framfor allt strévar efter att undersoka erfarenheter av kommersialisering,
snarare dn att undersoka tendenser kring subkulturen, intervjuades tva OS-deltagare medan
resterande kategorier endast fylldes av en intervjuperson. Denna nagot ojdmna fordelning tas
hénsyn till 1 analysen.

Vidare har jag inte strdvat efter att hitta den individ inom hela skateboardvirlden som bdst
representerar varje kategori, eftersom det 1 forsta hand hade krévt subjektiva tolkningar av mig
som forskare samt varit ovésentligt pa grund av faltets komplexitet. Jag har snarare utgatt fran
individernas relevans for att uppfylla alla urvalskraven. Aven om kategorierna inte fungerar
uteslutande och i viss man dverlappar hos de olika individerna, var de 1 hogsta grad vigledande

for att hitta varje individuell intervjuperson.
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4.3 Datainsamlingsprocessen

Instagram dr det verktyg som anvints for att bade sdka upp samt kontakta mina studieobjekt.
Eftersom jag sjélv aker skateboard och ddrav redan har en foreliggande insikt i forskningsfaltet,
lades stort fokus pa att undvika subjektivitet i denna process. Jag valde specifikt att séka upp
privata och foretagskonton som jag inte har ndgon koppling till for att vidare hitta
intervjupersoner som var relevanta for varje kategori. Efter att ha avvigt for- och nackdelar
valde jag dock att anvinda min privata instagram-profil for att kontakta intervjupersonerna.
Detta beslut togs med avsikten att visa mig som en av dem, vilket vidare hdjde mina chanser
att knyta den fOrsta kontakten och pa sé vis {4 en bredare tillgang till féltet. Samma meddelande
skickades till alla intervjupersoner, vilket innehdll en generell formulering av syftet samt
forsdkran om anonymitet. Intervjupersonernas svarsmeddelande, dér de accepterade forfragan
om intervju, tolkades sedan som ett samtycke (Denscombe 2018: 268). Dérefter formulerade
jag en semistrukturerad intervjuguide innehallande tre huvudteman, med ett antal fragor for
varje tema. Semistrukturen innebar hér att intervjun inte begransades till de specifika fragorna,
utan erbjod mgjligheten for flexibilitet, en utveckling av intervjupersonens egna idéer samt
spontana foljdfragor beroende pa samtalets hindelseforlopp (Denscombe 2018: 269). Detta
framhivde intervjupersonernas egna uppfattningar samt erbjod mer spelrum for utvecklandet
av tankeprocesser (Bryman 2018: 302). Intervjuerna har utforts enskilda, en for varje individ
och via zoom eller facetime, beroende pé intervjupersonernas preferenser. Ljudinspelningar
gjordes efter att intervjupersonerna limnat muntligt samtycke. Transkriberingen utfordes
helhetligt samt skedde i direkt anslutning till intervjuerna for att i sd stor utstrdckning som
mdjligt sékerstélla en verklighetsbaserad dverforingsprocess fran tal till skrift (Denscombe
2018: 395). For att inte paverka eller oavsiktligt forédndra insamlade data har jag valt att behélla

intervjuerna pa originalsprék i transkriberingen, d.v.s. pa engelska.

4.4 Kvalitativa intervjuer

Intervjuer som baseras pa en kvalitativ forskningsmetod undersdker sociala fenomen i from av
empiri utifran féltets historia. (Ryen 2004: 15). I denna studie har kvalitativa intervjuer valts ut
som den mest relevanta metoden for att pa bésta sétt besvara fragestillningarna. Eftersom jag
specifikt dr ute efter individuella &sikter och erfarenheter limpar sig intervjumetoden snarare
an till exempel ndgon form av observation, dédr analysen i forsta hand hade baserats pa
forskarens tolkningar och impressioner av filtet (Fangen 2005). Fragornas formuleringar ér

ocksa viktiga i relation till intervjuns kvalitativa utgdngspunkter. For att erhalla en djupare
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forstaelse kring uppfattningarna av ett specifikt tema kan flera, indirekta fragor tillsammans
skapa en mer omfattande bild av intervjupersonernas tendenser, snarare @n om den
huvudsakliga fragan skulle stillas direkt till dem (Luker 2008: 168, 169). I mina intervjuer
valde jag déarfor aktivt att undvika studiens tvd huvudbegrepp, subkultur och
kommersialisering, vilket hade for avsikt att minska intervjupersonernas tendenser att svara
utefter forutfattade meningar om orden i sig. Istillet uppmanades intervjupersonerna att prata
om sina vanor och preferenser inom sin vardagliga skateboardédkning samt uppfattningar om
olika ekonomiska aspekter inom skateboardindustrin, varpa svaren pa ett utforligare sitt kunde
spegla subkulturella och kommersiella tendenser. Pa si vis blev den kvalitativa aspekten i

intervjuerna mer djupgrundad (Luker 2008: 169).

4.5 Analysmetod och kodning av data

For att ytterligare fordjupa studiens kvalitativa aspekt analyseras insamlade data utifran bade
en naturalistisk sdsom konstruktivistisk ansats (Rennstam & Wisterfors 2015). Genom att
anvidnda “analytic bracketing” som analysmetod efterstrivas en allomfattande analys,
varigenom data kan betraktas utifran vad och hur-frigor, for att gemensamt och i relation till
varandra dven kunna leda till en analys i form av varfor-frigor (Rennstam & Wisterfors 2015:
53). Pé sd vis kan de naturalistiska och konstruktivistiska ansatserna komplettera varandra.
Genom process-kodning” strukturerades insamlade data i meningsskapande termer. Med hjélp
av en sddan kodning kunde data sorteras i olika kategorier och teman som speglar innehéllet pa
ett mer vergripande vis. Nér de olika intervjuerna dérefter analyserades utifrdn samma teman,
kan jag pa ett effektivt vis soka efter monster i form av; likheter, skillnader, frekvenser, ordning,
overensstimmelse och kausalitet (Saldafa 2009: 6). Mer specifikt kunde jag med hjélp av de
sarskilt anpassade metoderna analysera om jag kan urskilja subkulturella eller kommersiella
likhetsmonster mellan studieobjekten, vilka definieras av olika kategorier (se under Urval), eller
om kategoriseringarna slar ut deras gemensamma identitet som kvinnliga skateboardakare och
bidrar till skilda asikter kring fragestédllningarna. Vidare undersoks vad i deras utsidgelser skulle

kunna vara forklaringen till detta.

4.6 Etiska overviaganden

I denna studie har det storsta etiska 6vervigandet handlat om objektivitet i relation till balansen
mellan att vara forskare, men dven ha en inblick i filtet som skateboardakare. Denna

utgéngspunkt har stdndigt krivt att jag kritiskt granskat mina tillvigagangssitt, i varje enskild
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del av studien, genom att uppmérksamma och ifragasitta subjektiva aspekter. Det sjdlvkritiska
tillvigagéngsattet har 6ppnat upp mojligheten att i forsta hand uppfatta min specifika roll som
en tillgang. Jag har, till skillnad fran en utomstdende forskare, haft en sérskild mojlighet att
uppleva vilka debatter som fors inom filtet och dirigenom kunnat inrikta min studie pd ett
omdiskuterat omrdde som uppfattas vara i behov av ytterligare vetenskaplig forskning.
Villkoret som f6ljt mig igenom denna studie har varit att jag sjélv inte anser mig ha en
standpunkt 1 &mnet, varigenom min forskarroll har kunnat upprétthallas pé ett professionellt
vis. Objektivitetsaspekten har dven genomsyrat utforandet av intervjuerna. Aktiva atgérder har
tagits for att 1 sa liten utstrdckning som mojligt framkalla en intervjuareffekt, vilken innebar att
intervjuarens personliga egenskaper paverkar respondenternas svar (Bryman 2018: 220) Det ér
till exempel vanligt att intervjupersoner anpassar sina svar utefter vad de utgr ifrdn att
forskaren vill hora (Denscombe 2018: 277). Didrav inledde jag intervjun med att fortydliga min
forskarroll samt att jag inte soker specifika svar, utan vill att intervjupersonerna helt och héllet
baserar sina utsigande pd egna uppfattningar och tendenser. Eftersom frdgorna berdrde
intervjupersonernas identitet, livsstil samt professionella &taganden fortydligade jag
anonymitetsaspekten bade vid den fOrsta kontakten sd som i borjan av intervjun. Eftersom
ménniskor & mycket sammankopplade inom skateboardvérlden och en kategori som “OS-
deltagare” litt kan identifiera en individ, har jag valt att endast presentera de kontinenter som
intervjupersonerna hirstammar fran i ovanstdende urvalsavsnitt, men i analysen inte kopplat
kategorierna till nadgot ursprung. P4 s vis har etiska principer som objektivitet och anonymitet

varit stindigt nirvarande i forskningsprocessen.

5. Analys

I den analytiska delen diskuteras uppsatsens fragestéllningar utifran olika aspekter baserat pa
det empiriska materialet som samlats in. Genom kodningen av intervjupersonernas utsidgande
har tendenser uttolkats, vilka med hjidlp av studiens teoretiska perspektiv samt analytic
bracketing-metoden kan delas in i 3 olika huvuddelar. Varje del forklaras ytterligare under de

individuella rubrikerna.

5.1 Fragan om Vad och Vilka?

I den inledande delen undersoks vad intervjupersonerna skildrar da de talar om sig sjélva, sitt
subkulturella och kommersiella deltagande samt andra personer i relation till dem, genom att

anvénda sig av olika gransdragande strategier. Har betraktas dven vilka symboler som anvinds
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1 grinsdragningarna. Denna del dr avsedd att utgdéra ett fundament for att besvara

fragestéllningarna i efterfoljande analyser.

5.1.1 Grinsdragande arbete

Att undersoka intervjupersonernas grinsdragande arbete dr speciellt intressant med tanke pa
intervjupersonernas indelningar i kategorier som syftar till att definiera skillnader inom
urvalsgruppen “’skateboardakande kvinnor som &r aktiva inom skateboardindustrin”. Eftersom
kvinnor inom subkulturer ofta har representerats som en homogen grupp med stereotypa drag i
tidigare forskning, och feministisk kritik snarare vill dberopa kvinnornas egna aktorskap
(Nilsson 2021: 20, Cullinan 2020: 7), syftar kategoriseringarna till att [imna utrymme for just
atskilda aspekter. Denna ansats blir dessutom betydelsefull i analysen av individernas
stallningstaganden till kommersialisering. P& fragan om skateboardékning skiljer dem &t fran

personer som inte dker skateboard, har kvinnorna svarat med tydliga grinsdragande strategier.

“Yeah, because I have this other vision, like about how I see the city. Or how I see a person
who has the normal life, like studies, meets someone, kids, dog... And you know for me, this
is bullshit, this is not a life. I congratulate the people who do it but to me this is not nice.”

“Den subkulturella”

“I feel different because I am part of this community of amazing people. I feel like here I can

be completely myself and my friends are backing me no matter what”

“OS-deltagare 2”

"They’re normies. I just feel like there’s no connection. I don’t know how to connect to people
that don’t skate. To be honest, looking at people that don’t skate is more so, I look at people
that don’t have hobbies. Like that’s weird, what do you spend your time on? How do you make

friends?”

“den kreativa”

Citaten tyder pé att kvinnorna utfor sitt grdnsdragande arbete pé ett liknande sétt, oberoende pa
kategorisering. Aven i de andra intervjuerna anviinds uttryck som “different”, “weird” och
granserna dras utefter resonemanget “other people just don’t get it” (Insamlad data). De skapar

en likartad social representation, vilket ar den delade uppfattningen som en grupp har gentemot
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ett koncept (Riesch 2014: 458), om de som befinner sig utanfor skateboardkontexten.
Kvinnorna avgrédnsar sig tydligt frdn dessa genom att beskriva andras levnadssitt som
obegripligt och trikigt, samt nedvérdera detta i kontrast med den egna livsstilen. En skillnad i
kvinnornas tendenser handlar framst om i vilken grad kvinnorna véljer att fokusera pa att
beskriva de utomstaende respektive framhédva den egna gruppen. Denna form av griansdragande
arbete, dir en overlidgsenhet tillskrivs den egna gruppen, stimmer dverens med det som tidigare
forskning skildrar om subkulturella medlemmars gransdragningar i kontrast med utomstdende
(Hannerz 2015, 45). Vidare har intervjuerna dven framhévt olika symboler som anvinds inom

kvinnornas grinsdragande arbete.

5.1.2 Symboler

Hauke Riesch (2014) beskriver hur individers gransdragande arbete ofta innehaller olika former
av grdansobjekt. Sddana objekt definieras genom att de kan dvervinna begransningar mellan
olika typer av manniskor eller grupper, och dirigenom kan uppritthélla en gemensam identitet
hos dem (Riesch 2014: 455). Inom den symboliska interaktionismen innehar symboler en
liknande betydelse. Har bedoms méanniskor anvénda sociala objekt for att kommunicera négot
om sig sjélva, vilka da kan betraktas i form av representativa symboler (Ritzer 2015: 288, 289).
I intervjuerna anvdnde kvinnorna olika aterkommande symboler, som fungerade som en
griansdragande sjdlvrepresentation, och kunde tydas hos alla kvinnor i olika grader. ”’Street” ar
den symbol som betonades i storst utstrdckning. Intressant dr att den virderades ungefar i
samma grad oberoende pd den kategoriska indelningen. Fran den subkulturella till OS-
deltagarna varderade alla "street skating” hogst, och ansdg det vara den mest belonande formen
av skateboarddkning. Till och med OS-deltagaren som framst dgnar sig at skateboardakning i
ramper och bowls (eller pooler) anvidnde denna symbol for sjdlvrepresentation.”Street skating”
anses ofta representera skateboardékares rebelliska omtolkningar av det planerade urbana
landskapet, vilket syftar till att utdka den sociala kontrollen. Det tolkas som ett slags ideologiskt
motstdnd som forvandlar staden till skateboarddkarens lekplats (Schwier 2019: 20). Hiarigenom
kan en klar subkulturell tendens tydas tvérs dver kategorierna, i likhet med griansobjektens
funktion som upprétthdller en gemensam identitet mellan olika typer av individer. Andra
symboler som forekom i intervjuerna dr “filming” eller “getting clips”, vilket refererar till
skapandet av olika typer av videoklipp som en typ av marknadsforing i kontrast med att delta i

tavlingar. Aterigen virderade dven OS-deltagarna denna praktik i hog grad.
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“Most rewarding... Any kind of street spot that has a bit of transition in it and I can get a clip
on, that would be really rewarding.”

“OS-deltagare 17

“I don’t know, I’'m a picky bitch. I only like skaters that go skate street spots, and fucking get
hurt. People that do it as a core lifestyle... I look at all these people skating skateparks on
instagram and I’m like, you’re not cool. And people skating the streets everyday I’'m like, shit,
this is sick!”

“Den kreativa”

Hoga attribut tillskrevs dven symbolen “core”, vilken av flera av kvinnorna beskrevs i termer
av kérlek for kulturen och skateboardakande i sin mest naturliga form, utan att folja trender
(Insamlad data). Ordet anvdnds ofta i relation till de traditionella vdrderingar som utgor
skatboardsubkulturen. Till exempel i form av DIY andan, vilken representerar nonkonformism
och subkulturell autenticitet, 1 jimforelse med artificiella parker och arenor som upprittas i
tavlingssyften (Kilberth 2019: 67, 66).

Likheterna som patréffas hos kvinnorna i denna del av analysen bor inte tolkas i termer av
homogenitet eller stereotyphet, d& de inte representerar deras individuella personlighetsdrag.
De tyder snarare pa att kvinnorna, oavsett kategori, utfor sina grinsdragande arbeten i
subkulturella termer, bdde inom skateboardkontexten och i jimforelse med de som star utanfor.
Denna insikt dr vdrdefull d& analysen betraktar kvinnornas platser inom skateboardindustrin,
samt deras virderingar kring kommersialisering av subkulturen. Analysen av kvinnornas
gransdragande arbeten bekriftar att de faktiskt kan uppfattas vara en del av subkulturen, och

inte endast tagit sig in 1 skateboardkontexten genom kommersiella dtaganden.

5.2 Fragan om Hur och Pa vilket séitt?

Den andra delen undersdker Aur kvinnorna till en borjan forhéller sig till kommersialisering
och sportifiering med hjélp av alieneringsperpektivet. Dérefter undersoks utforligt pa vilket sditt
de utvecklar sina resonemang om kommersialiseringen av subkulturen med hjélp av symbolisk
interaktionism, da asikterna omvérderas fran det givna till det gynnsamma under intervjuns
ging. Tillsammans ska denna del av analysen besvara den forsta fragestéllningen, ndmligen

Hur individuella kvinnliga skateboarddkare, som ar en del av skateboardindustrin, forhéller sig
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till kommersialiseringen och sportifieringen av skateboardsubkulturen — vilken de enligt

ovanstdende analys bekréftas vara en del av.

5.2.1 Alienering genom kommersialisering

Skateboarddkning anses fran en ekonomisk synvinkel vara en nischmarknad som genom tiden
har fluktuerat i popularitet, och numera tacks av foretag i atskilliga aspekter. Utrustning i form
av bridor, truckar, hjul, kldder och skor dr bara en del av det kommersiella foretagandet som
riktar sig till skateboardakare. Vidare finns olika former av marknadsforingsevent och tivlingar,
sponsorskap och team-konstellationer, medier i form av podcasts, tidningar och kanaler,
skateboardrelaterade dator och Tv-spel samt olika former av vilgdérenhet och
utbildningsverksamheter ~ kopplade till  skateboardékning (Schwier 2019:  21).
Kommersialiseringen &r alltsa vil utbredd inom en aktivitet som ménga fortfarande vérderar
och nyttjar 1 forsta hand som en subkulturell gemenskap. Likt Edwards och Cortes (2010)
uppdelning av BMX-industrins olika typer av kommersialisering, sérskiljer &dven
skateboardindustrin pd olika typer av kommersiella foretaganden. Den rorelsebaserade
kommersialiseringen (Edwards, Corte 2010: 1137, 1142) utgors dven inom skateboardindustrin
av inre aktorer, ofta manliga skateboardakare, som trots den ekonomiska ansatsen fortfarande
respekteras och anses vara trogna och autentiska. Ju mer den ekonomiska foretagsamheten
distanserar sig fran subkulturens inre, och rdr sig mot ett artificiellt yttre, desto mindre vérderas
det i autentiska termer. (Schwier 2019: 21). Detta forstirker argumentet att kvinnor, som pa ett
bredare plan inkluderats genom den kommersiella utvecklingen av skateboardkulturen, har
svarare att definieras i autentiska termer (Beal & ebeling 2019: 100).

Dessa beskrivningar av kommersialisering kan liknas med hur Marx beskriver
alieneringsprocessen mellan arbetare och produkt, dér ett storre deltagande 1 den kapitalistiska
produktionen innebdr en minskad mgjlighet att forverkliga sig sjdlv och de egna
maélsittningarna (Marx 1844). Kvinnornas forhdllningssétt gentemot kommersialisering bor
vidare betraktas fran olika ansatser. D4 man undersoker hur de #ill en borjan stiller sig till

kommersialisering och sportifiering kan fler likheter till Marx alieneringsperspektiv urskiljas.

“Now is not real skateboarding anymore. Because now the fathers take their kids and just decide
the future for them, like the Olympics make skating cool and the kids go from the school to the
skatepark and back to school... I think skating has to be a life process, not just boom. This is
bullshit. You need to have it in your soul.

“Den subkulturella”
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“Get the fuck out of here, man. Usually, they’re making money, just using the image of
skateboarding to get rich. But sometimes they’re putting money back into the skaters. I guess
there’s so many different versions of non-skateboarding in skateboarding. I feel like if you do
it the right way maybe it can be okay.”

“Den kreativa”

I det forsta citatet avfardas den sportifiering som skett d& skateboarddkning fétt bredare
publicitet genom framst olympiska spelen. Kvinnan anser att skateboardakning bor vara en
livsprocess, och att man méste ha det i sjélen”, snarare dn att gora det med dndamalet att tdvla
och tjéna pengar. Forutom att pavisa tydliga subkulturella tendenser beskrivs i citatet &ven en
alieneringsprocess dér skateboardakning objektifieras och anvinds for ekonomiska dndamal,
och dirigenom forframligar individen frén aktiviteten och sin egen sjél. Andra citatet avfardar
tydligt den ekonomiska aspekten inom vilken foretag har kapitalistiska ansprak och i
subkulturens anda utfér kommersiella verksamheter som inte stimmer 6verens med dess interna
sjalvforverkligande. Detta tyder aterigen péd subkulturens objektifiering och ett forfrimligande.
Skateboarddkaren alieneras fran de produkter och tjdnster som produceras av foretagen ((Marx
1844, Ritzer 2015: 49). Vidare hénvisar det andra citatet till att kommersialisering kan vara
acceptabelt nir det sker pa ritt sitt. Ett exempel pd hur detta kan se ut ger den subkulturella

skateboardékaren:

“Like for example Maité, she has this “essencia”. she can be herself and the brands still support
her. She doesn’t need to go to Street League or to the fucking Olympics... She has the style and
attitude, what the skateboarders love in some way. I hope there will be more girls like Maité,
who the industry can support because they are who they are, and not because they should sell
something for them.”

“Den subkulturella”

Har tydliggors att upprétthallandet av skateboardékares naturliga identiteter virderas hogt, och
att negativa tendenser gentemot kommersialisering uppstar dd den leder till att skateboardékare
alieneras frn den personliga naturen och istillet tvingas sélja produkter som inte representerar
dem. Det tyder dven pa en likhet med Gramscis tolkning av alieneringsprocessen (McNally
2015: 197). Kvinnorna som intervjuas dr medvetna om kommersialiseringens dominans och

kan dirigenom tolka och vérdera den. Eftersom kommersiella foretag i viss mén dven “ger
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tillbaka till skateboardakare™ uppstar ett beroende som leder till en typ av hegemoni. Pa sa vis
accepteras dominansen sa ldnge den fOljer sdrskilda premisser. Subkulturell forskning har
tidigare pavisat denna tendens genom att subkulturella deltagare & ena sidan betraktar
kommersialisering som ett hot, men accepterar forloppet sd linge kulturen fortsatter att vara
kreativ (Nilsson 2021: 52, Hannerz 2015:71). Aven OS-deltagarna och den betalda
skateboardakaren talar till en bérjan om kommersialisering och sportifiering i liknande termer.
De berittar hur de med egna 6gon sett problematiken med att skateboardakning omformas och
pressas in i en tdvlingsmodell som inte ldngre har att gora med den ursprungliga livsstilen. En
kvinna beréttar hur en del linder véljer ut ungdomar fran kampsportsgrenar och forsoker
omvandla dem till olympiska skateboardakare inom loppet av ndgra manader (insamlade data).
Kvinnornas forhéllningssitt gentemot kommersialisering och sportifiering tyder hela tiden pé
att kopplingen till det ursprungliga, naturliga, inte bor ga forlorat genom ett kapitalistiskt
forframligande.

Detta sammanfattar dvergripande hur kvinnorna forhaller sig till kommersialisering och
sportifiering av skateboardsubkulturen till en borjan. De fokuserar snarare pd negativa aspekter,
vilka kommer till uttryck i kapitalistisk alienering. Ju lingre de talade om &mnet, desto mer
fordndrades uppfattningarna genom en omtolknings- och omvirderingsprocess, dir fokus
istéllet forflyttades till eventuella formaner. Denna process kan bist analyseras med hjilp av

teorin om symbolisk interaktionism.

5.2.2 Frén det givna till det gynnsamma med symbolisk interaktionism

Oavsett om det handlade om rorelsebaserad, utrustnings eller massmarknadskommersialisering
(Edwards & Corte 2010) fordndrades kvinnornas forhéllningssétt ju mer de hann ténka efter.
Den symboliska interaktionismen betraktar ménniskan som en dynamisk aktor vilken stidndigt
tolkar den sociala viarden och dédrigenom kan kommunicera med den (Ritzer 2015: 274).
Foregdende avsnitt har fangat upp det forsta stadiet 1 kvinnornas interaktionsprocess, dir de
enligt den symboliska interaktionismens monster impulsméssigt beskriver kommersialisering
utifran den sociala kontext som de befinner sig i. Motstand gentemot kommersialisering har
linge uppfattats som den mest naturliga subkulturella responsen, likt dikotomin mellan heligt
och profant. For att vara en del av den heliga subkulturen bor det profana kommersiella avfardas
(Hannerz 2015: 21). Kvinnorna har anpassat sig till denna generaliserade andre genom att svara
med de uppséttningar av attityder som rdder 1 den sociala grupp som de befinner sig i (Ritzer
2015: 284). D4 interaktionsprocesserna fortloper verkar kvinnorna dock genom sitt medvetande

utforska olika tanke- och handlingssétt, samt manipulera sina stindpunkter sé att de istéllet
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utformas i gynnsammare termer. De omformulerar sina responser fran det givna till ndgot mer

gynnsamt, ofta under loppet av ett och samma svar (Ritzer 2015: 274, 275).

... Although I guess, if you really want to get paid a lot, then they are probably gonna pay you.
I don’t judge anybody for taking certain sponsors because they pay well... Just take the money
and run, haha. It doesn’t really affect someone’s image unless you make a lot of them. And
even in that case that’s your choice.”

“Den betalda skejtaren”

“I think those companies can also be a little bit interesting sometimes. So they sponsor all these
skateboarders, sure they are like not run by skaters but at the end of the day they are one of the
biggest supporters of skateboarding. Like red bull is helping all these skateboarders make a
living. So as long as they are helping the skateboarders, I can’t really say anything. Also if the
skaters are stoked on the company, that’s cool.”

“OS-deltagare 1”

“It depends on what revenue stream you’re using. But fuck yeah, as long as it’s not through

tiktok, instagram or YouTube. Nah fuck some youtubers can have their fun. Actually, I don’t
really care, people should just earn money, that’s sick. People that make a living skating, that’s
fucking dope, go you! You did it, you did what everyone wants to do. I guess there’s ways to
get to these places, and some ways are cooler than others. But I really think fuck it, if you’re
making money, you’re happy doing it, and you respect yourself at the end of the day, all hands
down. “

“den kreativa”

Alla citaten visar tydliga tendenser pa hur kommersialisering omvérderas under samtalets gang.
En del kriterier sitts till en borjan upp, men dven dessa verkar slds ut ju lingre kvinnorna tanker
pa samt talar om saken.

Beal och Ebeling (2019) beskriver hur skateboardsubkulturen utgérs av strikta
interaktionsregler, frimst bestimda av manliga “gatekeepers”. Reglerna fordndras stindigt
beroende pé vilka som har inflytande 6ver dem. For att kvinnor pa riktigt ska inkluderas 1 bade
subkulturen och skateboardindustrin krévs att d&ven de innehar positioner varifrdn de kan vara
delaktiga i att skapa normativa regler och vérderingar. (Beal & Ebeling 2019: 103, 106).

Kvinnorna som intervjuas ér en del av bade subkulturen och skateboardindustrin, men pa grund
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av deras historiskt sett missgynnade positioner kan de dven anses utgdra en separat grupp, eller
generaliserade andre. Nir tendenserna 1 citaten tolkas i1 termer av den symboliska
interaktionismen, tyder de pd en omformning av den generaliserade andre, vilken Mead menade
sker dé& aktorer har flera olika grupptillhdrigheter. P4 sa vis kan uttalanden forma och paverka
en annan grupps attityder for att i slutdindan fordndra samhéllet till det béttre (Ritzer 2015: 284,
Carter & Fuller 2016). Kvinnornas utsigelser tyder pa att de véarderar subkulturens attityder i
kontrast med de personliga erfarenheterna som kvinnliga skateboardakare, och darefter véljer
att orientera interaktionsprocessen sé att de sjdlva far makten att definiera subkulturens
interaktionsregler. Dédrigenom skapar de mer gynnsamma och inkluderande forutséttningar for
subkulturen. Tydligast blir omtolkningsprocessen i1 hénseendet att fokus skiftar fran

upprétthdllandet av subkulturens kollektiva image, till individernas ritt till sjalvforverkligande.

5.2.3 Solidaritet i en individualiserad subkultur

Kvinnornas individualistiska tendenser tolkas som en vidareutveckling av den forskning som
tidigare faststdllt att kommersialisering endast accepteras pa premissen att subkulturen
fortsitter att vara kreativ (jfr. Nilsson 2021: 52, Hannerz 2015: 71). Subkulturell kreativitet
baseras ndmligen pa kollektiva virderingar, medan kvinnornas utsdganden framhéver varje
individs rétt till egenbestimmande och sjdlvforverkligande, dven om detta bidrar till att
subkulturen kommersialiseras. Vid flera tillfdllen talar kvinnorna om jobb som de sjdlva inte

skulle vilja utfora inom skateboardindustrin, men inte heller skulle férddma ndgon annan for.

“...I wouldn’t skate in a pink tutu or for a cold brew coffee brand that offers me 150 pounds,
like no, are you joking?”
- So you wouldn’t be doing what Stefanie is doing?

“No, it’s just not me. It’s her though and she’s really good at it. She will do that because she
likes wearing dresses and skating, which is sick. But she wouldn’t do it for 150 pounds, she’d
do it for like 10 times that, maybe. It’s her job and I have nothing but respect for it... That’s
what she does, and what she enjoys wearing. So she’s encouraging a whole other pocket of girl
skaters that want to dress like that, AND want to skate. And that’s fine, each to their own!”

“den betalda skejtaren”

“They don’t know nothing about real skateboarding. They are athletes. We have skateboarders

in the streets, and then the ones who go to the gym, eat good food, have meetings with managers,
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like crazy. But I’'m fine with that too, I have friends who go to the Olympics and I’m happy for
them. Because if that’s what you really want to do, just go for it.”

“Den subkulturella”

Som tidigare konstaterats har den subkulturella kontexten ldnge baserats pa
gemenskapsorienterade normer, dér uppratthdllandet av kollektivets autentiska identitet statt i
fokus. Detta liknar Durkheims framstéllningar av den mekaniska solidariteten som existerat i
dldre, mer homogena samhillen (Gofman 2014: 46). Solidariteten gentemot andra
skateboardakare som de intervjuade kvinnorna tenderar att lyfta fram, trots atskilda varderingar
och preferenser, kan snarare liknas med den organiska solidaritet som Durkheim menar uppstér
i dagens individualiserade samhéllen. Solidariteten har fordndrats fran att vérdera kollektiva
och mer homogena tendenser till att istillet inriktas pa den funktionella sjdlvstdndighet och
autonomi som individer efter hand har dstadkommit (Gofman 2014: 46). Eftersom kvinnornas
deltagande i subkulturen innebér en differentiering fran de traditionella subkulturella normerna
1 sig, blir de @&nnu mer beroende av varandras solidaritet da de gér sina enskilda végar. Trots att
kommersialisering och sportifiering av skateboardsubkulturen har bidragit till fler
mojlighetsstrukturer for kvinnor, innebér detta inte att deras intressen alltid respekteras eller att
inkluderingen &r fullbordad (Beal & Ebeling 2019: 100). Dir av tolkas de uppritta en solidaritet
1 sina utsdganden som stricker sig utdver olika preferenser, och istillet accepterar varje individ
oavsett hur dennes kommersiella foretagande ser ut. Kommersialiseringen anses enligt
kvinnorna inte ldngre vara det profana hotet utifrén, utan vérderas istéllet utefter i vilken grad
den kan hjdlpa individuella aktorer inom bade subkulturen och industrin att forverkliga sig
sjdlva. Vidare tyder kvinnornas tanke och virderingsprocesser, som analyserats i foregdende
del, pa att den mekaniska solidariteten inte helt har ersatts av den organiska. Aven Durkheim
utgick i sin samhillsanalys frdn att bdda formerna av solidaritet kan samexistera i olika
utstrdckningar. (Gofman 2014: 46, 47). Kvinnornas solidaritet upptrader till en borjan i form
av mekaniska, subkulturella tendenser, men kompletteras sedan av en individuell och organisk
solidaritet, som verkar virderas hogre, da kvinnorna omtolkar och vérderar vilka resultat som
de olika solidaritetsformerna kan fora med sig. Pa sa vis tyder kvinnornas utsdganden pd att de

bidrar till en individualiseringsprocess inom subkulturen.

5.3 Friagan om Varfor?
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Den tredje delen, vilken besvarar studiens andra fragestéllning, erbjuder en ytterligare
forklaring till varfér kvinnorna forhéller sig till kommersialisering som de gor, och fungerar

ddrigenom som en bekréftelse pa ovanstdende analys.

5.3.1 Kommersiellt deltagande och den subkulturella platsen

For att forstd vilka foljder kvinnornas deltagande i skateboardindustrin har péd deras
subkulturella platser vinklades intervjufrdgorna kring detta tema pa olika vis. Forst stélldes en
fraga om hur kvinnornas arbeten paverkar deras vardagliga skateliv. Darefter frigades vilka
asikter de tror att andra skateboarddkare har om deras positioner inom skateboardindustrin, och
slutligen skulle de besvara om dessa asikter paverkade vilka jobb de valde att utféra inom
skateboardindustrin. Den enda som uppfattades obrydd i detta hidnseende var den subkulturella
skateboardakaren, som menade att manga har &sikter men att det ofta handlar om unga
skateboardakare som har mycket kvar att lara sig, och som man dirfor inte bor bry sig om
(Insamlad data). De Gvriga svaren visade sig aterigen vara tdmligen enhetliga, trots kvinnornas

olika kategoriseringar.

“I kind of overthink this a lot... A lot of people were making fun of it because skating shouldn’t
be in the Olympics and all these different ideas... So I was kind of like, oh, what do these people
think of me and what I’'m doing. There are also a lot of instagram things. I’ve had these
opportunities to do big posts on instagram and stuff. But that’s just so far from skateboarding
so I think twice about it. It’s hard cause it’s sort of my only source of income except for skating
and sponsors, I sort of live off silly instagram things, as much as I wish I didn’t. But what I
think people forget is that in the skateboarding industry it is near impossible to make a living
as a female or non-traditional skater. So a lot of the time, with competition skaters, they are
living off these weird sponsorships and opportunities that they get because the core
skateboarding side doesn’t have the full support for us yet.”

“OS-deltagare 1”

”...1100% have to be so careful with what I’m sharing to the world. If I put up the wrong post
it could affect my whole career.”

“OS-deltagare 2”
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” Oh my god, yes. I constantly am like; ah the dudes aren’t gonna think what I’'m doing is sick...
Man you got to be bloody good and you got to be marketable to be core and to get money. You
have to be reasonably attractive, with reasonably good style, with a little bit of a gimmick, you
have to have good trick choices. There’s so many things that have to be just right to sit in the
market and so that companies can be like; alright, we can make money.”

“den kreativa”

Kvinnorna blir tydligt pdverkade av andras asikter, och riktar sig utefter dessa nir de orienterar
sig inom skateboardindustrin. Man kan urskilja hur de forsoker anpassa sig till traditionella
subkulturella normer, och ar fortvivlade dver hur svart det &r att uppnd den rddande standarden.
De definierar sina egna positioner genom att dra granser mellan sig sjélva, som kvinnor och
“non-traditional skaters”, gentemot “the dudes”, vilka har makten att bestimma 6ver industrins
efterfragan. Forskning har bekréftat detta genom undersokningar i skateboardmedier, vilka till
storsta del efterfrdgar idealbilder av maskulina skateboarddkare med hog grad av risktagande
och skicklighet, 1 kontrast till en sexualiserad bild av mindre skickliga kvinnliga
skateboardakare (Beal & Ebeling 2019: 105).

Kvinnorna beskriver alltsd hur deras kommersiella ataganden leder till ett ifrdgasittande av
deras subkulturella platser, och att de darfor stidndigt dr aktsamma kring vilka arbeten som tas
emot och utfors inom skateboardindustrin. Denna forstéelse av kvinnornas roller inom
skateboardindustrin speglar liknande platsbetingelser som Béckstrom och Nairn (2018)
synliggér i sin analys om kvinnors platsberittigande paradox i skateparken. A ena sidan
placeras de 1 centrum eftersom de stindigt bevakas och bedoms av ”den manliga blicken”,
samtidigt som de forblir i marginalen eftersom platsbetingelser och representationer inom
skateboardindustrin inte forekommer pa deras egna villkor (jfr. Backstrom & Narin 2018).

Med hjilp av detta svar pd den andra frigestdllningen kan man ytterligare urskilja varfor
kvinnorna forhaller sig till kommersialiseringen och sportifieringen av skateboardsubkulturen
som de gor. De vill vara en del av bdde subkulturen s& som industrin pa lika villkor. For att inte
uteslutas fran subkulturen pa grund av kommersiella foretaganden, d& de riskerar att stimplas
som oautentiska, omvérderar de termerna for solidaritet med avsikten att subkulturen, gruppen
eller den generaliserade andre, kommer att beméta dem med samma mer gynnsamma och
inkluderande villkor oberoende pa hur de viljer att nyttja sina positioner som skateboardédkare.
Snarare én att forsoka omdefiniera villkor for vad som &r autentiskt inom subkulturen for att
sjdlva passa in, véljer de istéllet att podngtera sin solidaritet for alla individer som véljer att ga

en egen vdg, oavsett om den anses passa in i ramen for subkulturen eller inte. Denna analys
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bekriftas specifikt i en av intervjuerna, dir kvinnan forklarar hur insikten att andra manniskor
har &sikter om hennes kommersiella ataganden har lett henne till forstielsen att hon maste

omvdrdera sina egna asikt genteandra, och upptriada solidariskt.

“I guess in a way, it has helped me to be a bit more minded about all this. It has stopped me
from being a dick towards others. It has made me step back a bit and just look at stuff thinking;
yeah, that’s fucking impressive to be fair. Just not be so judgy. Just to understand that everyone
has their own opinion on things.”

“Den betalda skejtaren”

6. Sammanfattning

Till en borjan bor aterigen poédngteras att denna studie inte efterstravar representativitet for alla
kvinnliga skateboardakare. Aven sinsemellan kvinnorna som intervjuats har svaren inte alltid
varit enhetliga, vilket till en viss del kan forklaras med att de specifikt valts ut efter sérskiljande
kategoriseringar. Det bor bemirkas att kvinnorna inte heller alltid har agerat i samklang med
sina kategoriseringar. Detta mirktes frimst dd& &dven OS-deltagarna, som enligt
kategoriseringarna befinner sig i en sportifierad skateboardkontext, utforde sina gransdragande
arbeten pd ett subkulturellt vis och ofta anvédnde sig av typiskt subkulturella symboler. Denna
iakttagelse véger sérskilt tungt dd jag inkluderat tvd kvinnor i1 OS-deltagarkategorin.
Observationen understryker filtets komplexitet och speglar att individerna kan anta flera olika
roller inom bade subkultur och skateboardindustri pd samma gang, utan att den ena slas ut av
den andra.

Sammanfattningsvis kan dven flertalet likartade tendenser sinsemellan framhévas, vilka anses
vara relevanta for studiens fragestéllningar. Tendenserna har upptickts genom analysmetoden,
som inkluderat bade vad, hur och varfor-fragor, och dérigenom kunnat erbjuda mer helhetliga
slutsatser. Forutom att samtliga kvinnor som intervjuats definierar sig i subkulturella termer
genom sina griansdragande arbeten (Riesch 2014) véljer de dven att till en borjan forhélla sig
till kommersialisering utefter subkulturella attityder, dir fokus riktas mot negativa effekter. Har
beskrivs kommersialisering och sportifiering i termer av en alieneringsprocess (jfr. Marx 1844,
McNally 2015) mellan skateboardakaren och de produkter eller tjédnster som siljs. Under
intervjuns gang genomgar dock samtliga kvinnor en omtolknings- och omvérderingsprocess i
olika utstrackningar. Denna forklaras med hjidlp av den symboliska interaktionismens

perspektiv pd hur individer leder sina interaktioner i en gynnsam riktning med hjélp av
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medvetandet for att pa sd vis omforma den gruppkontext som de befinner sig i (jfr. Ritzer 2015,
Carter & Fuller 2016). Kvinnorna viljer att utveckla sina utsdganden om kommersialisering av
subkulturen genom att uppvisa solidaritet pa ett individualistiskt plan, likt Durkheims organiska
solidaritet (Engdahl & Larsson 2011, Gofman 2014). De framhéver varje individs rétt till
autonomi och sjalvforverkligande, oavsett om det passar in i ramen for de subkulturella
autenticitetsprinciperna eller inte. Nar kvinnorna beskriver hur de stindigt oroas dver att deras
egna ataganden inom skateboardindustrin kan sétta deras subkulturella platser pa spel, blir det
tydligt varfor de viljer att omvéardera kommersiellt deltagande i gynnsammare termer. P4 grund
av kvinnornas personliga erfarenheter anpassas samtalet s att det istéllet ppnar upp for allas

deltagande i subkulturen s& som skateboardindustrin pa lika villkor.

7. Slutsats

Denna studie erbjuder en inblick i kvinnliga uppfattningar om kommersialisering och
sportifiering av skateboardsubkulturen och med hjdlp av det insamlade materialet kunde
studiens bada frigestillningar besvaras. Materialet visade sig vara mycket rikt och innehdll
bland annat dven kodning om kommersiell diskriminering samt sérskiljande av kvinnor
sinsemellan. Dirigenom skulle materialet kunna utgora en intressant och vélfungerande grund
for ytterligare forskning i &mnet. Trots att studien inte efterstrivar representativitet forméar den
erbjuda ett viktigt perspektiv som tidigare studier till stor del har forbisett. Detta perspektiv tar
ndmligen inte bara hénsyn till, utan grundar sig helt i de upplevelser hos individer som langre
inte har haft tillgdng till att definiera subkulturella autenticitetsramar. Studien visar att
kvinnorna inte frimst ldgger fokus pa att omtolka denna subkulturella autenticitet (jfr. Nilsson
2021). Snarare vill de i sina utsdgelser agera solidariskt gentemot de som inom subkulturella
ramar infe anses upptrada autentiskt, for att bidra till en kollektiv fordndring vilken vidare kan
leda till en bredare acceptans av dem sjélva.

Deras utségelser tyder pa en annorlunda tolkning av subkulturellt deltagande, dir man inte
nddvindigtvis maste ta avstand fran det kommersiella for att kunna vara en del av subkulturen
(fr. Hannerz 2015: 21). Det anses istéllet vara upp till var och en att vélja i vilken grad man
deltar i respektive sammanhang. Aven massmarknadskommersialisering anses i olika
utsdgelser vara acceptabelt (jfr. Edwards & Corte 2010). Pa sa vis stélls individen dver den
subkulturella gruppens identitet, vilket tyder pa en individualisering inom subkulturen. Kritiker
kan argumentera fOr att de individualistiska tolkningarna av subkulturen inte dr kompatibla med

subkulturens ursprungliga kollektiva normer, och darfor inte bor véirderas som relevanta. Men
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om utgingspunkten dr subkulturella normer, och samtliga kvinnor faktiskt utfoér sina
gransdragande arbeten 1 samklang med dessa, bor deras omvérldstolkningar virderas i samma
utstrackning oavsett vad de innehaller.

Att tala om kommersiella dtaganden i positiva termer handlar inte nddvéndigtvis om att endast
visa uppskattning for ekonomisk framgang. Trots att detta inte avfardas av kvinnorna, uppfattas
de snarare vilja 4stadkomma en frihet dér alla fir dgna sig at kommersiella ataganden pa samma
villkor utan att ifrdgaséttas utifrdn subkulturella aspekter. Individualiseringen som kvinnornas
uttalanden framhéver behover alltsa inte nddvindigtvis leda till en urholkning av subkulturen,
utan kan snarare innebidra en ny och mer inkluderande typ av subkultur dir fler individer far

delta oberoende av rddande principer om autenticitet.
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Bilagor: Intervjuguide

Introduktion

Intervjuerna stravar efter att finga centrala begrepp sé som subkultur, kommersialisering och
sportifiering, Istéllet for att uttryckligen anvinda mig av dessa begrepp har jag valt att formulera
frdgor som berdr dem i termer av olika teman. Pa sd vis leds intervjupersonerna inte i en viss
riktning genom att ordet 14ggs i mun pd dem, och vid analysen av den insamlade datan kan

istéllet tendenser kring de centrala begreppen uttolkas och jaimforas.

Sprak: Intervjufragorna dr skrivna pa engelska eftersom studieobjekten kommer frén olika
lander och intervjuerna darfor utfors pa engelska.

”Profit” definition: Profit, eller vinst, méste definieras eftersom begreppet kan skilja sig at
mellan de olika studieobjekten. Det bor tolkas i en mycket bred mening och kan bestd av allt
fran gratis prylar frdn sponsorer, 16n frdn sponsorer eller vinster vid tévlingar. Vidare kan det
till exempel innebéra publicitet for sig sjélv, ens sponsorer, foretag eller vilgorenhet, eller ett
utvidgat socialt ndtverk. Det begrénsas alltsé inte endast till ekonomisk vinning utan tolkningen

av begreppet ldmnas Over till studieobjekten.

Introduction questions:

- Do you consent to being recorded in this interview?

- Do you consent that your answers are being used in my study while you remain
anonymous?

- What’s your age?

- What are your pronouns?

Theme 1: Day-to-day skateboarding

First, we are going to talk about how skateboarding affects your everyday life.

Questions

- How did you get into skating?
- How much time do you spend skating in a week?

- Which type of spot feels most rewarding to skate?
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-Why?
- In what way does skateboarding affect your life when you are not on the board?
- Does skateboarding make you different from people who don’t skate?
-In what way?
- Which gender/s do you normally skate with?
Why?
- What do you think of the concept of being “Authentic” within skating?
-What would you consider as “core”?

- Why?

Theme 2: Profits from skateboarding

Now I will ask some questions in regard to the establishment of skateboarding culture in the

public eye, as well as your personal profits from the skateboarding industry.

Profit is defined as (...)

Questions:

- What do you think about skaters earning money from skateboarding? (Individuals as
well as skater-run businesses)

- What do you think about non-skaters earning money from skateboarding? (ex. energy
drink sponsors, Nike, adidas etc.)

- What do you do within the skating industry?

- Name a few profits you’ve had through skating/working in the skate industry?

- Which kind of the mentioned profits do you value the most?

- What/who has helped you to profit from your skateboarding? (ex: sponsors,
competitions, social media, fundraisers, personal efforts, friends etc.)
- In what way do you think your gender affects your profits within the skateboarding

industry? (increase, decrease etc.)

Theme 3: Impact of profits on your day-to-day skateboarding life

Now we will talk about in what way the profits you 've had have affected your everyday

skateboarding life
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Questions:

- In what way do your profits/your position in the industry impact your everyday skate
life?

- What kind of opinions do you think other skaters have on what you do within the
industry?

What do you often get to hear from other skaters?

- In what way do these opinions affect the choices you make within skateboarding?

- In what way do you think your gender affects people’s opinions on what you do?

- Discuss profiting from skateboarding in relation to your earlier definition of “core” (s

it compatible?)

Final questions:

- In your opinion, how do the Olympics impact the skateboarding industry?
- How does it impact women'’s skateboarding?
- Do you feel like you can have an impact through skating the Olympics? How?
- Place your activities within skateboarding somewhere between subcultural and doing a
sport (1 is subculture and 10 is a sport?)

- Do you have any other thoughts you’d like to share?

Thank you!
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