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Abstract

This essay examines how status and identity is portrayed in SVTs TV-program Vem bor hdir?.
The purpose of this study is to show how status is portrayed in the various homes in the
program, and how the home functions as an arena for self-representation. The essay is based
on a qualitative text analytical method, which is rooted in the semiotic tradition of
interpreting sections from the program. The content is analyzed on the basis of Bourdieu's
class and social theory as well as Goffman's theory of self-representation and self-identity.
The essay also discusses Sveriges Television's (SVT) role in the context in terms of whether
the actor is involved in advocating or reinforcing ideals and whether the fact that the program
is part of a large television production is important for the result. The study shows that homes
and interior design can function as a tool for asserting their social status and self-presentation,
and that the fact that homes have been studied in the context of a television production has an
impact on the result. The study also shows that the home functions as an arena for
self-presentation because one has the opportunity to make active choices in highlighting or
hiding objects in the home that could lead to a certain perception. Status in the home is
depicted through status symbols, which require a recognized economic and social value in
order for them to be able to influence an individual's social status. The results also show that
the presence of status symbols differs depending on the style and character in which the home

is decorated.
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1. Inledning och bakgrund

Bostaden, som tidigare inneburit ett tak 6ver huvudet och en virmande plats, bar idag pa
mycket fler betydelser. Inredningsprogram, inspirationskonton pa sociala medier sdvil som
inredningsmagasin vittnar om att det finns ett stort intresse for hem och inredning. Detta
intresse har vuxit sig allt storre med aren, att ha ett estetiskt tilltalande hem 1 enighet med
idealet verkar vara viktigare nu &n nadgonsin. En tidigare undersokning fran Happy Homes
(2011) visade att svenskarna anser att det ur en statussynpunkt dr allra viktigast att ha ett
tilltalande och fint hem, pa andra plats kom ett vdlavlionat jobb och pa tredje plats en

hogklassig bil.

Vi har sett flera goda exempel p4 inredningsprogram i de svenska tv-tablierna, som “Antligen
hemma”, “Bygglov” och “Grand designs” - alla med inriktning p& design, inredning och
livsstil dir det genom olika medel ska ske en forbéttring av det redan befintliga hemmet.
Denna uppsats kommer att ha sin utgangspunkt i reality och livsstilsprogrammet Vem bor
hdr? som ar producerat av Sveriges television. Fem deltagare, som ar frimmande for
varandra ska besoka varandras hem for att para ihop rétt deltagare med ritt hem. I prispotten
véntar tio tusen kronor till den som lyckas gissa flest rétt. Deltagarna fir basera sina
gissningar pa hemmets stil och karaktér, samt pd deltagarnas yrkestitlar och till viss del

personlighet och utseende (Svt 2021).

Smak och stil dr ndgot som &r personligt praglat, vi har exempelvis tydliga preferenser i vad
vi tycker om for typ av mat, vad vi har for favoritfarg eller om foredrar hund eller katt. Men
nér det kommer till hem och inredning anpassar vi tycke och smak efter trender och vad som
ar “inne” for stunden. Att halla sig uppdaterad med det senaste visar att man har “rétt” typ av
smak och stil vilket ar statushdjande (Ulver-Sneistrup, 2011:176). Sociologen Pierre
Bourdieus verk Distinction (1984) innehaller en rad empiriska undersdkningar som visar att
den personliga smaken kan ses som ett uttryck for en persons livsstil och sociala position.
Med denna vetskap finner jag det intressant att studera hur stilistiska och personliga val av
inredning 1 hemmet skulle kunna séga om en individs sociala status och identitet. Forr var det
vanligt att man foddes in 1 en viss status, idag dr det betydligt vanligare att man skapar den

sjalv (Ulver-Sneistrup, 2011:9).



1.1 Syfte och fragestillning

Syftet med denna studie &r att bidra till forstéelse for huruvida hemmet relaterar till status,
klass och identitet. Det empiriska materialet i denna studie utgors av avsnitt fran
tv-programmet Vem bor héir? som ér ett av flera hem- och inredningsprogram som
konkurrerar om utrymme i tv-tablaerna. Renovering, inredning och design star for det
huvudsakliga innehéllet. Programmen &r ténkta att inspirera och végleda tittarna till att uppna
ett hem 1 linje med idealet. Vi matas med forestéllningar av att det &r viktigt att ha ett estetiskt
tilltalande hem, och att ett fint hem ger hojd status. Det 6kade intresset for hem och
heminredningsprogram gor att det ligger ett vérde 1 att betrakta dessa program for att {4 en
forstaelse for vilka underliggande budskap som sadana program uttrycker. Vem bor hdir?
handlar om att fraimmande personer ska observera varandras hem for att sedan gissa vilket
hem som tillhér vem. Det finns med andra ord en uttalad relation mellan hemmet och
personlig identitet. Jag stdller mig dirav fragande till vilken funktion hemmet fyller 1 fraga
om social status och sjidlvframstillning, och vilka motiv som kan tankas ligga bakom val av

inredning och stilistiska drag 1 hemmet. Jag &mnar att besvara foljande fragestéllningar:

- Hur skildras status i hemmen i1 programmet Vem bor hdr?

= Hur fungerar hemmet som en arena for sjdlvframstillning?



1.2 Tidigare forskning

Nedan presenteras en sammanstillning av de mest virdefulla artiklar och avhandlingar som
jag har kunnat finna inom ramen for mitt studiefdlt. Status, klass och identitet &r i sig vil
efterforskat inom medieforskningen. Jag hade dock forvéntat mig att finna mer matieral som
behandlar dessa i kontexten av hem och heminredning. Delar av den tidigare forskning som
ligger till grund for denna studie dr av det édldre slaget. En mojlig faktor skulle kunna vara att
intresset for hem och heminredning inte var fullt lika utvecklat som det dr idag. Jag har dock
utgétt fran att den forskning jag kunnat finna gér att applicera pa ett mer modernt, visuellt

analysmaterial.

1.2.1 Hemmet som identitetsskapande

En anledning till att jag valt att studera programmet Vem bor hdr? ar for att deltagarna ar
okénda for de som observerar hemmet. Hemmet far fungera som ett utrryck for den
personliga identiteten, vilket gor att inredning och stilistisk karaktéir kan vara avgdrande for
hur de andra deltagarna uppfattar dgaren. Forskning visar att hemmet inte endast har en
praktisk betydelse, utan fungerar som en plats for att skapa, upprétthélla eller hdvda sin
personliga identitet (Reimer & Leslie, 2004). Man har mdjlighet att gora aktiva val i hemmet
1 syfte att framstidlla sig sjélv i en 6nskad riktning. Genom att fatta beslut om vad som ska
framhdvas och vad som ska ddljas har man mojlighet att styra andras intryck. Reimer &
Leslie (2004) menar att manga anvéander sina hem som ett sitt att uttrycka en en viss
levnadsstandard infor andra. Ofta inreder man sitt hem efter en sddan standard som man sjdlv

Onskar att vara en del av.

Hemmet har &ven kommit att bli en plats dar man har mojlighet att visa pa kreativitet och
personlighet genom sin inredning. Man dr noga med att folja de trender som rader, samtidigt
som man vill sitta en personlig prigel pa sitt hem som ett sdtt att personifiera
inredningsstilen. Det maste dock finnas en balansgéng. En inredning som ar allt for
utstickande kan verka avvikande eftersom det finns bestdmda ideal som man bor forhalla sig
till (Reimer & Leslie 2004). Reimer & Leslie (2004) betonar att hemmet bor inredas
konsekvent for att en sadan intrycksstyrning ska lyckas. I ett hushall som delas med andra
kréavs ett gemensamt beslut kring de estetiska valen. I det fall det rader en inkonsekvent stil i
hemmet riskerar intrycksstyrningen att misslyckas (Reimer & Leslie 2004:186-189).
Rydberg-Mitchell (2001) visar att mobler och inredning &r barare av estetiska och



sentimentala védrden, och att det dirmed finns en personlig anknytning till hemmet. I sin
avhandling anvinds en psykoanalytisk teori for att beskriva soffans affektionsviarde. Hon
menar att man skapar en relation till mobler som blir avgérande for hur man viljer att planera
sitt hem. Den personliga anknytningen till mobeln kan grunda sig i tidigare erfarenheter och
relationer till moblerna, ddrav kan bade val av soffa och placeringen av soffan beritta nagot

om en individs tidigare erfarenheter och tankemdnster (Rydberg-Mitchell, 2001).

1.2.2 Makeovers och Reality-TV

Min analys har sin utgdngspunkt i reality- och livsstilsprogrammet Vem bor hér? vilket
kraver en forstaelse for den genre som programmet tillhor. Man ser att hem och
inredningsprogram tar en allt strorre plats inom denna genre, vilken dmnar att skapa ett
innehall som ska ligga sd néra verkligheten som mdjligt. Det finns en transparens i sddana
program som tilldter oss att se den “raa” verkligheten. Rosenberg (2006) menar att
inredningsprogram inom denna genre ofta karaktériseras av att privatpersoner med hjilp av
experter ska fornya och forbéttra sitt hem (Rosenberg 2008). Programmen gar ofta ut pa att
en familj ska fi hjilp med att foréndra sin livssituation. Genom experternas hjélp ska de
aterfa glddjen, vilket formedlar en bild av att ett fint hem verkar vara végen till lycka. Man ér
noga med att dokumentera hur hemmet sett ut fore forandringen, for att sedan visa det
fardigstéllda arbetet. Tittarna far ta del av husdgarnas positiva reaktioner nir de svart pa vitt
fér se hur experterna har forvandlat hemmet. Rosenberg (2008) menar att sddana program ar
en direkt uppmaning till konsumtion, da dem formedlar att alla estetiska beslut maste baseras
pa vad som ar trendigt och vad som dverensstimmer med marknadens krav (Rosenberg
2008). Aven Chambers (2020) instimmer i att aktdrer matar oss med ideal och utgor en
central roll for hur vi virderar hemmet. Det har aldrig varit lika lattdtkomligt som nu att

jamfora sitt eget hem med ndgon annans (Chambers, 2020:84-87).

1.2.3 Det ideala hemmet

Svt betraktas i denna studie som en aktdr eftersom det &r den kanal som producerar
programmet Vem bor hér? och dérav ansvarar for den kontext vilken hemmen visas upp i.
Stora aktorer har en opinionsbildande roll for varat tycke och smak eftersom de sétter
riktlinjen for vad som anses vara “inne” och “ute”. Véra val av inredning och dekoration

paverkas med andra ord av vilka trender och ideal som rider, och det dr aktdrerna som sitter



trenderna. Chambers (2020) menar att aktdrerna fordndras over tid och att det finns en
koppling till samhéllsutveckling. Krig och finanskriser dr faktorer som fordndrar opinionen
eftersom det paverkar vart forhallningssitt till hemmet. Ett exempel pa var tids stora aktorer
ar sociala medier. Applikationerna Instagram och Pinterest fungerar som stora
inspirationskéllor som satter riktlinjerna for hur vi ska inreda véra hem (Chamers, 2020:1-5).
Maria Perers (2020) bekréftar det faktum att det 4r samhillsskicket som avgor aktdrernas roll.
Hon har skrivit en avhandling som utforskar bilden av det ideala hemmet i Sverige mellan
50- och 60-talet. Perers (2020) erldgger ett kommersiellt perspektiv nir hon studerar hur stora
och vilkéinda aktorer som IKEA och inredningsmagasinet Allt i hemmet samverkar med

statliga institutioner for att skapa och frimja en diskurs om det ideala hemmet.

Perers analyserar tankbara samband mellan hemmet och sociala, politiska, kulturella och
dven ekonomiska aspekter. Studiens resultat visar att aktérerna utgor en betydande faktor for
hur individer véljer att inreda och utforma sitt hem (Perers, 2020). Det finns bakomliggande
faktorer som gor att vi véljer att konsumera vissa produkter och véljer att avsta fran andra.
Vara val paverkas dels av vara personliga smakpreferenser, men dven av radande trender och
ideal (Perers, 2020:1-5). I mitten av 1900-talet var Sverige det land med sdmst standard 1
hushéllen sett till 6vriga Europa, for att sedan &r 1970 vara det land dir man satsar som mest
pa bostadsbyggen och borjar driva projekt som “God bostad” med syfte att medborgarna
skulle kunna ha rad med en bra bostad genom bostadslan (Perers, 2020:1-4). I takt med att
bostadsfragan aktualiserades s& borjade dven olika aktdrer visa pa funktionella sitt att inreda
sitt hem. Perers lyfter magasinet Allt i hemmet som en av de mest inflytelserika aktorerna.
Genom olika, inspirerande reportage ville man végleda svenskarna i hur de skulle dekorera
och inreda sina hem for att skapa en trivsam milj6 i bostaden (Perers, 2020:336). Aven IKEA
har haft ett stort inflytande i1 hur svenskarna valt att inreda sina hem, idag ser vi foretaget som
en viktig del av den svenska kultren. Det finns 1 stort sett dtminstone en IKEA-mobel i varje

svenskt hem (Perers, 2020:337-338).

1.2.4 Att konsumera sig till social status

Tv-programmet Vem bor hdr? betraktas 1 studien som ett ssmmanhang dér deltagarna
framhéver sina dgodelar och tillgangar. Bdde Sahir & Nasir (2021) och Ulver-Sneistrup
(2008) menar att heminredning och dekoration ér en del av en konsumtionskultur som

innebdr att vi konsumerar for att forbattra eller fordndra det ursprungliga ldget. Bade rent



stilistiskt, men ockséa psykologiskt. Manga viljer att konsumerar lyxiga och trendiga varor for
att kompensera for sitt psykiska lidande. Det ligger ett vdlbefinnande i att dga varor och visa
upp dem for andra, eftersom bekriftelsen fran andra kan stirka sjdlvkénslan (Sahin & Nasir,

2021:2-7).

Ulver-Sneistrup (2008) har skrivit en doktorsavhandling om konsumtionskultur och
sambandet mellan status och konsumtion. I studien intervjuades medelklasskvinnor i bade
Sverige, Turkiet och USA med syfte att underséka hur smak géllande inredning och
dekoration tar sig uttryck i deras hem. I avhandlingen ldggs fokus pé att undersdoka motivet
till att man véljer att konsumera inredning och dekoration. Ulver-Sneistrup (2008) lyckas
identifiera ett samband mellan konsumtion och en personlig stridvan efter att uppna en hogre
social position. Det visar sig att virdet i hemmet sitter i estetiken, och att det dr darfor det har
kommit att bli s& viktigt att ha ett estetiskt tilltalande hem. Man konsumerar inredning och
dekoration 1 syfte att uppna en tillfredsstéllelse 1 att 4ga det senaste pd marknaden
(Ulver-Sneistrup, 2008:176-177). Konsumtionen handlar dock inte enbart om en 6nskan att
dga varorna 1 sig, utan att kunna visa upp dem for andra for att visa att man hor till en viss
standard. Anledningen ar enkel: “Adg status ger privilegier, ldg eller ingen status ger inga
privilegier” (Ulver-Sneistrup, 2012:8). Statuskonsumtion handlar alltséd dven om att
konsumera varor i syfte att kléttra hogre upp i den sociala stegen. Varor kan fungera som en
symbol for en specifik livsstil, och virdet ligger i de sociala vinster som kommer med att visa

upp varan infor andra (Sahin & Nasir 2021).

2. Teoretiska utgangspunkter

I detta kapitel introduceras de teoretiska ramverk som kommer att tillampas 1 analysen. Under
detta avsnitt ges en beskrivning av uppsatsens tva teman: status och identitet. Dels forklaras
Bourdieus teori kring social status och hur status forankras genom socialisation och sociala
strukturer, sd dven Goffmans syn pa status i relation till statussymboler. Nir det kommer till
identitet sd ges en Overgripande introduktion till Goffmans teori om sjélvframstéllning 1 friga

om att uttrycka och bevara sin identitet genom ett framtrddande.



2.1 Bourdieus samhéllsteori - Smak, Habitus, Falt

For att kunna undersdka hur klass och status tar sig uttryck i Vem bor hér? behovs relevant
och fungerande litteratur. Bourdieu visar att det finns ett samband mellan en individs
smakpreferenser och sociala position i samhéllet. Musiksmak, klddstil och matpreferenser ar
ndgra fa exempel péd sddana ting som undersokts i hans verk La dinstinction (1984).
Undersokningarna visar att vissa smakpreferenser ar fortrogna till den dominanta
samhillsklassen och andra till arbetarklassen. Det innebér att somliga smakpreferenser ger
hogre status dn andra (Bourdieu, 1984:9-11). Bourdieu menar att sociala strukturer skapas av
méinniskors likheter och olikheter vad géller ekonomiska, sociala och kulturella
levnadsforhédllanden. Alla manniskor f6ds in 1 olika strukturer dir vi formas in i ett system av
dispositioner. Detta system formar var syn pa omvérlden och ligger till grund for vad vi
uppfattar som smakfullt. Bourdieu kallar detta for habitus. Uppvéxten, skolgangen och
familjerelationer har inverkan pé vért habitus eftersom dessa faktorer har varit med och
format oss in 1 en viss struktur (Broady, 1998:13-14). Bourdieu forklarar habitus som en
strukturerande struktur. Det innebdr att strukturen uppkommer ur sociala férhdllanden, som
sedan uppritthalls och reproduceras genom att individen delas in i sociala klasser - vilket i sin
tur ocksa utgdr en form av struktur (Broady, 1998:16-18). Begreppet habitus skulle kunna
anvindas som ett argument fOr att beskriva varfor vi lever som vi gor och fungera som en
naturlig forklaring till vara personliga ekonomiska, sociala och kulturella forutsittningar.
Bourdieu menar att individen inte ir beroende av sitt habitus, men att det kan fungera som en
riktlinje for hur man senare véljer att leva genom att gora aktiva val for att uppratthélla eller
fordndra sin sociala position (Bourdieu, 1984:165-167). Ur detta avseende stéller jag mig
fragande om och iséfall hur val av inredning, stil och karaktér i hemmet kan fungera som ett
satt att hivda eller upprétthilla sin sociala status. En annan intressant aspekt dr om val av
heminredning genomsyras av en individs habitus, det vill siga om inredningen formér att

berétta ndgonting om en individs sociala, ekonomiska och kulturella erfarenheter.

Samhdllet bestdr av olika sociala fdlt som individer verkar inom. Inom félten sker en stindig
konkurrens om att besitta den hdgsta positionen inom sitt specifika félt. Man anvénder kapital
som konkurrensmedel. Stora mingder kapital ger ett stort symboliskt kapital, vilket ar
efterstravansvirt. Det symboliska kapitalet betraktas 1 ménga fall som ett mer dvergripande
kapital 1 Bourdieus teori, i sjdlva verket dr det ett symboliskt kapital som avgor en individs

sociala position (Broady, 1998:13-14). Kapitalen vérderas olika beroende pé filt. Mitt
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studieomrédde skulle kunna sédgas falla inom “Hem och inrednings-féltet”. Den som har ett
estetiskt tilltalande hem i linje med vad som anses vara idealet skulle besitta ett stort
symboliskt kapital. Hoga méngder ekonomiskt kapital dr att foredra eftersom ett ekonomiskt
kapital mits 1 form av fastigheter, pengar och materiella tillgdngar (Broady, 1998). En individ
har mojlighet att omvandla sitt ekonomiska kapital till ett kulturellt kapital och tviartom. En
sadan omvandling kan fungera som en strategi for att forstérka eller forbéttra sin sociala
position (Broady, 1998:13, 46-47).Bourdieus kapitalbegrepp fungerar som verktyg for att
beskriva hur olika former av tillgdngar forstarker, fordndrar eller forbéttrar en individs sociala
position inom faltet. Mobler och inredning kan ur Bourdieus teoretiska ramverk forstas som
tillgdngar som uttrycker en individs kapitalinnehav. Det 4r méngden kapital som pdverkar en
individs symboliska kapital. Exempelvis skulle tavlor, konstverk eller akademiska diplom i
hemmet kunna fungera som bevis pd ekonomiskt vilstdnd, eftersom de uttrycker ett sddant
virde (Bourdieu, 1984). Sadana symboler skulle ocksa kunna berétta ndgonting om
individens kulturella kapital. En individ som har en akademisk utbildning, som kan tala for
sig och beméstrar finkulturen har ett stort kulturellt kapital. Kapitalet &r fortroget med den
dominanta samhallsklassen. Ett stort kulturellt kapital ger intrdde 1 vad Bourdieu kallar for
maktens korridorer, vilket innebér att man befinner sig i sddana miljoer dar man fattar stora
beslut som har inverkan pa sambhiillet i stort (Bourdieu 1984: 252). Bourdieu talar d&ven om ett
socialt kapital som handlar om en individs sociala krets och relationer. En stor umgéngeskrets
eller en storre familj bevisar att man &r social och omtyckt av andra, vilket 1 ett annat
sammanhang skulle forbéttra en individs sociala position. Kapitalets viarde 4r med andra ord
helt beroende av féltet. Vad som ér ett fordelaktigt kapital 1 ett falt behdver nodvéndigtvis inte
vara det i ett annat (Broady, 1998:13).

2.2 Goffman

2.2.1 Sjélvframstéllning

For att unders6ka hur hemmet skulle kunna fungera som en arena for sjélvframstéllning kravs
litteratur och teori som tar fasta pa hur sjilvrepresentation och intrycksstyrning fungerar i
praktiken. I Goffmans kanske mest kénda verk Jaget och maskerna (1959), erlaggs ett
dramaturgiskt perspektiv for att forsta sjalvidentitet och konstruktionen av sjdlvet. Kortfattat
handlar det om att en individ har mdjlighet att forma sin identitet genom ett framtradande, dér

man genom olika medel styr sin omgivning mot en dnskad uppfattning (Persson,
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2020:10-12). Jag kommer att anvdnda Goftmans teoretiska ramverk for att forstdr hur hem
och heminredning fungerar som ett verktyg for att uttrycka en sjdlvupplevd eller 6nskad
identitet. Ndr vi kommunicerar och interagerar med andra manniskor gar vi in i en roll som vi
konstruerar efter var sjdlvupplevda identitet. Vart beteende och agerande dr beroende av det
sammanhang och den kontext vi befinner oss i (Persson, 2020:12-15).

Goffman anvénder begreppen frimre region och bakre region som ett sitt att beskriva ett
framtrddande. Den frimre regionen dr den plats dér framtrddandet sker och dir man blir
domd och bedomd av sina dskddare. Den bakre regionen dr den plats ddr man kan “vara sig
sjalv” eftersom det inte finns ndgon publik som observerar. Goffman menar att vi ménniskor
fungerar s dven 1 vart vardagsliv (Goffman, 2020:170). Det finns en scenisk aspekt i
framtrddandet som kan fungera som en forstarkning av konstruerandet av sjdlvet. Man
anvinder sig av en fasad som ett sétt att sdnda ut signaler for hur man vill att omgivningen
ska uppfatta en. Goffman menar att sjalvidentifikation ar en viktig komponent och att méanga
ar villiga att gd langt fOr att uppfattas pa ett onskvért sitt. Det dr enkelt att skapa en fasad,
men utmaningen ligger i att dvertyga sina dskadare om att det man formedlar ar dkta. Om
fasaden brister riskeras identiteten att bli ifradgasatt (Goffman, 2020:326-327). En av fasadens
viktigaste delar dr scenmiljon, vilken bestar av olika former av teckenutrustning (Goffman,
2020:72). I analysen betraktas mobler, inredning och dekorativa prylar som teckenutrustning,
vilka fungerar som verktyg for att upprétta en fasad. Eftersom deltagarna i programmet Vem
bor hdr? ar okdnda for varandra kan de endast bilda sig en uppfattning utefter den

konstruerade fasaden och de fa intryck som de far av de andra deltagarna.

Genom att identifiera och analysera scenmiljon och teckenutustningen i de olika hemmen 1
Vem bor hdr? kan jag fa en storre forstielse for hur individen kan anvénda olika medel for att
konstruera en 6nskad eller sjdlvupplevd identitet. Jag betraktar Goffmans teori som vérdefull
for mitt studieobjekt eftersom den ger mig verktyg for att kunna beskriva huruvida hemmet
relaterar till personlig identitet. I analysen betraktar jag deltagarnas uppvisande av hem som
ett framtrddande, dir sjdlva hemmet utgor scenmiljon. Goffman menar att man genom ett
idealiserat framtrddande kan kléttra uppét i samhéllsskiktet. I det 6vre skiktet finns den
“rétta” sortens framtrddande. For att lyckas med denna klassresa behdver man skaffa sig rétt
teckenutrustning och anvinda denna utrustning pa rétt sétt i sitt framtradande.
Teckenutrustningen bor besti av sadana statussymboler som uttrycker materiellt valstand,
Goffman kallar denna form av klassresa for social rorelse (Goffman, 2020:88-89). Genom att

identifiera sddana statussymboler fér jag en djupare forstaelse for vilka virden som hemmet
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uttrycker. Teorin mdjliggdr dven en djupare insikt 1 teckenutrustningens roll 1 friga om
sjdlvframstéllning. Genom att definiera inredningens underliggande véirden kan jag dven fa en
forstaelse for de motiv som kan tdnkas ligga bakom val av inredning, karaktir och stil i

hemmet.

2.2.2 Statussymboler

Goffman talar om statussymbolik och hur status rangordnas pd en prestigeskala beroende pa
hur néra den individuella statusen nérmar sig det ideal som faststdllts for en viss status. Status
och statussymboler &r beroende av sammanhanget. Vad som anses vara status i en viss
kontext maste nodvandigtvis inte anses vara status i en annan. Statussymboler kan identifiera
en individs sociala position, men det dr hur pass néra individen utfor sina plikter i enlighet
med de ideala normerna som avgér miangden status, inte nddvéndigtvis rangen av befattning
eller ett familjearv (Goffman, 1951:294-295). Rikedom symboliseras genom uppvisning,
fladiga hem och dyra smycken dr en indikation pé att personen som dger dem har sa pass
mycket tillgdngar som krévs for att kopa symbolerna, vilket i sig innebér en viss social status.
Goffman menar att det finns en problematik i hur marknadsvérdet for dessa symboler fastlas.
En symbol kan exempelvis ha ett betydligt storre varde i det fall den &r unik och inte kan
reproduceras i sin originalitet, utan endast kopieras. I detta fall sitts vardet pa foremalet enligt
de sociala vinster och forméner en individ fér av att 4ga och visa upp symbolen for andra
(Goffman, 1951:298). Mot bakgrund av denna teori kommer jag att studera statussymboler 1
hemmet utifran Goftmans perspektiv. Teorin kommer att ge mig en béttre forstaelse for hur
inredning och dekoration kan fungera som symboler vilka bir pa underliggande krafter.
Teorin har de verktyg som krévs for att jag ska kunna identifiera och definiera statussymboler
1 programmet Vem bor hdr?. P4 s vis har jag mdjlighet att kunna uttala mig om hur status tar
sig uttryck i hemmen. Statussymboler dr dven intressant att studera mot ljuset av
sjilvframstéllning och personlig identitet, eftersom statussymboler kan anvdndas som en

strategi for att uppratthalla en onskad social status gentemot andra (Goffman, 2020:88-89).
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3. Studiens genomforande

Detta avsnitt kommer att redogdra for val av metod som har gjorts i syfte att kunna besvara
mina fragestéllningar, foljt av en redogorelse for material som har anviants och urval som har
gjorts. Jag kommer att reflektera 6ver mina val ur ett mer kritiskt perspektiv for att visa pa en
medvetenhet kring mojliga konsekvenserna som foljer med mitt val av metod. Slutligen ges
en Overgripande presentation av Vem bor hdr? for att ge ldsaren en battre forstaelse for

programmets disposition och det innehall som kommer att analyseras.

3.1 Kvalitativ textanalys

For att kunna besvara mina fragestdllningar om hur status och identitet representeras i Vem
bor hdr? kommer en kvalitativ textanalytisk metod att tillimpas. Jag kommer att ndrma mig
mina fragestéllningar genom att betrakta programmet som en text. Genom att studera textens
komponenter avser jag att finna vardefulla insikter som tillater mig att ge en mer djupgéende
beskrivning av fenomenet i min analys. Det finns ett vérde i att bryta ner en text i olika
tematiska och kategoriska indelningar. Forst d har man mdjligheten att studera texten pa en
specifik niva och utldsa ny information (@stbye et al. 2004:71). Texten kommer att brytas ner
utefter teman och karaktéristiska drag i hemmet for att visa pa programmets huvudsakliga
innehall. Genom att gora en tematisk indelning av hemmen utefter karaktir och stil kommer
jag att kunna visa pa olika mdnster av representation i programmet och sedan studera dem
mot ljuset av en bredare samhéllskontext (Ledin & Moberg, 2010:194-197). Som forskare
efterstravas ett resultat som har en inomvetenskaplig relevans och kumulativitet. Den &mnar
att ge ett bidrag till den forskning som redan finns (Akerstrom, 2014:252). Jag dmnar att
uppnd en inomvetenskaplig relevans genom att studera ett nytt fenomen mot bakgrund av
tidigare forskning inom &mnet. Man har kunnat faststélla att hemmet kan uttrycka varden som
social status och att hemmet kan relatera till personlig identitet. Det jag intresserar mig for ar
huruvida hemmet relaterar till status och identitet 1 kontexten av ett hem och
inredningsprogram. P& sé vis kan jag bidra med kunskap till det redan existerande
forskningsfiltet. Studien har dven en utomvetenskaplig relevans eftersom jag stéller fragor till
materialet som &r betydelsefull ur ett bredare, samhélleligt perspektiv. Min forhoppning ar att
kunna bidra med ny kunskap kring hur identitet och sociala strukturer i form av status och

klass skildras i mediala framstéllningar.
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3.2 Semiotik

I denna studie har jag valt att angripa mitt material genom ett semiotiskt tillvigagéngssitt.
Semiotik &r laran om tecken och texter ddr man studerar en texts uppbyggnad i syfte att
blottldgga dess underliggande betydelser och viarden som inte omedelbart kan betraktas. Pa sa
sétt har man mojlighet att nd en djupare forstaelse for hur olika tecken producerar en mening
eller ett sammanhang (Gripsrud, 2011:145-146). Jag dmnar att stilla frigor till texten utifran
teoretiska perspektiv och begrepp genom att betrakta det som jag rent visuellt ser nér jag
studerar avsnitt av programmet. Genom ett semiotiskt angreppssétt har jag mojlighet att svara
pa frdgor om hur olika typer symboler i hemmet skapar mening och sammanhang. Syftet med
studien &r att undersoka huruvida hem och inredningsdetaljer &r bérare av underliggande
védrden och betydelser som beréttar nagonting om personlig identitet och social status. Med
hjilp av ett semiotiskt angreppssétt kommer jag att kunna na en djupare niva av kunskap
kring symbolernas betydelser. I analysen kommer jag att identifiera symboler i1 de olika
hemmen, genom att se till dess denotativa betydelse, det vill sdga beskriva det rent visuella
och abstrakta. Eftersom jag dmnar att studera hur symbolerna relaterar till status och identitet,
kommer jag att se till symbolernas konnotationer, det vill séga dess kulturella associationer.
Att gora en semiotisk analys handlar om att bryta ner en text for att sedan sammanfoga den,
pa sa vis kan jag fa en fordjupad forstielse for symbolernas betydelsebiarande element
(Fogde, 2010:179-182). Jag kommer dven att se till den kontext som symbolerna upptrider i,
eftersom sammanhanget har betydelse for tolkningen (Bignell, 2002:7-8). Jag ser till
symbolernas yttre kontext genom att stilla frdgor om hur symbolerna upptrédder, placeras och

anvands i programmet (Fogde, 2010:181).

3.3 Material och urval

Materialet som kommer att analyseras i denna uppsats bestar av den senaste sdsongen av
SVT:s reality och livsstilsserie Vem bor hdr?. Programmet har sints i flera sdsonger, vilket
innebdr att det hade kunnat vara ett alternativ att &ven inkludera tidigare sdsonger.
Anledningen till att jag valt att endast studera den senaste sdsongen beror dels pa att det var
den som fanns tillgénglig pd plattformen just da, men frimst pd grund av att jag ville
analysera ett s& modernt och nutida material som mgjligt. Trender vad géller heminredning
och dekoration &r 1 konstant fordndring. Att vdlja en sdsong som ligger nirmast i linje med

den tid som denna uppsats forfattas ger en mer rattvis bild av hur status och identitet skildras
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1 hemmen utifrdn de trender och inredningsstilar som rdder for nidrvarande. Sdsongen har
tidigare sénts pa TV och har funnits tillgénglig pa Svt:s streamingtjdnst frdn 1 april 2021 till
och med 27 november 2021. Som student har jag dock fétt obegrinsad tillgang till materialet
pa SVTs arkivdatabas via Lunds Universitet, vilket har gjort att jag inte paverkats av dess

otillgdnglighet pa Svt Play efter sista datum.

Den valda sédsongen innehéller dtta avsnitt, med en langd mellan 58-60 minuter vardera.
Samtliga av dessa avsnitt har analyserats och agerar analysmaterial 1 denna uppsats. | varje
avsnitt deltar fem olika deltagare som visar upp sina hem for varandra, vilket innebér att jag
totalt sett har studerat 40 olika hem i serien. Dessa hem utgor det empiriska materialet i denna
undersokning. Jag har dock tagit stéllning till vilka delar av programmet som ansetts
relevanta att lyfta fram for att svara mot studiens syfte. Mitt frdmsta fokus har varit att notera
inredningsdetaljer och stilistiska drag i hemmen. Jag har dven valt att inkludera vissa av
deltagarnas uttalanden, utseenden och yrkesroller for att forstarka, tydliggoéra och underbygga

resonemang om huruvida hemmet relaterar till status och identitet.

3.4 Kritisk reflektion

En allmén kritik som riktas mot kvalitativa studier &r att kunskapen som produceras ar
beroende av kontexten som den studerats 1, och att det darfor finns svérigheter 1 att kunna
bidra med mer generell kunskap (Ekstrom & Larsson, 2010:17-18). Ambitionen med denna
studie ar dock att djupgdende studera ett fenomen for att sedan kunna bidra med ny kunskap
till forskningsfaltet. Jag undersoker hur status och identitet representeras 1 ett specifikt
tv-program 1 syfte att bidra med ny kunskap pa ett mer samhélleligt, 6vergripande plan.
Texten som studeras produceras i ett visst sammanhang och inom ett visst perspektiv, vilket
sedan tolkas utifran mina personliga referensramar. Det gar darfor inte att antyda min roll
som forskare och skribent dr passiv eller neutral. En kvalitativ textanalytisk metod kréver
dock en personlig tolkningsféorméga (Ekstrom & Larsson 2010:18-19). Nar jag studerar
symboler utifran ett semiotisk angreppssitt s kan tolkningen komma att firgas av mina
individuella och kulturella erfarenheter. En annan individ skulle mojligen ha tolkat
symbolerna annorlunda, vilket hade kunnat ge ett annorlunda resultat. Aven Fay (1996)
betonar att det ligger en utmaning i att studera nagonting utan att det fargas av vara
upplevelser och fordomar, eftersom var tolkning grundar sig 1 ett individuellt och

konceptuellt schema som utgor ett slags ramverk for hur vi uppfattar virlden (Fay,
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1996:72-74). Jag betraktar mitt empiriska material med medvetenhet, 6ppenhet och ansvar

for att motverka eventuell partiskhet och personliga antydningar i den mén det &r mojligt.

3.5 Vem bor har?

Reality-serien Vem bor hdr? foljer en tydlig disposition i samtliga avsnitt. Programmet inleds
med en presentation av staden som de befinner sig i, sedan far deltagarna traffas och dela med
sig av sina tankar och forvéntningar infor rundturerna. Programledaren informerar deltagarna
om deras alder och yrkestitlar, mer &n s far varken tittarna eller deltagarna veta. Tittaren far
en kort forhandsvisning av hemmet som ska besokas innan deltagarna anldnder, sedan visas
en mer detaljerad rundvandring 1 hemmet. Som tittare far man f6lja de 6vriga deltagarnas
observationer och tankar. Efter att ha ftt observera de olika hemmen ska deltagarna forsoka
gissa vem som bor vart. Nér de natt den sista anhalten sa ska hemmets dgare avsldjas genom
att deltagarna visar upp ett fotografi av hemmet som de dger. Den deltagare som har lyckats
koppla samman rétt deltagare med ritt hem vinner en prissumma pa tio tusen kronor. I det fall

flera deltagare gissat ritt, delas summan lika mellan vinnarna.

4. Analys

De olika hemmens stil och karaktir varierar, darfor har jag valt att analysera materialet
utifran en tematisk indelning dar hemmen kategoriserats utefter deras 6vergripande karaktér
och stilistiska kidnnetecken vad géller inredningsstil. Hemmen ar uppdelade utefter foljande
tematiska indelningar: “Den moderna lyxen”, “Det retroinspirerade hemmet” och “Dér
gammalt moter nytt”. Med tanke pa att hemmen visas upp i1 kontexten av en tv-produktion
och utgor ett slags ramverk for studien, sé analyseras till viss del Svts roll under avsnittet
“SVT som aktor”, mot bakgrunden av tidigare forskning som visat att storre aktorer har

makten att skapa och forstirka den idealiserade bilden av hemmet.

4.4 SVT som aktor

For att f vara med som deltagare i programmet Vem bor hér? behdver man skicka in en
personlig ansdkan. Svt véljer sedan ut de ans6kningar som de finner intressanta for

programmet (Svt, 2021). Det framgér dock tydligt 1 ansdkan att de sdker efter personer som
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har ett sérpraglat och unikt hem. Det framgar dven att den som ansdker bor besitta ett genuint

intresse av inredning.

“Vi soker deltagare till en ny sdsong av Vem bor hdr? som bor hdftigt, annorlunda,

knasigt, coolt, stilrent eller bara har sin helt egna stil”. (Svt, 2021).

Man skulle kunna tolka Svts uttalande som att man inte intresserar sig for att ge utrymme 1
programmet for personer med alldagliga hem. Hemmet bor vara unikt och intressevickande.
Det édr dock inget som forvénar, med tanke pé att hemmen ska vara en del av ett
underhéllningsprogram. Sveriges television dr en kanal med en dominerande stéllning, den ar
statligt finansierad vilket gor att allménheten betraktar kanalen som fornuftig och tillforlitlig.
Kanalen har historiskt sett praglats av en politisk produktionslogik med syfte att bilda och
informera folket. Idag ser man dock att innehéllet blivit mer kreativt sdvil som kommersiellt
(Edin, 2006:54-57). Det ar aktorerna som satter ramverket som vi forhaller oss till
(Chambers, 2020) I fraga om inredning fungerar aktorerna som inspirationskéllor som talar
direkt till vart undermedvetna begir av bekréftelse och tillfredsstéllelse och driver oss mot en
onskad konsumtionsriktning (Peters 2008). Man skulle kunna fraga sig om deltagarna som
dger hemmen i programmet Vem bor hdr? faktiskt bor i enighet med hur hemmet visas upp 1
TV. Det dr svart att faststélla i vilken grad hemmen é&r “tillgjorda” for att passa i programmet
som forvéntas betraktas av en stor miangd tittare. Ett innehall som for tittaren verkar fortroget
med det verkliga livet dr ofta redigerat och vinklat for att forskona innehéllet (Murray &
Ouellette, 2004:57-59). Med anledning av att Svt séllar ut specifika hem som platsar 1
programmet, sé skulle man kunna utgd fran att hemmet i regel redan ar stylat och estetiskt
tilltalande. Sékerligen bade putsas och fixas hemmen lite extra infor inspelningsdagen, men
formodligen inte 1 den grad att man moblerar eller dekorerar hemmen {6r infor den specifika
inspelningsdagen. I programmet delar deltagarna med sig av personliga beréttelser och
kénslor gentemot sina hem. Beréttelserna gor att man far uppfattningen av att hemmen &r
designade och dekorerade med omsorg, vilket innebir att det finns en personlig och
psykologisk anknytning till hemmet (Rydberg-Mitchell, 2001).1 vissa fall beskriver
deltagarna den personliga och kreativa processen som verkstéllt hemmet, vilket kan tolkas

som att Svt inte har varit delaktiga i hemmets stil och inredning.

Det primira syftet till varfor man som deltagare viljer att medverka 1 programmet verkar vara

att visa upp sitt hem for en stor publikskara. Det faktum att programmet ar ett

18



tdvlingsprogram hamnar i skymundan. Det rdder ingen vidare tdvlingsanda bland deltagarna i
programmet, mdjligen for att vinstpengarna i programmet endast uppgér till tio tusen kronor.
Prispengarna verkar med andra ord inte vara den huvudsakliga anledningen till varfér man
viljer att ansoka till programmet. Det visar sig sérskilt i det fall dér fler 4n en deltagare star
som vinnare. Pengarna fordelas da lika mellan de segrande deltagarna. Flera av gangerna
véljer dock den dven den ensamma vinnaren att splitta sin vinst med resterande deltagare. Det
gér att tolka som att den ekonomiska biten inte varit drivkraften i att man valt att medverka i
programmet. Det dr deltagarna och hemmen i programmet som &r det centrala innehallet.
Mycket fokus dgnas at att gora gillande for vilka yrkesroller som deltagarna har. Vem som
har vilken yrkesroll vet man inte sékert, men av det utbud som finns sé skulle majoriteten av
deltagarna kunna klassas som hog eller medelinkomsttagare (Schedin 2012). Flera av de
yrkestitlar som presenteras i programmet kraver, atminstone sett till hur utbildningssystemet
ser ut idag, en hogskoleutbildning eller motsvarande, vilket ocksé forutsitter en hogre 16n
(Schedin, 2012:58). Stora méngder ekonomiska tillgdngar &r att betrakta som symboliskt
inom hem och heminrednings-faltet, eftersom det krévs vissa ekonomiska forutsittningar for
att kunna skapa ett estetiskt tilltalande hem (Bourdieu, 1984). Man kan ur detta avseende
resonera kring om Svts rekrytering av deltagare dr ett medvetet val for att visa pa en viss
standard i programmet, det skulle ocksa kunna handla om att det 4r medel och
hoginkomsttagare som har de ekonomiska forutsittningar som ofta krivs for att for att
renovera och skapa ett estetiskt tilltalande hem. Att renovera sitt hem innebér ofta att flera
beslut i vad som far synas och inte har tagits, man har mgjligheten att gora aktiva val for att

skapa en tilltalande atmosfar (Reimer & Leslie, 2004).

Det finns en forestdllning om att det dr kvinnor som ska ta hand om hemmet, och nir det
kommer till inredning och dekoration av hemmet sa har det visat sig vara kvinnor som
vérdesitter ett estetiskt tilltalade hem 1 hogre grad d&n mén (Chambers, 2020:47). I
programmet upplevs dock en jaimn fordelning mellan kvinnor och mén, inget av kdnen
dominerar bland deltagarna. Mgjligen beror detta pa att Svt ar en public service-kanal, vilket
kraver att programutbudet ska spegla mangfalden (Edin, 2006:55). Det vixande intresset for
hem och inredning talar dock for att det har kommit att bli mer av ett allménintresse.
Statistiken bekriftar detta resonemang, enligt Svensk mediamétning (2018) var Vem bor hdir?
bland topp 10 mest sedda program under april ménad ar 2018. Statistiken visar att

programmet placerats i topp 5 sévil som bland kvinnor som mén (SMM 2018).
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4.1 Den moderna lyxen

De hem som faller under denna kategori har flera gemensamma drag vad géller inredning och
stil. Det finns en karaktir i dessa hem som gor att de upplevs som lyxiga och majoriteten dr
renoverade pa ett sitt som ligger i linje med vad som upplevs som trendigt och modernt. Ett
genomgadende tema for dessa hem ér stuckatur, hogt i tak, och pakostade materialval vilket
skapar den lyxiga karaktiren i hemmet. Nylander (1999) menar att arkitekturen utgor en
viktig del av bostadens vérde och bor betraktas som nidgonting konstnérligt. I dessa hem har
man inte bara renoverat for funktionalitet utan dven for att uppna en estetisk tillfredsstillelse i
bostaden. Stuckatur &r ett exempel pa en arkitektonisk detalj som &r av stor betydelse for
bostadens karaktir, det 4r en detaljbearbetning som var vanlig i de finare
storstadslagenheterna under 1800-talet. I dessa ldgenheter bodde ofta familjer av 6verklassen

(Nylander, 1999:12-13).

4.1.1 Hotellkénslan

Nar deltagarna besdoker hemmen i denna kategori uttrycker flera av dem att det infinner sig en
hotellkdnsla. Mojligen grundar sig denna kansla i den sparsamma och enkla inredningen och
for att det finns en avsaknad av personliga prylar. Badrummen verkar vara en plats dér flera
deltagare vittnar om hotellkidnslan, de menar att det “dr som att checka in pa ett lyxigt hotell”
eller att de upplever en “spa-liknande” kénsla 1 badrummet. I ett av avsnitten visas ett hem
som 1 programmet tilldelats namnet Vackra vaningen. Detta hem utmérker sig pa grund av att
finns ett hemmaspa dir man i1 badrummet installerat en &ngbastu och ett bubbelbad.
Deltagarna beundrar dven det generdsa hemmagymmet intill badrummet. Att tréina och pa
andra sétt ta hand om sin kropp vérdesitts 1 den dominanta klassen dé det finns en
forestillning om att man uppnér en hogre social position om det yttre anses vara vackert, inte
minst bland kvinnor. Man investerar gérna i sddant som leder till en forbattring av sitt
utseende (Bourdieu, 1984:204). Att utforma sina badrum pa ett sitt som skulle kunna fora
tankarna till ett spa skulle med andra ord kunna innebéra att hemmets dgare vill uppfattas
som hélsosam, men ocksé att man dr mén om sitt utseende, vilket pa sikt skulle kunna starka
den sociala statusen. Badrummen &r generellt sitt opersonliga, ddremot framhévs parfymer
och sminkprodukter som ofta star prydligt uppradade. Produkterna &r i flera fall frdn
lyxvarumérken som Chanel, Dior och Byredo, vilka skulle kunna vittna om en hég
ekonomisk och social standard. Att medvetet placera dyra parfymer synligt for deltagarna

skulle kunna uppfattas som ett estetiskt stallningstagande vilket skulle kunna fungera som en
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strategi for att hivda och upprétthalla sin sociala position och framtoning (Bourdieu,

1984:103).

Hotellkédnslan fortsétter att infinna sig nér deltagarna far titta in i sovrummen. Sdngarna &r
baddade likt p4 ett hotell, ofta med lyxiga vita lakan och med fina lager av kuddar. Aven hir
rader brist pa personliga prylar, det finns ingenting som skulle avsldja personens intressen
eller hobbys. Ett av hemmen utmérker sig dock pa grund av en kladstdllning som stér
placerad vid ingéngen till sovrummet. Dér hianger bade designerviskor och shoppingpésar
frdn Gucci, Chanel och Louis Vuitton, vilket ger ett intryck av att personen som bor i
véningen har ett stort ekonomiskt kapital. Shoppingpésarna fungerar som ett sorts bevis for
att personen konsumerar olika lyxvaror. I Bourdieus mening skulle man kunna betrakta
varorna som maktsymboler vilka &r en del av en dyrbar och prestigefull kultur. Att sjélv vara
en del av denna kultur skulle kunna stdrka det symboliska kapitalet (Bourdieu,
1984:280-282). Ur Goffmans resonemang om sjdlvframstéllning skulle det kunna handla om
att personen har placerat viskorna och pasarna synligt for de andra deltagarna som ett sitt att

forstarka och uppritthalla en 6nskad fasad (Goffman, 2020:88-90).

4.1.2 Rolexklockan

Andra exempel pa statussymboler som forekommer 1 ett av hemmen &r en viggklocka av
mirket Rolex. Den denotativa betydelsen skulle vara ett hjdlpmedel {or att halla koll pd
tidpunkten pa dygnet, medan den konnotativa betydelsen av klockan skulle kunna fora
tankarna till lyx, rikedom och exklusivitet eftersom Rolex é&r ett lyxvarumirke med en
prislapp pé flera hundra tusen kronor. Klockan dr med andra ord inte enbart funktionell, utan
blir dven statushdjande pa grund av dess ekonomiska virde. Goffman menar att ett foremal &r
att betrakta som en statussymbol nédr symbolen kridver goda ekonomiska forutsattningar for att
kunna ha den i sin 4go. Att framhéva statussymboler synligt for andra stirker d&ven den
sociala statusen eftersom det ger betraktaren vetskapen om att dgaren dr formogen (Goftman,
1951:297-298). Méngden statussymboler i de olika hemmen skulle kunna ses som ett
exempel pa konsumtionsbaserad status. I den mening olika symboler forknippas med en viss
social status uppstar ett “ha-begér” som endast kan stillas genom konsumtion

(Ulver-Sneistrup, 2012:63-65).
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Klockan har dven formaga att berdtta ndgot om personens identitet, da vigghingda objekt kan
betraktas som sociala och kulturella handlingar. Rydberg-Mitchell (2001) menar att det finns
en underliggande strategi for hur man véljer att placera sina foremal pd viggen. Niar man
skapar en tavelvidgg viéljer man i de flesta fall att framhéva det fotografi som man vill att
andra ska notera, ovriga fotografier far en mindre framtrddande placering. Vigghéingda tavlor
och personliga bilder fungerar som en slags berittelser och som en form av intrycksstyrning
(Rydberg-Mitchell, 2001:82-83). Ur detta resonemang blir det tydligt att man genom
rolex-klockans placering, savél som 1 tidigare exempel med designerviaskorna och
shoppingpasarna har gjort ett medvetet val 1 att lata symbolerna kommunicera bade

ekonomiska och sociala virden genom att framhéva dessa.

4.1.3 “Jag far en kénsla av att man ofta dter take-away 1 detta kok”

Koksdelen i hemmen av denna kategori dr av varierande karaktir, ofta dr de totalrenoverade
och installerade med modern koksutrustning. Massiva kaffemaskiner och vitrinskap med
finare porslin dr vanligt forekommande. Ett av hemmen sérskiljer sig genom att det finns en
avsaknad av bade koksredskap och andra foremél som man normalt sétt finner i ett kok. Detta
observerar dven en av deltagarna som uttrycker att “jag fdr en kdnsla av att man ofta dter
take-away i detta kok”, vilket skulle kunna innebéra att framtradandet har misslyckats i det
fall man har velat formedla uppfattningen av att man besitter ett intresse av mat och

matlagning. Scenmiljon dr i den bemaérkelsen ofullstdndig (Persson, 2020:11).

Koksoarna pryds ofta av farska orter och citrusfrukter vilket ger en kénsla av att det lagas
mycket mat 1 hemmet. Bland flera av hemmen skymtas dven en vinkyl, vilket skulle kunna
vittna om att det finns ett intresse for vin och finare drycker bland de som dger dessa hem.
Hemmet “Disponenta villan™ ar sarpriglad i denna kategori pd grund av dess unika
killarvaning. Déar finns en massiv vinkéllare med lyxiga viner och champagner vilket ger
intrycket av att huségaren intresserar sig for finare drycker. Bland annat skymtas flera flaskor
av Dom perignon. Champagne dr en exklusiv och finare dryck som dr en smakpreferens i den
ovre samhillsklassen (Bourdieu, 1984:190). Nir dgaren till huset med den sirpriglade
vinkéllaren avsldjas sa papekar hon att hon dr nykterist, men att hon gillar “viben” som
vinkéllaren for med sig. Detta dr ett exempel pd dir framtrddandet inte stimmer verens med
uppforandet och hamnar dé i strid med varandra. Eftersom finare drycker ger status i

Bourdieus mening skulle det kunna handla om att huségaren riktar ljus mot ett ideal som hor
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samman med en hdgre status dn den hon sjdlv besitter. Denna fasad forvéntas husédgaren hélla
genom hela framtriddandet for att publiken ska dvertygas av den sociala rollen (Goffman,
2020:76-77). Mojligen skulle deltagaren kunna ha en sambo som é&r intresserad av exklusiva
drycker, men trots det dr denna aspekt intressant att utveckla ur ett klassperspektiv, eftersom
det skulle kunna visa att man &r beredd att gi valdigt langt for att leva upp till de standarder
som &r kopplat till en hdgre samhillsklass. Detta skulle kunna ses som ett exempel pd vad
Bourdieu (1984) kallar for symboliskt vald, en sorts obalans eller rubbande av ordningen av
maktstrukturer som sker genom handlingar och pa symbolisk vdg. Att anamma en livsstil och
smakpreferenser som ar forbundna till en hogre klass som man sjilv inte tillhor ar inte
héllbart i langden, om du inte sedan tidigare genom habitus har erhéllit de forhallningsregler
som behovs for att leva upp till en viss status och klass. Habitus, som &r med och formar

smak och kapitalinnehav kommer s& smaningom att visa sin fulla ritt (Bourdieu, 1984:49).

4.1.4 Séllskapsrummet

I majoriteten av hemmen forekommer ett storre séllskapsrum, trots avsaknaden av personliga
foremal sa ér det detta rum som har storst potential att formedla ndgot personligt om hemmets
dgare. I séllskapsrummen forekommer det olika former av konst pd viggarna, savél som
skulpturer i betong. Rummens detaljer har en sillskaplig karaktér, schackspel, piano och
drinkvagnar &r vanligt forekommande. Noterbart dr att det i samtliga hem finns en avsaknad
av tv-apparat 1 sdllskapsrummet, vilket skulle kunna tolkas som ett sétt att bortse frdn
praktiska funktioner i strdvan att uppnd ett mer estetiskt och tilltalande intryck (Bourdieu,

1984:21-23).

Soffmdblemanget ér ofta arrangerat pd ett satt som formedlar en kénsla av att man sitter och
konverserar mycket, eftersom soffor eller fatoljer star placerade mittemot varandra. Soffans
placering ér inbjudande och forutsitter ett socialt umgénge, vilket skulle kunna innebéra att
deltagaren 1 frdga besitter ett stort socialt kapital vilket kan vara statushdjande (Broady,
1998:12-13). Placeringen skulle dven kunna séga ndgot om deltagarens personlighet. Soffan
ar en av de vanligaste mdbler som finns i svenskarnas hem. Det dr en mobel som inte enbart
ar funktionell utan som dven bér pa ett affektionsvirde som grundar sig i den personliga
upplevelsen av mobeln. I det fall man 1 sin uppvéxt har haft en soffa som statt placerad 1 det

sé kallade “finrummet” s har man mojligen inte samma upplevelse av soffan som en person
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som dr uppviaxt med att soffan anvéindes som en mer vardaglig mdbel (Rydberg-Mitchell,

2001:90-91).

Soffans placering kan framkalla kadnslor av bade avskildhet savél som intimitet, beroende av
den instéllning till mobeln som man vuxit upp med. Forr var soffan i finrummet ingen mobel
som man brukade till vardags, mojligen anvéndes den endast vid finare tillstéllningar eller nér
man viantade géster. I andra fall kunde soffan vara en plats dar man dukade upp for
fredagsmys, en plats for avkoppling och dar man spenderade tid till vardags
(Rydberg-Mitchell, 2001:92). Huruvida soffan placerades i barndomshemmet har en inverkan
for hur vi véljer att planera véra egna bostider. Det faktum att flera av hemmen 1 denna
kategori har ett finare sédllskapsrum skulle kunna innebéra att dessa deltagare sjdlva ar

uppviaxta med ett finrum och vérdesétter darfor detta 1 sina egna hem.

4.1.5 “Detta hem maste tillhora en hogt uppsatt chef...”

Hemmet som i programmet far namnet “Bergshuset” tillhor en egenforetagare och ar sérskilt
utstickande. Enligt deltagarna bir hemmet pa en karaktir som “andas lyx och klass”. En
annan deltagare uttryckte: “Ndr jag klev in hdr sa tinkte jag att wow, detta maste tillhéra en
hogt uppsatt chef pd typ 60-talet”. Detta bekréftar det faktum att uppfattningen om en
individs sociala klass ofta baseras pa yrkesroll och yrkets kvalifikationer (Bengtsson,
Oskarson, Berglund, 2010:13). Att dessutom vara chef och befinna sig i en hogt uppsatt
position indikerar att man dels har vissa expertkunskaper inom omridet men ocksa att man
besitter ett visst inflytande dver andra, en maktposition dir man sjilv dr 6verordnad och dér
medarbetare maste underordna sig chefen. En individ som besitter en sddan position har ofta

goda ekonomiska forutsittningar (Bengtsson et al, 2010:13-14).

Moblemanget i detta hem &r av skandinavisk design, flera av deltagarna kinner igen
konstverk péa viggarna savil som mobler fran Bruno Mathsson, Wegner och Alvar Aalto. Att
inreda med designmobler har kommit att bli trendigt under 2000-talet, inte minst i Europa.
Skandinavisk design ér ett uttryck for att beskriva den design som skapas i Sverige, Finland,
Norge och Danmark, dér moblerna ér av liknande karaktér och stil. Man virdesatter
hantverket och anvénder sig av naturmaterial for att skapa enklare och estetiskt tilltalande
mobler (Woodham 1997:56). Dessa mobler fick sitt genomslag under 1900-talet 1 syfte att

hoja kvalitéten och standarden i hemmen och 1 vardagslivet. Mdblerna designades for
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massproduktion dir mélgruppen var arbetarklassen. Pa grund av moblernas enkla design
kravdes mindre arbetskraft for att tillverka dem vilket ledde till att bade industrin och sjilva
innovationen forlorade sitt virde (Woodham, 1997:56-60). Med tanke pa att moblerna inte
langre produceras 1 sin originalitet sd skulle en sddan designmdbel idag kunna betraktas som
en statussymbol i linje med Goffmans resonemang kring att reproduktion inte har samma
véirde som originalitet, vilket i sin tur padverkar marknadsvérdet som i detta fall stiger
(Goftman, 1951:298). Den denotativa betydelsen dr en mobel, men dess konnotativa
betydelse skulle vara en exklusiv, dyr mdbel vilket tillskriver mobeln ett socialt vérde.
Designmobel ér inte endast funktionell utan bar pa underliggande ekonomiska och kulturella

vérden.

Flera av deltagarna tycker sig kunna ana vem som bor 1 de luxuésa hemmen och baserar ofta
detta pa ekonomiska forutséttningar utifran yrkesrollen. Deltagarna gissar att det ovan
beskrivna hemmet tillhor en av deltagarna vars yrkesroll ér arkitekt, mycket pa grund av
hemmets estetik och dyrbara material vilket kréver vissa ekonomiska forutsdttningar. Det &r
vanligt att observatorer skaffar sig ledtrddar om en person genom att se till den sociala miljon
for att man sedan tidigare har en uppfattning om vilka personer som passar in vart och vilka
som inte skulle kunna placeras 1 en sddan kontext. Vissa sociala roller har redan en etablerad

fasad (Goffman, 2020:49).

Faktumet att huset visar sig tillhora en kvinnlig entreprenor verkar chockera majoriteten av
deltagarna, d& man 1 slutet av avsnittet far vittna om att endast en deltagare har lyckats gissa
ritt. Som tidigare ndmnt baseras klass ofta pd yrkesroll och l6neinkomster, 16nen avgors i sin
tur beroende pé utbildning och yrkeserfarenhet (Schedin, 2012:57-58). En entreprendr ar en
yrkesroll som dr bred och aningen svardefinierad, det skulle kunna handla om en person som
har startat ett eget foretag, vilket inte per automatik sdkerstéller att inkomsten dr hog. En
arkitekt kraver ddremot en utbildning vilket i ménga fall genererar en hogre inkomst. Det &r
darfor inte otdnkbart att fler gissar att hemmet tillhor arkitekten snarare &n entreprendren. Det
visar sig dock att entreprenoren arbetar som inredare och med “homestyling”. Med denna mer
detaljerade vetskap skulle mojligen deltagarnas gissningar kunnat se annorlunda ut, eftersom
yrket kraver en gedigen kunskap och sirskilda fardigheter i att skapa ett estetiskt tilltalande

hem.
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4.1.6 Barnrummet - en forlingning av den 6vriga fasaden?

I flera hem forekommer det ett eller flera barnrum. Noterbart dr att dessa rum ofta foljer
samma stilistiska karaktir vad géller fargskalor och inredningsstil som i évriga delar av
hemmet, vilket ger uppfattningen av att barnet sjélv inte har varit delaktig 1 att inreda och
dekorera sitt rum. Att dekorera barnrummet i samma karaktédr som i1 det 6vriga hemmet skulle
kunna vara ett avsiktligt sétt att upprétthalla och stabilisera fasaden. I det fall barnrummet
skulle avvika fran resterande rummen i hemmet skulle observatdrerna kunna stilla sig
tvivlande till framtradandet eftersom rummet inte stimmer 6verens med de forvintningar

som sedan tidigare har byggts upp (Goffman, 2020:86-87).

Jag vill sérskilt lyfta hemmet som 1 programmet gir under namnet “Estetiska villan”, dir det i
séllskapsrummet finns en mastig bokhylla fylld av olika former av litteratur, sa ar dven fallet 1
barnrummet. Bokhyllan i barnrummet ar fylld med klassiska verk av Astrid Lindgren, dér
skicken pé bockerna varierar. Somliga ser ut att vara lésta flera gdnger och bestar av éldre
utgévor. Astrid Lindgrens sagor skulle for ndgon som ar uppvixt i en svensk kultur kunna
konnoteras till barndom. Med tanke pa de dldre utgavorna och skicken pa vissa bocker skulle
man kunna fa uppfattningen av att fordldrarna till barnet har véxt upp med sagorna och latit
barnen drva dessa. Forekomsten av de klassiska verken skulle kunna vittna om att fordldrarna
gor aktiva val for att deras barn ska intressera sig for litteratur och som en uppmaning till att
skaffa sig kunskap. Detta resonemang bekriftas av en anatomi-docka som star placerad pa
fonsterkarmen 1 barnrummet. En sddan docka anvénds ofta i medicinska utbildningssyften
snarare dn som en leksak for barn. Anledningen till att dockan far ta plats 1 barnrummet
skulle kunna vittna om att ndgon av fordldrarna har en akademisk bakgrund inom medicin
eller att det i familjen finns ett intresse for biologi och anatomi. Det skulle d&ven kunna vara sa
att nagon av fordldrarna har en akademisk bakgrund, vilket skulle kunna 6verforas pa barnet
genom habitus. Att vara bildad och utbildad foder ett kulturellt kapital vilket ar
efterstrdvansvart da det ger en viss legitimitet. Barn som véxer upp i en familj med
akademiska fordldrar tenderar att fa battre forutsattningar for att lyckas i skolaren (Bourdieu,
1984:139-140). Det skulle ocksa kunna handla om att dockan och litteraturen, i linje med
Goffmans teori om sjélvframstillning, har placerats som en del av teckenutrustningen for att

leda de andra deltagarna mot denna uppfattning da en utbildning kan verka statushdjande.
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4.2 Det retroinspirerade hemmet

Under denna kategori faller de hem i programmet som har en sa kallad “Retrostil”. Stilen
utmarker sig av fargglada kuldrer, designklassiker i teak, olika samlarobjekt och detaljer som
speglar en tid fran 50, 60 och 70-talet. Hemmen i denna kategori ar personliga pa sa vis att
man valt att framhéva prylar som skulle kunna séga ndgonting om deltagarens identitet. Man
lyfter gérna fram sddana detaljer som kan verka “udda” for att uppna en lekfull karaktér 1

hemmet.

4.2.1 Musik som ett uttryck for den personliga identiteten

Ett gemensamt drag for denna kategori r intresset for musik och populérkultur. I bokhyllorna
blandas serietidningar med sjilvbiografier av Zlatan savél som bocker av deckargenren,
forfattade av Lapidus och Léackberg. I flera av hemmen finns det en vinylspelare med
tillhoérande vinylskivor, mestadels bestdende av musik frin 80-talet eller inom jazz-genren.
Vinylskivorna ir ofta ett foremél som deltagarna forsoker anvinda for att lista ut vilken
person som kan ténkas bo vart. Musik och musiksmak dr fortroget med klasstillhorighet,
atminstone sett till Bourdieus undersokningar av smakpreferenser i det dldre franska
samhillet. Popmusik har en ldgre status i jamforelse med klassisk musik, vilket dr fortroget
med ett kulturellt kapital. Att g& pa konserter av klassisk musik skulle kunna ses som en
smakpreferens av den 6vre klassen. Modernare musik har dock inte forutséttningar for att
betraktas som ndgon vidare kulturell uppvisning i jamforelse med att gi pa teater eller att

besdka museum (Bourdieu, 1984:10-11).

Idag dr musiken mer léttillgénglig och betydligt mer vidstrickt vilket gor att det dr svart att
faststdlla vem som bor vart baserat pa vilka vinylskivor som spelas hemma. Musik ar dock
kulturellt praglat och olika musikgenrer skulle kunna férknippas med en viss kultur. I ett av
hemmen mots deltagarna av vdggar fyllda av fotokonst av nakna kvinnor och pinuppor, som
samsas med tavlor forestdllande rockbandet “Sex pistols”. Deltagarnas reaktioner dr blandade
ndr de granskar fotokonsten. Nagon uttrycker att det finns en “maskulin kinsla over

ldigenheten”, en annan tycker att det ar “hdftig” och “vagat”.

Varje klass har sin egen referensram nér det kommer till estetik, populérkulturell konst &r
dock ndgot som tilltalar arbetarklassen i hogre grad @n 6verklassen, som foredrar mer

legitima former av konst (Bourdieu, 1984: 32-33). Arbetarklassen tenderar att bedoma
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estetiken baserat pa dess funktioner. Virdet av ett fotografi bestdms utifran det personliga
intresset, eftersom det forst da anses betydelsefullt (Bourdieu, 1984:34-35). Fotografiet av
“Sex pistols” skulle med andra ord endast bira pa ett virde for den som &r insatt eller
intresserad av musikgenren. Samtliga deltagare valde att gissa att det var en deltagare med
tatueringar och piercingar som bodde i det maskulina och rockiga hemmet. M§jligen for att
hérdrock skulle kunna konnoteras till en “tuffare” kultur. Det skulle &ven kunna bero pa
deltagarens tatuerade armar. For somliga skulle den konnotativa betydelsen av tatueringar
vara hart, tufft eller aggressivt. For andra skulle den indirekta betydelsen av tatueringar kunna
vara konstnarlighet och kreativitet. Tatueringar bar pa bade kulturella och sociala virden,
dven om tatueringar ir betydligt mer forekommande och socialt accepterat 1 dagsléget, sé
skulle fordomar kunna vara en anledning till att deltagarna véljer att gissa att den tatuerade

killen maste vara den som tycker om hardrockskultur och pinuppor.

Inom denna kategori forsoker deltagarna para ihop rétt person med ritt hem baserat pé yttre
faktorer. Man gissar exempelvis att det fargglada och lekfulla hemmet tillhor deltagaren som
bar fargglada kldder. Eller som ovan, man gissar att den tatuerade killen maste bo i hemmet
dar vaggarna pryds av hardrocksmotiv. I majoriteten av fallen visar sig detta stimma, det
tycks vara enklare att salla ut potentiella dgare av hemmen inom denna kategori. Det skulle
kunna bero pé att hemmen dr mer personligt utformade, men ocksa for att deltagarna &r mer
uttrycksfulla 1 sin personliga stil och visar mer av sin personliga identitet i hemmet. Att
deltagarna gissar ritt skulle kunna bero pa att det ar enklare for deltagarna att acceptera
teckenutrustningen i personens hem och i framtridandet eftersom det mojligen
overensstimmer med de fordomar och forvintningar man har skaffat sig redan innan

framtradandet dger rum (Goftman, 2020:105-106).

4.2.2 Originalitet eller reproduktion?

Ett gemensamt drag som jag har kunnat identifiera inom denna kategori dr att man girna
dekorerar med “udda” detaljer. Ett exempel pé en sddan detalj férekommer i ett av hemmen
som i programmet kallas for “Det firgglada radhuset” vilket gér i en tydlig 50-talsanda. P4
kokshyllan har man placerat konservburkar med pilsnerkorv och tomatsaser fran forr,
mojligen har konservburkarna placerats som en del av teckenutrustningen for att forstirka
fasaden. Problemet som skulle kunna uppsté hér ar forvrangning (Goffman, 2020:72-73). Det

ar inte sékert att observatdrerna fullt 6vertygas av framtrddandet, eftersom de &r medvetna om
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att hemmet forsoker efterlikna en tidsepok som inte langre &r aktuell. Det &r svart att avgora
om de &ldre detaljerna dr originella eller om hemmets dgare har konstruerat dessa for att
uppna ett retroinspirerat hem. Sa giller &ven moblerna, som ofta bestar av dldre
designklassiker 1 teak, vilka mycket vél skulle kunna vara drvda frin en sldkting eller

familjemedlem som levde under artiondet dir dessa var mer av en standard i hemmen.

Moblerna skulle ocksa kunna ha inhandlats i en second-hand butik, vilket mot slutet visar sig
vara vanligt bland deltagarna inom denna kategori. Aterigen blir Goffmans resonemang kring
produktion och reproduktion relevant ur ett status-perspektiv, han menar att symboler som ar
unika har ett battre marknadsvirde vilket ocksa ger en viss status. En designmobel som har
fyndats i en second-hand butik skulle kunna konsumeras for att man forlitar sig pa att
vetskapen om dess ursprungliga ekonomiska och kulturella virde kommer att medfora sociala
vinster (Goffman, 1951:298-299). Om deltagaren istéllet har drvt designmdblerna sa finns det
inget som tyder pa att deltagaren har de ekonomiska forutsittningar som krévs for att kopa en
sadan mobel, det skulle ddremot kunna formedla en uppfattning av ekonomiskt vélstdnd
eftersom deltagarna i sjdlva verket inte har ndgon vetskap om hur moéblerna har hamnat i

hemmet.

4.2.3 Hemmet som stannat 1 tiden

Niér dgarna till hemmen presenteras mot slutet av avsnitten sé uttrycker flera av deltagarna
som #dger ett retroinspirerat hem, att de lagt mycket tid och renoveringskostnader for att {3 till
kénslan av att hemmet har “stannat i tiden”. Ur Goftfmans dramaturgiska perspektiv skulle
detta kunna ses som att deltagarna far en insyn 1 bakre regionen av framtradandet. Mjligen
har de haft en vetskap om att hemmet ar renoverat, men de har inte med sidkerhet kunnat
faststilla detta. Det finns en plats mellan framre och bakre regionen som Goftman kallar for
utsidan. Publiken &r d& utomstadende och péaverkas inte av vad som sker varken i den framre
eller bakre regionen. Den bakre regionen ar inte fullt lika privat och hemlighetsfull och
griansen mellan frimre och bakre regionen borjar allt mer suddas ut, man foéredrar 6ppenhet

och arlighet (Persson, 2020:31-32).

Att deltagarna bekdnner att de har totalrenoverat sina hem for att det ska uppfattas som &dldre
skulle kunna ses som ett exempel dir observartorerna dr utomstidende eftersom de far ta del

av bade frimre och bakre regionen av aktdrernas framtrddande. Att lata publiken fa ta del av
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bakre regionen behdver nddvéndigtvis inte ha ndgon storre paverkan for sjdlva framtradandet
(Persson, 2020:31). Som tittare far man uppfattningen av att man renoverat sitt hem utefter
det man sjdlv anser 4r tilltalande, snarare &n att f6lja rddande trender och ideal. Hemmen som
visas 1 denna kategori skulle formodligen inte falla alla i smaken eftersom de &r sd pass
personliga och unika. Idag uppmanas vi till att experimentera och utforska var identitet och
det finns ett storre utrymme att frigéra identiteten genom olika symboler och gestaltningar.
Att hivda sin identitet och sin egen stil och design anses néstan vara viktigare dn att hivda
sin status. Ulver-sneistrup (2012) menar att det bor ses som ett “lekfullt portrétt” déar den
kulturella statusen har blivit viktigare dn den sociala statusen. Alla har mojlighet att skapa sin
egen stil, vilket gor att den kulturella statusen kan uppnas av alla oberoende av klass. Det dr
en sorts frigorelse fran sociala strukturer och hierarkier - &ven om de pa sétt och vis alltid har

och kommer att existera (Ulver-Sneistrup, 2012:72-77).

4.3 Dar gammalt moter nytt

Ett genomgdende tema for hemmen av kategorin som jag valt att namnge “Ddr gammalt
moter nytt” dr att hemmens dgare verkar ha behallit detaljer som avsldjar att hemmet bér pa
en historia. Det dr dorrar och fonsterkarmar med slitage som samsas med nedtonade och

naturliga trislag. Inredningen 1 dessa hem gar i en éldre, mer lantlig stil.

4.3.1 Det svenska folkhemmet

I hemmet “Rdda kdken” finns en dldre vedspis som gor sig naturlig i den lantliga och enkla
koksmiljon. Koksbordet bestér av ett klaffbord i tré, 1 fonstrena stir pelargoner och en
skomakarlampa. Dessa detaljer dr utmirkande och dess konnotativa betydelse skulle for
manga svenskar vara ett gammalt, svenskt folkhem. Detta bekréftas utav en av deltagarna
som uttrycker att “hemmet formedlar en kéinsla av att komma hem till mormor, eller Emil och
Madicken”. Hemmet skulle kunna formedla en uppfattning av att husdgaren gjort ett forsok i

att skapa en kénsla av att hemmet &r original och till stor del orort.

Framtradandet brister dock pé grund av att teckenutrustningen inte gér i linje med det lantliga
och éldre ideal som i 6vrigt formedlas. Genomgaende 1 hemmet pryder designtapeter av
William Morris vaggarna, vilket deltagarna dr snabba med att notera. Pa en hylla framhavs
dven en modern hogtalare, vilket ur Goffmans perspektiv skulle kunna stora framtradandet da

det inte lever upp till de forvéntningar av ett “gammalt” hus som byggts upp hos deltagarna
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som observerar hemmet. Det dr alltsa nédr dessa forvantningar inte gar observatorerna
tillmotes som framtradandet stors (Goffman, 2020:63-64). Man far dock intrycket av att
placeringen av de moderna komponenterna ér ett medvetet val och en del av
teckenutrustningen 1 scenmiljon. I detta hem har man varit precis lika man om att behalla
gamla komponenter som att lata nyare och modernare komponenter ta plats. Mgjligen ar
denna balansgang en strategi for att hemmet inte ska uppfattas som for undermaligt, men

heller inte for fladigt.

4.3.2 Att skapa en personlig stil

Hemmet “Roda kdken” visar sig tillhora en kvinnlig forsidljningschef, som beréttar att hon
tillsammans med sin sambo lagt tid och hoga kostnader for att skapa ett lantligt hem, men att
det stora ndjet har legat 1 att fa mojligheten att skapa ett unikt och skraddarsytt hem utifrén
deras personliga smakpreferenser vad géller inredning och stil. Detta &r ett vanligt svar bland
deltagarna nér fragan “Vad dr det bdsta med just ditt hem?” dyker upp i samband med att
deltagarna avsldjas mot slutet av programmet. Det finns en forestéllning av att hemmet dr en
plats som man sjélv bestimmer och utformar enligt personlig stil och smak. I enstaka fall
staimmer detta, men likt Ulver sneistrups resonemang gér det inte att forbise det faktum att det
ar marknaden som skapar referensramen kring vad som r att betrakta som hog status och vad
som inte dr det, ddremellan finns ett visst utrymme for personliga val och individualitet vad
géller smak och stil i hemmet. Diskursen om det ideala hemmet har skapats av
marknadssystemet som ger oss mojlighet att ndrma oss dessa ideal genom konsumtion. Att
hivda att man sjélv skapat sin stil “fran grunden” dr en uppfattning som vi ofta har, men som

séllan gar att fastsla (Ulver-Sneistrup, 2012:59-61).

4.3.3 Kunglig historia - kulturell vinning?

Ett annat hem som faller under denna kategori ar “Slottsflygeln”, en éldre villa som likt
tidigare hem bestar av slitna detaljer pa fonster och dorrar. Inredningen bestir mestadels av
naturliga materialval. P4 fonsterkarmarna star prydnader av hantverkskonst gjort i trd och
keramik. Likt tidigare hem finns en lantlig karaktdr med ett dldre kok med mycket vixtlighet
och nedtonade farger. Huségaren visar sig vara en skadespelare, som berittar att han kopte

den gamla byggnaden i slitet skick, mestadels pd grund av dess historia.
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Husédgaren beréttar att hans hem tidigare varit ett bibliotek, ddr Marie Antoinette och Axel
von Fersen forvarat brev som de vixlat med varandra. Agaren berittar att han har ett gediget
intresse for historia vilket skulle kunna ge uppfattningen av att han &r pélést och bildad. Att
vara kultiverad &r 1 Bourdieus mening att intressera sig for det litterdra och konstnérliga,
sasom skrivkonst och sprakbruk. Att vara bildad ger ett hogt kulturellt kapital vilket &r
efterstravansvért, framfor allt inom det kulturella och akademiska faltet (Bourdieu 1984:4-5).
Att deltagaren dessutom har en yrkesroll som skadespelare skulle kunna ses som ytterligare
ett bevis for att han beméstrar den sa kallade finkulturen. Teatern ar att betrakta som
finkulturellt i Bourdieus mening och har en stark anknytning till den dominanta

samhillsklassen (Broady, 1998:13).

Yrkesrollen och intresset for historia kan dock inte ses som tillrdckliga beldgg for att kunna
definiera husidgarens innehav av kapital och samhillsklass. Bourdieu betonar vikten av en
kvalifikation eller ett diplom som en garanti for att individen besitter den status och prestige
som en akademisk utbildning medfor (Bourdieu,1984:137-138). Deltagaren skulle kunna ha
ett intresse fOr historia utan att vara utbildad. Att vara skddespelare behover per automatik
inte innebdra att man ar en del av den legitima kulturen, savida inte deltagaren skddespelar pa
“Kungliga Dramatiska Teatern” eller motsvarande. Sddan personlig information framgér inte
av programmet vilket medfor svarighet att definiera och identifiera personens identitet och

sociala status.

4.3.4 Kollektivet

Det mest sarpriaglade hemmet i denna kategori ar “Gamla fabriken” dér en kvinnlig journalist
huserar. Hemmet 4r en fore detta fabrikslokal som har renoverats till en ldgenhet, fasaden och
ytterddrren dr av plat och liknar en garageport. Detta hem utmaérker sig pa grund av dess
enkelhet, ingenting i hemmet verkar vara speciellt pakostat. Koket bestar av kokplattor och
ett egensnickrat bord. En av deltagarna uttrycker att hon far kdnslan av att man har himtat
mobler fran loppisar och stillt dit for att kunna leva och att ingenting “onddigt” finns i
hemmet. Man har prioriterat det praktiska framfor det estetiska vilket gér i linje med

Bourdieus resonemang om arbetarklassens preferenser (Bourdieu, 1984:20-21).

Hemmet bestar av flera sovrum, vilket gor att flera av deltagarna misstdnker att hemmet ar ett

kollektivboende, denna uppfattning bekréftas av hemmets dgare mot slutet av programmet.
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Det faktum att hemmet i sjdlva verket r ett kollektiv och delas med flera andra personer
skulle kunna innebdra att personen inte sjélv styr 6ver den stil som rdder i hemmet, eftersom
inredningen lika vél skulle kunna tillhdra de andra som huserar dér. Denna boendeform skulle
kunna ge uppfattningen att deltagaren besitter ett 1agt ekonomiskt kapital, dd man ofta viljer
att bo 1 kollektiv for att sdnka sina levnadskostnader. Det finns dock en mdjlighet att
deltagaren valt att bo med andra fOr att personen trivs i sociala sammanhang och foredrar att
ha minniskor omkring sig, vilket istdllet skulle innebéra att personen besitter ett storre socialt

kapital (Broady, 1998:13).

Kollektivet skulle kunna verka avvikande i programmet, eftersom framtradandet gor
motstdnd mot de forutsdttningar och forvantningar som normalt sett finns i de resterande
hemmen som visats upp. Tidigare hem har alla varit spektakuldra och estetiskt tilltalande pa
olika vis, vilket gor att man bade som tittare och sdkerligen som deltagare forvanas dver den
enkla och sdregna stilen som detta hem préglas av. Det finns en obryddhet hos deltagaren i
fraga som annars verkar vara ovanlig i programmet. Personen har aktivt sokt till programmet
med vetskapen av att hemmet ska visas upp for en stor miangd tittare, och ar férmodligen

medveten om att hennes hem inte foljer radande trender och ideal.

Ofta lagger aktoren tid pa att forbereda sitt framtradande genom att dolja och ritta till fel och
misstag som skulle kunna ha en ogynnsam effekt for fasaden som aktoren striavar efter att
upprétthalla (Goffman, 2020:96-97). Bristen av statussymboler i kollektivet skulle kunna
innebdra att man pa grund av sociala eller ekonomiska skil aktivt valt att inte
statuskonsumera, eller att det helt enkelt finns ett bristande bristande intresse i att leva upp till
en standard som forknippas med status. Mojligen har man valt att acceptera att framtradandet
ger intryck av lagre status eftersom statussymboler av vélstand kraver ett visst engagemang
och arbete for att uppritthalla (Goffman, 2020:90-94). Vissa statussymboler dr sa pass svara
att forfalska att de helt enkelt inte kan anvindas av fel klass. Detta skulle kunna vara ett fall
dér personen maéste ta hiansyn till sina inneboende restriktioner. Man inser sina egna
begrinsningar genom att inte anvédnda eller visa pa ekonomiska och sociala formagor som

man i sjélva verket inte har (Goffman, 1951:298-300).
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5. Slutdiskussion

Det gar att faststilla att man genom heminredning och dekoration har mgjlighet att forma sin
sjilvframstéllning, samt att hemmet kan ses som ett uttryck for status. Efter att ha analyserat
olika avsnitt av Svts program Vem bor hdr? kan jag konstatera att Svt vilkomnar alla typer av
hem i programmet, vare sig de dr annorlunda, trendiga eller udda. Det &r tydligt att varje
kategori av hem har sina egna referensramar kring vad som ar tilltalande ur ett
inredningsperspektiv. I ett retrohem virdesitts en viss typ av vintage-stil, i kategorin “Dar
gammalt mdter nytt” ser man att det ligger ett virde i att bevara en dlderstigen kéinsla, medan
man 1 kategorin verkar vilja inreda med det nyaste inom trenderna. Dérav vill jag pasté att Svt
visar pd olika kreativa sétt att inreda sina hem, och att tolkningen av vad som é&r estetiskt
tilltalande till stor del utgér fran deltagarnas personliga referensramar i hur de har valt att
inreda hemmen. Det gir inte att enbart att fastsla att det 4r Svt som skapar riktlinjerna for vad
som visas i programmet. Programinnehallet utgors av deltagarnas personliga hem, vilka dem
har inrett. Daremot dr det Svt som klipper och redigerar programmet och har ddrmed en

position dér de kan styra vad som ska framhévas i programmet och inte.

Status 1 kontexten av hem och heminredning forknippas till stor del med ett ekonomiskt
kapital. Det kravs dock att inredningsdetaljerna och mdblerna har ett sedan tidigare erként
ekonomiskt och socialt virde for att det ska kunna klassas som en statussymbol. Analysen
visar att det finns en tydlig skillnad 1 forekomsten av statussymboler beroende pa hemmets
stil och karaktdr i programmet. Inom kategorin “Den moderna lyxen” forekommer
statussymboler i hogre grad 4n 1 “Det retroinspirerade hemmet”, dir man istéllet valt att
inreda sitt hem pé ett sdtt som sidger nagonting mer om dgarens personliga intressen.
Designmobler 1 teak kan dock sédgas vara en aterkommande statussymbol under denna
kategori. I kategorin “Dér gammalt moter nytt” forekommer statussymboler, fast genom
diskretion, man viljer att inte skylta med statussymboler pd samma sétt som exempelvis 1

hemmet med designervéskorna och rolexklockan.

Efter att ha analyserat de olika avsnitten fran programmet s& kan man konstatera att hemmet
dven kan fungera som en arena for sjidlvframstillning. Dels sd har man mojlighet att skapa sin
egen miljé ddr man gor aktiva val 1 att framhéva eller dolja foremal som skulle kunna leda till
en viss uppfattning. Det som inte syns kan man som utomstiaende heller inte ha ndgon asikt

om. Det ar tydligt att man inom kategorin “De retroinspirerade hemmet” har strivat efter att
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skapa ett hem som speglar deras personliga intressen, dels genom att framhéva sin
musiksmak, men ocksd genom att visa vilka bocker man foredrar att ldsa. Goffman menar att
askddarna endast kan tro pé rollen som man formedlat om man har lyckats upprétthalla den
genom hela framtrddandet. Efter min analys ér jag dock inte helt 6vertygad om att fallet alltid
ar sa. Man borjar se en trend i att lata hemmet vara en plats dér kreativiteten kan komma till
uttryck, hemmet har kommit att bli sa pass personligt priglat att man som observatdr verkar
forldtande om hemmet inte foljer en genomgaende karaktér. Snarare skulle det kunna ses som
nagot konstnérligt och kreativt. Ett tydligt exempel ser vi 1 hemmet “kollektivet”, dar
enkelhet och minimalism lika vil kan vara en genomtéinkt inredningsstil som man vill
formedla, snarare 4n att uppfatta hemmet som undermaéligt. Idag &r det exempelvis trendigt
att handla pa second-hand. Trots goda ekonomiska forutséttningar véljer manga att handla pa
sadana stéllen for att det dr karaktdren och stilen man vill at. Jag skulle vilja aterkomma till
Ulver-Sneistrups (2012) resonemang om att kulturell status borjar vérderas hogre dn den
sociala statusen. Jag tycker mig kunna se sddana tendenser vad géller hem och heminredning,
vilket far mig att fundera 6ver Bourdieus relevans for modernare forhdllanden. Samhéllet har
fordndrats mycket sedan hans empiriska undersokningar gjordes 1 60-talets Frankrike,
klasskillnaderna i samhéllet dr inte fullt s& abstrakta nu som de var da. Vid betoning av
overklass sa ldgger Bourdieu mycket tonvikt pa utbildning och kulturellt kapital, idag kan det
rdcka med ett stort ekonomiskt kapital for att fa kalla sig 6verklass. Det kan exempelvis anses
prestigefullt att man genom hart arbete har lyckats med att kléttra uppét i samhéllsskikten
utan vare sig akademiska eller ekonomiska forutséttningar. Status bor inte endast ses som
ndgon socialt konstruerat, utan nadgot som vi faktiskt sjélva, genom olika medel kan fordndra

och péverka.
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