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Abstract

On February 24, 2022, Russia invaded Ukraine, changing world history. The aim of this study is
to conduct a comparative analysis of how the Swedish and Finnish armed forces communicate
regarding the war in Ukraine and further present their organization on Instagram since the
Russian invasion of Ukraine. This study is intended to provide an understanding of how the use
of text and image presents a military organization on Instagram, particularly during a volatile
security policy situation. This study is based on material samples collected from the social media
platform Instagram. The reason for this sampling is due to Instagram being the primary
communication channel for both countries' defense forces. We have conducted a qualitative
study using semiotics and critical rhetorical analysis to analyze the texts and images posted on
both the Swedish and Finnish defense forces Instagram accounts between february 24th and april
28th. Furthermore, the findings of the semiotic and rhetorical analyses have been presented in a
themed analysis, presenting the themes through which each defense forces presents themselves
on Instagram. The findings in the study suggests that the Swedish and Finnish Armed Forces
communicate different values and portray themselves differently from each other through their
Instagram posts published since the war commenced in Ukraine. The Swedish armed forces have
primarily presented themselves as an informational, inclusive, and de-dramatized organization
that works to preserve peace in Sweden. Their communication regarding the war and its effect on
Sweden's security is characterized by peace, calmness, and ensurement of the country’s security.
The Finnish armed forces have primarily portrayed themselves as a patriotic and homogene force
that is fully capable of keeping Finland as well as other Nordic countries safe during this intense
situation. Their communication is mainly characterized by pride, seriousness, and toughness. The
study shows that Sweden and Finland, despite the common security policy situation,
communicate in different ways and different values. In addition to our findings it would be
valuable in future studies to research the public's perception of the countries' different

communications.
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Sammanfattning

Den 24 februari 2022 invaderade Ryssland Ukraina vilket férandrade virldshistorien. Syftet med
studien dr att genomfOra en jimforande analys av hur den svenska och finska forsvarsmakten
kommunicerar kring kriget 1 Ukraina och vidare presenterar sin organisation pa Instagram sedan
kriget 1 Ukraina. Studien dr avsedd att ge en fOrstdelse for hur anvdndningen av text och bild
presenterar en militdr organisation pa Instagram under en fordandrad sékerhetspolitisk situation.
Studien baseras pa bild- och textmaterial frdn den sociala medieplattformen Instagram, da bada
landernas forsvarsmakter 1 forsta hand anvdnder denna plattform som sin huvudsakliga
kommunikationskanal. Denna kvalitativa studie anvidnder sig av semiotik och kritisk retorisk
analys fOr att analysera de texter och bilder som publicerats pa bade svenska och finska
forsvarsmaktens Instagramkonton mellan den 24 februari och 28 april. Vidare har resultaten fran
den semiotiska och retoriska analysen sammanstillts 1 en tematiserad analys som syftar till att
visa hur respektive forsvarsmakt presenterar sin verksamhet. Resultaten tyder pa att den svenska
och finska forsvarsmakten kommunicerar olika virderingar och skiljer sig frdn varandra genom
de Instagraminldgg som publicerats under den valda tidsperioden. Den svenska forsvarsmakten
presenterar sig som en informativ, inkluderande och avdramatiserad verksamhet som tar Sveriges
sikerhet pa storsta allvar. Den svenska kommunikationen gillande kriget i Ukraina har préglats
av lugn, ansvarstagande och en pragmatisk instédllning till det fordndrade sékerhetspolitiska laget.
Den finska forsvarsmakten har i forsta hand kommunicerat viarderingar som patriotism, stolthet
for landet, allvar och maskulinitet. Vidare presenterar den finska forsvarsmakten sin verksamhet
som en homogen sadan. Deras kommunikation géllande kriget har varit faordig, men har pavisat
att Finland dr beredda att forsvara bade det egna landet sdvdl som Norden under ett spént
sakerhetspolitiskt ldge. Studien visar att Sverige och Finland, trots den gemensamma
sikerhetspolitiska situationen, tydligt kommunicerar olika virderingar och skildringar av sitt
forsvar. Utdver véra resultat skulle det vara vérdefullt 1 framtida studier att forska om

allménhetens uppfattning om lindernas skilda kommunikationsinsatser.
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1. Inledning

1.1 Bakgrund

Den 24 februari 2022 pabdrjade Ryssland sin invasion av Ukraina vilket fordndrade det
sakerhetspolitiska ldget i Europa och omvérlden. Invasionen har resulterat i manga konsekvenser,
bland annat hur Sverige och Finland forhéller sig till militdr alliansfrihet i det forsdmrade
sikerhetspolitiska ldget. Forsvarsmakten i Sverige strdvar efter att forsvara Sverige, landets
intressen och frihet, vilket kommuniceras tydligt pa deras digitala kanaler (Férsvarsmakten,
2022). Aven forsvarsmakten i Finland kommunicerar en sddan vision, dir forsvaret av det finska
landomradet 4r den hogst prioriterade uppgiften for myndigheten (Puolustusvoimat, 2022).
Hédanefter kommer den svenska Forsvarsmakten att bendmnas som FM (forkortning for
Forsvarsmakten) och den finska forsvarsmakten kommer att bendmnas som PV (forkortning for
Puolustusvoimat).

Kommunikation anses vara ett av de viktigaste verktygen for myndigheter att frimja
demokrati (Deverell et al., 2015). Diarfér d&r FM:s och PV:s kommunikation viktig for
medborgare sdvdl som uppritthallandet av demokratin i landerna. En militdr myndighet anses
ofta vara hemlig och begrinsad i1 sin kommunikation till allmédnheten, ndgot som sociala medier
utmanar da kanalerna grundar sig i dialog och 6ppen kommunikation (Olsson et al., 2016). Trots
detta dr bade FM och PV aktivt deltagande pé sina Instagramkonton.

I denna studie kommer vi att genomfora en jaimforande retorisk samt semiotisk analys av
FM och PV:s kommunikationsinsatser pa Instagram sedan kriget startade i Ukraina. D& bdde FM
samt PV anvénder Instagram som sin priméra plattform syftar vi darfor till att analysera denna
kanalen. Genomforandet kommer att ske genom en retorisk samt semiotisk analys av inligg med
text och bild fran respektive lands Instagramkonto mellan perioden 24 februari till 28 april. Med
anledning av att den rdande situationen dr unik finns ser vi att det finns ett begrdnsat antal
studier som behandlar hur Sveriges och Finlands forsvarsmakter kommunicerar under spanda
sikerhetspolitiska ldgen. Darmed finner vi det intressant och viktigt att undersdka hur tvé lander
1 samma unika sdkerhetspolitiska situation navigerar sig genom krisen 1 Ukraina samt
kommunicerar under perioden. Vara forhoppningar ér att genom denna studie bidra med kunskap
och insikter géllande hur tva ldnder kommunicerar och navigerar sig 1 en fOridndrad

sdkerhetspolitisk situation pa plattformen Instagram.



1.1.1 Hotet mot Sverige och Finland

Sedan kriget i Ukraina utbrot har det sékerhetspolitiska liget kring Ostersjon forindrats till det
samre. Till f6ljd av Sveriges och Finlands nidrmare samarbete med militiralliansen NATO (DN,
2022) har det ryska Utrikesdepartementet uttryckt ett direkt hot mot de bada linderna. Ryssland
har uttryckligen ndmnt att ett svenskt och finskt NATO-medlemskap skulle f4 “allvarliga
militdrpolitiska konsekvenser”, dven ord som “vedergéllningsatgdrder” (&dven kallat
hdmndaktioner) ndmns i ett andra uttalande frdn det ryska utrikesdepartementet (SVT, 2022). I
samband med det uttrycka hotet fran Ryssland riktas mycket uppmérksamhet mot de bada
landernas forsvarsmakter och oron for en militdrpolitisk konflikt dr pétaglig. D& antalet
interaktioner pd FM samt PV:s Instagramkonton 6kat sedan krigets start ser vi att allt fler soker
sig till deras digitala kommunikationsinsatser pd plattformen i syfte att ta del av deras
kommunikation.

Det sdkerhetspolitiska ldget har utvecklats pd samma sétt for Sverige och Finland och
situationen dr unik for de bada ldnderna, och i samband med den digitalisering som skett under
de senaste aren har bdde FM och PV nu mgjligheten att styra ett narrativ gdllande den egna
organisationen sivil som det sikerhetspolitiska ldget genom sina sociala medier. Det ar viktigt
att papeka att FM och PV utgér fran skilda traditioner rérande utformandet och genomforandet
av kommunikativa insatser, vilket vi behandla mer djupgaende i senare avsnitt (se avsnitt 2.2 och

2.3 i Tidigare forskning).

1.2 Problemformulering

Eftersom att det fordndrade sdkerhetspolitiska ldget &r en unik situation for bade Sverige samt
Finland finns det ett intresse att studera den digitala kommunikationen pé Instagram som
anvénds regelbundet av bade FM och PV. Den svenska forsvarsmakten har studerats i ett flertal
forskningsbidrag, bland annat har organisationens reklamkampanjer analyserats 1 syfte att
definiera FM strategiska kommunikationssétt. Vi har dock insett att PV:s kommunikation inte har
varit ett vanligt analysobjekt for lika manga studier. Vidare finns det dven en brist pa jimforelser
mellan de finska och svenska forsvarmakternas kommunikativa insatser. Trots att FM:s
kommunikation har studerats ett flertal ganger sitts den sillan i relation till en annan nordisk

forsvarsmakts kommunikation. Aven om PV tidigare har sttt under hot frin Ryssland s4 skedde



detta under en annan tid d& organisationen inte hade sociala medier till sitt forfogande. Néar det
nu finns ett reellt hot frdn Ryssland mot Sverige och Finland finner vi det intressant att studera
hur respektive lands forsvarsmakt framstéller sig sjdlva i denna specifika situation.
Sammanfattningsvis ser vi ddrmed att det finns en lucka inom forskningen av PV:s samt FM:s
kommunikativa insatser pa digitala medier i en fordndrad sékerhetspolitisk situation. Genom att
analysera FM och PV:s kommunikation péd Instagram efterstridvar denna studie ddrmed att fylla

detta forskningsgap.

1.3 Syfte & fragestillningar

Syftet med studien é&r att undersoka, analysera samt jamfora den svenska och finska
forsvarsmaktens strategiska kommunikationsinsatser pa Instagram sedan krigets start i Ukraina.
Studien dr en multimodal analys av bild och text pa FM och PV:s digitala plattform Instagram.
Det huvudsakliga fokuset for studien &r att analysera hur respektive militdr organisation

kommunicerar pa Instagram under det fordndrade sikerhetspolitiska léget.

e Hur kommunicerar FM och PV pé sina respektive Instagramkonton sedan kriget i
Ukraina brutit ut?

e Vilka skillnader och likheter finns det mellan hur Finlands och Sveriges forsvarsmakter
presenterar den egna organisationen och dess fOrsvarsformaga under det rddande

sdkerhetspolitiska laget?



2. Tidigare forskning

I denna del presenteras tidigare forskning inom sociala mediers roll i kris- och konflikthantering,
savdl som tidigare genomforda studier och analyser av den svenska och finska forsvarsmaktens
kommunikativa insatser. Den tidigare forskningen beskriver utgdngsldget for denna studie och
kommer dven att sdttas i relation till vdara egna fynd i analysdelen. Syftet med detta dr att
identifiera eventuella skillnader i FM eller PV:s strategiska kommunikationsinsatser och hur

forsvarsmakterna presenterat sig sjilva sedan det sdkerhetspolitiska ldget forsamrades i Europa.

2.1 Tidigare forskning inom sociala medier och militéra organisationer

Sociala medier &r ett digitalt verktyg som anvédnds dagligen av manga. Plattformarna har attribut
som tillater en 6kad medvetenhet och tillgdng till snabb kommunikation i konflikter, vilket har
resulterat i en fordndring inom konflikthantering (Zeitzoff, 2017). Idag syns organisationer,
myndigheter samt ledare anvénda sociala medier som ett verktyg for att uttrycka politiska
stdndpunkter och samla in stod i form av interaktioner pa plattformarna, ndgot som kan vara
virdefullt for att mita opinion och stdd bland anvéndare (Zeitzoff, 2017). De sociala
medieplattformarna medfor alltsd ménga mdjligheter, men dven utmaningar for organisationer.
Sociala medier erbjuder ett enormt informationsflode med perspektiv och narrativ fran olika
personer varje minut, vilket innebér att det kan vara svart for en organisation att sjalvstandigt dga
och kontrollera en berittelse eller ett narrativ pd sociala medier (Steel, 2015). Sociala medier
agerar idag slagfilt for olika aktorer, bland annat militdra organisationer, dd nérvaron &r viktig
samtidigt som man stdndigt konkurrerar med ett enormt informationsflode (Steel, 2015).

Med hjilp av sociala medieplattformar kan militdra organisationer och forsvarsmakter
interagera direkt med bdde med befolkningen och dirfér ha en pdverkan pd hur de uppfattas 1
samhillet och dess sdkerhetspolitiska ldge (Schneider, 2020). Vidare finns det inte séllan stora
skillnader i1 hur olika ldnders forsvarsmakter skildrar en pagéende krigssituation eller ett spént
sikerhetspolitiskt l1dge med hjdlp bilder pd sociala medier. Makhortykh & Sydorova (2017) har
studerat hur Ryssland respektive Ukraina skildrade konflikten i Donbass ur ett semiotiskt
perspektiv. Studien pévisar att anvéndningen av olika bildmotiv pd sociala medier vickte olika

reaktioner hos mottagarna bland den ryska, ukrainska och internationella allménheten. I detta fall
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visar studien att Ryssland oftare portritterade kvinnor och husdjur som motiv pa sina sociala
mediekanaler, vilket vickte mer sympati och gav ménniskor intrycket av en dramatisk situation
dir de civila drabbas som hérdast. Till skillnad fran Ryssland tenderade den ukrainska
forsvarsmakten att skildra bildmotiv som véckte mer ilska dn sympati genom att anvédnda sig av
rent militdra objekt i sina bilder. Det ukrainska narrativet speglade en militér situation dar min
slogs for frihet, snarare 4n en situation dér civila drabbade var 1 fokus. I sin helhet skildrade bade
Ryssland och Ukraina kriget som en “manlig strid” genom att publicera manga bilder pa anvinda
sig av manliga soldater som motiv 1 bilder (Makhortykh & Sydorova, 2017). Militéra
organisationer vidljer dirmed ofta att skildra krissituationer med hjélp av olika bildobjekt som
inger olika slags konnotationer och skildrar ofta sitt subjektiva narrativ av en anstringd
sdkerhetspolitisk situation genom att visa olika grupper i samhillet, objekt och miljoer i bilder pa
sociala medier (Sydorova, 2017).

Visuella rambyggande strategier anvédnds inte sdllan i krigs- eller krissituationer och
sociala medier har haft ett enormt inflytande pd hur dessa situationer utvecklas (Dhanesh &
Rahman, 2021). Ett exempel pa detta dr de anstrdngda sdkerhetspolitiska ldgena i bland annat
Syrien och Israel, ddr delningen av inldgg pé sociala medier hade stor inverkan pa situationerna
vilken grundar sig i det faktum att minniskor virdesétter bilder i kommunikation (Dhanesh &
Rahman, 2021). Dhanesh & Rahman (2021) uttrycker dven att det finns begrinsat med studier
som analyserar visuella budskap pa sociala medier i krig- och konfliktberéttelser, ndgot vi stravar
efter att bidra med genom detta forskningsbidrag. Aven Makhortykh (2017) pavisar att det finns
en brist pa analyser av bilder i1 studier som behandlar kommunikation i1 konflikter. Makhortykh
(2017) menar att digitaliseringen av samhillet har fordndrat hur konfliktrelaterade hindelser
skildras pd sociala medier, vilket gor det viktigare att undersdka just hur bild anvénds i

kommunikativa insatser relaterade till krig och konflikter pa digitala plattformar.

2.2 Tidigare forskning inom FM

Tidigare forskning visar att FM kommunikativa insatser inte sdllan dr framtagna att for att
inspirera sina egna anstéllda sdvdl som de externa intressenterna (Stoehrel, 2013). Enligt en
semiotisk analys genomford av Stoehrel (2013) tenderar FM att engagera genom just inspiration
och en anspelan pa stolthet. Studien fokuserade pd FM youtubevideos mellan 2008 till 2013,

samt FM mobilapp. Den svenska forsvarsmaktens kommunikativa insatser utformas ofta med
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bade allminheten och de egna anstillda som malgrupper, samtidigt som de tilltalar kénslor
genom att behandla “svenska” virderingar. En studie av Strand & Kehl (2019) som studerat FM
kampanjer gillande kon och sexualitet konstaterar detta. Studien ger en inblick i hur FM
kommunikativa insatser dr utformade 1 syfte att, som tidigare ndmnt engagera de egna anstéllda
savdl som allmédnheten, samt att pdvisa sina vérderingar och marknadsfora sig sjdlva som en
organisation som vialkomnar alla. I reklamkampanjer tenderar FM att tala till samvete genom att
ofta lyfta fram sina varderingar och hjartefragor (Strand & Kehl, 2019).

Vidare har FM kommunikation genomgétt en markant marknadisering med fokus pd
rekrytering sedan avskaffandet av virnplikten (Wagnsson & Deverell, 2016). Ordet
“marknadisering” syftar till fenomenet dé offentliga organisationer och myndigheter formar sin
kommunikation och verksamhet allt mer efter marknadsméssiga vérderingar och principer
(Wagnsson & Deverell, 2016,). I sin artikel beskriver Wagnsson & Deverell (2016) hur FM har
genomgatt en marknadisering sedan avskaffandet av vérnplikten da organisationen bdrjat
“betrakta sig som en aktor pd konkurrensutsatta marknader” (s. 600), vilket i sin tur har lett till
en ny typ av kommunikation gentemot allmédnheten. Vidare innebér detta att FM kommunikativa
insatser inte séllan syftar till att rekrytera anstillda till forsvaret. I en studie av Stoehrel (2016)
pavisas dven detta ytterligare. Studien utfors genom en diskursanalys av FM publicerade visuella
material pad Youtube, savil som av visuellt material publicerat pd FM egna webbplats. Stoehrel
(2016) pavisar att FM inte séllan syftar till att rekrytera anstéllda genom att portréttera sina
soldaters upplevelse som nagonting spiannande. Samtidigt papekar Stoehrel (2016) att FM
antyder att soldatens och den anstélldes roll del av en stérre fenomen, ndmligen bevarandet av
hela Sveriges frihet. Aven en studie av Strand (2021) pavisar hur FM skapat bilden av “den
driftige soldaten” genom rekryteringsmaterial, militdra karridrplaneringsprogram samt genom
militira partnerskapsprogram inom privat sektor. Studien syftar att historisera samt exemplifiera
hur bilden av en svensk soldat portritterats av FM under en frivillig varnplikt (Strand, 2021). I
studien pavisas det att FM inte sillan véljer att rekrytera personer till organisationen genom att
inge en sjdlvuppfyllande bild av att vara soldat och pd sé sdtt motiverat och inspirerat ménniskor
till forsvaret. Vidare menar Strand (2021) att denna ingivna bild av “den driftige soldaten” syftar
till att skapa ett ideal och en strdvan bland ménniskor att bli en del av FM, det vill sdga att FM
presenterar en nagorlunda glorifierad bild av soldatrollen i syfte att locka rekryter. Precis som

Wagnsson & Deverell (2016) ndmnt dr detta ett resultat av den marknadisering som FM
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genomgatt, vilken har utvecklat ett fokus pd rekrytering i FM kommunikativa insatser. Strand
(2021) menar dven att det faktum att vérnplikten blev frivillig resulterade i att alla, inklusive
kvinnor, blivit 6nskvéirda inom organisationen som tidigare framst bestatt av manliga rekryter.
Tidigare forskning visar att FM Over tid har gétt frin att anvdnda sig av rent informativ extern
kommunikation, till att bli en marknadsaktor vars kommunikativa insatser gors i syfte att

rekrytera ritt kompetens och marknadsfora verksamheten till eventuella rekryter.

2.3 Tidigare forskning inom PV

Inte sédllan tenderar militdra organisationer att framstéllas som maskulina och drivande av
maskulint kulturellt betingade egenskaper som exempelvis fysisk styrka, rationalitet, samt
bestamdhet (Kouri, 2021). I en studie av Kouri (2021) diskuteras de virden som PV
kommunicerar 1 framstdllningen av “den ideala soldaten”. Vidare menar Kouri (2021) att den
historiska syn pa militdra organisationer forstirks och aterskapas genom PV da véarnplikten dr
obligatorisk for mén och frivillig for kvinnor, ndgot som resulterat i att endast endast 3% av
soldaterna i PV dr kvinnor. Studien utgar fran 12 intervjuer samt 108 texter dér finska officerare
fatt 30 minuter pa sig att skriva ner sina forestdllningar om den ideala soldaten samt positionera
sig sjdlva utifrdn detta ideal. Resultatet av studien visar att finska soldater har en tydlig bild av
“den ideala soldaten”, det dr en véltrinad man med “rétt utseende”. Uttrycket “rétt utseende”
menar Kouri (2021) syftar till samhéllets forvintan av att en soldat ska vara en trygghet for
samhillet, en soldats utseende ska inge kénslan av att soldaten kan forsvara Finland. Studien
pavisar hur anstillda inom PV anser att en medlem i organisationen ska vara och se ut, vilket
vidare kan komma att paverka hur PV framstéller sig i extern kommunikation.

Norri-Sederholm et al. (2020) har studerat desinformation utifran Finlands Forsvarsmakt
och skildrar hur ldnder sasom Ryssland och Irak medvetet spridit falska nyheter pé sociala
medier 1 krigssituationer for att destabilisera demokratiska ldnder och sambhdllet.
Norri-Sederholm et al. (2020) menar att forsvarsmyndigheter i olika situationer, sd som under
fred eller under krig, bor sprida pélitlig information samt vara forberedda pa att hantera
desinformation och ryktesspridning pd sociala medier. I studien presenteras Finland som en
demokrati som stridvar efter att kommunicera Oppen, drlig och péilitlig information i alla
sikerhetspolitiska ldgen (Norri-Sederholm et al., 2020). Studien ger en inblick i hur PV har

hanterat situationer som involverar desinformation, och presenterar riktlinjer for hur
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forsvarsmakter och ldnders hogsta ledningar bor agera i syfte att hilla ett digitaliserat samhille sa
stablit som mdjligt. Samtidigt presenterar forskningsbidraget inte en grundlig analys av PV:s
kommunikativa insatser. Studier gillande PV:s externa kommunikativa insatser ar generellt
nagonting vi identifierat som en bristvara inom forskningsféltet strategisk kommunikation.
Dérfor stravar denna studie efter att analysera PV:s externa kommunikation. Inom faltet ser vi en
méngd analyser av FM externa kommunikation, sdvdl som ett brett utbud forskning inom
strategisk kommunikation pa digitala plattformar. Med tanke pd hur nyligen kriget i Ukraina
intréffade finns det ddremot ingen ny forskning som undersoker hur FM och PV har anpassat
sina kommunikativa insatser pa sina Instagramkonton efter det rddande sidkerhetspolitiska laget.
Trots att badde PV:s och FM externa kommunikation har analyserats tidigare, finns det en
brist pd forskning som behandlar hur forsvarsmakterna kommunicerar under ett anstringt
sdkerhetspolitisk ldge med direkt hotfulla uttalanden mot landet frdn annan nation. Vidare
befinner sig de bada forsvarsmakterna i samma position med samma uttalade hot mot sig,
samtidigt som PV:s externa kommunikation séllan varit ett vanligt &mne for forskning inom
strategisk kommunikation. Vi ser en lucka inom forskningen vad giller FM och PV:s
kommunikativa insatser pa sociala medier samt ett behov av att analysera hur respektive lands
forsvarsmakt kommunicerar under ett pdgaende krig 1 ndromradet utifrdn bild- och
retorikanalyser. Vi strivar efter att kunna bidra med insikter och kunskap géillande hur tva linder
som stdr utanfor ett beskyddande NATO-medlemskap kommunicerar under ett kritiskt

sdkerhetspolitiskt ldge.
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3. Teori

Nedanstdende teoretiska verktyg kan anvindas inom olika typer av studier inom forskningsfdltet
strategisk kommunikation. Studien strdvar efter att analysera bilderna som publicerats genom att
kartligga de tecken, dennotationer, konnotationer samt myter som kan identifieras. Den
retoriska analysen framstdlls genom att identifiera retorisk genre, retorisk disposition, metaforer
samt ethos, pathos och logos i de texter som FM samt PV producerat. For att uppfylla studiens
syfte och ge svar pa forskningsfragorna krdvs semiotiken samt retoriken som teoretisk bakgrund

for att framstdlla analysen av empirin.

3.1 Semiotik

Semiotik Oversitts till studier om tecken vilket innebér bland annat ord, bild, ljud och foremal
(Chandler, 2007). Semiotiken grundar sig 1 tvéa olika traditioner dir Peirce &r 1931 menade att
semiotik dr ldran om tecken, medan Saussure grundade semiologin som syftade till en vetenskap
(Chandler, 2007). Yakin & Totu (2014) genomforde en jamforande studie mellan Peirce och
Saussure syn pa semiotik. Saussure syn pa semiologin utgar ifrdn ett sprakligt perspektiv av
teckensystem som konstruerar den verkligheten vi lever 1 (Yakin & Totu, 2014). Peirce utgér
istéllet ifran maéanniskors uppfattningar och tolkningar gillande alla tecken som finns och
avgransar sig inte till sprak som Saussure (Yakin & Totu, 2014). Vidare syftade Peirce att studera
visuella tecken, exempel pa visuella tecken &r gester, kldder, reklam och bilder (Bignell, 2002).
Idag menar Chandler (2007) att semiotiken anvinds som ett paraplybegrepp for bada
traditionerna inom &dmnet semiotik. Teorin har bidragit till att fordndra synen pa hur mening
aterfinns 1 virlden. Genom semiotik frangdr man en transmissionssyn, det vill sdga att mening

overfors och istdllet menar att manniskor aktivt skapar mening genom koder (Chandler, 2007).

3.1.1 Tecken

Inom semiotiken kan allt vara ett tecken sa ldnge det kan hédnvisas eller betyda nagot annat 4n sig
sjalv (Chandler, 2007). Saussure menade pa att tecken bestér av signifier som syftar till ndgot
materiellt som exempelvis kan berdras, och en signified som syftar till ett koncept. Relationen

mellan dessa betecknas som innebdrd och betydelse (Chandler, 2007). Ett exempel kan vara ett
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trdd som &r signifier, vidare dr ordet trdd signified. Peirce presenterar istéllet en egen modell
gillande tecken som bestér av representanterna, som syftar till hur ett tecken tar sig i uttryck, en
tolk, som berdr huruvida tecknet tolkas, samt ett objekt som presenteras (Chandler, 2007).
Tecken &r ndgot som kommunicerar, oavsett om kommunikationen sker direkt eller indirekt
(Mral et al., 2016). Ett exempel &r ett leende pé en bild vilket kan kommunicerar gliddje.

Tecken kan kategoriseras i olika typer av kategorier utifran relationen mellan signifier
och signified (Chandler, 2007). Symboliska ldgen sker nér betecknare inte stimmer dverens med
signified och dirfor dr en relation som maste ldras, exempelvis siffror, alfabetet och trafikljus
(Chandler, 2007). Det finns ingen relation mellan exempelvis ordet ko och djuret i fraga, utan
ménniskan har bestdmt att djuret bendmns som ko. Ikoniska tecken innebdr att signifier imiterar
signified (Chandler, 2007). Mral et al., (2016) forklarar att ikoniska tecken dr avbildningar, som
exempelvis portritt, tecknade filmer samt metaforer. Sist bendmns index dér signifier dr direkt
kopplad till betecknat, det finns en fysisk relation till vad tecknet betecknar (Mral et al., 2016).
Exempel pa detta dr rok, fotsteg 1 sndn och smérta (Chandler, 2007). Chandler (2007) menar att
det ar viktigt att nimna att dessa tre kategorier inte &r separata, ett tecken kan bade symboliskt,

ikoniskt och indexiska.

3.1.2 Denotation och konnotation

Denotation inom semiotiken beskriver det direkta och bokstavliga 1 tecken, det vill sdga det
beskrivande som kan betraktas vid forsta anblick (Chandler, 2007). Inom sprakliga tecken anses
denotation vara ordet medan inom visuella tecken anses det vara nagot som alla betraktare,
oberoende av bakgrund, kan se (Chandler, 2007). Ett exempel pé detta kan vara ett fotografi av
en bil med bilmérket Tesla. Denotationen i1 denna kontext innebdr bilen samt den direkta
forstaelsen av bilmirket Tesla. Denotation avldses utan ndgon vidare tolkning eller djupare
forstaelse av tecknet eller betydelsen (Mral et al., 2016). Konnotation innebir betydelse och det
indirekta (Chandler, 2007). Inom sprakliga tecken anses konnotationen vara betydelsen av ordet
medan det inom visuella tecken &dr betydelsen samt det indirekta i bilden (Chandler, 2007).
Vidare gillande fotografiet av bilen Tesla kan bilden didrmed konnotera exklusivitet samt
rikedom dd det specifika bilmérket ar dyrt. Enligt Barthes (1957, refererad i Chandler, 2007)

menar att det finns olika nivaer till betydelse dir denotation befinner sig pa den forsta nivin med
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en signifier och signified. Darefter befinner sig konnotation pa andra nivin av betydelse da
tecknet anvéinder sig av denotationens tecken som sin signifier och signified. Chandler (2007)
menar ddrmed att konnotation ar tecknet som harstammar fran denotationen, vilket i sin tur leder
denotationer vidare till en midngd konnotationer. Tecken kan dérfér ha en beteckning men
samtidigt innehélla ett flertal andra betydelser (Chandler, 2007). Ett exempel pa konnotation ar
att fargen rott inom trafiken som exempelvis stoppskyltar och trafikljus tolkas som att man inte
bor kora. Vidare kan fargen rott i andra sammanhang std for kédrlek och romanik, dérfor kan i
detta fallet en farg i olika situationer konnotera olika typer av kénslor (Mral et al., 2016).
Denotation och konnotation differentierar objektets tecken och utformning mot de associationer
och djupare budskap som finns i bilden (Mral et al., 2016). Inom reklam och marknadsforing
syftar fotografier i manga fall till att konnotera en djupare mening genom denotationen som

framstills (Bignell, 2002).

3.1.3 Metaforer

Genom metaforer beskrivs ndgot bildligt, exempelvis genom att uttrycka att man har “fjérilar 1
magen” eller att “ta sig vatten Over huvudet” (Mral et al., 2016). Metaforer anses inom
semiotiken vara ndr en betecknat agerar betecknare som refererar till en annan betecknat
(Chandler, 2007). Chandler (2007) och Mral et al., (2016) menar att metaforer kan kategoriseras
som ikoniska tecken d& en metafor avbildar samt skapar en bildlig skildring av ett sprakligt
uttryck. Enligt Chandler (2007) kan metaforer dven anses vara symboliska d& de krédver en
djupare tolkning &n bokstavliga uttryck. Produkter differentieras i reklam genom att skapa
associationer till viarden vilket skapar betydelser for produkten (Chandler, 2007). Exempelvis kan
en reklam fOr ett lappstift som bérs av en kidnd person associeras som exklusivt och hogklassigt.

En sddan 6verforing av egenskaper hos ett tecken till ett annat tecken menar Chandler (2007) ar

en visuell metafor som anvidnds dagligen inom marknadsforing samt reklam.

3.1.4 Myter

Enligt Barthes (1957, refererad i Chandler, 2007) anses myter vara pa en hdgre niva av
betydelse, likasd konnotation. Myter inom semiotiken hjélper oss att forstd erfarenheter inom
olika kulturer (Chandler, 2007). Bignell (2002) menar att myter ar ett tillvigagéngssitt att

kommunicera sociala samt politiska meddelanden om vérlden genom anvidndandet av tecken.
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Syftet med dessa myter forklarar Bignell (2002) &r att framstilla dem som sanningar. Vidare
menar Chandler (2007) att ett konkret exempel pd en myt kan vara stereotypiska konsroller.
Annu ett exempel ir en bild pi ett barn vilket kan konnotera oskyldighet som kan anses vara en
myt om barndom (Chandler, 2007). Myter kan vara sd pass kraftiga och tydliga att de inte
behover definieras eller tolkas, vilket syftar till att myter kan dolja funktionen av ett tecken

(Chandler, 2007).

3.2 Retorik

Retorik innebér ord och bilder som kommunicerar till en mottagare med ett syfte (Borchers &
Hundley, 2018). Enligt Borchers & Hundley (2018) strévar retorisk teori efter att tydliggora vad
effektiv och bra retorik innebér. Som tidigare ndmnt i 2.1 samt 2.1.1 &r retorik symboler och
tecken, diaremot forklarar Borchers & Hundley (2018) att dagens teknologi fordndrat synen pa
dessa symboler och tecken di uttryck genom visuella tecken som exempelvis emojis kan
anvindas istillet for endast bokstiver och ord. Aven synen pa syftet med retorik har forindrats.
Retorik har ldnge ansetts vara en metod for att dvertyga, medan retoriker idag menar att retorik
ocksa kan syfta till att vara informativ enligt Borchers & Hundley (2018). Vissa retoriker menar
dven att vikten av retorik, ur ett kommunikativt perspektiv, grundar sig i den paverkan som
retoriken har pd en publik eller mottagare (Borchers & Hundley, 2018). Mral et al., (2016) menar
att retorik pd akademisk nivd dr en kritisk vetenskap och bendmns dérfor for kritisk
retorikanalys. Det innebér att analysen av retorik dr ifrdgasittande samtidigt som syftet ar att
tolka budskap och finna en djupare mening (Mral et al., 2016). Genomforandet av en retorisk
analys grundar sig inte endast i avsdndaren och mottagaren utan dven kontexten som yttrandet
sker i (Mral et al., 2016). Kairos betyder att avsindaren anpassat budskapet utefter kontexten och
situationen, samtidigt som budskapet kommuniceras vid ritt tidpunkt (Mral et al., 2016). Ett
exempel pé kairos d&r FM kommunikation péd Instagram gillande kriget 1 Ukraina den 25 februari
som publicerades vid ritt tidpunkt, det vill sdga dagen efter nyheten om att Ryssland invaderat
Ukraina brutit ut. Den retoriska situationen paverkas dérfor av omvérlden och dess sammanhang

(Mral et al., 2016).
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3.2.1 Retorisk genre

Att bestimma vilken genre en bild, text, reklam eller artikel tillhér underldttar for
kategoriseringen av avsdndaren och de budskap som kommuniceras (Mral et al., 2016). Enligt
Allen (2017) kan kategorisering av textgenre fordelaktigt bidra till att finna dterkommande
monster och strukturer i text . Retoriken fordelas inom tre genrer enligt Mral et al., (2016), genus
deliberativum, genus demonstrativum och genus judiciale. Genus deliberativum syftar pé
politiska tal dér syftet dr att dvertala mottagare till ett beslut som berdr framtiden (Mral et al.,
2016). Det dr dock en genre som inte endast brukas av politiska skél utan anvénds dven for att till
exempel Overtyga konsumenter till att kopa en produkt (Mral et al., 2016). Genus
demonstrativum inkluderar ceremoniella- och hyllningstal dir avsidndaren syftar till att lyfta fram
egenskaper hos till exempel en produkt, en person eller en organisation (Mral et al., 2016). Mral
et al., (2016) forklarar att den tredje genren genus judiciale innebér juridiska tal med syftet att
overtyga hur en hindelse ska bedomas, exempelvis ndr media rapporterar om hogt uppsatta
tjinstemdn som begatt brott eller en délig handling. Viktigt att bendmna &r att materialet som
analyseras inte dr renodlat i en genre utan kan berdra fler &n en av de tre genrerna (Mral et al.,

2016).

3.2.2 Ethos, pathos och logos

Ethos grundar sig i att sindaren, alternativt talaren, skapar fortroende och trovérdighet hos
mottagarna, ndgot som retorikern Aristoteles menade var essentiellt for att dvertyga en publik
(Borchers & Hundley, 2018). Ethos etablerar tillforlitligheten av informationen som
kommuniceras och behandlar hur avsidndaren framstéller sig gentemot mottagaren (Mral et al.,
2016). Pathos innebér att framkalla publikens kénslor for att skapa ett emotionellt band mellan
sdndaren och mottagaren (Borchers & Hundley, 2018). Genom att framkalla rétt kinslor hos
mottagaren samt veta dess emotionella instéllning till &mnet 1 forhand menade Aristoteles att
sdandare kan dvertyga sin publik (Borchers & Hundley, 2018). Vidare bygger logos pé logik och
fakta (Borchers & Hundley, 2018). Aristoteles kategoriserade logos i deduktiv och induktiv logos
(Borchers & Hundley, 2018). Med induktiv logos menas argumentationer som drar en
generaliserande slutsats, medan deduktiv logos syftar till att anvédnda generaliserande slutsatser

pa ett specifikt fall (Borchers & Hundley, 2018). Vidare menar Mral et al., (2016) att
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anviandningen av bilder i logos argument dr vanligt forekommande da det stirker kénslan av

sanning och fakta hos mottagaren.

3.2.3 Den retoriska dispositionen

Inom retoriken bestar ett tal av fem delar, exordium, narration, propostition, argumentatio och
conclusio (Mral et al., 2016). Exordium syftar till inledningen dir avsidndaren ska fanga
mottagarens intresse och uppmaédrksamhet (Mral et al., 2016). Vanligt &r att anvdnda sig av
intressevdckande rubriker som gor mottagaren nyfiken pa att l4sa eller lyssna. Vidare krdvs det
dven att avsdndaren visar sig kompetent och trovirdig, ndgot som gar ihop med ethos for att
bibehélla mottagarens uppmirksamhet samt inge ett fortroende. Narration innebér att avsidndaren
presenterar bakgrunden till budskapet eller situationen (Mral et al., 2016). For att mottagaren ska
forsta kontexten och budskapet krdvs det att avsdndaren introducerar &mnet och narrativet innan
argumentationen inleds (Mral et al., 2016). Ett exempel pa detta dr ndr FM 1 sin kommunikation
hénvisar till hdndelserna i Ukraina innan de presenterar budskapet med kommunikationen, det
vill séga att de ger en bakgrund till &mnet s& att mottagaren har en forstaelse for varfor budskapet
ar aktuellt och relevant. Nér bakgrunden ar presenterad kommer tesen propositio tillsammans
med argumentatio, dvs argumentationen for tesen (Mral et al., 2016). Propositio kan vara tydlig
genom exempelvis en tydlig uppmaning men ocksd vara underforstddd och svar att identifiera.
Argumentatio syftar till att argumentera for den tesen som finns och dr uppbyggd 1 tre delar,
grund, garant och pastaende (Mral et al., 2016). Grunden dr de fakta som presenteras, exempelvis
att Ryssland gatt in 1 Ukraina. Garanten agerar som mellanhand mellan grunden och péstdendet
dér det i detta fall kan vara att kriget skapar utrymme for disinformation pa sociala medier.
Péstdendet som FM forsoker overtyga kan da vara att endast sdka information pa tillforlitliga
killor. Vidare sammanfattas talet eller texten, conclusio, som bér uppmana till en handling (Mral
et al., 2016). Genom att analysera den retoriska dispositionen av FM och PV:s kommunikation

kommer vi att reflektera och analysera vad de kommunicerar.
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4. Metod

I detta avsnitt kommer vi att presentera och motivera vdara metodologiska val for studien. Hdr
behandlar vi studiens vetenskapliga utgdngspunkter gdllande metoden, tillvigagangssdtt i
datainsamling och forklarande av analysen. Avsnittet inkluderar dven en metodologisk reflektion

med uppmdrksammande av eventuella risker och begrdinsningar inom studien.

4.1 Vetenskapliga utgangspunkter

Metoden delades in 1 fyra olika steg; datainsamling, kategorisering, analys och diskussion.
Studien har utgétt frdn en induktiv metod och baserades pd en insamling av data fran respektive
forsvarsmakts Instagramkonton. Vi har utgatt frin en induktiv metod eftersom denna form av
forskning tilldt oss finna monster, kategorier och relationer som forklarar den data vi sett.
Eftersom syftet med studien dr att undersoka hur virden kommuniceras digitalt i ett nytt
sakerhetspolitisk 1dge sdg vi att induktion dr det verktyg som tillét oss att genomfora en analys av
FM och PV:s digitala kommunikation. Vi applicerade ett semiotiskt och retoriskt ramverk pa
analysen av materialet, det teoretiska ramverket anvindes vid genomforandet av analysen 1 syfte
att sdkerstélla att den utfors konsekvent och pa samma vis av bada uppsatspartners. Vi ser att det
ar viktigt att pdpeka att analysen baseras pd tolkad data utifran vara perspektiv, vilket paverkar
studiens resultat (Flick, 2018). Vi kommer att behandla detta senare i texten dér vi ndmner
metodologiska begrdansningar (se avsnitt 4.4). Vi hdvdar inte att vi konstruerar en sanning eller
fakta genom denna studie, men att vi ddremot presenterar en tolkad bild av situationen och de
virden FM och PV kommunicerar genom den digitala kanalen Instagram. I denna studie anvidnde
vi oss av socialkonstruktivism som epistemologisk utgangspunkt. Socialkonstruktivism innebér
undersokandet av attityder, handlingar och sprék, savdl som kontexten och sammanhangen
(Schmidt, 2020). Vidare kommer vi att se pA FM och PV:s publicerade material med sé kallade
socialkonstruktivistiska “glasdgon” vid analysen. Detta innebdr att vi antar att forsvarsmakternas
kommunikation dr socialt konstruerad och ér ett resultat av den historia, kultur och samhélle som

FM och PV befinner sig och verkar 1.

4.2 Material och urval

Vi avgrinsade vér datainsamling till en mingd material som publicerats av FM och PV:s

officiella konton pa Instagram under en specifik tidsperiod. Materialet &r sé kallad statisk data,

21



vilket innebdr att materialet inte fordndras i samband med interaktioner pa dess forum (Flick,
2014). Fordelen med att analysera statisk data &r att den forblir densamma oavsett interaktioner
pa plattformen. Ett instagraminldgg kommer exempelvis inte att byta bild i samband med att
allménheten kommenterar inldgget. Eftersom vi valde att analysera hur de tva forsvarsmakterna
kommunicerat viarden under en kristid valde vi att analysera deras publicerade material fran den
24:e februari fram till den 28 april, det vill séga tiden efter att kriget brutit ut i Ukraina vilket har
haft patagliga effekter pa bade Sveriges och Finlands sikerhetspolitiska ldge. Vidare delade vi in
typer av inldgg 1 tre olika kategorier; (a) Inldgg som syftar direkt till kriget, (b) Inldgg som
relaterar till kriget och (c) Inldgg som marknadsfor forsvarsmakterna. Nedan foljer en forklaring

av de tre kategorierna:

a) Inldgg som syftar direkt till kriget: Dessa inldgg innehdller text och bild som behandlar

kriget och dess paverkan pa respektive lands sdkerhetspolitiska ldge.

b) Inligg som relaterar till kriget: Dessa inldgg kan innehalla text och bild som behandlar
information om det sdkerhetspolitiska ldge i respektive land. Inldggen kan dven behandla
frdgor som oroar befolkningen, exempelvis forsvarsformagan 1 hindelse av krig. Inom
denna kategori behandlas framst fragor frén allménheten som respektive forsvarsmakt ger

svar pa via Instagram.

c) Inldgg som marknadsfor forsvarsmakterna: 1 denna kategori ingar text- och bildmaterial
som anvinds 1 direkt marknadsforing av respektive forsvarsmakt. Exempel pa ett sddant
inldgg kan behandla uppvisande av forsvarsformaga, eller ytterligare aktivitet som

indikerar pé att 1dnderna forstirker sin forsvarsformaga.

Syftet med kategorierna &r att ge en Gverblick av hur ofta eller séllan kriget 1 Ukraina eller en
allmén oro for ett direkt sékerhetspolitiskt hot behandlas i FM och PV:s externa kommunikation.
Vi har behandlat material fran alla tre kategorier i syfte att fa en béttre helhetsbild av hur FM och

PV kommunicerar pa sina Instagramkonton.
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4.2.1 Tillvagagangssitt 1 datainsamling

Vi har analyserat inldgg publicerade av FM och PV pd den sociala medieplattformen Instagram.
Anledningen till att vi valde Instagram é&r att plattformen ger organisationerna mojligheten att
publicera bade text- och bildmaterial samtidigt. Valet baserades dven pa det faktum att inldggen
ar statiska och inte fordndras i1 takt eller samband med interaktionerna, till skillnad fran
exempelvis ett bloggforum. Vid insamlingen utgick vi fran plattformen Instagram, da bade FM
samt PV anvénder denna plattform som sin primdra kommunikationskanal. Detta innebér att vi
analyserade alla instagraminldgg som publicerats av FM och PV fran den 24 februari, det vill
sdga dagen da kriget i Ukraina brét ut, till och med den 28 april. Vi ansdg att detta var ett rimligt
tidsspann for vara forskningsfrdgor samt dd bdde FM och PV publicerat en ldmplig miangd
material med bra variation for var innehdllsanalys och tidsram. Vi vill understryka att vi aktivt
valde att inte analysera videor eller filmklipp fran Instagram. Detta beslut fattades baserat pa det
faktum att analys av videor och filmklipp kréver en vidare fordjupning av teori dn det semiotiska
tillvdgagéngssitt som vi har valde att anvdnda oss av. Vidare var denna studien tidsbegrdnsad

och darfor skulle analys av videor och filmklipp inte 1dmpas for arbetets tidsram.

4.3 Innehéllsanalys och genomforande

I vér innehallsanalys fokuserade vi pa de vdrden som kommuniceras av FM och PV pa deras
Instagramkonton sedan kriget inleddes i Ukraina. Som tidigare ndmnt valde vi att dela in det
utvalda materialet i tre olika kategorier och analysera dem dérefter (se avsnitt 4.2). Vi vill belysa
att vi inte utgick fullstindigt frdn subjektiva tolkningar vid genomforandet av analysen. I
analysen av text- och bildmaterial anvinde vi en teoretisk analysram baserad pa principer inom
semiotik och retorik. Syftet med detta var att identifiera hur FM och PV anvinde sig av bilder
och retoriska medel i sina kommunikation. Det teoretiska ramverket syftade till att verka som en
“modell” for hur analysen ska genomforas (se modell 4.1). I analysen har vi avsett att lata
tematiseringen 1 forsta hand komma fran datan, varefter vi tillimpat ett semiotiskt och retoriskt
perspektiv pa dem. Innehéllsanalysen har fokuserat pd béde ord- och bildval hos de tva
organisationerna, hur de formulerar sig i text och vilka bilder som de viljer nir de kommunicerar
med den svenska och finska allménheten. Vidare har vi anvint bildernas konnotationer och det
retoriska helhetsintrycket 1 syfte att tematisera de virden som kommunicera pd respektive

forsvarsmakts Instagramkonto.
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Vid analysen av de textméssiga delarna har vi avgrinsat oss till de ord som publicerats av
organisationerna sjidlva, och har dirmed inte inkluderat kommentarer frdn allménheten 1
analysen. Analysen av text har frimst fokuserat pa hur retoriska medel och ord anvinds i syfte
att kommunicera information. Hir har vi studerat den generella retoriken sdvil som specifika
ordval och dess paverkan pa textens helhet. Vid analysen av bilder har vi studerat de publicerade
bilderna frdn den 24:e februari och framét ur ett semiotiskt perspektiv. Fokus ldggs pd de olika
objekten som presenteras, denotationer och vilka konnotationer som fo6ljer. Vi har dven
analyserat huruvida metaforer och myter anvénds, samt frekvensen av anviandningen. Syftet med
innehallsanalysen &ar att finna och bekrifta ett monster 1 hur respektive organisation
kommunicerar med allménheten pa Instagram. Direfter anvénds analysen i en jimforelse av de
tvd forsvarsmakternas externa kommunikationsinsatser. Vidare har modell 4.1 utformats vid
analys av respektive inldgg. Syftet med modellen &r att ge en forstaelse for hur FM och PV
anvander sig av bild och retoriska medel i sin kommunikation. Bilder har alltsd analyserats
utifran ett semiotiskt perspektiv och text utifran ett retoriskt sddant. Analyserna av bild- och
textmaterialet har sammanstéllts i1 syfte att skapa en tematiserad analys av respektive
forsvarsmakt. Den tematiserade analysen syftar till att ge en tydlig bild av hur FM och PV viljer

att presentera sina verksamheter.
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Materialtyp Analysfokus

Bildmaterial Denotationer och

Bilder publicerade av anvindning av objekt
FM & PV.

Anvindning av myter

Konnotationer

Textmaterial Retorisk disposition
Text skriven och

publicerad av FM . Anv%indm'ng av Ethos
& PV. Pathos & Logos

* Anvindning av
metaforer

Modell 4.1 - Analys av bild- och textmaterial.

4.4 Begransningar och metodologisk reflektion

Det finns bade for- och nackdelar med studier av induktiv natur. Det dr viktigt att papeka att
slutsatser fran analyser av induktiv natur r hypotetiska och kan vara felbara (Flick, 2018). Vi ér
medvetna om riskerna som finns med att grunda arbetet och slutsatserna péd subjektiva
tolkningar, och tar dessa risker i beaktning nér vi genomfor analysen av datan. Det dr viktigt att
uppmirksamma det faktum att var studie och slutgiltiga bidrag till forskningsfiltet strategisk
kommunikation bygger pé vara egna tolkningar och analyser av text och bild. I syfte att bevara
validiteten och undvika att analyserna blir subjektiva i den utstrdckningen att det blir
problematiskt har vi utgétt frdn noggrant utvalda teorier som sedan innan dr vl befdsta inom
forskningsfiltet strategisk kommunikation. Syftet med applikationen av semiotiska och retoriska
ramverk pd analysen dr som tidigare ndmnt att gora den s& konsekvent som mojligt, samt

forsdkra att bada uppsatspartners analyserar bild och text pd samma vis. Vi ser att det avsnitt av
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studien som kan riskera att influeras mest av véra subjektiva tolkningar ar specifikt analysen av
text- och bildmaterial.

Eftersom badde FM och PV befinner sig i en unik situation kan det finnas vissa
begrinsningar med var induktiva metod. Syftet med en denna studie &r att finna monster och
dérefter skapa en generell regel som ska kunna appliceras pa andra fall hos andra studier. Den
gemensamma situation som Sverige och Finland befinner sig i just nu kan priagla FM och PV:s
kommunikativa insatser, vilket kan resultera i monster som ar unika for landerna och situationen.
Dessutom dr den svenska fOrsvarsmakten, som tidigare ndmnt, genomgdtt en markant
marknadisering till skillnad frdn manga andra forsvarsmakter. Med den unika situation som
Sverige och Finland befinner sig i samt marknadiseringen av den svenska forsvarsmakten
medfljer en viss risk att studiens resultat bidrar med insikter som &r nagot specifika for just FM
och PV. Med detta i atanke &r maélet dock att studien kommer kunna bli ett nytt bidrag till
forskningsféltet strategisk kommunikation, mer specifikt militdra eller statligt &dgda

organisationers externa kommunikation i kris och fordndring.
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5. Analys & resultat

I denna del kommer vi att presentera analysen av de totalt 113 bilder och 53 texter som
publicerats av FM och PV fran och med den 24 februari dd kriget brot ut i Ukraina, fram till den
28 april. FM:s och PV:s kommunikation har sammanfattats i olika teman baserat pd de
semiotiska och retoriska analyserna av varje instagraminldgg. Vidare presenteras analysen av de
bdde forsvarsmakterna var for sig. Separata analyser av FM:s och PV:s kommunikativa insatser
foljs av en jamforande analys ddr skillnader och likheter i kommunikationen tas upp. Fullstdindig

analys av samtliga inldgg finns publicerade hdr.

5.1 FM - Analys av svenska Forsvarsmaktens publicerade material

Det primédra syftet med FM:s kommunikation pa Instagram mellan den 24 februari till den 28
april har varit att informera och ge en forstaelse for vad FM ér och arbetar med. Under denna
tidsperiod har FM publicerat 18 bilder tillsammans med tio texter, varav tva stycken inldgg
bestatt av fyra bilder var. De inldigg som kategoriseras i A och B &r publicerade tidigt efter
krigets utbrott mellan 25 februari till 8 mars. Kategori A inkluderar de inldgg som direkt
behandlar information om kriget i Ukraina och respektive forsvarsmakts syn pa detta. I kategori
B ingar de inldgg som svarar pd eventuella fragor géllande det sdkerhetspolitiska ldget och
behandlar eventuell oro frén allménheten. Under en kort period foljande den ryska invasionen av
Ukraina var FM alltsa noggranna med att behandla kriget direkt i sin kommunikation, samt
belysa eventuell oro for Sveriges sdkerhet bland allménheten och beméta denna pd Instagram.
Efter den 8 mars har FM enbart publicerat inligg som faller under kategori C, det vill sdga inldgg
som syftar till att visa upp forsvarsmakten som organisation och pa sé sétt marknadsfora den.
Denna marknadsforingen syftar dven till att rekrytera personer till FM, vilket den svenska
forsvarsmakten gor genom att gora kommunikativa insatser gillande FM:s mal, virderingar,
arbetssdtt och dess innebord for Sveriges sékerhet. Vi vill papeka att FM inte anvint sig av de
retoriska medlet metaforer overhuvudtaget i sin textkommunikation, vilket innebér att dessa
medel inte heller kommer att behandlas i detta avsnitt. Vidare kommer fem teman presenteras;
Information och kinnedom, Trygghet och lugn, Inkludering och mdngfald, Tufft och allvarligt

samt Fredligt och avdramatiserat. Tillsammans speglar dessa teman det helhetsintryck som den
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svenska fOrsvarsmakten gett av sig sjdlva genom sin externa kommunikation sedan den ryska

invasionen av Ukraina pabdrjades i slutet av februari.

5.1.1 Information och kdnnedom

Det gér att identifiera ett monster pad FM:s instagram dér det priméra syftet for kommunikationen
ar att sprida kunskap om FM, det vill sdga verksamhetens funktion och syfte. Informationen
grundar sig 1 texterna och utgéar darfor ifran dessa déd bilderna inte kommunicerar information.
Malgruppen som FM riktat sin externa kommunikation gentemot har frimst varit den svenska
befolkningen, d4 organisationen anvint sig av andra person singular i syfte att tilltala den
individuelle ldsaren. Vidare saknas det anvindning av det retoriska medlet metaforer i texterna,
vilket gor dem tydliga och visar att FM viljer att uttrycka sig 1 klartext.

En majoritet av texterna till inldggen utgdr ifran genren genus deliberativum dé de syftar
till att uppmana eller informera om en framtid inom FM. Texterna rdder dven till kéllkritik och
lugn. Undantaget for denna genre kan finnas i ett inldgg fran 8 mars, d4 denna text dven har
inslag av genren genus demonstrativum da den hyllar kvinnorna inom FM pa den internationella
kvinnodagen. Anvéindandet av genus deliberativum visar att FM anvénder sina sociala medier 1
syfte att informera, med undantag for den géng da forsvarsmakten valt att uttrycka en hyllning
till kvinnor. Vidare drivs kommunikationen pa Instagram genom en stor miangd logosargument i
texterna, nagot som gar ithop med det informativa syftet med texterna. Logosargument som
upplyser ldsaren om vad FM gor och bistir med FM speglar bilden av en kompetent
forsvarsmakt som tar ansvar for att informera den svenska allmidnheten om utvecklingen av
landets sakerhet. Generellt anvinder sig FM mycket av retoriska medel i sina bildtexter i syfte att
informera om sdkerhetsldget sdvdl som den egna verksamheten. Den svenska forsvarsmakten
etablerar ett starkt ethos pd Instagram genom att halla en genomgéaende formell och serids ton i
sina texter, tillsammans med allvarsamma bilder. Aven det faktum att FM 4r den enda
organisationen som har réttigheterna och mdjligheterna att dela med sig av denna typen av
information skapar ett ethos bland l4sare.

Vanligt forekommande i den retoriska dispositionen av texterna dr att exordium manga
génger dr en fraga som stills till ldsaren. Fragorna berdr i samtliga fall de innehéll som
presenteras i texten och vécker ett intresse. Genom att stdlla en frdga som exordium lyckas FM

dven gora det tydligt vad texten avser samt besvara pd denna fraga. Vidare sitter FM denna
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frdgan 1 kontext samt svarar pa den direkt dérefter, vilket resulterar i att narration oftast sker
direkt efter den inledande frdgan. Propositio i texterna syftar i majoriteten av fallen att uppmana
eller upplysa om att bli en del av FM. Texterna ér i sin utformning valdigt informativa och saknar
darfor 1 manga fall argumentatio, det vill sdga argument. Eftersom texternas primira funktion ar
att informera och sprida kunskap syftar de inte till att direkt Overtala eller argumentera for en
frdga utan argumenterar snarare for att FM:s kommunikation dr palitlig och sant. FM bygger upp
ett intresse och en nyfikenhet kring organisationen genom att portriattera FM som en serids och
intressant organisation. Conclusio 1 texterna hittas 1 slutet av texterna som vanligtvis avslutas
med en hanvisning till mer information géllande vad texten behandlat. Exempelvis hdnvisar FM
till vidare ldsning pd sin egna hemsida forsvarsmakten.se samt pa krisinformation.se. Nedan
foljer ett exempel pa ett inldgg som publicerades den 10 mars dér exordium inleds med fragan
“Hur gor jag om jag vill vara med och forsvara Sverige?” (Forsvarsmakten, 2022). Tesen,
propositio, i denna texten syftar till att informera om hur man kan arbeta med FM samt pévisar

vad det innebir att arbeta for en militdr organisation.

. forsvarsmakten Hur gor jag om jag vill vara med och forsvara
Den retoriska helheten och uppbyggnaden av — sverige?

texter visar att FM framst syftar till att informera De senaste veckorna har intresset for att vara en del av
Férsvarsmakten varit stérre &n vanligt. Det &r manga som vill
hjalpa till som undrar hur vagen in ser ut. Maste jag ha militar
utbildning? Kan jag anmala mig frivilligt? Kan jag anvanda min
civila kompetens hos er?

med sin externa kommunikation. Trots att den

inledande frdgan inte intresserar alla som ser
For att bli soldat i Forsvarsmakten behdver du borja med att

mnla a 1 gdra en grundutbildning med varnplikt. Och sedan behdver du
1nlagget, Vacker den ett intresse genom att bli godkand i ett antal moment dar du testas bade psykiskt och

. . fysiskt. Grundutbildningen &r 6-15 manader l&ng beroende pa
informera ldsaren att texten kommer besvara vilken befattning du har. Efter utbildningen kan du séka jobb
som soldat eller sjdman om du vill arbeta i Forsvarsmakten. Las

denna frﬁgan. I sina kommunikativa insatser mer och ansok pa jobb.forsvarsmakten.sefansokan
: TR B . . Passar det dig battre att jobba eller studera samtidigt kan du
Syftar FM till att gce utforhga forklarlngar av istallet hjalpa till ndgra dygn per ar i Hemvarnet. | férsta hand
. . - . soker vi dig som redan har militér erfarenhet. Men du kan
Ol‘gal’llsatlonens arbete med h_] alp av en tydhg ansOka aven utan erfarenhet. Lds mer och ansék pa
forsvarsmakten.sefhemvarnet

retorisk disposition, samt behandla eventuella . . o
Om du ar intresserad av att forsvara Sverige fran kontorsmiljo

o o o . s& kan du dven ha en civil anstalining i Férsvarsmakten, ofta
fragor fran allménheten som framkommit sedan helt utan krav pa militar bakgrund. Du kan exempelvis jobba
som lonehandlaggare, jurist, psykolog eller

kriget brot ut i Ukraina. Det noggranna valet av forrddsmedarbetare. Du hittar alla lediga jobb pa
forsvarsmakten.se/ledigajobb

retorik visar att FM &r diar for den svenska Alla fyller en viktig funktion i Férsvarsmakten, fér att vi
. tillsammans ska kunna skydda och férsvara Sverige — bade i
befolkningen och att de har befogenheten att  fredstid ochihéndelse av krig.

besvara frdgor géllande det sédkerhetspolitiska
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laget och den svenska forsvarsformédgan. Den informativa jargongen &r nagonting som
genomsyrat FM:s externa kommunikation sedan Ryssland invaderade Ukraina och det

sdkerhetspolitiska ldget fordndrades drastiskt i Europa.

5.1.2 Trygghet och lugn

De tre forsta inldggen som publicerades 25 februari, 2
mars samt 8 mars har kategoriserats som A samt B da
de direkt beror kriget i Ukraina. Aven ett inligg
publicerat den 7 april har faller under kategori B och
kommunicerar information géllande fordndringen i det
sikerhetspolitiska ldget. Dessa inldgg syftar till att
upplysa om situationen och bilderna konnoterar
allvarliga intryck som inger en kénsla av att FM
portrétterar situationen som seriés och tung. Ett
exempel pé detta kan ses till hdger. Pa denna forsta

bild som publicerades den 25 februari géllande kriget

ar denotationerna en kvinna 1 nirmast kameran OQY I
tillsammans med flera mén pa rad. Alla personer pa

forsvarsmakten | och med Rysslands invasion av Ukraina har

bilden bar det SymbOliSka teCknet uniformen som situationen i Europa forvarrats. Forsvarsmakten bevakar laget
9

noga och i dagslaget ser vi inget okat hot mot Sverige. Det
basta du kan gdra ar att hélla koll pa vad som sags pa

Visar pé mlhtar t]anst KVinnan langst fram bar aven nyheterna, vara kallkritisk och inte tro pa allt som sprids pa

sociala medier. Trots att det ar mycket som kanns oroligt just
nu, sa forsok leva ditt liv precis som vanligt.

den svenska flaggan pa armen, vilket ocksd dr ett
Foto: Antonia Sehlstedt/Forsvarsmakten
#svfm

symboliskt tecken som visar pa svensk nationalitet.
Konnotationen 1 bilden inger kdnslan av en samlad och jimstilld svensk armé som &r redo att
forsvara Sverige under ett spant sdkerhetspolitiskt ldge. Intrycket fran bilder som dessa visar att
FM har soldater redo att forsvara Sverige. Dock konnoterar inga av FM:s publicerade bilder
kénslan av att FM dr en forsvarsmakt i strid, vilket visar att Sverige som land inte befinner sig i
direkt hot eller krig. Inte sdllan publicerar FM &ven texter som pa ett pedagogiskt sétt
uppmuntrar till lugn och killkritik. 1 sina texter skriver FM exempelvis “forsok leva ditt liv
precis som vanligt”. Vidare beskriver inte den svenska forsvarsmakten exakt vad de menar med
att “leva som vanligt”, men troligtvis syftar ordvalet till att uppmana allménheten att inte oroa sig

konstant trots att krig brutit ut i Europa. Genom att uppmana till lugn visar FM &ven att det &r
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just deras verksamhet som har uppdraget att vara “pd sin vakt” och forsvara Sverige, inte
nddvindigtvis den enskilde individen. FM:s ordval och instruktioner om hur ldsaren bor se pa
krigssituationen i Ukraina visar att organisationen dr dér for att skydda och bevara fred, att
Sverige dn s lange inte befinner sig i1 en farlig situation och att FM har ldget under kontroll. FM
ar dven noggranna med att bendmna det faktum att de inte ser ett direkt hot mot landet, vilket
visar att att det &r just de som har befogenhet att géra bedomningar och att detta ansvar inte
ligger hos den enskilde indviden. Pa sa sétt ger FM:s kommunikation intrycket av att de delar
upp befolkningen 1 “vi och ni”. Kommunikationen verkar syfta till att formedla att den svenska
forsvarsmakten dr en egen organisation som ar dér for att skydda landet, samt att individerna som
liser inldgget inte riktigt rdknas som en aktor med samma befogenheter att bedoma det
sdkerhetspolitiska ldget. Detta kan i sin tur inge en kénsla av lugn, di ldsaren tydligt far veta att
situationen kontrolleras noggrant av FM, och att det sdkerhetspolitiska ldget inte dr ndgonting for
den enskilde individen att hantera.

Vidare anvénder sig FM inte sdllan av ord som vécker kinslor géllande freden i Sverige.
I sin kommunikation anvinder sig FM av det retoriska medlet pathos i syfte att vicka kédnslor.
Exempelvis skriver organisationen foljande i ett inligg publicerat den 16 mars: “(...) vi forsvarar
Sveriges grdnser, var frihet och ritt att leva som vi sjdlva viljer” (Forsvarsmakten, 2022, stycke
2). Ordval som dessa informerar inte bara lasaren om vad den svenska forsvarsmakten gor inom
sin verksamhet, men vicker dven kénslor. Genom att nimna hur den svenska forsvarsmakten ger
alla ménniskor rétt att leva som de sjdlva vill bygger FM pathos 1 sin kommunikation. Nar FM
uppmédrksammar frihet och fredsbevarelse i sin externa kommunikation véacker de tankar hos
ldsaren om att fred och valmojligheter inte alltid 4r en sjélvklarhet i alla samhéllen. Inte minst for
det tankarna till folket i Ukraina som tvingas fly och far sin tillvaro forstord under den padgdende
invasionen. Den svenska forsvarsmaktens pavisande av hur frihet inte dr en sjdlvklarhet viacker
kdnslor hos ldsaren och for tankarna till en eventuell situation da fred inte rader i Sverige. Trots
detta dementerar FM rykten om direkta hot mot Sverige direkt i sin kommunikation. Trots att
texterna visar att fred inte dr ndgonting att ta for givet, &r FM noggranna med att forsikra ldsaren
om att de har béttre koll 4n ndgon annan pa laget. I manga av sina texter anvinder sig FM av den
retoriska genren genus deliberativum, det vill sdga den “uppmanande” genren, dir de direkt

uppmanar till lugn och forsdkrar ldsaren om att hen &r trygg i Sverige.
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5.1.3 Inkludering och méingfald

I FM:s kommunikativa insatser syns en tydlig satsning pd jamstidlldhet och méngfald inom
verksamheten, tvd virden som &dven kan tolkas som en grundvérdering hos den svenska
forsvarsmakten. Analysen visar att FM arbetar med att inkludera kvinnor allra hogsta grad i sina
bilder. Trots det pagéende kriget finns det ett stort genomgaende fokus pa att fortsatt portréttera
kvinnliga soldater pd FM:s Instagram. Bildernas denotationer skildrar dven en viss méngfald 1
form av utseendet pé personerna i bilderna, genom att FM visar bilder pa personer med olika
harfarger och etniskt ursprung. Dock kan en brist inom méngfaldsperspektivet identifieras da
samtliga personer pa bilderna &dr vita. I majoriteten av bilderna framstéills minst en kvinnlig
soldat vilket tyder p& FM:s arbete med inkludering samt en jdmstilld organisation.
Konnotationerna av bilderna pa kvinnor &r att kvinnor och mén behandlas pa samma sétt av FM.
Detta grundar sig frimst i att bilder pa kvinnor och mén visas med samma symboliska tecken,
exempelvis 1 uniform vilket kopplas till direkt militdr tjanst (inte civil). Denotationer visar dven
att kvinnor och mén har samma, nagot spdnda ansiktsuttryck, som ofta ger konnotationer och
kénslan av seriositet och allvar. Det gors alltsd ingen skillnad mellan kénen i form av position
eller klddsel.

Den 8 mars publicerade FM ett inldgg for att
hylla kvinnliga soldater, samtidigt som inldgget
berérde en osdker tid, vilket kan tolkas syfta till
kriget i Ukraina. Texten pa bilden lyder “Rétt man
pa ritt plats” vilket utmanar myten om att soldater
enbart 4r mén. Bilden i detta sammanhang samspelar

védl med texten som lyfter frdgan kring ett jamstéllt

forsvar. Genom att fortsitta lyfta jamstalldhetsfragan

samtidigt som FM uppmirksammar ménniskors oro

A RATT PLATS.,
S I .i "

kring kriget bygger FM pathos i texten, och o S
g g YEE p oQv I

formedlar en kénsla av att organisationen vérderar

. . . . forsvarsmakten | en osaker tid &r vi sdkra pa en sak. Att ett
manniskors kénslor hOgt Sammantaget ger FM:s jamstallt forsvar ar ett starkt forsvar. For hur du bidrar till
forsvaret av Sverige har inte med kon att gora, utan med

. . . . . ki t A

portrittering av kvinnor intrycket av att de & en "7

Se vilka steg vi tar mot ett jamstéllt forsvar pa

jamstilld organisation som vilkomnar alla att deltai  forsvarsmakten.se/kvinnodagen

Foto: Johanna Kassel/Forsvarsmakten

mlhtar akthItet' El’l fraga som dOCk kan stallas 1 #svfm #kvinnodagen #jamstalldhet #militarkvinnor
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samband med detta &r om portritteringen av ett jamstéllt forsvar faktiskt stimmer, eller om FM
visar upp mangfald i syfte att rekrytera individer frin alla mdjliga samhaéllsgrupper. Som tidigare
ndmnt dr den svenska forsvarsmakten mycket marknadiserad, och kommunicerar i princip pa
samma vis som vilken annan marknadsaktor som helst, det vill sdga i1 syfte att rekrytera
(Wagnsson & Deverell, 2016). Darmed kan man tolka FM:s uppvisande av olika kon och etniska
pabran som ett fortsatt sétt att rekrytera anstillda pd, dven i tider som préglas av ett anstringt
sdkerhetspolitiskt ldge. Oavsett kommunikationens syfte &r det uppenbart att FM véljer att
framstilla sig som en jdmstélld och vidlkomnande verksamhet genom att visa denotationer i form

av personer med olika utseenden och kon.

5.1.4 Tufft och allvarligt
Bilderna som FM publicerat i relation till dessa inldgg har Gvergripande bestatt bilderna tagna
under pagdende militdra Gvningar dir man kan se soldater befinna sig i naturmiljoer. Ett
undantag fran detta dr ett inligg som publicerats den 2 mars dér tvé soldater ser ut att befinna sig
1 en studio. Bilderna ar strategiskt tagna i stunden och
estetiskt tilltalande. Vidare syns index pd bilderna i form
av sno, regn och gra himmel, vilka alla kan tolkas som att
soldaterna arbetar under tuffa vaderforhallanden och i sin

tur inger en tuff och serids kdnsla av FM. Valet av bilder

med denotationer i1 form av soldater pa Ovning, i
kombination med index som tyder pa svaira O Q V ; W

Vﬁderfdrhé’lllanden férStﬁrker llppfattningen om att arbetet forsvarsmakten 35 000 deltagare fran 27 nationer, ungefar 1 600
svenska soldater och officerare, 6var tillsammans i Norge.

inom FM dr slitsamt for de anstéllda och vdrnpliktiga. = o s senomfers 14 mars- 1 aprl

Syftet med deltagandet &r att starka Forsvarsmaktens militara

Aven personerna pa bilderna har manga génger seriosa och  fomaga och samarbete med andra lander.

Under 6vningen deltar delar av svenska och finska armén

bestdmda ansiktsuttryck vilket ocksd bidrar till att FM  tiisammans i en reducerad brigadstridsgrupp.

Foto: Bezav Mahmod/Fdrsvarsmakten, Torbjern
Kjosvold/@Forsvaret, David Carr & Jesper Sundstrom/
Forsvarsmakten

Flertalet personer éir éven unga pﬁ dessa bllder Vllket #svfm #forsvarsmakten #samarbete #coldresponse

#coldresponse22

framstdr som en allvarlig samt kraftig organisation.

vidare konnoterar att den tilltdnkta malgruppen for FM:s
instagram dr unga svenskar, dd dven texten &r skriven enbart pa svenska. Symboliska tecken sa
som uniformer framkommer pa en majoritet av bilderna samt att en liten svensk flaggan pa

vianster arm dven synliggérs som ett symboliskt tecken i1 enstaka bilder. Kombinationen av
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symboliska tecken som uniformen och den svenska flaggan, index sdsom snd och regn, sivil
som donationer i form av arbetande personer ger intrycket att FM:s kommunikation syftar till att
framstilla organisationen som tuff och allvarsam. Bilderna visar att soldater sliter under tuffa

forhédllanden och sitts pa prov, samt att deltagande i verksamheten innebér slitsamt arbete.

5.1.5 Fredligt och avdramatiserat

Trots att FM dr en militir organisation formedlar de under
perioden en bild av en icke valdsam forsvarsmakt. Det ar

sdllan denotationer i form av vapen eller militira materiel

syns pa bilderna och dven nér dessa foremal forekommer pa

bilderna s ér de inte 1 anvindning utan riktas i1 dessa fall ner SR
. . , Qv A
mot marken. Dessa denotationer inger avvédpnande

forsvarsmakten Hur far jag reda pa om det blir h6jd beredskap?

konnotationer och intrycket att FM, trots att det &r en militér

Vid krig eller fara for krig kan regeringen besluta om héjd
beredskap i hela eller delar av Sverige. Om hdjd beredskap
inférs kommer regeringen meddela det via radio och tv.

organisation, dven &r fredlig och avdramatiserad. Ett

exempel pé detta kan man se 1 denna bllden som Vid hogsta beredskap i hela Sverige kan beredskapslarm

anvandas. Beredskapslarmet &r en utomhusvarning med 30
sekunder langa ljudstétar och 15 sekunders tystnad i fem

publicerades den 7 april. Bilden konnoterar en samlingsplats ~ minuter

Om beredskapen hojs kan Forsvarsmakten kalla in fler soldater.

for soldater dar de moj hgtV]s utfort en ovning. Personerna  Det gors med inkallelseorder via post. Du som ar krigsplacerad

ska déarfor ga att na via post. Férsvarsmakten kallar inte in

. . . o o . . e personal via sms.

ser inte ut att befinna sig i en pagidende 6vning med hdjda
Forra veckan har personer via falska sms uppmanats att installa
sig till grundutbildning med véarnplikt med anledning av

Vapen, utan S€r Snarare ut att ta cn paus OCh tOlkaS 1e mOt cn omvaérldslaget och kriget i Ukraina. Férsvarsmakten ser allvarligt

pa den har typen av foreteelser och vill vara tydliga med att vi

person till vinster om kameran. Generellt denoterar inte — ™¢'eerinpersonelviasms.

bilderna ndgot som konnoterar vald eller aggressivitet, utan e R ———
snarare intrycket av FM som en fredlig forsvarsmakt. I FM:s publicerade bilder denoteras aldrig
nagonting som konnoterar uppmaningen till vald eller aggression. Ett exempel dr texten fran 10
mars dir FM uttrycker “Alla fyller en viktig funktion i Forsvarsmakten, for att vi tillsammans ska
kunna skydda och forsvara Sverige, i bdde fredstid och i hindelse av krig.” (Férsvarsmakten, 10
mars 2022). I denna text anvénder sig FM av det retoriska medlet pathos, d& de pévisar vérdet av
allas insatser. Ordval sdsom “skydda” och “forsvara” visar att FM inte syftar till att framstélla sin
verksamhet som direkt offensiv. I sina texter anviander sig FM inte sdllan av en full retorisk
dispostition, det vill sdga en text som innefattar alla eller majoriteten av delarna exordium,

narratio, propositio, argumentatio och conclusio. Inte sillan skrivs dessa delar med en informativ

och vinlig ton, dir FM anvénder propositio i syfte att uppmana till lugn eller att avdramatisera
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exempelvis oron kring det sdkerhetspolitiska ldget. Darmed skapar samspelet mellan bild och

text ett fredligt och avdramatiserat intryck.

5.2 PV - Analys av finska Forsvarsmaktens publicerade material.

Mellan den 24 februari och den 28 april publicerade PV 94 bilder och 34 texter pa Instagram
och uppdaterade sitt Instagramkonto regelbundet. Inldggen speglar en allvarlig, patriotisk
forsvarsmakt som gérna visar sina militdra muskler, bdde ensamma och tillsammans med sina
nordiska grannlidnder. Alla inldgg, med ett undantag, faller under kategori C. Enbart ett inlidgg
kan placeras under kategori A, det vill sdga att inldgget direkt benimnde och behandlade det
pagaende kriget 1 Ukraina. Inldgget publicerades den 7 mars och innehéller sju bilder med citat
frén den finska forsvarsmaktens befilhavare, Timo Kivinen. Citaten forklarar hur PV ser pa det
spanda sédkerhetsldget 1 Finland och befdlhavaren fortydligar att PV &r en stark forsvarsmakt som
tar situationen pa allvar, samt att organisationen gor sitt yttersta for att garantera Finlands
sdkerhet. Bortsett fran detta undantag tillhor resterande inldgg frdn PV av bild och text som faller
under kategori C, det vill sig den “marknadsforande kategorin” som syftar till att visa upp
forsvarsmakten och dess arbete. Detta innebér att i princip alla inldgg publicerade av PV syftar
till att marknadsfora forsvarsmakten och visa upp en stark forsvarsformaga. En tydlig myt som
PV presenterar och avbildar dr det faktum att militdra organisationer dr utformade och
“manliga”, det vill sdga anspelar pa stereotypiska konsroller ddr PV ar maskulint och manligt.
Vidare ser vi att PV inte anvénder sig av metaforer dverhuvudtaget i sin textkommunikation,
vilket innebdr att metaforer inte kommer att behandlas i1 detta avsnitt. Analysen av PV:s
kommunikativa insatser mellan den 24 februari och den 28 april har sammanfattats i fyra teman;
Patriotism och stolthet, Allvar och hdrdhet, Manligt och homogent, Nordisk sammanhdllning.
Dessa teman sammanfattar intryck som PV har formedlat av sin egna organisation och

verksamhet sedan den 24 februari.

5.2.1 Patriotism och stolthet

Patriotismen dr det frimsta som genomsyrar alla PV:s inldgg, bade i1 text och bild. Den
semiotiska analysen visar att PV har gjort en storsatsning pa att visa upp sina militdra muskler
sedan Ryssland invaderade Ukraina den 24 februari. Vanligt forekommande denotationer i

bilderna &r soldater med vapen, iklddda det symboliska tecknet uniform med den finska flaggan
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pa armen, vilket dr ytterligare ett symboliskt tecken som syftar till finsk nationalitet. Majoriteten
av inldggen ger intrycket att PV ar mycket stolta 6ver det finska forsvaret, bdde nu och genom
historien. Ett inldgg som exemplifierar den finska stoltheten for forsvaret ar det unika inldgg som
tillhor kategori A, dédr PV direkt adresserar det pagdende kriget i Ukraina. Inldgget publicerades
den 7 mars och de sju bilderna i inldgget visar citat fran PV:s befdlhavare, Timo Kivinen. Ett av
citaten som PV valt att inkludera dr exempelvis foljande; “Vi har utvecklat férsvaret pa ett
langsiktigt och klokt sdtt utifran vdara egna utgdngspunkter for Finlands behov, som vi nu kan
vara nojda med. Bland annat avstod vi inte militdrtjinsten som madnga andra ldinder.”
(Puolustusvoimat, 2022). Citatet dr ett exempel pa den stolthet som PV visar for sin verksambhet.
Genom att pavisa att militirtjansten alltid varit aktiv 1
Finland visar PV att de &r stolta dver den “militirmoral” som
landet byggt upp genom historien, ndgonting som man ocksa
menar har gjort Finlands forsvar till ett pélitligt sadant. I
detta och ménga andra inldgg anvinder PV sig av genus
demonstrativum, inte séllan for att hylla sina egna styrkor. I
inldgget fran den behandlas dven fragan fran allminheten

om vem som maste vara med i det finska forsvaret, samt ett

svar pa denna fraga. Texten lyder som foljande; ““Vad kan " ; ] v
v . W
jag gora for landet?” Det dr fragan om viljan att forsvara Q

puolustusvoimat.fi 4= Talla paivamaaralla 82 vuotta sitten

landet‘ 2 (PuolustuSVOImat’ 2022). PV:S Ord_ OCh padttyi #talvisota. Sodan paattyminen toi suomalaisille

mukanaan helpotusta mutta myds surua menetyksista.
Talvisodan hengen ja ihmeen ansiosta saamme tanaankin

formu]eringsva] av 1n]agg 1 det antyder att organisationen nauttia itsenaisyydestamme. Kunnia sotiemme veteraaneille,

lotille, kotirintamalle ja vapaaehtoisina palvelleille henkilGille!

inte aktivt rekryterar folk, utan att de snarare &r villiga att ta 4 bennar degen, for 82 ar sedan, siutade #vinterkriget
Krigsslutet gav finlandarna lattnader, men ocksa sorg éver
forlusterna. Tack vare vinterkrigets anda och mirakel njuter vi av

emot hjalp frﬁn de medborgare SOom kﬁnner Sédan StOlthet for var sjalvstandighet i dag. Ara till krigsveteranerna, lottorna och

hemmafronten!

den finska nationaliteten pa sé sitt att de ar villiga att kriga

#puolustusvoimat #talvisota105 #forsvarsmakten
#vinterkriget105

for landet. PV ger inga rdd om hur man soker sig till
forsvarsmakten, utan antyder istéllet att de som vill engagera sig far sdka pa egen hand.

Vidare finns dven ytterligare tillbakablickar till historien som ger PV:s kommunikation en
patriotisk anda. Den 13 mars, pa den 82:a arsdagen for Vinterkrigets slut publicerade PV fyra
historiska bilder tillsammans med en text som hyllar de finska veteranerna. Texten kan klassas
som genus demonstrativum da PV hyllar veteranerna och de som deltagit under vinterkriget.

Bilden till hdger ér en av de som publicerades av PV under dagen och som ger en inblick bakat i
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tiden till vinterkrigets slut. Bilderna denoterar ménniskor i det finska samhillet och inger
konnotationer om hur Finland ir stolta 6ver att landet lyckades klara sig genom ett krig mot det
betydligt storre grannlandet Ryssland. Bilderna ger askddaren en kénsla av hur samhéllet sag ut
da kriget tog slut. Inldgget inger en kédnsla av den ambivalens som méste ha ratt vid krigets slut,
lattnaden men samtidigt sorgen for de som forlorat sina liv och tvingats fly under kriget. Texten

som PV skrev till dessa bilder lyder som f6ljande:

“Den hdr dagen, for 82 dr sedan, slutade #vinterkriget.
Krigsslutet gav finldndarna ldittnader, men ocksa sorg
over forlusterna. Tack vare vinterkrigets anda och
mirakel njuter vi av vdr sjilvstindighet i dag. Ara till
lottorna  och

krigsveteranerna, hemmafronten!”

(Puolustusvoimat, 2022).

: : -
Detta inldgg ger PV:s kommunikation en patriotisk eQv

puolustusvoimat.fi Kertausharjoitus + Cold Response 22 on

anda. Har verkar PV vilja pavisa hur Finland har statt
starka genom krig i1 historien, minnen fran tiden efter
kriget lever kvar och att den finska forsvarsmakten vill
belysa allvaret. I tillbakablickarna anvinder sig PV

dven av den retoriska genren genus demonstrativum for

usealle reservildiselle kertausharjoitus. Esimerkiksi
valmiusyksikon panssarivaunujoukkueessa ja taistelukamerassa
palvelee reservildisia. Reservildisten osaaminen ja motivaatio
ovat kohdallaan! Suomesta poikkeava maasto on erinomainen ja
haastava harjoitusymparisto.

iiei: Taistelukamera #comcamfi
#puolustusvoimat #coldresponse22 #fise #senofi #vyks

#valmiusyksikko #reservildinen #leopard2a4
Visa alla 4 kommentarer

27 mars - Visa Overséttning

att hylla de som varit med om kriget. Inldgget

exemplifierar den patriotism och stolthet som den finska forsvarsmakten haft tidigare och
fortfarande belyser i sin externa kommunikation. Tillbakablickarna till vinterkriget pavisar den
starka forsvarsviljan som fanns under 1940-talet d& det Sovjetryska grannlandet invaderade
Finland. Inldgget belyser den patriotism och finska forsvarsviljan som fanns da, och antyder att
den lever kvar @n idag nir dnnu ett europeiskt land star under ryska anfall.

Utover historiska tillbakablickar har PV publicerat annat som ocksa visar pé stolthet for
landet. Manga av de inldgg som publicerats sedan den 24 februari konnoterar soldater pa 6vning
tillsammans med texter som beskriver hur hirt den finska armén arbetar. | texterna anvénds den
retoriska genren genus demontrativum i syfte att hylla den egna armén och retoriken préglas av

stolthet for nationen. Ett exempel pd ett sddant inldgg syns nedan. Bilderna denoterar soldater,
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som 1 detta fall &r reservister, 0va under tuffa véderforhdllanden. Dessa bilder inger
konnotationen och intrycket att PV dr mycket stolta over sina soldater, dd i princip alla bilder
med vissa undantag visar personer som dr aktiva inom forsvaret. I ett inldgg publicerat den 27

mars har PV skrivit f6ljande text;

“Repetitionsovning + Cold Response 22 dr en repetitionsovning for flera reservister. Till exempel
betjinar beredskapsenhetens stridsvagnsteam och stridskamera-reservister. Reservisternas
kompetens och motivation har rdtt! Terrdngen som avviker fran Finland dr en utmdrkt och

utmanande trdningsmiljé.” (Puolustusvoimat, 2022)

Inlagget frén den 27 mars ér ett av manga som hyllar den egna armén och uttrycker stolthet for
dess insatser. Aven hir anviinds genus demonstrativum for att hylla den egna forsvarsmakten.
Manga av bilderna denoterar méan iklddda det symboliska tecknet uniformen, vilket visar att de ar
aktiva inom militdren. Vidare syns dven index sdsom grd himmel och snd vilket visar att
soldaterna arbetar under besvirliga viderforhallanden, inte séllan syns dven finska flaggor i
bakgrunden eller péd uniformerna vilket dr ett symboliskt tecken som kan forknippas med
patriotism och stolthet for den finska nationaliteten. PV anvénder inte sdllan ett fingande
Exordium 1 sina texter, det vill séga inledning. Inledningarna ar ofta rena hyllningar till den egna
forsvarsformagan och de personer som é&r aktiva under dvningar. Pa sa sétt genomsyras i princip
alla texter av patriotism och stolthet for det finska forsvaret.

Utover inldgg som skildrar aktiva dvningar publicerar PV dven en “Friday Fighter”
veckovis. Varje fredag publicerar de bilder pd en eller flera aktiva medlemmar i det finska
forsvaret tillsammans med ett citat frdn personen i frdga. Den retoriska uppbyggnaden och
genren dr densamma 1 alla dessa inldgg. Texterna inleds med Exordium 1 form av ett citat av
“fredagskdmpen” 1 frdga. Citaten dr inte séllan en hyllning till PV:s arbetssétt och verksamheten 1
helhet. Dessa inldgg é&r ytterligare ndgonting som adderar till den stolta andan i PV:s
kommunikation. PV ér inte rddda fOr att visa sina militdira muskler och anstéllda med vérdefulla
kompetenser i bade text och bild, vilket inger kénslan av att Finland ar fullt kapabla att forsvara
sig sjdlva. Sammantaget &ar patriotismen och stoltheten for Finland alltsd ndgonting som
genomsyrar PV:s kommunikation pd Instagram. Majoriteten av inldggen konnoterar 6vningar och

uppvisandet av finska militira muskler samt en stridsmoral och stark vilja att forsvara landet.
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5.2.2 Allvar och hardhet

Inldggen som publicerats av PV ger intrycket av en tuff och slitstark forsvarsmakt som inte ger
sig 1 forsta taget. Sedan den 24 februari har PV publicerat manga bilder som denoterar mén
iklddda det symboliska tecknet uniform. Pa bilderna syns dven index som indikerar pa ratt véder,
exempelvis gra himmel och sn6. Majoriteten av PV:s publicerade bilder konnoterar soldater pa
ovningar, med denotationer sdsom tunga vapen. Konnotationerna frdn dessa inlédgg ar att PV é&r
en verksamhet som stédller hoga krav pd sina medlemmar, samt att man méste vara stark for att
kunna vara med i PV. Ménga av inldggen behandlar bilder och informativa texter géllande
Nato-0vningen Cold Response som tog plats 1 Norge under mars 2022. PV har varit noggranna
med att uppdatera dagligen under 6vningen, och har inte varit rddda for att visa upp symboliska
tecken som forknippas med militdra offensiver sdsom uniformer, samt index som visar pa strider
i daligt vader, exempelvis vapen och snd. Denotationer pé bilderna &r inte sillan manliga soldater
med pansarskott pa axeln, som konnoterar militdra forband som skjuter skarpt med vapen, samt
denotationer sdsom stridsvagnar ute pa filt. Ett exempel pd sddana bilder frdn den 5 april kan ses
pa ndsta sida. Dessa bilder har publicerats tillsammans med informativa texter i genren genus
deliberativum, och behandlar vad som pagar under 6vningen. Texterna &r rent informativa och
bygger ofta upp ett ethos for det finska forsvaret,
exempelvis da PV uttryckligen skriver foljande:
“Luftvdrnet skyddar forsvarsmakten och samhdllets
vitala funktioner (...)” (Puolustusvoimat, 2022).
Uttryck som dessa visar att PV syftar till att bygga
fortroende for forsvaret genom att lyfta sina egna

tillgngar (vapen) och deras forméga. Pathos

anvinds sillan 1 texterna, dd PV inte talar sarskilt QY . W

mycket till 1dsarens kanslor, vilket ger intrycket av
o . puolustusvoimat.fi #TankTuesday:n kunniaksi palaamme Cold
en hard attlt}’d. Response 22 -harjoitukseen, jossa mukana oli reservilisista
koostuva panssarivaunujoukkue. Vaikka varusmiespalveluksesta

I sin helhet ger PV:s kommunikation on vaunujoukkueen miehistéll4 jo muutama vuosi aikaa,
palautuivat opitut asiat harjoituksessa nopeasti mieleen.

Motivoitunut ja ammattimainen joukko. Reservissa on voimaa!

intrycket av en hérd och tuff forsvarsmakt som gor

jiei: Taistelukamera #comcamfi

sitt yttersta for att forsvara Finland. Bilderna som
#ColdResponse22 #reservildinen #kertausharjoitus

konnoterar tunga vapen och soldater pa Gvning  #tankkitiistai

Visa alla 7 kommentarer

under tuffa forhdllanden ger ett hart intryck och oo visaowsitang
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bidrar till en generellt allvarlig bild av PV. Det ér sédllan PV visar upp civila yrken och anstéllda.
Béde bild och text i inldggen visar ofta soldater, generaler och befdlhavare. Uppvisandet av den
rent militira och offensiva delar av forsvaret dr ytterligare en faktor som bidrar till
konnotationerna allvar och hardhet. P4 de fétal inldgg diar PV faktiskt visar upp sina civila
anstédllda ser man trots allt dessa iklddda det symboliska tecknet militdr uniform, vilket ger ett

tufft intryck.

5.2.3 Manligt och homogent

I PV:s publicerade bilder denoteras ofta personer inom den finska forsvarsmakten. Bilderna
konnoterar soldater eller hogre uppsatta generaler, anstéllda pa IT-avdelningen som arbetar med
cyberforsvaret samt en ldkare och en prist. Det alla dessa personer har gemensamt ar att de ar
vita mén. P4 bilderna denoteras sillan kvinnliga anstdllda och bilderna konnoterar ingen etnisk
méngfald inom PV. Som tidigare ndmnt har PV publicerat minga bilder pd soldater ute pa
ovningar med tunga vapen och i tuffa viderforhéllanden, denotationer som inger allvarliga, harda
och kalla konnotationer. En stérre majoritet av bilderna visar enbart manliga soldater som Gvar,
de flesta &r unga och alla dr vita. Det finns ett fatal bilder varpd denotationen dr kvinnliga
soldater, samt négra bilder pd kvinnliga medarbetare. I
fallen da kvinnor utgdér denotationer pd bilder inges
konnotationen dock att manga av dess inte dr direkt
arbetande 1 direkt militdra offensiver eller krigsovningar
pa grund av det faktum att de, till skillnad fran ménnen

pa bilderna, inte dr klddda i det vanligt forekommande

symboliska tecknet, den militdra uniformen. Dessa

Qv . W

denotationer och konnotationer ligger till grund for

puolustusvoimat.fi Huolto tukee ja taistelee!
Cold Response -harjoituksessa kuten muutenkin taistelukentalla
huoltoyksikot yllapitavéat joukkojen taistelukelpoisuutta.

tolkningen att PV dr en homogen fOrsvarsmakt dér
ménnen strider och kvinnorna ar aktiva inom andra delar
av forsvaret. Ett exempel pa detta kan ses ovan i ett
inldgg publicerat av PV den 24 mars.

Det inldgg som skildrar kvinnliga soldater iklddda
uniform mest dr det inldgg som publicerades av PV den 8

mars péd internationella kvinnodagen. I detta inldgg har

Toimintansa suojaamiseksi huoltoyksikailld on kyky taistella
jalkavden keinoin.

Joukkojen taistelukelpoisuuden ylldpitamiseksi huolto taydentda
ja pitda kunnossa materiaalia, kuljettaa, hoitaa taistelijoita
laakintahuollolla seka yllapitaa sotilaiden toimintakykya
huoltopalveluiden keinoin. Tdydennykset sisaltdvat muun
muassa ampumatarvikkeiden seké poltto- ja voiteluaineiden
varastointia ja jakelua joukoille.

Kunnossapito on esimerkiksi aseiden ja ajoneuvojen huolto- ja
korjaustoimintaa. Kuljetuksilla siirretd@n materiaalia ja
henkil6sté oikeaan aikaan oikeaan paikkaan. Laakintahuollon
tehtévana on antaa hoitoa loukkaantuneille, sairaille ja
haavoittuneille seka evakuoida heidat hoitopaikkaan.
Huoltopalveluihin kuuluvat muun muassa sotilaiden muonitus ja
vesihuolto.

40



PV publicerat tre bilder i vilka denotationerna ar kvinnor iklidda det symboliska tecknet militér
uniform, en av dessa bilder kan ses nedan till hoger. Till skillnad fran bilderna pa manliga
soldater ger inldgget konnoterar bilden ett lidttsamt intryck av PV:s aktiviteter. Detta beror framst
pa att kvinnorna som syns 1 detta inldgg ler, vilket inger
konnotationen glddje och ger ett littsamt intryck av
kvinnors aktivitet inom det finska forsvaret. Det finns
alltsa skillnader i hur PV skildrar militér aktivitet bland
min respektive kvinnor. Nar de kvinnliga soldaterna
hyllas pa internationella kvinnodagen ger deras aktivitet

ett lattsamt och glatt intryck da kvinnorna pa bilderna ler

och skrattar under militdira Gvningar. Samtidigt visas

ménnen 1 bilder dir index sdsom snd och grd himmel ©oQv ) B

syns, vilket antyder att de Ovar i tuffa viderforhallanden.
puolustusvoimat.fi Kansainvélisend naistenpaivdand muistamme
. ° yhdessé kuinka pitkélle naiset ovat kaikilla aloilla tulleet.
Dessutom Syns andra denotatloner Sasom tunga Vapen Maanpuolustuksenkin puolella naiset ovat puskeneet
tarmokkaasti eteenpain niin asepalveluksessa kuin
sotilasurallakin.

tillsammans med de manliga soldaterna. Skillnaderna

Jo yli 10 000 naista on td4hdn mennessa suorittanut

mellan hur PV Visal‘ upp kVinnor OCh méin ger intrycket vapaaehtoisen asepalveluksen. Puolustusvoimien tavoitteena

on, ettd |ahitulevaisuudessa asepalveluksen suorittaa yli 2000
naista vuodessa. Pisimmalle sotilasurallaan edenneet naiset

av att strid, tuffa 6vningar och realistiska krigsdvningar dr  ovattlié hetkelid everstiluutnantieja.
. .. . ° . Hyvéa naistenpaivaa!

en manlig aktivitet vilket anspelar pa4 myten om méns och
kvinnors skilda egenskaper och formigor. Aven texterna ser olika ut nir PV skildrar min och

kvinnor. Foljande text publicerades pa internationella kvinnodagen den 8 mars;

“Pa internationella kvinnodagen minns vi tillsammans hur langt kvinnor har kommit inom alla
omrdden. Aven pd det nationella forsvarets sida har kvinnor drivit fram kraftfullt bdde i

militdrtjdnst och militdra karridrer.
Hittills har mer dn 10 000 kvinnor fullgjort frivillig militdrtjdnst. Forsvarsmaktens mdl dr att
inom en snar framtid ska over 2 000 kvinnor per ar géra militdrtjdnst. De kvinnor som avancerat

mest i sina militdra karridrer dr for ndrvarande overstelojtnant.

Glad kvinnors dag!” (Puolustusvoimat, 2022).
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I denna text anvinds den retoriska genren genus demonstrativum 1 syfte att hylla kvinnorna.
Texten genomsyras av ett anvindande av pathos, da PV uttrycker uppskattning och historiska
tillbakablickar pa kvinnligt engagemang och hart arbete. Till skillnad fran detta exempel anvénds
séllan pathos da PV talar om manliga insatser. I sin helhet skildrar PV:s kommunikation bilden
av en homogen forsvarsmakt och visar skillnader i hur de kommunicerar manlig respektive

kvinnlig militar aktivitet.

5.2.4 Nordisk sammanhéllning
I PV:s kommunikation framhédvs ofta samarbetet mellan de nordiska forsvarsmakterna. Inte
sdllan anvénds emojis forestdllande symboliska tecken sdsom finska, svenska och norska flaggor
tillsammans, samtidigt som texten informerar om &vningar mellan ldnderna. Sedan den 24
februari har PV publicerat regelbundet under NATO-6vningen Cold Response som tog plats 1
Norge. Vér analys visar att PV har varit noggranna med att visa upp hur Finlands, Sveriges och
Norges forsvarsmakter samarbetar med varandra och Ovar upp ett gemensam nordisk styrka.
Texterna som beskriver 6vningarna dr ofta skrivna 1 genren genus demonstrativum, det vill sdga
den hyllande genren. I dessa texter visar PV uppskattning for Nordens ldnder som Ovar
tillsammans. Samtidigt anvénder sig PV dven mycket av genren genus deliberativum i syfte att
motivera och ge bakgrund till de samarbetsovningar som sker mellan de nordiska ldnderna. PV
ar noggranna med att anvidnda den sistndmnda genren
for att forklara exakt varfor det nordiska samarbetet &r
av virde for alla parter.

PV visar ofta de “nordiska musklerna” i bade
bild och text. Under Ovningens gang har
organisationen ocksd varit noggranna med att
publicerar bilder som konnoterar besdk fran olika

nordiska politiker och makthuvuden, exempelvis

Sveriges  statsminister =~ Magdalena  Andersson,

s

Moderaternas partiledare UIf Kristersson, Norges : P
Qv . W

kronprins Haakon av Norge, samt Finlands president

puolustusvoimat.fi Norjan kruununprinssi Haakon ja Ruotsin
Skedde paaministeri, Magdalena Andersson tarkastivat Cold Response
22 -harjoituksen ja olivat erittdin kiinnostuneita
regelbundna uppdateringar gillande Ovningarna  suomalaissotilaiden toiminnasta osana Suomen ja Ruotsin
yhteisprikaatia. Suomen, Ruotsin ja Norjan yhteistoiminnan
kehittaminen on yksi harjoituksen tavoitteista.

Sauli Niinistd. Under Cold Response
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tillsammans med andra ldnder, men de enda ldnder som ndmndes direkt var specifikt Sverige och
Norge. Bide text och bild ger intrycket av att besok fran Nordiska ledare dr ndgonting som PV
ser positivt pa. Pa syns denotationer i form av personer som PV i sina bildtexter forklarar &r
nordiska ledare. Bilderna pd de nordiska ledarna ger = . 5 L T R

positiva konnotationer, dd personerna ifraga och ler
tillsammans. Detta bidrar i sin tur till tolkningen att de
alla har en positiv instdllning till det nordiska
samarbetet. Samtidigt beskriver texterna en nigot mer
allvarlig situation &n vad som visas pa bilderna. PV
anvinder sig ofta av logosargument for att pavisa

vikten av ett gemensamt nordiskt forsvar vid en

eventuell invasion av ett land och talar mycket om

forsvaret av det gemensamma nordiska territoriet. i
Qv . W

Uppvisandet av de nordiska musklerna kan tolkas som

att PV éir Val medvetna om att hotet fl‘él’l Ryssland puolustusvoimat.fi Norjan kruununprinssi Haakon ja Ruotsin
paaministeri, Magdalena Andersson tarkastivat Cold Response

. . .. 22 -harjoituksen ja olivat erittdin kiinnostuneita
hanger over hela Norden, och att forsvarsmakten suomalaissotilaiden toiminnasta osana Suomen ja Ruotsin
yhteisprikaatia. Suomen, Ruotsin ja Norjan yhteistoiminnan
ddrmed &r noggranna med att visa att de faktiskt inte  kehittéminen onyksi harjoituksen tavoitieista.
star ensamma 1 det. Tidigare 1 historien har Finland
trots allt behovt utsta ett anfall frdn Ryssland. Nér grannlandet dnnu en gang uppfor sig hotfullt
bestimmer sig da PV for att visa hur stark den nordiska sammanhallningen ar, mojligtvis i syfte

att avskriacka fran vidare hot.

5.3 Jamforelse mellan FM och PV

Baserat pa de fynd som angetts i ovanstdende analyser kommer detta avsnitt behandla en
jamforelse mellan FM:s och PV:s portrittering av sig sjdlva sedan den 24 februari. Avsnittet
kommer att inkludera likheter savil som skillnader, mellan respektive forsvarsmakts externa
kommunikationsinsatser. I denna del kommer vi att presentera en mer overgripande analys och
Jjdmforelse mellan FM:s och PV:s kommunikativa insatser. Ddrmed kommer teoretiska begrepp

inom semiotiken och retoriken inte behandlas lika djupgdende.
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Det finns béade likheter och skillnader mellan hur FM och PV har valt att kommunicera genom
bild och text sedan kriget brét ut den 24 februari. Likheterna ligger frdmst i uppvisandet av de
svenska respektive finska forsvaret och trupperna. Pa bade FM:s och PV:s Instagram publiceras
ofta bilder pd Gvningar, soldater och tuffa miljéer som inger ett allvarligt intryck av de béada
organisationerna. Pa bilder publicerade av bade FM och PV syns ofta index som sno, vilket visar
att vidret under dvningarna ir kallt och ritt. Aven symboliska tecken som militéra uniformer
forekommer ofta pd de bada forsvarsmakternas instagrambilder, vilket visar att personerna i
frdga som bar uniformerna &r har som jobb att forsvara landet vid behov, nagot som inger en
kdnsla av allvar. Bilderna publicerade av organisationerna speglar alltsd tva forsvarsmakter som
tar sina landers sdkerhet péd storsta allvar och utmanar sina arméer i syfte att utveckla och
forbéttra verksamheten. Béde FM och PV anvénder sig ofta av den retoriska genren genus
deliberativum 1 syfte att forklara hur Ovningar gar till och tar plats, vilken visar hur
organisationerna i sin helhet arbetar for att utveckla den militira verksamheten 1 ldanderna.

Aven om de bada forsvarsmakterna visar upp sitt arbete for allméinheten och forklarar hur
exempelvis ovningar gér till pa liknande vis, dr det ocksa viktigt att papeka att de verkar rikta sig
at olika allminheter. FM tilltalar ofta ldsaren direkt genom att anvédnda sig av andra person

singular i sin texter, vardagligt kallat “du-form”. Ett exempel pa detta kan ses nedan:

“Det dr du fyller 18 kommer du att fa ett brev fran Plikt- och provningsverket som innehdller
monstringsunderlaget. Det dr viktigt att du fyller i underlaget och skickar in detta i tid, da du dr
skyldig att géra det enligt lag. Nagon mdnad efter att du skickat in dina svar fdar du veta om du

kommer att kallas till monstring. (...)” (Forsvarsmakten, 2022)

Utifrdn detta exempel och manga fler kan det antas att FM riktar sig mot den svenska
allmdnheten. FM kommunicerar enbart pa svenska, vilket ar ytterligare ett tecken pa att
malgruppen anses vara det egna landets medborgare. Anvdndningen av det svenska spraket,
tilltalandet riktat mot ldsaren och den informativa retoriska genren kan tolkas som att FM
kommunicerar mot allménheten och eventuella rekryter, ndgot som dven Strand & Kehl (2019)
pavisat 1 sin studie. Till skillnad fran FM verkar PV inte enbart rikta sin kommunikation
gentemot den egna befolkningen. Precis som FM anvénder sig PV av den retoriska genren genus

deliberativum 1 syfte att forklara 6vningarna, dock oversétter de ofta dessa forklaringarna till
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bade svenska och engelska i sina bildtexter. Ett exempel fran ett inldgg som publicerades den 4

mars pé detta kan ses nedan:

4= L= ¥= #Forsvarsmakten deltar i vinterovningen Cold %= E= #= The Finnish Defence Forces will participate in the
Response 2022, som arrangeras av Norges férsvarsmakt i winter exercise Cold Response 2022 organised by the
omrédet Narvik—Bardufoss i Nordnorge 18.3-2.4.2022. Norwegian Armed Forces in the area of Narvik-Bardufoss

Genom att delta i dvningen utvecklar Finland den nationella  in Northern Norway from 18 March to 2 April 2022.

forsvarsformagan, det bilaterala samarbetet med Norge Participation in the exercise will develop national defence
samt férsvarssamrarbetet med Sverige capability, bilateral cooperation with Norway as well as
’ defence cooperation with Sweden.

Frén Férf,varsmakten letar totalt 680 personer i c'j\{ningen. The exercise will be participated by altogether 680

Av dem &r ca 470 bevarlpgar och :,J’O reservister. Storsta personnel in total from the Finnish Defence Forces, of

delen av trupperna bestar av Armens beredskapsenheter, whom c. 470 will be conscripts and 30 reservists. The

som har férmaga att fungera i krdvande stridsuppgifter. majority of the training audience units to attend will be
Army readiness units with sustained competence for
operating on demanding combat missions.

Till skillnad frdn FM sa anpassas alltsa PV:s kommunikation ofta till fler &n enbart finsktalande
befolkning, vilket tyder pd att organisationen riktar sig mot en storre publik. Oversittningen till
svenska och engelska pavisar ytterligare en skillnad i FM:s och PV:s kommunikativa insatser,
namligen att den finska forsvarsmakten generellt lagger ett betydligt storre fokus pa att lyfta det
nordiska samarbetet i sin kommunikation. Sedan den 24 februari har PV ofta publicerat bade bild
och text som pdavisar en stark nordisk sammanhéllning. Bilder péd nordiska ledare som besoker
Finlands trupper var vanligt forekommande under évningen Cold Response, medan bildtexterna
till dessa inte sédllan tillhor genren genus demonstrativum, den hyllande genren.

PV har valt att belysa det nordiska samarbetet och “visa de nordiska musklerna”
tillsammans med andra linder. FM har déremot valt att ldgga betydligt mindre fokus pa detta
sedan den 24 februari. I de bilder och den text som publicerats av den svenska forsvarsmakten
syns sdllan hyllningar till ett nordiskt samarbete. Istdllet har FM valt att fokusera pa
marknadsforingen och uppvisandet av den egna organisationen. Anledningen till detta kan ligga 1
de skilda kommunikationsstrategier som FM och PV hade redan innan kriget brot ut i Ukraina.
Medan den svenska forsvarsmakten genomgick en stark marknadisering och lade allt mer fokus
pa rekrytering i sin kommunikation (Wagnsson & Deverell, 2016), verkar inte Finland ha haft
samma behov att rekrytera anstdllda. Darmed syns nu FM fortsétta med sin marknadsforing av
organisationen i syfte att rekrytera utan att lagga fokus pd samarbeten andra ldnder, oavsett det

spinda sdkerhetspolitiska lidget.
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Vidare finns det dven stora skillnader i hur FM och PV skildrar etnisk och kdnsméissig
méngfald inom respektive organisation genom sina inldgg. Som tidigare ndmnt dr mangfald ett
genomgdende tema som visas i FM:s externa kommunikation, frimst genom bilder. FM
publicerar bilder pd bade kvinnor och mén med olika utseenden och etniska pabran. Den svenska
forsvarsmakten anvinder sig exempelvis av bild och text som direkt utmanar myten om att
militdr aktivitet enbart dr for mén, pa sa sitt belyser de denna norm och visar att det svenska
forsvaret utmanar den. I PV:s kommunikation sker inga sérskilda utmananden av myter eller
normer som dessa. Som tidigare ndmnt skildrar den finska forsvarsmakten kvinnor i vissa av sina
inldgg, men majoriteten av bilderna speglar de militdra dvningarna som en rent manlig aktivitet.
Genom sina inldgg visar PV att deras trupper och arméer &r homogena. Bilderna péd personer
visar framst vita min, med undantag for vissa bilder. Det finns alltsa en stor skillnad i hur FM
och PV viljer att representera sina medlemmar. Medan FM visar upp en mer heterogen grupp
personer och direkt bendmner det faktum att alla dr vdlkomna i forsvaret, oavsett kon eller
etnicitet, gor PV inte ndgot av detta i sin kommunikation.

Anledningen till detta kan mycket vél ligga i den marknadisering som Wagnsson &
Deverell (2016) pavisar att FM genomgétt under en liangre period. Eftersom att FM fram till
2017 inte har haft mojlighet att fa rekryter till forsvaret genom varnplikt har organisationen
behovt rekrytera pd egen hand. Detta kan ligga bakom det faktum att FM 4r noggranna med
marknadsfora forsvarsmakten och direkt péavisa att alla dr vilkomna till att géra militdrtjanst. I
Finland har vérnplikten ddremot inte avskaffats, d&ven under fredstid har méin behovt gora
varnplikt frén det att de fyller 18. Med hédnsyn till detta har PV ddrmed inte behovt rekrytera sina
manliga medlemmar, vilket syns tydligt i kommunikationen. Via PV:s kommunikativa insatser
gors det uppenbart att verksamheten har en annan instéllning till att géra militértjanst. Istdllet for
att noggrant spegla en heterogen forsvarsmakt som véilkomnar alla véljer PV att inte ldgga nagot
fokus pé rekrytering av denna sort. Istédllet papekar PV direkt att en militdr tjanst beror pd om en
person har en vilja att forsvara landet eller inte. Den finska forsvarsmakten verkar forlita sig pa
en nationell stolthet for Finland och patriotism for att fa rekryter. Darmed finns inget behov for

dem att spegla heterogenitet genom extern kommunikation i syfte att rekrytera.
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6. Diskussion & slutsats

Denna studie har anlayserat FM:s samt PV:s kommunikation pd Instagram sedan kriget i
Ukraina brot ut den 24 februari, fram till den 28 april. Studien syftade till att analysera bild

samt text fran respektive lands konto for att besvara foljande forskningsfragor:

Hur kommunicerar FM och PV pd sina respektive Instagramkonton sedan kriget i

Ukraina brutit ut?

Béda militéra organisationerna kommunicerar tydliga virden och beror kriget i Ukraina en eller
flera génger pa Instagram. De vdrden som FM kommunicerar sammanfaller med de som de
virden som Strand & Kehl (2019) pavisat tidigare, det vill sdga méngfald och inkludering. FM
kommunicerar tydligt kring dessa virderingar och podngterar ofta att alla dr vdlkomna att soka
sig till den svenska forsvarsmakten. Vidare kommunicerar FM dven vérden sasom tuffhet och
allvar genom att portrittera sina anstéllda 1 utmanande véaderforhallanden, samtidigt balanseras
kommunikationen av det allvarliga med en avdramatisering av forsvaret. Den svenska
forsvarsmakten har sedan den 24 februari varit noggranna med att uppmana till lugn och
rationellt tinkande under det spdnda sikerhetspolitiska l4get, vilket har avdramatiserat deras syn
pa ett direkt hot mot Sveriges sédkerhet. Samtidigt &r FM noggranna med att kommunicera att de
faktiskt tar situationen pa allvar, dock att den individuelle ldsaren inte bor oroa sig i onddan. I sin
helhet har FM kommunicerat pé ett sitt som ger intrycket av en ansvarstagande, jimstélld och
avdramatiserad forsvarsmakt. Under ett Okat sdkerhetspolitiskt lige har FM alltsa fortsatt
framstélla sig som en vilkomnande organisation och inspirera genom sina kommunikativa
insatser, som Stoehrel (2013) tidigare pavisat. Vad som &r nytt for FMs kommunikation under det
nya sdkerhetspolitiska ldget dr dock den lugnande kommunikationen. Sedan kriget utbrot i
Ukraina och Ryssland uttryckt sig hotfullt gentemot Sverige har FM valt att behandla oro direkt
via sin Instagram, genom att exempelvis skriva vad ldsaren inte behover oroa sig 6ver och hur
FM Gvervakar situationen noggrant. Darmed ser vi att FM anvint sig av en ny typ av
kommunikation sedan fordndringen i det sdkerhetspolitiska ldget, dr det faktum att de é&r
hivdande pa ett vis. I sina inldgg visar FM tydligt att de har befogenhet att utféra beddémningar
av Sveriges sdkerhet, inte den enskilde medborgaren. Diarmed har FM hévdat sin position som

myndighet, och pa sa sitt varit hdrdare i sin kommunikation an tidigare. Trots att mjukare virden
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sdsom jamstédlldhet och méngfald har kommunicerats pd samma vis som tidigare har dessa
virden inte tagit lika stor plats i kommunikationen pd grund av den sdkerhetspolitiska

forandringen.

Vidare har PV:s kommunikation priglats av patriotism, stolthet, allvar och hardhet. Den
finska forsvarsmakten har presenterat sin verksamhet som homogen, och deltagande inom det
militdra har presenterats som en manlig aktivitet. PV har portritterat sin verksamhet som ett
starkt forsvar med finska manliga soldater genomgéaende, vilket motiverar bilden av den ideala
finska soldaten som niimnts i tidigare forskning (Kouri, 2021). Aven nordisk sammanhéllning
har kommunicerats ofta av PV sedan forindringen 1 det sdkerhetspolitiska ldget. Det som
kommunicerats tydligast av PV éar just patriotism, di organisationen ofta har publicerat hyllande
inldgg 1 bdde text och bild vilket pavisar en stolthet for nationen. PV fokuserar primért att
framvisa och kommunicera militdra muskler genom att framhdva militdra medel i sina bilder
samt lyfter historiska aspekter av det finska forsvaret och dess styrka. Uppvisandet av militdra
nordiska muskler kan kopplas till det faktum att Finland f6r en andra gang star infor ett hot fran
Ryssland. I kommunikationen ndmns det ryska hotet och kriget i Ukraina endast en gdng, men
trots detta ser vi att viljan att forsvara sig mot Ryssland genomsyrar PV:s kommunikation sedan
den 24 februari. Vi ser att den historiska kontext som PV befinner sig i och att forsvarsmakten
faktiskt har varit 1 krig med grannlandet Ryssland tidigare som anledningen till den patriotiska
kommunikationen. Historien kan &dven ligga till grund for uppvisandet av det nordiska
samarbetet. Eftersom att Finland stod ensamma mot Ryssland forra géngen drar vi slutsatsen att

PV nu vill visa att de skulle vara betydligt starkare om Ryssland skulle attackera i dagsldget.

Vilka skillnader och likheter finns det mellan hur Finlands och Sveriges forsvarsmakter
presenterar den egna organisationen och dess forsvarsformdga under ett fordndrat

sdkerhetspolitiskt ldge?

Det har identifieras tydliga skillnader mellan ldndernas forsvarsmakter da FM och PV
kommunicerar olika typer av vdrden i1 sina inligg samt i sin helhet pd Instagram. FM
kommunicerar primért informativa texter som syftar till att lugna samt upplysa den svenska
befolkningen géllande kriget samt det padverkade sdkerhetspolitiska ldget 1 Sverige. PV:s priméra

syfte till kommunikationen pd Instagram grundar sig i att framstélla att starkt och patriotiskt
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forsvar 1 sina texter och bilder. PV:s framstdllning av sin forsvarsforméga syftar vidare till den
finska befolkningen men dven andra ldnder dé en tydlig majoritet av inldggen marknadsfér PV
gentemot eventuella hot s som Ryssland, snarare én att rikta sig mot sig egna befolkning. Detta
gér PV frimst genom att publicera sina bildtexter pi engelska. Annu en identifierad skillnad
mellan PV samt FM ér det faktum att betydligt fler inldgg producerade av PV kategoriserats som
C, medan FM publicerat flertal inldgg som kategoriserats A eller B. Detta stirker ytterligare den
motivering att FM strivar efter att upplysa den svenska befolkningen géllande kriget och att PV
istillet syftar till att marknadsfora ett starkt och kompetent forsvar gentemot den finska
befolkningen samt andra lander. Vidare finns det dven tydliga skillnader i uppdateringsfrekvens
for respektive land, FM har under perioden publicerat 19 inldgg med 11 texter medan PV
publicerat 94 bilder och 34 texter. Denna frekvens talar vidare for den marknadsféring som PV
arbetar med gentemot allminheten. PV belyser dven en stark nordisk sammanhillning
genomgadende 1 sin kommunikation pa Instagram genom att publicera bilder och information
gillande besok av bland annat Sveriges statsminister och Norges kronprins. Denna aspekten
lyfter FM sidllan upp med ett undantag kring ett inligg som publicerats géllande en 6vning i
Norge med andra ldnder. Den marknadisering som skett av FM (Wagnsson & Deverell, 2016)
genomsyrar organisationens kommunikation pa sa sitt att FM framstéller sig sjdlva som en
inkluderande och jamstilld organisation, dven under ett fordndrat sdkerhetspolitiskt ldge, medan
PV inte fokuserar pé den aspekten. De likheter som identifierats ér det faktum att bdde FM samt
PV kommunicerat géllande kriget 1 Ukraina samt att de inger en tuff bild av att vara en soldat.
Majoriteten av bilderna som publicerats pa bade FM:s och PV:s Instagram har bestatt av seridsa
ansiktsuttryck och tuffa intryck vilket inger kénslan av att arbetet inom en militdr organisation &r
utmanande och slitsam. Bada organisationerna portritterar och kommunicerar en serids och
allvarlig organisation med ett primért syfte att forsvara respektive lands sékerhet och frihet.
Sammantaget ser vi att FMs och PV:s strategiska kommunikationsinsatser skiljer sig starkt fran
varandra. Som tidigare ndmnt kan anledningen till detta ligga hos den historiska kontexten. Med
hénsyn att Finland tidigare har attackerats av Ryssland &r PV noggranna med att kommunicera
patriotism, en vilja att forsvara landet samt att den nordiska sammanhallningen ar stark och att
Finland inte stdr ensamma. Vidare kommunicerar FM inte samma virden, vilket kan bero pa den
marknadisering som verksamheten genomgatt vilken har inneburit att FM lagger storst fokus pa

att rekrytera.
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Syftet for studien var att analysera hur respektive militir organisation kommunicerar pa
Instagram utifran det fordndrade sidkerhetspolitiska l4get. Studien visar att trots att grannlédnderna
delar situationen om att vara militirt alliansfria under ett spént sdkerhetspolitiskt lige, sa
kommunicerar forsvarsmakterna tydligt skilda virden och portrittering av sitt fOrsvar.
Motiveringen till denna skilda kommunikation grundar sig bland annat i tidigare historiska
héndelser for respektive land vilket skiljer forsvarsmakterna markant. Studiens resultat bidrar
med kunskap till filtet strategisk kommunikation och digitala medier genom att pavisa hur tva
nordiska landers forsvarsmakter kommunicerar kring en fordndrad sédkerhetspolitiskt situation pa
plattformen Instagram. Vidare bidrar studien d&ven med kunskap kring hur text och bild bidrar till

att framstélla en organisation pa Instagram.

Tidsaspekten av studien begridnsade det faktum att videos och andra kanaler som
exempelvis Facebook, respektive organisations hemsida samt Twitter inte analyserades. En sddan
analys hade mojliggjort en storre dvergripande analys av respektive organisation. Diremot
valdes Instagram d4 bade FM samt PV anvéinder denna plattformen som sin primira
kommunikationskanal. Vidare dr &ven Instagram en digital plattform som erbjuder analys av
bade text och bild. Ett forslag till vidare forskning kan darfor vara en semiotisk samt retorisk
analys av alla digitala plattformar som FM och PV befinner sig pa, i syfte att identifiera
skillnader 1 deras strategiska kommunikation dér. Ett annat forslag dr dven att genomfora en
liknande jadmforelse mellan tva andra linder, i syfte att identifiera huruvida forsvarsmakter med
olika krigshistorier kommunicerar. Vidare foresldr vi att fortsatta analyser av FM:s och PV:s

strategiska kommunikation gors nu nir de bada ldnderna ansokt om ett NATO-medlemskap.
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