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Abstract

The main objective of this paper is to investigate price determining factors in Swedish
grocery retailing. By combining economic theory with linear regression analysis the paper
wishes to shed light on what kind of factors that are affecting Swedish food retailers when
they are pricing food products. Different food retailers face different conditions when it
comes to competition, demand, locality and costs. These varying conditions should matter,
and it seems rational to think that they should affect stores’ pricing behavior. Lower firm
concentration on a local market should result in more intense price competition and implicate
lower prices. Also, by taking into account nearby competitors' eventual low-price profile,
grocery stores should lower their prices according to the strategic complement feature of
Bertrand competition. Consumers also differ in their demands and in areas with a higher
income stores can charge higher prices. Factors such as size and geographic positioning
means different costs for different stores. Bigger stores should be able to offer lower prices
because of the occurrence of economies of scale. Depending on where a store is situated costs
such as rent will vary and also differences in how qualitative a store wishes to be will also
entail different costs. The key findings of this paper are in many ways in accordance with
economic theory. Further distances to a stores’ nearest competitor and hence a higher
concentration implies higher prices. If the nearest competitor has a low-price profile prices
tend to be lower. Income in the area where a store is located does not seem to have an effect
on price while prices decrease with the size of a store and increase with population density.
The results suggest that a large part of the pricing of Swedish grocery retailers can be
explained by this paper's included theory and empirics but further study with a larger data set

and additional relevant independent variables is still needed.
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1. Introduktion

Konsumtion av livsmedel utgér en stor del av gemene persons vardag. Ar 2019 uppgick de
svenska hushallens totala konsumtion till 2217 miljarder kronor dér 12,7% av denna
utgjordes av livsmedel och alkoholfria drycker. Det uppskattas att en svensk 1 genomsnitt
spenderar 3071 kronor pa livsmedel i manaden (Roos, 2020). Nér konsumenter inhandlar
livsmedel dr sjélvfallet priset pd varorna av stort intresse for de flesta och den som ser mening
i att hitta de billigaste priserna kan ldsa pa for att identifiera var dessa erbjuds ndgonstans.
Om konsumenten har tid och ork kan den dessutom vilja att transportera sig till denna butik
dven om det innebdr en lingre transportstricka én till sin ndrmaste butik. Exempelvis kostade
den 2 november 2021 ett paket kaffe (Kaffe, ECO, Arvid Nordqvist, 450 g) 55.95 kronor pé
Coop Martenstorget i Lund medan samma vara kostade 47.90 kronor pa ICA Néira Satelliten i
samma stad (PRO, 2021). Avstdndet mellan de tva butikerna dr ungefar 950 meter.
Prisskillnaden dr dock inte utmérkande for varken kaffe som vara eller Lund som stad da det
existerar betydande prisskillnader pé livsmedel 1 hela Sverige. Denna typ av prisvaraiton kan
anses peka pa skillnader i svenska livsmedelsbutiker prissattning.

Livsmedelsbutikerna i Sverige stills onekligen inf6r olika forutsittningar.
Konsumenter skiljer sig sett till deras betalningsvilja och skillnader i inkomst existerar mellan
Sveriges regioner, kommuner och postnummer. Detta innebér att olika livsmedelsbutiker
moter olika typer av efterfrdgan dir vissa konsumenter har mojlighet att betala ett hogre pris
for en vara medan andra inte har rad att betala detta pris. Skillnader 1 marknadsforhallanden
sett till den konkurrens en butik moter existerar ocksé pa den svenska livsmedelsmarknaden.
Vissa butiker dr belégna pé en plats ddr ménga andra butiker ocksa finns vilket innebdr en
mer intensiv priskonkurrens medan andra butiker &r beldgna pa en plats dér fa eller inga
andra butiker &r beldgna. Ytterligare védljer vissa butiker att aktivt anta en ldgprisprofil vilket
innebdr fall dér butiker konkurrerar mellan butiksformat. Livsmedelsbutiker stélls dven infor
olika kostnadsfaktorer dér en butiks egna karaktéristiska drag sasom storlek eller kvalitet
spelar roll samtidigt som vissa geografiska placeringar kan implicera hogre eller lagre
kostnader 1 form av exempelvis hyror.

Det framstéar som intuitivt rimligt att alla dessa faktorer dr relevanta for vilket pris
livsmedelsbutiker kommer sétta pa en vara och denna uppsats undersoker i vilken

utstrdckning ovan typ av faktorer paverkar svenska livsmedelsbutikers prissittning.



Det senaste bidraget till forskningen om prisséttning pa den svenska
livsmedelsmarknaden publicerades ar 2011 och anvénde sig av prisdata fran ar 2007.
Faktumet att 15 ar har gétt sen dess och att det har skett betydande forandringar 1 svenska
livsmedelsbutikers marknadsforhallanden gor det hogst relevant att vidare studera dmnet.
Exempelvis har e-handeln intagit en roll inom dagligvaruhandeln och bara mellan 2015 till
2020 vixte e-handelns andel av dagligvaruhandelns omséttning frén en (HUI Research, 2018)
till fyra procent (Svensk Handel, 2021). Ytterligare en betydande fordndring av
livsmedelsbutikernas marknadsforhéallanden finns i livsmedelskedjornas marknadsandelar.
Baserat pa svenska dagligvaruforetags omséttning fran ar 2006 hade f6ljande aktorer
betydande marknadsandelar': ICA 49.8%, Coop 21.6%, Axfood 16.5%, Bergendahls 8.2%,
Lidl 2.2% och Netto 1.7% (Dagligvarukartan, 2006). Om man jaimfor med 2020 &rs
omsittningar ser det timligen annorlunda ut. Exempelvis har Lidl nu en storre marknadsandel
an Bergendahls och dessutom har Axfood gatt om Coop (Dagligvarukartan, 2021). Netto dr
inte heller ldngre betydande aktor pa den svenska livsmedelsmarknaden d& Coop &r 2019
kopte upp samtliga av Nettos svenska butiker (Coop, 2019). Det har dven skett betydande
forandringar hos den svenska befolkningen. Ar 2007 uppgick den svenska
befolkningsméngden till ungefér 9,18 miljoner medan den &r 2021 uppgick till ungefér 10,45
miljoner. Mellan 2007-2020 gick dven det genomsnittliga hushéllets disponibla inkomst fran
247,3 tkr till 308,3 tkr (SCB, 2022).

Dessa fordandringar i marknadsforhéllanden &r hogst relevanta for svenska
livsmedelsbutiker och vidare forskning om prisséttningen pa den svenska

livsmedelsmarknaden och uppfoljning av tidigare studier dr diarav betydelsefull.

1.1 Syfte och fragestéllning

Syftet med denna uppsats ér att undersoka vad som paverkar prisséttningen av livsmedel 1
Sverige. Detta forskningsbidrag ér vasentligt d& anvéindning av ny prisdata fangar upp
forandrade marknadsforhéllanden som inte dnnu tagits hénsyn till i forskningen. Uppsatsen
undersoker och kartldgger prisbestimmande faktorer pa den svenska livsmedelsmarknaden
vilket bidrar till en djupare forstaelse for prissittningen pa en av de svenska konsumenternas
storre marknader. Den fragestéllning som formulerats for uppsatsen att besvara ér foljande:

Vilka faktorer paverkar prisséttningen av livsmedel i Sverige?

' Dagligvarukartan definierar marknaden som “dagligvaruforsiljningen frin de sex stora aktérerna”.



1.2 Disposition

Uppsatsens disposition har utformats med malséttningen att frimja lasvanligheten genom att
presentera relevant information i en passande ordningsfoljd och pé ett begripligt sétt. Avsnitt
2 presenterar betydelsefull bakgrundsinformation som &r anvandbar for ldsaren att ha med sig
vid ldsning av uppsatsen. Vidare presenteras dven 1 detta avsnitt ett urval av tidigare
forskning inom det omrade som uppsatsen beror. Avsnitt 3 redogor for det teoretiska
ramverket som ligger till grund for hur livsmedelsbutiker kan tidnkas agera vid sin
prisséttning och hur marknadsfoérhallanden paverkar priser. Utformning av uppsatsens
empiriska undersokning beskrivs i avsnitt 4. Mer specifikt beskrivs hér insamling av data,
vilka begriansningar hos datan som ldsaren behdver ta i beaktning vid tolkning av uppsatsens
resultat och specificering av den regressionsanalys som genomforts. Avsnitt 5 presenterar de
resultat som framgér av uppsatsens empiriska arbete och avsnitt 6 utgoér uppsatsens analys
vilken avser att diskutera hur uppsatsens resultat kan hinforas till det teoretiska ramverket.
Avsnittet ddrpa sammanfattar uppsatsens huvudsakliga slutsatser och uppsatsens sista avsnitt
innehaller en referenslista Over samtliga kéllor som det hinvisats till i arbetet. I appendixet

redovisas kompletterande tabeller.



2. Bakgrund

2.1 Den svenska dagligvaruhandeln

Den svenska dagligvaruhandeln 1 sin helhet sysselsétter ungefdar 100 000 ménniskor och det
uppskattas att det finns ungefar 3200 butiker 1 Sverige som séljer dagligvaror. (Svensk
Dagligvaruhandel, 2022). Branschens totala forséljning uppgick &r 2020 till 326 miljarder
kronor dir 94% av omsittningen utgjordes av den traditionella livsmedelshandeln? (SCB,
2021). Nér det kommer till vilka aktorer som 4r framtradande pa den svenska
livsmedelsmarknaden brukar en grupp av fem stycken aktorer nimnas. Denna grupp utgors
av ICA, Axfood, Coop, Lidl och Bergendahls. ICA-gruppens koncept bygger pa att erbjuda
livsmedel i butiker som drivs av sjdlvstindiga handlare i form av franchisetagare (ICA
Gruppen, 2022). Resterande aktorers affarsmodell skiljer sig dock emellan. I
Axfoodconcernen ingér bl.a. butikerna Hemkop och Willys dér 134 av 197 Hemkd&ps butiker
drivs av franchisetagare medan resterande hemkdp- och samtliga av Willys butiker drivs 1
egen regi (Axfood, 2022). I Coops fall drevs ungefar var femte butik ar 2019 av
franchisetagare (Bjork, 2019). Bergendahls &r majoritetsdgare i City Gross dir samtliga
butiker dr egendgda (Bergendahls, 2022) och Lidl’s butiker dgs av stiftelsen Lidl Stiftung och
drivs i1 egen regi (Lidl, 2022). Pa den svenska livsmedelsmarknaden varierar det alltsd mellan
butiker som dgs av sjdlvstindiga entreprendrer och butiker som &r egenigda av kedjan dir en
mer central prissittningsmodell rader.

Det finns dven skillnader nédr det kommer till foretagens storlek och deras
marknadsposition p4 den svenska livsmedelsmarknaden. Ar 2020 stod de fem foretagen for
288,8 miljarder kronor av dagligvaruhandelns omséttning dir ICA, Coop och Axfood
tillsammans stod for 89,5 procent av denna omsittning (Dagligvarukartan, 2021). Ar 2019
uppskattades ICA ha en marknadsandel pa 52%, Axfood 20%, Coop 19%, Lidl 5% och City
Gross 4% (Axfood, 2022).

2 P4 grund av att livsmedel stér for denna dvervildigande majoritet av den svenska dagligvaruhandeln behandlas
dagligvaruhandeln och livsmedelshandeln / livsmedelsmarknaden synonymt framdver i uppsatsen.



2.2 Tidigare forskning

Forskning om livsmedelsbutikers prisséttning och vad som kan forklara prisvariation mellan
butiker har publicerats med olika potentiella faktorer samt olika marknader i fokus.

Ville Aalto-Setild (2002) undersoker finska livsmedelspriser. Primért undersoker
studien forekommandet av stordriftsfordelar, koncentration och marknadsmakt pa den finska
livsmedelsmarknaden och hur dessa faktorer paverkar prisséttningen av finska livsmedel.
Studien anvénder sig av regressionsanalys ddr variabler som ticker in bl.a. kostnader,
forsiljningsvolym och koncentration inkluderas. En distinktion gérs mellan koncentration av
butiker och koncentration av kedjor inom ett bestimt marknadsomrade. Studien drar ett antal
slutsatser angéende de inkluderade oberoende variablernas paverkan pé livsmedelspriser.
Avtagande marginalkostnader uppvisas hos livsmedelsbutikerna da 6kad sélt kvantitet visar
sig 0ka butikers totala kostnader i en avtagande takt. Dock visar studien pé att samtidigt som
stordriftsfordelar verkar forekomma pa butiksniva, forekommer de inte pa kedjeniva da
kedjans storlek inte har nagon effekt pa kostnadsstrukturen hos dess butiker. Faktum ar att de
storre kedjorna visade sig vara dyrare dn de mindre och den storsta kedjan som forekommer i
studien ar den dyraste samtidigt som sjélvstandiga butiker &r de billigaste. Ytterligare foreslar
studien att det rdder ett negativt samband mellan sild kvantitet och priser och att en 6kning i
forsdljning pa tio miljoner euro resulterar i en prisnedgéng pa tre procent. Nér det kommer till
marknadskoncentration visar studien pa att en hogre marknadsandel bdde pa butiks- och
kedjebasis resulterar i hdgre priser samt har en positiv effekt pa mark-ups. Herfindahl-index
som ett matt pa koncentration i studien visar sig vara insignifikant bade pa butiks- och
kedjeniva och det matt som &r en signifikant koncentrationsvariabel i studien ér en butiks
“capacity share” som berdknas genom att dividera en butiks siljyta med den totala sdljytan 1
marknadsomradet.

Marcus Asplund och Richard Friberg (2002) avser forklara prisskillnader mellan
livsmedelsbutiker pa den svenska livsmedelsmarknaden genom att anvénda sig av oberoende
variabler som fingar in skillnader 1 marknadsstruktur och butiks-specifika faktorer sdsom
butikstyp, storlek och kedjetillhdrighet. For att méta koncentrationen pa en lokal marknad
anvander studien en omradesindelning likt postnummeromraden och koncentrationen méits i
termer av ett Herfindahl-index. De huvudsakliga slutsaterna som studien nar ar att
prisskillnader framst kan forklaras av butiks-specifika faktorer dir storre butiker visas ha
lagre priser. Ytterligare visar studien att kostnadsfaktorer kopplade till omradet dér en butik

ar beldgen sasom lokalkostnader och transportkostnader i en mindre utstrickning kan forklara



prisskillnaden. Angdende marknadsstruktur faststéller studien generellt att variabler som
fAngar in marknadsstruktur uppvisar ett svagt samband med livsmedelspriser. Mer specifikt
bedoms ldgre lokal koncentration av butiker, en ldgre marknadsandel av stora butiker och en
lagre lokal koncentration av grossister alla implicera hdgre priser men effekten, i procentuella
termer, av fordndringar i dessa marknadsstruktur-variabler fastslds vara liten. Studien
genomfor ett antal regressioner dir adjusted R-squared vérden i intervallet 0,06-0,35 anges.

Joakim Gullstrand och Christian Jorgensen (2011) undersdker med hjélp av prisdata
frdn 2007 ocksa prisséttningen av livsmedel pa den svenska livsmedelsmarknaden. Gullstrand
och Jorgensen undersoker hur marknadsstruktur paverkar prisséttningen av livsmedel men
ytterligare ett omrade dr av intresse. Studien avser undersoka hur “lokal” kontra “global” den
svenska livsmedelsmarknaden &r, dir “lokal” innebér “direct competition with neighbours
only” (s.4). Slutsatserna som Gullstrand och Jérgensen nar liknar i ménga avseenden Asplund
och Fribergs. Studien kommer fram till att en storre storlek hos en butik mérkbart resulterar i
lagre priser och att det rader ett positivt samband mellan pris och kommunala faktorer sdsom
befolkningstithet och medelinkomst. Dock beddms detta samband vara av lag betydelse.
Studien visar ytterligare pa att priskonkurrensen mellan butiker som &ar niarbelédgna inom en
kilometer dr betydande. Samtidigt bedomer studien att effekten av priskonkurrensen mellan
livsmedelsbutiker snabbt avtar d& ingen signifikant effekt hittas angédende butiker som har ett
avstdnd pa mer dn en kilometer mellan varandra. Gullstrand och Jorgensen drar ddrmed
slutsatsen att konkurrensen pa den svenska livsmedelsmarknaden kan definieras som lokal
och att den definition som forfattarna genom deras studie fastslar &r timligen sndv jamfort
med tidigare forskningsbidrag. Aven denna studie presenterar resultat frin ett antal olika
regressioner med adjusted R-squared védrden mellan 0,15-0,43.

I litteraturen om faktorer som paverkar prissittningen av livsmedel dr dock ovan typ
av resultat inte fullstindigt entydiga. Ville Aalto-Setéld (2003) undersoker prisspridning hos
homogena livsmedelsprodukter i Finland. Mer specifikt undersoker studien hur prisspridning
och sok-kostnader paverkas av karakteristiska drag hos produkter, konsumenters geografiska
forutséttningar och marknadsstruktur. I studien visar sig marknadsstruktur och koncentration
mitt som Herfindahl-index och antalet butiker inom ett bestimt marknadsomrade inte ha
ndgon signifikant effekt pa prisspridningen hos livsmedelsprodukter. De bada variablerna
visade sig i studien vara insignifikanta. Darav drar studien slutsatsen att koncentration eller
antalet livsmedelsbutiker inom ett bestimt marknadsomrade inte pa ett signifikant sétt kan

forklara skillnader 1 pris mellan omraden.



3. Teoretiskt ramverk

3.1 Geodemografisk prisdiskriminering och konsumenters

betalningsvilja

Livsmedelsbutiker har onekligen forutséttningar for att 4gna sig at prisdiskriminering i syfte
att 0ka sin vinst. Tredje gradens prisdiskriminering &r ett sétt for foretag att lata olika
urskiljbara grupper betala olika priser for samma vara. Pa detta sétt kan foretaget matcha
priset pa en produkt med den givna gruppens betalningsvilja dir grundtanken sedan ar att lata
gruppen med en lagre efterfrageelasticitet betala ett hogre pris. Distinktivt for denna
prisdiskriminering dr dven att alla konsumenter inom den givna gruppen betalar samma pris
(Pepall, Richards, Norman, 2014). P4 den svenska livsmedelsmarknaden ar forekomsten av
senior- och pensionérsrabatter och studentrabatter ett exempel pa tredje gradens
prisdiskriminering. En annan typ av prisdiskriminering som dr vanligt forekommande hos
livsmedelsbutiker dr andra gradens prisdiskriminering, dven kallad menu pricing. I fallet av
andra gradens prisdiskriminering, till skillnad fran ovan, vet foretaget bara att det finns en
grupp av konsumenter med hogre betalningsvilja och en med ldgre men det kan inte urskilja
vilka konsumenter som tillhor vilken grupp. Vanligtvis sker andra gradens prisdiskriminering
genom méngdrabatter som dr riktade mot en av grupperna, oftast den grupp med en hogre
betalningsvilja. Grundstrategin for ett sddant uppldgg bestér av att foretaget sitter ett pris som
utvinner allt konsumentdverskott hos gruppen med den ldgre betalningsviljan medan det
lamnar kvar lite konsumentoverskott till den andra gruppen (Pepall, Richards, Norman,
2014). Andra gradens prisdiskriminering dr mycket vanligt forekommande pa den svenska
livsmedelsmarknaden genom erbjudanden i form av exempelvis “kop 3 betala for 2”.

For denna uppsats syfte d4r dock en annan typ av prisdiskriminering av storre intresse
4n de tva ovannamnda, nimligen den som Oscar Gonzalez-Benito och Javier
Gonzalez-Benito (2004) bendmner som geodemografisk prisdiskriminering. Denna typ av
prisdiskriminering kan beskrivas som en typ av tredje gradens prisdiskriminering (4ven om
forfattarna inte explicit nimner detta) och bygger pé en strategi dér olika marknader tilldelas
olika priser for en vara beroende pa deras geografiska placering. Vidare anvinder sig foretag
av det som forfattarna kallar “geodemografisk segmentering” vilket innebér en klassificering
av konsumenter utifrdn det omrade som de bor i. Om ett foretag viljer att anvénda sig av

geodemografisk prisdiskriminering prissétter det en vara utifrdn en marknads



geodemografiska profil och vill fanga upp skillnader i bl.a demografi och socioekonomiska
attribut mellan marknader. En hogre inkomst och en lagre efterfrageelasticitet bor enligt
strategin implicera hogre optimala priser. Oscar Gonzalez-Benito och Javier Gonzalez-Benito
faststéller 4ven empiriskt i sin studie att familjer 1 spanska stdder med storre kopkraft
forefaller vara mindre villkorade av pris nir det kommer till konsumtion av livsmedel och
visar dirmed upp en lagre efterfrageelasticitet jamfort med familjer som &r mindre
kopkraftiga. Att efterfrageelasticiteter skiljer sig mellan inkomstgrupper och att hushall med
lagre inkomst dr mer responsiva till prisdndringar och uppvisar en hogre efterfrageelasticitet
ar den slutsats som oftast nas i litteraturen. Detta befdsts exempelvis av Mhurchu, Eyles,
Schilling, Yang, Kaye-Blake, Genc och Blakely (2013) som undersoker skillnader 1
efterfrdgan pa mat mellan inkomst- och etniska grupper.

Det skall dock ndmnas att termen prisdiskriminering kan anses som mest passande for
de fallen dir priser sitts centralt av livsmedelskedjorna och inte déir livsmedelsbutikerna drivs
av sjdlvstindiga franchisetagare. I de fallen dir butikerna dr egendgda och centralt styrda blir
det mer passande att tala 1 termer av eventuell prisdiskriminering d& detta mer kan ses som att
sétta olika priser pa olika marknader pa grund av exempelvis den lokala marknadens hogre
inkomster och ligre efterfrdgeelasticitet. Nér butikerna dock drivs av sjélvstindiga
entreprenorer skulle olika priser istéllet kunna forklaras i termer av att fri prissttning gor att
enskilda aktorer stravar efter att maximera sina vinster och ddrmed véljer de att sétta ett pris
s& ndra konsumenternas betalningsvilja som mojligt. En butik kan ddrmed sétta hogre priser
om dess lokala marknad har tillrdckligt med konsumenter som har en hog inkomst och en hog
betalningsvilja (Binkley, Chen, 2016). Sett till detta bor priser ddrmed forvéntas vara hogre
dér betalningsviljan hos konsumenterna ar hogre.

Sammanfattningsvis foreslas det ddrmed att ett omrades geodemografiska profil kan
paverka svenska livsmedelsbutikers prissittning. Omrdden med en hog medelinkomst innebér

en hogre betalningsvilja och en ldgre efterfrageelasticitet vilket bor implicera hdgre priser.

3.2 Spatial differentiering

For att mota det breda urval av olika preferenser som innehas av konsumenter kan foretag
vélja att anvénda sig av horisontell produktdifferentiering vilket innebér att erbjuda olika
varianter av samma produkt. Detta genom att differentiera produkten gillande exempelvis

farg, smak eller halter av en viss ingrediens till f6ljd av att konsumenter helt enkelt foredrar



olika varianter och ndodvéndigtvis inte kan komma 6verens om en “bésta” version. Ett
exempel pa denna typ av produktdifferentiering &r Coca Cola’s erbjudande av vanlig Coca
Cola och Coca Cola zero. Vid horisontell produktdifferentiering blir ett antal dverviganden
relevanta for foretaget och beslut behdver tas om hur manga varianter av en vara det skall
finnas, hur differentierad en produkt skall vara (exempelvis hur mycket mindre socker skall
den differentierade drycken ha?) och hur produkterna skall prisséttas. Angaende hur
differentierad en produkt skall vara existerar for konsumenterna en nyttokostnad (disutility)
som ar kostnaden som uppstar nir konsumenten kdper en produkt dar graden av
differentiering skiljer sig fran den variant av varan som mest hade foredragits. Om
konsumenten kdper en differentierad produkt dér varianten inte &r sérskilt langt ifrdn den
variant som mest foredras blir denna kostnad ldg medan en grad av differentiering som gor att
produkten skiljer sig mycket fran den mest foredragna varianten blir denna kostnad for
konsumenten hogre. For denna uppsats syfte dr dock inte en direkt applicering av horisontell
produktdifferentiering relevant utan snarare krévs en analogisk sddan i form av spatial
differentiering. Den spatiala differentieringen beror istillet lokaliseringen av ett foretags butik
dar ovan nimnd nyttokostnad istéllet ses som konsumentens transportkostnad till butiken dar
produkten skall konsumeras. Dvs, en kort stréicka till foretagets butik medfor en lag
transportkostnad medan en léngre transportstracka innebir en storre kostnad for att
konsumera (Pepall, Richards, Norman, 2014).

Steven C. Salops cirkuldra modell som utarbetas i artikeln “Monopolistic
Competition with Outside Goods” (1979) belyser ett spatialt element 1 konkurrensen mellan
foretag och hur priser paverkas av antalet aktorer pa en geografiskt begransad. Den modell
som Salop ursprungligen forfattade har bearbetats och applicerats pa olika sitt i litteraturen®.
Denna uppsats anvinder en redogorelse av en liknande cirkuldr modell som intuitivt fangar
in, for denna uppsatsens applicering, visentliga poédnger.

I modellen antas ett antal konsumenter (N) vara jimnt fordelade pé en cirkels omkrets
(L). Ett antal butiker (n) ar fordelade pa samma cirkel och det antas att ett identiskt avstand
rader mellan dessa butiker, dvs L/n. Ytterligare antas det for enkelhets skull att butikernas
marginalkostnad (c) dr identisk och lika med noll. Avslutningsvis antas det i modellen att
betalningsviljan pad marknaden ir relativt homogen och &dven tillrdckligt hog for att samtliga
konsumenter betjdnas i form av de handlar hos ndgon av butikerna. Det enda som skiljer

butikerna at dr deras spatiala differentiering, dvs var butiken ligger. Illustration 1 visar som

3 Se exempelvis Cardoso, Uchda, Huamani, Just, Gomes (2021) eller Pennerstorfer & Weiss (2013)



exemplifiering fyra butiker jimnt fordelade pé cirkelns omkrets. Butik 1 forser de
konsumenter som befinner sig inom omradet x4 — x1 medan butik 2 forser konsumenterna
inom x1 — x2 osv. Konsumenter som befinner sig pa den plats som utgdr gransen for
butikernas marknadsomraden, dvs mittemellan tva butiker, bendmns som
“marginalkonsumenten”. Denna konsument &r indifferent nér det kommer till vilken butik

den viljer att handla hos givet att de tva butikerna erbjuder samma pris.

2
X1 \ | | /X2
— e
x4 L x3
14

Hllustration 1: Fyra butiker i cirkuldr modell

Uttrycket for marginalkonsumenten ges av:

(1)

Niér varje butik sjélvstandigt sdtter sitt pris och konsumenterna stir for den transportkostnad
som uppstar i samband med att ta sig till en given butik betalar konsumenterna foljande

“fullpris”:

FP =p, + tdi
(2)

I ekvation 1 och 2 ar P, det pris som butiken sétter, t dr kostnad per enhet som tillkommer nir
konsumenten transporterar sig (exempelvis brianslekostnad per kilometer eller tid) och di ar

avstandet konsumenten har till butiken.
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For att kunna visa pa hur prissdttningen paverkas av butikers spatiala differentiering
behover modellens jaimviktspris hirledas. Illustrativt kan dock vér hypotetiska
marknadssituation framstillas tydligare. Om illustration 1 istéllet for en cirkel planas ut till en
horisontell linje samt inkorporerar ekvation 2 som det modellen kallar fullprislinjer (full price
lines) far vi en mer intuitiv framstéllning. I illustration 2 visar lutningen hos fullprislinjerna

hur priset konsumenter fér betala gradvis 6kar med avsténdet till butiken.

. Py + td, T P, + td, T Py + td, TPy + td,

e

N Sl
Q===

1 X 2 X 3 x3 4 X

Hllustration 2: Utplanad cirkel med inkorporerade fullprislinjer

Notera dven att eftersom den horisontella linjen tidigare var en cirkel dr butiks 1s vénstra
granne butik 4. Lt oss nu betrakta modellens vinstmaximeringsproblem ur butik 2s
perspektiv. Som illustration 2 visar kommer butik 2s efterfrdgan bestd av de konsumenter
som befinner sig inom omradet x1 — x2. Till vinster om butiken kommer N X x1 utgdra

efterfragan medan till hdger utgdrs den av N X x2. Butik 2s vinstfunktion ges darmed av:

2 _ PP, | PsTP L
i —sz(x1+x2)—Np2( st t )

)

Genom vinstmaximering i form av att derivera ekvation 3 med avseende pa P, och sitta lika

med noll fas jamviktspriset:

4
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Eftersom att det tidigare antagits att butikerna 4r identiska i alla avseenden forutom deras
spatiala differentiering kan ekvation 4 1 generaliserad form med n butiker och en

marginalkostnad som antas vara storre dn noll vidare skrivas som:

)

(Pepall, Richards, Norman, 2014) Det som ekvation 5 tydligt visar dr att det pris som
samtliga butiker sétter i jdmvikt dr avtagande 1 antalet butiker. Dirav, desto hogre
konkurrensen ér i form av att fler butiker befinner sig pé en lokal marknad desto lagre bor
priserna visa sig vara for konsumenterna. Av ekvation 5 framgéar det ocksé att den effekt pa
jamviktspriset som antalet butiker har minskar desto fler butiker som adderas till den lokala
marknaden. Dvs att gé frén ett “lokalt monopol” till ett duopol kommer sénka priset markant
jamforelsevis med den prissdnkning som foljer av en lokal marknad som gér frin exempelvis
fem till sex butiker (Cardoso, Uchda, Huamani, Just, Gomes, 2021). Det framgar ddrmed att
en hog koncentration av livsmedelsbutiker bor resultera 1 hogre priser. En ytterligare aspekt
av detta ar det faktum att konkurrensen mellan livsmedelsbutiker i sig kan beskrivas som
hogst lokal. Om en livsmedelsbutik har stor marknadsmakt pa en lokal marknad 1 form av att
exempelvis vara den enda butiken som ett stort antal konsumenter har relativt néra till innebar
det storre transportkostnader for konsumenterna om de viljer att byta butik (Pennerstorfer,
Franz, 2016). Foljaktligen blir det mojligt for en butik med fa eller inga konkurrenter pa sin
lokala marknad att hoja sina priser med vetskapen att konsumenterna inte har sarskilt minga
andra alternativ. Att hog koncentration relaterar till att foretag har mojligheten till att hoja
sina priser anses vara ett timligen vanligt fenomen och férvéntas inte bara férekomma pa
livsmedelsmarknaden (Pepall, Richards, Norman, 2014).

Det som ddrmed kan anses forvintas pd den svenska livsmedelsmarknaden &r att
priser och konkurrens uppvisar ett negativt samband. Hogre koncentration och darmed lidgre
konkurrens bor resultera 1 hogre priser medan en ldgre koncentration och mer konkurrens bor
sammanfalla med lagre priser. Vidare bor konkurrensens effekt pé priserna vara avtagande

sett till antalet butiker pd den lokala marknaden.
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3.3 Priskonkurrens mellan butiksformat

I den konkurrens som rader mellan livsmedelsbutiker &r alla butiker inte homogena och de
varierar bl.a. i dess format. Vilket format en butik har hinvisar till karaktéristiska drag hos
butiken sdsom exempelvis storlek eller serviceniva. Att butiker skiljer sig géllande dess
butiksformat infor ett relevant element 1 konkurrensen mellan livsmedelsbutiker dé det kan
anses att det “ger upphov till asymmetrier i konkurrensférhallandena” (Jorgensen, 2011).
Angaende variationer i butiksformat berodrs i1 denna del av uppsatsen fallet dér en butiks
ndrmaste konkurrent dr en butik av lagpriskaraktar och vilken inverkan detta har pa priser.
For att illustrera detta fall, 1at oss betrakta en liknande marknadssituation som 1 avsnitt
3.2 men med ett antal modifieringar angaende de antaganden som gors. Pa denna lokala
marknad antas det nu istdllet antalet butiker som konkurrerar med varandra &r tva stycken och
att den ena butiken dr en butik som erbjuder nagon typ av marknads/normalpriser, 14t oss
kalla denna butik “Butik normal” , medan butikens ndrmaste konkurrent ar en butik av
lagpriskaraktdr, denna exemplifieras som “Butik lagpris™. Vidare antas det att den
forutsattningen som mojliggdr for lagprisbutiken att erbjuda lagre priser dn sin konkurrent ar

att denna butik har en ldgre marginalkostnad. Lagprisbutikens marginalkostnad (CL) antas
ddrmed som ldgre dn butik normals marginalkostnad (CN), dvs c <Cp Forutom dessa

modifieringar rader samma tidigare ndmnda antaganden i form av att alla konsumenter
handlar hos nadgon av butikerna och att dessa handlar inom den givna butikens
marknadsomrade. Aterigen finns det en marginalkonsument som ir indifferent angdende

vilken butik den véljer att handla hos. Denna konsument ges nu av:

(p,—p,+1

X = 2t

(6)

Aterigen ir det sé att alla konsumenter till p4 ena sidan om marginalkonsumenten kommer att
kopa fran lagprisbutiken medan konsumenterna pa andra sidan kommer att handla fran butik
normal. Detta sdger oss ddrmed att den andel konsumenter som kommer handla hos butik
lagpris kommer uppga till ekvation 6 (x) medan den andel konsumenter som handlar hos
butik normal kommer uppga till (1 — x). De tvd butikernas vinstfunktioner skrivs dirmed

som:
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T =, -c) T
(7
N (p, —p,+1)
T = (p, —¢c,) —
®)

Med ovan formulerade funktioner kan vi sedan forvénta oss att de tva butikerna kommer att
konkurrera med varandra i termer av Bertrandkonkurrens. Denna typ av konkurrens
kinnetecknas av att foretag dgnar sig at priskonkurrens i form av att en viss prisniva eller
prisdndring frén det ena foretaget resulterar i ett svar fran det andra foretaget. For att
identifiera hur ett givet foretag bor prissitta hirleds, genom att derivera foretagets
vinstfunktion och sétta denna till noll, foretagets sé kallade bésta-svars-funktioner. Denna
funktion visar foretagets “bdsta svar” sett till dess egen prissittning givet det pris som det

konkurrerande foretaget sétter. De tva butikernas bista-svars-funktioner skrivs som:

* pN+CL-I-t
P, = 2
)
* pL+CN+t
(10)

Som framgér av ekvation 9 och 10 &r att i en graf med de tva butikernas priser som variabler
pa de tvé axlarna har badda funktionerna en positiv lutning. Detta ar ytterligare
kénnetecknande for Betrandkonkurrens och visar pa hur foretagens strategier 1
priskonkurrensen ser ut. Mer specifikt bendmns foretagens strategier, nir
basta-svars-funktioner har en positiv lutning, som strategiska komplement. Detta innebér att
en butiks svar pa en prisdndring fran den konkurrerande butiken forvantas vara i form av att
folja den riktning som prisédndringen tar (Pepall, Richards, Norman, 2014). Pa grund av
lagprisbutikens ldgre marginalkostnad dr denna butik kapabel till att erbjuda konsumenterna
ett lagre pris. Eftersom butikernas strategier &r strategiska komplement forvéintas det dirmed

att butik normal tar butik lagpris nedsédnkta pris i1 beaktning och sédnker sitt eget pris.
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Jamvikten som sedan uppstar i Betrandkonkurrensen ér dar de tva foretagens
bista-svars-funktioner korsar varandra. Efter harledningen av denna skdrningspunkt fas

jamviktspriserna i ekvation 11 och 12.

* cN+2cL

Py =t 75
(11)

* CL+2CN

Py =t+—5—
(12)

Dessa ekvationer visar pa att butiken med en ldgre marginalkostnad kommer i jimvikt
erbjuda konsumenterna lagre priser. Dock bor vi forvinta oss att butikens konkurrent foljer
denna strategi i form av att reducera sina egna priser. Detta dé respektive butiks egna pris
delvis ér en funktion av den andra butikens marginalkostnad. Butiken kommer dock
fortfarande ta sin egen marginalkostnad 1 storre beaktning i samband med prisséttningen och
darfor foljer det att exempelvis priset hos butik normal blir hogre. I de fall dér en butiks
ndrmaste konkurrent dr av lagpriskaraktir finns det dirmed anledning att tro att priserna hér
kommer tendera att vara lagre.

Den hérledda jamvikten visas i illustration 3 dér det erbjuds ett légre pris hos butik

lagpris (pL) an hos butik normal (pL). Konsumenter som avstaindsmassigt bor ndrmast

butiken med de , i detta fall, hogre priserna och som vid identiska priser hade handlat hos sin
narmaste butik pa grund av den ligre transportkostnad som detta medfor viljer nu att betala
en hogre transportkostnad for att ta sig till butiken som erbjuder ligre priser. Detta resulterar i
att 1agprisbutiken lockar fler konsumenter till sin butik vilket illustreras av ett storre
marknadsomrade for butiken och att marginalkonsumenten i figuren ligger narmare butiken
med de hogre priserna.

Det bor ndmnas att &ven om ovan resonemang, i denna uppsats, hanfors till
konkurrens mellan butiker och ddrmed behandlas som en konkurrensvariabel kan det ocksa
ses som ett exempel pé kostnadsfaktorer. Den bakomliggande faktorn &r som nimnt att
butiken av lagpriskaraktir har en ldgre marginalkostnad och ddrmed kan sétta ligre priser.

Det som ovan resonemang belyser dr dock att denna kostnadsskillnad hos butikerna borde
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paverka hur en konkurrerande butik prissitter och dirmed ar konkurrenselementet centralt i

sammanhanget.
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Hllustration 3: Konkurrens mellan butik normal och butik lagpris

3.4 Kostnadsfaktorer

Som ndmns ovan dr kostnader en grundldggande faktor som foretag tar i beaktning i samband
med sin prisséttning, och livsmedelsbutiker dr inget undantag. Generellt innebar hogre
kostnader ofta att foretag sétter hdgre priser for att kunna tdcka dessa kostnader och lagre
kostnader innebdr att foretag har mojlighet att sitta ldagre priser. En sdrskilt relevant aspekt av
livsmedelsbutikers kostnader dr forekommandet av stordriftsfordelar (economies of scale).
Konceptet om stordriftsfordelar kan beskrivas som nér ett foretags genomsnittliga
enhetskostnad minskar i takt med en 6kad produktionsvolym (Arndt, Olsen, 1975). Det kan
dven beskrivas i en bredare bemérkelse dér stordriftsfordelar generellt innebér fordelar som
ett foretag atnjuter av att helt enkelt driva en storre verksamhet (Pepall, Richards, Norman,
2014). Nar det kommer till livsmedelsbutiker kan férekommandet av stordriftsfordelar bl.a.
forklaras av att storre livsmedelsbutiker kan effektivisera sin verksamhet genom att investera
1 och anvénda sig av specialiserade maskiner och annan utrustning samt anvéinda sig av
specialiserad personal i en hdgre utstrackning dn mindre butiker. Ytterligare kan storre
butikers organisatoriska och administrativa rutiner effektiviseras och ge upphov till
stordriftsfordelar. (Arndt, Olsen, 1975). Inom inkdpsomradet kan dven stordriftsfordelar ges
upphov till genom att en storre butik erhaller kvantitetsrabatter av grossister da en storre butik

koper in storre volymer (Aalto-Setild, 2002). Om en storre butik drar nytta av
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stordriftsfordelar kvarstar dock frdgan om butiken kommer viélja att “skicka vidare” detta till
konsumenterna genom att erbjuda lagre priser. Gillande detta har det exempelvis visats att
storre livsmedelsbutiker pd den finska marknaden atnjuter stordriftsférdelar och att en stor
butik i genomsnitt har tio procent l4gre kostnader per sald enhet 4n mindre butiker. Vidare har
det visats att detta skickas vidare till konsumenterna i form av att prisnivin hos storre butiker
1 genomsnitt dr tio procent lagre dn hos smé butiker (Aalto-Setéld, 2000). Som tidigare nimnt
1 avsnitt 2.2 har det ocksa visats pa den svenska livsmedelsmarknaden att storre butiker
erbjuder lagre priser.

I den utstrackningen som storre butiker pd den svenska livsmedelsmarknaden erbjuder
lagre priser an mindre butiker skulle detta ddrmed kunna forklaras av att storre butiker
atnjuter stordriftsfordelar och viljer att skicka vidare detta till konsumenterna.

Alltsa, stordriftsfordelar kan eventuellt forklara varfor storre butiker erbjuder légre
priser. Uppenbarligen finns det dock dven andra relevanta kostnadsfaktorer som borde kunna
forklara varfor vissa butiker sitter hdgre priser kontra ldgre priser dn andra. Var en butik &r
beldgen geografiskt kan medfora olika kostnader for olika livsmedelsbutiker. Exempelvis
varierar hyreskostnader, vilket pa kort sikt kan klassificeras som en fast kostnad, beroende pa
var 1 Sverige en butik dr beldgen (Objektvision, 2020). Detta implicerar kostnadsskillnader.
Angéende fasta kostnader sdger grundlaggande mikroekonomiskt teori oss att en butik gor
battre 1 att ldgga ner sin verksamhet om de fasta kostnaderna inte ticks (Varian, 2014). Detta
borde innebéra att hdgre kostnader for en butik resulterar 1 hogre priser. Rimligtvis bor det
ddarmed forvéntas att butiker som dr beldgna i omraden med hogre lokalhyror sétter hogre
priser. Var en butik dr beldgen har dven visat sig vara sarskilt relevant for kostnaderna hos
storre livsmedelsbutiker i Sverige, mer specifikt Stockholm. Detta da storre butiker tenderar
att vara beldgna utanfor stadskédrnan vilket implicerar ldgre markkostnader (Jorgensen, 2011).
Pa samma sétt som hogre hyror borde leda till hdgre priser borde ddrmed ocksé lagre
markkostnader leda till lagre priser.

Ytterligare kostnadsskillnader mellan livsmedelsbutiker kan hanforas till butikers
vertikala produktdifferentiering. Denna typ av produktdifferentiering utgar fran att
konsumenter har olika betalningsviljor for kvalitet dir vissa konsumenter &r villiga att betala
mer for en produkt om den dr av hogre kvalitet medan andra konsumenter &r ute efter att
betala sa lite som mdjligt oberoende av kvalitet. Eftersom det kostar for butiken att erbjuda en
produkt av hogre kvalitet sitts darfor ett hdgre pris pa denna produkt (Pepall, Richards,
Norman, 2014). Livsmedelsbutikers vertikala differentiering sett till produkterna de erbjuder

kan exempelvis utgoras av att en butik har ett storre utbud av farskvaror eller ekologiska
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produkter. Butikers differentiering av detta slag kan &ven bestd av andra kvalitativa element
sadsom erbjudandet av delikatessdiskar eller andra tjanster som dkar kvaliteten hos en butik.
Att erbjuda konsumenterna denna hogre kvalitet innebar dock 6kade kostnader, frimst fasta

sddana, for butikerna (Ellickson, 2006) vilket som tidigare nimnt borde leda till hdgre priser.
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4. Metod

4.1 Beskrivning av data och datainsamling

For att undersoka vilka faktorer som paverkar prissittningen av livsmedel pa den svenska
livsmedelsmarknaden har denna uppsats anvént sig av ekonometrisk regressionsanalys.

Den data som anvénts har inhdmtats fran Pensionérernas riksorganisations (PRO)
prisundersdkning 2021. PRO:s prisundersokning genomfors drligen av organisationens
medlemmar som besoker livsmedelsbutiker och registrerar priserna pa de varor som
inkluderas 1 organisationens bestimda varukorg (PRO, 2021). Varukorgens innehéll bestims
av PRO och bestod 2021 av 36 stycken livsmedelsvaror som ticker ett brett urval av
kategorier sdsom frukt, mejeri, kryddor, fisk, kott osv. Samtliga varor och dess berdknade
snittpriser finns att se i tabell A 1 appendixet. Datasetet frdn PRO bestar av 534
pris-observationer frin 534 livsmedelsbutiker dér butiker 1 17 av 21 lédn och 167 av 290
kommuner finns representerade. De livsmedelskedjor som finns representerade i datasetet ar
ICA, Coop, Willys, Hemkop, City Gross och Tempo. Sedan finns dven tva ytterligare butiker
varav en tillhor kedjan Pekés och den andra dr en mindre livsmedelsbutik utan en
kedjetillhorighet. Den information som aterges i prisundersékningen dr foljande: butiksnamn,
vilket distrikt* butiken ar beldgen i, om butiken ar en liten/medel eller stor butik®, antalet
varor av den specificerade varukorgen som finns i butikens utbud, totalpris for varukorgen
och pris per vara.

Datan har dock inte anvénts i sin helhet da sex observationer har exkluderats. Dessa
observationer bestod dels av fyra Tempobutiker som exkluderades d& dessa var de enda
datapunkterna som fanns fran Tempo och dirav fanns det inte tillrdckligt med variation i
observationerna. Ytterligare exkluderas de tvd ovanndmnda observationerna vars
kedjetillhorighet ej kan hérledas till ndgon av de mer framtrddande kedjorna. Denna uppsats
gor ddrmed urvalet att de relevanta livsmedelskedjorna utgdrs av de som nimns ovan. Detta
framstéar som ett rimligt urval med hianvisning till den tidigare redogorelsen dver
marknadsandelar pa den svenska livsmedelsmarknaden. Detta urval av observationer innebér

att antalet observationer som anvindes 1 uppsatsens regressionsanalys uppgick till 528.

* Innebir i de allra flesta fallen lidn, men i vissa fall har PRO gjort en ytterligare indelning. Framfor allt
forekommer detta inom Véstra Gotaland.

® Smé/medel butiker dr Ica Nira, Ica Supermarket, vanliga Coop-butiker och Hemkop. Stora butiker &r Ica
Maxi, Ica Kvantum, Willys, Stora Coop och City Gross.
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Utover PRO:s prisundersokning har ytterligare data inhdmtats. Denna process
adderade foljande variabler till datasetet: avstand till ndrmaste konkurrent, om den nérmaste
konkurrenten &r en lagprisbutik, kommunen som butiken &dr beldgen i, medelinkomst per
kommun/postnummer dér butiken &r beldgen och invanare per kvadratkilometer i kommunen.
De tva forstndimnda variablerna har inhdmtats manuellt via google maps. Detta genom att
ange respektive butiks adress i google maps och sedan avldsa avstandet till den ndrmaste
livsmedelsbutiken (ICA, Coop, Willys, Hemkop, City Gross eller Lidl). I samband med detta
kunde dven information om den ndrmaste konkurrenten var en lagprisbutik eller ej inhédmtas.
Angaende huruvida den nidrmaste butiken dr en lagprisbutik eller inte har uppsatsens gjort ett
ytterligare urval. De butiker som kategoriserats som lagpris dr Willys och Lidl. Denna
kategorisering hamtar stdd fran konkurrensverket som exemplifierar Willys som en
lagprisbutik och Lidl som en “hard discount” (Konkurrensverket, 2018). Denna uppsats viljer
att inte gora nadgon distinktion mellan de tvéd och kategoriserar bdda under den bredare
kategorin “lagpris”. Kommundata har inhdmtats frain SCB och medelinkomst per
postnummer har inhdmtats fran foretaget Checkbiz.

Alla variabler som ndmnts ovan har inte tagits med i uppsatsens regressionsanalys.
Urvalet av oberoende variabler gjordes med hédnsyn till hur vil de eventuellt kan forklara
livsmedelsbutikers prissdttning utifran efterfrage-, konkurrens- och kostnadsfaktorer. Tabell
1 visar vilka variabler som avser att belysa dessa faktorer. Avstand till ndrmaste konkurrent
och huruvida en butiks nirmaste konkurrent &r en butik av lagpriskaraktdr &mnar att mita
marknadskoncentration och karaktiren av nira beldgna butikers konkurrens. Butikens storlek
och invénare per kvadratkilometer fangar in en butiks kostnader och invénare per
kvadratkilometer dr tinkt att fungera som ett instrument for hyreskostnader da en hogre
befolkningsdensitet kan resultera 1 hdgre hyror (Asplund, Friberg, 2002). Medelinkomst
dmnar att mita konsumenters betalningsvilja och kedjetillhorighet visar prisnivan hos de
olika kedjorna.

Forklaringen i tabell 1 till variabeln MI bor noteras. Det gick inte att anskaffa data for
medelinkomst per postnummer i de fallen dér farre dn sex personer bodde inom postnumret
och 1 dessa fall anvindes istéllet data for medelinkomsten i kommunen dér butiken &r
beldgen. Dessa observationer uppgick till 48 st. Ytterligare bor ndgot sdgas om variabeln
AVST. Tidigare studier som denna uppsats hinvisat till har dels anvint sig av avstand till
narmaste konkurrent som en konkurrensvariabel men ofta férekommande 1 syfte att mita
marknadskoncentration &r att man kollar pa antalet livsmedelsbutiker inom ett visst

specificerat omrade. Insamling av denna data har dock har bedomts vara utanfor tidsramen
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for denna uppsats och istéllet anvinds som sagt avstand till ndirmaste konkurrent. Denna
variabel dr tinkt att forklara prissdttningen nir butiker dr beldgna nira varandra men
uppsatsen antar ytterligare att i de fall dir butiker har ett kort avstand till ndrmaste konkurrent
kommer det dven 1 de flesta fall rdda en 1ag koncentration pa den lokala marknaden. Ett kort
avstdnd till ndrmaste konkurrent antas dirmed implicera att fler konkurrenter &r beldgna
relativt ndra butiken. Detta antagande kan kanske for 14saren framsta som tdmligen intuitivt
men det underbyggs dven 1 tidigare forskning. Detta d& det har visats att avstandet till
ndrmaste butik 1 Sverige 1 genomsnitt dr ungefér tre kilometer i kommuner med mindre dn 80
000 invinare medan avstindet dr en kilometer i kommuner med mer édn 80 000 invanare och
att detta kan forklaras av att det finns storre tdtorter i de storre kommunerna dér méanga
butiker dr beldgna pa relativt sma ytor (Jorgensen, 2011). Uppsatsens antagande om
sambandet mellan avstand till ndrmaste konkurrent och koncentration pa en lokal marknad

verkar dairmed kunna reflektera hur det faktiskt ser ut pa den svenska livsmedelsmarknaden.

Beteckning Forklaring Tp

AVST Avsténdet till ndrmsta konkurrent métt i Konkurrens
kilometer.

SQ AVST Variabeln AVST i kvadrat. Konkurrens

LAGP Dummyvariabel som antar virdet 1 om ndrmaste Konkurrens

konkurrent dr en lagprisbutik. (Willys eller Lidl)

MI Ars-medelinkomst per postnummer/kommun métt i Efterfragan
tusentals kronor.

INV Hundratal invanare per kvadratkilometer per kommun. Kostnad

SB Dummyvariabel som antar virdet 1 om butiken &r en stor ~ Kostnad
butik.

CityGross Dummyvariabel som antar virdet 1 om butiken tillhor Prisniva kedja

livsmedelskedjan CityGross.

Coop Dummyvariabel som antar véirdet 1 om butiken tillhor Prisniva kedja
livsmedelskedjan Coop.

Hemkop Dummyvariabel som antar virdet 1 om butiken tillhor Prisniva kedja
livsmedelskedjan Hemkop.

Willys Dummyvariabel som antar virdet 1 om butiken tillhor Prisniva kedja
livsmedelskedjan Willys.

Tabell 1: Oberoende variabler som anvdnts i regressionen
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4.2 Datans potentiella begransningar

Ett antal potentiella begransningar med PRO-datan bor nimnas. Inledningsvis utgéar datan
som tidigare ndmnt utifrn en specificerad varukorg pd 36 varor. Denna varukorg skulle
enligt vissa kunna anses vara icke representativ for svenska livsmedelspriser. Eftersom
varukorgen som tidigare ndmnts har satts ihop av PRO hade det kunnat hdvdas att prisdatan
didrmed framforallt ar representativ for de livsmedel som konsumeras av pensionérer. Det
skulle d&ven kunna invéndas generellt mot varukorgens innehall eller storlek.

En ytterligare potentiell begransning med datan dr PRO:s strategi for att hantera fallen
dér en vara som finns med 1 varukorgen inte finns med 1 specifika butikers utbud av varor. |
genomsnitt séljer en butik 33,5 av varukorgens 36 varor men i de fall dir en butik inte siljer
en viss vara har PRO berédknat ett genomsnittligt pris som bygger pa varans pris 1 andra
butiker. Exempelvis fanns enligt datan inte produkten Finn Crisp Original med i Coop Réneos
utbud nér prisundersokningen genomfordes och da anger datan att butikens pris pd varan ar
13,33kr. Detta kan eventuellt implicera att prisskillnader mellan butiker delvis underskattas.

PRO:s prisundersokning dr dock den mest omfattande prisundersokningen som gors
pa svenska livsmedel och myndigheter sdsom Konkurrensverket och Livsmedelsverket (PRO,
2021) samt tidigare forskning som nédmnts i uppsatsen har hianvisat till den data som PRO
sammansatter. Bedomningen har ddrmed gjorts att datan som anvints i1 denna uppsats ar
dndamaélsenlig for uppsatsens syfte och att ovan potentiellt begrdnsande faktorer inte
missgynnar uppsatsen i nagon ndmnvird utstrickning.

Utover ovan noterade faktorer finns det 4ven nimnvirda begrinsningar med den data
som har adderats till datasetet. Som tabell 1 visar dr datan for variabeln INV p& kommunal
nivd medan, som tidigare nimnt, dr vissa datapunkter for MI dven pd kommunal niva.
Angaende INV ér det formodligen sé att befolkningsdensiteten 1 hela kommunen dir butiken
ar beldgen inte dr en optimal oberoende variabel. Mer specificerad data i form av
befolkningsdensitet per postnummer eller ett annat mer begrénsat omrade runt butiken skulle
formodligen vara en mer dndamélsenlig variabel. Speciellt i1 fallen med stérre kommuner
sasom exempelvis Stockholm eller Goteborg dér befolkningsdensiteten formodligen skiljer
sig markant runt butiker som dr beldgna i centrala innerstaden kontra andra omraden i
kommunen som ligger utanfor innerstaden. I fallet med variabeln M1, dér som tidigare ndmnt

datan hos en mindre andel av observationerna dr pd kommunal niva uppstar samma

® Egen berdkning: Det totala antalet varor inom varukorgen som siljs av alla butiker i datasetet dividerat med
antalet butiker i datasetet.
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potentiella begrinsning. For att undga denna begrinsning hade dels det relevanta omréadet

runt en butik kunnat definieras och sedan hade data for detta specifika omradet behdvts

inhdmtats. Detta har dock beddmts vara utanfor denna uppsats akademiska niva samt tidsram.
Samtliga nimnda begrinsningar bor tas i beaktning av ldsaren vid tolkning av

uppsatsens resultat.

4.3 Regressionsanalys

Som tidigare ndmnt har denna uppsats anvint sig av ekonometrisk regressionsanalys for att
undersoka vilka faktorer som kan forklara prissittningen av svenska livsmedel. Tva
regressioner har genomforts dir den beroende variabel har varit priset pa varukorgen. For
undersdka huruvida de oberoende variablerna har en signifikant paverkan pa den oberoende
variabeln har metoden Ordinary Least Squares (OLS) anvints med konfidensintervall pa
95%. I regressionsanalysens resultat som senare presenteras forekommer tre nivéer av
signifikans. P-virden pa 0.1 (*), 0.05 (**) och 0.01 (***) betecknar dessa signifikansnivaer
dér p-véarden under 0.05 innebar att den oberoende variabeln har en signifikant paverkan pa
den beroende variabeln och p-viarden under 0.01 forekommer hos de oberoende variabler som
ar mest signifikanta.

Inledningsvis specificerades regressionen enligt f6ljande lin-lin (linear-linear) modell

med ICA-butiker som basgrupp:

P = B + BAVST + B.LAGP + B MI + B_INV + B.SB + B CityGross +
B8Coop + BgHemkop + 810 Willys + g,

(13)

Som ekvation 13 visar antar regression 1 ett uteslutande linjart samband mellan priset och de
oberoende variablerna. Detta kan dock anses vara i behov av vidare specificering. Det har i
tidigare studier foreslagits att intensiteten hos priskonkurrensen mellan livsmedelsbutiker &r
en avtagande funktion av avstindet till en butiks ndrmaste konkurrent (Fik, 1988). Ytterligare
har det hdvdats att priskonkurrensen dr som mest framtrddande nir konkurrerande

livsmedelsbutiker ar beldgna inom ndgra kilometers avstdnd men att konkurrensens effekt
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avtar snabbt nér ytterligare avstdnd rdder (Zhu, Sing and Manuszak, 2009). Detta foreslar att
en kvadrerad AVST-term bor adderas till regressionen for att fanga upp en eventuellt
avtagande effekt. Tilldgget av denna variabel ger foljande specificering vilken utifrén

uppsatsens dataset kan anses vara bast ldmpad till att forsoka forklara prissittningen:

P = Bl + BZAVST + B3SQ_AVST + B4LAGP + BSMI + 86 INV
B7SB + BSCityGross + BgCoop + [310 Hemkop + [311Willys te

(14)

For att bedoma regression 2s effektivitet utfordes ett antal tester. Modellen testades
inledningsvis for felspecifikation (misspecification) genom ett Ramsey RESET test. Enligt
detta test pavisades inga tecken pa felspecifikation och specifikationen antogs dirmed som
adekvat. Ytterligare utfordes White’s test for att testa for heteroskedasticitet. Efter detta
kunde det konstateras att heteroskedasticitet inte var narvarande. Modellen testades &ven for
multikollinearitet genom ett Variance Inflation Factor (VIF) test. VIF testet visade pa att
samtliga oberoende variabler hade VIF-virden som lag betryggande under virdet 10. Virden
over 10 kan mgjligtvis indikera pa ett kolliniaritetsproblem. Med bakgrund av detta ansdgs
ddarmed regressionen dndamélsenlig for uppsatsens syfte. Samtliga testresultat géllde dven for

regression 1.
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5. Resultat

5.1 Deskriptiv statistik

Tabell 2 presenterar ett urval av deskriptiv statistik for de variabler som ingatt i uppsatsens

regressionsanalys. For samtliga variabler presenteras medelvérdet, medianen, minimivérdet,

maximivardet och standardavvikelsen.

Variabel Medelvirde | Median Minimum Maximum SD

P 936,80 940,22 811,05 1049,50 47,82
AVST 3,18 1,05 0,016 57,40 6,52
SQ _AVST 52,60 1,11 0,00026 3294,80 247,34
LAGP 0,19282 0 0 1 0,39
MI 309,93 284,38 25,563 3019,70 104
INV 565,63 69,60 0,20 6171 1366,60
SB 0,31 0 0 1 0,46
CityGross 0,019 0 0 1 0,14
Coop 0,30 0 0 1 0,46
Hemkop 0,074 0 0 1 0,26
Willys 0,064 0 0 1 0,24

5.2 Regressionsanalysens resultat

Tabell 2: Deskriptiv statistik for regressionens variabler

Tabell 3 innehéller resultaten fran regression 1 och 2. Som tidigare ndmnt utfordes regression

1 enligt en strikt lin-lin specificering medan regression 2 utférdes med en tillagd kvadrerad

variabel.
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Variabler (1) Variabler (2)
P Koefficient P Koefficient
const 944, 861%** const 943,257***
(2,910) (3,0599)
AVST 0,757*** AVST 1,425%%*
(0,192) (0,441)
SQ AVST —0,01897*
(0,01130)
LAGP —6,495%* LAGP —6,195%*
(3,118) (3,109)
MI 0,0111 MI 0,0112
(0,006774) (0,006761)
INV 0,508%** INV 0,520%**
(0,0978) (0,0979)
SB —65,073%** SB —64,374%**
(2,991) (3,0130)
CityGross 30,865%** (9,503) CityGross 30,471 %**
(9,488)
Coop 22,246%** Coop 22,559%*%*
(2,736) (2,738)
Hemkop 2,177 Hemkop -1,697
(4,893) (4,892)
Willys —37,0663%** Willys —36,743%**
(5,363) (5,349)
R-squared 0,679 R-squared 0,681

Adjusted R-squared 0,673 Adjusted R-squared 0,675

Observationer 528 Observationer 528

(Standard errors)
**E p<0,01, **p<0,05, *p<0,1
Tabell 3: Resultat for regression 1 och 2

Samtliga oberoende variabler forutom medelinkomst och Hemkdp visade sig ha en
signifikant paverkan pé varukorgens pris i regression 1. Avstandet till ndrmaste konkurrent ar
starkt signifikant i regressionen och visade sig ha en positiv paverkan pa varukorgens pris.

Dvs att desto ldngre en given butik har till sin ndrmaste konkurrent, desto hgre kommer
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priset pa denna butiks varukorg vara. Befolkningsdensitet dr ocksa starkt signifikant for
varukorgens pris och visar pa att en en hogre befolkningsdensitet implicerar hdgre priser.
Medelinkomstvariabelns koefficient &r ocksa positiv men variabeln ar i regressionen
insignifikant.Att en butik dr en stor butik eller att en butiks ndrmaste konkurrent &r en
lagprisbutik visade sig bade ha en signifikant negativ paverkan péd varukorgens pris dir
storleken pa en butik visar sig vara starkt signifikant. Priset visade sig vara ungefér 65 kronor
lagre 1 stora butiker och om en butiks ndrmaste konkurrent var en lagprisbutik var priset
ungefar 6.5 kronor lagre. Ytterligare visade sig kedjetillhorighet vara signifikant for priset pd
varukorgen. Att Hemkdp ér insignifikant i regressionen skall tolkas som att ICAs kontra
Hemkdps priser inte kan anses vara signifikant olika.

Regression 2 visar pa samma Overgripande resultat som regression 1. Avstand tilll
narmaste konkurrent och befolkningsdensitet visar aterigen pa en starkt signifikant positiv
effekt pé pris. Om butiken &r en stor butik visar ocksd aterigen en starkt signifikant negativ
inverkan och samma signifikansnivaer géller for kedjetillhorighet. Att ndrmaste konkurrent ar
en lagprisbutik uppvisar ocksd, som 1 regression 1, en signifikant padverkan. Angaende
avstand till ndrmaste konkurrent 6kar koefficienten mérkbart samt visar den kvadrerade
variabeln en negativ koefficient. Den nu storre koefficienten visar pé att priskonkurrensen ar
mer méarkbar i bérjan medan den negativa koefficienten hos den kvadrerade variabeln visar pa
att effekten avtar med avstandet. Med tanke pa den kvadrerade variabelns laga
signifikansniva dr det dock osdkert nér effekten borjar avta och 1 vilken utstrackning den gor
det. Medelinkomst &r dven i regression 2 insignifikant. De bada regressionerna visar samma
ungefarliga prisniva hos samtliga kedjor i forhdllande till basgruppen.

Liasaren bor paminnas om att samtliga koefficienter méts i kronor och samtidigt som
resultaten visar pa hog signifikans hos de flesta variabler forefaller effekten pa varukorgens
pris 1 kronor métt som tamligen liten hos vissa variabler. Exempelvis innebér ytterligare

hundra personer per kvadratkilometer i en kommun en prisdkning pd ungefar 0,5 kronor.

27



6. Analys

Uppsatsens analys har som dndamal att bedoma och diskutera hur de resultat som redovisats
kan forklara prisséttningen pa den svenska livsmedelsmarknaden. Mer specifikt avser den att
redogora for hur resultaten kan kopplas ihop till de faktorer som uppsatsen tidigare
specificerat som relevanta och den nationalekonomiska teori som anvénts for att forklara
prissittningen.

Varukorgens pris uppvisade som ndmnt ett negativt samband med avstindet till
nirmaste konkurrent. Detta faller i enlighet med den teori som presenterats i uppsatsen
gillande spatial differentiering da priser i jimvikt kommer paverkas av hur manga
konkurrenter som befinner sig pa den lokala marknaden. Darmed om avsténd till ndrmaste
konkurrent kan ses som en pélitilig “proxy” for hur hog kontra lag koncentration det rader pa
en lokal marknad, vilket uppsatsen har berdrt, har resultaten visat att en hog koncentration
leder till hogre priser medan lagre koncentration medfor ldgre priser. Detta kan dven tolkas i
termer av att livsmedelsbutiker tar lokal marknadsmakt i beaktning vid prissittning och att
den marknadsmakt som en hogre koncentration ger upphov till resulterar 1 hogre priser for
konsumenter pa grund av att butiker inser att det innebér 6kade transportkostnader for
konsumenter att byta till en butik som ligger ldngre ifran dem. Ytterligare bekréftar resultaten
vad teorin sdger oss om konkurrensen nér butiker skiljer i marginalkostnad och butiksformat.
Vid denna priskonkurrens kommer butiker sétta lagre priser som svar till om deras ndrmaste
konkurrent dr av lagpriskaraktir i enlighet med Betrandkonkurrens och att de tva butikernas
strategier kan ses som strategiska komplement.

Variationer i efterfrdga och betalningsvilja borde enligt teorin kunna forklara viss
prisvariation. Resultaten visar dock att en hogre medelinkomst har en 1ag prisbestimmande
betydelse. Detta kan anses tala emot att centralt styrda butiker d4gnar sig at geodemografisk
prisdiskriminering i en ndmnvérd utstrackning och att butiker dgda av sjilvstindiga
franchisetagare prissitter utifrdn ndra belégna konsumenters betalningsvilja. Vért att notera
hér ar potentiella implikationer av ovan konkurrensfaktorer for livsmedelsbutikers eventuella
hiansynstagande till skillnader i betalningsviljor. I den utstrickning som mer titbefolkade
omrdden 1 Sverige innebér en hogre medelinkomst skulle detta kunna innebéra att dé fler
butiker #r beldigna i mer titbefolkade omraden kommer priser hir pressas nedét. Aven da
farre butiker dr beldgna i glesbefolkade omréden och att dessa omraden oftare karaktériseras

av en lagre medelinkomst kan ovan resonemang om lokal marknadsmakt resultera i att
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omrdden med lagre inkomster betalar hogre priser. Detta kan potentiellt forklara varfor en
hogre medelinkomst inte 1 ndgon betydelsefull utstrackning enligt resultaten leder till hogre
priser.

Butikers varierande kostnader kan ocksé enligt resultaten paverka prissittningen. En
hogre befolkningsdensitet och ddrmed hogre lokalhyror resulterar i hdgre erbjudna priser da
butiker i detta fall har hogre kostnader att ticka. Som tidigare nimnt dr dock denna variabels
begrinsning av stor betydelse och bor tolkas med forsiktighet sett till dess lokalitet. Pa
samma sétt kan exempelvis storre butikens beldgenhet dven forklara ldgre priser.
Livsmedelsbutikers grad av vertikal produktdifferentiering har inte undersokts empiriskt i
denna uppsats men framstér teoretiskt sett som en forklaring till skillnader i butikers priser.

Att en butik ar storre leder till markant lagre priser matt 1 kronor. Detta kan anses visa
pa att storre svenska livsmedelsbutiker atnjuter stordriftsfordelar och véljer att skicka vidare
detta till konsumenterna i1 form av att erbjuda liagre priser. Med dterkoppling till illustration 2
framgar det dven naturligt att storre butiker kommer tacka ett storre marknadsomrade. D& en
storre butik erbjuder ldgre priser kommer konsumenter kunna, for samma fullpris, 14gga mer
pengar pa transportkostnader for att transportera sig till de ldgre priserna. Om
transportkostnaderna dessutom inte gor att konsumentens fullpris uppgar till det fullpris den
betalar hos sin nidrmaste butik kan den genom att transportera sig till den storre butiken helt
enkelt spara in mellanskillnaden, sjédlvfallet innebéar detta dock en kostnad 1 form av tiden det
tar att transportera sig. Det bor ddrmed framga for ldsaren att dessa ungefarliga 64 kronor
som konsumenten sparar in genom att handla hos en storre butik har ett virde i form av
exempelvis brinslekostnader och tid. Sjilvfallet géller detta oavsett vad som forklarar en
eventuell prisvariation mellan butiker men d& 64 kronor &r en mer patagbar koefficient
jamfort med de andra som framgar av resultaten visar detta tydligare podngen. Att en storre
butik erbjuder ldgre priser till f6ljd av stordriftsfordelar faller ocksa i enlighet med teori som
det tidigare 1 uppsatsen redogjorts for. I den utstrackning storre butiker placerar sig utanfor
stadskdrnan kan detta ocksa forklara ldagre priser dd omraden utanfor stadskdrnan innebér en
lagre befolkningsdensitet och ddirmed, det som uppsatsen antagit, ldgre kostnader.

Det dr virt att framhéva att de adjusted R-squared viarden som presenteras i
uppsatsens resultatavsnitt pekar pé att huvuddelen (ungefir 67%) av prisvariationen mellan
livsmedelsbutiker kan forklaras av de oberoende variabler som inkluderats i uppsatsens
genomforda regressioner. Detta foreslar att livsmedelsbutikers prissattning till viss del
paverkas av de faktorer som diskuterats i denna uppsats men samtidigt att det finns ytterligare

faktorer som behovs tas i beaktning. Jamfort med den tidigare publicerade forskningen om

29



svenska livsmedelsbutikers prissattning, som tidigare redogjorts for, ligger denna uppsats
rapporterade adjusted R-squared virde vésentligt hogre trots en mindre avancerad modell.
Mojligtvis kan detta forklaras av att en forklaringsmodell som tar denna uppsats faktorer i
beaktning dr mer passande idag &n vid tidpunkten dé den senaste liknande studien
genomfordes. Eventuellt dr detta ett resultat av de fordndrade marknadsférhallanden som
denna uppsats tar avstamp i. Ytterligare en potentiell forklaring kan mojligtvis hanforas till
det dataset som uppsatsen anvint sig av. Aven om ett betydande antal livsmedelsbutiker har
inkluderats 1 denna studie sa &r antalet forhallandevis litet jimfort med tidigare studier. En
mdjlig implikation av detta kan vara att uppsatsens modell sadmre hade kunnat forklara
prissittningen om fler livsmedelsbutiker inkluderats. Detta belyser behovet av vidare studier

dar fler livsmedelsbutiker och fler relevanta oberoende variabler inkluderas.

30



7. Slutsats

Syftet med denna uppsats har varit att undersoka vilka faktorer som paverkar prissittningen
av livsmedel i Sverige och det aterstar nu att sammanfatta uppsatsens slutsatser.

Det som har visat sig genom uppsatsens gang ar att langre avstand mellan
konkurrerande butiker implicerar hogre priser for konsumenterna. Detta da en lagre
koncentration pa en lokal marknad innebér fler butiker som konkurrerar om konsumenterna
vilket bor pressa ner priser. I fallet ddr en lokal marknad priglas av en hog koncentration
innebadr ett byte av butik for konsumenter 6kade transportkostnader vilket kan leda till att
butiker kan hoja priser utan att forlora kunder. Det forefaller &ven som sé att
livsmedelsbutiker konkurrerar mellan butiksformat da prisnivan tenderar att vara lagre i de
fall dér en butiks ndrmaste konkurrent dr av lagpriskaraktar.

Inkomstnivan i det omrade dir en butik ar beldgen forefaller ha en 14g betydelse for
svenska livsmedelsbutikers prissittning enligt uppsatsens presenterade resultat.

Storre butiker sdtter ldgre priser. Detta till f6ljd av att de kan dra nytta av
stordriftsfordelar i1 sin verksamhet samt utnyttja att de oftare ar beldgna pé platser med légre
markkostnader. I omraden med hogre kostnader for livsmedelsbutiker i form av hogre hyror
tenderar priserna att vara hogre samtidigt som hogre kvalité hos butiker bor, enligt teorin,
implicera hogre priser.

Sammanfattningsvis har denna uppsats visat pa att konkurrensfaktorer och
kostnadsfaktorer vél kan forklara prissittningen av livsmedel i Sverige och att dessa faktorer
paverkar prissdttningen. Samtidigt forefaller det som sé att konsumenters betalningsvilja
spelar en mindre roll nér det kommer till prissdttningen av svenska livsmedel. Uppsatsens
empiriska undersokning uppvisar en tdmligen hog forklaringsgrad men omradet ar
fortfarande i behov av mer omfattande studier sett till potentiella faktorer som kan paverka

prissittningen och dataunderlag.
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Appendix

Tabell A: Varukorgens innehéll och PRO:s berdknade snittpris

Vara Snittpris

Bananer, EKO, 1 kg 24,56
Apple, Royal gala, 1 kg 28,86
Skorpor Kardemumma, Pagen, 225 g 21,55
Finn crisp original, Lantménnen, 200 13,33
Brago original, Goteborgs, 225 g 16,32
Kaffe, ECO, Arvid Nordqvist, 450 g 53,41
Te-pésar, Earl Grey, Lipton, 25-pack 19,74
Langkornigt ris, Uncle Ben’s, 1 kg 30,75
Gammaldags Idealmakaroner, 750 g 17,17
Miisli Gold original, AXA, 750 g 33,67
M;jél, ragsikt, Kungsornen, 2 kg 23,69
Ljus sirap, Dansukker, 750 g 18,17
Russin, Sun Maid, 250 g 26,38
Cacao 6gon, Fazer, 400 g 42,34
Gronsaksbuljong, Knorr, 12-pack 16,71
Svartpeppar grov, Santa Maria, 59 g 32,44
Chilisés, Heinz, 340 g 21,91
Senap Original, Slotts, 450 g 16,53
Rapsolja, Zeta, 500 ml 21,1
Senapssill, Abba, 475 g 33,21
Ansjovis, Grebbestads, Abba, 125 g 25,65
Kaviar, Kalles original, 190 g 21,51
Leverpastej, ugnsbakad, Scan, 200 g 15,23
Mamma Scans koéttbullar, 350 g 23,74
Svensk prinskorv, Scan, 600 g 48,88
Agg 6-pack 16,06
Rékost, stor tub, Kavli, 275 g 37,36
Bregott, 75 %, 600 g 48,29
Standardmjolk, 1 liter 10,98
Filmjolk, 1 liter 11,98
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Créme fraiche, naturell, Arla koket, 2

13,41

Apelsinjuice, God morgon Orange, 1 liter 20,89
Kycklinglarfilé, fryst, Kronfagel, 700 g 67,51
Svenska érter, frysta, Findus, 600 g 23,22
Griddglass, vanilj, Sia, 0,5 liter 18,34
Jordnétter, salta, Estrella, 275 g 22,47
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