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Abstract

The purpose of this research is to analyze how American producers on TikTok document their
experience of living in Europe. This is executed with a reflexive thematic content analysis as it is
expressed by Braun and Clarke (2006) and related to the theories of othering and exotification,
which are processes of constructing collective identities. I intend to analyze what the producers
have in common when it comes to their experience of culture clashes and how they articulate
mechanisms of othering. This resulted in the themes: welfare, alcohol culture, socio
psychological dimension, and geographic and cultural environment. This study draws the
conclusion that the producers have a very similar experience of Europe, regardless of which
country in Europe they live in, and that there were no contradictory experiences reported. The
producers articulated mechanisms of othering differently depending on if their TikTok-content
focused on humor or information. If it focused on the latter, it was concluded that the producers
had changed their relation with the USA after they moved abroad and gained new perspectives of
life, and hence became more critical of their homeland. However, this was not the case if the

producer focused their TikTok-content on humor.

Keywords: Images of Europe, othering, reflexive thematic content analysis, TikTok, USA,

cultural shocks
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1. Inledning

I samband med att farre och farre unga tar del av konventionell media och nyhetsrapportering
soker de sig istillet till andra plattformar, som exempelvis TikTok och andra sociala medier,
vilket paverkar deras uppfattning av omvirlden (Kalogeropoulos 2019). Detta bidrar till
formandet och internationell spridning av diverse forestillningar om olika regioner, ldnder, och
vérldsdelar, inklusive vad och hur Europa &r. Genom att fora medvetna och omfattande
diskussioner om exempelvis kulturkrockar' sprider anvindare av sociala medier olika
forestillningar vidare, vilket kan resultera i en diskursiv essensialisering av representationer av
Europa. Diverse uppfattningar sprids vidare, av och bland manga, och fungerar s smaningom
som fakta, oavsett om de faktiskt dr sanna eller ej. Sociala medier finns i manga olika former och
idag ar nykomlingen TikTok en av vérldens populdraste appar med ca. en miljard aktiva
anvéandare varje manad (Statista 2022). Det mojliggor en ny form av kulturutbyte. USA:s tidigare
president Barack Obama uttryckte sig sa hir i ett tal: “Simple exchanges can break down walls
between us, for when people come together and speak to one another and share a common
experience, then their common humanity is revealed” (2009). TikTok har blivit mycket populért i
vistvirlden och det finns exempelvis minga amerikanska anvindare’ vilka dr bosatta i olika
europeiska ldnder, som genom att producera videos om kulturkrockar artikulerar diverse
socio-kulturella forestéllningar om bland annat skillnader och likheter mellan Europa och USA.
Déarfor ar det intressant att undersdka hur amerikaner bosatta i Europa, via TikTok upplever,

beskriver och samspelar med den europeiska kulturen, i relation till deras amerikanska bakgrund.

I denna uppsats avser jag att undersoka hur négra utvalda amerikanska aktorer pa TikTok som
bor i olika delar av Europa dokumenterar kénslor och forestéllningar, primért om upplevda
kulturkrockar. Utvalda producenters videos kommer att analyseras med metodologisk guide av
“en reflexiv tematisk innehéllsanalys” sdsom den beskrivs av forskarna Virginia Braun och

Victoria Clarke (2006). Detta arbete medfor en systematisk kartldggning och kategorisering av sé

"' I den hér uppsatsen inkluderar begreppet kulturkrockar diverse interkulturella interaktioner och moten. Vissa ar av
negativ karaktér, vissa &r neutrala eller av positiv karaktér. Begreppet kulturkrockar illustrerar tydliga och starka
kulturella méten vilka kan syfta pa en negativ dverldgsenhet, en neutral nyfikenhet eller en positiv fascination. Alla
dessa kulturella mdten bendmns alltsé i uppsatsen som kulturkrockar.

? De utvalda producenterna presenteras mer ingdende i kapitlet 4.5



kallade “koder”, vilka artikuleras via TikTok och skapar tillsammans olika innehéllsliga teman.
Dessa teman illustrerar systematiskt vad producenterna har gemensamt i fraga om innehall i
videos gillande kulturella modten och kulturkrockar. De metodologiskt kartlagda
kategoriseringarna relateras till 1 sammanhanget relevanta teoretiska perspektiv pad begreppet
othering. Konceptet othering handlar om en identitetsskapande process dir man identifierar sig
och andra som vi eller dem, bade som individer men framforallt kollektivt. Detta uttrycks bland
annat av Bo Strdth, professor i samtidshistoria: “Identities and images of us and the other are
culturally constructed by means of languages and symbols™ (Strath 2010:23). Artikulation savél
som social spridning av othering-mekanismer kan ha olika former. Exempelvis kan det handla
om orientalism som utgdr en typ av othering. I detta sammanhang édger olika aktdrer makten dver
hur ndgon annan framstills och representeras diskursivt, genom exempelvis text (Said 1978).
Denna form av othering kommer inte appliceras i uppsatsen da det inte &r relevant i relation till
det studerade forskningsmaterialet och aktorerna bakom (amerikanska Tik-Tok producenter).
Konceptet othering kan &dven relateras till begreppet exotifiering, vilket innefattar bl.a.
artikulationer och konstruktioner av forestéllningar, vilka bygger pa forvéning, forundran,
fascination, kulturell distansering, m.fl. Nar det géller diskursiv exotifiering behover inte
maktrelationer utgora lika viktiga faktorer i analysen. Metodologiskt och teoretiskt handlar det
snarare om att analytiskt kartligga diverse uttryck av othering, vilka bygger pd och genomsyras
av bl.a. forvaning eller forundran. (jfr. Beuttel 2006). Det ovan presenterade forskningsintresset,
savidl som de nidmnda analytiska perspektiven leder oss fram till uppsatsens syfte och

fragestillning.

1.1 Syfte och fragestillning

Med en reflexiv tematisk innehéllsanalys syftar jag till att pa TikTok finna och analysera utvalda
amerikanska producenternas videos om kulturkrockar mellan Europa och USA. Detta diskuteras
analytiskt med hjélp av de ovan nimnda teoretiska perspektiven pa othering, inklusive diskursiv
exotifiering. Syftet &r att analysera bade vad producenterna sdger om kulturkrockar, och hur det
artikuleras sprakligt. Andamalet med uppsatsen #r alltsa tvafaldigt. For det forsta undersoks hur

amerikaner bosatta i olika lander i Europa upplever det landets kultur genom utvalda videos som

? Fortsittningen av citatet presenteras och diskuteras i kapitel 3.1 om othering.



de publicerat pd TikTok. Eftersom producenterna pa TikTok for en medveten diskussion om
kulturkrockar och aktivt jamfor sina nya upplevelser med den amerikanska bakgrunden kan man
ockséd undersoka hur deras liv i Europa péverkar synen pd deras hemland. For det andra
undersoks hur mekanismer av othering synliggérs i1 producenternas artikulation av deras
upplevda kulturkrockar. Detta betyder att jag kartligger hur de producenter som analyseras via
TikTok refererar till och artikulerar forestdllningar om vi och dem, framforallt var och hur de
positionerar sig sjdlva i dikotomin. Referenserna till upplevda kulturkrockar, avslojar ocksa hur
de ser pa sig sjdlva i forhdllande till dem andra. Hirmed avser uppsatsen att besvara foljande

fragor:

- Vilka koder och teman gér att finna i innehéllet av de amerikanska producenternas videos
pa TikTok om kulturkrockar mellan Europa och USA?

- Hur artikulerar producenterna mekanismer av othering 1 deras upplevda kulturkrockar i
Europa?

- Hur forindrar det synen p4, och identifiering med, hemlandet?

1.2 Hypotes

Utifrén mina egna erfarenheter av att anvdnda TikTok formuleras hédr en hypotes om att olika
amerikanska producenter tenderar att ligga mirke till ungefdr samma kulturella fenomen oavsett
vilket land i1 Europa de befinner sig i och har erfarenhet av. Detta, enligt hypotesen, beror delvis
pa att de oundvikligt och ofta jamfor upplevelserna av Europa med sin egen, amerikanska,
bakgrund. Dirmed anser jag att de kulturella skillnaderna mellan Europa och USA ér storre 4n de
kulturella skillnaderna inom Europa vilket kan bidra till diskursiv uniformering bland olika
amerikaner. Darfor upplever producenterna de kulturella skillnaderna som G&vergripande
europeiska fenomen. De projicerar en redan existerande idé om hur och vad Europa &r pa deras
faktiska upplevelse och ser pd landet de &r i/Europa med “utzoomade” 6gon, delvis firgade av
den egna kulturen och bakgrunden. Detta hypotetiska antagande, som kan relateras till bland
annat Beuttels (2006) resonemang om othering och exotifiering, kommer forhoppningsvist att

bidra till en intressant analytisk diskussion 1 denna uppsats.



1.3 Disposition

I foljande kapitel inkluderas en kort bakgrund om TikTok som app och som ett kommunikativt
samtida fenomen, tidigare forskning om resebloggares forestillning om Europa, samt om sociala
medier som identitetsskapande kommunikationskanaler. Kapitel tre presenterar teoretiska
perspektiv angdende koncepten othering och exotifiering. 1 kapitel fyra redogdrs noggrant
metoden “reflexiv tematisk innehéllsanalys” samt det analyserade materialet. Vidare presenteras
aven forskningsdesign, och perspektiv pa forskningsetik, avgriansning, urvalsprocess, och Braun
och Clarkes analysmodell (2006). Kapitel fem presenterar resultat och analys, vilket {6ljs av en
diskussion i kapitel sex. Uppsatsen avslutas med kapitel sju med en kort sammanfattning och

forslag till vidare forskning.

2. Bakgrund

I det hir kapitlet beskrivs forst kortfattat vad TikTok &r. Sedan presenteras relevant tidigare
forskning om resebloggares mojlighet att definiera vad Europa ir, hur sociala medier kan forma

ens identitet, och hur online othering fungerar.

2.1 TikTok

Appen TikTok lanserades i Kina 2016 som Douyin* och blev snabbt populir. Appen blev
tillginglig internationellt 2018 dd den sammanfogades med den redan existerande appen
musical.ly (D’Souza 2021). P4 TikTok delas korta videos (allt frdn 15 sekunder upp till 10
minuter) med syftet att gi virala. Innehéllet pd TikTok varierar frdn danser, lip-syncing,
humor-sketcher, “story-times”, fragequiz, matlagning, och annan underhéllning som exempelvis

“act-outs™

. TikTok skiljer sig frdn andra sociala medier genom de algoritmer som styr
anvéindarnas flode, vilka gor att anvdndarna exponeras mer av det de interagerar med. Som ett

resultat av detta skapas olika “sidor” av TikTok, s& om en anvindare till exempel &r intresserad

* TikTok &r inte tillgéingligt for anviindare i Kina, utan Douyin fungerar mer som kinesisk motsvarighet da de tvé
plattformarna ar helt avskilda frén varandra men existerar parallellt.

® Vad jag kallar act-out ir en typ av sketch dér producenten iscensétter en situation genom att mima till ett ljud eller
skriven text pa skdrmen. Ibland &r bakgrunden inklippt genom en green-screen for att illustrera exempelvis att
producenten sitter i en bil fast den inte gor det egentligen.



av matlagning och gillar och kommenterar videos nir andra lagar mat exponeras anvidndaren for
fler liknande videos. Detta har lett till sa kallade “food-tok™ eller “book-tok” och sa vidare,
beroende pa vad man intresseras for. Genom att lagga till en 14t till sin video, hashtags, roliga
filter eller effekter kan vem som helst gi viral. Aven de som inte har TikTok kan &ndi bli
exponerade for innehéllet da virala klipp ofta sprids till andra sociala medier som Instagram och

Facebook.

TikTok &r bade viktig och oviktig for min undersokning. TikTok som app ar egentligen oviktig
da resultatet inte dr beroende av specifikt TikTok, eftersom det dr ndgra utvalda producenters
videoinnehdll som analyseras och inte sjélva plattformen. Det hade alltsd lika gérna kunnat vara
samma innehdll pd en annan plattform som studeras. De producenter som valts for den hir
uppsatsen dr verksamma pa just TikTok och darfor blir appen viktig for undersokningen. Dessa
producenter och deras videos existerar pad TikTok och darfor blir det en viktig variabel i den héar

undersdkningen dé det hade kunnat se annorlunda ut om det var pé en annan plattform.

2.2 Tidigare forskning

Eftersom TikTok ar relativt nytt finns det dnnu inte sd mycket forskning om plattformen. Det
som finns handlar i forsta hand om marknadsforing och anvindarnas kommunikativa vanor och
inte om appen som kulturskapande fenomen. Ddremot har Larissa Olenicoff (2012) skrivit
masteruppsatsen Europe through the eyes of travel bloggers: A Eurail case study, vilken
visserligen inte handlar om TikTok men didremot om en populédrvetenskaplig foregangare:
bloggar. Syftet med undersdkningen var att ta reda pa resebloggares forestdllningar om Europa
och hur det tar till uttryck pd deras bloggar och inldgg samt hur det i sin tur paverkar de som
laser bloggen. Detta gjordes med en tematisk innehdllsanalys, dir fyra huvudsakliga teman
uppdagades: a continent of food, a continent of architecture, a continent of stereotypes and
myths, och a continent of history, heritage and culture. Vidare diskuterar hon hur turism kan
bidra till att forma och sprida forestdllningar om bade Europa och den europeiska kulturen och
identiteten. Jag anser att min undersokning blir som en naturlig fortsdttning pa Olenicoffs
undersokning. Ar 2012 var resebloggar hogst aktuella bade som populirkultur och med

mdjlighet att informera och paverka “vanliga ménniskor”. Idag har de diremot ersatts av sé



kallade influencers pd sociala medier och de som idag driver bloggar ar ofta aktiva som

influencers pé andra plattformar ocksa.

Forskaren Stefania Milans artikel “From social movements to cloud protesting: the evolution of
collective identity” (2015) handlar om den kollektiva identitetens utveckling pa sociala medier.
Hon menar att sociala medier dr “one of the main meaning-making machines of our times” och
att detta har stor paverkan pd oss. Undersokningen kommer fram till att innehallet pa sociala
medier har potential att starkt pdverka identitetsskapande pa tvé satt. Det forsta dr att innehéllet
pa sociala medier forstirker det man har gemensamt med/inom en grupp. Det andra dr att det
lagger grunden for att synliggéra en politik som kéinnetecknas av individualitet, prestation,
synlighet, och kontraster. Just formationen av kontrasterande forestdllningar kan ofta genomsyras

av othering-mekanismer.

Ytterligare en publikation som dr av relevans att nimnas har d&r Harmer och Lumsdens artikel
med titeln: “Online Othering: An Introduction” (2019). Forskarna diskuterar hur othering pa
nitet skiljer sig fran verkligheten utanfor. De presenterar termen online othering, vilken fangar
de maktkonflikter och krdnkande beteende som ofta forekommer pd sociala medier. Termen
ifragasitter den etablerade dikotomin online - offline, och bidrar till en mer nyanserad bild av
trakasserier pa nétet. Den virtuella vdrlden &r inte helt avskild frén den “verkliga” vérlden och
forfattarna menar att det som hiander online inte sker i ett virtuellt vakuum. Online othering far
riktiga konsekvenser och darféor maste vi ta i beaktning att den teknologi som for ménga
ménniskor dr grunden for dagens kommunikation inte pd ndgot sitt dr helt avskdrmad fran
“verkligheten”. Vidare kan aktorer pa sociala medier 6ka politiska klyftor genom online othering
(Harmer & Lumsden 2019). Denna artikel okar kunskapen, péd ett liknande sitt som Milans
(2015), om samtida konstruktioner av vi och dem, vilka bland annat kan handla om diskursiva
representationer av kulturkrockar. I detta sammanhang kan man samtidigt papeka att diskursiva
konstruktioner av vi och dem, inom sociala medier, inte nodvéndigtvis behdver relateras till
negativa och klyftskapande forestidllningar; det kan ibland handla om mer eller mindre neutrala

eller dven positivt orienterade artikulationer av olikheter.



3. Teori

I det hdr kapitlet presenteras teoretiska perspektiv angdende tvd viktiga koncept for
undersokningen: othering och exofitiering, med fokus pa den kollektiva identiteten och hur den

konstrueras och samverkar med andra identiteter.

3.1 Othering

Enligt Nationalencyklopedin (2022) hiarstammar ordet identitet fran det latinska ordet identitas
och betyder samma eller densamma. Vidare definieras identitet som “personers eller gruppers
egen identifikation som tillhdrande en bestdmd kultur, etnisk grupp eller nation”. De kollektiva
identiteterna finns alltsd pa manga olika nivéer och stricker sig fran den egna familjen &nda upp
till virldsdelar och samverkar stindigt med varandra. En individ kan ha ménga olika kollektiva
identiteter som relateras till exempelvis religion, yrke, klass, kon, och det &r kontexten som styr

Over dem.

Teorin om othering innebdr att vi identifierar oss sjdlva och andra oppositionellt som vi och dem;
bade som enskilda individer och som grupper. Idén om den kollektiva identiteten hirstammar
frdn definitionen av vilka vi inte dr och att de andra ofta ar underldgsna oss, oberoende av vilka
som &r just de andra och oss (Strani & Szczepaniak-Kozak 2018). Othering krivs for skapandet
av identitet och det gér inte att komma ifran. Vi kan bara se andra och deras handlingar genom
vara egna erfarenheter och aldrig helt objektivt eller neutralt. Enligt detta resonemang &r det
svart att vara helt och héllet objektiv, och darfor ar othering en naturlig process av att vara

maénniska.

Checkel och Katzenstein (2009:4) menar att identitet dr ndgot som kollektivt delas av en grupp,
s& som den egna sjdlvbilden, egna traditioner, politiska symboler, minnen etc, och att det ar det vi
har gemensamt med gruppen som ger oss den kollektiva identiteten. Europeiska Unionen
uppfyller utifrdn den definitionen méinga kriterier géllande identitet. Genom olika interagerande
samarbeten och projekt, exempelvis Erasmus, vill Europeiska Unionen frdmja flersprékigheten

och kénslan av gemenskap i Europa (Europeiska kommissionen, inget datum). Att tala manga



europeiska sprik stirker kénslan av tillhorighet till Europa och ddrmed ocksd den europeiska
identiteten (Checkel & Katzenstein 2009:143). EU har dessutom en egen symbol, flaggan, vilken
ockséd stirker den europeiska samhorigheten utifrdn definitionen ovan. Dirmed kan européer
kdnna den europeiska identiteten samtidigt som ndgon utifrdn Europa, 1 det hér fallet amerikaner,
ocksa kan se den och dad samla alla européer i samma kategori. D& blir alla européer

amerikanernas dem.

Identities and images of us and the other are culturally constructed by means of languages and symbols.
The results in such processes are contingent, but to say that these identities and images are culturally
constructed does not mean that they are completely arbitrary inventions or the outcome of the manipulation

of gullible populations. - Bo Stréath (2000) Europe and the other and Europe as the other, s. 23

Strath (2000) betonar hir att identitet 4r ndgot vi sjilva skapar, och med det foljer ocksa
individen 1 relation till andra individer och andra grupper. Transnationellt identitetsskapande 1
Europa kan historiskt ha en besk eftersmak. Nazisterna mojliggjorde forintelsen av miljontals
judar (och andra) med nagot sa “banalt” som identitetsskapande och othering. Detta dr tyvirr inte
pa négot sétt unikt géllande folkmord men hade varit svarare att réttfardiga och fullfélja utan
identitetsskapande och othering. Det bevisar hur starkt faste det har 1 oss och att identitet, precis
som Strath (2000) forklarar, dr nagot vi ménniskor skapar och tilldelar bade oss sjdlva och andra,

och att det dr ndgot som kan fordndras med tid och kontext.

Othering som fenomen innefattar dven begreppet exotifiering. Det grundar sig i forestidllningen
att det som dr frimmande ar spdnnande och fascinerande just for att det dr frimmande. Det
bjuder in till ett vardagligt d4ventyr man annars inte hade upplevt (Beuttel 2006). Exotifiering av
en frdmmande kultur behdver inte nddvéndigtvis vara nagot framlingsfientlighet eller
exploaterande utan exotifiering kan dven vara en nyfikenhet och intresse for att vilja lara sig mer
om en annan kultur, eller en uppskattning for den. Med det fraimmande f6ljer ocksa
forestdllningar om vi och dem genom att exotifieringen kan skapa en kulturell distansering som
ytterligare forstirker fenomen som frammande fran den egna kulturen. I den moderna vérld vi
lever 1 har sociala medier fatt en allt storre roll i vara liv och bidrar till formationen om kunskap.

Nar det giller kunskapen om Europa i USA ar den hos ménga amerikaner inte frimst baserat pa

10



forskning och fakta utan kulturellt spridda forestillningar. Perceptioner av omvérlden kommer
ofta frdn exempelvis populdrkultur och i samtiden viktiga kommunikationskanaler sdsom sociala
medier. Amerikanska TikTok-producenter i Europa har dérfor mdjlighet att infor en global publik
illustrera hur den amerikanska exotifieringen av Europa kan se ut, och ddrmed ocksa hur den

amerikanska kulturen skiljer sig frdn Europa.

Dock ér alla diskursiva konstruktioner av vi och dem inte pd samma nivd som virldskrig och
folkmord. Hierarkin mellan vi och dem maste inte nodvandigtvis ha en negativ konnotation, som
1 det har fallet med amerikaner i Europa. Genom kulturkrockar i vardagen &r hierarkin inte lika
ndrvarande och har mer vardagliga konsekvenser. Teorin om othering passar bra for den har
undersokningen dd jag dmnar undersoka hur amerikaner i Europa ser pd for dem nya kulturella
fenomen samt hur de sedan ser pa sitt hemland med nya 6gon. Amerikaner i Europa fargas av
den europeiska kulturen och kan d& reflektera Over den egna kulturen och far
idéer/forestéllningar om dess brister eller Overldgsenhet. Darmed kan de ifragasétta och

omkullkasta diverse hierarkiska konstruktioner av vi och dem.

4. Metod och material

I det hir kapitlet presenteras forst forskningsdesignen (4.1) och sedan metoden for
undersokningen - reflexiv tematisk innehéllsanalys (4.2). Andra avsnitt som behandlas under
separata rubriker dr en kriteriemodell for mekanismer av othering, forskningsetik, en

presentation av producenterna, avgrinsning, urvalsprocess, och analysmodell.

4.1 Forskningsdesign

Den hidr undersokningen bestar av en kvalitativ fallstudie med material fran TikTok. Eftersom
detta dr en fallstudie dr resultatet helt beroende pd det utvalda materialet, det betyder alltsa att
ndgon annan hade kunnat gora samma undersokning med ett annat resultat endast genom
skillnader 1 urval (Braun & Clarke 2006). Genom mitt urval tillimpas en most different systems
design, eftersom jag aktivt valt producenter som &r amerikaner 1 olika ldnder i Europa som enda

kriterium. Producenterna &r dirfor i olika aldrar och stadier i livet. Darmed kan jag se vad de har
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gemensamt genom att det dr sd mycket som skiljer dem &t (Halperin & Heath 2012:212). Den hér
uppsatsen dmnar undersdka vad dessa utvalda producenters videos har gemensamt i upplevelsen
av att vara amerikan i Europa, och likheter i hur de artikulerar dessa kulturkrockar. Genom att
analysera “vanliga” méanniskor istéllet for exempelvis myndigheter eller liknande fér jag tillgang
till grasrotsnivan och “hur det verkligen &r ute pa féltet” vilket representerar verkligheten sa som

den ser ut pd sociala medier idag (Shailashree 2019).

De videos frdn TikTok som analyseras transkriberas inte da jag inte anser det nddvandigt for
resultatet. Dessutom skulle en transkribering av en video med sa manga visuella, och auditiva
inslag inte ge den réttvisa dd det inte &r mojligt att finga allt enbart med text. Darfor skulle det
inte tillféra nagot vésentligt till undersdkningen. Producenternas videos oversitts heller inte nér
de citeras da engelskakunskaperna hos svenskar generellt ar tillricklig for att forstd vad
producenterna sidger dnda. En Oversittning kan dessutom inte alltid fanga det exakta narrativet
vilket kan resultera i att sma men viktiga nyanser kan gd forlorade, framforallt eftersom det

analyserade materialet &r videos fran sociala medier vilka kan vara svéra att finga 1 text.

4.2 Reflexiv tematisk innehéllsanalys

GenomfGrandet av en innehéllsanalys innebdr att hitta huvudbudskapet i en text genom att
metodologiskt kategorisera innehéllet och kartligga det huvudsakliga budskapet. Ddrmed kan
man analysera bade avsdndaren och vad den vill fa ut (Boréus & Bergstrom 2012). I den hér
uppsatsen genomfdrs en kvalitativ innehdllsanalys med primédrt fokus pd att kartligga
innehallsliga monster ddr det artikulerade budskapet tolkas och analyseras genom videos pé
TikTok. En utvecklad gren av innehéllsanalys &r en sa kallad “reflexiv tematisk innehallsanalys”,
framtagen av forskarna Braun och Clarke (2006). De ér psykologer och syftade framst till att
anvdnda metoden for kvalitativa undersokningar inom psykologi, men det gér utmérkt att
anvinda deras metodologiska perspektiv inom andra omraden, vilket de noggrant podngterar
(Braun & Clarke 2006:78-80). Vidare menar de att den reflexiva tematiska innehéllsanalysens
starkaste fordel &r att den &r flexibel och kan appliceras pa 1 princip vilken teori och material som

helst, da den inte 4r bunden till ett redan existerande teoretiskt ramverk.
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Inom reflexiv tematisk innehéllsanalys finns det tvd huvudsakliga tillvigagéngssitt som
forskaren maste ta stdllning till. Antingen dr undersékningen inductive - att man samlar in
material utan att forskaren drivs av en teori eller en hypotes och véljer ut material specifikt for
det. Eller sa dr undersdkningen theoretical dir forskaren drivs av och véljer sitt material utifrdn
en redan existerande teori. Darmed far man mindre dvergripande detaljer och en mer djupgaende
analys (Braun & Clarke 2006:83). Eftersom uppsatsen redan har ett syfte och en teori blir
undersokningen theoretical da materialet (videos av amerikanska producenter pa TikTok) viljs ut
med de teoretiska perspektiven om othering 1 atanke. Det andra stillnings- tagandet &r om vilken
niva av tolkning de identifierade temana ska krdva. Antingen ar analysens teman semantiska. Da
fokuserar man pé det explicita i texten och analyserar endast det som finns inuti texten. Eller s
ar temana latenta, vilka gar djupare i analysen &n semantiska teman och inkluderar textens
underliggande idéer och tankar som inte finns svart pd vitt 1 materialet utan tolkas fram av
forskaren (Braun & Clarke 2006:84). I den hér undersokning anvénds framst latenta teman och
dé forsoker jag hitta det stdrre sambandet 1 hur othering anvinds av amerikaner i Europa, och hur

de artikulerar det.

Eftersom temana i den hédr undersokningen dr latenta blir undersdkningen av konstruktivistisk
karaktdr (Braun & Clarke 2006:85). Sa istéllet for att fokusera pa att teoretisera upplevelser,
tankar och mening specifikt hos individerna i materialet, ldggs fokus pa att teoretisera hur den
sociala och kulturella kontexten mdjliggdér individers tankar och upplevelser. Det ér inget som
overfors frdn en individ till en annan, utan det dr nagot som vaxer fram och konstrueras ur det
gemensamma. Dérfor blir undersékningen ofta konstruktivistisk om temana &r latenta eftersom
de bdda gar djupare an att bara analysera texten pa ytan, och &mnar forklara hur samhalls-

mekanismer fungerar utifran det analyserade materialet i relation till forskningen.

Eftersom innehallsanalys gar ut pa att tolka och analysera en texts innehéll &r resultatet beroende
av den som utfor analysen. Som forskare gér det inte att vara helt objektiv d& vi som ménniskor
stindigt paverkas och formas av var omgivning. Den reflexiva tematiska innehdllsanalysen
bygger pad det reflexiva - transparens och Oppenhet. Grunden fo6r hela analysen é&r alltsd

forskarens tolkning av materialet, vilken &r unik och paverkas av den personliga bakgrunden.
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Som forskare krivs det dérfor att jag redovisar och motiverar mina avvagningar och tankegangar

for att undersokningens resultat inte ska kunna ses som godtyckligt (Braun & Clarke 2006).

4.3 Mekanismer av othering

I enlighet med tidigare teoretiska diskussioner kan othering utgdéra en medveten savil som
omedveten process hos producenterna. For att metodologiskt kunna analysera producenternas
artikulation om othering har en kriteriemodell i tre steg utformats. Darmed kan jag systematiskt
tolka hur och nir producenterna “anviander” othering. For det forsta undersoks vilken grad av
kontrast mellan vi och dem producenterna anvénder nér de refererar till fenomen. Ibland kan de
referera till vi som amerikanare eller som invanare av landet de befinner sig 1, ddr skillnaden kan
bero pd producentens kulturella distansering till respektive kultur. For det andra tolkas den
normativa varderingen. Nir de pratar om ett fenomen, vare sig det dr amerikanskt, europeiskt
eller ndgot nationellt, ldgger de ofta en virdering i det. D4 undersoks i vilken grad de normativt
vérderar dessa fenomen och om de i storre grad &r positiva till USA eller deras land i Europa,
och vad det kan bero pa. For det tredje underséks hur producenterna refererar till dynamiken
mellan Europa och den nationalstat de bor 1. Nér producenterna upptéckt ett fenomen kan de
referera till det som ett nationellt eller ett europeiskt fenomen, och vilket det anvinder kan spegla
deras syn pd dynamiken mellan Europa och nationerna i Europa. Tillsammans bildar dessa tre
element (kontrasten mellan vi och dem, den normativa virderingen, och dynamiken mellan
nationalstat och Europa) en modell som gor att jag systematiskt kan tolka hur producenterna

artikulerar mekanismer av othering nér det berdttar om kulturkrockarna de upplever.

4.4 Forskningsetik

Den hér uppsatsen genomfors med en kvalitativ undersdkning dér utvalda producenters videos pa
TikTok analyseras. Eftersom de har publicerat dessa offentligt anser jag att deras tillstdnd inte
kriavs for att genomfora den hdr undersékning d& deras videos redan finns tillgéngliga for
allmédnheten att ta del av. For sdkerhets skull har de @ndd informerats om att deras videos
analyseras for forskning och vad den hdr undersokning &mnar uppnd. Jag har valt att inte ta
stéllning till producenternas roll som influencers. En del av dem tjénar pengar och lever pé att

producera videos pa TikTok (och andra plattformar) men det inte dr relevant for innehéllet 1 de
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videos de publicerar vilka inte dr sponsrade. Sponsrade videos inkluderas alltsa inte i
undersdkningen men jag anser inte att det dr ett problem att de producenter som analyseras har
andra videos som dr sponsrade. Manga av dem blev influencers just pd grund av att de
publicerade videos om kulturkrockar och dérfor anser jag inte att det paverkar innehallet 1 deras

videos.

4.5 Producenterna

I tabellen nedan presenteras de valda producenterna, samt relevant information om dem sa som
deras namn, anvdndarnamn pa TikTok, antal likes och f6ljare, och antal analyserade klipp. I
kolumnen med serie besvaras om producenterna har en officiell serie som gér att hitta dverst pa

deras kanal, samt namnen pa for den hér undersékningen relevanta sidana och antalet videos i

den serien.
Figur 1.6
Namn Anvandarnamn Foljare | Likes | Land Antal Serie
analyserade
klipp
Aly usa.mom.in.germany | 847,7k | 11,5M [ Tyskland | 11 1M+ views (18)
Amanda | americanfille 166,4k | 5,9M Frankrike | 13 Us vs fr (20)
Cher americaninportugal 57,5k 1,6M Portugal | 11 Culture Shock Series (4)
USA vs portugal series (12)
llana the_lykke_charm 53,8k 1,5M Danmark | 13 Life in Denmark (27)
Kacie kacierose4 869,7k | 40,2M | ltalien 8 Culture Shock Series
(10)
Kelsey kelseydarlingxx 48,3k 2,6M Tjeckien | 10 -
Morgan | morganinspain 56,9k 2M Spanien |9 Culture Shocks (9)

¢ Statistiken &r fran 3/5 2022
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4.6 Avgriansning

De ldnder som inkluderas i undersdkningen dr Danmark, Frankrike, Italien, Portugal, Spanien,
Tjeckien och Tyskland. Producenterna boende i dessa ldnder valdes utefter tre anledningar. For
det forsta ville jag bara inkludera linder som ar medlemmar i EU for att inte riskera att
eventuella skillnader i resultatet skulle bero pa skillnader mellan EU-ldander och icke-EU-ldnder.
For det andra var det tydligt att de producenter som dr enklast att analysera och genererar ett
battre resultat dr, de som har fler foljare én “vanliga” anvéndare pa TikTok. De producerar videos
med bittre kvalité rent innehdllsmissigt vilket ger ett béttre underlag for en palitlig analys. For
det tredje dr jag begrinsad till det material som finns tillgingligt. Fler ldnder fran exempelvis
Osteuropa hade kunnat inkluderas for att ticka en mer varierad geografisk yta men tyvérr
lyckades jag inte hitta nagon amerikansk producent pa TikTok som uppfyllde mina krav av

kvalité och innehdll om kulturkrockar.

Jag har valt att bara analysera just amerikaner i europeiska lédnder, ocksa av flera skél. For det
forsta analyseras producenternas likheter i upplevelser 1 Europa och dd krdvs det att de har
liknande bakgrund, for annars kan de ldgga maérke till olika saker av helt olika skil vilket inte
skulle sdga s& mycket om varken producenterna eller Europa (Halperin & Heath 2012). For det
andra valdes just USA eftersom de geografiskt ar tillrdckligt langt bort fran Europa for att inte
kénna till nyanser av de olika europeiska ldndernas kultur. De ser pd Europa med utzoomade
ogon samtidigt som de &r tillrackligt ndra kulturellt for att anda kénna igen sig 1 delar av kulturen
for att kunna kinna en gemenskap men dnda vara frimmande for den lokala kulturen. Dessutom
ar USA ett stort land med manga invanare dir det officiella spréket &r engelska, vilket mojliggor
att det finns amerikaner bosatta 1 olika europeiska lander och som dokumenterar deras upplevelse

om det pa just TikTok.

Med amerikan menar jag inte nddvindigtvis respektive producents medborgarskap eller
nationella sjdlvidentifikation. Med bendmningen amerikan menas framforallt ndgon fran USA
dir huvudsaken #r att det dr den amerikanska kulturen producenterna kommer ifrdn. Aven om
det saklart finns kulturella skillnader mellan olika delstater i USA &r det inget jag tar hansyn till 1

just den hdr undersokningen, utan stannar vid amerikansk kultur pd nationell niva. USA ar ett
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stort land, bade geografiskt, i antal invanare, och inte minst i vérldens politiska landskap, vilket
forsvérar en definition av den amerikanska kulturen eftersom kulturen inkluderar manga olika
variabler. Men oavsett vad som faktiskt &r amerikansk kultur, &r USA en egen nationalstat och
darfor ndjer jag mig med att referera till producenterna som amerikaner, utan att ha hiansyn till
vilken delstat de kommer fran eller deras eventuella interna skillnader. Men att definiera vad som

exakt menas med amerikansk kultur ldmpas sig for en annan uppsats och far inte plats har.

4.7 Urvalsprocess

Den huvudsakliga anledningen till jag hittat producenterna &r att jag aktivt letat efter amerikaner
som ir bosatta i Europa och dokumentar det pa TikTok. P& grund av volymen av videos pa
TikTok och dess algoritmer blev Kacie utgadngspunkten i sdkandet pd producenter (jag foljde
redan henne privat s& hon introducerade mig till &mnet). I hennes videos anvinder hon ofta
musik, och genom att “klicka” pé ljudet, exponerades jag dirmed for samtliga videos pa TikTok
med samma ljud/musik, vilket dr relevant dd specifika ljud ofta relateras till specifika trender pé
TikTok, som exempelvis dokumentering av kulturkrockar. Olika hashtags som #americanabroad,
#americanineurope blev ocksd en viktig komponent i sOkandet av relevanta producenter,
tillsamman med diverse frisdkningar pa bland annat american in europe, och american in (land).
Virt att tilldgga &r att alla valda producenter dr kvinnor men att det inte beror pa ett aktivt val
fran min sida. Om det beror pa slumpen eller om det i storre grad dr kvinnor som publicerar de

videos som édr aktuella for denna undersdkning vagar jag inte uttala mig om.

Urvalsprocessen bland potentiella videos ser olika ut beroende pa producenten. Nér jag valde ut
vilka videos som skulle inkluderas gick jag frimst efter deras officiella serier (om de hade
sddanna). Om de diremot inte hade det, eller inte hade tillrdckligt manga, letade jag efter
liknande relevanta videos pa deras kanal. En del producenter har serier utan att de har gjort den
tillgénglig overst pa kanalen, och dd méste man leta igenom alla deras videos for att hitta dessa.
Dessutom ville jag att de videos som valdes inte skulle vara for gamla for att fortfarande vara
relevanta. Dérfor dr alla inkluderade videos, utom tre, publicerade under 2021 och 2022, och de
aterstdende tre dr publicerade i augusti 2020 av samma producent (Ilana) och inkluderas darfor

att jag anser att deras innehall fortfarande &r relevant.
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4.8 Analysmodell

Clarke & Braun (2006) har utvecklat en analysmodell i sex steg som en guide i hur man kan
genomfora en reflexiv tematisk innehéllsanalys. Den presenteras hédr nedan i relation till hur
undersokningen har genomforts. De papekar ocksa att stegen inte pa nagot sitt dr frusna i sin
ordning utan att det tvirtom &r viktigt att kontinuerligt g& fram och tillbaka mellan de olika
stegen fOr att fa ett sa bra resultat som mdjligt (Braun och Clarke 2006:86). Det r ocksa vért att
ndmna att mitt material skiljer sig fran Braun och Clarkes material for den hiar metoden och

darfor ser min arbetsprocess se lite annorlunda ut.

Det forsta steget dr att bekanta sig med materialet. “The process starts when the analyst begins to
notice, and look for, patterns of meaning and issues of potential interest in the data” (Braun och
Clarke 2006:86). For mig innebar det att vélja ut producenter att analysera. Didrmed bekantades
jag med materialet och borjade kartligga nagra specifika uttryck och péstdenden, vilka tydligt
manifesterades i deras videos. Exempel det pa &ar att sjukvard ofta kom pa tal, precis som

kundservice.

Det andra steget ar att generera de forsta koderna. Da valde jag ut vilka videos av producenterna
som skulle analyseras och gick sedan igenom dem och skrev ner vad varje video handlade om.
Denna kartldggning resulterade 1 sjdlva kodningsarbetet, vilket betyder relevant gruppering av
sammanhédngande koncept och fraser. Pa sa sitt skapades koder for varje producent for att kunna
urskilja vem som sdger vad. De viktiga koderna blev: sjukvard, arbetsforhdllanden,
levnadskostnad; alkohol i relation till unga, plats, och volym; dricks, kundservice, vapen,
affdrsutbud, toaletter, och tag. Ytterligare koder som genererats i detta steg men som sedan togs
bort var: skolgang, skor inomhus, mat i EU, skatt. De togs bort pa grund av att de antingen var

vaga, inte ndmndes tillrickligt, eller var svara att placera in i teman.

Det tredje steget ér att borja leta efter teman. Det gjordes genom att samla koderna i tabeller dér
de som hade nagot gemensamt fick sitta tillsammans. Eftersom varje kod ar ett fenomen som
baseras pa producenternas kulturkrockar var det enkelt att hitta teman och se vad koderna hade

gemensamt. Till en bdrjan inkluderades ett tema som hette matkultur som éven innefattade koden
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alkohol men jag insag att detta var alldeles for vagt samtidigt som det var for brett, eftersom
varje producent har upplevt en unik matkultur. Koderna i det temat blev alltsd specifika for
enskilda producenter istédllet for producenternas gemensamma upplevelse och dirfor ersattes

temat matkultur med temat alkoholkultur, som hade en béttre enhetlighet mellan producenterna.

Det fjdrde steget, att revidera teman, slogs ihop med det femte steget, att definiera och namnge
teman. Ursprungligen fanns ytterligare ett tema som behandlade producenternas sjélvreflektion
om kulturkrockarna och jamforelse mellan Europa och USA, men det var svart att placera in
konkreta koder i det temat som forekom for fler av producenterna och dérfor togs det inte med. I
samband med detta insdg jag dven att de koder som genererats var for manga och behdvdes
skiras ned och specificeras. De koderna som exkluderades var billigt vin och mdtsystem.
Dessutom kéndes det rimligt att ha tre koder for varje tema. Det sjitte steget dr att producera

rapporten. Det gjorde jag genom en analys dér dven utvalda citat ut materialet inkluderas.

S. Resultat och analys

I det hir kapitlet presenteras temana vdlfdrd, alhokolkultur, sociopsykologisk dimension, och
geografisk och kulturell omgivning, med respektive koder. Tabellen nedan presenterar dessa samt

vilka koder som hor till vilket tema.

Figur 2.
Vilfard Alkohol Sociopsykologisk Kulturell omgivning
dimension
Sjukvard Unga Dricks Affarsutbud
Arbetsforhallanden Volym Service Toaletter
Levnadskostnad Offentligt Vapen Tag
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5.1 Vilfard

Samtliga producenter ndmner att de upplevt kulturkrockar i relation till olika delar av
socio-ekonomisk vélfard. Under temat vdilfird ingar koderna sjukvdrd, arbetsforhdllanden, och

levnadskostnad.

Alla utom en av producenterna (Kelsey) ndmner att kostnaden for sjukvard ar avsevart mycket
billigare 1 Europa @n i USA. “I no longer have to budget for my health”, siger Amanda
(Frankrike) om varfor hon inte kommer flytta tillbaka till USA. Aly (Tyskland) beréttar att hon
kunde ringa efter en ambulans till sitt barn, utan att kiinna angest dver ridkningen. “It’s really nice
to know that I don’t need to be afraid to call an ambulance if we need one here”. Det som &r
avgorande for priset pa sjukvard ar skatterna, vilket Ilana (Danmark) &r vil medveten om. “They

[danskar] pay so much in taxes, but look what they get for it. This is incredible”.

Angéende generella arbetsvillkor dr det mycket som skiljer sig mellan Europa och USA. “Even
the best jobs in the US doesn’t meet the bare minimum requirements for employment in
Germany”, berittar Aly. Fem av producenterna ndmner hur bra det dr med betald semester 1
Europa och att de till och med uppmuntras att ta ut all sin semester, vilket inte &r fallet i USA.
Kacie illustrerar i en video att hon blir férvanad nir hon for hora att det finns jobb som erbjuder
fyra veckor betald semester, och att hon blir mer férvanad nér hon far hora att det ar sa enligt lag.
Producenterna ndmner dven andra arbetsforhillanden som &r annorlunda for dem. I bland annat
Tyskland och Frankrike ar det till exempel forbjudet for chefen att kontakta sina anstéllda utanfor
arbetstid. Amanda beskriver att forhdllandet mellan arbete och fritid &r bittre balanserat i
Frankrike dn 1 USA, vilket gor att man fér tid till annat 1 livet. “In France we don't live to work,
we work to live”, sdger hon, och fortsitter med att det d&ven dr normalt med en 35-timmars

arbetsvecka.
Amanda berittar att levnadskostnaden 1 Frankrike dr mycket ldgre &n 1 USA. I Frankrike &r

bostadshyran &r ldgre, mobilkostnaden &r ldgre, Wi-Fi ar billiagre, kulturella aktiviteter i

Frankrike dr ofta gratis for de under 26 &r, sjukvérd &r billigare, vin ar billigare, dta ute ar
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billigare’. Hon tillagger att “our little salaries go further here”, s 4ven om bruttolénen kanske &r
lagre 4n vad den var i USA rdcker den lidngre i Europa. Aly har samma upplevelse av
levnadskostnaden i Tyskland. “See how I'm paying more taxes [i Tyskland], but you're actually
paying more [1 USA]...”, sdger Aly nir hon pratar om att den totala levnadskostnaden i Tyskland

ir liagre &n i USA, trots att amerikaner tjinar mer® och betalar mindre skatt.

Just dessa upplevelser av Europa, socio-ekonomisk véilfiard, &r visserligen inte bara
producenternas upplevda forestdllningar, utan ar 1 manga fall juridiskt forankrade 1 respektive
land. Eftersom Europa och USA har olika typer av vilfardsmodeller, &r producenternas
upplevelser bade just deras upplevelser och forestillningar av Europa, men kanske framforallt
objektiva skillnader 1 system av vilfird. Gratis sjukvard, bra arbetsforhdllanden, och lag
levnadskostnad dr olika delar av den socio-ekonomiska vélfarden, vilka ar byggstenar for en bra
livskvalité. Med billig sjukvard behdver man inte oroa sig for att behova std for en ovéntad
kostnad som kan ruinera och/eller skuldsitta en. Med bra arbetsférhallanden sdsom betald
semester, och schyssta villkor har man tid och rad att leva det goda livet. Livet i Europa upplevs
darfor som langsammare och mer kvalitativt. Amerikaner har ofta inte den mojligheten i
hemlandet vilket tyvarr gor att de inte heller kan vidga sina vyer genom att till exempel resa och

uppticka andra kulturer som kan forédndra ens perspektiv pa livet.

5.2 Alkoholkultur

Samtliga producenter nimner att alkoholkulturen i Europa dr annorlunda fran vad de ar vana vid.
Detta syns bland annat genom att alkohol &r lagligt och tillgéngligt for unga, konsumeras i storre

volym i Europa dn i USA’, och pé offentliga platser.

Producenterna har lagt mérke till att det dr vanligt for unga att dricka alkohol. I Tyskland ar det
till exempel tilldtet for 14-aringar att dricka alkohol, och for 16-&ringar att kopa. Kacie berdttar
att i Italien kan sd unga som 10-dringar dricka ett glas vin pé tillstéllningar utan att det &r

konstigt. I Tjeckien &r det heller inte ovanligt att smé barn far f6lja med sina fordldrar in pé barer.

" Detta &r Amandas péstdenden.
8 Detta dr Alys péstéenden.
? Producenternas upplevelse av Europa, inte mina pastdenden.
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Amanda ndmner att det dven i Frankrike dr vanligt att man borjar dricka alkohol tidigt men att
det nédvéndigtvis inte behdver vara nagot déligt. Hon menar ocksa att situationen och kontexten
med alkohol skiljer sig frin USA och Frankrike d4 man i USA dricker for att bli full medan man
1 Frankrike dricker alkohol 1 ett mer vardagligt sammanhang. Detta menar hon leder till flera

alkoholrelaterade dodsfall'® i USA #n i Frankrike da fransmin dricker “more civilized”.

Det ér ocksa tillatet att dricka alkohol pé offentliga platser i Europa. Aly berittar att hon blev
chockad nér hon insdg att 16-aringar kan dricka alkohol pé offentliga platser och menar att om
det hade hiant i USA hade nagon ringt polisen pa dem. Kacie berdttar ocksa att hon inte var
beredd pa att det var lagligt att dricka alkohol pé offentliga platser, och att det kénns lite “busigt”
att dricka alkohol offentligt 4&ven om det &r tillatet i Italien. Ocksa méngden alkohol skiljer sig.
Ur amerikanska 6gon kan den europeiska relationen till alkohol ses som ohdlsosam, gransade till
alkoholism. I en av Kelseys videos illustrerar hon ett mdte mellan henne och en doktor, och
pratar om hur ofta hon dricker alkohol. Doktorn fragar henne om hon dricker alkohol, hon svarar
att hon gor det ibland pd helger och sociala tillstidllningar, och moéts med foljdfragan om hur

mycket hon dricker da.

Dr: “If it’s less than 6 beers a day don’t bother telling me.”

Kelsey: “Umm yea it’s less than that...” Tanker: “that seems like a lot.”

Dr: “You seem very healthy.”

Europa har en stark tradition av alkohol som stricker sig langt tillbaka. Dock &r det inte
nodvéndigtvis sd att Europa har en passiv relation till alkohol, utan kanske snarare att USA har
en konservativ syn. Trots att the prohibition 1 USA implementerades ar 1920 lever den kvar én i
dag 1 from av stridnga alkohollagar i USA. Till exempel far man varken dricka eller kdpa alkohol
forrdn man fyller tjugoett ar och dessutom aldrig pa offentliga platser, trots att man blir myndig
och kan rdsta i valen nir man &r arton. Darfor dr det inte konstigt att amerikanarna reagerar med

fascination pa Europas alkoholkultur som 1 jimforelse verkar vara mer accepterande.

1 Detta ir enbart hennes spekulation, jag hittar ingen statistik som styrker detta.
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5.3 Sociopsykologisk dimension

Nér man flyttar frdn en kontinent till en annan &r det mycket som dr annorlunda, diribland
manskliga vanor och beteenden pa samhillsniva. Nagra av dessa dr synen pa vapen, dricks, och

kundservice.

I Europa finns det inte alls vapen och skjutningar pad samma sitt som det gor i USA, menar
producenterna. Det gor att producenterna upplever en frihet frin vapen 1 Europa, vilket gor att de
ocksa kénner sig sdkrare. Léraren Ilana (Danmark) beréttar att hon 1 USA behdvde tridna pa sé
kallade lock down drills dir larare och barn ovar pa hur de ska reagera i en situation om det
kommer in nadgon for att skjuta dem. Ilana beskriver detta som “traumatizing” och nagot hon ar
glad att hon slipper gora 1 Danmark. Vidare forklarar hon att det ar tillatet att d4ga vapen i
Danmark sé ldnge “you get properly trained” och att vapenlagarna &r mycket striktare i Danmark
dn 1 USA. “Because my kids don’t have have to worry about being unalived"' at school”, sager
Aly nér hon pratar om varfor hon trivs bittre i Tyskland och syftar till att det inte alls sker lika
manga skolskjutningar 1 Tyskland som 1 USA. Amanda berittar att det inte riktigt finns vapen 1
Frankrike och att de dérfor inte heller har skolskjutningar eller gédngskjutningar som det finns 1

USA.

I Europa ar det inget krav pa att dricksa ndr man kdper en vara eller en tjanst. Om man dnda vill
dricksa 1 Europa gors det ofta i en restaurangmiljo och alltid frivilligt. Amanda berittar att hon 1
USA blev fragad om hon ville dricksa efter att hon gjort botox, vilket hon tycker ir att ta det ett
steg for langt. “The tipping culture in the US is fucking out of control”. Morgan berittar att det
inte &r ett krav att dricksa ndr man éatit pd restaurang men att man kan ldmna en euro eller tvd om
man vill, och att “service industry workers in Spain are given a fair wage and don’t typically
work for/expect tips”. Detsamma géller i1 Italien. Kacie beréttar att hon i Italien inte behdver

dricksa pd kafét eller hos frisoren, s& som hon &r van att géra i USA.

"' Termen anviinds frekvent pa TikTok for att undvika att séiga ord som killed, eller liknande d& TikTok anser att det
dr ett oldmpligt ord och producenten riskerar att fa sin video borttagen. Att istillet anvénda termen unalived har
blivit ett vl etablerat sitt att gd runt det.
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Producenterna berdttar ocksd att ndgot de saknar med USA é&r kundservicen. De dr vana vid att
kunden alltid har rétt och att personalen alltid gor allt i sin makt for att hjdlpa och vara till lags.
Sa ér inte riktigt fallet i Europa. I en video illustrerar Cher hur hon i USA &4r van vid att
butikspersonal aktivt forsoker silja henne saker sa fort hon gér in i1 en butik, medan si inte alls dr
fallet i Portugal. Kelsey beréttar dven att personalen i USA alltid ar trevliga och vill sméprata
medan personalen i Tjeckien knappt hilsar och inte dr sdrskilt trevlig. Amanda tilldgger att “we
are the nicest people”, och syftar pé att den amerikanska kundservicen i USA 4r mycket battre &4n

den hon upplever i Frankrike.

Den amerikanska kundservicen skulle kunna vara en konsekvens av just drickskulturen. Som
redan konstaterats i kapitlet om vélfard (5.1) har arbetare i USA inte alls samma villkor och
formaner som i Europa. Servicearbetare i USA har sdmre arbetsvillkor och tjdnar mindre, och &r
dérfor beroende av dricks. D4 levererar de ocksd en bittre service eftersom deras inkomst och
finansiella stabilitet dr direkt beroende av att kunderna dricksar. Arbetarna i exempelvis Tjeckien
och Portugal fér lika mycket betalt oavsett om de &r trevliga mot kunder eller ej. Det skulle ocksé
kunna bero pa att amerikaner &r internationellt kénda for att vara pratglada, och i stdrre man &r
trevliga mot fradmlingar. Angiende synen pa vapen 1 USA och Europa kan det handla om vad
man ser som sin réttighet. USA verkar vara av asikten att det &r en ménsklig réttighet att dga
vapen, medan Europa verkar vara av asikten att det dr en ménsklig réttighet att vara fri fran

vapen.

5.4 Geografisk & kulturell omgivning

Den geografiska och kulturella omgivningen skiljer sig 4t mellan Europa och USA. Utbudet i

affarerna, tillgdng till kollektivtrafik som tig, och offentliga toaletter dr nagra exempel pa det.

Manga av producenterna beréttar att det de saknar mest med USA ir affdrerna. De anser att de
europeiska affdarerna har daligt utbud och att det inte gér att kdpa allt man vill ha i samma affar s&
som man kan gora 1 USA. “Why do Americans love Target so much? Three words: one stop
shop”, sdger Cher nir hon berédttar att hon saknar de amerikanska affdarerna. Kacie (Italien)

tilligger att hon saknar de stora mataffarerna eftersom “There’s just so much of...everything”.
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Ilana héller med och menar att det dr for att “US stores have a way bigger selection in general
but also specific products that are hard or impossible to find here [Danmark]”. Hon menar att de

danska affdrerna inte ens gér att jimfora med de amerikanska, for att de ar sé olika.

Den kulturella omgivningen fogas ibland efter den geografiska omgivningen. Detta blir tydligt i
fragan om varfor Europa inte har de ménga, stora varuhusen mitt i centrum som amerikanarna &r
vana vid. Anledningen till varfor de europeiska affdrerna dr mindre, och fler, kan bero pa att
stadsplaneringen skiljer sig mellan Europa och USA. Europa dr gammalt och stiderna byggdes
innan det fanns bilar. Da ar det helt enkelt inte mgjligt att bygga ett stort varuhus mitt i centrum,
bland kullerstenar och historiska monument. Stdderna i Europa dr byggda for ménniskor medan
amerikanska stider dr byggda for bilar. Det finns alltsd inte samma mojlighet att storhandla allt

man behover veckor i forvig, utan eurpéerna handlar vad de behdver for dagen i sma affarer.

Ytterligare en konsekvens av den europeiska stadsplaneringen é&r tillgangen pa kollektivtrafik. I
USA kor manga bil till jobbet och ndr de ska in till stan. I Europa ddremot dr det mycket
vanligare att aka kollektivtrafik (Greendex 2009:9). Dérfor r manga av producenterna forvanade
over hur bra tdgen fungerar i Europa, bade i1 frdga om pris och tillgdnglighet. Kacie berittar att
tagen dr mycket billigare &@n att ta bilen om man vill ta sig en lingre stricka, pd grund av de hoga
brinslekostnaderna i Italien. Aly beréttar att tdgen i Tyskland dr béde snabbare och billigare dn
att kora bil. Systemet for kollektivtrafiken 1 Europa upplevs av producenterna som nigot exotiskt
och skulle kunna vara anledningen till att de ar s& fascinerade 6ver nagot som for européer ar sa

normalt och vardagligt.

Producenterna verkar forvanade Gver hur offentliga toaletter ser ut i Europa. De dr dock enade
om att de “europeiska” toaletterna ar battre dn de 1 USA. Kacie berdttar hur konstigt det 4r med
stora glipor 1 dorren pa offentliga toaletter i USA, men att hon inte tinkt pd det forrdn hon bott 1
Italien och sedan hélsat pa i USA. Ilana har samma upplevelse. Det var forst ndr hon kom
tillbaka till USA frdén Danmark som hon kénde att gliporna i dorrarna var nagot konstigt. “I
always just thought, that’s just how bathroom stalls are”. Det var d hon insag att offentliga

toaletter inte behovde se ut sd. Aven Kelsey har samma bild och menar att “America chose
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chaos” nir de frivilligt gjort sd daliga dorrar och las pa toaletterna. Varfor de offentliga
toaletterna i USA har stora glipor i dorrarna kan varken jag eller producenterna svara pd. Det
skulle kunna vara for att avskridcka folk att anvinda offentliga toaletter, for att spara in pa
driftkostnad. Det skulle ocksd kunna bero pa att det eventuellt dr billigare att tillverka och

montera.

5.5 Producenternas artikulation av othering

Hur producenterna artikulerar mekanismer av othering beror helt pa producenten. De har alla sin
egen unika stil av att producera videos pa TikTok, och med olika syften. Varje producent
presenteras hir var for sig och i1 forhéllande till analysen av hur de artikulerar mekanismer av
othering som nimnts tidigare'?.

Kacie pratar inte i de videos som analyseras, utan hon gor en sé kallad “act-out™"

med textning
pa skdrmen for att illustrera vad som hénder 1 videon. Det finns alltsd inget verbalt ljud utan
enbart musik. Detta gor att det inte finns s mycket text att analysera, vilket gor att videon kriaver
mer tolkning. Det finns inget explicit vi och dem 1 hennes videos, och ndr hon refererar till
fenomen gor hon det utan subjekt: “totally normal to not go to uni”. Hon hade lika gérna kunnat
uttrycka sig sahér: “totally normal for them to not go to uni”. Dessutom &r det svart att tolka
hennes vérdering till fenomen da hon generellt dr vildigt positiv till bade nya italienska fenomen
och nér hon pratar om nidr USA &r annorlunda. Enda gédngen hon uttrycker negativitet dr nér hon

pratar om italiensk byrékrati och det italienska postforetaget Posteitaliane. Hon ndmner aldrig

varken Europa eller EU, utan hon bendmner alla nya fenomen som italienska.

Morgan har en liknande stil 1 att producera videos som Kacie, och gor ofta en act-out med text pa
skdrmen och musik 1 bakgrunden. Hon ndmner heller inget vi och dem, och dérfor kan jag inte
analysera var hon placerar sig sjdlv. Gillande normativ vérdering uttrycker hon positivitet
gentemot bade USA och Spanien, men bara negativitet gentemot USA. Hon tycker exempelvis

att servicen 1 USA kan vara lite pdtrangande, eftersom hon vant sig vid livet 1 Spanien. Hon har

12 Se kapitel 4.3 Mekanismer om othering
13 Se fotnot 5 for definition
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en video om varfor hon élskar att bo i Spanien dédr hon listar védret, vinet, strdnderna,
sjukvarden, levnadskostnaden, maten, det sociala livet, siesta, kulturen, och arkitekturen. Hon

ndmner aldrig EU eller Europa.

Amanda inkluderar inte humor i1 sina videos, utan hon fokuserar pd att informera om
kulturkrockar mellan Frankrike och USA. Hon &r den enda som skiftar referens mellan vi och
dem, ibland i samma video. Hon séger bland annat att “We are taxed...” och syftar pd fransmén.
Hon syftar ockséa pa sig sjdlv som fransman nér hon siager: “We have a 35 hour workweek” och
“france what are we doing”. Hon sédger ocksa att “they are charging people to hold their own
babies” och syftar pd USA, och “they [fransmin] are not poppin pills, like we do in the US”. Nar
Amanda beréttar om de kulturkrockar hon upplevt dr det tydligt var hennes vérdering ligger. Hon
berdttar explicit att hon tycker det dr bade mérkligt och en samhéllsfara att det &r s latt att ta
korkort 1 USA. Vidare tycker hon USA har orimligt dyr sjukvard, dcklig choklad, och alldeles for
salt mat. Hon reflekterar d4ven Over att det egentligen dr konstigt att dricksa for alla tjdnster 1
USA och att det dr konstigt med reklam for ldkemedel. Hon poédngterar dock att hon saknar
medicinerna som finns tillgdngliga 1 USA och att USA som land &r mer teknologiskt progressiva

an Frankrike, vilket hon menar ar bra. Europa eller EU ndmner hon aldrig.

Cher gor ocksa act-outs, ibland med en voice over men oftast bara med text pd skdrmen. Hon
tycker det dr bra med billigt vin i Portugal, och att hon gir mycket mer &n hon gjorde i USA,
vilket hon ar positiv till. Ddremot tycker hon Portugal har délig kundservice och att hon saknar
att kunna handla allt hon behdver i en och samma butik. Hon tilligger dven att alla dr sena i
Portugal: “no one ever shows up on time”. Hon refererar kulturkrockarna som portugisiska men
nidmner EU:s matlagar i relation till hur det 4r i Portugal. “Due to food laws in the EU, eggs and

milk don’t need to be refrigerated”.

Aly pratar alltid i sina videos, ibland som sig sjélv och ibland genom sketcher dir det 4r hon som
pratar. Hon har byggt hela sin kanal pa att informera andra om amerikansk propaganda vilket
tydligt visar hennes vérdering. Hon kallar sig sjédlv for “anti-propaganda machine” och vill med

sin kanal pd TikTok berdtta vad frihet faktiskt dr, enligt henne. Hon ndmner inte ett enda
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fenomen dér hon anser att USA &r battre dn Tyskland. “Even though I appeared successful, I
remember thinking, wait I thought this was supposed to be freedom”, beréttar hon i en video dir
hon kritiserar the American dream. “Everything I’ve been told about the US being better wasn’t
true”. Trots hennes tydliga virdering anvinder hon aldrig orden vi eller dem. Hon pratar heller

aldrig om Europa eller EU, utan bara om Tyskland.

Kelsey gor bara act-out och aldrig med sin rost utan bara text pa skdrmen. Hon sédger aldrig vi
eller dem men 1 en video sdger hon “I guess I'm Czech now”. Hon ér generellt véldigt positiv 1
sina videos men visar en negativ vardering bade gentemot USA och Tjeckien. Hon tycker det ar
konstigt att man maste hdlsa pd alla pd offentliga platser som barer, affdrer, vantrum, etc., i
Tjeckien, aven om man inte kénner dem, eftersom man annars anses vara oartig. Hon tycker att
USA har déliga offentliga toaletter och refererar da till att det har daliga 1as och dorrar med stora
glipor. Hon &r dock den enda producenten som ofta refererar till fenomen som europeiska. “What
I like about living in Europe”, “When Californians visit Europe”, “Green crosses in Europe are
pharmacies”. Jag har tyvérr ingen insikt i hur mycket hon kan om Europa eller vilka ldnder hon
besokt tidigare, men de exempel hon illustrerar &r alla frén Tjeckien (dven om det visserligen kan
vara samma 1 resten av Europa). Hon pratar ocksd om att hennes europeiska vinner forstar

systemen for tid, avstand, grader etc, vilket ju stimmer for alla européer.

Ilana visar, precis som Aly, tydligt sin vérdering av USA som déligt och Danmark som bra. Ilana
sdger att hon kédnner sig sdkrare och att hon “feel more free here because there’s so much less to
worry about”. Hon sédger ocksa: “I truly had no concept of how different and how much better
life could be outside the US”. Hon tycker att USA har ett forlegat system for fax returns. Det hon
tycker ar daligt med Danmark &dr det ar jobbigt att behova gé till manga affarer for att handla allt
hon behdver nir hon 1 USA kunde handla allt i samma affar. Hon tilldgger dock: “the pros far
outweighs the cons, and thats why im here”, vilket formodligen géiller for samtliga producenter
déd de &nda har gjort ett fritt val att ldimna USA och ménga av dem har inga planer pa att
atervinda. Hon refererar aldrig till EU eller Europa. Hon gor inga referenser till vi och dem men

sdger “in Denmark we...”, vilket kan tolkas som att hon ser sig sjdlv som dansk, men kan lika
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girna tolkas som att hon menar att vem som helst som befinner sig i Danmark oavsett

nationalitet, gor pa ett visst sétt.

Producenterna har alla unika stilar for att formedla deras upplevelser av kulturkrockar, och vissa
ar enklare att tolka dn andra. De som berittar fritt om sina upplevelser krdver mindre tolkning av
mig dn de som exempelvis gor en act-out, eftersom jag da maste tolka vad de vill formedla nér
mycket dr implicit. De producenter som inte &r negativa (&t négot hall) kan vara det pa grund av
att de vill ha en positiv kdnsla pé sin kanal. Exempelvis driver Kacie sitt féretag via sin kanal pa
TikTok vilket kan vara anledningen till att hon inte vill sdga nagot kontroversiellt. Av samma
anledning vill hon kanske inte vara starkt negativ till ndgot och riskera att det skulle ga ut dver
hennes arbete. Aven Cher, Morgan, och Kelsey har alla ett tydligt inslag av humor pa sina
kanaler. Det syns tydligast genom att de alla anvénder sig av sa kallade act-outs och voice overs
till skillnad fran Aly, Amanda, och Ilana som oftast pratar fritt om sina upplevda kulturkrockar.
De dr ocksa Aly, Amanda, och Ilana som é&r starkast negativa gentemot USA och distanserar sig
sjdlva frdn den amerikanska kulturen. Deras kanaler &r inte alls lika inriktade pad humor som de
andra dr, utan de &r snarare véldigt allvarliga och vill informera sina foljare om livet utanfor

USA.

De flesta producenterna refererar inte alls till vi och dem explicit och nér de vél gor det kan det
ibland ocksé tolkas som att de refererar till alla invanare i landet snarare &n deras
sjalvidentifikation. Amanda dr den enda som refererar till sig sjdlv bade som amerikan och
fransman. Det kan bero pa att hon réknar sig som fransman i specifika situationer for att hon bor
1 Frankrike och da har vant sig vid det franska levnadssittet. Det kan ocksa bero pé att hon &r
valdigt kritisk till USA och darfor ytterligare vill distansera sig sjalv fran det som dr amerikanskt.
Vidare ar de flesta producenter noga med att referera till fenomen som nationella. Undantaget hér
ar Kelsey som ofta refererar till europeiska fenomen nér hon syftar pa Tjeckiska. Det &r mdjligt
att hon har tidigare erfarenheter av Europa och dirfor refererar som hon gor eftersom hon ér i
Tjeckien nér hon producerar sina videos. Nir Cher refererar till EU-lagar angaende mat &r det

inom relevanta ramar eftersom Portugal paverkas av EU:s livsmedelslagstiftning.
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6. Diskussion

Min hypotes var att producenterna skulle ldgga mérke till liknande fenomen i Europa eftersom de
inte har insikt i kulturella skillnader mellan olika europeiska ldnder sdsom en inhemsk europée
har. I analysen framgar det att producenterna har liknande upplevelser 1 Europa angaende olika
aspekter av vilfird, och alkoholkultur. Aven i aspekter av minskliga vanor och beteenden som
sociopsykologisk dimension finner producenterna liknande kulturkrockar. Detsamma géller for
den geografiska och kulturella omgivningen, d& producenterna nimner fenomen som aftarsutbud
och utformningen av toalettdorrar. Dessutom ér det intressant att det aldrig forekommer nigra
kontrasterande upplevelser bland producenterna. Samtliga producenter ndmner inte alla de koder
som genererats, men det finns inte tvd kulturkrockar som pd nédgot sitt kontrasterar eller
motsiger varandra. Det ndrmaste en motséttning r att Morgan anser att kundservicen i USA kan
vara lite vél patrdngande medan resterande producenter istéllet saknar den. Detta kan dock tolkas
som en skillnad 1 smak snarare &dn en kontrasterande upplevelse, dd Morgan genom att tycka att
den amerikanska servicen dr “for mycket” dnda delar de dvriga producenters bild av att servicen

1 Europa ar “mindre”, och att det kulminerar i en smaksak.

Vidare har producenternas artikulation av othering-mekanismer analyserats. Didr har tva
huvudsakliga genrer urskiljts. Antingen fokuserar producenterna sin kanal pd humor, och dé ar
de generellt vildigt positiva och forsiktiga med hur de uttrycker sig och vad de sdger. Eller sa
fokuserar de pa att informera sin publik om kulturkrockar och skillnader 1 levnadssétt. Da ér de
oppet kritiska och vill gora en poéng. Pa grund av det skulle det kunna vara sa att de producenter
vars kanal bygger pd humor dr mer benégna att tona ner allvaret i kulturkrockarna medan de
andra kan vara mer benédgna att Overdriva allvaret for att géra en podng. Dock trodde jag att
producenterna i storre mén skulle referera till fenomen som europeiska, vilket det bara ir Kelsey
som gor. Producenterna refererar heller inte explicit till vi och dem sa ofta som jag initialt trodde
att de skulle gora. Diaremot kan att det kan bero pa att ménga av producenterna gor act-outs och
déarfor minskar all form av verbal text. Hade undersokningen istéllet byggt pd att genomfora
intervjuer med producenterna med samma forskningssyfte tror jag att de oftare hade refererat till

vi och dem.
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Efter att producenterna flyttat till Europa har de fatt nya perspektiv pa sitt hemland. Daremot ar
det bara Aly, Amanda och Ilana som genomgdende explicit uttrycker detta. De resterande
producenterna (Kacie, Cher, Kelsey och Morgan) har formodligen'* ocksa fétt nya perspektiv pa
sitt hemland, utan att de ar lika Oppet kritiska pa grund av att de fradmst producerar humor. Dérfor
blir det naturligt for dem att inte prata alls om exempelvis USA:s problem med skolskjutningar

eftersom det inte finns ndgon humor i det, och dérmed inte heller ndgon plats pé deras kanaler.

Olenicoffs (2012) undersokning genererade de fyra temana: a continent of food, a continent of
architecture, a continent of stereotypes and myths, och a continent of history, heritage and
culture. Dessa skiljer sig frdn de teman som genererats frdn den hir undersdkningen; vdlfdird,
alkoholkultur, sociopsykologisk dimension, och geografisk och kulturell omgivning. Det kan bero
pa att hon fokuserade pa resebloggares forestdllningar om Europa medan jag fokuserat pa
TikTok-producenters upplevda kulturkrockar i Europa. Olenicoffs teman ar darfor mer turist-
orienterade medan mina dr handlar om det etablerade livet i en “frimmande” kultur. Daremot
talar vi bada om den fysiska miljon. Hon lyfter fram arkitekturen vilket dven till viss del
inkluderas i mina koder affdrsutbud och tdg, som bada ar kulturella aspekter vilka priaglas av

den geografiska omgivningen.

I enlighet med det Milan (2015) skriver i sin artikel har sociala medier makt att paverka hur vi
identifierar oss. De amerikanska producenterna har hér skapat ett forum dér de kan lyfta och
diskutera kulturella upplevelser av Europa. Det gor ocksa att de kan kénna en stérre gemenskap
med varandra, och med andra i1 deras situation (Milan 2015). Det resulterar ocksd 1 att deras
publiker kan fi ett forum for att ldra sig om hur det dr att vara amerikan i Europa och vilka
upplevelser det kan resultera i. Ddrmed har producenterna dven makten over hur bade livet i
Europa och USA framstills. TikTok har éver en miljard aktiva anvdndare varje manad (Statista
2022) vilket ger dessa producenter ett véldigt stort utrymme for att sprida sina upplevelser till en
stor, global publik.

' Jag har svért att se att ndgon som flyttar frdn en kontinent till en annan inte far nya perspektiv p4 sitt hemland,
dven om det inte utan tvekan gér att veta sékert i detta specifika fall.
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Som Harmer och Lumsden (2019) poédngterar verkar online othering inte 1 ett vakuum, utan har
effekter 1 “verkligheten” ocksa. Nir producenterna artikulerar mekanismer av othering skapas en
diskurs av kulturkrockar som kan paverka de som exponeras for producenternas videoinnehall.
Nar producenterna Aly, Amanda, och Ilana tydligt uttrycker sin asikt om USA kan de paverka de
som exponeras for deras videoinnehall att halla med dem, vilket dr en politisk form av online
othering. Nér samtliga producenter ocksa har ett tydligt mal med sin kanal (att pd olika sétt
berdtta om deras upplevda kulturkrockar) kan de ldgga maérke till fler kulturella fenomen och
lagga dnnu mer tankekraft dn alla de amerikaner 1 Europa som inte publicerar sina upplevda
kulturkrockar péa sociala medier. Dirmed kan producenterna konstruera en identitet som

paverkats av sociala medier pé flera sitt (Milan 2015, Harmer & Lumsden 2019).

7. Avslutning

Producenterna har mdnga gemensamma upplevelser av att vara amerikan 1 Europa. Genom en
reflexiv tematisk innehéllsanalys har jag analyserat deras videoinnehall pd TikTok och kartlagt
fyra huvudsakliga teman; vdlfdrd, alkoholkultur, sociopsykologisk dimension, och geografisk och
kulturell omgivning. Pa grund av att producenterna kommer frdn en annan gemensam bakgrund
in Europa ser de fenomenen 1 Europa med “utzoomade” 6gon och kan dérfér notera samma
kulturella skillnader. Kulturkrockarna varierar i storlek, med allt fran sjukvard och arbets-

forhallanden till toalettdorrar och dricks.

Syftet med den hdr undersdkningen var att kartldgga och analysera hur utvalda amerikanska
producenter pd TikTok beréttar om deras upplevda kulturkrockar i Europa. Detta relateras till
teoretiska perspektiv om othering och exotifiering vilka bada handlar om identifiering i relation
till andra. I analysen framkom det att de amerikanska producenterna pd TikTok har ménga
gemensamma upplevelser av Europa och att detta stricker sig 6ver samtliga teman. Av analysen
framkommer det dven att producenterna artikulerar mekanismer av othering pa tva olika sitt,
vilket framst beror pd om deras kanal dr inriktad pa humor eller e¢j. Om den &r det artikuleras

othering nagot forsiktigare och deras relation till hemlandet USA framstills som bra. Om
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producenternas kanal ddremot dr inriktad pa att informera dr de mer kritiska och deras relation

till USA framstills som nadgot mer komplicerad.

Som vidare forskning hade det varit intressant att genomfora intervjuer med producenterna for
att analysera hur de tinker kring deras upplevda kulturkrockar. Den hir uppsatsen undersoker
endast hur de uttrycker sina upplevelser och darfor hade det varit intressant att komplettera detta
med en aktiv dialog om kulturkrockar for att se om resultatet hade blivit ndgot annat. Det hade
ocksé varit intressant att vidare undersoka hur producenternas videos om kulturkrockar pdverkar
de som exponeras for dem och hur det kan skapa en exotifiering for Europa och andra kulturer,

och vad detta kan fa for konsekvenser.
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