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Denna uppsats ar en kvalitativ fallstudie av mediefenomenet secondhand-hauls. Uppsatsens
problemformulering utgick fran den mediala portrattering av secondhand-hauls i kontexten av
den unga miljdmedvetna generationen, som ofta beskrivs som Generation Z. Genom att
undersdka secondhand-hauls som mediefenomen, och hur secondhand-haul kreattrer agerar i
sin roll som konsumenter, var malet att forstd hur den samtida konsumenten i sitt
identitetsskapande hanterar klimatangest och konsumtionsbehov. Metoden som valdes ut for att
utfora studien var kritisk diskursanalys, utifran Norman Faircloughs tredimensionella modell.
Empirin som uppsatsen undersokte var tre secondhand-haul videos fran YouTube. Urvalet
avgransades till endast svensksprakiga videos fran kreatérer med mer an 40 000 prenumeranter
pa plattformen. De tre kreatorer vars videos analyserades i uppsatsen var Misslisibell, Felicia
Aveklew och Ida Karlsson. Efter urval transkriberades dessa till text, bade for att analyseras
mer lattovergripligt och for att kunna uppvisas i uppsatsen. Aven vissa visuella aspekter av

dessa videos anvandes som komplement till analysen.

Resultat visade pa en skillnad i den mediala portrattering av fenomenet och de centrala teman
som aterfanns inom fenomenet. En miljo-etisk identitet identifierades, men var underkastad
andra mer framtradande teman sasom smak, stil och identitetsskapande utefter
konsumtionssamhallets logik. Secondhand-haul fenomenet kunde darav tolkas som
underkastad konsumtionssamhallets logik, samt som ett sétt for kreatOrerna att visa upp réatt
smak genom sitt innehav av kulturellt kapital. Slutsatsen blev darfor att konsumtionssamhéllets
spelregler ar sa starka och allmangiltiga att dven konsumtion av secondhand-klader som

foreteelse, och de individer som konsumerar dessa, maste falla in under denna logik.

Nyckelord: secondhand-hauls, konsumtion, Generation Greta, konsumtionssamhélle
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1. Fran produktionssamhalle till konsumtionssamhalle, ”Generation Greta” och

secondhand-hauls

Den bDrittiska sociologen Don Slater skriver om hur ménniskan i det samtida
konsumtionssamhallet har ett omattligt behov av att konsumera (Slater, 1997: 74). Ju mer
tillgangar individer har haft, desto mer vill de spendera dem. De varor som har varit av intresse
att konsumera har skiljt sig fran epok till epok, men en av de huvudsakliga faktorerna har varit
manniskans omattliga behov att konsumera (ibid). Samtidigt refererar samhéllsvetare, som
intresserar sig for och studerar konsumtion i relation till identitetsskapande, aterkommande till
Barbara Krugers citat “I shop, therefore I am” dir de menar att ménniskan skapar sig sjélv
genom sin konsumtion (Campbell, 2021: 121ff, Slater, 1997: 38f). Efter den industriella
revolutionen talades det brett om ett produktionssamhaélle, dar individens vérde beddmdes efter
dennes férmaga att producera. Vad samhallsvetaren Zygmunt Bauman i stdllet menar
kénnetecknas samtiden snarare av ett konsumtionssamhélle. Den stora synden for individen ar
foljaktligen inte langre att vara inkapabel att producera, utan att vara inkapabel att konsumera
(Bauman, 2008: 141f). Den som inte konsumerar faller utanfor den accepterade normen.
Konsumtion &r alltsa inte ett val, utan snarare en forutsattning for individens existens i

konsumtionssamhallet.

Dagens konsumenter star daremot infor ett vagval. Samtidigt som konsumtionsbehovet pockar
pa uppmarksamheten, méts de dagligen av nyheter med klimatkrisen i fokus. Information om
den radande klimatkrisen ar svar att missa och via olika typer av medier mots manniskor av en
retorik som uppmanar till agerande. | stdderna New York och Glasgow har digitala klockor
placerats ut pa kanda torg. Klockor vars siffror raknar ner antalet ar, dagar, timmar, minuter
och sekunder tills manskligheten har natt en oaterkallelig brytningspunkt. Klockorna
symboliserar en bomb som réknar ner till detonation och ska uppmarksamma foretag likvél
privatpersoner pa den moérka framtid som gar oss till métes om vi inte agerar (Climate Clock,
2022). Uppmaningar till en miljomedvetenhet har alltsa tagit sig fran information i traditionella
medier samt sociala medier till explicita uppmaningar pa offentliga platser dar individer
passerar varje dag. Det har alltsa blivit svarare, nastintill oundvikligt, att undga klimatkrisen.

Manga unga individer kanner sig ansvariga for att vanda den negativa klimatutvecklingen.
Faktum &r att atta av tio unga idag kanner klimatangest och Over halften kanner att
manskligheten &r dodsdomd (Liljemalm, 2021). Unga personer av “Generation Z”, alltsa
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personer fodda ar 1997 och efter (dar slutdatum ej ar faststallt) (Eldridge, 2022), har vuxit upp
i en tid av medvetenhet kring klimatproblematik (Petro, 2021). Denna generation har kommit
att f4 samlingsnamnet “Generation Greta”, med Greta Thunberg i framkant som visar vigen for
en hallbar livsstil (Turns). Portrattering av Generation Z som miljémedvetna ar vanligt
forekommande och ar 2020 presenterade Ungdomsbarometern miljé- och klimatfragan som den
viktigaste samhallsfragan for denna generation (Réagsjoé Thorell, 2020). | tidningen Forbes
beskrivs Generation Z sitta i forarsatet for den hallbara revolution som ager rum (Petro, 2021),
medan nyhetsskedjan CNBC menar att generationen handlar “grént” som ett resultat av oro for
miljon (Jahns, 2021). En hallbar attityd till konsumtion har i sin tur kommit att paverka aktuella
modetrender. Medan applikationer och hemsidor, som séljer eller uppmuntrar till konsumtion
av secondhand-plagg, ©kar i intresse, har samtalet for cirkular konsumtion kommit att
expandera. Allt fler unga vuxna valjer att handla secondhand. Det har blivit en trend som har

fatt stor spridning pa sociala medier sasom Instagram, Tiktok och YouTube (Pizza, 2022).

Sarskilt stort har videos innehallande secondhand-klader blivit. Dessa videos har fatt stor
spridning och genererar manga visningar. Foreteelsen heter haul-videos eller hauls, som det
kallas i folkmun, och &r ett mediefenomen i videoformat dér kreatorer presenterar och
recenserar nyligen inkopta plagg. Hauls & som storst pa YouTube, med ungefar 347,000
videos, men finns dven att ta del av i kortare format pa Tiktok och Instagram (Maquire, 2022).
Under begreppet hauls aterfinns ett flertal typer av haul-videos, med mer specifika intressen,
som exempelvis riktar in sig pa klader, smink eller mat. Dessa kan skilja sig stort fran varandra,
men har den gemensamma ndmnaren av att presentera varor. Det engelska ordet “haul” betyder
dra och denoterar orden “fangst”, “byte” samt att ha lyckats hava in nagot, sasom de produkter
som kreatdrerna visar upp i sina videos (Spraktidningen, 2017). YouTubes langre videoformat
ar ett enkelt och fordelaktigt alternativ for kreatorer att presentera sig sjalva och sina stilar samt

skapa en relation med sina tittare da det blir mer personligt an enbart bilder (Adobe).

Secondhand-hauls &r en subgrupp inom genren for hauls som har vuxit och véckt stort intresse
de senaste aren, speciellt bland Generation Z. Enligt Vogue, soker dagens ungdomar sig till
secondhand-hauls fér inspiration och information om en viss stil eller ett specifikt kladesplagg.
Det har blivit som ett steg att stanna vid innan sjilva konsumtionen &ger rum (Maguire, 2022).
Antalet uppladdningar av secondhand-hauls pa YouTube har 6kat med 67 procent under 2022,
dar videos som specificerar sig pa cirkulart mode har runt 350 miljoner visningar det senaste

aret (ibid). Det som sarskiljer secondhand-hauls fran de mer traditionella &r den unika aspekten
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av att konsumera begagnade kléder. Tittare som soker sig till secondhand-hauls kan oftast inte
kopa de klader som visas upp, da dessa har konsumerats just secondhand, dar det vanligtvis inte
finns fler exemplar att tillga. Detta &r valkant och dven anledningen till att manga soker sig till
haulsen. Intresset ligger séllan i att konsumera de exakta plaggen utan att i stallet fa inspireras
av stilen eller kompositionen av klader som kreat6ren har satt ihop (ibid). Nagot som gor

secondhand-hauls sareget och intressant.

Sarskilt stort inom secondhand-hauls &r trenden Y2K. Y2K star for “Year 2000” och
representerar den stil som var moderiktig vid millenniumskiftet och under tidigt 2000-tal. Detta
var en tidsperiod vars mode reflekteras av en framatblickande syn pa samtiden, som
kannetecknades av internets framvaxt och stora politiska samt sociala forandringar. Trenden
karaktariseras av Kkitschiga detaljer som glitter och paljetter samt odkta diamanter som
dekorerade plaggen. Trenden &r maximalistisk och ansags vara kaxig, med normbrytande
kladesplagg sasom laga jeans och magtrdja. Vanligt férekommande for trenden ar dven stora
logotyper for att visa upp var plagget kommer ifran (Mikkelsen, 2022). I de secondhand-hauls
som trendar pa svensksprakiga YouTube, dominerar Y2K och ar nagot som de olika mode-
inriktade kreatorerna stravar att kla sig efter. Foreteelser likt denna och andra ar det som gor
just secondhand-hauls till ett intressevackande studieobjekt, som férmodas kan saga mycket om

det samtida konsumtionssamhallet.

2. Uppsatsens syfte och problemformulering

Denna uppsats amnar underséka hur den moderna konsumenten, i sitt identitetsskapande,
tacklar de samtida samhalleliga stromningarna av klimatangest och konsumtionsbehov. Genom
att undersoka mediefenomenet secondhand-hauls 6nskar uppsatsen ta reda pa hur secondhand-
haul kreatorer pa YouTube, i sin roll som konsumenter, anpassar sitt konsumtionsinriktade
fokus. Kérnan av uppsatsen ar darav att forsta de centrala faktorerna av en secondhand-haul,
dar resultatet amnar komplettera den radande diskussionen om konsumtion i relation till
identitetsskapande och miljokrisen. Den litterdra grund som uppsatsen stddjer sig mot, menar
att konsumtionssamhéllets individer &r vad de konsumerar samtidigt som dessa individer
existerar genom att de konsumerar. Sa vad ar de idag med den radande miljokrisen? De tva

perspektiven av konsumtionsbehov och miljoangest genererar ett problem for den samtida



konsumenten i sitt identitetsskapande, da den behdver forhandla med nodvandigheten av

konsumtion for identitetens uppehallande.

Secondhand-hauls ar nagot av ett paradoxalt fenomen, da formatet for haul-videos traditionellt
sett har uppmanat till en hég konsumtionstakt av nya produkter (Gaup, 2021), medan
secondhand-konsumtion innebér att handla begagnade klader fran butiker som traditionellt har
ansetts ha lagre status. Det ar fordelaktigt att studera secondhand-hauls da det symboliserar en
kombination av bade konsumtionsbehov och miljomedvetenhet. Samtidigt ar det intressant att
se hur nya konsumtionsmonster relaterar till individens sjalvidentitet. Uppsatsen intresserar sig
for att studera secondhand-hauls pa YouTube, dér fokus ligger pa hur kreatorer av dessa videos
uttrycker sig. Analysen amnar faststédlla om kreatdrernas identitet dverensstdammer med den

miljomedvetna portrattering som typiskt associeras med secondhand-hauls och Generation Z.

Uppsatsen amnar besvara fragorna:
e Hur bidrar kreatdrernas presentation av secondhand-konsumtion till deras identitet som
konsumenter?
e Vad &r intentionen bakom kreattrernas konsumtion av secondhand?

e Hur tar relationen mellan empirin och mediernas portrattering av fenomenet form?

3. Forskningsdversikt — secondhand och hauls

For att battre forsta fenomenet secondhand-hauls genomfordes en 6versiktlig litteraturstudie av
vetenskapliga artiklar som kan anses vara tatt relaterade till uppsatsens syfte och
problemformulering. Under litteraturstudien och dverblicken av relaterad tidigare forskning
kunde ett antal genomgaende teman identifieras. Dessa ar bland annat konsumtion av
secondhand i relation till miljomedvetenhet, identitetsskapande i forhallande till
kladkonsumtion samt haul-videos som format. Litteraturstudien har framst fokuserat pa artiklar
da den amnar halla sig sa nara fenomenet som mojligt. Detta motiveras da konsumtionskultur
och konsumtionsliv i stort &r sa pass dvergripande och komplexa amnen att de i stallet tacks in
av den teoretiska litteraturen av forfattare sdasom Don Slater och Zygmunt Bauman. Urvalet av
artiklar amnar till skillnad fran dessa verk att halla sig narmare det faktiska fenomenet som
undersoks. En genomlésning av dessa artiklar gor det tydligt att det finns en méngd olika

motivationer bakom varfor individer konsumerar secondhand-klader.



En tydlig koppling, som aterkommer i flertalet artiklar, & konsumtion av secondhand-klader i
relation till miljomedvetenhet. Exempelvis menar Yan et al. (2015) att billiga priser inte langre
ar den enda anledningen till att individer handlar cirkulért. Enligt studien &r individer som
handlar secondhand-klader mer troliga att inneha ett mer miljomedvetet forhallningssatt an de
som inte konsumerar cirkulart. Resultatet visar &ven att de som handlar secondhand-kl&der aven
gor det for att utveckla en personlig stil (Yan, 2015: 93f). Pa samma sétt pekar forskaren Koay
et al. (2022) pa miljomedvetenhet som den framsta anledningen till att konsumenter valjer att
handla klader secondhand. Studien menar att det ar secondhand-kladers miljovarde samt deras
upplevda emotionella varde som lockar konsumenter till att handla plaggen (Koay et al. 2022:
1370). Har framkommer det alltsa en tydlig koppling mellan konsumtion av secondhand samt
miljomedvetna attityder. Nagot som lagger en god grund for uppsatsen. Daremot riktar de tva
artiklarna in sig pa att forsta konsumenters intentioner till att handla secondhand-varor ur
psykologiska perspektiv, vilket skiljer sig fran uppsatsens syfte. | stallet amnar denna uppsats
komplettera med en inriktning pa den mediala aspekten av haul-videos, genom vilket uppsatsen

onskar forsta intentionen bakom konsumtion av secondhand i relation till miljomedvetenhet.

Nagot som &r intressant att ha i beaktning i diskussionen om vad som framjar konsumtion av
secondhand, &r Brace-Govan och Binays (2010) artikel. Studien menar att konsumenter utgar
fran sitt identitetsskapande nar de konsumerar, dér resultatet visar att manga konsumenter
stéller sig mot storre foretag och demonstrerar sin moraliska identitet genom att handla
secondhand. Samtidigt betonar studien hur secondhand-butiker, som specialiserar sig pa att
salja begagnade klader, paverkar sina konsumenter genom hur de marknadsfor sig. Enligt dessa
butiker erbjuder de inte endast miljovénliga alternativ till klader utan &ven vad forfattarna kallar
en kansla av etisk konsumtion (Brace-Govan & Binay, 2010: 80). Studien visar att konsumenter
maérkbart paverkas av budskapet av att vara etiskt korrekta och “miljovénliga” (ibid). Artikeln
betonar betydelsen av intentionen bakom konsumtionen, vilket ar nagot som uppsatsen dnskar
undersdka narmare. Genom att studera ordval och uttryck amnar uppsatsen férsoka faststélla
om skélet till att kreatérerna handlar secondhand grundar sig i en miljdomedvetenhet och
demonstration av moralisk identitet, som Brace-Govan och Binay presenterar, eller om det &r

nagot annat som paverkar kreatérerna som konsumenter.

Intention och motivation &r tva centrala intressen som dominerar problemformuleringarna i de
vetenskapliga artiklar som behandlar konsumtion. Ett exempel &r Robert Rattle (2016), som

menar att internet, fran kontakt pa olika forum till inspirerande bilder pa sociala medier, har
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bidragit till ett mer gruppbaserat identitetsskapande &n det tidigare individuella. Enligt Rattle,
styrs konsumtionsheteenden idag av grupptillnérighet, dar det har blivit nagot av ett
“gruppmedvetande” som motiverar till en sirskild konsumtion eller en viss stil (Rattle, 2016:
123f). Konsumtion ar har starkt forknippat med identitet. Da internet bidrar till ett storre socialt
natverk dér likasinnade enkelt kan ta kontakt med varandra, starker det &ven det gruppbaserade
identitetsskapandet (ibid). Foreteelsen har Oppnat upp och forenklat mojligheten for
konsumenter att ta del av det senaste modet samt f6lja de personer som de ser upp till. Samtidigt
finns mojligheten att diskutera de olika trenderna online, vilket forstarker grupptillhérigheten
(ibid). Internet har forenklat méjligheten att efterlikna den grupp som en individ identifierar sig

med eller efter den identitet som den 6nskar vara.

Ett mediefenomen som secondhand-hauls kan ses som urtypen for mojligheten att inspireras
och motiveras att konsumera ett visst plagg eller efter en viss stil pa natet. Hit kan konsumenter
ta sig for att fa inspiration till kombinationer av secondhand-plagg samt skapa en diskussion
med andra i kommentarsfaltet. Secondhand-hauls ar paradoxalt da det, som med nyproducerade
varor, uppmuntrar till konsumtion, men i stéllet av redan anvanda varor. Det ar darfor till
uppsatsens fordel att ta hansyn till Robert Rattles (2016) studie da den innefattar motivationen
till konsumtion. Likt hur Rattle menar att grupptillhérighet paverkar individen, dar utvecklingen
av internet har spelat stor roll, kan det tankas vara intressant att studera huruvida konsumenter
av secondhand-plagg paverkas av en specifik grupp eller persona som de identifierar sig med
eller om det ar nagot annat som motiverar. Sasom Rattle, studerar internets paverkan, amnar
uppsatsen studera ett samtida fenomen, sasom secondhand-hauls pa YouTube for att undersoka

hur intention och motivation till secondhand-konsumtion ter sig.

P& samma satt som Rattle diskuterar identitet i relation till grupp, skriver Elisabeth Wilson
(1985) om hur klader kan markera en persons grupptillhérighet. Kladval verkar som en form
av statusmarkering da det signalerar om och kan avsl6ja en persons karaktar (Wilson, 1985:
9ff). Mode och kladval anses, utifran ett psykoanalytiskt perspektiv, vara forsok till att
sammanstalla pusslet for vad som &r ens identitet. Klader kan vara ett verktyg for att ddmpa
kénslan av ensamhet och sammanféra manniskor, samtidigt som det kan bidra till att
uppratthalla en individs autonomi (ibid: 19f). Genom att anamma eller neka trender kan en
individ stédja sin individualitet samtidigt som den kan skapa en forbindelse med andra
manniskor inom en viss typ av grupp (Wilson, 1985: 9ff). Som Brace-Govan och Binays (2010)

studie visar, kan individer anvanda sina klader for att positionera sig (Brace-Govan & Binay,
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2010: 80). Mer extremt menar Wilson att en individ positionerar sig genom varje klddesplagg
den valjer att bara. Genom att vélja plagg av en viss stil, motsatter man sig en annan (Wilson,
1985: 9ff). Daremot diskuterar Wilson individer och kl&der i relation till grupper inom
subkulturer sasom 1960-talets mods i England, vilket kan ha utvecklats vidare till att vara mer

komplext idag.

Tidigare forskning som behandlar fenomenet hauls ar begransat och méngden studier som
innefattar secondhand-hauls ar knapp. Amnet &r relativt nytt och har dnnu inte forskats kring.
Déremot beror forskarna Harnish och Bridges (2016) haul-videos i sin studie som intresserar
sig for och undersoker individers sjalvgranskning i relation till haul-videos innehall. Harnish
och Bridges menar att innehall speglar hur kreatéren granskar sig sjalv, dar det finns tva typer
av identiteter — “high self-monitoring”, som &r mer sjalvgranskande och “low self-monitoring”
som dr mindre (Harnish & Bridges, 2016: 115ff). En individ som ar “high self-monitoring”
anpassar sig efter olika kontexter och hur andra ser en, medan en individ som ar “low self-
monitoring” utgar fran sitt eget tycke och sin egen smak. Forfattarna placerar dessa
personlighetstyper i kontexten av hauls, dar de menar att en mer sjalvgranskande kreator utgar
fran det som tittarna vill ha, medan en mindre sjalvgranskande kreator lagger stor vikt vid vad
den sjélv gillar, vad ett plagg kostar eller har for marke (ibid). P4 samma sétt ar det intressant
att studera hur kreatorerna av secondhand-hauls agerar och uttrycker sig kring anpassning.
Sarskilt intressant &r det att undersoka om de presenterar secondhand-konsumtionen som nagot
de sjélva gillar, och om de iséafall ar “low self-monitoring” eller om det &r nagot som visar att

de gor det for sina tittare och da i stallet ar “high self-monitoring”.

Efter genomforandet av den Gversiktliga litteraturstudien kunde bristen pa forskning kring
secondhand-hauls och haul-videos generellt konstateras. Daremot har de teman av konsumtion,
identitetsskapande och miljomedvetenhet, som &r centrala for uppsatsens syfte och
problemformulering, upprepats i ett flertal studier. Da dessa teman &r av stor vikt, ar det till
uppsatsens fordel att ta stod i den tidigare forskning som har fokuserat pa samtliga teman. Vad
som emellertid saknas i forskningsfaltet &r aktuella analyser av secondhand-hauls specifikt,
men dven analyser ur ett samtida perspektiv pa dagens konsumtionssamhalle i relation till
klimatkris och hur detta paverkar haul-kreatorernas identitetsskapande. Avsaknad av studier ur
detta perspektiv kan ses som en brist i faltet, som denna uppsats &mnar fylla. Dérav &r det
relevant att studera &mnet secondhand-hauls vidare ur ett identitetsskapande perspektiv for att

forsta hur individer forhaller sig till secondhand samt varfor de véljer att konsumera tidigare
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anvanda varor. Samtidigt som det &r intressevackande att se hur media-formen paverkar
fenomenet. Med st6d i den tidigare forskningen 6nskar uppsatsen komplettera med kunskap om
hur samtalet kring secondhand-konsumtion fors samt undersfka hur secondhand-hauls

diskursiva logik och kreattrernas identitetsskapande tar form i dessa.

4. Det teoretiska ramverket
a. ldentitet

Identitet i relation till konsumtion &r ndgot som de olika forfattarna Elisabeth Wilson, Don
Slater och Zygmunt Bauman intresserar sig for i sina respektive studier. Elisabeth Wilson har
framst fokuserat pa relationen mellan identitet och mode i sin bok “Klidd i drémmar”, dér hon
skriver om hur ménniskan genom tiderna har framhavt sin identitet med hjalp av sin kladsel.
Wilson beskriver bokens inriktning med meningen: “Klddd i drommar undersoker emellertid
modet som kulturellt fenomen, som ett estetiskt medel att uttrycka de idéer, édnskningar och
forestdllningar som finns i samhillet” (Wilson, 1989: 13). Enligt Wilson, signalerar kladval
individers status och avslojar individualitet samt grupptillhérighet (ibid). Genom att valja ut
plagg fran olika trender, bade accepterar samt motsatter sig en individ trenderna och skapar
darigenom sig sjalv. Likt ett pussel satter individer sjalva ihop sin identitet utifran de pusselbitar
av klader som de har samlat ihop. Enligt Wilson, &r det kladerna som skapar individen (ibid:
19f).

Samtidigt som mode kan uppratthalla en individualitet och starka en individs kénsla for
autonomi, kan det dven bidra till en individs upplevda samhorighet med sin “grupp” (Wilson,
1989: 20f). Genom att kla sig pa ett sarskilt vis placerar individer sig i olika sociala grupper och
markerar sin status i en samhallelig kontext (ibid). Exempelvis presenteras lyx och flard samt
pengar och social status genom att béra dyra mérken, eller markerar obryddhet och trots genom
att kla sig i klader av grunge-stilen. Trots att mode, som endast ar anpassat efter radande trender,
kan anses vara nagot som hammar uppratthallandet av ens individualitet, menar Wilson att det
slutligen anda uttrycker individers identiteter pa ett framgangsrikt satt. Det ar paradoxalt, dar

aven individer som endast foljer trender positionerar sig och skapar sina identiteter (ibid).

Zygmunt Bauman talar i stallet om manniskans roll i konsumtionssamhallet med dess behov av

att marknadsfora sig sjalv, och genom sin konsumtion ¢ka sitt marknadsvarde (Bauman, 2008:
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13). | det samtida konsumtionssamhallet &r individer likstallda med produkter, som standigt
maste vara i fas med de radande trenderna och det senaste modet for att fortsatt vara en del av
samhallet (ibid: 19). Enligt Bauman finns det en dréom om sarprégel i den stora méngd varor
som samexisterar, dar alla individer onskar vara eftertraktade varor som &r sa pass attraktiva att
de skiljer sig fran mangden och &ar omojliga att avfarda (ibid: 20f). Utifran
konsumtionssamhallets ramar, kan en individ endast uppna denna sarpragel genom standigt
aktuell konsumtion. Vad Bauman kallar “Konsumism” &r samhallets viktigaste drivkraft som

spelar en stor roll i den individuella och kollektiva sjalvidentifikationen (ibid: 36).

Konsumtionssamhallet, som Bauman intresserar sig for, gynnar och uppmuntrar till konsumtion
och en konsumistisk livsstil, alltsa en livsstil dar individens syfte ar att vara en konsument. Det
ar ett samhélle som motsatter sig alla andra kulturella alternativ, dar anpassning efter kulturens
regler ar ett villkor fér medlemskap (Bauman, 2008: 63). Genom att konsumera investerar
individer i sitt eget sociala medlemskap och vardighet, vilket i konsumtionssamhéllet &r
ekvivalent med séljbarhet och marknadsvarde (ibid: 66f). For att manniskor i detta samhélle
ska halla sig aktuella med sin samtid samt uppna den sociala stéllning som de 6nskar inneha,
maste de standigt fortsatta med den konsumtion som forvantas av dem. Om de inte gor det,
kommer de standiga uppmaningarna i form av PR och marknadsforing fa dessa individer att
ké&nna sig bristfalliga och utanfor samhéllet (ibid: 65f). Det centrala syftet med konsumtionen i
konsumtionssamhallet, &r att individer ska klara konsumenttestet bestdende av att standigt
forsoka kommodifiera eller rekommodifiera sig efter de nya, mer aktuella, trenderna (ibid). Det

ar detta som kan beskrivas som konsumtionssamhéllets logik.

Identiteter &r, enligt Baumans teori om konsumtionssamhéllet, standigt pagaende projekt med
uppgifter som annu inte pabdrjats (Bauman, 2008: 125). Individer ar har lika med konsumenter,
vars drivkraft &r behovet att kommodifiera sig, att gora sig sjalva till attraktiva handelsvaror,
dar de maste halla sig & jour med de forandringar i efterfraga och utbud som standigt utvecklas.
Har ar det alltsd viktigt att halla jamna steg med marknadstrenderna samt hitta egna
marknadsfoéringsknep for att uppvisa detta (ibid). Ddremot menar Bauman att identifikation inte
handlar om att slaviskt folja det som trendsattarna skapar, utan att i stallet skapa sin egen
tolkning av det (ibid: 94). Genom kunskap om vad som &r aktuellt och enligt trenden, samt vad
som inte &r det, kan individer hamna i framkant och “ligga fore modepacket”, som Bauman
uttrycker det. H&r reduceras kunskap till &gandet av tecken, dar individer visar att de k&nner till

vad olika tecken symboliserar. Nagot som borjar med konsumtion, fortsatter med offentlig
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annonsering av dgandeskap och slutar med kénslan av tillhérighet. Positionen ar dock fragil och
forutsatter att individer ka&nner till de tecknen som anses vara giltiga, annars riskerar man att
stdngas ute. Langsamhet &r, enligt konsumtionssamhallets logik, ekvivalent med social dod
(ibid: 96f).

For Don Slater (1997) ar sociologen Richard Sennetts forskning central. Sennett menar att
konsumtionskulturen och moderniteten startade i social efterliknelse och anpassning, som nu
har utvecklats till det mer extrema tillstdndet av narcissism. Enligt Sennett, soker manniskor
sina riktiga jag genom sin konsumtion (Slater, 1997: 88). Det centrala for identitetens skapande
var tidigare ens yrkesroll eller sysselsattning, men i det postmoderna konsumtionssamhaéllet &r
det innehav av varor som avgor identiteten (ibid). Dessa varor har i sin tur inte langre nagon
inneboende betydelse, utan tecknet som varan representerar kan tolkas och omtolkas pa ett
oandligt antal sétt. Tecknet &r inte langre forankrat nagot materiellt eller fysiskt, vilket beskrivs
som tecknets flytande signifikans (ibid: 195ff).

Slater upprepar frasen “Keeping up with the Joneses” vid ett flertal tillfillen i sin bok
“Consumer Culture & Modernity”, dir han talar om konsumtionskultur som ett stindigt behov
av att konsumera for att ligga i fas med sin omgivning. H&r har varken konsumtionen eller
nyttan av en vara betydelse, utan det &r vad varan symboliserar som ar viktigt (Slater, 1997:
10f). Enligt Slater & konsumenter besatta av relativa tillgangar, gladje och tillfredsstéllelse, det
som de uppfattar att andra har. Han skriver: “We must keep up with the Joneses whatever they
happen to be buying or earning this month” (ibid: 77). | stéllet for att faststélla sina egna behov
och tillfredsstallelse i relation till vad som anses vara ett atravart satt att leva, utgar konsumenter
fran dessa relativa behov. Uttrycket “Keeping up with the Joneses” grundar sig i 1950-talets
konsumtionskultur som dominerades av anpassning, den ekonomiska tryggheten och den
masskulturella Gversvamningen. Stabila socioekonomiska forhallanden resulterade under
denna period i en vardaglig konsumtion som i sin tur genererade en kultur av att anpassa sig till
andra for att inte sticka ut fran mangden. Framgang och ett rikt liv var starkt forknippat med

formagan att anpassa sig (ibid: 11f).

Samtliga forfattare intresserar sig for identitet i relation till konsumtion, som de menar att det
finns en stark koppling mellan. Aven om perspektiven skiljer sig at utgar de alla fran teorin om
att kunskap gallande tecken och forstaelse for sin omgivning skapar trygghet i en standigt

foranderlig tillvaro som konsumtionssamhallet inneb&r. Wilson, Bauman och Slater forutsatter
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alla att individen framhaver sin identitet genom sin konsumtion, dér Wilson mer specifikt menar
att individer skapar sig sjalva genom de klader som de konsumerar. En kombination av dessa
teorier skapar en battre forstdelse for konsumtionssamhallets paverkan pa individen samt
formar en god grund for uppsatsen att vila pa. Genom att utga fran de tre forfattarna, amnar
uppsatsen ha teorin om att individers konsumtion och kladval ar ekvivalent med deras

identiteter som utgangspunkt.

b. Smak

Nér klader ar amnet som analyseras och diskuteras blir det oundvikligt att &ven diskutera smak.
Né&r begreppet smak diskuteras blir det nastintill lika oundvikligt att vénda sig till den franske
sociologen Pierre Bourdieu. Fér Bourdieu var begreppet smak tatt ssmmankopplat med tanken
om kulturellt kapital. En individ som besitter hogt kulturellt kapital innehar de kunskaper som
kravs for att fa tilltrade till den dominanta gruppen i samhallets rum (Broady, 1988: 3). Det
forutsatter att individen har ratt sprakbruk, konsumerar ratt kulturprodukter och har ratt smak.
Utover detta kravs &ven en distans till nodvandighet. Det ar endast de personer som inte behdver
oroa sig for vardagliga bekymmer som kan uppskatta en produkts estetik for sig sjalv, utan dess
praktiska syfte (Bourdieu, 2010: 46ff). Bourdieu menar att varje estetiskt stallningstagande ar
en mojlighet att havda sin sociala position (ibid: 50). Att ha ratt smak &r alltsa, enligt Bourdieu,
en resurs for den individ som besitter den, men &r inte nagot som skapas i ett vakuum. Vad som
anses vara ratt smak och den kunskap som behovs for att inneha kulturellt kapital beror pa vilket
falt, alltsa vilken kontext, en individ agerar inom (Broady, 1988: 5ff). Ratt smak genereras
genom individers habitus, som ar den omgivning som individen har socialiserats i (Bourdieu,
2010: 165ff). Vad som konstituerar ratt smak bestdms av de med hogst kulturellt kapital
(ibid:73ff).

Ett exempel, som Bourdieu anvander, rér hur tva olika grupper hanterar kop av teaterbiljetter.
En av grupperna har hdr ett hogt ekonomiskt kapital, exempelvis chefer i privata sektorn och
den andra ett hogt kulturellt kapital, till exempel larare (Bourdieu, 2010: 266ff). Trots att de
med hogre kulturellt kapital &r mer investerade i kulturell konsumtion, &r priset de &r villiga att
betala for teaterbiljetterna markant lagre an for de med hogt ekonomiskt kapital. Bourdieu
menar att det ar ett resultat av att de intresserar sig for det faktiska kulturella innehallet, medan
de med hogre ekonomiskt kapital i stéllet ser kulturell konsumtion som ett uppvisande av

ekonomisk status (ibid).
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Denna tanke kan anvandas for att forstda en viss aspekt av secondhand-haul fenomenet.
Konsumtion av secondhand-klader ar typiskt associerat till att krdva mindre ekonomiska
resurser an konsumtion av nyproducerade kladesplagg. Till skillnad fran vanliga hauls blir
darfor en av de centrala delarna av secondhand-haulsen kreatorernas formaga att vélja ut ratt
plagg, oberoende av plaggets pris eller ekonomiska vérde. Det ar genom denna formaga
kopplingen mellan secondhand-hauls och begreppet kulturellt kapital kan goras. Formagan att
differentiera olika plagg blir alltsa en del av empirin som med fordel kan forstas bade genom
Bourdieus begrepp smak, som nagot som maste innehas for att gora distinktionen mellan
plaggen, samt kulturellt kapital, for att forsta varfor kreatorerna anses ha ratt smak. Darav kan
dessa koncept med fordel anvandas i det teoretiska ramverket for att tillnandahalla en djupare
forstaelse for den urvalsprocess som genomfors i secondhand-hauls.

5. Uppsatsens tillvagagangssatt

Metodologin till denna fallstudie tar avstamp i en diskursteoretisk grund. Diskursanalys
anvands i avseendet att kartlagga for vilka diskurser som finns narvarande i fallen som
undersoks i uppsatsen, samt att se hur dessa diskurser interagerar med varandra. Det specifika
tillvagagangssattet som appliceras a Norman Faircloughs kritiska diskursanalys med den
tredimensionella modellen av text, diskursiv praktik och social praktik (Winther Jargensen &
Phillips, 2000: 72ff). Uppsatsen ar alltsd en kvalitativ fallstudie.

Uppsatsen Onskar undersoka sambandet mellan de diskurser som rader i dagens
konsumtionssamhalle i kombination med en dkad medvetenhet kring miljé- och klimatkrisen.
Genom att gora en diskursanalys av tre haul-videos 6nskar uppsatsen forstd om secondhand-
hauls kan ses som tva olika diskurser i interaktion med varandra. Uppsatsen @mnar underséka
vilka de olika diskursiva praktikerna ar i respektive diskurs och hur de utvecklas i relation till
varandra. Som ndmnt innan syftar hauls till uppmuntran av hdg konsumtion, medan konsumtion
av secondhand-varor portréatteras som miljomassigt samt ekonomiskt fordelaktigt. Det ar darfor
intressant att studera hur de diskursiva praktikerna paverkas av den sammanslagning som
secondhand-hauls ar. Fairclough pratar om just genre som ett visst sprakbruk som aterfinns som
en del av en social praktik. Exempelvis kan YouTube-hauls, eller influencer-videos i helhet ses
som olika genrer som paverkar den diskursiva praktiken i just secondhand-hauls (Winther

Jorgensen & Phillips, 1999: 73ff). Paverkan fran flertal olika genrer kan aterfinnas inom en typ
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av diskursiv praktik. For att finna svar pa hur identitetsskapandet hos den moderna
konsumenten paverkas av de aktuella klimatfragorna, ar det av intresse att dels fokusera pa
miljodiskursen, dels pa konsumtionsdiskursen. Uppsatsen amnar undersoka om det finns en
interaktion mellan dessa diskurser och huruvida den paverkar den moderna konsumentens
identitetsskapande. For att kunna besvara dessa hypotetiska fragor, planerar uppsatsen att
studera tre haul-videos av tre framgangsrika kreatorer pa YouTube mer ingaende, genom att ta
hjalp av Faircloughs analysmodell.

Som komplement till Faircloughs tre dimensioner av text, diskursiv praktik och social praktik
stalls ytterligare, mer djupgaende, fragor for att fa en battre forstaelse for fenomenet
secondhand-hauls. Dessa fragor intresserar sig exempelvis for hur individer skapar sina
identiteter genom sprakliga och kroppsliga drag samt genom transitivitet och modalitet.
Samtidigt ar det fordelaktigt att studera den sociala praktiken av materialet da det placerar de
specifika haulsen i sina olika kontexter, vilket i sin tur skapar en battre forstaelse for relationen
mellan fallen och den stdrre samhalleliga kontexten. Det huvudsakliga syftet for en kritisk
diskursanalys ar att kartlagga diskursiva praktikers roll i uppratthallandet av den sociala vérlden
samt sammansla dessa med de sociala relationer som verkar inom samma varld. Darfor kan
metoden anses vara ratt tillvagagangssatt for att studera och belysa de diskursiva praktiker som
verkar inom ett populdrt mediefenomen som hauls (Winther Jargensen & Phillips, 2000: 69).

P& samma sétt som Fairclough menar att en kritisk diskursanalys har malet att belysa och
darefter bidra till social forandring och jamlika maktférhallanden, 6nskar denna uppsats granska
secondhand-hauls och klargéra vilka diskursiva praktiker och maktférhallanden som verkar
inom dem (Winther Jargensen & Phillips, 2000: 69f). Fairclough menar att en analys av
diskursiva praktiker koncentrerar sig pa textforfattares kunskaper kring redan existerande
diskurser samt hur forfattare bygger pa dessa kunskaper i sitt skapande av text. Alltsa ar det
fordelaktigt att anvanda Faircloughs modell som metod for denna uppsats da det belyser
huruvida de faktorer som secondhand-hauls bygger pa, speglar eller motsatter sig den

existerande diskursordningen och dess konsekvenser for den bredare sociala praktiken (ibid).

For att kunna genomfora analysen pa ett effektivt satt har det utvalda materialet transkriberats.
Transkriberingen har ett tudelat syfte; dels att strukturera upp insamlingen, da text tenderar att
vara mer lattoverskadligt an videomaterial, dels for att klarlagga de uttalanden som gors, da det

ar en dvervagande del av empirin i uppsatsen. Winther Jargensen och Philips talar om hur man
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genom att utféra en djupgdende analys av en text kan kartlagga hur de aktuella diskurserna
forverkligas rent textuellt, vilket kan lagga en god grund for tolkning (Winther Jgrgensen &
Phillips, 2000: 87). De lyfter detaljerad information sdsom grammatik for denna typ av analys,

dar aven ordval &r viktigt att ta med for att forsta materialet battre.

Da en diskursanalys inte enbart fokuserar pa talsprak eller skriftsprak, utan aven bilder, har
aven de visuella faktorerna av kreatdrernas haul-videos valt att tas med som komplement i
analysen. Winther Jargensen och Philips menar att analyser av text med bilder eller i form av
bilder bor ta hénsyn till den visuella semiotikens kvalitéer samt relationen mellan det visuella
och spraket (Winther Jargensen & Phillips, 2000: 67). Syftet med detta &r att forsta hur dessa
tva delar av empirin interagerar med varandra och déarigenom aven forstarker varandra. Detta
ar sarskilt intressant for att studera hur detta medium i sig, i form av dess format och som

mediefenomen, forstarker alternativt forsvagar kreatdrernas identitetsskapande.

a. Urval

Urvalet i den har uppsatsen har arbetats fram utifran ett ramverk av kriterier, som under det
tidiga forarbetet stalldes mot och justerades allteftersom empiri samlades in. Haulsen sorterades
sedan ut déarefter. Sarskilt viktigt var kriteriet av att videon faktiskt var en haul, déar kreatdren
presenterar och recenserar de plagg som den har kopt pa en secondhand-butik. De specifika
butikerna var inte av intresse, da uppsatsen intresserar sig for konsumtion av secondhand som
stort och inte utefter en sarskild butik. Det enda kriteriet var att det skulle vara fran en
secondhand-butik. D3 uppsatsen onskar finna samband mellan identitetsskapande och
konsumtion av secondhand-klader, lag fokus pa kreatorens presentation av sin secondhand-
shopping samt presentationen av sig sjalv. Det var tidigt viktigt att studera hur kreatdrerna
positionerade sig gentemot konsumtion av secondhand, da det visar var de star i relation till det
- om de ar stolta och framhaver sig sjalva som klimathjaltar eller om det &r nagot annat som

ligger bakom intentionen.

Ett annat viktigt kriterium i insamlingen av material var att sakerstalla kreatérens storlek pa
YouTube i antal prenumeranter, dar ett minimikrav bestdmdes vara 40 000 prenumeranter.
Detta minimikrav hade i syfte att sakerstalla att kreatdrerna hade relevans och stor spridning pa
plattformen. Det exakta antalet pa 40 000 prenumeranter baseras pa den mangd som anses
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kravas for att en YouTube kreatdr ska anses vara mer an en “micro-influencer” (Influencer
Marketing Hub, 2023). Nar kreattrernas relevans hade faststallts valdes de specifika videos
ut baserat pa innehallets relevans till fenomenet.

Endast svenska videos har anvénts i empirin, som en medveten avgransning. Sverige
portratteras ofta som ett land som &r i framkant nar det kommer till cirkulart mode likt
secondhand (Robinson, 2021), darav kan attityder och vérderingar som &r knutna till
secondhand-kop antas finnas mer vélrepresenterade. Aven uppsatsforfattarnas egna bekantskap
med den svenska kulturen vagde stort infor urvalet. Genom att ha vuxit upp i Sverige, med
svenska som modersmal samt med den svenska kulturen som referensram, har mojligheten att
forsta alla nyanser och subtila betydelser i empirin troligtvis forbattrats. Med haul-videos pa
exempelvis engelska hade mdjligheten hade ord och uttryck som en van talare kanner till och
kan tolka “ritt” kunnat missforstas. Samtidigt ar secondhand-hauls en relativt ny forekomst i
Sverige, dar antalet videos ar farre an exempelvis engelsksprakiga, vilket gor det lattare att
identifiera centrala kreatdrer och videos inom faltet.

Utifran uppsatsens kriterier valdes tre videos skapade av tre olika kreat6rer ut. De olika
kreatorerna titulerar sig som Misslisibell, Felicia Aveklew och Ida Karlsson. Alla tre har tittare
och prenumeranter nog for att fullt ut kunna kategoriseras som influencers samt genom sin
tittarskara anses vara tongivande och representativa for hur secondhand-haul fenomenet tar
form i Sverige. | december 2022 hade kreatorerna féljande antal prenumeranter pa sina
YouTube-kanaler: Misslisibell 466 000, Aveklew 201 000 och Karlsson 65 100. De olika spann
av antalet prenumeranter som kreatorerna har beror delvis pa fenomenets storlek i Sverige.
Daremot anses det dven ha ett mervarde, da spridningen kan anses gora urvalet mer
representativt. Samtliga kreatorer uppfyller kriterierna i ramverket, men valdes ut av ett flertal

anledningar unika till respektive kreator.

Misslisibell &r utanfor kontexten av secondhand-hauls, en av Sveriges storsta YouTube-
profiler. Under 2021 hade hon den sjatte storsta svensksprakiga kanalen pa YouTube (Allears,
2021). Nagot som har bidragit till en stor publik och stor spridning pa plattformen. Bland de tre
kreatorerna i uppsatsen &r Misslisibell den som har skapat flest secondhand-hauls. Under
insamlingen upptacktes sex stycken videos innehallande segment av en typisk secondhand-
haul. Nagot som gor henne Overlagset mest erfaren bland uppsatsens tre kreatorer. Felicia

Aveklew &r nést storst i antal prenumeranter. Hennes haul-video valdes framst ut av
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anledningen att hon tydligt talar om secondhand-konsumtion i relation till miljé och hallbarhet.
Aveklew star aven pa generationsgransen mellan Generation Z och Millennials, da hon ar fodd
ar 1997. Tillsammans med sin langa erfarenhet pa YouTube, dar hon startade ar 2011, kan hon
tankas ha en nagot aldre malgrupp &n de andra kreatorerna, vilket ger en storre representation

av olika aldrar i relation till fenomenet.

Ida Karlssons video valdes ut av tva primara anledningar. Dels talar Karlsson aterkommande
om smak och designerklader i koppling till konsumtion av secondhand pa ett mer explicit satt
an de andra kreatorerna, dels har Karlsson ett nagot mindre antal prenumeranter och tittare,
vilket gor henne till en mindre etablerad kreatdr inom faltet for influencers och kreatérer pa
YouTube i Sverige. Darav ger inkluderingen av henne video en bredare representation av
secondhand-haul fenomenets olika former. Alla dessa kreatorer tillhdr Generation Z och har
aven Generation Z som priméara malgrupp. Samtliga blir darav nagot av talespersoner for denna
generation inom faltet for YouTube i Sverige. Dérav kan de alla ses som utmarkta kreatdrer att
studera for att undersoka hur Generation Z portréatterar sig sjélva samt identifierar sig med sin
konsumtion och jamfora detta med den allménna mediala bilden av generationen som

miljomedveten och fokuserad pa hallbarhet.

Kommentarsfélten till secondhand-haulsen valdes att inte inkluderas i analysen. Detta
motiverades av flertal anledningar. Fallstudien ar exempelvis inte fokuserad pa publik-
reception, utan intresserar sig snarare for hur fenomenet kan forstas utifran kreatdrernas
agerande. Aven om det troligen hade gett en ytterligare dimension till analysen behdver spannet
for en kandidatuppsats begransas, och de kommentarer som initialt samlades in beddmdes i en
majoritet beréra andra &mnen an secondhand-hauls. Att kombinera diskursanalys med
publikstudier &r aven nagot som sallan gors enligt Fairclough (Winther Jgrgensen & Phillips,
2000: 86).
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6. Secondhand-hauls i relation till identitet och smak

Uppsatsens analys &r disponerad efter tva Overgripande teman: identitet och smak.
Inledningsvis undersoks secondhand-haul formatets diskursiva praktiker, med grundldggande
fokus pa text utifrin Norman Faircloughs tredimensionella modell. Denna ordning é&r
strukturerad efter mojligheten att skapa en god forstaelse for varje enskild video med dess
kreator samt mojligheten att 6ppna upp for tolkning av dem. Utifran modellen utgar analysen

fran punkterna nedan:

« Text - Hur konstrueras identiteter genom sprak och kroppsliga drag; metaforer, ordval,
tonalitet och grammatik?

« Diskursiv praktik - Hur produceras och konsumeras texten? Ar haulsen underkastade
nagot speciellt? Finns det en intertextuell kedja i form av tidigare hauls och just
secondhand-hauls?

e Social praktik - Vad éar relationen mellan den diskursiva praktiken och
diskursordningen? Syftar till att kontextualisera och placera i en bredare kontext utanfor

diskursanalysen.

De tre videos som dr uppsatsens empiriska material, utgdr alla frn ett “folj med under min
dag”-koncept, med ett dedikerat segment av secondhand-hauls. Som askadare far man folja med
de olika kreatorerna pa deras “shoppingrundor” i secondhand-butiker. Hur varje video &r
utformad skiljer sig daremot at. Den kanda YouTube-profilen Misslisibell inleder sin haul-
video likt en typisk vlog, didr hon presenterar innehéllet och bjuder in sina tittare att “hénga
med” ndr hon med en kompis handlar i secondhand-butiker. Nastkommande del av videon visar
sjalva handelseforloppet av shoppingen dar kreatéren med sin van samlar ihop de klader de
onskar prova. Videon &r strukturerad efter de kriterier som utgor en typisk secondhand-haul,
dér tittarna far folja med och “uppleva” de butiker som kreatdren handlar i. Avslutningsvis

presenteras och utvérderas kladerna, vilket ar karaktériserande for just denna typ av video.

Felicia Aveklews video atskiljer sig fran de andra tva da hon ar den enda kreat6ren som uttalar
sig om de etiska dimensionerna av secondhandklader mer explicit. | dvrigt foljer videon de
etablerade rutinerna. Som tittare far man folja kreatren nar hon gor i ordning sig pa morgonen,
gar pa en bokrelease, lagar kvallsmat etcetera. Utver det utmarker sig videon framst genom att

Aveklew i forsta hand har bestéllt secondhand-plagg pa natet. Som resultat far tittarna alltsa
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inte folja med henne pa shoppingrunda, likt i de andra kreatorernas videos. lda Karlssons video
foljer samma koncept som Misslisibell, dar tittarna far félja med Karlsson och hennes véanner
under en dag av shopping samt piercing- och restaurangbesok. Videon avslutas sedan med en
secondhand-haul, dar Karlsson presenterar sina inkop tillsammans med en recension samt
presenterar hur hon skulle kombinera dem med andra klader. Videon paminner om Misslisibells

da de bada visar sjalva shoppingen for att efterat presentera kladerna i en typisk haul.

De diskursiva praktiker som utmérker sig inom de olika second-hand haulsen ar exempelvis
mojligheten att fa folja med nar kreatdren handlar i secondhand-butiker samt uppvisandet av
plaggen pa ett utvarderande sétt, till exempel att bedoma materialets kvalité, farg, passform
etcetera. Har kan en exempelvis tdnka sig att den utvarderande aspekten av second-hand hauls
diskursiva praktik ar ndgonting som har vuxit fram genom paverkan av hauls som genre. Ett
annat stilistiskt drag for specifikt secondhand-hauls har dven framgatt vara att presentera priset
pa plaggen, dar de vanligtvis ar lagre &n i vanliga butiker. Det utmarker sig darfor pa sa satt
fran vanliga hauls med nyproducerade produkter. Samtidigt kan vi se att manga av dessa
praktiker ar detsamma for secondhand-specifika hauls och for hauls som genre 6ver lag. Bade
kreatorer och publik agerar i en kontext av tidigvarande diskursiv praktik. | detta fall utformas
den diskursiva praktiken av tidigare etablerade monster, tillvagagangssétt, termer och stilistiska
grepp som har praktiserats i redan existerande haul-videos. Som askadare ar man forberedd pa
vad som komma skall, d& man sedan tidigare har kdnnedom kring vad en haul-video &r och vad

den innehaller. Detta tar sig exempelvis uttryck i Ida Karlssons video:

Ida Karlsson, 00:06:29:

Jag ger en haul sen nér jag kommer hem vanner.

Citatet visar att Ida Karlsson med sina tittare, som héir refereras till som “vinner”, har en
forforstaelse for haul som begrepp och foreteelse. Tittarna savéal som Karlsson kanner till hur
den diskursiva praktiken kring hauls &r utformad, och de vet déarav vad det & som utlovas nér
hon uttrycker att hon skall gora en haul senare. Som n&mnt tidigare, menar Fairclough att en
analys av diskursiva praktiker intresserar sig for textforfattarens kunskaper kring redan
existerande diskurser inom genrer och hur forfattaren anvénder sig av dessa kunskaper i sin
egen produktion av text. Darav &r det av intresse for uppsatsen att tolka de olika kreatdrerna
utifran de kénda diskursiva praktikerna som verkar inom secondhand-hauls for att se hur de

som producenter av innehallet forhaller sig till dem.
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a. ldentitet

Identitet &r ett av de centrala teman i denna uppsats, som amnar undersoka hur de olika
kreatorerna till de tre secondhand-hauls som analyseras férhandlar fram sina identiteter genom
sin konsumtion av secondhand-klader. Det &r en utgangspunkt som kreatérerna med sina videos
stalls mot under analysen for att bedoma hur de kopplar sin sjalvbild till sin konsumtion.
Samtliga kreatorer vars secondhand-hauls analyseras i uppsatsen uppvisar tydliga exempel pa
identitetsskapande. Detta ar det mest genomgaende temat i empirin och formar de olika haulsen.
Exempelvis positionerar sig samtliga kreatorer tidigt som vana secondhand-konsumenter i
respektive haul. De aterberéttar tidigare upplevelser och delar med sig av kunskap géallande
secondhand-shopping, som butiker samt omraden goda nog att besoka. Genom betoningen pa
kunskap kring secondhand, framhaver de sig sjalva som erfarna inom amnet. Utifran hur
kreatorerna uttrycker sig, framkommer en viss persona dar de upplevs som medvetna. Om det
daremot ar en medvetenhet gallande stil eller miljokris aterstar att besvara.

Felicia Aveklew, 00:04:43:
Jag har ndmligen den senaste tiden handlat en hel del secondhand. Detta &r inget samarbete med Sellpy,

men jag vill bara visa det jag handlat.

Ida Karlsson, 00:02:07:
Okej, nu &r vi pa Soder. Vi borjar med Zinkensdamm, har finns det jattemycket affarer. Ja, lite dyrare

prisklass skulle jag sdga, och sen sa gar vi vidare mot Mariatorget woo.

Misslisibell, 00:00:11:
For jag och en av mina basta vanner var p& secondhand runda som vi gor lite da och da och da ténkte jag,

men jag tog med mig kameran och s far vi se och sa kan man sen gora en liten haul.

| Felicia Aveklews video aterfinns tva typer av identitetsskapande genom secondhand-kop.
Initialt ar det framst etiska motiv, kopplat till miljon, som presenteras som drivkraften bakom

valet att handla second-hand klader.

Felicia Aveklew, 00:04:54:
Jag har satt som ett litet mal till mig sjalv att hela tjugotjugotva eller hela tjugotjutva ut sé ska jag forsoka
handla s lite nytt, alltsd nyproducerat i form av klader och forsoka fokusera mer pa secondhand och

vintage sa de senaste manaderna har jag faktiskt inte handlat ndgonting. Wow, good for me.
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Har visar Felicia Aveklew pa en moralisk intention till hennes inkdp samt nagot av en dnskan
att inte handla nyproducerade varor. Har portratteras det alltsa som att det ar den miljo-etiska
aspekten av secondhand-handling som prioriteras. Aveklew ar karismatisk och presenterar sina
mal om en mer cirkular konsumtion med ett starkt etos. Hon ger ett arligt intryck, med en
uppriktig ton och genuin blick som forstarker hennes ord och skapar en trovardighet. I relation
till haulen, som hon presenterar som en renodlad haul utan samarbete med det féretag som hon
har konsumerat fran, skapas en kénsla av att Felicia Aveklew ar miljomedveten. Samtidigt
forstarks hennes persona av att vara en erfaren secondhand-handlare, vilket kan skapa ett storre
intresse i hennes video da hon anses ha kunskap om det. Daremot uttrycker Aveklew en

miljomedveten sjalvkritik i meningen efter:

Felicia Aveklew, 00:04:54:
Jag har satt som ett litet mél till mig sjalv att hela tjugotjugotva eller hela tjugotjutva ut sa ska jag forsoka
handla sé lite nytt, alltsd nyproducerat i form av klader och forséka fokusera mer pa secondhand och

vintage sa de senaste manaderna har jag faktiskt inte handlat nagonting. Wow, good for me.

Sista meningen i citatet kan ses som ett uppvisande av sjalvkritik. Ur ett diskursanalytiskt
perspektiv kan det ses som att gora en hedge, vilket innebar att man uttrycker lag affinitet for
ett pastaende (Winther Jgrgensen & Phillips, 2000: 88). Aveklew tar alltsa avstand fran tanken
om att hon gér en god garning i att handla begagnade varor. Nagot som kan tolkas som ett
yttrande for miljoangest och en uppvisning av att Aveklew ar medveten om den radande
miljosituationen. Daremot visar det sig senare i videon att det inte & den enda motivationen for
Aveklews val att kopa secondhand-klader. Samma géller i lda Karlssons video. De tva

uttrycker:

Felicia Aveklew, 00:05:29
Och jag alskar den och jag fick s& mycket komplimanger av denna hér bade pa min story, nar jag postade

den och pa dagens event.

Ida Karlsson, 00:00:06
Precis som min outfit, s& har forsokte satta pd, men lite snyggare s& man kan fota. Man maste ju borja

vara aktiv p& Instagram eftersom man inte ar det.

| samband med att Felicia Aveklew visar upp sin jacka, uttrycker hon en stolthet 6ver att ha
kopt den secondhand samt att hon fatt manga komplimanger for den. Hon presenterar
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inledningsvis att hon klar sig i nyproducerade klader, men lagger stort fokus pa jackan som hon
har kdpt secondhand. Fortsattningsvis &r videon en haul av secondhand-kl&der, men Aveklew
framstaller sig inte som nagon som enbart klar sig i begagnade kléader, da hon tidigare i videon
exempelvis visar upp en nyproducerad Prada-vaska samt skor fran samma marke. Har
framstalls hon som ndgon som har och kan handla nyproducerade och dyra klader, men som
framover vill handla mer secondhand for att det ar battre fér miljon. Nagot som verifierar

hennes roll som miljomedveten.

Den andra typen av identitetsskapande som férekommer i empirin kan forstas utifran Bauman
och hans teorier om konsumtionssamhallets logik (Bauman, 2008: 63ff).
Konsumtionssamhallets logik har visat sig vara genomgaende och central for att forsta de olika
haulsen. Genom att aterkoppla till Bauman, som menar att konsumtionssamhallet skapar en
skyldighet hos dess invanare att konsumera for att tillatas fortsatta vara del av samhéllet samt
for att behalla sin sociala status, skapas en battre forstaelse for hur kreatérerna agerar (ibid).
Vidare spelar det faktum att kreatdrerna presenterar plaggen genom YouTube stor roll. Bade
genom sina yrkestitlar som influencers, och hur mediet mojliggor for kreatorerna att na ut till
sina prenumeranter och tittare. Kreatorerna tjanar sitt uppehélle pa att visa upp sig sjalva genom
sociala medier, exempelvis genom hauls likt dessa, och darigenom fa bilden av sig sjalva
konsumerad av sina tittare. Exempelvis uttrycker lda Karlsson (00:00:06) att hon maste béra
“lite snyggare” plagg for att kunna publicera bilder pa sig sjélv péd sin Instagramsida. Pa
Instagram kan hennes tittare sedan konsumera bilden av henne. Aven denna konsumtion kan
forstas enligt konsumtionssamhallets logik. Enligt denna logik gor individer sig sjélva till varor
att konsumeras av andra, genom att konsumera rétt typ av varor. Att bli konsumerade som vara
ar dock inget unikt for just kreatorerna, utan genomgaende i konsumtionssamhallet. Alla
individer i ett sddant samhalle maste konsumera pa ratt satt for att behalla sin sociala position
och tillatas vara del en del av samhéllet, och i denna process blir de sjélva konsumtionsvaror
(Bauman, 2008: 67f).

Felicia Aveklew, 00:06:29
Jag har blivit véldigt inspirerad av min Pinterest board den hér hdsten, den har sommaren, och sparat

enormt mycket olika outfits.

Citatet visar att aven Felicia Aveklew, trots sin position som influencer, inte undgar att paverkas

av denna logik. Aven kreatorerna konsumerar och influeras av andras kommodifierade
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avbildningar, likt hur deras tittare gor med kreatorernas. Personen i fraga vars bild som Aveklew
konsumerar, maste i sin tur ha konsumerat réatt typ av varor for att kunna bli den vara som
konsumeras. Det ar genom processen av att tolka och valja bland stilar och trender, som
individer bade gor sig till varor och skapar sin identitet. Det &r alltsd ingen som undgar
konsumtionssamhallets logik. Daremot innebdr detta inte att kreatérerna kan likstallas med en
reguljar konsument. 1 sin position som influencers samt genom medieringen som YouTube
tillhandahaller, har kreatérerna storre mojlighet att influera andra konsumenter, men dven att
kommodifiera sig sjalva, an vad som ar moéjligt for en reguljar konsument. Kreatdrerna gor inte
bara sig sjélva till varor endast for att fa tilltrade till konsumtionssamhallet, utan har det &dven
som en del av deras yrke att representeras sig sjalv pa ett sadant satt att andra vill konsumera
deras bild.

Det kan argumenteras for att den medierade aspekten av secondhand-hauls dven gér denna
tendens starkare. Sociologen Mead menar att genom ett representerande av sig sjalv genom en
medieform, ser individen sig sjalv som ett objekt (Lee, 2018: 20). Kreatorerna bidrar till denna
objektifiering genom att just presentera sig sjalva pa YouTube, vilket kan tankas stirka
kreatorernas varufiering ytterligare. Secondhand-hauls som fenomen kan alltsa tolkas som
forstarkande for varufieringen av individerna som skapar dem. Kreatdrerna kan ur detta
perspektiv forstds som extremt exempel pa den varufiering av sig sjalva som individer inom
konsumtionssamhallet utfér. Nar Bauman utformade sin grundtes existerade inte sociala medier
som verktyg for konsumenten. Genom att applicera denna teori pa fenomenet secondhand-hauls
kan man se hur denna teori tar form i en ny kontext, och med nya verktyg, som ger dessa
kreatorer mojlighet att expandera varufieringen av sig sjalva bortom vad som tidigare varit
mojligt. Det framgdr tydligt i Aveklews citat ovan, samt genom empirin som helhet, att
konsumenten, oavsett om den konsumerar nyproducerat eller secondhand-klader, maste

konsumera klader av ratt sort.

Felicia Aveklew, 00:07:03:
Det ar en Dieseljacka dar vi Diesel, alltsd Diesel, kdnns som nagonting, its coming back hard, stora

bucklebélten med Diesellogga kommer vara ett, varit tillbaka ett bra tag nu egentligen.
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Misslisibell, 00:04:50

Ja alltsa det har, det har ar sa sjukt alltsa. Jag satte pa mig det har Dolce & Gabbana som jag hittade i
den har, eller som Ofelia hittade har & mig en annan gang, och jag bara sa, jag sa verkligen det |
channel the Dolce spirits. Ett Dolce & Gabbana skérp? Ursakta mig? Den ska vi ha! Den ska vi ha.

Det finns alltsa aven har, likt i den reguljara modevarlden, ett fokus pa trender och méarken.
Secondhand-klader kan konsumeras, men endast sa lange det passar inom ramarna for de
radande trenderna som for tillfallet styr identitetsskapandet. Trots Felicia Aveklews initiala
pastaenden kring att det ar miljo-etiska motiveringar som lagt grunden for konsumtion av

secondhand-klader, motséger hon sig sjélv pa andra tidpunkter i haul-videon.

Felicia Aveklew, 00:09:40
Né&r det kommer till trender, hdstens trender, stora halsdukar. Investera i antingen en kappa, en nice
skinnjacka av nagot slag. Det kan vara secondhand eller nya, av plast, ja, | don't care, en nice lader eller

skinnjacka, plastjacka och en stor halsduk.

| motsats till tidigare uttryck, portratteras den miljo-etiska aspekten av secondhand-konsumtion
som sekundér. Enligt den diskursiva logiken, dverordnas alltsa det egna identitetsskapandet de
miljo-etiska aspekterna. Aven lda Karlsson kopplar kladesplaggen till sjalvbild och identitet.

Exempelvis anvander hon ordet kaxig for att beskriva ett par ringar:

Ida Karlsson, 00:05:52
Sa det ar den har ringen och krakan &lskar alltsa riktigt kaxigt.

Ida Karlssons beskrivning av ringarna som “kaxiga” kan anses vara anmirkningsvirt, da
“kaxig” dr ett adjektiv som vanligtvis anvénds for att beskriva ett personlighetsdrag och inte ett
objekt. For att fa en battre forstaelse for Karlssons val av ord, kan Elizabeth Wilsons teorier
kring kladedrdktens betydelse tillampas. Som Wilson menar, fyller kladedrékten
kommunikativa, estetiska och symboliska funktioner (Wilson, 1989: 9f). Vara klader visar
alltsa vilka vi dr. Karlssons beskrivning av ringen som innehavandes egenskapen “kaxig” blir
darfor, utifran Wilsons perspektiv, fullt logiskt. Genom att dga en ring som beskrivs som kaxig,
kan dven lda Karlsson sjélv tillskriva sig den egenskapen. Det blir som att hon iklar sig
egenskapen av att var kaxig nar hon béar ringarna. Senare i videon reflekterar Karlsson

ytterligare om identitet i relation till de klader som hon precis har kopt.
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Ida Karlsson 00:14:12
Sen alltsa mitt wildcard alltsa. Det hér ar inte min stil. Jag vet faktiskt inte varfor jag kopte, jag borjar typ

angra mig lite.

En del av forklaringen till hur Ida Karlsson uttrycker sig i detta citat kan stallas mot hur
Elizabeth Wilson menar att manniskor identifierar sig med sina plagg och hur plaggen bade
onskas forstarka samt faktiskt forstarker olika personliga kvalitéer (Wilson, 1989: 9f).
Exempelvis visar citatet hur viktigt det ar for Karlsson att uttrycka och positionera sig gentemot

kladesplagget for att ta avstand fran “stilen” da hon inte vill forknippas med den.

For att battre forsta varfor Ida Karlsson tar avstand fran jackan som placeras inom facket for en
viss stil, kan Don Slaters teorier anvandas. Likt Bauman, anser Slater att den moderna
konsumenten konstruerar sin identitet sjalv, genom sin konsumtion. Slater menar att identiteten
ar i standig rorelse, som ett resultat av den evigt skiftande konsumtionskulturen (Slater, 1999:
30f). Genom att kdpa ett plagg kopes dven dess tecken, alltsa vad plagget symboliserar. Detta
tecken forstas och ar bundet till andra tecken genom associationer. Det gar alltsa inte att
konsumera ett individuellt tecken utan att pakalla ett helt system av tecken samt en forstaelse
for vad detta tecken symboliserar (ibid: 146). | det radande konsumtionssamhaéllet ar kopplingen
mellan konsumtion och identitet sa starkt forknippat med varandra att detta inte gar att undvika
(ibid: 153f). Alltsa kan Karlssons tveksamhet och stallningstagande mot ett specifikt plagg
tolkas som en forhandling av hennes egen identitet, diir hon kan ha agerat efter tankar som: “Ar
det har verkligen jag och vad sdger det om mig om jag bar plagget?” Da identiteten, i Slaters
mening, standigt ar i rorelse, blir alltsa valet av en annan stil dven ett val av en annan identitet.
Nagot som hogst troligen upplevs vara av stor vikt for en person som verkar inom offentligheten

samt vars sysselsattning innebadr att influera andra utefter sin egen stil.

Nagot som framkommer tydligt i Misslisibells video &r hur hon vid flera tillfallen soker svar
hos sin kompis, som & med under shoppingturen. Da Faircloughs tredimensionella modell utgar
fran spraket som nagot som konstruerar identiteter, kan Misslisibell tolkas vara en individ som
soker bekréftelse hos andra i processer som denna (Winther Jgrgensen & Phillips, 1999: 75).
Misslisibell namner aterkommande trenden Y 2K som nagot hon efterstravar i sin stil och letar
efter i sin konsumtion av secondhand-plagg. Da hon vid flera tillfallen aterkommer till trenden
kan hennes intention tolkas vara av trendriktiga skal. Da hon vid upprepade tillfallen fragar sin

kompis om rad, kan Misslisibell tolkas vara en radvill person som behdver hjalp med att ta
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beslut, vilket kan vara ett skél till att hon foljer en aktuell trend. Genom att félja trenden, som
hennes vén klér sig i, kan Misslisibell enkelt ta del av vad som anses vara “rétt” att k1 sig 1
samt undvika det som i stéllet anses vara “fel”. Trenden végleder Misslisibells konsumtion som

i sin tur vagleder hennes identitetsskapande.

Misslisibell, 00:02:21:

Ja, hall inte den har lite Y2K? Jag vet inte.

Misslisibell, 00:02:37:
Det ar verkligen sa har nar man ser sant har, man, man har svart att se det i ratt miljo sa att siga. Men?

Jag tror typ pa den har. Men alltsa ska jag bara hanga tillbaka galgen eller vad gor jag?

Misslisibell, 00:03:23:

Har var ett par med lite bling. Men dem var kanske inte jatteroliga?

Misslisibell, 00:06:09:
Alltsé, det hade verkligen kunnat vara najs d4nda? Alltsd, ska jag? Det var lite gulligt. Men tank typ till

den déar rosa Bondelid toppen jag kopte.

For att forsta Misslisibells behov av att forhalla sig till trenden Y 2K samt att hon aterkommande
frdgar sin vdn om bekriftelse, kan logiken bakom Slaters teori av “Keeping up with the Joneses”
appliceras. P& samma satt som uttrycket syftar till anpassning, anpassar sig Misslisibell efter
vad som anses vara accepterat inom trenden for Y2K, samt vad hennes van godkanner. Istéllet
for att betona sin egen smak i sina uttryck, kan Misslisibell tolkas utga fran vad som ar den
radande trenden, samt vad hennes kompis och narmaste krets klar sig i. Genom sina uttryck,
framstar Misslisibell som en individ som baserar sin smak och identitet pa det som ar allmant
accepterat, dar hennes identitet skapas utifran behovet av att passa in i de radande
modetrenderna. Behovet att passa in med andra kan alltsa tolkas vara storre an viljan att vara
saregen. Misslisibell kan dirfor anses vara ett praktexempel péd frasen “Keeping up with the
Joneses”, ddr hon oavsett om hon tycker om ett plagg eller inte, konsumerar det for att det ar

enligt stilen hon 6nskar ha for att “alla andra har den”.
Nagot som ar intressant att koppla till Misslisibells anpassning efter trender ar dven Harnish
och Bridges (2016) studie om individer och sjalvgranskning. Eftersom Misslisibell ar en sa

kallad influencer med stor foljarskara ar hon offentlig och kan latt granskas av sina foljare nar
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hon publicerar sina videos. Da hon &r en erfaren kreatér pa YouTube, kan hon antas vara vél
medveten om att hon ar iakttagen samt att hon blir bedémd av sin foljarskara. Alltsa kan hon
troligen kategoriseras som high self-monitoring, som anpassar sig sjalv och sitt innehall efter
sina foljare (Harnish & Bridges, 2016: 115ff). Misslisibell ar en offentlig person, som likt andra
influencers troligtvis moter kritik av olika slag. En mojlig tolkning ar darfor att det ar lattare
for Misslisibell att anpassa sig efter trender, da det mojliggor att hon inte behéver forsvara en
egenkomponerad stil. | stéllet faller hon inom ramen for vad som &r acceptabelt, enligt
begreppet “Keeping up with the Joneses”. Genom att folja de radande trenderna utgar hon fran
det som redan anses vara accepterat och neutraliserar en eventuell kritikstorm, alternativt har
ndgot att stodja sig emot ifall det skulle intriaffa. Det faktum att “Keeping up with the Joneses”
kan appliceras pa en samtida influencer, som anses vara bland de mest stilmedvetna individer i

dagens konsumtionssamhdlle, visar pa hur svarnavigerad och standigt foranderlig kontexten ar.

Sammanfattningsvis visar analysen ett tydligt monster och en stark koppling mellan
identitetsskapande och secondhand-hauls. ldentitetsskapande &r centralt i haulsen, dar det
manifesteras genom konsumtion av secondhand-klader. Kladerna i fraga spelar en stor roll och
maérkesklader samt trender &nnu mer, dar samtliga kreatdrer betonar varje enskilt plaggs vikt
for att bibehalla en viss stil, sarskilt trenden Y2K. Detta identitetsskapande genom konsumtion
overordnas de miljomedvetna aspekterna av den diskursiva praktiken som kreatérerna uppvisar,
dar en medvetenhet géllande stil i stallet dominerar. ldentitetsskapande i empirin kan forstas ur
en rad olika perspektiv, fran Slaters begrepp “Keeping up with the Joneses” som portritterar
kreatérerna som helt styrda av trender, till Baumans teorier, som snarare yrkar pa att kreatérerna
I processen av att gora sig till varor, sjalva tolkar och valjer bland trenderna for att skapa sin
egen identitet. For att forstd fascinationen Over stil battre Onskar uppsatsen ga in mer

djupgaende pa temat smak.

b. Smak

Det andra genomgaende temat som aterfinns i empirin & smak; i egenskap av att kunna
identifiera vilka kldder som &r de “rétta” att kopa, kdnnedom om marken och kunskap om
specifika trender. Som papekat tidigare ar den sa kallade Y2K-stilen en aterkommande term i
haulsen. I empirin aterfinns referenser till denna stil i bade Ida Karlssons och Misslisibells
hauls, men kopplingar till trenden forekommer som mest i Misslisibells video dar hon uttrycker

det som nagot atravart att kla sig efter. Samtidigt uttrycker hon aterkommande en fascination
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till det hon kallar “bling”, som karaktiriserar Y2K-trenden. De gemensamma visuella
aspekterna for kladesplaggen som Misslisibell urskiljer tillhdrande trenden har glittriga detaljer
och fastklistrade paljetter. Majoriteten av kladesplaggen som Misslisibell visar upp ar &ven
fargglada, med stora tryck eller andra markbara inslag som gor att de sticker ut, vilket &r nagot
som sarskiljer den maximalistiska trenden fran andra aktuella trender. Till en borjan poangterar
Misslisibell endast nér hon ser att ett kladesplagg ar inom trenden, men langre in i videon
forklarar hon att det ar en stil som hon efterstravar att ha. Misslisibell sager:

Misslisibell, 00:02:07

Ska se om jag kan hitta nan klanning. Ja, halla inte den har lite Y2K? Jag vet inte.

Misslisibell, 00:03:11

Kolla den hér, den var Y2K med det glittret! Nej, men vad vi hittar grejer!

Misslisibell, 00:08:13

Sa det ska vi se, har har vi en topp, som &r lite sd grunge Y2K. Det &r lite det jag har kampat for
just nu sa till hosten. Sa den, sa kan man dra &t den lite i midjan. Den var sot. Kostade 30 kronor.
Sa det var vart.

Misslisibell, 00:09:09
Sen hittade jag den har. En bolero med korta &rmar da med en massa bling, ocksa s& Y2K.

Aven markesklader framstar som betydelsefulla och lika viktiga som klader inom Y2K.
Misslisibell reagerar starkt med framtrddande uttryck som “sjukt”, “Ursédkta mig?” och “Den
ska vi ha!” ndr hon presenterar en tr6ja och ett skdrp fran det dyra och ansedda lyxiga
varumérket Dolce & Gabbana. Hon uttrycker sig kdnslosamt och menar att hon kanaliserar
“dolce gudarna” genom att béra sin trdja som dr av samma mérke. Det dr enligt Misslisibell en
“lucky shirt” (Misslisibell, 00:05:10). Genom att analysera hennes starka uttryck och
fascination for klader av dyrare mérken, kan det tolkas vara av extra stor vikt for Misslisibell
att hitta markesklader. Nar hon dven uttrycker detta i relation till secondhand-butiker, kan
markesklader tolkas vara ett av skélen till att hon sdker sig till den typen av kléadbutiker. Genom
att ha “fyndat” billigare méarkeskldder tidigare, 4r hon medveten om mgjligheten, vilket kan ha

lagt grunden for ett intresse i secondhand-butiker och dess utbud.
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Misslisibell, 00:04:50
Ja alltsa det har, det har ar sa sjukt alltsa. Jag satte pa mig det har Dolce & Gabbana som jag hittade i

den har, eller som Ofelia hittade har & mig en annan gang, och jag bara sa, jag sa verkligen det |

channel the Dolce spirits. Ett Dolce & Gabbana skarp? Ursékta mig? Den ska vi ha! Den ska vi ha.

Misslisibell, 00:05:10

Allts3, jag, jag. Jag har gétt forbi typ, men det har aldrig varit nagot sa hér for jag har tankt det varje
gang jag gar in pa sa har secondhands att jag vill hitta snygga balten liksom. Fy vad sjukt att jag hittade
det nu. Alltsa, det ar the Dolce spirits. Alltsa jag far ha det hr, this is my lucky shirt.

Misslisibell, 00:10:03
Ja och pa samma stélle dar hittade jag den har, G-star. Very nice. Och jag fick den har for en femma.

Allts3, det ar anda bra, alltsd? G-star, det &4r liksom. That’s legit.

Det fokus pa designermarken och trender som finns i empirin kan tolkas vara ett forsok till att
hoja secondhand-kladers status. Skapandet av dessa kopplingar kan forstas som en process for
att legitimera secondhand-klader, da markes- och trendfokus kan anses fdlja
konsumtionssamhallets logik, sdsom Bauman beskriver den (Bauman, 2008: 65). Genom att
differentiera mellan olika typer av secondhand-klader sa klassificeras vissa av kladerna som
gangbara for att “ligga fore modepacket”, medan andra anses vara av mindre virde (ibid: 95).
Pa detta satt underkastas aven secondhand-haulsen konsumtionssamhallets logik. Darav kan
fenomenet inte heller langre ifrdgasatta denna logik. Aven den paradoxala motséttningen
i secondhand-haul fenomenet uppléses, dar valet av secondhand kl&der tolkas som icke-
konsumistisk, och hauls som format kan tolkas som konsumtionsdrivande. Denna
differentiering mellan kladesplagg aterfinns genomgaende i empirin, sarskilt i de hauls dar

tittaren far folja med kreatoren under inhandlingen.

Ida Karlsson, 00:02:50

Men, hérni vad tycker ni? Tror den kan vara cool om man stylar den.

Misslisibell, 00:02:07
Ska se om jag kan hitta nan klanning. Ja, halld inte den har lite Y2K? Jag vet inte. Det ar en harfin

grans. Ja nej, jag vet inte.

Ida Karlsson, 00:13:32

Sen kopte jag den har magiska jackan som paminner mig s3 mycket om s hér alltsa Isabel Marant och

jag élskar den stilen.
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Genom att utvardera och bedéma de olika plaggen differentieras det mellan vilka plagg som
anses vara varda att kopa eller ej. Process tar form i empirin genom att jamfora plaggen mot
redan existerande stilar och trender samt marken. Denna process kraver alltsa att kreatérerna
har smak nog att kunna vélja ut dessa plagg. For att forsta denna process mer ingaende kan vi
applicera Bourdieus teorier. Enligt dessa kraver ratt smak ett kulturellt kapital (Bourdieu, 2010:
46ff). Det kulturella kapitalet ar nagot som existerar i samhallet som stort, men kan ta olika
former inom olika filt (Broady, 1988: 5f). Hér kan “svenska influencers pd YouTube” tolkas
vara ett sadant falt, inom vilket dessa kreatorer besitter ett hogt kulturellt kapital.
Manifestationen av detta kapital kan ses pa ett antal olika vis. Kapitalet legitimeras delvis
genom antalet tittare, da samtliga har som minst tiotusentals prenumeranter samt visningar pa
sina secondhand-hauls. D&remot kan det kulturella kapitalet &ven legitimeras genom

kreatorernas specifika &mneskunskap, sd som medvetenhet kring trender och specifika marken.

Ida Karlsson, 00:04:45
Ida: Det &r lite Isabel Marant vibe
Vasi:Ja, tycker jag ocksa.

Ida: Deras one thousand kollektion. Det artieondet.

Felicia Aveklew, 00:09:40

Nar det kommer till trender, hostens trender, stora halsdukar.

Ida Karlsson uppvisar hér sitt kulturella kapital genom att inneha kunskap nog att kunna
identifiera de estetiska likheterna mellan ett plagg och en kollektion av en erk&nd designer.
Likval uppvisar Felicia Aveklew ett innehav av kulturellt kapital genom att kunna gora
distinktion mellan vad som kommer vara hostens trender respektive ej. For att forsta vikten av
att kunna utfora denna distinktion ytterligare vands fokus aterigen till Bauman och hans teori
om varufiering. Genom formagan att konsumera ratt plagg kan kreatérerna sjalva kommodifiera
sig till de varor som ar accepterade enligt konsumtionssamhaéllets logik, och sedan konsumeras
av sina tittare (Bauman, 2008: 67).

Som har pavisats i empirin lagger kreatérerna nastintill enbart fokus pa kladernas estetik, 6ver
dess funktionalitet. Exempelvis talar Felicia Aveklew om halsdukar utifran dess estetiska
funktion och som nagot som passar in i hostens trender, snarare an dess funktion att skydda och
varma nacken. Aterigen ligger fokus pé vad kladesplagget uppvisar, dar kreatérerna lagger stor

vikt vid vad de olika plaggen symboliserar samt om de anses vara inom den ratta smaken. For
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att forsta distinktionen mellan estetik och funktion som kreatérerna utévar, kan Bourdieus
tankar om distans till nddvandighet appliceras, alltsa att inneha en sadan bekvam livsstil att
individen har distans till vardagliga bekymmer (Bourdieu, 2010: 46ff). | och med att kreatdrerna
visar upp formagan att experimentera med farg, form och associationer till olika trender, istallet
for att recensera praktiska funktioner, kan de anses besitta hogt kulturellt kapital. Da de
bedomer plaggets estetik utifran att vara bra eller daligt, kan de liknas vid en konstkritiker som
recenserar konstverk. Nagot som starks ytterligare av att kreatorerna ar offentliga personer vars
asikter sprids till en stor skara via ett medium, i detta fall YouTube, samt deras yrkesroll som

influencers. Har skulle darfor slutsatsen av att kreatorerna ar var tids smakdomare kunna dras.

For att battre forsta hur teorin bakom distans till nédvéandighet kan tillampas i det samtida
konsumtionssamhallet, kan Slaters teorier om det postmoderna samhéllet och tecknets flytande
signifikans anvandas (Slater, 1997: 195f). Enligt Slater ar formagan att avnjuta estetik, som
kreatorerna uppvisar, inte endast nagot som utfors av individer med hogt kulturellt kapital, utan
kan &ven ses som typiskt for det postmoderna samhallet. Tecken tolkas, i Slaters mening, som
flytande da de alltid kan tolkas olika utifran olika kontexter. Det finns inte langre en forankring
till en fast association, utan tecken maste i stéllet tolkas utifran standigt foranderliga relationer
med andra tecken. Den moderna konsumenten maste alltsa inneha ett lekfullt och flexibelt
forhallningssatt till sin konsumtion och avnjutande av estetik (ibid: 197f). Detta reflekteras
tydligt i hur kreatdrerna diskuterar och resonerar kring plaggen de uppvisar. Genom dessa
teorier kan secondhand-hauls forstds som exemplifierande for hur det samtida
konsumtionssamhallet, mer &n tidigare, préglas av konsumentens behov av att besitta distans
till nddvéndighet.

Déremot innebédr denna tolkning inte att kreatdrerna kan likstdllas med den vanliga
konsumenten. Aven om distansen till nédvandighet kan ses som ndgot som préaglar samhallet
som stort, sa kraver kreat6rernas formaga att experimentera med olika plagg och skapa olika
kombinationer ett hogt kulturellt kapital. Nagot som &r sarskilt viktigt i det postmodernistiska
samhallet (Slater, 1997: 196f). Da tecken standigt forandras, kravs det att den samtida
konsumenten har ett hogt kulturellt kapital och kanner till vad som for tillfallet anses vara inom
den ratta smaken, annars riskerar den att falla utanfor konsumtionssamhéllets lagar. Som
Bauman beskriver, ar langsamhet i konsumtionssamhéllet forodande for individen (Bauman,
2008: 96). Det faktum att kreatorerna lyckas navigera och definiera vad som anses vara av den

ratt smaken gor dem alltsa till experter, samt &r bevis pa det kulturella kapital de innehar.
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Viktigt att ta med i analysen ar dven kreatérernas implicita kamp om att inneha den rétta
smaken. Eftersom varors tecken endast kan forstas i dess kontextuella relation till andra tecken,
blir kreatérernas kunskap och formagor endast relevanta i den specifika kontext de verkar inom,
och inte allmangiltiga for all sorts estetisk tolkning (Slater, 1997: 144ff). Denna kontext
betecknas av Bourdieu som félt, inom vilket kreatérerna tavlar om och héavdar sitt kapital
(Broady, 1988: 5f). Da fenomenet av secondhand-hauls ar brett kan kreatérerna anses agera
inom flera falt samtidigt. Som resultat av deras amnesinnehall, agerar kreatdrerna inom faltet
for mode, men da secondhand-hauls som medieformat dger rum pa YouTube, kan det framsta
filtet anses vara “svenska influencers pa YouTube”. Pa plattformen finns det tydliga hierarkier
av vilka som har flest visningar, dér det inom olika kategorier konkurreras om vem som ar mest
relevant och populér i form av prenumeranter. Det &r inom dessa falt som kreat6rerna tavlar om
vem som besitter mest kunskap och dérav kulturellt kapital. Inom varje specifikt falt kréavs det
att en individ besitter sarskilda formagor och kulturellt kapital for att anses vara legitim. Da
samtliga kreatorer visar upp denna formaga samt erkanns och bekraftas av sina tittare, kan

kreatorerna anses vara sakkunniga inom sitt falt.

Ida Karlsson, 00:03:12
Vi dlskar ju sana har fickor dar bak. Det ar riktigt Y2K. Najs.

Citatet visar att Ida Karlsson dr kapabel att gora en bedomning om vad som anses vara “najs”
eller inte, alltsé “ratt” eller “fel” samt kategoriserar ett plagg utifran “vibe”. Genom att utvardera
plagget positionerar hon sig som kunnig inom &mnet, vilket tillsammans med det sjalvsékra
sattet att uttrycka sig pa, framstaller henne som en auktoritet och som i framkant gallande
trenden Y2K. Samtidigt uttrycker hon ett kollektivt “vi”, vilket skapar en kénsla av att stilen
som hon presenterar samt hennes utvdrdering av plagg &r den ratta stilen som andra bor
anamma. Genom att anvénda “vi” uppmérksammar hon dven bandet hon har med sina tittare
och Kliver in i rollen som talesperson och ledstjarna for sina tittare. D& hon identifierar typen
av klanning som tillhorande en viss stil, alltsa Y2K, legitimerar hon sin position som kunnig
samt som innehavare av hogt kulturellt kapital. Karlsson visar upp ett tolkningsforetrade inom
faltet, vilket Bourdieu menar ar det ultimata beviset pa att innehav av kulturellt kapital har
uppnatts (Bourdieu, 1991: 127f).

En nyckelkomponent for kreatorernas auktoritet kan &ven anses vara att de visar upp sin smak

infor en publik. FOr att en individs smak ska anses vara legitim behdvs det hanteras som en
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vedertagen sanning inom det specifika faltet. Det racker inte att kreatéren sjalv anser sig ha den
ratta smaken, utan andra aktorer inom samma falt maste ha samma asikt. Just darfor spelar
formatet som secondhand-haul videos presenteras genom en stor roll i forstaelsen av fenomenet.
Genom antalet visningar och prenumeranter bekréftas kreatdrernas positioner som auktoriteter
vars roster och tycke ar viktiga. Da individer soker sig till dem for information och inspiration

far kreatorerna ytterligare bekraftelse pa att just de innehar den ratta smaken.

Avslutningsvis kan smak konstateras vara ett aterkommande samt viktigt tema att analysera i
uppsatsen, da det har en central roll i samtliga hauls. Kreatorerna framhaver och betonar sin
egen smak genomgaende i empirin, dar de staller det mot vad de ser i butikerna samt vad de har
kopt. Trots ett explicit fokus pa secondhand-klader, &r det implicita temat i haulsen,
kreatorernas forhallande till stil samt tolkningar av olika trender, framst Y2K. | diskussionen
och bedémningen av vilka plagg som anses vara inne eller utanfér trendcykeln samt Y2K-
estetiken, kan kreatorerna aktivt ta del av att forma sina tittares uppfattning av vad som kan
kategoriseras som ratt smak. Mojligheten att gora detta utan en plattform som exempelvis en
modetidning gor att kreatérerna legitimerar sina egna positioner som innehavare av ratt smak
och som sjélvstandiga influencers. Forhandlingen av smak avgodrs alltsd inte endast av
etablerade aktorer sasom modetidningar eller designers, utan dven av enskilda individer, om &n

detta kréver hogt kulturellt kapital.

7. Diskussion och slutsats om konsumtionssamhallets dominans

Uppsatsen uppvisar tva tydliga teman. Dessa ar identitet och smak, vilka har varit utmarkande
genom arbetets gang samt ar de perspektiv som analysen har utgatt ifrdn. Mot den mediala
bakgrunden ponerades uppsatsen utga fran ett mer miljoetiskt perspektiv, men utifran analysens
resonemang kan vi konstatera att det genomgaende temat for kreatorernas konsumtion av
secondhand forhaller sig till stil och anpassning av aktuella trender, vilket i det har fallet bland
annat ar trenden Y2K. Den “miljomedvetna identiteten” aterfinns i viss mén i empirin, men ar
aven dar underkastad andra aspekter av trendmedvetenhet som implicit prioriteras av kreatoren.
Felicia Aveklew, som &r den enda av de tre kreatérerna som visar tydliga miljoetiska tendenser,
ar aven hon influerad av aktuella trender som skiljer sig fran det miljomedvetna. Hon kan inte

ses som en hangiven klimathjalte da hon uppvisar motsattningar i sin intention och videons
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interna logik. Nagot som skapar bilden av att den miljoetiska aspekten av konsumtionen ar

sekundar, dar trendmedvetenheten kommer forst.

Det som tydligt framkommer i empirin, ar hur vi med fordel kan forsta de olika haulsen utifran
perspektivet av konsumtion i det postmodernistiska samhéllet. Genom att utga fran Baumans
teorier kring konsumtionssamhéllet, Slaters “Keeping up with the Joneses” samt Bourdieus
teorier om smak och kulturellt kapital, kan vi forsta hur konsumtionen i empirin baseras pa
anpassning snarare an en sjalvstandig miljomedvetenhet. Nagot som skiljer sig fran
portratteringen i media samt den traditionella bilden av secondhand-konsumtion. Féreteelsen
som tidigare har uppfattats vara distanserat fran konsumtionssamhallets normer, framkommer
I uppsatsen i stallet verka som andra konsumtionsforeteelser som férekommit i det moderna
konsumtionssamhallet. Detta sager alltsa inte endast nagot om fenomenet secondhand-hauls

som existerande i ett vakuum, utan aven i relation till konsumtionssamhéllet som stort.

Analysen visar alltsa hur secondhand-hauls som fenomen kan forstas ur nya perspektiv an det
som tidigare varit dominerande for secondhand. Uttryck som “Generation Greta” och
pastdenden om att kreatGrernas generation sitter i forarsatet for den hallbara revolutionen,
ifrdgasatts till viss del genom undersokningen av empirins centrala delar. Det gér aven anslag
pa att gora nya tolkningar pa vissa gamla teoribyggen, sasom Bourdieus tankar om distans till
nodvandighet, da det placerar dessa i en mer modern kontext. Genom att inkorporera Slaters
syn pa konsumtionssamhéllet uppdateras och anpassas tanken om distans till nédvandighet for
att kunna forsta bade secondhand-haul fenomenet och dess samtida kontext. Genom att studera
kreatorerna i sin roll som konsumenter av secondhand-klader, kan vi se att kreatGrerna

konsumerar for att félja en trend och inte for att de nédvéndigtvis ar miljomedvetna.

Kreatorernas positiva stallningstagande till secondhand kan &ven kopplas till den maktkamp
som ror sig bortom secondhand-hauls pa YouTube och till de bredare falten av mode och
trender i stort. Fragor sasom vilka klader som anses passa in under de radande trenderna och
utefter den ratta smaken aterkommer och diskuteras. Genom att samtliga kreatorer, med sitt
hoga kulturella kapital, uppmuntrar samt presenterar secondhand-klader som en del av den rétta
smaken, bidrar de till diskussionen for vad som far klassificeras vara av den ratta smaken inom
mode och trender i allmanhet. Vi kan argumentera for att denna process, vad Bauman kallar for
konsumtionssamhéllets logik, far en allt storre paverkan pa konsumtion av secondhand-klader

som foreteelse. Om det tidigare har varit av framst etiska anledningar likt miljémedvetenhet
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(eller ekonomiska) som har motiverat till secondhand-kdp, kan dessa hauls exemplifiera skiftet
bort fran dessa motivationer och i stallet mot ett stérre fokus pa konsumistiskt tankande och en
tanke om att inneha den ratta smaken genom att folja trender. Kreatdrerna river hér barriarer
for vad som anses vara attraktivt att konsumera, och utmanar genom att uppmuntra till
secondhand-konsumtion pa samma sétt som vi ar vana att ta del av marknadsforing for

konsumtion av nyproducerade varor. De sétter nya ideal for konsumtion.

For att besvara uppsatsens fragestallningar, kan vi se att intentionen bakom kreatorernas
konsumtion av secondhand domineras av stil- och trendmedvetenhet, samt en anpassning av
vad som for tillféllet &r aktuellt. Konsumtionen domineras av behovet att efterfolja den storre
mangden, med undantag for att kreatorerna som influencers behdver vara i framkant och ta ett
steg ytterligare. Som Bauman talar om, handlar identifiering om att tolka och att den som ar
kapabel att tolka bést, blir ndgot av en trendséttare och far vara en del av “modepacket”. Nagot
som vi kan fraga ifall vara tre kreatorer &r? Da de har en stor foljarskara samt producerar videos
som genererar manga visningar kan de konstateras vara trendsattare som manga féljer, dar
intentionen kan tolkas vara att visa upp sin egen position i foreteelsen samt for att inspirera sina
foljare. Samtidigt kan vi konstatera att deras presentation av secondhand-konsumtion bidrar till
en identitet som trendmedvetna individer samt stérker deras position som influencers. Genom
att presentera sin konsumtion via ett medium, i detta fall YouTube stérks identiteten som

trendsattande konsument ytterligare.

Diskussionen kring empirin vicker vidare fragor. Ar det alltsd genom att anpassa det till
konsumtionssamhallets logik som secondhand-konsumtion nu har blivit mer attraktivt dar
anseendet har andrats till ndgot mer &n enbart en nddvéndighet? Ar slutsatsen da att all
konsumtion, &ven den som d&mnar att inte gora det, faller in under konsumtionssamhallets logik?
Vi kan se att den diskursiva praktiken for secondhand-haul videos ar tatt influerad av
konsumtionssamhallets logik. Nar det framst var fokus pa att kopa secondhand-klader for
miljoaspekten, sa var kanske inte estetiken i fokus, utan i stallet praktiska anledningar, sasom
funktion och pris. Nu ar det mer anpassat efter konsumtionssamhaéllets logik, dar den har
praglats alltmer av de estetiska faktorerna som ska vara attraktivt for att salja. Exempelvis att
det ar influencers som séljer in det, samt att det nu utgar efter trender. Daremot, om vi ska ta
Bourdieus teorier i beaktning, &r det endast de personer som har tillrackligt med nédvandigheter
som kan se forbi funktionen och endast valja det utifran estetik. Vi kan alltsa stélla oss fragan

ifall secondhand-haul fenomenet endast &r legitimt att producera foér dem som ingar inom en
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viss elit, vars tillgangar Gverstiger det som behdver ha en funktion, och i stillet soker nagot
utefter vad det ser ut och symboliserar? En fraga som hade varit intressant att studera vidare i

framtida studier.

Avslutningsvis kan vi utifrdn uppsatsens analysarbete konstatera att konsumtionssamhallets
logik aven nar och influerar de delar av samhéllet som traditionellt sett har motsatt sig det.
Konsumtion &r sa pass etablerat i var kultur och i hur vi lever att det dven tar éver och dominerar
omraden som tidigare formodats ligga utanfor konsumtionssamhallets paverkan. Nagot som
lever kvar fran skiftet mellan produktionssamhéalle och konsumtionssamhélle. Trots den
radande miljokrisen och en allméant stérre medvetenhet bland individer, som enligt media har
ett stort inflytande pa konsumtion, sa visar uppsatsen att manniskans behov av att ligga i fas
med sin omgivning har en storre paverkan pa dess konsumtion dn andra stromningar i samhallet.
Aven de stora kreatdrerna som studeras i uppsatsen, utgar fran vad som &r aktuellt och tolkar
det darefter. Det konsumistiska tanket av att ligga i fas med konsumtionssamhéllet dominerar
alltsa konsumtionen, dar miljomedvetenheten inte har en chans mot de etablerade lagar som
manniskan har utgatt fran i generationer. Ett monster som troligtvis kraver stora

samhaéllsforandringar for att brytas.
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