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Summary

With the development of digitalization, personalized online advertising has grown
worldwide. This means that companies, through so-called Cookies, collect
personal data about the consumer to then create online advertising based on the
consumer's interests. Cookies are a small data file that saves information about the
consumer and then with the help of Online Behavioural Advertising, the data file
with information can be sent on to other websites. This is the reason a user's feed
on Tiktok, for example, can look the same on Instagram. It can be a very effective
method of advertising for businesses because they understand what the consumer
wants and what the consumer is most likely to buy. However, the fact that
companies collect personal data about minors can be problematic. Problematic to
the extent that children do not have the same knowledge and understanding of
what advertising is or means. Companies not only risk misleading children with
personalized online advertising, but also risk forcing children to buy products

through aggressive marketing.

With regulations such as The Marketing Act, GDPR, Electronic Communications
Act, International Chambers of Commerce and the UN Convention on the Rights
of the Child, the protection of children in the case of personalized online
advertising is regulated. Rules such as that children under 16 should not be sent
direct marketing and that children under 13 in Sweden must have parental consent
when collecting personal data. Even the Convention on the Rights of the Child,
which has been Swedish law since 2020, protects children in the form that they
must not be exposed to physical, psychological harm or be exploited. Although all
these regulations contain rules on the protection of children, there is no direct ban
on personalized advertising aimed at children. However, the Digital Services Act
will prohibit that. DSA is the result of large online platforms becoming
increasingly larger and more powerful. With the fast development, the EU
Commission understood that the regulations should also be updated at the same

pace, to cover all areas and protect consumers more. Despite the DSA, the EU



Commission's voluntary network has developed 5 principles for good advertising
aimed at children and a (BIK+) strategy, which highlights how companies should
treat minors as a target group. With several cases reported about the application
Tiktok, such as in the Netherlands for an example, it can be stated that Tiktok,
which is one of the larger platforms, collects information about minors without
consent and without clarifying what the consent means. Hence, DSA can be of
great help in matters relating to child protection. By investigating what the
existing regulations say, then investigate the DSA, EU-commission's 5 principles
for good advertising to children and the (BIK+) strategy, it is found that children
will be protected more. However, since the legal areas are in constant
development, the question of child protection does not have an obvious answer,

yet.



Sammanfattning

Med digitaliseringens utveckling har personifierad onlinereklam vuxit i1 hela
vérlden. Det betyder att foretag, genom s. k cookies, samlar in personuppgifter om
konsumenten for att 1 sin tur skapa onlinereklam baserad pa konsumentens
intressen. Cookies ér en liten datafil som sparar ner information om konsumenten
och sedan med hjélp av bland annat Online behaviour advertising (OBA) kan
datafilen med information skickas vidare till andra webbplatser. Det dr dérfor en
anvandares flode pa TikTok, kan se likadant ut pa Instagram. For foretag ar detta
en mycket effektiv metod for reklam eftersom de forstar vad konsumenten vill ha
och vad konsumenten hdgst sannolikt kommer att kdpa for produkter. Daremot
kan det faktum att foretag samlar in personuppgifter om minderdriga bli
problematiskt, darfor att barn inte har samma kunskap och forstaelse vad
reklamen innebdr. Foretag riskerar att vilseleda barn vid personifierad
onlinereklam, och dértill genom aggressiv marknadsforing patvinga barn att kdpa

en produkt eller tjdnst.

Med regelverk som Marknadsforingslag (2008:486) (MFL),
Dataskyddsforordningen (GDPR), Lag (2022:482) om elektronisk kommunikation
(LEK), International Chambers of Commerce (ICC) och FN:s barnkonventionen
regleras barns skydd vid personifierad onlinereklam. Exempel pd svenska regler
ar foljande: direktreklam far inte skickas till barn under 16 ar, vidare méste barn
under 13 &r ha forildrars samtycke vid insamling av personuppgifter. Aven
barnkonventionen, som sedan 2020 &r svensk lag, skyddar barn i form av att de
inte far utsittas for fysisk och psykisk skada eller utnyttjas. Aven om alla dessa
regelverk innehdller bestimmelser om barns skydd, finns det inget direkt forbud
mot personifierad reklam riktad till barn. Det kommer saledes Digital Services
Act att forbjuda. DSA é&r resultatet av att stora online plattformarna blivit allt
storre och mer maktfulla. Med réittsutvecklingen, forstod EU-kommissionen att
dven regelverken borde uppdateras i samma takt, for att omfatta alla omrdden och

skydda konsumenter mer, inte minst minderariga. Trots DSA har &dven



EU-kommissionens frivilliga niatverk tagit fram 5 principer for god reklam riktad
till barn och (BIK+) strategin, som &ven belyser hur foretag bor forhalla sig till
minderdriga som malgrupp. Med flera fall rapporterade om applikationen TikTok,
1 Nederldnderna som exempelvis, kan det konstateras att TikTok, som &r en av de
storre plattformarna, samlar in uppgifter om minderériga utan samtycke och utan
att fortydliga vad samtycket innebédr. Av den anlendingen kan DSA komma att bli
till stor hjdlp 1 fragor som ror barn skydd. Genom att undersdka vad de befintliga
regelverken sdger, for att sedan analysera DSA och (BIK+) strategin, konstateras
att barn kommer att skyddas desto mer. Eftersom rittsomradena ar under konstant
utveckling har fragestillningarna om omfattningen av barns skydd vid

personifierad onlinereklam inte dnnu ett sjdlvklart svar.



Forord

“Technology is a useful servant but a dangerous master” - Christian Lous Lange
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1 Inledning

1.1 Bakgrund

I stillet for tv, tidning och radio, har digitaliseringens utveckling gjort att
minniskor idag kan gora det mesta pa internet. Det i sin tur betyder att vardagen
effektiviseras eftersom manniskor nu kan ta del av nyheter, kdpa sina klader via
nitbutiker och se vad andra ménniskor gor via sociala medier.! Utvecklingen
innebdr att allt fler foretag borjat anvédnda sig av internet for att marknadsfora sina
produkter. Speciellt efter corona-pandemin, har néringsidkare och konsumenter i
annu storre utstrackning tagit del och anpassat sig till det digitala samhéllet.
Anvindandet av onlinetjinster, videosamtal och hemarbete 4r bara ndgra exempel

pa tjdnster som har okat under corona.’

Den digitala tekniken har dven gjort det mgjligt for foretag att pé ett effektivt satt
borja samla in information och personuppgifter om individer for att effektivisera
sin marknadsforing. Annonsteknik dr den programvara som anvinds for att rikta
marknadsforing mot en specifik malgrupp och for att gora det smidigare for
foretag att sélja. De flesta foretagen anvinder sig av cookies eller webbkakor.? Det
kan handla om att foretagen koper antalet visningar och viljer mélgrupper frn
olika webbplatser och det positiva med ett digitaliserat reklamlandskap &r bland
annat att information bearbetas mer effektivt. Det 1 sin tur optimerar digitala
kampanjer vilket resulterar i att annonsdrerna nér sina mal.* Idag kops information
om konsumenter pa en annonsmarknad globalt och nagra exempel pa foretag som
besitter mycket information dr Google, Facebook och Tiktok. Genom insamlade

personuppgifter kan foretag skapa personifierade erbjudande av sina produkter

' Datatilsynet, Rapport om hvordan kommersiell bruk av personopplysninger utfordrer personvernet,
november 2015, s. 5-7.

2 Usercentrics, GDPR Checklista (2021).
3 Integritetsskyddsmyndigheten, Checklistor vid personuppgifisincidenter (2022).
* Amazon ads, Vad dr AdTech och varfor dr det viktigt? (u.d.).
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eller tjdnster.” Det betyder att det finns ett stort ekonomiskt virde i att samla in

personuppgifter som ror enskilda individer.

Som tidigare ndmnt dr internetanvindandet mycket omfattande 1 hela vérlden. Inte
minst sagt har den nya generationen véxt upp till en digital vérld. Flera studier
visar att allt yngre barn spenderar mer tid 4n ndgonsin pa digitala plattformar, pa
grund av tillgdngligheten. Tillgénglighet uppkommer genom att ndstan alla barn
och ungdomar har tillgdng till en telefon eller dator redan frén en tidig alder. Idag
anvinder barn till och med sin telefon néstan dubbelt sa mycket som for tio ar
sedan. Aven om anvindandet ger méjligheter for barn att lira sig, underhéllas och
kommunicera med andra, kan de utsdttas for risker. Risker som exempelvis
nidtmobbning, skadligt innehall, innehdll som bdddar in reklam, o6nskad kontakt

och o6nskad insamling av personuppgifter vid personifierad onlinereklam.®

EU-kommissionen publicerade i mars 2016 en undersdkning kring barn och
onlinereklam. Undersokningen tog sikte pa hur barn pdverkas av reklam i sociala
medier, spel applikationer och andra internetplattformar. Det faststélldes i
undersokningen att barn &r mer sarbara online, eftersom de inte alltid kan
identifiera att det dr reklam. Ju yngre ett barn dr, desto storre &r risken att de inte
forstar. I studien visades dven att barn blev mer positivt instidllda och intresserade
av det som marknadsfordes dn vuxna blev. De barn som sig reklam som handlade
om mellanmal, a4t mer mellanmal 4n de som inte sdg reklamen.” Det betyder att
barn inte alltid tar rationella beslut eller besitter ett utvecklat konsekvensténk. Det
ar darfor inte sjélvklart att de ens forstar vad reklamen innebér. Det 1 sin tur kan

leda till de negativa konsekvenserna som nimns ovan.®

Barnkonventionen tillsammans med Marknadsforingslag (2008:486) och
International Chambers of Commerce (ICC) innehéller bestimmelser om barns

rittigheter och skydd. Aven Lag (2022:482) om elektronisk kommunikation

5 Regeringskansliet, SOU 2018:1, Ett reklamlandskap i foriindring — konsumentskydd och tillsyn i en
digitaliserad virld (2018) s. 42.
¢ ResearchGate, EU Kids Online: final report 2009 (2009) s. 2-6.

" European Commission, Study on the impact of marketing through social media, online games and mobile.
applications on children’s behaviour (2016).

8 ResearchGate, EU Kids Online: final report 2009 (2009) s. 2-6.
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(LEK), och dataskyddsforordningen (GDPR) stiller krav pa samtycke vid cookies
hos barn vid insamling av personuppgifter. EU-domstolen beslutade den 1 oktober
2019 i mal C-673/17° att cookies endast fir anvindas med samtycke frén
anvindare fOr att skydda anvéndarens integritet. Samtidigt dr det inget som helt
forbjuder personifierad onlinereklam till barn. I svensk lagstiftning har
ePrivacy-direktivet inférlivats i LEK, som behandlar bland annat cookies.'® Enda
sedan GDPR infordes, har EU forhandlat for att uppdatera lagar om bland annat
cookies. Av detta skil kom det nya forslaget, s.k ePrivacyférordningen som 1 sin
tur har som mal att stilla hogre krav pa samtycke, samtidigt som det ska bli
enklare for foretag att anviinda cookies.!" EU-kommissionens forslag férhandlas
fortfarande vilket betyder att det inte &dr gillande ritt. Anledningen till att
direktivet blir relevant, dr da samtycke for en minderarig behover skirpas i stora

onlineplattformar, som exempelvis i TikTok.

TikTok dr ett exempel pa en plattform som vuxit mycket med aren. P4 plattformen
kan ménniskor ldgga upp bilder och videos pa det mesta. TikTok borjade som en
plattform dér ménniskor, speciellt barn och ungdomar, lade ut klipp dir de
dansade till musik. Idag innehaller TikTok alla sorters klipp. Allt frdn danser och
matvideos till s kallade vloggar. Aven foretag har hittat sin viig in pa plattformen,
bade via sa kallade “influencers” och dven genom sina egna sidor. Foretag har
listat ut att det dr bland annat via TikTok som de kan tjdna pengar pa reklam, som
ndr ut till flera médnniskor pd samma ging. Idag &ar Tiktok en plattform som

strommar av reklam.

Flodet pa Tiktok personifierad genom cookies och insamlad data om anvéndaren.
Om ett barn gillar en video pd mat, kommer troligen deras fortsatta flode att
innehélla fler videos pd mat. Foretag péstér att detta dr bra, eftersom de nar ut till
ratt malgrupp och malgruppen far ta del av bra erbjudande. Fragan &r om reklam
kan anses patvingande vid situationer dér samma reklam kan dyka upp ett flertal
ginger utan att barnet ber om det, eller vilseledande eftersom att barnet inte

forstar att det dr fraga om reklam. I flera fall, som i Nederldnderna och i England,

® M4l C-673/17, Planet49, 1 October 2019, ECLI:EU:C:2019:801, s. 71.
10 Integritetsskydds myndigheten, Sd hdinger ePrivacy-direktivet ihop med GDPR (2019).

" European Commission, Proposal for an ePrivacy Regulation (2022).

13



har TikTok granskats och patvingats boter for att plattformen inte foljt GDPRs
regler nidr de samlat in personuppgifter om minderariga. Dutch Data Protection
Authority pastod att minderariga som anvént applikationen inte kunnat ldsa
innehdllet pa holldndska, utan bara pd engelska, vilket resulterat i att de inte
forstatt vad de lamnat samtycke till.'"* Det dr ett exempel ddr minderériga riskerar
att vilseledas. Det dr av detta skédl en forordning som DSA véxt fram, for att
sékerstélla att stora plattformar som besitter mycket makt inte sjdlva far bestimma

sina egna regler.

Forordningen om digitala tjanster (DSA) tridde i kraft 16 november 2022 och
blev direkt tillimplig fran 1 januari 2024."* Forordningen kommer stilla striktare
krav pa storre onlineplattformar och likasa se till att personifierad onlinereklam
riktad till barn forbjuds. Forordningen #r ett resultat av digitaliseringens snabba

utveckling och kommer se till att konsumenter pd bland annat TikTok, skyddas
mer. DSA tillsammans med EU-kommissionens frivilliga nitverk som skapat fem
viktiga principer for god reklam till barn och ”Ett digitalt decennium {6r barn och
ungdomar: den nya europeiska strategin for ett bittre internet for barn (BIK+)”
innehéller alla radd for hur foretag och stora onlineplattformar som riktar sig mot
minderariga ska gora.'* Aven om det endast ir DSA som blir gillande EU-riitt,
hanvisar forordningen till de strategier som nidmnts ovan, vilket ger strategierna en

betydande roll 1 fraigan om barns skydd.

Marknadsforingsritten och dataskyddsritten dr tva rittsomrdden som ldnge vid
sidan av varandra. Med digitaliseringen och ny teknologi dr det omgjligt att de tva
omradena inte kommer att behdva samverka dé regelverken maéste tillimpas
parallellt. Skyddet for en konsument ar viktigt. Skyddet for en konsument som ar
minderdrig dr desto viktigare. Mot den bakgrunden blir det mycket aktuellt och
intressant att stdlla de befintliga regelverken i MFL, ICC, GDPR,
Barnkonventionen och LEK, mot vad som star i den nya férordningen om digitala

tjanster angaende barns skydd. Kommer hittills gdllande ritt att paverkas?

2 EDPD, Dutch DPA: TikTok fined for violating children's privacy, 22 July 2021.
'3 Europeiska Kommisisonen, Paketet om digitala tjinster (2022).

14 Europeiska unionens officiella tidning, EUROPAPARLAMENTETS OCH RADETS FORORDNING (EU)
2002/2065 av den 19 oktober 2022 om en inre marknad for digitala tjdinster och om dndring av direktiv
2000/31/EG (Férordningen om digitala tjdnster (2022).
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1.2  Syfte och fragestallningar

Syftet med denna uppsats dr att undersdka vad de nya bestimmelserna i
forordningen om digitala tjdnster innebér 1 forhéllande till befintligt regelverk i
friga om skydd mot aggressiv och vilseledande marknadsforing i
Marknadsforingslag (2008:486), ICC:s  regler for reklam  och
marknadskommunikation och Barnkonventionen ndr behandling av barns
personuppgifter samlas in utifrdn Dataskyddsforordningen (2016/679) och lagen

om elektronisk kommunikation (2022:482) vid personifierad onlinereklam.

1.3  Fragestillning

For att uppfylla syftet kommer foljande fragor att besvaras:
1. Vad ar personifierad onlinereklam riktad till barn?

2. Vad innebér de regler som hitintills utgjort gédllande réitt om barns skydd vid
personifierad onlinereklam i MFL, GDPR, LEK, ICC och Barnkonventionen?

3. Hur kommer géllande ritt i fraga om barns skydd vid personifierad reklam att

forandras med EU:s rittsakt om digitala tjanster?

15



14 Metod och material

Uppsatsen har forfattats med utgangspunkt i riattsdogmatisk metod, i betydelsen
att gillande ritt beskrivs, analyseras och systematiseras med stod i relevanta
rittskéllor. Men de rittskédllorna som anvdnds i uppsatsen dr inte endast de
traditionella, nationella réttskéllorna (nationell lagtext, nationella forarbeten,
nationell réttspraxis och nationell doktrin), utan d&ven EU-réttsliga kdllor. Alltsa &r
uppsatsen uppbyggd av en rittsdogmatisk metod med &beropande av sévil

nationella som EU-rittsliga kéllor."

Marknadsforingslagen, Barnkonventionen, ICC, GDPR, LEK och ePrivacy
direktivet tas upp i det andra kapitlet, vilket ligger till grund for uppsatsens
fragestéllning. Uppsatsens fragestédllning kridver ndrmare bestimt en fullstindig
genomgang av bade svensk och EU-rittslig lagstiftning, vilket resulterar 1 att
EU-rattslig metod blir relevant. Den EU-réttsliga metoden dr saledes en del av den
rattsdogmatiska metoden. Kapitel 4 fokuserar pd den nya forordningen om
digitala tjanster, som &ven det dr EU-rdtt. Forordningen &r relevant dd det senare
gors en analys och jimforelse av de befintliga regelverken 1 kapitel 2 mot de nya

bestimmelserna 1 forordningen i kapitel 5.

Materialvalet for uppsatsen bestdr dven av pagdende fall av utredningar, likasa
doktrin och rédttspraxis. For att forklara vad personifierad onlinereklam, kakor,
personuppgiftshantering och barns skydd pa onlineplattformar innebér, anvinds
olika artiklar och bdcker: New York Times.com BBC.com, Konsumentverket.se,
IMY.se (Integritetsskyddsmyndigheten), Limetta.com Usenctric.com, Unicef,
Regeringen, AmazonAds.com, Cookieinformation.com, Researchgate.com,
Svenskaannonsorer.se, Euronews.com, It-ord.se, PTS.se, Datatilsynet.no och
Svensk-och europeisk marknadsritt. Eftersom att det finns méanga olika synvinklar
och samtidigt begrinsat med information , har jag noga valt ut de ovannimnda

hemsidorna och bockerna for att fi en s& bred uppfattning kring dmnet som

'S Korling & Zamboni (2013) s. 21.
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mojligt. Daremot ska det betonas att hemsidorna bor ses ur ett aningen kritiskt
perspektiv eftersom de flesta praglas fran organisationer och personer med olika
intressen. Rattsfallet MD 2012:14 anvdnds for att belysa att reklam inte far
skickas till barn under 16 ar. Det foljer sedan av material frain EDPB gillande
pagéende fall och utredningar mot TikTok, vilket har en betydande roll for
uppsatsen. Vad som menas med god reklam riktat till barn forklaras vidare 1
kapitel 4: "Fem viktiga principer for god reklam till barn” och BIK+ strategin fran
EU-kommissionen.'°Trots att det inte &r gillande lagstiftning utan tolkningskallor,
ligger det som stdd och végledning for medlemsldnderna vid fall som ror barn.
For att besvara uppsatsens fragestdllningar 4r végledningarna intressanta.
Underlag for uppsatsen utgors foljaktligen av lagtext, direktiv, reckommendationer
frén ICC, rittsfall frin Marknadsdomstolen samt doktrin. Anledningen till att den
EU-rittsliga metoden anvinds dr di ansvaret for internetplattformar ofta regleras

av EU-rétt.

1.5 Disposition

Uppsatsen bestar av fem kapitel, varav kapitel 1, det hir kapitlet, anger bakgrund,
syfte och fragestdllningar samt metod och material for undersokningen. I kapitel 2
redogoOrs for vad personifierad onlinereklam riktad till barn ar. I kapitel 3
behandlas relevanta bestimmelser i MFL, GDPR, ICC, Barnkonventionen och
LEK i frdga om personifierad onlinereklam riktad till barn. I kapitel 4 behandlas
den nyligen antagna forordningen om digitala tjénster, som innehaller sarskilda
bestimmelser om personifierad onlinereklam riktad till barn. I kapitel 4 behandlas
dven BIK+ strategin och 5 viktiga principer om god reklam till barn” fran
EU-kommissionen. I kapitel 5 sker en jamforelse mellan de nya reglerna i DSA
och de befintliga bestimmelserna 1 marknadsforingslagen, GDPR och lagen om
elektronisk kommunikation, varvid undersokningens andra fraga (se avsnitt 1.3)
besvaras. Efter varje kapitel gors en kort ssmmanfattning. I kapitel 5 redovisas sa
en sammanfattande analys tillsammans med nédgra av uppsatsforfattarens egna

reflektioner.

16 EU-Commission, Advertising towards children, five key principles of fairness (2022:06:09).
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2 Personifierad onlinereklam riktad
till barn

2.1 Vad ar personifierad onlinereklam?

21.1 Inledning

Personifierad onlinereklam bygger pa att personuppgifter och data om
konsumenten samlas in. Den insamlade informationen ligger till grund for
marknadsforing baserat pa vad konsumenten tycker om, och syftet med
personifierad onlinereklam é&r att foretag kan nd ut till rdtt mélgrupp med ratt
reklam.'” P4 grund av den digitala utvecklingen och anvindandet av internet och
sociala medier dr det numera vanligt for foretag att anvénda sig av onlinereklam,
eftersom det kan upplevas som en mycket effektiv marknadsforingsmetod. Nar en
konsument klickar in pd en viss produkt kan sedan samma produkt dyka upp som
forslag vid andra sokningar och likasavél vid besok av andra webbplatser. Det
betyder att hemsidan har sparat ner informationen och anvidnder den vid
marknadsforing for fler produkter och med insamling av personuppgifter kan
foretag effektivt veta vad de olika méalgrupperna efterfrigar.’® Eftersom
malgruppen pd sociala medier och andra plattformar idag ar bland annat
minderariga, finns risken att foretag som marknadsfor med hjilp av insamling av
personuppgifter inte tar hédnsyn till att minderariga eventuellt inte fOrstar

andamalet.

17 Sveriges Annonsorer, Férre svenskar negativa till reklam (2021).

'8 Regeringskansliet, SOU 2018:1, Ett reklamlandskap i foriindring — konsumentskydd och tillsyn i en
digitaliserad virld (2018) s. 43-48.
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21.2 Reklam riktad till barn

I samband med den digitala utvecklingen har den nya generationen véxt upp med
internet och sociala medier. Minderdriga har fatt en allt storre roll 1 det digitala
samhillet och dr en kopstark méalgrupp. Det betyder att foretag idag behover

forhalla och anpassa sig till malgruppen.”

For att foretag ska kunna anvénda sig av konsumentens personuppgifter behovs s.
k. kakor eller cookies. En cookie &dr en liten datafil som ser till att spara ner
anvindarens information for att sedan anpassa webbplatsen dérefter. En cookie
kan 1 manga fall underlitta for en konsument genom att ’komma ihag” nddvéndig

information p& webbsidor och anvinds dven vid personifierad onlinereklam.*’

21.3 Olika slags cookies:

Det finns flera olika cookies. For att en fil ska kunna laddas ner och sparas pé en
dator under en langre tid, men dven raderas efter utgdngsdatum, finns den forsta
typen av cookie, “forstapartscookies”. Den andra typ av cookie kallas for
sessionscookie och har till skillnad frin forstapartscookies inget utgangsdatum
vilket innebdr att vad konsumenten gor pa en webbsida endast sparas tillfalligt.
Sessionscookies sparar ner visentlig information, som kan underlitta for

konsumenten 1 stunden da denna anvander webbsidan.

Om webbplatsen har externa tjdnster kan de tillhandahalla egna cookie sé kallade
“tredjepartscookie”. Tredjepartscookies dr till for att ldra kdnna konsumentens
beteende och manga foretag anvdnder sig av den sortens cookies i sin
marknadsforing online.! Aven om tredjepartscookies samlar mycket information
om konsumenten,” #r cookies séllan viktiga for konsumenten sjélv och dirav
finns regler for att konsumenten alltid ska kunna trycka bort eller neka cookies vid

anvindning av en webbplats enligt artikel 7.3 1 GDPR.

Utgdngspunkten for personifierad onlinereklam &r att marknadsforaren besitter

relevant information om konsumenten via bland annat cookies. Nir informationen

! Konsumentverket, Marknadsforing till barn (2022).

? Limetta, Cookies- vad dir det och vad gdiller vid samtycke, (u.d.).
2! Europeiska Komissionen, Kakor; (cookies).

2 1T-ord, tredjepartskaka (2022).
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sedan dr tillginglig kan fOretag kartligga och identifiera konsumentens

kdpbeteende.

21.4 Online Behavior Advertising (OBA) riktad till barn

En vanlig form av personifierad eller riktad onlinereklam &r Online Behavioral
Advertising (OBA) vilket uppkommer ndr webbsidor samarbetar med varandra
genom att dela personuppgifter sinsemellan. Om ett barn gér in pé Tiktok for att
sedan ga in pa en annan social plattform, exempelvis Instagram, kan Instagram
sedan veta att det konsumenten “gillade” pa Tiktok kommer konsumenten
troligtvis dven tycka om pa Instagram. Dérfor anpassas flodet pa Instagram i
likhet med Tiktok eftersom det som hidnder &r att cookies med all information om

konsumenten sparas ner och delas mellan hemsidorna.

Organisationen for ekonomiskt samarbete och utveckling, (OECD), antog en
rekommendation géllande skydd for barn i den digitala miljon 16/2-2012, som
ddrefter dndrades 31/5 2021.% Anledningen till varfor OECD antog
rekommendationen var da det konstaterades att det fanns brist pa reglering. Vissa
omrédden styrs frimst av en generell dataskyddslagstiftning och vissa ldnder styrs
till och med av sjilvreglerande lagar, vilka inte &r tillrickliga.”®
Rekommendationen har till syfte att hjdlpa regeringar att balansera skyddet for

barn utan att helt stoppa digitaliseringens formaner. %’

2 Konsumentverket, Kunskapsoversikter inom det konsument-politiska omrddet (2017) s. 30-61.
2 ResearchGate, Online Behavioral Advertising: A Literature Review and Research (2017) s. 367.

% OECD, Children in the digital environment (31/05/202).
*ResearchGate, Online Behaviour Advertising and the Protection of Children’s Personal Data on the Internet
(2017).

2" OEDC, Children in the digital environment (31/05/202).
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2.2 Sammanfattning

Sammanfattningsvis bygger personifierad onlinereklam pa att personuppgifter och
data samlas in om konsumenten for att foretag enkelt ska kunna kartligga och
anpassa reklamen. Idag bor foretag forhalla sig till mélgruppen barn, da barn
anvinder sociala medier och dr en kopstark maélgrupp. Nér foretag samlar in
personuppgifter om till exempel barn, anvéinds cookies. Cookies dr en liten datafil
som ser till att spara ner anviandarens information for att anpassa webbplatsen.
Déar finns  fOrstapartscookies, sessionscookies och tredjepartscookies.
Tredjepartscookies dr vad foretag anvdnder sig av vid onlinereklam eftersom
cookien ldr kdnna konsumentens beteende. Till skillnad fran forstapartscookie och
sessionscookie dr tredjepartscookie inte vésentliga for konsumenten och ska
darfor alltid kunna nekas. Foretag som anvinder sig av tredjepartscookies bor ta
hénsyn till att barn inte har samma kunskap som en vuxen. Nér ett barn anvénder
sociala medier som TikTok, for att sedan gd in pad Instagram, kan applikationerna
samarbeta genom OBA (Online Behavioral Advertising) genom att skicka cookies
med vidsentlig information. I en rapport av OECD konstaterades det att OBA,
riktat till barn, inte regleras tillrackligt. Som ndmnt ovan behover barn ett starkare
skydd mot aggressiv och vilseledande personifierad onlinereklam. Vad finns dér
for skydd for ett barn vid personifierad onlinereklam i MFL, ICC,

Barnkonventionen, GDPR och LEK? Samverkar lagrummen — hianger de ihop?
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3 Befintligt regelverk i MFL, ICC,
GDPR, Barnkonventionen och
LEK

3.1 Inledning

Det dar ménga EU-regler som har direkt effekt, vilket innebér att reglerna har
foretrade mot motstridande nationella regler. Det betyder att de EU-forordningar
som finns blir direkt tillimpliga pa alla medlemsldnder, sdsom i Sverige. Direktiv
ar ddremot nagot som inte &dr direkt bindande utan agerar som en vagledning for
medlemsstaterna. Det ér direktiven som var medlemsland bor tillimpa for att det

ska vara gillande just i medlemslandet i fraga.”®

Marknadsforingslagen  (2008/486), ICC:S  Regler for Reklam och
Marknadskommunikation, Dataskyddsforordningen (2016/679), Lag (2022:482)
om elektronisk kommunikation och Barnkonventionen innehéller alla
bestimmelser om hur ett barn ska skyddas vid personifierad onlinereklam. Aven
om de olika regelverken &r vél etablerade var for sig, kan de 6verlappa varandra
vilket kan resultera i oklarheter kring hur regelverken forhéller sig till varandra.
Med digitaliseringen och praxis kan det komma att bli tydligare hur regelverken

ska tillampas och forhélla sig till varandra.

I detta kapitel kommer forst och framst barns skydd i MFL beskrivas, vilket sedan
foljer av en redogorelse for vad ICC:s artiklar gidllande barns skydd utgoér. Detta
med anledning av reglerna om vilseledande och aggressiv marknadsforing, vilket
ar av relevans for uppsatsens fragestéllningar. Kapitel 3 behandlar dven de olika
principerna for i vilken réttsordning lagarna ska tillimpas eftersom det dr av
hogsta relevans att se till hur de olika regelverken forhaller sig till varandra.

Diérefter foljer sedan GDPRs bestimmelser om barns skydd, vilket i sin tur leder

28 Bernitz, UIf och Kjellgren, Anders, Introduktion till EU, 2021, s. 54.
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till en beskrivning av LEKs bestimmelser och ePrivacy-direktivet kopplat till
barns skydd. Forhandlingen om ePrivacyforordningen ér betydelsefull d& den
kopplas till GDPR och LEK. Det nist sista avsnittet 1 kapitel 3 ar en redogorelse
for relevanta bestimmelser 1 barnkonventionen. Da barnkonventionen sedan 2020
géller sdsom svensk lag dr den mycket relevant for uppsatsen. Avslutningsvis

sammanfattas kapitel 3.
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3.2 Bestammelser i Marknadsforingslagen om
personifierad reklam riktad till barn

3.2.1 Marknadsforingslag (2008:486)

Marknadsritten utgjordes tidigare av néringslivets egna normer, bland annat ICC:s
riktlinjer som gavs ut i sin forsta version 1937.% Det var alltsd de upprittade
normerna som skulle sjdlvreglera problemen pd marknaden, vilket innebar att
staten tillimpade normerna pa olika sitt i olika situationer.”® Med en sa flexibel

reglering och ett vixande samhille var det tveksamt om reglerna skulle ricka.

Ar 1970 antog Sverige den forsta marknadsforingslagen (lag 1970:412 om

31

otillborlig marknadsforing.”’ Lagen var uppbyggd av en generalklausul som
handlade om forbudet mot god affirssed. Det intressanta med detta, dr att
lagstiftaren hénvisade i tolkningen av begreppet “god affirssed” till bland annat

ICC riktlinjer och annan sjilvreglerande lagstiftning och normer.*

Barns marknadsrittsliga skydd i samhéllet blev en viktig fridga under 90-talet d&
radio och tv populariserades. D& var barn plotsligt utsatta for reklam i storre
utstrickning.*®* 1 och med den tekniska och snabba utvecklingen i virlden, har
marknadsforingslagen fordndrats och behovt ta stéllning till EU-rétten. De regler
som blir relevanta for barn ar hdnvisningen till artikel 18 i ICC:s regler som
fastslar att barn ska skyddas mer dn vuxna eftersom de uppges ha en bristande

erfarenhet och ska antas ha mer godtrogenhet.**

Ar 2008 uppkom marknadsforingslag (2008:486) som syftar att frimja
konsumenternas och fOretagens intresse samt att motverka otillborlig
marknadsforing. Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG genomfors
genom utformningen av marknadsforingslagen och direktivet syftar till att gora

det mer sikert for konsumenten nir det ror sig om handel utanfor Sveriges lagar.®

» Bemitz, Ulf, Svensk och europeisk marknadsrdtt 2 Marknadsforingsritten, 1. uppl., Norstedts juridik,
Stockholm, (2013) s. 37.

% Jonson, Anders, Den mobila verkligheten - inte bara prat, Ekerlid, Stockholm, (2001) s. 298.

31 Bernitz (2013) s. 37.

32 Prop. 1970:57 s. 1 & 24.

33 Bernitz (2013) s. 38.

3 Jarlbro, G. & Soderlund, M. (red.), Reklam i nya kldder (Konsumentverket, Karlstad, 2012) s. 24.

3 EUROPAPARLAMENTETS OCH RADETS DIREKTIV 2005/29/EG, 11 maj 2005, om otillborliga
affarsmetoder som tillimpas av néringsidkare gentemot konsumenter pa den inre marknaden och om éndring
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I direktivet stir det i artikel 5.3 att sérskilt skydd bor ges till konsumenter som &r
lattpaverkade pa grund av exempelvis alder, och som av den anledningen inte kan
ta valgrundade ekonomiska beslut. Vilket barn &r ett tydligt exempel pa. Barn
skyddas ytterligare genom bilaga 1 “Affarsmetoder som under alla omstdndigheter
ar otillborliga™® i punkt 28 i artikel 5.3, dér det uttryckligen star att det ar
forbjudet att:

i en annons direkt uppmana barn att képa eller att 6vertala sina fordldrar eller

andra vuxna att kopa de utannonserade produkterna at dem”.

MFL bygger, p4 samma vis som den forsta marknadsforingslagen, pa en
generalklausul 1 5 § som handlar om god marknadsforingssed. Dérefter kommer 6
§ 1 MFL som handlar om transaktionstest. Ett transaktionstest gors for att se om
marknadsforingen dr otillborlig och testet undersdker om konsumenten har ritt
formaga att fatta vilgrundade beslut. Om testet uppfylls, &r marknadsféringen
otillborlig och far dirmed inte anvindas. Det dr saledes dven viktigt att veta hur
genomsnittskonsumenten uppfattar och bedémer situationen, for att ta reda pa om
marknadsforingen &r otillborlig. En genomsnittskonsument dr en person som dr
nagorlunda medveten och pélédst pa omradet och ett barn utgdr en sirskilt kdnslig
grupp dér extra stora krav kan stillas p4 marknadsforingen.’” Att barn utgdr en
sarskilt kdnslig grupp stir likvédl i punkt 18 1 Europaparlamentets och radets
direktiv 2005/29/EG om otillborliga affarsmetoder. Det stér att om affarsmetod ar
sarskilt riktat till barn, behover genomsnittskonsumenten vid ett transaktionstest
vara just ett barn. Vidare stér det att det dr viktigt att bedoma situationer utifran
vad ett barn har for forstdelse, for att kunna beddma om marknadsforingen ér

laglig eller inte.*®

Det stér inte ordagrant i MFL att det 4r forbjudet att skicka reklam till barn under
16 &r. Ddremot har paragrafen tillimpats i réttspraxis som i MD 2012:14
(Stardoll) dér att skicka reklam till barn under 16 &r ansags bryta mot god

marknadsforingssed.

av radets direktiv 84/450/EEG och Europaparlamentets och radets direktiv 97/7/EG, 98/27/EG och
2002/65/EG samt Europaparlamentets och radets forordning (EG) nr 2006/2004.

36 EUROPAPARLAMENTETS OCH RADETS DIREKTIV 2005/29/EG om otillbérliga affirsmetoder
(Direktiv om otillbérliga affarsmetoder), 11 maj 2005.
37 Konsumentverket, Marknadsforing (2022).

38 Riksdagen, Ny marknadsforingslag, Proposition 2007/08:115.
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I MD 2012:14 (Stardoll) fastslar Marknadsdomstolen att elektronisk direktreklam
till barn under 16 ar inte ar tillatet eftersom det strider mot 5 § MFL om god
marknadsforingssed. Stardoll, som drev ett spelcommunity pa internet dir barn
kunde f4 en virtuell docka att ta hand om, skickade erbjudande i form av
“uppgraderingar” till barnets virtuella docka. Erbjudandena var dédremot inte gratis
och dédrav yrkade KO att MD skulle forbjuda Stardoll att marknadsfora sina
produkter till barn. Eftersom Stardoll vid flertal tillfallen skickat erbjudanden om
medlemskap till barn, trots att de redan nekat erbjudandet, yrkade KO pé att MD
skulle forbjuda Stardoll att marknadsfora och skicka direktreklam till barn under
16 ar.

I domskidl under ”Yrkandet angdende forbud mot elektronisk direktreklam till
barn under 16 &r ” punkt 133, hdnvisade MD till ICC:s grundregler 1 artikel 18,
om att barn inte fir utsittas for reklam som utnyttjar deras godtrogenhet. Det
foljer dven av punkt 134 dar MD hénvisade till avgérandet MD 1983:16 som
konstaterar att direktreklam till barn under 16 ar kan ses som pétringande.
Tidigare har MD 1 mdl MD 1999:26 &dven slagit fast att direktreklam till barn

under 16 ar som huvudregel bor anses strida mot god marknadsforingssed.

Eftersom MFL, som ndmnt ovan, hinvisar till ICC:s artikel 18, normer och andra
rdd, kan Dbegreppet ‘“god marknadsforingssed” tolkas utifrdn olika
uppforandekoder som finns i praxis. Réttsfallet Stardoll ar ett exempel dir det

bestdmts att barn under 16 inte far utsittas for direktreklam.

Det ar inte heller lagligt enligt 7 § i MFL att skicka kopuppmaningar till barn
under 18 &r, vilket innebdr att barn inte far tvinga sina foraldrar till att kpa négot.
Aven det stdr som nidmnt ovan i ‘Europaparlamentets och radets direktiv
2005/29/EG artikel 5.3. I frdga om personifierad onlinereklam riktad till barn, kan
7 § bli intressant da det 4r mojligt att barn kénner sig tvingade att kopa ndgot som
dyker upp om och om igen i form av reklam. I 10 § om férbud mot vilseledande
marknadsforing, star det att reklam bor utformas sa tydligt och begripligt som
mojligt, vilket dven spelar stor roll vid ett barns uppfattning av om det ar reklam

eller inte.

%% Juno, MD 2012:14, Marknadsforing riktad till barn (2012).
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3.2.2 Effektlandsprincipen och Etableringsprincipen

P& grund av rittsutvecklingen och internets tillvixt, har det uppkommit ett antal
principer som fOrklarar for vilken rittsordning som ska tilldmpas.
Effektlandsprincipen kallas den princip i den svenska marknadsrétten som innebar
att mottagarlandets marknadsforingsregler tillimpas pad marknadsatgédrder och att
om reklam &r utformad i ett annat land, men riktar sig till Sverige, sa ska denna
omfattas av MFL.*’ Det betyder att MFL blir tillimplig d& det dr en svensk publik,
oavsett var den kommer frdn. Etableringsprincipen &r motsatsen till
effektlandsprincipen eftersom den menar att det ar rdtten i det land dér
tjdnsteleverantoren &r etablerad i som skall tillimpas. Principen ér gillande for lag
(2002:562) om elektronisk handel och andra informationssamhéllets tjdnster

(e-handelslagen) och marknadsforing online.*!

Etableringsprincipen innebér att det finns tvd omriden som kan undantas fran
effektlandsprincipen. Dessa omraden dr satellit TV, enligt 89/552 EG och 97/36
EG, och marknadsforing genom e-handel, enligt LEK 3-5§§. Déaremot omfattas
inte liander utanfor EES av etableringsprincipen, utan da tillimpas istéllet

effektlandsprincipen.*

Vid grinsoverskridande situationer kan etableringsprincipen innebéra att varje
medlemsstat ska tillgodose att foretaget eller ndringsidkaren f6ljer nationell
lagstiftning i den medlemsstat ndringsidkaren dr etablerad i. Andra lédnder far inte
heller ingripa om nédringsidkaren dr etablerad i en annan medlemsstat. Principen
hjdlper foretag att agera pd den inre marknaden for att enkelt kunna erbjuda sina
tjdnster och produkter utan att behdva forhdlla sig till andra medlemsldnders

regler.”

40 Svensson Carl Anders, mfl, Praktisk Marknadsritt, 2010, s. 79f.

# Lindskoug, Patrik, "Om e-handelslagens tillimplighet vid grinséverskridande marknadsforing", Svensk
Juristtidning, vol. 397, (2006), s. 1.

42 Svensson Carl Anders, mfl, Praktisk Marknadsritt, s. 81.

BSOU 2006:76, s. 295-296.
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3.2.3 ICC:s Regler for Reklam och Marknadskommunikation

ICC:s Regler for Reklam- och Marknadskommunikation har genomgétt flertalet
revideringar frén det att reglerna publicerades for forsta gdngen 1947.* Reglerna
syftar till att frimja internationell handel och har fatt ett stort internationellt
erkdnnande som beddmning standard i marknadsrétten, vilket innebér att det har
skett en harmonisering av rittsliget mellan linderna.” Ingressen till ICC:s regler
belyser den snabba utvecklingen inom telefoni, radio, media och internet etc
vilket sedan foljer av artikel 18 som gar in mer djupgéende pa barns skydd vid
reklam. ICC har till skillnad frin MFL en egen del (artikel 18), som handlar om
barns skydd. Det dr darfor domstolarna idag anviander ICC:s regler vid tolkning av
MFL d& reglerna blir normbildare.*® Anledningen till att detta avsnittet finns med
ar just betydelsen av ”andra vedertagna normer” vid tolkningen av innebdrden av

god marknadsforingssed enligt 3 § MFL.

ICC menar att det bor vara mest logiskt att anvdnda sig av
ursprungslandsprincipen vid en marknadsforingsréttslig situation. Principen
menar att marknadsforing bor regleras utifrdn ursprungslandet. Det &r vért att
podngtera att det endast dr en asikt fran ICC och att 1 sjdlva verket dr fragan

svartolkad.*’

I artikel 18 1 ICC finns dér sdrskilda bestimmelse géillande barn och ungdomar.
Det framkommer i artikeln att sddan reklam som kan motverka barns sociala
beteenden, livsstilar och attityder inte ar tillatet. Inte heller far foretag

marknadsfora produkter som kan vara oldmpliga for barn.

Artikel 19 1 ICC handlar om skydd for personuppgifter. Vad artikeln sédger ar att
vid insamling av personuppgifter ska det goras sdkert och personen vars uppgifter
samlats in, ska vara vil medveten om det. Det foljer av sérskilda bestimmelser

om i vilket syfte personuppgifter far samlas in. Bland annat behover det finnas ett

# Rapport om tillimpningen av Europaparlamentets och ridets direktiv 2005/29/EG om otillbdrliga
affarsmetoder, COM(2013) 139, s. 31.

480U 1993:59, s. 154f.

4 Prop. 2007/08:115, s. 76.

47 ICC:s Regler for reklam och marknadskommunikation, International Chamber of Commerce and ICC
Sweden, 2011, s. 6.
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dndamal for insamlingen, de far inte samlas in mer 4n nddvandigt, det far inte

lagras lingre dn nddvindigt, och personuppgifter bor héllas korrekta.*®

Nér barns personuppgifter samlas in, bor information ges till mélsman vid
misstanke att barnet dr yngre dn 12 ar. ICC skriver ”Ndr personuppgifter samlas
in frdn individer som veterligen dr, eller rimligen fdr antas vara”. * Det ir inte
specifikt hur foretag “rimligen” ska kunna anta det. Det finns alltsd

tolkningsutrymme.

Det star dven 1 artikeln att barns personuppgifter endast far ldmnas ut till tredje
part vid en fordlders godkdnnande. Diremot undantas “den som till
marknadsforaren levererat teknisk eller driftsmdssig support och som inte
anvinder eller ldmnar ut personuppgifter for ndgot annat syfte”. Detta star
likavdal 1 kapitel C, artikel D5 ICC: DM-regler om digital

marknadskommunikation och barn.

I artikel D7 tar ICC upp det faktum att beteendestyrd onlinereklam (OBA), som

tidigare nimnts, ir olagligt att skapas for barn under 12 ar.*

% ICC:s Regler for reklam och marknadskommunikation, International Chamber of Commerce and ICC
Sweden, 2011, s. 6-7.

# Tbid, 2011, s. 13.
0 Ibid, 2011, s. 35.
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3.3 Bestammelser i Dataskyddsforordningen (2016/679)
om personifierad reklam riktad till barn

3.3.1 Inledning

I takt med den tekniska utvecklingen har intresset vad gillande skyddet av
personuppgifter vixt fram. Idag har personuppgifter ett betydande kommersiellt
virde eftersom det bland annat kan ses som en tillgdng.”' Delning och insamling
av personuppgifter har d6kat och ménniskors personuppgifter har blivit allt mer
lattillgédngliga. Dataskyddsforordningen antogs den 27 april 2016 med syftet att
forhindra att ménniskors personuppgifter anvédnds i fel syfte och for att oka
harmoniseringen och effektiviteten ndr det kommer till medlemsstaternas
lagstiftning géllande personuppgiftsbehandling.” Personuppgifter definieras enligt
dataskyddsforordning (2016/679) artikel 4.1 som “en upplysning som avser en
identifierad fysisk person”, vilket bland annat betyder personens namn,
identifikationsnummer, lokaliseringsnummer och mer information som visar deras
identitet. Forordningen é&r till alla bindande och direkt tillimpningsbar och det
gors ingen egen nationell tolkning.”® Déremot har forordningen direktivliknande
karaktir eftersom den fortfarande tillater att medlemsstater kompletterar med mer

nationell ritt.>*

3.3.2 GDPR

I artikel 1 1 GDPR, stér det att skyddet for personuppgifter ar en grundliaggande
rattighet. 1 ingressen 1 skdl 38 till GDPR stir det att barns personuppgifter
fortjanar sirskilt skydd eftersom de kan vara mindre medvetna om riskerna som
finns. Skyddet bor gélla nér ett foretag ska anvidnda barns personuppgifter till
marknadsforingssyften och déar deras uppgifter kan komma att utnyttjas. Det

faststills 1 artikel 5 att barn ’fortjénar sarskild skydd”.

3! Skl 4-7 i dataskyddsforordningen; Lebeck (2016) s. 279; Lynskey (2015) s. 1 ff.
52 Skil 166 och avslutande mening i dataskyddsforordningen; SOU 2017:39 s. 73.
53 Artikel 288 FEUF.

3 Prop. 2017/18:105 s. 18-19.
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Artikel 8 och 8.1 i GDPR gillande specialbestimmelser om hur barns skydd vid

samtycke ska regleras ar hogst relevanta for uppsatsen.®

Artikel 8.1 fastslds att vid behandling av personuppgifter vid erbjudande av
informationssamhdllets tjanster riktade till barn, ska det vara tilldtet om barnet ar
minst 16 ar. Annars ska samtycke lamnas av vardnadshavare. Artikel 1.1 b 1
direktiv (EU) 2015/1535 forklarar informationssamhéillet som “det vill sdga
tidnster som vanligtvis utfors mot ersdttning pd distans, pa elektronisk vig och pd
individuell begéiran av en tjdinstemottagare.”® Artikeln anger dven att alla
medlemslédnder far lov att sétta en lidgre aldersgrins, sd ldnge den inte
underskrider 13 4r.”’ Det finns med andra ord tolkningsutrymme for varje

medlemsstat, vilket kan leda till forvirring kring vad som faktiskt géller.

3.3.3 Samtycke hos minderariga

GDPR fastslar 1 artikel 8.1, som ndmnts ovan, att om ett barn som ir under 16 ar,
behdver den person som dr vardnadshavare samtycka till utlimning av
personuppgifter.® Diremot i lag (2018:218), med kompletterande bestimmelser
till EU:s dataskyddsforordning, str det i 2 kap 4 § att samtycke fran forédldrar
krivs for barn under 13 &r. Den som dr under 18 ar har inte rattsligt
handlingsférméga, se 9 kap. 1 § FB. Det gar att jamfora med 9 kap. 3 §
Fordldrabalken (1949:381) dér det stdr att ett barn dver 16 ar ges en viss men
begrinsad rittshandlingsféormédga. Det betyder att barnet exempelvis far lov att
sjalv hantera inarbetad 16n, intjanad efter fyllda 16 ar. Det foljer sedan av fler
undantag dér ett barn vid 16 kan undantas fran reglerna, exempelvis om de bor
ensamma. Omfattningen av den rittsliga handlingsformagan kan sdledes variera. |

artikel 8.1 stér dven:

55 EUR-Lex, EUROPAPARLAMENTETS OCH RADETS FORORDNING (EU) 2016/679 av den 27 april 2016
om skydd for fysiska personer med avseende pa behandling av personuppgifier och om det fria flodet av
sadana uppgifter och om upphdvande av direktiv 95/46/EG (allmdn dataskyddsforordning (2016).

56 EUROPAPARLAMENTETS OCH RADETS DIREKTIV (EU) 2015/1535 av den 9 september 2015 om ett
informationsforfarande  betrdffande  tekniska  foreskrifter och  betriffande  foreskrifter  for
informationssamhillets tjanster (kodifiering) (Text av betydelse for EES) Artikel 1, s. 4.

7 1bid, (2016). Artikel 8, s. 11.

 Ibid, (2016). Artikel 5, s. 8.
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“Medlemsstaterna far i sin nationella rdtt foreskriva en ldgre dlder i detta syfte,

’

under forutsdttning att denna ldgre dlder inte dr under 13 ar.’

Vilket betyder att det kan uppstd olika bedomningar beroende pd i vilken

medlemsstat personen i fraga befinner sig i.

Samtycke betyder inte bara att personen ska godkdnna nagot, utan dven att
personen ska forstd vad samtycket innebér. Nér det handlar om minderariga, ar det
extra viktigt att barnet forstdr vad samtycket innebdr och varfor det ska
godkinnas. Vid inhdmtning av personuppgifter pd internet, krivs som tidigare
ndamnt samtycke 1 Sverige frdn virdnadshavare fram till barnet fyller 13 ar. I andra
EU-lander kan det vara upp till 16 &r. Daremot krdvs inte samtycke vid
personifierad onlinereklam som erbjuder hjilp till barn. Aldersgrins vid
onlinereklam &r nigot som dataskyddsforordningen tillsammans med svensk lag

styr over.

GDPR innehéller bestimmelser som giller alla konsumenter och foretag nér det
handlar om skyldigheter och rittigheter. Foretag som samlar in personuppgifter
har skyldigheter och konsumenten, vars personuppgifter ldmnas ut har réttigheter.
Dessa rittigheter innebdr att till exempel fa reda pa vem som samlar in ens
personuppgifter, ritten att kunna fi uppgifter borttagna och rétten att fritt fi ta del

av all viisentlig information om ens personuppgifter som ett foretag har.

Ett foretag behover pa sa siatt ha en rittslig grund for att fa ta del av
personuppgifter. Samtycke behdvs inte sa linge en rittslig grund ar uppfylld.
Rittslig grund kan exempelvis vara ett avtal, sdrskilda lagar, genom
intresseavvagning eller genom samtycke. Det betyder att ett foretag inte alltid
behover samtycke frdn en minderdrig som konsument for att lagligt f4 anvinda
deras personuppgifter. I fall som handlar om barn behdver de olika intressena
granskas for att se till att ett barn inte kommer till skada. Det ska tydligt utformas
vad den rittsliga grunden &r, innan deras personuppgifter samlas in. Barnet ska
dven kunna forstd syftet med insamling av personuppgifterna.®® Enligt skél 58 i
ingressen till GDPR star det att foretag som riktar sin kommunikation mot barn,

bor se till att deras information dr enkel att forstd. I enlighet med artikel 12.1 1

% Integritetsskyddsmyndigheten, Barns och ungas réttigheter pd digitala plattformar (2020).
 Tbid, (2020) s. 20.
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GDPR behover ett foretag séledes inte bara utforma information om samtycke

enkelt, utan dven se till att det finns alternativ for att kunna byta sprak.°’

Det som é&r intressant att uppméirksamma ar artikel 40.2 dér det star att var
medlemsstat och tillsynsmyndigheterna ansvarar for att denna infor

uppforandekoder for att f6lja forordningen. Det stér:

2. Sammanslutningar och andra organ som foretrdider kategorier av
personuppgiftsansvariga eller  personuppgifisbitriden  far  utarbeta
uppforandekoder, eller dndra eller utoka sadana koder, i syfte att specificera

tillimpningen av denna forordning, till exempel ndr det gdller”

I punkt g star det att det bor inforas uppforandekoder nir det kommer till
information och barns skydd samt samtycke fran den med fordldraansvar. Det kan
innebdra extra skydd for ett barn vid personifierad onlinereklam men det star inte
ordagrant vad som &r en uppforandekod for just punkt g. I artikel 57.1 GDPR stér
det att varje tillsynsmyndighet, IMY (sveriges nationella tillsynsmyndighet for
behandling av personuppgifter)®® bor ansvara for bland annat att allminheten
forstar riskerna vid behandling av personuppgifter, sdrskilt ndr det handlar om

barn. Det betyder &n en ging att barn ska ha mer skydd dn vuxna i GDPR.

I artikel 24 1 GDPR stér det att den personuppgiftsansvariga bor ansvara for att
skydda fysiska personers rittigheter och friheter genom ldmpliga atgérder. Vidare
1 24-3 star det att atgdrderna kan variera men att tillimpningen av godkénda
uppforandekoder som avser i artikel 40 far anvidndas vid beddmning om den

ansvariga fullgor sitt ansvar och atgérder.

3.3.4 Dutch Data Protection Authority

DPA pétvingade 22 juli 2021 TikTok att betala boter pd grund av krénkning av
minderdrigas integritet. De drabbade barnen 1 Nederldnderna menade att de inte
kunde byta sprék fran engelska till hollandska vid nedladdning av TikTok. Barnen
forstod inte engelska, vilket resulterade i att de godkinde att TikTok fick anvénda

5 Tbid, (2020) s 21.
2 Integritetsmyndigheten, personuppgifter om barn, (1 feb 2023)

34



deras personuppgifter. DPA menade att det var olagligt enligt EU-lagstiftningen,
da konsumenten maste forsta i vilket syfte deras personuppgifter anvinds i enligt
artikel 12.1 1 GDPR och i artikel 3.1 GDPR. I artikel 12.1 GDPR stér det att den
personuppgiftsansvarige ansvarar for att utforma tydlig och enkel information, i
synnerlighet nér det dr riktat mot barn. Eftersom TikToks europeiska huvudkontor
ligger pa Irland, skickades utredningen vidare dit. TikTok kom med invdndningar
mot boterna samtidigt som foretaget beslutade att implementera striktare krav for
att skydda barn under 16 ar.*’ Foretaget uttalade att plattformen sedan 2020 redan
hade erbjudit en mer sdker version pd hollindska for den yngre
anvindargruppen.** A ena sidan uppmirksammar fallet ett problem som troligen
sker 1 manga fler applikationer, & andra sidan indikerar den otydliga slutsatsen att

rittsldgen dn ar oklart.

Inte bara 1 Nederlinderna har applikationens oaktsamhet med barns
personuppgifter uppmarksammats. Englands datainspektionen (UK's Information
Commissioner's Office (ICO) fann under en utredning under tvad ars tid
(2018-2020) att TikTok inte bara samlade in personuppgifter hos barn under 13 ér
utan fordldrars samtycke, utan att de dven misslyckades med att vara tydliga med
information till barn.®® TikTok ska dven ha anvént personuppgifterna for att
personifiera innehéllet, utan samtycke. I likhet med ovan nimnda exempel, har

TikTok éven hir gjort invindningar mot vad ICO sagt.%

Efter 21 juni 2022 tog TikTok ett steg i rétt riktning for att sikra sina anvéndares
konsumentrittigheter. EU-kommissionen har tillsammans med konsumentverket
och konsumentmyndigheten pa Irland lett insatsen med tre huvudomraden. Bland
annat fragan om personifierad onlinereklam till barn. Trots framgéng i insatsen,
pastdr konsumentverket att de &r langt ifrdn ett fardigstdllt resultat. Det &r
intressant vid frdgan om barns integritet och hur personifierad onlinereklam

behover granskas. Det dr dven intressant att se over om lagrummet &r tillrackligt

8 European Data Protection Board, Dutch DPA: TikTok fines for violating children’s privacy (2021).
 Buronews, Dutch data protection authority fines TikTok 750,000 over privacy flaw (2021).

S BBC, TikTok may be fines 27m for failing to protect children (2022).

 The New York Times, TikTok may face 29 Million Fine for Failing to protect Children’s Privacy (2022).
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for att skydda ett barn. D4 minderariga som konsumenter behdver skyddas mer 4n

vuxna, behdver regelverken vara starka och tydliga.®’

Gillande fragan om personuppgifter om barn far samlas in eller ej, har
EU-kommissionen svarat att det finns extra skydd for barn. Detta eftersom barn
inte alltid har samma forstaelse for vilka risker det finns ndr man lamnar ut sina
uppgifter. Information om insamling av personuppgifter ska darfor vara
lattillgénglig och spréket ska vara tydligt och enkelt. EU-kommissionen menar
dven att aldersgriansen for samtycke &r mellan 13 - 16 ar, beroende pa vilket land
det handlar om. Ar barnet under 13 — 16 &r, bor vardnadshavare limna samtycke
at barnet. For att foretag ska folja aktuella regler bor de genomfora dtgéarder vad
giller alderskontroll liksom andra kontroller. De hinvisar till GDPR Artikel 8 och
skél 38 och 58.%

87 European Commission, EU Consumer protection: TikTok commits to align with EU rules to better protect
consumers (2022).

% BEuropeiska Kommissionen, Kan personuppgifter om barn samlas in?.
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3.4 Bestammelser i Lag (2022:482) om elektronisk
kommunikation om personifierad reklam riktad till
barn

3.41 Inledning

Lag (2022:482) om elektronisk kommunikation syfte ar att enskilda och
myndigheter ska fa tillgang till sdkra och effektiva elektroniska kommunikationer.
De flesta webbsidor anvinder sig av cookies. Som tidigare ndmnt anvénds cookies
for att se hur en person anvinder webbplatsen for att sedan kunna anpassa
innehéllet utifrdn personens intresse. Det kan dels anvidndas som ett hjdlpmedel,
eftersom personer slipper spara ner relevant information pa hemsidor. Cookies

kan dven anvéndas i syfte att marknadsfora utifrdn anvéndarens beteende.®

3.4.2 Samtycke

EU-domstolen beslutade den 1 oktober 2019 i mal C-673/17 att cookies endast far
anvindas med samtycke fran anvindare for att skydda anvéndarens integritet.
Malet ror Bundesverband och Planet49 GmbH. Planet49 ar ett onlinespel och 1
madlet fick bolaget samtycke for insamling av personuppgifter vid en pristévling.
Vad bolaget sedan gjorde var att dverfora personuppgifterna till sponsorer och

andra partners och lagrade informationen utan samtycke.”

LEK arbetar i enlighet med GDPR nér det kommer till samtycke. Det &r mycket
viktigt att foretag och webbsidor tydligt informerar om vad cookies gor och till
vilket syfte anvdndaren ska klicka i godkdnnandet.”! GDPR reglerar hur
personuppgifter far samlas in och hanteras, det inkluderar bland annat cookies.
Eftersom cookies samlar in personuppgifter som sedan anvidnds i
marknadsforingssyfte av tredjepartscookies, behdvs ofta samtycke. Samtycke

regleras bland annat i GDPR."

% Limetta, Cookies - vad dr det och vad gller vid samtycke.
0 Mal C-61/19.
! Limetta, Cookies-vad dir det och vad gdiller vid samtycke.

2 Cookielnformation, Internationella dataskyddslagar, Lagar och ramverk (2022).
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LEK &dndrades och tridde i kraft den 3 juni 2022. Det som fOridndrades var
tydligare krav pa sdkerhet, storre trygghet for tecknande av avtal och bittre
forhallanden for utbyggnad av nét. Det blir relevant till uppsatsen éar da tydligare
krav pé sékerhet och trygghet betyder att barn skydd blir starkare”

3.4.3 ePrivacy-direktivet (2002/58/EG)

I svensk lagstiftning har ePrivacy-direktivet genomforts i lagen om elektronisk
kommunikation, som behandlar bland annat cookies.”* I och med att lagen om
cookies arbetar 1 enlighet med GDPR f6ljer samma principer om barns skydd vid
personifierad onlinereklam. Som ovan ndmnt, ska information om cookies tydligt
gé ut till konsumenten. Det dr sdledes viktigt att ett barn forstar vad informationen

innebér.

Direktivet dr ett EU-direktiv och syftet dr att standardisera reglerna for GDPR
inom lagen om elektronisk kommunikation i EU. Lagen kallas &ven for
”cookielagen” och kan inforlivas av varje medlemsstat. Lagen slar fast att
webbsidor som anvédnder cookies mdste informera konsumenten och be om

samtycke.”

Enda sedan GDPR och dess lagstiftning uppkom har EU forhandlat for att
uppdatera lagar om bland annat cookies. Eftersom det digitala landskapet
uppdaterats behover lagarna likasd gora det. Det nya forslaget, s. k
ePrivacyforordningen kommer stélla hogre krav pa samtycke, samtidigt som det
ska bli enklare for foretag att anvinda cookies.”” EU-kommissionens forslag
forhandlas fortfarande, vilket betyder att det inte dr géllande ritt dn. Anledningen
till att direktivet blir relevant, dr da bestimmelser om samtycke for en minderarig

behover skérpas pa stora onlineplattformar, exempelvis Tiktok.

B PTS, Ny lag ska dka scikerhet och trygghet for anvindare av elektronisk kommunikation (2022).
™ Integritetsskydds myndigheten, Sd héinger ePrivacy-direktivet ihop med GDPR (2019).

”» EUR-Lex, Europaparlamentets och rddets direktiv 2002/58/EG av den 12 juli 2002 om behandling av
personuppgifter och integritetsskydd inom sektorn for elektronisk kommunikation (direktiv om integritet och
elektronisk kommunikation.

"¢ European Commission, Proposal for an ePrivacy Regulation, (COM/2022/68 final).
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3.5 Bestammelser i Barnkonventionen om personifierad
onlinereklam riktad till barn

3.5.1 Inledning

20 november 1989 antogs FN:s konvention om barnets réttighet. Sverige
ratificerade konventionen 1990. Genom att ratificera konventionen atog sig
Sverige att folja den. Diremot var det inte forrdn 1 januari 2020 som
barnkonventionen blev svensk lag och dirmed géillande rétt. Konventionens syfte

ar att framja barns rattssékerhet, stillning och réttigheter.

Aven att barnkonventionen funnits linge, har inte linder tagit konventionen pa
allvar. Av den anledningen har barnkonventionen ménga ganger kommit sist vid

konflikt mellan svensk eller annan internationell lagstiftning.”

3.5.2 Barns rattigheter

Rittigheter 1 barnkonventionen ar till exempel alla barns lika vérde, ingen far
diskrimineras, barnets bista ska komma forst vid beslut som ror barnet, varje stat
ska uppfylla barns réttigheter och se till att det fullgdrs, barnet har rétt till liv,
overlevnad och utveckling och barn har ritt till sin identitet, sitt medborgarskap

och sitt namn.

I punkt 16 stir det att barn har ritt till ett privatliv och i punkt 19 stir det att
barnet ska skyddas mot alla former av fysiskt eller psykiskt vald, dirmed bland
annat mot utnyttjande.”® Personifierad onlinereklam kan leda till att barns privatliv

och integritet kranks samt utnyttja barnets godtrogenhet.
Aven artikel 17 ir relevant vid personifierad onlinereklam:

”Konventionsstaterna erkdnner den viktiga uppgift som massmedier utfor och ska
sdkerstdilla att barnet har tillgang till information och material fran olika
nationella och internationella kdllor, sdrskilt sadant som syftar till att frimja dess
sociala, andliga och moraliska vilmdende samt fysiska och psykiska hdlsa.

Konventionsstaterna ska for detta dndamdl: """

7 Unicef, Barnkonventionens stillning i Sverige (2020).
8 Prop 1989:107.

7 Regeringen, Konvention om barnets rttigheter (2018).
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Artikeln kan tolkas pa olika sétt. Till exempel kan det betyda att barn har ritt att
motta reklam som kan vara bra for deras maende. Likval kan det tolkas som att

barn bor skyddas mot onlinereklam som kan skada deras vdlméende.
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3.6 Sammanfattning

For att sammanfatta kapitel 3 kan det konstateras att MFL, ICC,
Barnkonventionen, GDPR och LEK alla innehéller bestimmelser om barns skydd
vid personifierad onlinereklam. P4 grund av rittsutvecklingen och internets
framviaxt har det uppkommit ett antal principer som forklarar vilken réttsordning
som ska tillimpas, ndmligen effektlandsprincipen, ursprungslandsprincipen eller
etableringsprincipen. Effektlandsprincipen &4r den traditionella och etablerade
principen 1 Sverige. Samtidigt har ursprungslandsprincipen vixt fram i foljd av

internet och dess utveckling.

Enligt ICC finns dér tva principer for i vilken ordning man ska tillimpa reglerna
och lagarna vid en marknadsforingsrittslig situation eller konflikt. Den fOrsta
principen &r att etableringsprincipen/ursprunglandsprincipen ska gélla, vilket ar
motsatsen till effektlandsprincipen som menar att det &r mottagarlandet regler som
bor foljas. Det konstateras ddrav att tillimpningen av principerna ar komplicerad
och behdver bedomas fran fall till fall. Det betyder dven att marknadsféraren har
ett stort ansvar att ta reda pa vilken princip som kommer att gilla. Att de tva
principerna kan kollidera med varandra, skapar 1 sin tur rittsosdkerhet eftersom

det inte star klart vad som exakt géller.

Hur marknadsrétten och datskyddsritten forhaller sig till varandra &r en aktuell
och intressant fraga for uppsatsen. Fragan om behandling av personuppgifter for
marknadsforingsindamél behandlas 1 olika typer av branschregler och
uppforandekoder, exempelvis frdn ICC:s regler for reklam och
marknadskommunikation. Specifikt artikel 19 1 ICC innehéller allmidnna krav pa
behandling av barn personuppgifter och personifierad reklam online. I
dataskyddsforordningen artikel 40.2 finns uppforandekoder som frivilligt gér att
ansluta sig till vilket kan ses som“ god affirssed” i1 likhet med ‘“god
marknadsforingssed” 1 MFL. Det betyder att till f6ljd av ICC, andra etiska regler
och uppforandekoder i dataskyddsforordningen kan det finnas en betydelse 1 det

kommersiella perspektivet av personuppgiftsbehandlingen. Det resulterar i att de
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branschregler som finns kan innebidra en samverkan mellan dataskyddsrétten och

marknadsritten.®

De overtradelser av personuppgiftsbehandling utifrdn ett marknadsrattsligt
perspektiv som dr relevanta ér framst kap 2 och kap 3 i dataskyddsforordningen.
Likasa artikel 5.1 b om behandlingar utanfor &ndaméalsbegriansningen, artikel 5.1 ¢
om uppgiftsminimering, artikel 6 om behandlingar utan rittslig grund, artikel 7
om oOvertrddelsen av villkor for samtycke och artiklarna 12 om bristande
information. Om en av de ovanndmnda reglerna ér relevanta ur ett kommersiellt
syfte, kan ett transaktionstest goras enligt 6 § MFL f0r att sikerstdlla den specifika

situationen.

Det kan i likhet med 10 § MFL 3 § vara vilseledande om en néringsidkare
anvinder sig av dataskydd som exempelvis sédljargument i sin marknadsforing
eller om en néringsidkare gor andra felaktiga pastdenden om dataskyddrittsliga
uppforandekoder. Aven hir bor vilseledande marknadsféring om dataskydd ses
som otillborlig om transaktionstestet uppfylls enligt 8 § MFL. 10 § 3 st MFL
innehdller dven bestimmelser om att en néringsidkare maste ge ut all vésentlig
information och inte gora informationen obegriplig. Det giller speciellt nér
informationen ar riktat till barn. Om information som ska ldmnas enligt
dataskyddsforordningen skulle 10 § 3 stycket kunna tillimpas, da informationen
inte far vara svarbegriplig enligt dataskyddspolicy. De ovanndmnda
bestimmelserna ar inte alla direkt kopplade till barns skydd, men de visar pé att

rattsomradena samverkar 1 viss méan.

MFL tillsammans med ICC:s regler och rittspraxis som vid MD 2012:14
fortydligar att direktreklam till ett barn under 16 &r som huvudregel ska vara
forbjudet. Det foljer dven av bestimmelser i GDPR och LEK angéende insamling
av barns personuppgifter, ddr mal C-673/17 angdende samtycke star som grund.
Aldern for samtycke ir nigot som varje medlemsland sjilva fir bestimma dver sa
lange de haller sig inom 13-16 &r. Ndgot som &r intressant &r att barn enligt FB ar
omyndiga fram till 18 &r, samtidigt som barn anses ha viss, om dn begrinsad,
riattshandlingsforméiga vid 16 ar. Det betyder att barn inte far ingd avtal utan

samtycke frin den som #r vardnadshavare. And anses ett barn vid 13 ars alder ha

%0'S0U 2017:52, s. 150 ff.
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tillrackligt med forstéelse for att ge samtycke vid insamling av personuppgifter.
D4 barnkonventionen idag ar svensk lag, ska barns skydd forstirkas desto mer.
Artikel 16 1 barnkonventionen tar upp att barn ska skyddas fran allt vald och
utnyttjande. Personifierad onlinereklam och samtycke kan bli problematiskt om

det anser vara “utnyttjande”.

Att MFL, ICC, Barnkonventionen, GDPR och LEK samverkar i vissa situationer
ar tydligt. Daremot kan det minst sagt bli otydligt hur de olika rittsomraddena mer
exakt forhaller sig till varandra nér det kommer till barns skydd mot personifierad
onlinereklam. Kommer f6rordningen om digitala tjénster bidra till tydligare

rittsordning och starkare krav kring frigan om barns skydd?
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4 Vad innebar den nya EU-
forordningen om digitala tjanster,
for personifierad onlinereklam till
barn?

4.1 Inledning

Digital Services Act (DSA) ir ett resultat av den digitala kulturen och teknologins
utveckling. Aven om teknologin har medfort en positiv internationell handel, har
problem som kop av olagliga produkter, innehall och tjénster online blivit ett
storre problem. Idag dgs dven storsta del av ekonomin online av storre
onlineplattformar. I och med att de blivit sd stora och maktfulla, har de kunnat
skapa sina egna regler, regler som inte alltid beaktat konsumenternas rittigheter. I
takt med den hastiga utvecklingen behdver foljaktligen europeisk lagstiftning
utvecklas for att omfatta alla omraden. Speciellt dér det finns grazoner. Aven om
DSA ir ett steg 1 rétt riktning, finns det mycket mer som behover goras, sirskild

nar det ror sig om minderérigas skydd.®

4.2 Forordningen om digitala tjanster

4.21 Inledning

Europaparlamentet och Europeiska unionens rdd antog sedan 19 oktober 2022
DSA. I skél 52 i ingressen till DSA podngteras hur utvecklingen av onlinemiljon
kan innebdra fler risker, i form av exempelvis olagligt innehdll eller
diskriminerande visning av reklam. Av den anledningen stiller forordningen
strikta krav for storre onlineplattformar och kommer sérskilja skyldigheterna

bland annat baserad pa foretags storlekar.

81 Europa Kommissionen, The digital Services Act package (2022).
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P& EU-niva i1 samarbete med nationell nivd kommer de stdrre onlineplattformarna
kontrolleras. Mélet ar att motverka och upptéicka olagligt innehdll frn foretag nér
de siljer sina produkter. Foretag behover kunna visa upp att all information de ger
ut dr korrekt gentemot koparen. Séledes kommer det att skapas en
riskminsknings-analys, som ska utforas varje ar. Med analysen kan konsumentens
skydd beaktas. Det kan bland annat goras ndr det handlar om de negativa

effekterna vid personifierad onlinereklam riktad till barn.®

Forordningen gor det enklare att anmila foretag som agerar i strid mot reglerna
for onlineplattformar. Nir en anmélan gors, ska den tas pa allvar. Skyddsatgéirder
for en konsument vid insamling av personuppgifter ska foljaktligen starkas. Detta

med anledning att det ska kdnnas sikert for anvéndaren.

Andringar i forslaget gjordes av Europaparlamentet. Bland annat bestimdes att
cookies, personuppgifter och samtycke ska vara tydligt 1 plattformen. Samtycke
ska kunna nekas pa samma vis som vid godkdnnande. Onlineplattformar behdver
déarfor utforma ett sétt for en konsument att anvénda sidan trots ett evenentuellt

nekande till godkénnande av samtycke.®

Onlineplattformarna som omfattas av forordningen forbjuds vilseleda sina
konsumenter genom s. k morka monster, i form av vilseledande grénssnitt och
metoder som syftar till att vilseleda anviandaren. I skil 67 1 ingressen forklaras
morka monster som till exempel nir niringsidkaren upprepade génger begir
konsumenten att gora ett val som de redan gjort, eller nér det blir svarare for
konsumenten att avbryta ett kop eller logga ut frin en plattform. Det forklaras
ocksd som nir foretag vilseleder konsumenten och dess beslutsfatande till att kopa

nagot genom att puffa dem till beslut.%

Krav pé& transparens har ocksd inforts 1 syfte att gora “cookies” och
rekommendationssystem tydliga, vilket behdvs pd hemsidor och applikationer

som minderariga anvénder sig av. I artikel 34.1 i DSA stér det att kommissionen

8 Buropeiska rddet, Rttsakten om digitala tjcinster: rddet och Europaparlamentet ndr prelimindr
overenskommelse for att gora internet sikrare (2022).

8 Europaparlamentet, Rittsakten om digitala tjcinster ska gora nditplattformarna sikrare (2022).

$ EUROPAPARLAMENTETS OCH RADETS FORORDNING (EU) 2022/2065 av den 19 oktober 2022 om
en inre marknad for digitala tjanster och om &andring av direktiv 2000/31/EG (férordningen om digitala
tjanster) (Text av betydelse for EES)
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ska stodja genomforandet av frivilliga branschstandarder som bland annat handlar

om anmaélningar om gréinssnitt eller {Or att stodja transparenskravet.

EU-kommissionen ska dven frdmja uppforandekoder enligt artikel 35 DSA, i
enlighet med artikel 40.2 i GDP, dér de tydligt pa unionsniva ska bedoma och
Overvaka om uppforandekoderna nir sina mal. Detta ska i synnerhet ske vid
utmaningarna gillande hantering av olika typer av olagligt innehall och skydd av

personuppgifter.

I EU-kommissionen forslag till “Europeisk forklaring om digitala réttigheter och
principer for det digitala decenniet” den 26.1.2022 forklaras digitala rittigheter
och principer for det digitala decenniet och har i syfte att vigleda EU:s digitala
omstdllning. Forklaringen baseras inte enbart pd primérrétt och sekundérritt utan
dven pa sociala réttigheter, vilket ger den en deklarativ karaktdr. Det i sin tur
betyder att forklaringen inte paverkar andra rittsliga bestimmelser.*> Vad som
diaremot ar speciellt intressant for uppsatsen ér kapitel 5 1 forslaget gédllande bland
annat barns skydd online. EU-kommissionen tar fram tre &taganden for att
sdkerstilla en god miljo for barn varav den forsta punkten handlar om att
aldersanpassa innehdll. EU-kommissionen ska enligt punkt 2 tillhandahalla
mojligheter for barn att ldra sig mer om risker pa internet och till sist, enligt punkt
3, vill kommissionen skydda alla barn mot skadligt innehall online. Det vill sdga
exempelvis innehdll som kan utnyttja ett barn, som vid personifierad
onlinereklam.* Forslaget ska tydligt forankras i, och hinvisa till redan existerande
ritt d& det dnnu inte dr antaget utan dr under forhandling.®” Kanske ir det s att det

ar just DSA som behovs for att uppfylla forslagets dnskemal.

% En forklaring om digitala rittigheter och principer for det digitala artiondet, Fakta-pm om EU-forslag
2021/22:FPM65 : COM(2022) 27 final, COM(2022) 27 final.

8 Europeiska kommissionen. (2022). Europeisk forklaring om digitala réttigheter och principer for det
digitala decenniet (COM(2022) 28 final). Bryssel. S. 6

8 En forklaring om digitala réttigheter och principer for det digitala artiondet, Fakta-pm om EU-forslag
2021/22:FPM65 : COM(2022) 27 final, COM(2022) 27 final.
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4.2.2 Skydd for minderariga BIK+

I skdl 71 1 DSA star det att minderarigas skydd ar ett viktigt politiskt mal. Om en
onlineplattforms allmdnna villkor tillaiter minderariga att anvénda tjdnsten eller
om plattformen redan forstatt att mottagaren &r ett barn vid ett annat dndamal,
anses den vara tillgidnglig for minderariga. Det onlineplattformen antas gora for att
skydda minderariga ar exempelvis att utforma sitt onlinegranssnitt med trygghet,
sdkerhet och integritet. Ett onlinegrianssnitt dr en sorts vdgvisning diar malet for en
onlineplattform &r att anvéndaren ska navigera sig fram till det den letar efter pa
hemsidan.*® Om tjdnsteleverantérer med rimlig sékerhet vet att det handlar om en
minderarig far de inte anvinda sig av den minderarigas personuppgifter vid

annonser som bygger pé profilering.

I enlighet med 5.1 ¢ 1 om uppgiftsminimering 1 GDPR menar DSA att den
minderdrigas personuppgifter inte far sparas eller anvdndas i onddan vilket
betyder att plattformarna inte uppmuntras till att samla in personuppgifter innan
de ska anvindas. Tillimpningen av unionsrétten om skydd for personuppgifter bor

inte paverkas av DSA:s regler.

I skil 71 star det dven att onlineplattformar bor beakta uppfoérandekoder, praxis
och tillgidnglig vigledning, som bland annat “Ett digitalt decennium for barn och

ungdomar: den nya europeiska strategin for ett bittre internet for barn (BIK+)”

Ar 2012 kom forsta versionen av BIK+ som syftade att gora internet mer sikert
och respektfullt for barn. BIK+ har som mal att stdtta och implementera de redan
befintliga regelverken och utveckla barns kunskap for att gora internet till en
sdkrare plats. Covid-19 var en period di anvindandet av internet 6kade, inte minst
barns anvidndande. Det i sin tur kan har inneburit 6kning av fler risker for barn. Av
den anledningen insdg EU-kommissionen att reglerna behdvdes skédrpas och

foreslog dirfor en fornyad version av BIK+ under 2020.

BIK+ 2012 spelade inte bara en viktig roll pa europeisk utan dven pa nationell och
internationell niva, eftersom den bland annat startade EU-finansierade SIC (Safer

Internet Centres) och betterinterentforkids.eu portal *, som béada arbetar for att

% Digital Partner, Vad dr ett bra gcinssnitt?, (7 dec 2022).
% BEuropean-Commission, Safer Internet Centres, (7 juni 2022).
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O0ka medvetenheten kring barns skydd. BIK+ samarbetar dven med NGO, som

stottar barns réttigheter i den privata sektorn.”

I DSA behover situationer dar minderariga utsétts for risker dvervakas extra noga,
vilket betyder att de stora onlineplattformarna kommer behdva vidta riktade
atgarder for att skydda barnets réttigheter. Sddana dtgirder innebér bland annat
alderskrav eller fordldrarkontroll p&d hemsidor. Vad som kom att bli en stor fraga
gillande barns anvdndande, var att skydda barn mot véldsamma eller
pornografiska bilder. Nagot som organisationen INHOPE meddelade hade
fordubblats mellan 2017-2019 och som #ven dkade ytterligare under Covid-19.°

For att sdkerstélla att barn inte utsitts for risker, sitter DSA upp flera krav for
onlineplattformar Till exempel forbjuds onlineplattformar fran att marknadsfora
och visa reklam riktat till barn baserad pa profiling enligt skél 71. De maste dven
vara transparenta kring deras rekommendationssystem och tillata anvindarna att
paverka huvudparametrarna och rangordningen som anvinds i systemet enligt

skél 52 1 ingressen till DSA.

Den 11 maj 2022 antog EU-kommissionen en ny version av BIK+ som bygger pa
forsta BIK+ fran 2012. I strategin tar EU till sig barnets perspektiv, dér de far lov
att vara med och delta i 6vervakning och genomforande. Under 2022 uppkom det
sé kallade flaggskeppsinitiativet frin de Europeiska ungdomsaret 2022 pa tre steg
for hur barns skydd ska forstérkas:

1. sdkra digitala upplevelser for att skydda barn fran skadligt och olagligt
onlineinnehall, beteende, kontakt och risker som unga konsumenter och
for att forbdttra deras vdlbefinnande online genom en sdker och
dldersanpassad digital miljo, skapad pa ett sditt som respekterar barnens
bdsta.

2. digital egenmakt sd att alla barn, dven de som befinner sig i utsatta
situationer, forvirvar de fardigheter och den kompetens som krdvs for att
kunna gora vdlgrundade val och uttrycka sig i onlinemiljon pa ett sdkert

och ansvarsfullt sdtt.

% BIK+, Safer Internet Day takes place every february” (2022).
" NCMEC. "Rise in Online Enticement and Other Trends: NCMEC Releases 2020 Exploitation Stats." Press
release, [02-24-2021).
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3. aktivt deltagande, med respekt for barn genom att ge dem inflytande i den
digitala miljon, med fler barnledda aktiviteter for att framja innovativa

och kreativa séiikra digitala upplevelser.”

Strategin kommer tillsammans med DSA att ligga som stod for den politiska
utvecklingen i EU-medlemsstater, och EU-kommissionen kommer ta hjilp av
olika organisationer fOor att tillsammans stirka den gemensamma strategin for
barns skydd. Det ar av relevans for uppsatsen dd DSA specifikt hianvisar till BIK+

strategin.”

Det har under forslag till Europaparlamentets och radets forordning om en inre
marknad for digitala tjénster diskuterats om forordningen boér innehalla mer
exakta regler kring skadligt innehdll som inte &r direkt olagligt, till exempel falska
nyheter eller annan skadlig reklam. Daremot ansags de bestimmelserna vara for
svéra eftersom de kan inkrikta i yttrandefrihetslagen.” Det betyder att skadlig
reklam vid personifierad onlinereklam kan vara en frdga om yttrandefrihet, vilket

kan forsvara bedomningen.

Vid insamling av personuppgifter far, som tidigare nimnt, foretag inte personifiera
onlinereklam ndr de med ’rimlig sdkerhet” d4r medvetna om att mottagaren &r
minderdrig. Med rimlig sdkerhet ska ett foretag med andra ord forsta att
mottagaren dr ett barn, samtidigt far foretaget inte ta reda pd mer information om
mottagaren dn nddvindigt. Detta enligt artikel 5. 1 ¢ 1 GDPR om
personuppgiftsminimering. DSA-regler Overensstimmer med vad som star i
artikel 5. 1 ¢ i GDPR.” Det betyder att foretag bor forsta att de dr en minderarig,

samtidigt som de inte forvéntas ta reda pd mer 4n nddvéndig information.”

DSA paverkar inte tillimpningen av regler som faststills i andra unionsréttsakter
och som reglerar andra aspekter av tillhandahallandet av formedlingstjinster eller

som specificerar och kompletterar DSA, sérskilt nir det handlar om skydd for

°2 Europeiska-kommissionen, En europeisk strategi for ett biittre internet for barn (BIK+) (8 February 2023).
 Tbid (2023)

* COM (2020) 825 final, s. 9.

% EUR-lex, Europaparlamentets och rddet forordning (EU) 2022/2065) av den 19 oktober 2022 (2022).

% Europeiska radet, Rdttsakter om digitala tjiinster: rddet och Europaparlamentet ndr prelimindr
overenskommelse for att gora internet sikrare (2022).
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personuppgifter i GDPR.?” Proportionalitetsprincipen dr saledes dven den viktig
for uppsatsen dd det 1 skdl 105 1 ingressen till DSA stir det att
rattssdkerhetsprincipen ska anvédndas vid: “situationer ddr de relevanta
grundliggande rdttigheterna stdr i strid med varandra, uppnd en rdttvis balans
mellan de berorda rdttigheterna, i enlighet med proportionalitetsprincipen.” Det
betyder att vid situationer som handlar om personifierad onlinereklam och som

handlar om flera rittigheter, ska det bedomas utifran vad som &r rimligt.”®

4.2.3 Skydd for minderariga pa TikTok

Sedan pandemin 2020 har TikTok blivit en av de storsta applikationerna i varlden.
Av de mer @n 1,5 miljarder anvdndare &r manga av de minderariga. Under 2021
slog ”Bureau Européen des Unions de Consommateurs”, s. k BEUC larm om att
TikTok troligen inte skyddade barn som konsumenter. Direfter beslutade
EU-kommissionen och EU-konsumentskydd att genomféra en noggrann
granskning om sa var fallet eller ej. Granskningen syftade till att utreda om
TikTok forhéller sig till lagarna om dold, vilseledande eller aggressiv

marknadsforing riktat mot barn och hur avtalsvillkoren ser ut.”

Under 2022 gav Tiktok godkinnande till att folja EU-lagar.'® For att se till att de
foljer kraven, sidger Consumer Protection Coorperation Network (CPC) att
applikationen kommer att fortsatt granskas. Ett av CPC:s viktigaste mal ar att
granska om barn fOrstdr vad reklam pd TikTok dr. Vid sadan granskning tar de
stillning till praxis som exempelvis 75 viktiga principer for god reklam till
barn”.'”" EU-kommissionen tillsatte 2022, ett frivilligt nétverk frén konsument-
och dataskyddsmyndigheten, for att gé igenom réttsomradet och faststélla praxis.
Tillsammans utformade de fem viktiga principer for god reklam. Principerna

paverkar inte tillimpningen av EU-lagstiftning, vare sig pd konsumenten eller

7 Buropaparlamentets och radets forordning (EU) 2016/679 av den 27 april 2016 om skydd for fysiska
personer med avseende pa behandling av personuppgifter och om det fria flodet av sddana uppgifter och om
upphivande av direktiv 95/46/EG (allmén dataskyddsforordning).

% Aklagarmyndigheten, proportionalitetsprincipen.

% Konsumentverket, Konsumentverket leder EU-granskning av TikTok (2021).

1% European Commission, "Updated commitments from TikTok' (15 June 2022).
11 European Commission, EU Consumer Protection: TikTok commits to align with EU rules to better protect
consumers (2022).
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dataskydsomrddena men agerar som en vidgledning i hur nidringsidkare ska

forhélla sig riktat till barn.'*

1922 Europeiska kommissionen, Sumarbete mellan konsument- och dataskyddsmyndigheter (2022).
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4.3 Sammanfattning

For att sammanfatta kapitel 4 kan det konstateras att DSA inte péverkar
tillimpningen av regler som faststdlls 1 andra unionsréttsakter och som reglerar
andra aspekter av tillhandahéllandet av formedlingstjdnster, eller som specificerar

och kompletterar DSA, sérskilt nidr det handlar om skydd for personuppgifter.

DSA arbetar for att motverka olagligt innehdll genom att skérpa reglerna for stora
onlineplattformar, badde pa EU-nivd och i samarbete med nationell niva.
Forordningens kommer bland annat se till att forbjuda onlineplattformar att
anvinda morka monster och otydliga grénssnitt mot konsumenter, da det kan
resultera i att konsumenten vilseleds eller tvingas kopa ndgot de inte vill. DSA
fastiller dven krav pd tydligare transparens vid insamling av personuppgifter for
exempelvis reklamidndamal, inte minst ndr det kommer till minderdrigas
personuppgifter. DSA hénvisar till BIK+ 1 skdl 71 angdende minderarigas skydd,
som innehaller tydliga krav pa hur man ska forhélla sig ndr det kommer till reklam
riktat till barn. Om en onlineplattform rimligen fOrstar att det handlar om
minderariga som malgrupp far de inte anvénda sig av den minderarigas
personuppgifter vid annonser som bygger pa profilering. Detta dr nagot som inte
stdr 1 nagon tidigare lagstiftning och kommer forstarka skyddet. Nigot som kan

diskuteras dr huruvuda begreppet “rimligen” dr ett tolkningsbart ord eller e;j.

TikTok gav under 2022 sitt godkénnande att folja EU-lagar, dér de bland annat
hénvisade till praxis om 5 viktiga principer for god reklam till barn”. Det ir ett
steg 1 ritt riktning for att stirka skyddet for barn eftersom Tiktok &r en av de

storsta plattformarna med minderariga som malgrupp.
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5 Sammanfattning

5.1 Slutsatser och reflektioner

Analysen och sammanfattningen har for avsikt att stilla innehallet i DSA géillande
personifierad onlinereklam riktad till barn mot hitintills géllande rétt. Vilka

forandringar har eller kommer ske?

Marknadsritten utgors av bade rittsliga och EU-regler som exempelvis ICCs
regler, som har stor betydelse for tolkning av de utomrittsliga reglerna, se MD
2012:14 Stardoll. ICC skapar tydliga regler kring varfér och hur barn ska skyddas
mer, dd de anses som en mer skyddsvérd grupp, enligt artikel 18. Det &r dérfor
MFL idag anvédnder ICC:s regler vid tolkning av MFL, da reglerna blir
normbildare. Att marknadsritten idag priaglas av EU-rétten kan innebédra att MFL
ses som svaroverskadlig eftersom néringsidkaren kan ha svart att orientera sig 1
lagrummen. MFL ska, i enlighet med effektlandsprincipen, vara tillimplig ndr
marknadsforing riktar sig till en svensk publik, men som tidigare ndmnt har
europeisk harmonisering resulterat till att det i vissa situationer snarare &r
etableringsprincipen som ska gélla. Detta inte minst nir det handlar om e-handel
och 3-5 §§ 1 LEK, som handlar om samtycke, personuppgiftshantering och som
sdger att effektlandsprincipen inte far begridnsa den inre marknaden. I detta fall
ska situationen istéllet ta hinsyn till var som exempelvis den personifierade
onlinereklamen ar gjord ndgonstans. I detta fall 4r d&ven proportionalitetsprincipen
tillimpningsbar, for att sékerstilla att det dr rimliga &tgdrder som anvénds vid
bedomning. Att barn utgdr en sirskilt kénslig grupp star i punkt 18 i
Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG om otillborliga affarsmetoder.

Sammanfattningsvis har digitaliseringens utveckling gjort det mojligt for foretag
att pa ett mycket effektivt séitt nd ut till ritt malgrupp med sin reklam. Foretag
samlar in personuppgifter om konsumenterna for att sedan skapa personifierad
onlinereklam utifrdn deras intresse. De anvinder sig av cookies, som lagrar

information om konsumenten och trots att onlinereklam &r en mycket effektiv
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metod fOr att fa ut sina produkter finns det negativa sidor till det. Framfor allt nér

det handlar om minderarigas skydd.

Personifierad onlinereklam bygger som tidigare ndmnt pa att foretag samlar in
personuppgifter om konsumenten. Personuppgifterna ligger sedan till grund for
reklam, baserat pa vad konsumenten tycker om. Eftersom den nya generationen,
minderdriga idag utgdr en stor andel som anvénder internet, behover foretag ta
hénsyn till mélgruppen. De behdver beakta att barn inte har samma kunskap som
en vuxen och att de enligt punkt 18 i Europaparlamentets och radets direktiv
2005/29/EG om otillborliga affarsmetoder, och ses dirmed som en sérskilt kénslig
grupp. Vid personifierad onlinereklam anvédnds cookies. Vid insamling av
personuppgifter for att skapa reklam, anvinds ofta tredjepartscookies och OBA.
Tredjepartscookies sparar ner relevant information om den minderariga, som
sedan kan skickas vidare till olika webbplatser genom OBA. Det dr pa grund av

detta ett flode pa TikTok kan liknande ut pé andra liknande sociala plattformar.

Med lagrummen MFL, ICC, GDPR, LEK och Barnkonventionen kan det
konstateras att bestimmelser och regler som handlar om barns skydd &r starkare
an for vuxna och att regelverken samverkar med varandra. Tillimpningen av MFL
och anvindandet av ICC:s regler vid tolkningen av god marknadsforingssed och
rittspraxis (se sirskilt MD 2012:14) faststiller att direktreklam inte far skickas till
barn under 16 &r . Lagen innehaller mer generell lagstiftning om marknadsforing
och tar sikte pa att skydda alla konsumenter, men sdrskilt att utsatta gruppers
behov av skydd ska beaktas. I ICC:s regler finns ddremot mer specifik vigledning
for att skydda minderariga mot skada i form av bland annat personifierad
onlinereklam. Artikel 18 tar upp att foretag inte fa personifiera onlinereklam riktat
till barn pa ett oldmpligt satt. Likasd handlar artikel 19 om barns personuppgifter,
dar det star att foretag bor ha malsmans samtycke om barnet dr under 12 ar. [ ICC
star det dven att OBA, som tidigare ndmnts, dr olagligt att skapas for barn under

12 ar.

GDPRs mal ar att skydda maénniskors integritet genom att fOorhindra att
personuppgifter anvinds i fel syfte eller kommer i fel hidnder. Férordningen slar, i

likhet med MFL, fast vid att barn under 13 till 16 ar inte far ldmna samtycke.
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Diaremot 1 Lag (2018:218), med kompletterande bestimmelser till EU:s
dataskyddsforordning, star det 1 2 kap 4 § att samtycke fran fordldrar krivs for
barn under 13 ar. Sverige anser alltsa att ett barn vid 13 ars alder ska ha tillrackligt
med forstéelse for att samtycka vid insamling av personuppgifter. GDPR reglerar
hur personuppgifter hanteras, bland annat genom cookies i LEK. Det betyder att
GDPR och LEK samverkar ndr det kommer till samtycke. Tredjepartscookies
kriver samtycke fOr att spara ner personuppgifter i syfte att personifiera
onlinereklam. Négot som é&r intressant dr de padgdende forhandlingarna kring den
s. k ePrivacy-forordning som foreslas innehalla nya bestimmelser om cookies.
Om forordningen antas kan ménga av de nuvarande bestimmelserna i LEK
komma att bytas ut, bland annat ndr det handlar om samtycke. Forordningen
kommer gora det enklare for cookies att samla in personuppgifter men stéller
hogre krav pa samtycke. Det ska inte alltid behovas samtycke. Daremot kommer
foretag behova mer 4n en intresseavviagning vid en beddmning om cookies ar
nodvindiga for att tillhandahalla en kommunikationstjénst. Férordningen skulle
troligtvis gora det svarare for foretag att inhdmta personuppgifter frin minderédriga

for att sedan anvénda de i personifierad onlinereklam.

Barnkonventionen ska skydda barnets behov, sikerhet och rattigheter. Det betyder
att foretag som vill anvidnda sig av reklam riktat mot barn behdver se 6ver barns
rittigheter. Det betyder dven att ndr det handlar om GDPR, behdver barns
personuppgifter skyddas desto mer. I samspel med GDPR, tog Sverige beslutet att
alla barn 6ver 13 ar far ge samtycke till att lamna sina personuppgifter. Samtidigt
har andra lénder satt en hogre alder, vilket mojligen ger ett bittre skydd for ett
barn. Ett barn som &r 13 &r bor ha begrinsad forstaelse for vilka risker som finns
med att ldmna ifrdn sig personuppgifter. Ett foretag far heller inte samla in mer
uppgifter &n vad som dr nodvindigt. Det betyder att det inte alltid 4dr enkelt for ett
foretag att forsta att det “rimligen” dr en minderarig under 13 &r som sitter bakom
skidrmen pa enheten deras reklam visas i. Med storsta sannolikhet bor foretaget
forstd vem som nds av reklamen. Samtidigt skulle begreppet “rimligen” kunna

tolkas pa olika sitt.

DSA ir ett resultat av den digitala kulturen och teknologins utveckling. Aven d&

teknologin medfort en ©kad internationell handel, har problem som kop av

56



olagliga produkter, innehall och tjénster online blivit ett stérre problem. Med
forordningen dr det nu forbjudet for foretag att med hjidlp av insamling av
personuppgifter personifiera onlinereklam riktad till barn. Réttsakten ser dven till
att storre onlineplattformar forbjuds att vilseleda sina konsumenter. Vid insamling
av personuppgifter ska konsumenten kdnna sig tryggare och sdkrare, likasa ska
konsumenten bli informerad och medveten om 1 vilket syfte ens uppgifter anvinds

1.

Det dr 1 skél 71 1 DSA som EU-kommissionen beskriver hur onlineplattformar bor
forhélla sig riktat mot barn. De poédngterar som nidmnt ovan att onlineplattformar
inte fir utforma orimliga grinssnitt eller spara ner personuppgifter i onddan.
Dessutom far inte foretaget med hjilp av profilering baserat pd barnets
personuppgifter rikta annonser, vilket & en av de mest tydliga fordndringar
jamfort med de andra regelverken. Aven om EU-kommissionen inte skriver alltfor
mycket om barns skydd i DSA, hinvisar de till annan praxis, som (BIK+)
strategin for att sdkerstilla barn trygghet pa internet. Principerna ar till for att
vigleda foretag for att skapa en tryggare miljo for minderdriga pa internet. DSA
tillsammans med tidigare ndmnda principer, kommer eventuellt innebédra en mer
kontrollerad internetmiljé. De fall i Nederldnderna och England géllande TikTok
och barns integritet, gor det extra tydligt att det dr oklart vad som faktiskt géller.

5.2 Egna reflektioner
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Vilka fordandringar har eller kommer ske?

Eftersom DSA precis antagits kommer det troligen mycket till att handa och
forandras med tiden. I min mening &r primira och tydliga svaret pa fragan att
DSA kommer att forbjuda personifierad onlinereklam med hjélp av insamling av

personuppgifter riktad till barn, vilket inget tidigare lagrum helt forbjudit.

ICC menar att foretag far samla in uppgifter om barn over 12 ar for att
personifiera onlinereklam. Om foretagen forstér att barnet dr under 12 ar, ska
information ges till mélsman. I DSA é&r det helt otillitet att samla in
personuppgifter for att personifiera onlinereklam, men dven hir anvinds ett
tolkningsbart ord “rimligen”, 1 liknelse med vad som star i ICC rimligen far
antas vara”. Det framgér dven av DSA att onlineplattformar inte fir samla in mer
information om mottagaren for att ta reda pd om det dr en minderdrig som dr
mottagaren. Det betyder att foretag rimligen bor forsta att det ar ett barn som ar
mottagaren. Trots hardare krav skulle foretag kunna kringgéd lagen om de
argumenterar for att det inte var “rimligt”. P4 samma géng gar det dven att se det
frén ett mer positivt perspektiv. Om orden ger utrymme for tolkning kan fler fall
av olagligt och vilseledande beteende mojligen omfattas. Oavsett vad gar

EU-lagen alltid forst, vilket betyder att DSA ar vad som kommer gilla framover.

Négot annat intressant dr att EU-kommissionens (BIK+) strategi endast agerar
som végledning. Om fler av de principerna vore gillande rétt, skulle mojligen

barns skydd bli desto bittre. Idag dr det alltsd ppet for att implementera reglerna.

Avslutningsvis kan det konstateras att minderarigas skydd vid personifierad
onlinereklam kommer att stirkas med hjilp av DSA. And4 finns det fortfarande
undantag och krav &ppna for tolkning, vilket kan leda till olika bedomningar. I
och med att rattsomrddena dr under konstant utveckling eftersom frdgan om barns
skydd blir en alltmer aktuell frdga, finns det knapphindig rittspraxis och
vigledning 1 dagsldget. Det kommer siledes att bli intressant att folja hur
utvecklingen med DSA kommer se ut. Inte minst sagt ndr det handlar om

plattformar som framst riktar sig till minderariga, som TikTok.
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Europeiska unionen
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Prelucrarii Datelor cu Caracter Personal (ANSPDCP),
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