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Abstract:

The study aims to provide insights into political communication on social media, particularly
the rise of right-wing populist parties among young voters and their connection to the theories
of personification, populism, and dramaturgy. It focuses on how the Moderate Party adapts
and structures its communication strategies on TikTok and Instagram in preparation for the
2022 election to engage followers. The study adopts a qualitative methodology through
content analysis. By analyzing the selected material of the Moderate Party's communication
on Instagram and TikTok, the study aspires to observe their strategies and interactions with
voters. It draws upon established principles in rhetorical theories and concepts such as doxa,
ethos, logos, and pathos, as well as Mral's three levels of interpretation: endorsing,
negotiating, and opposing. The theoretical framework encompasses theories of political
communication on social media, personification, populism, and dramaturgy. The results
highlight the potential impact of personification and populist rhetoric and the long-term
effects that TikTok, as a platform for political personification and populism, may have on
democracy. We observe an increased personalization of politicians, making it easier than ever
to interact with them. Simultaneously, there is a growing use of populist rhetoric among
politicians, where attacking other parties becomes more important than emphasizing their
own messages, thereby increasing the party's electoral prospects. The study also emphasizes
the need to examine the long-term effects of TikTok as a platform for political personification
and populism on democratic processes. In conclusion, the subject is still under exploration,
and further research is required. It also acknowledges the increased proximity between
politicians and citizens facilitated by social media, while noting the risk of prioritizing
popularity and entertainment over substantive politics. The importance of continued research
to understand these potential consequences and their implications for democracy is

emphasized.
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Sammanfattning:

Studien riktar sig till 6kad insikt for politisk kommunikation pa sociala medier, karakteristiskt
hogerpopulistiska partiers frammarsch hos unga viljare och anknytningen till teorierna
personifiering, populism och dramaturgiska. Studien fokuserar pad hur Moderaterna anpassar
och strukturerar deras kommunikationsstrategier pa TikTok och Instagram infor valet ar 2022
for att engagera foljare. Studien ar en kvalitativ metod 1 form av en innehdllsanalys. Genom
det valda materialet av Moderaternas kommunikation pd Instagram och TikTok s aspirerar vi
att observera Moderaternas strategier och interaktioner med viljarna. Studien bygger pa
etablerade bestdmmelser inom retoriska teorier och begrepp som doxa, ethos, logos och
pathos, samt Mral's tre nivéer av tolkning: gynnande, forhandlande och oppositionell. Den
teoretiska ramen omfattar teorier om politisk kommunikation pé sociala medier,
personifiering, populism och dramaturgi. Resultaten framhéver den potentiella paverkan av
personifiering och populistisk retorik, och vilka effekter TikTok, som en plattform for politisk
personifiering och populism, kan ha pd demokratin 1 det langa loppet. Vi ser en Okad
personifiering till vara politiker dér vi kan interagera med dem ldttare 4n ndgonsin. Samtidigt
okar anvindningen av populistisk retorik bland politiker, ddr smutskastning av andra partier
blir viktigare dn att framhéva sina egna budskap vilket okar partiets valmojligheter. Studien
betonar dven behovet av att undersoka de langsiktiga effekterna av TikTok som plattform for
politisk personifiering och populism pa demokratiska processer. Slutsatsen &dr att dmnet
fortfarande ar under utforskning och att ytterligare forskning krivs. Det noteras ocksd den
okade ndrheten mellan politiker och medborgare som forenklas av sociala medier, samtidigt
som det papekas att risken finns att prioritera popularitet och underhéllning framfor
substantiell politik. Vikten av fortsatt forskning for att forstd dessa potentiella konsekvenser

och deras implikationer for demokratin betonas.

Nyckelord: politisk kommunikation, retorik, personifiering, populism, frimre scen, bakre

scen, tredje akt, TikTok, Instagram, demokrati
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1. Inledning

Idag dominerar internet som informationsmedium, och allt fler individer konsumerar nyheter
om politik och samhéllsfragor via sociala medier vilket markerar en tydlig fordndring i
informationsvanor och nyhetskonsumtion. Bland internetanvindare i &ldrarna 8 &r och uppét
har 94 procent anvint sociala medier under det senaste aret (Svenskarna och Internet, 2022).
Istdllet for att forlita sig pé traditionella medier som TV och tidningar, vinder sig allt fler
ménniskor till webbplatser, bloggar och sociala medier for att inhdmta politisk information
och bilda sina &sikter. Instagram och i1 synnerhet TikTok ar tvd sociala medier plattformar
som dr populdra bland ménga unga. Internetstiftelsens rapport om svenskar och deras
internetanvindande (2022) visade att drygt hélften av alla fodda pa 00-talet anvander Tiktok.

Undersdkningen visade att appen dven dr populér bland 90- och 10-talister.

Sociala mediers betydelse har dven reflekterats 1 valkampanjer vérlden dver under méinga ar.
Obama var den forsta som fordndrade hur valkampanjandet skulle genomforas genom att visa
vérlden vilken kraft sociala medier kan ha pé politiken (Hughes et al. 2010). Utvecklingen
har fortskridit och sociala medier har spelat en avgorande roll i de senaste amerikanska
presidentvalen, vid Storbritanniens "Brexit" folkomrdstning och i véra senaste svenska val.
Brad Parscale, Trumps tidigare digitala medie direktdr 2016, uttryckte till och med att
Facebook och Twitter var anledningen till att de vann valet (Wired 2016).

Forskare argumenterar dessutom for att sociala mediers inverkan pa politiken har bidragit till
en Okad politisk polarisering och aterkomsten av populistiska politik i ménga véstlander
(Moffitt, 2016). Populistiska aktorer framstdr som mer autentiska (Enli, 2017) och mer i
kontakt med "folket" (Jagers och Walgrave, 2007) dn deras icke-populistiska konkurrenter,
vilket kan bero péd deras frekventa anvdndning av retoriska verktyg (Moffitt, 2016). Mot
bakgrund av det minskade fortroendet for sittande regeringar och populistiska partiers 6kade
popularitet sa véljer allt fler konventionella partier att anamma en populistisk
kommunikationsstrategi (Bossetta, 2017). Populismens formaga att involvera och na ut till
manniskor samt vicka intresse och uppmaérksamhet har lett till att strategin blivit populdr
(Martella och Bracciale, 2022). Aven personifiering har visat sig vara en effektiv
kommunikationsstrategi for att viicka engagemang hos foljarna for politiska partier (Noon et

al., 2018). Sérskilt Instagram har pekats ut som en plattform dér svenska politiska partier



anvénder personifiering som en strategi (Filimonov et al., 2016).

En intressant aspekt av politisk kommunikation pd sociala medier & vem som anvénder
utrymmet for politiska syften och vilka demografiska grupper utgér publiken pa plattformen.
Svenskarna och internets (2022) undersokning visade att drygt hilften av alla 00-talister
anvinder TikTok. Undersokningen visade att appen dven ar populér bland 10 och 90 talister. I
valet 2022 rostade éldersgruppen 18-21: 21% pa Moderaterna, Socialdemokraterna 20% och
Sverigedemokraterna 13% och de i dldrarna mellan 22-30 rdstade: Moderaterna 24%,
Socialdemokraterna 23% och Sverigedemokraterna 17%. Tryggvason (2022) menar att; “Det
ar definitivt en stor hogervind bland unga viljare och forstagdngsviljare i synnerhet”.
Tryggvason konstaterar dven att “Gvervikten for hogersidan bland forstagangsvéljarna inte
har varit s& stark sedan den forsta undersokningen 1991”. I rapporten “Snabbtidnkt” noterar
Falasca et al. (2022) att partierna har rankat betydelsen av TikTok 14gt 1 2022 ars val men att
plattformens betydelse for att nd unga viljare dr pa agendan. Vidare konstaterar forskarna att
TikTok har etablerats som den mest anvidnda plattformen bland hégstadieungdomar 1 Sverige
och att partierna noga kommer att analysera &mnet for att om mgjligt vinna de yngres roster i

valet 2026.

Nya plattformar kdnnetecknas av nya mojligheter (Bucher och Helmond, 2018) och politiska
aktorer mdste kunna anpassa sig till dem och deras miljo (Bossetta, 2018). TikTok kan
anvindas pa olika sidtt och det finns stora mdjligheter for spridning av politisk
kommunikation (Serrano et al. 2020). Serrano et al. (2020) studerade politisk kommunikation
pa TikTok och fann att en ny form av politisk kommunikation dgde rum pé plattformen. I
motsats till traditionella medieplattformar, dir anvindare utbyter nyhetsartiklar 1 form av
webbadresser och formulerar sina politiska dsikter genom kommentarer eller feedbackinldgg,
blir TikTok-anvéndare aktiva presentatdrer av politisk information. Politisk kommunikation
blir en mycket mer interaktiv upplevelse édn péd andra plattformar, ofta med inslag av humor

(Serrano et al., 2020).

Trots att det 4r ként att sociala medier har formagan att paverka opinionen och att svenskar pé
internet anvédnder TikTok, fanns det endast ett av de svenska partierna representerat pa
plattformen infor valet 2022, Moderaterna. Korrelation betyder inte nddvandigtvis kausalitet,

men det dr dndd intressant att notera att Moderaterna, ett parti till hoger pa skalan, var det



mest populdra partiet bland unga viljare valet 2022 samtidigt som de var det enda partiet
representerat pd TikTok. Genom att jimfora Moderaternas anvindning av Instagram och
TikTok infor valet 2022 kommer studien att undersoka ifall TikToks nya mojligheter inom

digital kommunikation paverkar partiets politiska meddelanden.
1.1 Moderaterna

Moderaterna grundades &r 1904 och ir ett svenskt politiskt parti vars officiella ideologi &r
liberalkonservatism. Tvd av Moderaternas kiarnfragor som belyses mest hos partiet ar fri
foretagsamhet och sdnkta skatter. De var tidigare en del av Alliansen tillsammans med
Centerpartiet, Kristdemokraterna och Liberalerna, medan de samtidigt tog tydligt avstand
fran Sverigedemokraterna. Ar 2017 viigrade de samtala med Sverigedemokraterna pa grund
av deras rasistiska och hogerpopulistiska stindpunkter (Bérjesson & Akesson, 2017). Ar
2021 kunde de tdnka sig ett samarbete med Sverigedemokraterna (Abrahamsson, 2021).
Under valdret 2022 har Moderaterna och Sverigedemokraterna bedrivit en gemensam
kampanj (Rikner, 2022). Skagerlind (2018) skriver att Sverigedemokraterna har en historia av
nationalism och frimlingsfientlighet. Fryklund och Saveljeff (2019) har tidigare klassat
Sverigedemokraterna som ett hogerpopulistiskt parti, och nu menar manga att dven
Moderaterna har utvecklats till att bli ett hdgerpopulistiskt parti. Det 6kade samarbete med

SD under Kristerssons ledarskap har lett till debatt bade inom partiet och bland dess viljare.
1.2 Syfte

Syftet med denna uppsats ér att fordjupa forstaelsen for politisk kommunikation pé sociala
medier, och specifikt analysera hur Moderaterna tillimpar strategierna personifiering och
populism for att engagera foljare. I analysen kommer vi dessutom att tillimpa Goffmans
dramaturgiska perspektiv for att tolka de underliggande strategierna och budskapen som finns

1 materialet.

1.3 Fragestillning

For att uppfylla syftet med studien har foljande forskningsfraga formulerats:
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Vilka likheter och skillnader kan identifieras i moderaternas politiska kommunikation pa
TikTok och Instagram infor valet 2022 med hdnsyn till kommunikationsstrategier sasom

personifiering, populism och dramaturgi?

Forskningsfragan mojliggdér en detaljerad analys av hur Moderaterna anpassar sina
kommunikationsstrategier och politiska budskap pa TikTok och Instagram infor valet 2022.
Vi kan é&dven utforska 1 vilken utstrickning de anvénder sig av populistiska och
personifieringsstrategier pa respektive plattform. Vart mal dr ocksa att bidra med insikter om
hur den framvidxande hogertrenden och TikTok péverkar unga viljare. Genom att tillimpa
Goffmans dramaturgiska perspektiv kan vi nd en djupare forstdelse av partiets
kommunikationsstrategier och hur de engagerar viljare pa sociala medier. Anvdndandet av
Goffmans perspektiv hjélper oss att forstda hur Moderaterna iscensdtter sin politiska

kommunikation for att skapa onskade intryck hos sina foljare.
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2. Tidigare forskning

Detta avsnitt dmnar ge en overblick av forskningsfiltet inom politisk kommunikation pa

Instagram och TikTok, samt inom omrddena personifiering och populism.
2.1 Politisk kommunikation pa Instagram

Liebhart och Bernhardt (2017) beskriver hur grainsen mellan politik och personligt innehall pa
Instagram har suddats ut. Individualiseringen av politiken har lett till att personlighet har
blivit ett viktigare &mne och idag star politikerna i centrum, snarare &n de politiska partierna.
Det finns flera studier som undersokt politisk kommunikation pé Instagram. Lalancette och
Raynauld (2019) genomférde en underskning om den kanadensiske premidrministern Justin
Trudeaus Instagram. Studien visar att Trudeau anvidnde Instagram for att nd ut direkt till sina
véljare 1 Kanada och internationellt, pd ett personligt sétt och for att bygga sitt varumaérke
strategiskt. En annan politiker som anvidnde Instagram for att skapa interaktion mellan sig
sjalv och sina foljare dr Baey Yam Keng, medlem i Singapores parlament. Genom att visa sitt
dagliga arbete och "backstage" inldgg fir foljarna ldra kénna honom som en "vanlig person"
och inte bara som en politisk figur (Abidin, 2017). Aven Larsson (2017) argumenterar for att
spridningen av politisk kommunikation kan gynnas av att personifieras pa sociala medier, da
personliga inldgg tenderar att vara mer populdra och generera mer interaktion i form av likes
och kommentarer. Larssons studie om norska politiker illustrerar att de ocksa anvénder
personifiering som strategi genom att publicera inldgg pd sig sjdlva ndr de utdvar olika typer

av vintersporter, vilket 4r hogt virderat kulturellt i Norge.

De fa studier som tar upp hogerpopulistiska politikers verksamhet pa Instagram illustrerar att
hogerpopulistiska politiker 1 Sverige ldgger upp mer privat innehall (Ekman och Widholm
2017). Sampietro och Sanchez-Castillo (2020) upptéickte att Instagram frimst anvénds av
hogerpopulistiska politiker for att formedla en kénsla av nérhet till sina medborgare,

exempelvis genom att skapa 6gonkontakt med tittaren.
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2.2 Politisk kommunikation pa TikTok

Endast ett fital studier har genomforts kring sambandet mellan personifiering och politiska
partier pa TikTok och det &r oklart huruvida det férekommer mer eller mindre personifiering
pa TikTok jamfort med Instagram, samt vilka politiska kommunikationsstrategier som
plattformen framjar. Dessa fragor understryker vikten av att undersoka politiska partiers
ndrvaro pa TikTok. Cervi och Marin-Lladé (2021) utférde den forsta studien som analyserade
hur politiska partier anvidnde TikTok. I den spanska kontexten dir studien utfordes
observerades det att endast tre av partierna la ut innehall som ursprungligen producerats for
TikTok. I huvudsak framstélls politiken som ett polariserat slagfilt, dir majoriteten av
partierna tycks prioritera attacker mot sina motstindare framfor att framhdva sin egen
politiska agenda. Det var jimnt fordelat mellan vénster och hoger blocken nér det handlar om
att personifiera sin kommunikation. Spanska partier har inte fullt ut antagit TikTok som en
integrerad del av sin kommunikationsstrategi, till skillnad fran andra plattformar som Twitter,
som redan utgdr en etablerad del av strategin (Manfredi-Sanchez; Amado-Suérez; Waisbord,
2021). Forfattarna forvintade sig att hogerpopulistiska partier skulle engagera fler foljare pa
plattformen. Bdda hdgerpartierna i Spanien visade hogt engagemangsnivd, sarskilt med tanke
pa det ena partiets begrinsade antal inldgg. Forfattarna fick darfor sin hypotes bekriftad.
Gerbaudo (2018) har skrivit om "elektiv affinitet", vilket innebir att sociala medier tenderar
att gynna populistiska rorelser som inte gdmmer sin antagonism mot etablissemanget. Sadana
rorelser har visat sig vara skickliga pa att dra nytta av den misstro mot auktoritet som har
kommit att associeras med kulturen pad sociala medier. Det blir déarfor betydelsefullt att
utforska huruvida och i vilken omfattning Moderaterna implementerar strategier for populism

pa deras olika sociala medieplattformar.

I en studie fran 2020 undersokte Serrano et al. politisk kommunikation pa TikTok inom den
amerikanska sfiaren. Studien fann att plattformen lett till en nyskapande form av politisk
kommunikation, didr anvindarna sjdlva blev aktiva formedlare av kortfattad politisk
information. Plattformens algoritmer fir méinniskor att skapa korta politiska uttalanden som
liknar politik som underhéllning vilket resulterar i en effektiv spridning (Serrano et al. 2020).
Serrano et al. (2020) pépekade att det finns inneboende risker med denna nya
kommunikationsform, sdsom polarisering, agenda-settings effekter och spridning av

diskriminerande innehdll. Dessutom kan maskininldrningsalgoritmer utvecklas for att
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identifiera politiskt innehdll och automatiskt koppla partitillhorighet till TikTok-anvéndaren
samt deras medborgarregister. Aven om detta scenario ocksa dr mojligt pa andra plattformar,
delar aktiva TikTok-anvidndare Oppet sin biometriska data, vilket innebér en storre risk att

dessa anvindare kan bli inforlivade 1 databaser som kan utnyttjas for olika andamal.

Zeng & Abidin (2021) granskade anvindningen av politisk kommunikation pa TikTok hos
gruppen fodda fran och med 1997, ofta bendmnd "Generation-Z". De belyser att denna
generation utnyttjar TikToks unika plattformsfunktioner, som "duet feature", l[judmemes och
lip-sync, vilket resulterar i en distinkt skillnad mellan erfarna anvéindare och de som dr nya pa
plattformen vilket skapar en klyfta mellan de tva grupperna. For att kategorisera inldggen och
skapa en forstdelse for vilket innehall som passar in pd plattformen skapade Zeng & Abidin
(2021) ett analytiskt ramverk med fokus pa tre huvudaspekter; vardagligt kommunikativ stil,
specifika egenskaper 1 TikTok och digitala kulturer hos unga. Nir analysen genomfors, dr det
av betydelse att reflektera Over Zeng & Abidins (2021) analytiska ramverk eftersom det

bidrar till en forstéelse for hur Moderaterna utnyttjar plattformens funktioner.

Tidigare forskning antyder att politisk kommunikation pd TikTok potentiellt kan forvirra
klyftor mellan anvdndarna. Dessa klyftor kan uppkomma bdde mellan olika
generationsgrupper och mellan individer med varierande politiska askddningar. Kreiss et al.
(2017) betonar att internets snabba fordndringstakt krédver kontinuerlig uppdatering och
fornyelse av vér forstaelse for omradet. Mot denna bakgrund blir var undersékning av politisk
kommunikation i en svensk kontext infor valet 2022 allt mer vésentlig, sarskilt med tanke pa
att vi fokuserar pé det enda officiella partiet pa TikTok. Vi jamfor ocksa partiets innehéll pa
TikTok med dess Instagram innehall for att battre forstd skillnader och likheter, sdsom

eventuell okad anvindning av de effektiva strategierna populism eller personifiering pa

TikTok.



14

3. Teoretiskt ramverk

[ detta avsnitt presenterar vi vart teoretiska ramverk. Vi har valt att anvinda oss av teorier
om politisk kommunikation pa sociala medier, populism, personifiering, och Goffmans

dramaturgiska teori.
3.1 Politisk kommunikation och sociala medier

Instagram, som har en anvéindarbas pd 6ver en miljard individer, 4r en sociala medieplattform
utformad for att sprida inldgg till en bred mottagargrupp (Instagram, 2022). Algoritmen for
Instagram ar utformad kring anvéndarinteraktion och ett antal andra faktorer som avgdr ifall
en enskild anvindares profil och innehall blir populdr och hamnar Gverst 1 flodet (Instagram,

2022).

TikTok lanserade i Kina ar 2016 och har haft en exponentiell utveckling i tillvixt av
anvéandare sedan dess (TikTok, 2023). Medieplattformen och dess koncept har blivit populdr
vérlden 6ver och appens korta klipp har skapat en global trend. Plattformen anvénder sig av
visuella och audiovisuella effekter vilket gor att inldgg kan forstirkas av den dramaturgiska
teorins frontstage och backstage. Papacharissi (2014) menar att den offentliga och privata
sfaren har flatats samman pa sociala medier, vilket gor att innehdll pé TikTok kan né in i den
privata sfaren. Genom TikToks algoritmiska modell s& baseras det populdra och trendiga pa
en rad funktioner som interaktion, tidigare innehéll och foljande (TikTok, 2023). Anvéindare
styrs av en algoritm, vilket péverkar politiska partiernas val av strategier. Moderaterna
anvander TikTok som en del av sin strategi for att sprida sina politiska budskap pé ett bredare

och mer effektivt sitt genom funktionerna pa TikTok.

Stier et al. (2018) skildrar tre fenomen som politiska aktorer anvénder i sin kommunikation
pa sociala medier for att marknadsfora sig sjdlva. Det forsta fenomen handlar om personlig
profilering och positionering pé sociala medier och gar ut pa att deras kommunikation inte
bara cirkulerar om politiken i sig. Andra fenomenet ar att det ar skillnad pé traditionella
medier och sociala mediers malgrupper. Kommunikation pa sociala medier kan resultera i att
variation 1 malgrupp dr annorlunda och att kampanjer som nyttjas koncentrerar sig pa andra

budskap som ldmpar sig for den digitala malgruppen. Moderaterna anvénder Instagram och
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TikTok som en del av deras strategi att nd ut till en bred publik. Moderaterna har pd ett aktivt
sdtt anpassat sina strategier pa sociala medier for att oka foljarnas engagemang, vilket
inkluderar taktiker som att anvdnda hashtags och publicera varierat innehall. Genom dessa
atgiarder har partiet kunnat kommunicera sina politiska budskap till véljare och 6ka sin

synlighet pa plattformen (Moderaterna, 2022).

Det tredje fenomenet ir att politiker anvénder sociala medier som en sammanblandning av
privat och offentligt innehall, dér deras politiska budskap speglas av politikers personliga liv
och asikter. Det privata och offentliga innehallet bidrar till en mer personlig och informell ton
1 den politiska kommunikationen och i sin tur tillfor en autentisk relation med viljarna.

Moderaternas strategier har en koppling till Instagrams och TikToks algoritmiska modell och
dess paverkan att nd och hur de anpassar sitt innehall till anvdndarna 1 den digitala

malgruppen.

3.2 Populism

Under senare delen av 2010-talet 6kade populariteten for populistiska partier inte bara 1
Europa utan dven 6ver hela virlden (Moffitt, 2016). Detta fenomen bekréftar dven Gil de
Zuniga et al. (2020), som pdvisat en dterupplivad global trend av politisk populism under
denna tid. Trots att populismen ar ett vixande fenomen med en 6kad popularitet i olika val
(Bracciale et al, 2021), konstaterar Larsson (2021) att populistiska partier till en borjan var
langsammare dn icke-populistiska partier ndr det kom till att anamma sociala medier. Trots
det presterade de populistiska partierna till slut béttre 4n sina icke-populistiska
motsvarigheter vad géller engagemang i sociala medier. Larssons studie (2021) visade att
politiska partier var relativt langsamma med att ta upp Instagram jimfort med andra
plattformar som Facebook och Twitter. Men Instagram engagemang Gvertrdffade Facebook
engagemang for europeiska politiska partier under de sista tva aren (2017 och 2018) av
studien. Svenska partier rankade betydelsen av TikTok l4gt i 2022 &rs val, (Falasca et al.
2022) men plattformens vdxande popularitet kan leda till att partier i framtiden prioriterar
audiovisuellt innehall och det korta videoformatet framfor andra kommunikationsformer. Ifall
politiska partier dndrar sitt sétt att formedla politiska budskap, kan det resultera i en
fordndring av deras Overgripande strategier. Det aterstdr att se om en fordndring av

innehéllets format kan paverka och kanske till och med sitta en ny prigel pa populistiska
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kommunikationsstilar. Som tidigare ndmnts sa har Moderaternas politik allt mer borjat likna
hogerpopulistiskt under de senaste aren. Med tanke pa den frekventa rapporteringen av
framgéng for populistiska partier pd internet (Gil de Zuiiga et al., 2020), ar det fullt mojligt
att populism kan utvecklas till den mest effektiva strategin for att engagera foljare i TikToks
politiska arena. Darfor har vi valt att inkludera Moffitts teori om populism i vart teoretiska
ramverk. Enligt Moffitts anvénder populistiska ledare sig av framforallt tre olika strategier

vid utformning av sin politik:

Folket mot eliten. Populistiska ledare tenderar att skapa en klyfta mellan folket och eliten. De
identifierar sig med folket, forstdr deras behov och bekédmpar de som anses sta over folket.
Etablissemanget, som ofta bestar av hogt uppsatta individer och mediarelaterade personer,
framstills som dysfunktionella och korrupta. Populister kan &ven betrakta asylsokande,
invandrare och minoritetsgrupper som fiender och koppla dem till den korrupta eliten, medan

folket framstills som bortglomda och maktlosa.

Bad manners. Detta innebir att anvdnda svordomar, slang och politiskt inkorrekta uttryck.
Niér det géller Bad manners kommer vi framforallt att undersdka hur Moderaterna formulerar
sig, vilka ord som viljs och ifall de 4r opassande 1 sammanhanget eller bryter mot
politikernormen. Moffitts spektrum av politikerbeteende, déar "high" representerar
professionella politiker och "low" beskriver populister som bryter mot normer, kommer att
beaktas tillsammans med sunt fornuft for att bedoma opassande beteenden. Normen innebér
att man inte ar lika personlig, utan formell, &terhéllsam och forsiktig i sitt uttryckssitt. Vi
kommer att ta hinsyn till spektrumet vid analysen och tillsammans med sunt fornuft bedoma

opassande beteenden 1 innehéllet.

Upplevande av kris och hot. Moffitt skriver att populistiska ledare tenderar att skapa en
kénsla av kris och hot som behdver undvikas snabbt. For att analysera krisframstéllningar
utgar vi frdn Moftitts modell, som inkluderar att belysa misslyckade hindelser, exempelvis
genom artiklar, citat eller bilder. Misslyckandena kan fOrstdrkas genom att koppla dem till
tidigare hindelser d& det skapar en negativ association. Polarisering kan anvindas for att
illustrera en kontrast mellan hur nagot tidigare var, och hur det ser ut nu i en del av bilden,
medan den andra delen av bilden visar en "délig" avbildning av ett sdmre sambhille,

exempelvis med en brinnande bil.



17

3.3 Personifiering

Hyvitfelt (2002) Belyser att personifiering som beréttarteknik har funnits med sedan urminnes
tider, men han menar att personifieringen inom politiken idag handlar mer om politikers
mediala egenskaper snarare én deras politiska. Olsson (2017) hivdar ocksa att personifiering
alltid har varit en strategi inom politiken. Enligt Olsson (2017) betraktas politiker idag inte
bara som representanter for sina politiska partier, utan &ven som en forlangning av partiernas
varumérke genom politikernas personligheter och livsstilar (Olsson, 2017). Anvdndningen av
sociala medieplattformar erbjuder politiker och politiska partier mojligheten att styra den
information och de inldgg som publiceras, utan att behdva forlita sig pa journalister. Denna
aspekt av direkta kommunikationskanaler ger en storre kontroll éver budskapet. Svenska
politiska partier har effektivt utnyttjat sociala medier och trenden mot personifiering.
Personifiering handlar d& om i vilken utstrackning partiernas huvudkandidater framhévs pa
partiernas sociala mediekonton. Flera studier om politisk kommunikation pd Instagram har
belyst utvecklingen 1 anvdandningen av personifiering hos svenska partier (Turnbull-Dugarte,

2019; Filimonov et al., 2016).

Traditionell medias personifiering tenderar att framhédva privata egenskaper och ignorera
politiska egenskaper. Pa sociala medier framhdver partiledare istillet sina personliga
egenskaper med inbakade politiska budskap. Till exempel syns ofta inldgg som tas i
hemmiljéer dér texten 1 inldgget lyfter fram ett politiskt budskap kopplat till bilden 1
hemmiljon. Med sociala mediers 6kade popularitet har bade den privata och politiska sfdaren
flyttats till den offentliga arenan, vilket i denna studie &dr Instagram och TikTok. Har
diskuteras politik dér partiledare bade forsoker sprida sina politiska budskap genom inldgg
och presentera en mer personlig och privat sida av sig sjdlva, till exempel genom att inkludera
familjen, vara i centrum for inldgget och skriva fran ett personligt perspektiv. Instagram har
visat sig vara en plattform didr badde den politiska och privata virlden kan framhévas.
Papacharissi (2010) menar att den digitala eran har fordndrat politiken genom att blanda bade
professionella och personliga aspekter i den offentliga och sociala sfaren. Papacharissi (2010)
papekar att ny teknologi har fordndrat hur politiken fungerar genom att blanda bade offentliga
och privata sfdarer. Tidigare var den offentliga sfdren platsen for politiska diskussioner, men
nu sker dessa samtal i den sociala sféren, dir det finns en sammanflitning av bade privata och

offentliga sfdrer. Partiledarens personlighet hamnar i fokus eftersom det minskar
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meddelandets komplexitet och okar trovérdigheten. Detta beror pd att meddelandet levereras

av en budbarare (Filimonov et al., 2016).

Tidigare forskning om politisk kommunikation pd sociala medier har visat att det finns flera
faktorer som paverkar hur politiska partier véljer att kommunicera pé olika plattformar. De
strukturella uppbyggnaderna hos olika sociala medieplattformar resulterar i variationer i
algoritmer och funktioner, vilket paverkar spridningen av olika typer av innehall baserat pa
plattformens arkitektur (Stier et al., 2018). Sahly et al. (2019) genomf6rde en studie dér de
fann att inldgg fran Donald Trump och Hillary Clinton pa Twitter, som gestaltade konflikt,
fick storre spridning 1 form av "retweets". Instagram har visat sig vara en plattform dir
svenska politiska partier anvénder personifiering som strategi. Filimonov et al. (2016)
undersokte hur svenska partiers aktivitet och kommunikation sdg ut pa Instagram under 2014
ars val. Resultatet visade att plattformen anvdnds mest for sindning av information och att
personifiering framhdvs, detta genom att manga toppkandidater syntes i inldggen och
personifiering sigs vara en strategi for alla partier férutom Socialdemokraterna. Noon et al.
(2018) rationaliserar anvindningen av personifiering inom politiska partiers kommunikation
genom att deras studie pévisar en positiv korrelation mellan sjilvrepresentation och

engagemang hos foljarna.

Metz et al. (2020) genomforde en studie dir personifiering delades in i tre kategorier. Den
forsta typen é&r professionell sjélv-personifiering dir en politiker kan referera till
professionella aktiviteter. Den andra kategorin refererar till politikers uppvisning av tydliga
kénsliga drag gentemot fo6ljarna och kallas emotionell sjélv-personifiering. Privat
sjdlv-personifiering utgdr den tredje kategorin och handlar om nér en politiker delar med sig
av personlig information, till exempel genom att publicera inldgg om sin familj eller skriva
om sina fritidsintressen (Metz et al., 2020). Dessa kategorier ger en grund for att forstd hur

politiker anvinder personifiering i sin kommunikation pa sociala medier.

3.4 Dramaturgiska teorin

Erving Goffman presenterar sin dramaturgiska teori som en sociologisk teori, en teori som
liknar teater dédr det finns ett dramaturgiskt perspektiv och individer intar olika roller i sin
interaktion i sociala sammanhang (Goffman, 2014). Goffman forklarar att individer anvinder

olika strategier fOr att anpassa och uppritthdlla en viss image beroende pa den sociala
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situation de befinner sig i. Teorin betonar att det finns tva olika typer av roller, pd scenen och
i kulisserna. Forfattaren menar att inget verkligt utspelar sig och ménniskor agerar som i en
teaterakt. Den dramaturgiska teorin kan anpassas till det moderna medielandskapet, sérskilt
med tanke pa sociala mediers framvixt dir en ny scen har vuxit fram. Sociala medier har
skapat en nyanserad konstruktion av teaterakten didr avsidndaren kan interagera med
mottagaren genom en modifierad illusionsakt, vilket ger mojligheter for mer komplexa
kommunikationsstrategier och interaktioner i det digitala landskapet. Olsson (2017) betonar
att det ar mojligt att observera sociala medier och deras funktioner utifran det dramaturgiska
perspektivet, trots att Goffmans teori utvecklades langt innan sociala medier existerade. I
teori och praktik dr det mer okomplicerat att visa eftertraktade egenskaper for mottagaren,
eftersom det finns ett storre avstind till kulisserna bakom inldgget. Genom att modifiera sin
dramaturgiska framstillning kan politiker eller politiska partier paverka allmidnheten genom
att anta en troviardig roll och erbjuda en nyanserad presentation av sig sjédlva for att forstarka

sin dnskade uppfattning.

For att gora Goffmans dramaturgiska teori mer relevant i dagens mediesamhélle har
Papacharissi (2014) introducerat begreppet "den tredje akten". Hon menar att ny teknologi
har mgjliggjort fordndringar for politikens scener genom att bryta barridren mellan offentliga
och privata sfarer. Under de senaste aren har politiska diskussioner forskjutits alltmer fran
traditionella offentliga sfdrer till sociala medier. Sociala mediers utveckling har bidragit och
vilkomnat ett deltagande for allminheten i politiska diskussioner som tidigare inte var
genomforbart och utvecklingen bidrar till Papacharissas (2014) tredje akt. Nér grinserna
mellan det privata och det offentliga suddas ut, skapas nya utmaningar for politiker som nu
kan betraktas som bade offentliga och privata personer samtidigt. Utvecklingen kan ses som
en fordndring av samhillsstrukturen och en anpassning till nya teknologiska mojligheter.
Samtidigt ar det viktigt att uppmérksamma de utmaningar som denna utveckling skapar for

politiska kommunikationsstrategier.

Genom att undersoka TikToks paverkan pa politiken med hjilp av Papacharissis moderna
tolkning av Goffmans dramaturgiska perspektiv kan vi se om plattformen ocksa har bidragit
till att bryta barridren mellan offentliga och privata sférer. Vi tillimpar detta perspektiv pa
politisk kommunikation for att fordjupa och vidareutveckla teorin i en modern kontext. Det

blir ocksa intressant att undersoka om TikToks visuella karaktir minskar avstiandet mellan
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politiker och deras privatliv eller, som Goffman uttrycker det, mellan frontstage och

backstage.
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4. Metod och material

I metodkapitlet presenteras valet av det kvalitativa metodologiska tillvigagdngssiittet,
processen for analysen samt urval av fall och material. Kapitlet avslutas med kritiska

overviganden kring metoden samt atgdrder for att sdkerstdlla studiens kvalite.
4.1 Vetenskapsteoretisk utgingspunkt

Studien baseras pd en socialkonstruktivistisk ontologi och interpretativ epistemologi och
anvinder en kvalitativ metod for att analysera Moderaternas politiska kommunikation pa
TikTok och Instagram infor valet 2022. Darfor blir studiens metod en kvalitativ
innehallsanalys, dér studiens forfattare kommer att tolka det utvalda materialet under
analysprocessen. Vi kommer att folja etablerade regler inom retoriska teorier for att fa en
specifik struktur for tolkning, vilket Okar intersubjektiviteten i studien (Gripsrud, 2011).
Studien anvinder retorikens teorier om doxa, appellformerna ethos, logos och pathos, samt
Mrals (2016) analysmodell. Det teoretiska ramverket grundar sig pd teorier om politisk
kommunikation pé sociala medier, personifiering, populism och dramaturgi. Dessa perspektiv
formar ocksd bade forskningsfrdgor och analysen. Mrals et al. (2016) analysstege foljer en
niva utveckling frén beskrivning av bilden genom en kontextuell analys till en vdrdering av
bilden och dess funktion. Innehallsanalysen omfattar siledes bade manifesta och latenta
element (Graneheim och Lundman, 2004), dir den manifesta analysen fokuserar pa det som
tydligt framgér i texten och den latenta analysen tolkar det subjektiva, sammanhanget och den

underliggande meningen.

Goffmans dramaturgiska perspektiv anvinds for att analysera hur materialet framstills som
en scen med olika roller, aktorer och publik. Perspektivet hjélper oss att undersoka vilken
scen Moderaterna vill framstélla sig sjdlva pa och for att fordjupa analysen av det dolda och
det som inte framgéar explicit. Studiens méal &ar att tolka Moderaternas politiska
kommunikation. Det analytiska angreppssittet dr 1amplig i relation till studiens syfte eftersom
den mojliggor ett tolkande forhdllningssétt (Mral et al., 2016). Darmed har studien dven ett

hermeneutiskt perspektiv, vilket betonar tolkningen och forstaelsens betydelse.
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4.2 Retorik

I all politisk kommunikation finns en retorisk aspekt eftersom kommunikationen dmnar till att
f4 andra att acceptera, inse eller forstd ndgot som avséndaren avser. I retoriken talas det om
tre olika appellformer: ethos, logos och pathos. Dessa dr olika typer av argument. Ethos och
pathos appellerar till mottagarens kénslor pa olika sétt, medan logos talar till mottagarens
fornuft. Ethos definieras som trovirdighet och kan byggas pd sidndarens utbildning,
kompetens eller moraliska karaktéir. Pathos talar till mottagarens kinslor pa olika sdtt och
anvinds ofta som ett uppmanande argument till publiken (Vigsje, 2012). Logos strdvar efter
att fa publiken att uppfatta argumenten som sanningsenliga genom att till exempel visa pa
statistik eller fakta (Renberg, 2007). Genom att teoretiskt forsta att det finns olika retoriska
metoder som en avsdndare kan anvdnda for att Gvertyga, d&mnar studien att analysera hur

dessa kommer till uttryck i Moderaternas kommunikation.

Begreppet doxa hérstammar fran grekiskan som forenklat betyder allmén uppfattning eller
asikt. I doxan finns en individs uppfattning om vérlden, och allt som individen tar for givet,
till exempel vérderingar och kultur. For att sdndaren ska kunna Overtyga sin publik maste
sdndaren ta hinsyn till publikens doxa. Doxan fungerar som en dverenskommelse mellan
manniskor och innefattar hur vi tycker saker och ting bor vara och vad som erkdnns som
sanning. Doxan har ddrmed stor paverkan pa hur vi uppfattar och tolkar olika budskap, och
nér vi uppfattar ndgot som skiljer sig fran var egen doxa kan vi bli upprérda (Mral & Olinder,

2010).

Aven metaforer kan hjilpa hdrarna att forsta ett outtalat budskap. Ett exempel pa en metafor
ar uttrycket att ha en rdv bakom orat, vilket enligt Svenska Akademiens ordlista (2022)
betyder "vara bakslug”. Inom visuell retorik finns det tva begrepp: manifest och latent retorik.
De representerar bildens tva nivéer, dir manifest innebér inldggets uppenbara betydelse och
latent retorik hinvisar till inldggets dolda betydelse. Ett exempel pd manifest retorik kan vara
en politisk reklam, dir partiets stdndpunkter och budskap ér tydligt framtrddande. Mottagaren
behover inte tolka vad inldgget vill formedla. Den latenta retoriken kriver dock mer
eftertanke fran mottagaren, som i en politisk reklamfilm dir man behdver tolka metaforer

eller symboler for att forstd det underliggande budskapet (Mral, 2016). All retorik vill
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Overtyga sin mottagare, och for att gora det krdvs identifikation. Alltsa att sidndaren far

publiken att identifiera sig sjalv med de budskap som fors fram.

Dessa retoriska verktyg kommer huvudsakligen att tillimpas i de tvd avslutande stegen av vér
analys for att tydliggora det latenta budskapet som &r inbdddat i Moderaternas
kommunikation. Genom att anvdnda dessa verktyg kan vi identifiera hur Moderaterna

strategiskt utnyttjar retorik for att Gvertyga och engagera sin publik.

4.3 De tre tolkningsnivierna i analysstegen

Steg ett: bildens natur

Haér tillampas den gynnande tolkningen, vilket innebér att vi pd en deskriptiv niva forsoker
forsta hur mottagaren tolkar bilden och budskapet pa ett sitt som &r fordelaktigt for
avsdndaren. Det primidra fokuset ligger pd sdndarens intentioner och att tolka budskapet
bokstavligt. Denna tolkning krdver en objektiv instdllning ddr man undviker kritisk
granskning, samtidigt som man forsoker forstd de underliggande vérderingar och intressen
som avsdndaren vill framhdva. I denna forsta analysniva blir det déarfor av stor vikt att

beskriva det som framstills i1 bilden utan att 14gga till en subjektiv tolkning (Mral et al. 2016).

Detta utgor det forsta steget 1 analysen och hir kommer vi att kartligga bildens konstruktion.
Genom att granska bildens innehall och sammanséttning menar Mral et al. (2016) att man kan
f4 en djupare forstaelse av dess budskap. I detta steg har vi valt att fokusera enbart pd de
manifesta budskapen, for att sedan inkludera den latenta retoriken i de avslutande stegen av
analysen. Detta eftersom vi undersdker bildens underliggande budskap 1 den sista delen av

analysprocessen.

Steg tva: bildens funktion

Forhandlande tolkningen utgar fran det gynnande och ifrdgasitter om innehallet erbjuder en
palitlig presentation av objektet. Om det ar s att den inte ger en tillforlitlig bild behover vi
stélla oss fragan om varfor. Denna tolkningsniva skiljer sig frdn den gynnande genom att den
inte bara dr deskriptiv, utan kréver ett mer virderande perspektiv for att granska bilden. Med
den forhandlande tolkningen ges mojlighet att kritiskt utvérdera bilden och dess budskap,
samt forsoka identifiera inldggets latent element. Detta kan leda till framtridandet av

politiska budskap och retoriskt 6vertygande element (Mral et al., 2016).
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I det andra steget av analysen reflekterar vi over det retoriska dilemma som sidndaren forsoker
adressera med hjdlp av bildens innehdll. Mral et al (2016) beskriver att fokus flyttas frén
bildens enskilda komponenter till dess sammanhidngande funktion utifran den retoriska
situationen. Det blir dven viktigt att ta hdnsyn till den plattform dér innehéllet har publicerats
och den tinkta malgruppen, eftersom en felaktig forstdelse av malgruppen kan leda till en
felaktig tolkning av bildens syfte (Mral et al., 2016). Det dr under detta skede som vi dyker
fordjupar oss i bildens latenta budskap, dér vi granskar de kommunikationsstrategier och
retoriska medel som partiet anvidnder, sdsom populism och personifiering. Detta ger oss en

mer nyanserad forstdelse av bildens dvergripande funktion och syfte.

Steg tre: viirdering av bilden

Den tredje och sista tolkningsnivan, den oppositionella tolkningen, kritiserar de etiska motiv
som avsdndaren kan ha haft bdde pa det manifesta och det latenta planet. Mral et al. (2016)
beskriver att denna tolkningsniva tenderar att vara ifrdgasittande och kan i vissa fall motsitta

sig den gynnande tolkningsnivén.

I var studie anser vi att det dven ar viktigt att inkludera det virderande steget i1 analysen, trots
att Mral et al. (2016) menar att det inte alltid 4r nddvéndigt. Anledningen ar att en vérdering
av bilden hjdlper oss att utvirdera om bilden har lyckats med sin funktion och om den
retoriska strategin har varit framgangsrik. Genom att inkludera detta steg kan vi ocksa
fordjupa var forstielse av bilden och reflektera over aspekter sdsom etik. Eftersom retorikens
syfte dr att Overtyga minniskor att tinka eller tycka pa ett visst sdtt, ar det viktigt att
undersoka vilka politiska motiv som kan ligga bakom bildens innehdll. I den virderande
delen av analysen &r det viktigt att vara kéllkritisk mot bildens objektivitet och om den ger en
vinklad bild av verkligheten (Mral et al., 2016). Denna del av analysen forbattrar omfinget
och djupet i vér forstaelse for hur politiska kommunikationsstrategier och retoriska verktyg

fungerar och paverkar mottagarna av de analyserade inldggen.

4.4 Val av fall

Undersdkningen av Moderaternas politiska kommunikation pd TikTok motiveras av flera
viktiga faktorer. En anledning &r att Moderaterna har en dvervikt bland unga véljare (SvD,

2022), vilket gor det viktigt att forstd hur de engagerar och attraherar denna demografiska
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grupp 1 politiska sammanhang. TikTok dr en populér plattform bland yngre anvéndare i
Sverige (Internetstiftelsen, 2022) och erbjuder ddrmed en mojlighet att analysera partiets
kommunikation med denna malgrupp. Enligt Tryggvason (2022), har forstagangsvéljarnas
overvikt for hogersidan inte varit s stark sedan métningarna inleddes 1991, vilket ytterligare
bidrar till fallet som intressant att undersdka. En annan anledning &r att TikTok &r unik i
jamforelse med traditionella medieplattformar och andra sociala medier, eftersom den bygger
pa algoritmisk spridning och interaktivt engagemang fran anvindare. Det innebér att en
analys av Moderaternas politiska kommunikation pa TikTok kan ge vérdefulla insikter i hur
partiet anpassar sina strategier och budskap for att nd och engagera viljare pa olika

plattformar.

4.5 Urval av material

I en studie av sociala medier dr materialet omfattande, vilket gor det nodvandigt att begrénsa
det. I denna studie har vi valt att fokusera pd Moderaternas innehall pa Instagram och TikTok.
Vi baserade urvalet pa fem inlidgg fran varje plattform som partiet publicerade infor valet &r
2022. Vi borjade med att undersoka de inldgg som fatt mest uppmirksamhet och gillanden
och valde dérefter de tio mest gillade fran varje plattform. Vi gjorde sedan ett anpassat urval
for att sdkerstilla en koppling mellan det teoretiska ramverket och analysen. Syftet med att
vélja dessa specifika inldgg &r att vara strategiska i vart urval for att kunna forklara det vi vill
forklara. Vi avser att vélja ut de inldgg som representerar olika fenomen och strategier for att
fa en mer heltickande bild av deras politiska kommunikation. Vi valde ocksa ett strategiskt
urval fOr att inte upprepa oss sjélva i analysen genom att hinvisa till samma teorier i olika
inldgg. Genom att anvinda denna urvalsmetod sikerstiller vi att analysen svarar pa studiens
fragestdllning och att metoden grundas pa en representativ och rittvisande bild av

Moderaternas kommunikation pé dessa plattformar under den valda tidsperioden.
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Materialet omfattar inldgg som vi har transkriberat. Dessa transkriberade inldgg finns att hitta

under avsnitt 9 "Bilagor".
4.6 Kritiska overviganden

For att en metod ska anses vara anvdndbar och lamplig krivs det att den uppfyller kraven for
reliabilitet och validitet. Om dessa tva krav inte uppfylls anses forskningsresultatet sakna
vetenskapligt virde (Ejvegard, 2003). Hog wvaliditet innebdr att studiens resultat
overensstimmer med det som studeras, och reliabilitet handlar om hur tillfrlitliga och
reproducerbara resultaten dr. I denna studie har validiteten forbattrats genom att analysen
utgér fran det teoretiska ramverket och forhéller sig till det (Bell, 2000). Detta minskar risken
for subjektiva tolkningar och ger studien en stark grund (Holme & Solvang, 1997). Dessutom
genomfors analysen systematiskt med tydliga underfragor som behandlar olika aspekter av
syftet, vilket ytterligare forbéttrar validiteten. Genom att minska utrymmet for personliga
tolkningar Okar dven chansen att andra forskare som foljer samma analyssteg skulle na
liknande resultat och dirmed forbéttra studiens reliabilitet (Holme & Solvang, 1997). Genom
att vidta atgarder for att stirka studiens reliabilitet och validitet dkar studiens vetenskapliga
vérde. Det &r viktigt att notera att en innehallsanalys innefattar tolkningsutrymme, och denna
process paverkas av foOrfattarnas befintliga fOrstielse samt deras tidigare erfarenheter

(Odman, 2016).
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S. Resultat och analys

[ resultat och analyskapitlet granskas fem inldigg vardera frdan Moderaternas officiella konton
pd Instagram och TikTok. Vi genomfor en retorisk visuell analys av inldggen och betraktar
innehallet med hjdlp av teorier om retorik, personifiering, populism och dramaturgi. For att
besvara forskningsfragan pd ett strukturerat sdtt har vi delat upp den i fyra frdagor, som
fungerar som rubriker i kapitlet. Varje rubrik kommer att behandla ett av de analyssteg som

Mral et al. (2016) foreslar for att tolka innehdllet i inldggen.
5.1 Politisk kommunikation pa sociala medier utifrin bildens natur

Hdr granskas inldggets innehall och sammansdttning for att objektivt beskriva det budskap
som framstdlls i bilden utan att granska det kritiskt. I detta steg har vi ddrfor valt att enbart

fokusera pd de manifesta budskapen.

Bildens natur

Ulf Kristersson stir utanfor en vallokal med hans vallapp i handen. Han star vinklad mot
kameran med ett stort leende och en glad blick som utstrélar stolthet dver att ha rostat pa sitt
parti under valdagen. Kristersson visar for medborgarna att de har mojlighet att delta 1
beslutsfattandet om vilka som ska styra landet framt och uppmuntrar andra att gé och rosta.
Budskapet i Instagraminldgget &r tydligt, och det specifika budskapet dr att rosta pa

Moderaterna.
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Bildens natur

I inldgget, som publiceras pa bade Instagram och TikTok, ser vi Ulf Kristersson klddd i en gra
kostym mot en gra bakgrund, med en allvarlig min. Hans seriosa kroppssprak och rak
hallning kommunicerar auktoritet och sédnder ut ett tydligt budskap till Moderaternas foljare
pa bada plattformarna. Kristersson talar om sin frustration dver att Sverige har Europas virsta
grova brottslighet men ocksa Europas svagaste lagstiftning. Ulf Kristersson beskriver Sverige
som en nation i kris. I sitt tal s& sdger Kristersson att hans dottrar lika girna kunnat vara i den
gallerian dér en oskyldig man dog och en oskyldig kvinna hamnade 1 vdgen for skotten och
nu vardas pd sjukhus. Han ndmner dven att hans fru och vidnner kunde ha drabbats. Ulf
Kristersson dr kdnslosam ndr han ndmner sina personliga anknytningar i talet. Inldgget
presenteras med olika undertexter pd Instagram och TikTok. P4 Instagram lyder budskapet:
“Det dr nog nu. Inte fler tomma ord om att det dr oacceptabelt - det vet alla redan. Nu krévs
en helt ny kriminalpolitik som sétter stopp pa det hir vansinnet.” P& TikTok anvénds istéllet
hashtags som rubrik. Inldgget har fétt storre spridning pa TikTok med 79 900 gillningar,
jamfort med Instagram dér den fétt 9809 gillningar. Detta kan bero pa att innehdllet passar

bittre pa TikTok eller att mélgruppen ar mer aktiv dér.

A

haller pézﬁglé
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Bildens natur

I inldgget syns en debatt dir Ulf Kristersson argumenterar genom att hdja rosten och
understryka allvaret 1 det han anser dr en misslyckad energipolitik fran Miljopartiet och
Socialdemokraterna. Moderaternas argument kan tolkas som att de vill skapa en kénsla av
rddsla och oro bland tittarna kring en viktig valfrdga infor valet ar 2022. I klippet forsoker
Kristersson att méla upp Miljopartiet och Socialdemokraterna som skyldiga for de hoga
elpriser som drabbar landets invanare. Kristersson hdvdar att &ven om ett parti foresprakar en
politik som tillater forbrédnning av olja bor de inte ha ritten att kalla sig sjdlva for grona. Detta

budskap dteranvinds dven i Moderaternas “caption-text”.

Bildens natur

UIf har pé sig en mork kostym 1 samma studio och lokal dér partiledardebatten mellan honom
och Socialdemokraternas ledare Magdalena Andersson holls samma dag. Pé bilden star det en
stor text med budskapet “Ulf vann debatten!”. Ulf Kristersson har ett leende péd lépparna,
tittar rakt in 1 kameran med hénderna ihop. I inldggets caption tydliggér Moderaterna att Ulf
och hans parti Moderaterna vann debatten och att partiet om endast 4 dagar kommer att bilda

en ny regering.
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sa gar alltsa en
myndig person
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Bildens natur

I inldgget befinner sig Ulf Kristersson 1 en partiledardebatt och han mélar upp en stark bild av
bristande straffskdrpningar och straffrabatter. Han anvinder fallet med Nytorgsmannen, som
begick 35 stycken sexualbrott men endast domdes till 3,5 ars fiangelse, som ett exempel pa
otillrdcklig konsekvens 1 rittssystemet. Kristersson skyller detta misslyckande pa den
socialdemokratiska regeringens politik och menar att straffet &r alldeles for lagt. Han vill
betona vikten av att strafflingden bor vara proportionellt till brottets allvar. I videon &r
Kristersson klddd 1 en vit instoppad skjorta med en formell framtoning. Han anvénder
retoriska uttryck om vikten av att skapa ett tryggt och rittvist samhille. Han beskriver

sexualbrotten som vidriga.

Bildens natur

I inldgget syns Moderaternas partiledare Ulf Kristersson och Liberalernas partiledare Johan
Persson som bjuder varandra pa sin favoritmat. Ulf bjuder p4 McDonald’s spicy nuggets,
gronkdl och Hot Chili Dipsas, och Johan bjuder pd varmkorv. Ulf ndmner att han &r mer

flexibel, medan Johan ndmner att han “aldrig l&mnar ett vinnande koncept. Som
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kommandoran sa, en korv ér alltid en korv.”

Bildens natur

I inldgget, som publiceras pa bade Instagram och TikTok, ser vi UIf Kristersson klddd i en gra
kostym mot en grd bakgrund, med en allvarlig min. Hans seridsa kroppssprak och rak
hallning kommunicerar auktoritet och sidnder ut ett tydligt budskap till Moderaternas foljare
pa bada plattformarna. Kristersson talar om sin frustration dver att Sverige har Europas virsta
grova brottslighet men ocksd Europas svagaste lagstiftning. Kristersson beskriver Sverige
som en nation i kris. I sitt tal sa sdger Kristersson att hans dottrar lika gidrna kunnat vara i den
gallerian dér en oskyldig man dog och en oskyldig kvinna hamnade 1 vdgen for skotten och
nu vardas pa sjukhus. Han ndmner dven att hans fru och vénner kunde drabbats. Ulf
Kristersson dr kdnslosam ndr han ndmner sina personliga anknytningar i talet. Inldgget
presenteras med olika undertexter pd Instagram och TikTok. Pa Instagram lyder budskapet:
“Det dr nog nu. Inte fler tomma ord om att det dr oacceptabelt, det vet alla redan. Nu krdvs en
helt ny kriminalpolitik som sétter stopp pa det hiar vansinnet.” P4 TikTok anvinds istillet
hashtags som rubrik. Inldgget har fétt storre spridning pa TikTok med 79 900 gillningar,
jamfort med Instagram dér den fatt 9809 gillningar. Detta kan bero pa att innehéllet passar

bittre pa TikTok eller att mélgruppen ar mer aktiv dér.
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en restaurang har-
i Sodertélje, pn

Bildens natur

I inldgget traffar Ulf Kristersson restaurangdgaren Bashir, som tidigare rdkat ut for en
sprangning pa sin restaurang efter att ha uppmanat nagra unga maén att sluta sélja narkotika i
lokalen. Kristersson framhéller Bashir som en hjilte for att han vdgade anmaéla brottet, vilket
ledde till att gdrningsméinnen fick en féllande dom. Det ndmns ocksa att Moderaterna samma
dag presenterat ett forslag pd hur géngkriminalitet ska bekdmpas. Videon visar bilder dér
Kristersson skakar hand och skrattar tillsammans med Bashir. Dessutom syns en scen dér Ulf,
Bashir och tva andra personer sitter och samtalar vid ett bord. Kristersson bar en instoppad
ljusbla skjorta, och ndr han diskuterar hédndelsen samt Moderaternas nya forslag mot

gingkriminalitet, placerar han hidnderna pa midjan.

Bildens natur:
I inldgget framtrader Ulf Kristersson, klddd i en instoppad ljusbla skjorta, sittande i vad som

kan antas vara Moderaternas turnébuss. Han korsar armarna och lutar sig framéit, samtidigt
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som han talar och blickar in i kameran. P4 ett bord framfor honom stér tva kaftekoppar och
en ramldsa flaska. I videon belyser Kristersson att Socialdemokraterna har hojt 46 skatter
sedan 2014 och han varnar for nya skattehdjningar frén vinstersidan, vilket “kan kosta en
vanlig familj upp till 46 000 kronor”. Han forsékrar publiken om att Moderaterna planerar att
stoppa dessa skattehdjningar, sdnka skatten for ldginkomsttagare och dven sdga nej till

fastighetsskatten.

Bildens natur

Det ar ett inldgg dar Ulf iklddd likadana kldder som den kidnda medieprofilen Jonas
Fagerstrom skrattandes umgés till laten "Jag &r din bésta vdn" som spelas i bakgrunden.
Videon inkluderar inte ndgon konversation mellan de tva individerna, och det finns ingen
forklaring till Fagerstroms nérvaro i inldgget. De framstar som goda vinner som grillar,
konsumerar 01, dter glass och tittar pa en partiledardebatt medan de dter popcorn. I ett lekfullt
spratt slar Jonas botten av hans 6lflaska pa Ulfs topp, vilket leder till att 6let borjar brusa upp
och UIf tvingas dricka for att undvika spill.

5.2 Sammanfattning av politisk kommunikation pa sociala medier utifran bildens natur

Forsta analyssteget av inldggets natur visade skillnader 1 innehéllets karaktdr mellan de mest
spridda inldggen pa de tva olika plattformarna, men att en konstant var Kristerssons narvaro i
samtliga inldgg. Pa Instagram hade flera inlégg dér Kristersson portrétteras mer formellt, med
tydligt fokus pé politik och debatter fatt stor spridning. TikTok visade att en mer avslappnad
och personlig kontext fatt storst spridning. Ett inldgg aterfinns pa béda plattformarna, dir

Kristersson uttrycker sin frustration 6ver brottslighet och lagstiftning i Sverige.
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5.3 Populism och bildens funktion

I detta steg i analysen 6vergdr vi till att betrakta bildens helhet och funktion utifrdn den
retoriska situationen i bilden. Hdr vill vi granska Moderaternas anvindning av populism mer,

vilket innebdr att vi kommer att utforska det latent budskapet i innehdllet.

sa gar alltsa en

myndig person

Sedan 2010-talet har den populistiska retoriken 6kat bland politiska partier virlden over,
inklusive 1 Sverige (Moffitt, 2016). Moderaterna har foljt med i trenden och rort sig mot ett
mer hogerpopulistiskt spektrum under de senaste aren, samtidigt som populistiska partier och
rorelser upplevt framgéngar i att engagera foljare 1 sociala medier (Gil de Zuiiga et al.,
2020). I analysen av inldggets manifesta budskap framgick det att Ulf Kristersson diskuterade
fallet med Nytorgsmannen, som begatt 35 stycken sexuella brott. Kristersson betonar brottens

hiansynsloshet och menar att Moderaternas politik skulle ha resulterat i minst 12 ars fangelse.

Enligt Mofitts (2016) &r “folket mot eliten” ett forsok att skapa skiljaktighet mellan
medborgarna och eliten. Genom att positionera sig som en del av folket och ta stdllning mot
de som anses std over folket, skapar Kristersson en polarisering i samhéllet. Denna strategi
bidrar till att framhdva hans nérhet till gemene man och stirker hans image som en ledare
som forstdr och representerar vanliga méanniskors bekymmer. I inldgget uttrycker Ulf sin &sikt
om att regeringen, sérskilt Socialdemokraterna, har misslyckats med att infora tillrackligt
harda straff for sexualbrott. Han tar upp fallet med Nytorgsmannen, en person som har begatt
35 sexualbrott och suttit fingslad 1 tre och ett halvt ar. Ulf Kristersson anser att
Nytorgsmannen borde ha fétt ett ldngre straff, och i videon ndmner partiledaren att han
personligen skulle ha 1ist in honom i minst 12 &r. Sexualbrott dr en typ av brott som

majoriteten av samhillet avskyr. Genom att ta upp fallet med Nytorgsmannen,
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Socialdemokraterna och det korta fangelsestraffet, framstdller Kristersson den sittande
regeringen som dysfunktionell och oférmdgen att uppfylla folkets vilja. Han anpassar darfor
kommunikationen till de flesta minniskor 1 Sveriges doxa. Kristersson anvinder detta som ett

avskyvart exempel for att vicka starka kidnslor hos ahdrarna och publiken.

Genom att anvénda ett exempel som ménga ménniskor starkt reagerar negativt pa, framhéver
Kristersson sitt latenta budskap: att publiken och &horarna ska forknippa den tidigare
regeringen med negativa associationer och ddrmed paverka deras instdllning. Han
kontrasterar detta mot vad en moderatledd regering skulle ha gjort, det vill sdga att lasa in
Nytorgsmannen i minst 12 &r. Detta kan ses som att Kristersson tillimpar logosargument,
eftersom det dr baserat pd rationella och konkreta handlingar, snarare dn emotionella
pastaenden. Logosargumentet bidrar till att stirka hans ethos eftersom det framhéver
auktoritet. Vidare sd understryks partiets engagemang for att adressera allmédnhetens oro och
sakerhet. Moffitts (2016) havdar att populistiska ledare ofta utnyttjar kriser och hot for att
framstilla en situation som farlig. Kristersson anvdnder samma strategi genom att belysa det
misslyckade 1 rittssystemet och koppla det till tidigare hdndelser, exempelvis 0kningen av
sexualbrott. Han skapar en bild av ett simre samhélle genom att jamfora med hur det tidigare
var, kontra hur det ser ut idag. Genom att anvinda tidigare hindelser kopplade till
misslyckanden forsoker Kristersson paverka folkets asikter och beteenden, vilket utgor hans
latenta budskap. Han lyfter fram dessa exempel for att paminna vidljarna om de negativa
konsekvenserna av den tidigare regeringens politik och beslut. Pa sé sitt vill han fordndra
deras syn pa sitt eget parti och dess alternativ. Denna taktik kan ocksa syfta till att skapa en
kinsla av oro eller frustration hos viljarna kopplat till politiska motstandare, vilket kan
motivera dem att stodja Kristerssons parti i hopp om en fordndring och forbéttring av

situationen.

Mofftitt (2016) ndmner att det finns kulturella faktorer som kan ha bidragit till 6kningen av
hogerpopulistisk retorik. De kulturella faktorerna kan enligt forfattaren vara missndje med
invandring, globalisering och kulturella forandringar som uppfattas som hot mot nationella
identiteter. Ulf Kristersson forsok att skapa en kdnsla av missnéje och frustration kan tolkas

som ett sétt att manipulera ménniskor med sin politiska agenda.

Ulf Kristersson pekar pd fakta och siffror om Nytorgsmannen korta fangelsestraft och
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regeringens bristande straffskdrpning. Verktyget logos, med fakta och siffror, forekommer dé
i den manifesta retoriken och gor det litt for publiken att ta in den information som han
kommunicerar. Den latenta retoriken formedlas 1 det underliggande kénsloméssiga budskap 1
talet. Det gar att koppla retoriken till kris och hot. Ett mgjligt samband &r hur populistiska
aktorer anvinder bade logos och kénslor av kris och hot for att engagera och pédverka
publiken. Genom att anvénda fakta och siffror for att peka pa bristande réttvisa, skapar de en
kdnsla av oro och hot mot samhéllet och dess invanare. Denna kénsla forstirks sedan genom
att belysa misslyckade héndelser och koppla dem till tidigare hdandelser, vilket skapar en bild
av ett simre samhille och okar kdnslan av hot och oro. Att vara medveten om retoriska
verktyg och kulturella faktorer som stodjer hogerpopulistisk retorik och dess forméga att

manipulera och skapa oro ger en bittre forstaelse av dess paverkan.

Analysen av inldggets natur har ett manifest budskap som framhdver Socialdemokraternas
bristande straffskdrpningar och straffrabatter. Sammanfattningsvis innefattar analysen av
inldggets funktion 6kningen av populistisk retorik och nyttjandet av tva strategier som “folket
mot eliten" och "upplevande av kris och hot". Inlidggets funktion tyder pa att Ulf
Kristersson och Moderaterna vill positionera sig som en del av folket, samtidigt som de
papekar bristerna hos regeringen och samtidigt framstéller att Moderaterna har 16sningen pa
problemet. Hans konkreta exempel pa ett misslyckat samhélle genom negativa héndelser ar
avsedda att paverka véljarnas asikter och beteende. Gemenskapen med medborgarna och
avgransningen fran deras politiska motstdndare &r huvudbudskapen i deras populistiska

strategi och retorik.
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Genom inldgget fir mottagarna, vad det ser ut som, en 6gonblicksbild av Ulf i Moderaternas
turnebuss. Att den verkar vara tagen i en live-situation okar trovéirdigheten for budskapet. Ulf
tittar rakt in 1 kameran och ler. Mottagarna far kénslan av att han tittar rakt pd dem och
adresserar just dem. Det sker alltsa en fysisk adressering gentemot mottagaren. Sampietro och
Sanchez-Castillo (2020) belyste att hogerpopulistiska politiker anvinder 6gonkontakt pa
Instagram for att skapa en kinsla av nirhet till sina medborgare. Denna video tyder pé att
denna taktik kan vara pd vig att borja anvindas pa TikTok. Dessutom anvinder Ulf ett sprik
som ér riktat till “normala familjer” och genom sin retorik forsoker han visa att han &r en del

av folket.

I Ulf Kristerssons latenta budskap syns dven anvindningen av den populistiska strategin
"folket mot eliten”. Han forsoker skapa en polarisering mellan vanliga ménniskor och
etablissemanget. Genom att framstélla den sittande regeringen pa ett negativt sitt, antyder
han att de inte agerar i folkets bédsta intresse. Kristersson pépekar att vénsterns
skattehojningar drabbar vanliga svenska familjer med kostnader upp till 46 000 kronor. Han
framstiller dessa skattehdjningar som ett exempel pa hur regeringen inte tar hénsyn till de
ekonomiska konsekvenserna for genomsnittsfamiljen. Detta kan fa véljarna att kdnna sig
missndjda med den nuvarande politiken, vilket forstirker polariseringen mellan "folket" och

"eliten."

I inldgget anvinder Kristersson och Moderaterna en kombination av retoriska strategier for
att framhéva sitt partis politik som det bésta alternativet for véljarna. Ulf betonar konkreta
16sningar pé problem som arbetsloshet och bidragsberoende genom att foresld sinkta skatter
for personer med ldgre inkomster och forbattrade villkor for dem som arbetar. Genom att ta
stillning mot fastighetsskatten skapar han en tydlig distinktion mellan sitt parti och sina
politiska motstindare. Nar Ulf sdger att vinstern “hotar” med nya skattehdjningar som
Moderaterna vill motverka, malar han bokstavligen upp ett hot som maste forhindras si
snabbt som mojligt. Inldgget reflekterar ddrmed dven Moffitts populistiska strategi,
“upplevande av kris och hot" ocksd. Utifrdn Moffitts "bad manners" foljer inte inldgget
nddvindigtvis strategin fullt ut, men innehdllet bryter mot den politiska normen till viss del
genom att anvinda ett mindre formellt sprék och rikta kritik mot sina politiska motstdndare.
Han ndmner "Socialdemokraterna" och "deras vdnner pa vanstersidan" samt pekar ut dem

som ansvariga for skattehdjningar.
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Kédrnan i budskapet som Ulf formedlar handlar om att etablera trovédrdighet och auktoritet
genom att presentera Moderaterna som det parti med de bidsta 16sningarna for ekonomiska
problem och som stir pad "vanliga manniskors" sida. Genom att ta stdllning mot
fastighetsskatten och betona deras engagemang for att sénka skatten for de med légre
inkomster, framstéller de sig sjdlva som ett parti som stravar efter att skapa en mer rittvis och
inkluderande ekonomisk politik. Det latenta meddelandet dr att 6vertyga vanligt folk om att
Moderaterna dr det basta valet for att foretrdda deras intressen i1 regeringen. Inldgget stiarker
dven Ulfs ethos, dd Moderaternas moral hojs genom att demonstrera deras stod for folkets
intressen. Renberg (2007) menar att ethos argument ofta anvénds for att skapa en kéinsla av vi
och dem, vilket blir tydligt ndr Ulf och Moderaterna skapar en polarisering mellan
etablissemanget och folket. Genom att lyfta fram denna argumentation appellerar UIf till
maéanniskors 6nskan om ekonomisk rattvisa i samhallet, vilket vacker kdnslor hos dem som éar
missndjda dver att deras skattepengar anvénds for att stodja andras bidrag. Forsoket att vicka

kénslor innebér att inldgget dven innehéller pathos argument.

Genom att anpassa retoriken efter publikens doxa 6kar mdojligheten att dvertyga och engagera
dem. I inldgget kan vi se att Kristersson, som representant for Moderaterna, rikta sig mot en
typisk hogerpolitisk doxa genom att han presenterar politiska forslag som kan anses vara 1
linje med publikens virderingar och kultur. Moderaterna dr ként for att vdrdera hért arbete
och sjdlvforsorjning, och genom att tala om att gora arbete mer 16nsamt &n att forlita sig pa
bidrag, anviander Kristersson en doxa som ocksd delar dessa vérderingar. Detta kan betraktas
som en strategi for att skapa en kénsla av samhorighet och gemensamma vérderingar med den
typiska publiken, vilket i sin tur okar sannolikheten for att de engagerar sig i och stoder
Moderaternas politik. Det &r viktigt att notera att doxan kan variera mellan olika grupper och
individer, och en framgangsrik kommunikation bor anpassas efter den specifika malgruppen.
I det hir fallet verkar Kristersson, i enlighet med Moderaternas grundldggande principer, ha
anpassat sitt budskap for att passa en publik som delar hans syn pa ekonomisk réttvisa genom

att gora arbete mer l6nsamt én bidragstagande.

Inldggets primira funktion dr sammanfattningsvis att engagera viljare genom att presentera
Moderaternas politik som det bésta valet for ekonomisk rittvisa. De forsoker dven etablera en

kénsla av gemenskap mellan partiet och medborgarna, samtidigt som det understryker en
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tydlig avgransning och konflikt mellan folket och Moderaternas politiska motstdndare i den
nuvarande regeringen. Samma linje visades i det manifesta budskapet fran det forsta
analyssteget av bildens natur, men efter att ha granskat innehallets latenta budskap med

populism i dtanke framkom inldggets funktion tydligare.

5.4 Personifiering och bildens funktion

I detta steg i analysen overgar till att betrakta bildens helhet och funktion utifran bildens
retoriska situation. Hdr vill vi granska Moderaternas anvdindning av personifiering mer,

vilket innebdr att vi kommer att utforska det latent budskapet i innehdallet.

Analysen av inlidggets natur tydliggjorde att videon inte formedlade ett explicit politiskt
budskap. Istéllet forsokte Moderaterna demonstrera en vinskap mellan medieprofilen Jonas
Fagerstrom och Ulf Kristersson. Inldggets latenta budskap avslojar dock att inldggets
funktion &r att formedla positiva kénslor kring Kristersson, bdde som partiledare och som
person. Det &r genom att anvdnda pathos som Moderaterna uppmuntrar mottagarna att
uppleva dessa kénslor. Politisk kommunikation handlar ofta om att vicka kénslor sdésom hopp
eller fruktan (Renberg, 2007), men detta inldgg innehaller inte nagot tydligt politiskt budskap,
och varken hopp- eller fruktan kdnslor formedlas av inldgget. Mottagarnas kénsla infor
inldgget skapas istdllet beroende pa vilken uppfattning de har kring sina egna erfarenheter av
inldggets innehéll. Personer som har positiva associationer till glass, 6l, grillning och Jonas
Fagerstrom kommer att gilla inldgget. Inldgget riktar sig ddrmed till individer med en specifik

doxa, och Moderaterna har anpassat inldgget till TikToks unika innehallsstruktur.
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Plattformsanpassningen antyder att partiet medvetet riktar sig till en specifik publik pa
TikTok, dér inldgget kan locka uppmérksamhet. Genom att endast posta inldgget pa TikTok
kan Moderaterna minimera risken for att na ut till personer med en doxa, som potentiellt kan
bli upproérda Sver innehallet (Mral & Olinder, 2010). TikTok har en yngre anvéndarbas och
framgangsrika inldgg liknar ofta politik som underhallning (Serrano et al. 2020). Plattformens
lattsamhet kan ddrmed bidra till att TikTok &r mer passande for inldgg som utmirks av en
lekfull och underhdllande karaktdr. Genom att rikta in sig pd TikToks specifika publik skapar
Moderaterna en mer malinriktad och effektiv kommunikation, samtidigt som de undviker att
framstd som oseriosa eller oprofessionella infor andra grupper av véljare pa mer traditionella

plattformar.

Inldgget skiljer sig fran alla andra inldgg eftersom Ulf umgéds med en influencer och det
saknas helt uttalade politiska budskap i filmen. Inldggets funktion blir dérfor att formedla en
positiv kénsla kopplad till Ulf som méinniska. Han 4r inte bara en partiledare, utan han ar en
ménniska som deltar 1 aktiviteter som vanligt folk och han formedlar ménskliga kénslor.
Traditionell medias personifiering tenderar att lyfta fram privata egenskaper och ignorerar
politiska egenskaper. Papacharissa (2014) skrev om personifieringens utveckling pd sociala
medier och att inligg tagna i hemmiljoer, med text som istéllet lyfter fram politiska budskap,
har blivit allt vanligare. Trots att inldgget visar tydliga tecken pa personifiering genom att
syftet ar att vicka positiva kédnslor kring Ulf som person och bygga upp partiets ledare som
ndgon latt att tycka om, sa foljer inldgget inte trenden som Papacharissa (2014) beskriver da

politiska budskap uteldmnas.

Enligt Metz (2020) tre kategorier av personifiering passar detta inldgg bidst in pa "privat
sjélv-personifiering". Dock stimmer inldgget inte helt dverens med denna kategori heller,
eftersom Moderaterna visar upp Ulf tillsammans med en betald influencer istéllet for hans
familj, vilket gor att inldgget inte ar lika personligt. Noon et al. (2018) har pévisat en positiv
korrelation mellan personifiering och engagemang hos foljare, men det &r &nnu oként hur
detta forhallande ser ut pa TikTok. Aven om detta inligg skiljer sig frin vad som anses vara
framgangsrik personifiering pa andra sociala medieplattformar, dr det vért att notera att just
detta inldgg har fatt flest likes pa bade TikTok och Instagram under den valda tidsperioden.
Politisk kommunikation och valkampanjer har fordndrats 1 takt med sociala mediers

frammarsch, vilket har utvidgat definitionen av politisk reklam pa dessa plattformar. Det
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finns en tydlig korrelation mellan personifiering och engagemang hos foljare, vilket politiska
aktorer har tagit till sig. Politiska aktdrer och utvecklingen av sociala medier har bidragit till
mer anpassade budskap riktade mot specifika malgrupper, for att skapa en paverkan pé
vidljarna. Den nya politiska arenan som Papacharissi (2014) beskriver mojliggor en direkt och
bredare spridning av politiska budskap. I inldgget med Kristersson och Fagerstrom
aterspeglas denna utveckling i politisk reklam, dédr de kontrollerar sitt eget politiska innehall

och har en vardaglig interaktion med sina véljare

Som tidigare ndmnt sd har olika plattformar en variation i algoritmer och funktioner, vilket
paverkar spridningen av olika typer av innehall baserat pé plattformens arkitektur (Stier et al.,
2018). Zeng & Abidin (2021) skapade ett analytiskt ramverk for att kategorisera innehéll som
lampar sig for spridning pa TikTok, med fokus pa tre huvudaspekter: vardaglig
kommunikativ stil, specifika egenskaper i TikTok och digital kultur hos unga. Det dr &nnu
osdkert hur politiska partier bor engagera sina foljare pa TikTok pé bésta mojliga sétt, men
med tanke pd den omfattande spridningen kan detta inligg mojligen passa in i en digital
kulturtrend bland unga. Inldgget forenar vardagliga situationer, som att dta glass eller grilla,
med en populédr influencer och en ldttsam ton, vilket kan vara attraktivt for den yngre
publiken som dominerar bland TikToks anvédndare (Internetstiftelsen, 2022). Dessa anvéndare
kan uppskatta autenticitet och relaterbara hindelser. Genom att inkludera en influenser och
skapa en "feel good" atmosfar kan inldgget attrahera uppmérksamhet och engagemang fran
en publik som kanske annars inte skulle vara intresserad av politik. Detta kan tolkas som
Moderaternas latenta strategi for att na ut till unga viljare och etablera en koppling med dem,
trots att inldgget saknar ett tydligt politiskt budskap. Moderaterna anpassar sin politiska
kommunikation och personifiering till den yngre generationen genom att anvinda en populér
influencer tillsammans med vardagligt kommunikativ stil, specifika egenskaper hos TikTok

och den digitala kulturen hos unga.

Analysen av inldggets natur avslojade ett manifest budskap som formedlar en glad vénskap
mellan Kristersson och influencern Jonas. Analysen av inldggets funktion tyder pa att
Moderaterna foljer en underliggande strategi for personifiering som skiljer sig fran
konventionella metoder genom att helt exkludera politiska budskap. Innehallet verkar vara
skrdddarsydd for TikToks unika innehéllsstruktur och yngre publik, vilket bidrar till dess

framgang.
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Det manifesta budskapet i1 inldgget ar att Ulf adresserar nationen angdende en allvarlig
incident 1 Malmd. Genom att uttrycka kénslor och hénvisa till sin personliga koppling, att
hans familj kunde ha drabbats, skapar han en stark relation till handelsen, vilket vi har belyst i
analysen av inldggets natur. I sin analysmodell anvénder Mral et al. (2016) latent retorik som
ett verktyg for att utforska hur Ulf Kristersson anvénder ethos, logos och pathos i sin
kommunikation for att stodja Moderaterna infor valet ar 2022. Papacharissi (2010) betonar att
ny teknologi har medfort betydande fordndringar 1 hur politik fungerar bade inom offentliga
och privata sfarer. Vidare framhaller forfattaren att partiledare anvédnder sin egen personlighet
och sin privata sfar for att dka trovirdigheten. Ulf Kristersson inkluderar sin familj och
vianner 1 sitt politiska budskap. Kristersson och Moderaterna okar sitt engagemang och
trovardighet genom att baka in personifiering 1 sitt tal och skapar dirmed den personliga
relationen till f6ljarna. Enligt Olsson (2017) sé har personifiering och politik alltid gitt hand 1
hand, men med sociala medieplattformar har det blivit en bredare tillimpning. Tidigare
forskning visar att det finns flera faktorer pa sociala medier som paverkar hur partier nar ut
med kommunikationsstrategier till sin publik (Stier et al., 2018). Ulf Kristerssons strategi
med att inkludera ndra och kéra i sitt tal, och att minska distinktionen mellan politiskt arbete
och privatliv, visar pé ett positivt samband (Noon et al., 2018) och okar engagemanget hos
foljarna. Genom att anvénda olika tekniker for att framstélla sig sjélv, lyckas Ulf Kristersson
oka sin trovardighet och engagera tittarna kénslomaéssigt 1 &mnet. Det finns dven spér av de
tre retoriska begreppen ethos, pathos och logos 1 dessa strategier. Strategier som att visa

pathos med att vara kédnslosam och koppla in sin familj korrelerar med emotionell
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personifikation. Ulf Kristersson anvénder sedan professionell sjélv-personifiering (Metz et.al,
2020) genom att betona sin roll som ledare for hela Sverige och visa att han har kompetens
och engagemang for att hantera problemet, genom att uttrycka: “Inte mer av samma sak som
har lett Sverige hit”. P4 sa vis O0kar han sin trovirdighet som en professionell ledare och
overtygar tittarna om att han dr en pélitlig kélla att ta hand om uppdraget. Som ett resultat av
hans anvéndning av sjdlv-personifiering anvénder han det retoriska verktyget ethos som
handlar om att etablera talarens validitet och kompetens. Genom att uttrycka kénslor som
empati och oro for hindelsen och dess konsekvenser. Ett tydligt exempel framkommer nér
han uttrycker: “Sa ndr mina tankar nu gér till den kvinna som vardas for sina skador sé tanker
jag ocksa pa alla andra som kunde ha skadats”. Genom att dela detaljer om sin familj och hur
de eventuellt kunde ha paverkats av hédndelsen anvidnder Ulf Kristersson privat sjilv

personifiering. De retoriska verktygen och Metz et.al (2020) kategorier dr enade i talet.

For att effektivt overtyga sin publik behover Ulf Kristersson ta hansyn till mottagarnas doxa,
deras forviantningar och uppfattningar. Doxan har stor betydelse for politisk kommunikation
eftersom felaktig hantering av publikens forvantningar kan leda till konflikter och missnoje.
Kristerssons strategi att anvénda privat sjdlvframstéllning och pathos tar hinsyn till publikens
doxa och syftar till att skapa en kénslomissig koppling med publiken. Genom att anpassa sitt
budskap till en allmént accepterad uppfattning, i det hér fallet att skjutningen 1 gallerian var
en tragisk hdndelse, kan Ulf Kristersson resonera med sin publik pa ett djupare plan samtidigt

som han framstar som mer sympatisk (Noon et al., 2018).

Analysen av inldggets natur &r att mala upp Sverige som ett land i1 nationell kris, medans
inldggets huvudsakliga funktion fokus &r det politiska budskapet i personifieringen dir
granserna mellan  politik och privatliv suddas ut, vilket &r kopplat till
personifieringskategorierna emotionell personifiering och privat sjdlv-personifiering (Metz
et.al, 2020). Genom att anvinda pathos och ethos etablerar Ulf Kristersson en trovirdighet
och anpassar sitt budskap till den kénslomidssiga delen for att Gvertyga publikens

forvintningar (Metz et.al, 2020).
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5.5 Dramaturgi och bildens virdering

Tredje steget av analysen bestdr av en virdering av bilden ddr vi bedomer om bilden har
uppndtt sitt syfte. Det dr viktigt att undersoka vilka motiv som kan ligga bakom bildens

innehall.

Inldggets funktion &r att visa upp Ulf Kristersson som en vanlig manniska alla kan relatera
till, och den uppfyller sin funktion genom anvéndning av retoriska verktyg, personifiering.
Detta forstirks ytterligare genom att Ulf intar olika scener (Goffman, 2014). Exempelvis sa
intar Ulf Kristersson en roll i sin scen med Johan Persson da han vill visa upp sin vardagliga

sida och visa att han éter fran det vardagliga stéllet McDonald’s.

I inldgget sitter Ulf Kristersson och Liberalernas partiledare, Johan Persson, och bjuder
varandra pa varsin favoritritt. Det blir tydligt att deras interaktion pa TikTok, en plattform
som vanligtvis fungerar som en "frontstage" med foljarna som publik, dr konstruerad.
Plattformen har en “frontstage” liknande natur men partiledarna antar en "backstage"-roll, dér
de framstéller sig som vanliga personer i en vardaglig situation. Detta illustreras bland annat
nir de i videon bjuder varandra péd folklig mat sdsom chicken nuggets och korv. Detta
fungerar som en strategi for att skapa en personlig kénsla och nérhet till folket, samtidigt som
det demonstrerar ett vilfungerande samarbete mellan Liberalerna och Moderaterna.
Samarbetet dr en viktig faktor inom politisk kommunikation eftersom Moderaterna vill visa
att de ar palitliga och har samarbetspartners infor valet. Kristersson och Moderaterna agerar
strategiskt 1 en teaterakt inom politisk kommunikation, dir fokus ligger pd den modifierade

illusionsakten bakom kulisserna, det vill sdga backstage. Syftet dr att vinna politiska poidng
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genom att upprétthalla en image av folklighet och forstirka sitt band till medborgarna. Det
kan ifragaséttas om iscenséttningen ar en dkta representation av Kristersson eller enbart en
illusion. Papacharissi (2014) pdpekar att grinsen mellan politikers yrkesliv och privatliv har
blivit alltmer otydlig, vilket goér TikTok till en tredje scen i dagens medielandskap.
Diskussionen om politik har nu flyttats till TikTok, dir Moderaterna tydligt anvinder
personifiering for att stirka identifikationen med folket och framstd som en vanlig
medborgare. En frdga som kan uppkomma &r huruvida Moderaternas bakomliggande avsikter
med inldgget ar etiska. Det betonas att det dr viktigt att ta till sig det som sker 1 backstage
bakom kulisserna, dd det dr relevant att forstd dolda motiv och intentioner i inldgget for att

kunna granska etiska karaktérer.

Inldgget anvinder sig av de retoriska verktygen ethos och pathos for att 6vertyga publiken.
Ethos éterfinns i1 den informella dialogen, med ett tillmotesgédende tonfall, en trevlig atmostar
och den visuella representationen av en god relation mellan Ulf Kristersson och Liberalernas
Johan Persson. Ett tydligt exempel pa hur inldgget syftar till att stirka folkligheten hos Ulf
Kristersson dr nir han delar med sig av sin favoritmat frain McDonalds, som éts av 400 000
svenskar varje dag, vilket skapar en koppling till partiledaren som en del av folket. Noon et
al. (2018) forklarar att nir politiska partier anvinder sina partiledare inom omridena
personifiering och sjélvpresentation, 6kar engagemanget bland foljarna. Inom kontexten av
politisk kommunikation och strategier utgér inldgget ett forsok att skapa en positiv
kénslomédssig reaktion hos publiken. Retoriska strategier som syftar till att framkalla
kdnslomdssiga reaktioner kan tolkas som manipulativa, sérskilt ndr de involverar
personifiering av politiska ledare. Ulf Kristersson portréitteras som en folklig man vars
favoritmat ar chicken nuggets, men det dr osdkert om detta verkligen dr en genuin avbildning
av hans personlighet. Det finns en risk att véljare rostar p4 Moderaterna baserat pa denna
konstruerade bild av Ulf Kristersson snarare dn partiets politiska stdndpunkter. Detta fenomen
belyser en potentiell risk med att personifiering &r en populdr strategi inom politisk
kommunikation: det kan leda till att budskap med politisk substans minskar och att véljare
frestas att stddja en individ snarare dn ett politiskt parti. Med tanke pa sociala mediers
inflytande tillvaxt dér partiledarnas personlighet spelar en allt storre roll, finns det en risk att
detta problem forvérras. Inldgget ger ocksa exempel pa Moffitts (2016) populistiska strategi
"folket mot eliten'’, dir partier identifierar sig med folkets behov och skapar en koppling till

dem samtidigt som de framstéller motstdndarna som en elit. Anvdndningen av denna strategi
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kan ocksé potentiellt minska mangden politisk substans i budskapen och istéllet fokusera mer
pa att smutskasta politiska motstdndare. Inldgget framhdver dessa strategier pa ett implicit
satt, vilket innebar att det dr dess latenta budskap som blir tolkat, snarare 4n det som uttrycks

explicit i dialogen.

Papacharissa (2014) menar att upplosningen av gridnsen mellan politikers privata och
offentliga sfarer har resulterat i nya kommunikationsstrategier inom politiken. Ulf Kristersson
tillampar dessa strategier i sin interaktion med Johan, nér de tillsammans dr i den tredje akten
och bygger sina personliga varumirken. Genom att skapa en stark koppling till folket i
inldgget, vilket forstirker identifikationen med folket, visar Ulf Kristersson upp sig som en
ledare som star for samma vérderingar och intressen som folket. Narrativet och framingen
lyfts fram som positivt, men det dr vért att ndmna att inldggets strategi kan ses som
sjdlvbetjaning och tolkas olika beroende pé politiskt stéllningstagande och personlig doxa.
Den informella dialogen dér deras politiska yrke och personliga liv suddas ut kan ses som en
kommunikationsstrategi for att locka véljare. Moderaterna visar upp den goda relationen med
Liberalerna for att stirka deras politiska position genom att stiarka Ulf Kristersson varumarke
som (Olsson, 2017) bekriftar. Enligt Olsson (2017) betraktas politiker idag inte bara som
representanter fOr sina politiska partier, utan &ven som varuméirken som bygger pa
politikernas personligheter och liv. Genom att stiarka Ulf Kristerssons personliga varumarke
kan Moderaterna gynnas. Fokus péd partiledarens personlighet minskar budskapets

komplexitet och dkar trovédrdigheten for mottagaren (Filimonov et al., 2016).

En kritisk analys av inldgget visar att Moderaterna och Kristersson drar nytta av den suddiga
gransen mellan politikers yrkesliv och privatliv som beskrivs av Papacharissi (2014). Inldgget
anviander TikTok som en scen dir de kan kommunicera en specifik bild av sina kostymer,
effekter eller filter for att forstirka sin personifiering och sitt narrativ (Goffman, 2014).
Inldgget fran Moderaterna kan betraktas som partiskt, eftersom syftet ar att skapa en specifik

bild av partiledaren Ulf Kristersson och stdrka hans personliga varumarke.

En intressant aspekt med plattformen TikTok &r att det finns ett stdrre utrymme i storytelling 1
frontstage och backstage. TikTok-kulturen och backstage korrelerar da det finns funktioner
som liknar en dialog mellan tva individer pd scen, genom en inbyggd funktion som

exempelvis “duett” kan anvdndarna skapa en autentisk interaktion med foljare som samspelar
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med Goffmans teori om backstage. Det kan vara essentiellt att overse inldggets intentioner da
Moderaterna syfte kan vara propaganda for att forstirka deras position istéllet for att vara
transparent och drlig. Da Moderaterna vill paverka opinionen till deras fordel genom

inldggets budskap nar en storre publik och far en synligare algoritm pa TikTok.

Den manifesta tolkningen av bildens natur visade att partiledarna for Moderaterna och
Liberalerna, Kristersson och Persson, bjod varandra pa sina favoritritter, utan nagra direkta
politiska kopplingar. Efter en analys av bildens virdering framgar det att inldgget forsoker
skapa gemenskap med véljarna och visa pd samarbete mellan Moderaterna och Liberalerna.
Ulf Kristersson presenteras som en "vanlig man" med hjidlp av retoriska verktyg och
personifiering, vilket syftar till att skapa en positiv kénslomdssig reaktion hos publiken.
Videon drar nytta av den suddiga griansen mellan politikers professionella och privata liv pa
sociala medier, och det finns en diskussion kring etiken hos Moderaterna som forséker vinna
popularitet genom att bygga upp Ulf Kristersson som person utan att framfora sin politiska

budskap.

I inldgget syns Ulf Kristersson argumentera i en livesdnd debatt om Sveriges energipolitik
infor miljontals tittare. Det dr en stor publik och en stor scen som forstarker forstdelsen for
existensen av tvé roller, pd scen och bakom kulisserna. Att inligget hamnar pé sociala medier
understryker dven Papacharissi (2014) teori om den tredje akten att politiska rummet har tagit
sig in 1 sociala mediers sfér. Inldggets syfte ar att kritisera de politiska motstdndarna for deras
misslyckade miljopolitik och bristande dtaganden for miljon. Budskapet ar att framstad som

populdr och trovirdig genom att anpassa teaterakten enligt Goffmans “frontstage”. UIf
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Kristersson anvédnder radande elpris och Karlshamnsverkets oljeproduktion som retoriska
verktyg for att skapa ett kénsloméssigt intryck hos publiken. Publikens doxa péverkar det
intryck som varje individ fér, och 1 Sverige tenderar de flesta att associera hoga elpriser och
oljeforbranning med nagot negativt. Genom att kritisera Socialdemokraterna och Miljopartiet
for att bridnna olja under en varm augustidag, kopplar Moderaterna dven samman den rddande
varmen med det motsédgelsefulla i att brdnna olja i sddana forhéllanden, vilket ger starka

retoriska argument som tilltalar de flestas doxa.

I inldgget sdger Kristersson att dagens energipolitik dr en skandal och att om man driver en
politik som eldar olja bor man inte ha ritt att kalla sig gron. Ulfs ordval angédende
Miljopartiet och Socialdemokraternas energipolitik fungerar som en anvidndning av
populistiska strategier. Genom att positionera sig som en trovirdig och ansvarsfull ledare som
kdmpar for ett gronare Sverige utan att hdja elpriset, tar han stéllning for miljon och
appellerar till medborgarnas kidnslor. Han anvénder sig av bade: ”Folket mot eliten” eftersom
han forsoker skapa en klyfta mellan folket och eliten. Ulf Kristersson anvédnder strategin
genom att ta stéllning i elpriserna och identifierar sig med folkets behov att ha ldga elpriser.
Dessutom anvéinds strategin: “Upplevande av kris och hot" nir beskrivningen av hur mycket
olja som brénns i timman framstills pa ett sddant sitt att det kan uppfattas som ett forsok att
skapa en kinsla av kris och hot som behdver bekdmpas snabbt. Det gar att ifrdgasitta om
manipulativa tekniker och retoriska strategier dr inom etiken grinser for att dvertyga sin
publiken, d& publikens beslut kan grundas i ndgot som inte dr i deras bdsta intresse. Ulf
Kristersson och publiken &r i ett obalanserat maktforhéllande da individerna i publiken

paverkas 1 att fatta ett sjalvstandigt beslut infor valet ar 2022.

Att anvinda argument for att stddja miljon kan vara en strategisk taktik frin Moderaterna,
men det dr oklart om Ulf Kristersson dr genuint intresserad av miljofragor eller om hans
motiv &r att vinna viljarnas uppmérksamhet och sympati genom att utnyttja de populira miljo
och energifragorna. Ulf Kristersson anvénder sig av ethos, pathos och logos for att paverka
sin publik och dvertyga i den politiska akten. Ulf Kristersson retoriska verktyg inkluderar inte
bara hans uttalade ord och argument, utan ocksd den latenta sidan, vilket dr den
underliggande kinslan i symboler och metaforer som ska skapa associationer (Mral et al.
2016). Den latenta retoriken &r ett sdtt att subtilt skapa kédnslor och dvertygelse hos publiken.

Troviardighet, kénslor och argumentation pé ett logiskt sétt 6kar sannolikheten att fa med sig
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mottagaren att ldgga en rost pd Moderaterna, vilket Ulf Kristersson utnyttjar i debatten. I
logos anvénder han sig av statistik och fakta genom att ndmna “70 000 liter olja i timmen i
Karlshamnsverket” och “elpriset, 9 kronor/kWh” for att ge sig sjdlv en trovirdighet ndr han
talar uttrycker kdnslor som ska berora publiken. Nér Ulf Kristersson sdger “Det hir dr en
skandal.” och “sl& dnnu ett nytt rekord” och kritiserar de politiska motstdndarna och
framstiller sig sjalv som gron politiker, anvinder han ord med substans for att ge en allvarlig
image 1 en kidnsloméssig laddningen. Retoriken i teaterakten gestaltar en strategi som syftar
till att péverka publikens asikter och beteenden infor valet ar 2022. Néar Ulf Kristersson
anvinder sina retoriska verktyg fOor att skapa ett latent budskap, det vill sdga det
kénslomdssiga och logiska, kan man tolka det som en strategi for att manipulera politikerns
faktiska avsikter. Papacharissa (2014) menar att politiska diskussion har tagit sig till en ny
arena genom sociala medier, vilket har bjudit in allmédnheten att delta och bidra pa ett sitt
som tidigare inte var mojligt. Den nya arenan, sociala medier, bidrar till en ny form av
politisk kommunikation dir Moderaterna kan klippa ut korta klipp dér Ulf Kristersson stérker
sin politiska position med populism och dédrigenom modifierar sin framtoning pa scen baserat
pa forberedelserna i1 backstage. Moderaterna anpassar sin politiska kommunikation till
plattformen Instagram och nyttjar det retoriska talet och dess budskap 1 ett kort klipp frdn den
livesédnda debatten for att skapa relevans hos viljare. Ulf Kristersson sétt att forstirka med
hjilp av populistiska argument pa den nya sociala arenan kan ifragaséttas som ett sitt att ge
en vinklad bild av Moderaternas faktiska politiska handlingar. Det dr mgjligt att véljare ser
igenom deras retorik som manipulation och gar att ifrigasitta om deras funktion lyckades pa

Instagraminldgget.

Analysen av inldggets natur visade ett manifest budskap som kritiserar Miljopartiets och
Socialdemokraternas energipolitik som misslyckad. Efter en analys av bildens vérdering sa
ser man att Ulf Kristersson anvinder ethos, pathos och logos som verktyg for att skapa
kinslor och trovirdighet pd ett subtilt sdtt i den latenta retoriken. Goffmans frontstage,
backstage och tredje akt forekommer 1 inldgget. Ulf Kristersson intar en roll pa scen och
anviander argument som ska gynna Moderaternas politiska position, for att sedan skapa ett
inldgg som gynnar den politiska diskussionen i den tredje akten, sociala medier och dess
urval fran debatten. Efter vérderingen av bilden gar det att reflektera om Moderaterna
utnyttjar &mnet miljo for att vinna politiska podng med en manipulativ strategi. Vidare &r det

mojligt att ifrdgasdtta om Moderaterna har avsikten att kommunicera politiska budskap och
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anpassa sin offentliga framtoning baserat pa strategiska Overvdganden, da véljare kan

genomskéda partiets retorik som manipulativ.
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6. Diskussion och slutsats

I analysen av Moderaternas politiska kommunikation pa TikTok och Instagram infor valet
2022 framtrider flera teman och strategier som anvdnts for att nd ut till viljare. Nedan

presenteras en diskussion av resultatet.

Studien @mnar fordjupa forstdelsen for politisk kommunikation pd sociala medier, och
specifikt analysera hur Moderaterna tillimpar strategierna personifiering och populism for att
engagera foljare. Vart mal var dven att bidra till insikter om hur den vixande hogertrenden
och TikTok pdverkar unga viljare. For att uppnd studiens méal och syfte har vi analyserat hur
Moderaterna anpassade och utformade sina kommunikationsstrategier pd TikTok och

Instagram infor valet 2022.

I analysen har vi kunnat identifiera att Moderaterna anvdnde en kombination av retoriska
verktyg, personifiering samt populistiska strategier for att framfora sina budskap. De lyfter
fram viktiga politiska fragor, presenterar Ulf Kristersson som en trovardig ledare med folkets
intressen 1 atanke samtidigt som de kritiserar sina motstdndare. Analysen av Moderaternas
latenta budskap visade att partiet anpassade budskap och strategier till respektive plattform
for att engagera olika viljargrupper och na ut till en sdrskild demografisk grupp. Det innehall
som har genererat storst engagemang pa TikTok saknar helt politiska budskap och har en
avslappnad och humoristisk ton, vilket verkar engagera den unga publiken pé plattformen.
Denna strategi har tidigare visat sig framgéngsrik for att fanga uppmérksamhet och
engagemang (Serrano et al. 2020), men det dr dnnu oklart hur viljarnas politiska asikter och
rostbeteenden paverkas. Resultatet indikerar att Moderaternas exklusiva ndrvaro pa appen
kan ha varit en bidragande faktor till deras framging bland unga véljare 1 2022 ars val. Pa
Instagram har inldgg som fokuserar péa att stirka Ulf Kristerssons trovérdighet som
partiledare, genom att koppla privatliv till politiska budskap, fatt mest likes. Detta kan vara
en effektiv strategi for att forstérka partiets politiska budskap samtidigt som en kédnsla av
autenticitet och nérhet till partiledaren skapas vilket kan 6ka sannolikheten att vidljare stodjer
partier i val. Utvecklingen av personifiering inom politiken har lett till att partiledare idag ses
som en identifikation av partiernas varumérken, vilket i sin tur paverkas av politikernas
personligheter och livsstilar (Olsson, 2017). Denna tendens kan eventuellt forklara varfor

Moderaterna i valkampanjen 2022 flitigt anvénde personifiering pd béde Instagram och
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TikTok, dér de strdvade efter att forstirka bilden av Kristersson genom varierande budskap.

Ett inldgg fick stor spridning pd bade Instagram och TikTok och inkluderades dérfor i var
analys fran bada medieforumen. Samma inldgg fick dock betydligt fler gillningar pa TikTok
(79 900 stycken) jamfort med Instagram (9 809 stycken), vilket kan bero pé faktorer som att
innehéllet passar béttre pa TikTok eller att mélgruppen ar mer aktiv dér. Detta understryker
vikten av att anpassa innehallet till respektive plattform och dess demografi, for att pa ett
optimalt sédtt na ut till och engagera sin publik. Enligt Cervi och Marin-Llad6 (2021)
publicerade endast tre av de spanska politiska partierna innehdll som ursprungligen skapats
for TikTok. Moderaterna publicerade endast ett inldgg som var helt anpassat till TikTok som
plattform, och inldgget resulterade 1 flest gillningar bland samtliga granskade inldgg. Liksom
majoriteten av de spanska partierna, behdver Moderaterna fortsitta sin utveckling och
integrera TikTok som en storre del av deras digitala kommunikation for att skapa fler videos

med samma slagkraft.

Analysen visade att Moderaterna genererade mest engagemang pa TikTok vilket visar pa att
TikTok kan vara en effektiv plattform for spridning av politiska budskap. Moderaterna var
dock det enda officiella partiet pa plattformen infor det senaste valet. Anledningen till detta
kan vara potentiella risker kopplade till datalagring pa TikTok (Serrano, 2020). De potentiella
risker som foljer med TikToks datalagring, finns bade for anvindarna och partierna sjélva.
Om ett politiskt parti skulle forknippas med sddan insamling av data, skulle det kunna
medfora negativa konsekvenser, vilket mojligtvis har avskrdckt andra partier fran att

engagera sig pa plattformen.

I tidigare forskning om politisk kommunikation och TikTok har det framkommit att appen
potentiellt kan forstirka klyftorna mellan anvédndare. Dessa klyftor kan upptrida och forstirka
polariseringen mellan olika generationer samt individer med olika politiska asikter (Cervi och
Marin-Llado, 2021). Plattformens algoritmer bidrar till att skapa sa kallade "ekokammare",
dér anvdndare huvudsakligen exponeras for politiska asikter som speglar deras egna. Detta
kan 1 sin tur forsvara en nyanserad forstdelse av politiska frdgor och debatter, vilket
ytterligare bidrar till polarisering. En annan faktor som kan forstdrka klyftorna mellan
grupper dr anvandningen av populistisk retorik 1 den politiska debatten. I den spanska

kontexten pa TikTok belyste Cervi och Marin-Llad6 (2021) att spanska partier prioriterar att
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attackera sina motstdndare snarare dn att framhdva sin egen politiska agenda. En liknande
trend observerades i vér studie, dir Moderaternas anvdndning av populistisk retorik var
aterkommande. Genom att positionera sig som en del av folket och ta stdllning mot de som
anses sta over folket, skapar Moderaterna en polarisering i samhillet via deras sociala medier.
Denna strategi anvédndes for att framhdva UIf Kristerssons nérhet till gemene man och stirka

hans image som en ledare som forstér och representerar deras bekymmer.

I forldngningen blir det viktigt att reflektera over vilka 1dngsiktiga effekter TikTok som en
arena for politisk personifiering och populism har pa var demokrati. An si linge #r det for
tidigt att dra ndgra slutsatser, och var studie har bara péboérjat utforskningen av dmnet. Vi ser
en ndrhet till vara politiker dir vi kan interagera med dem léttare dn ndgonsin. Samtidigt 6kar
anvindningen av populistisk retorik bland politiker, dar smutskastning av andra partier blir
viktigare dn att framhéva sina egna budskap. Publiken pd TikTok belonade mest det klipp
frain Moderaterna dér ingen politik yttrades verbalt och istdllet var medieprofilen Jonas
Fagerstrom 1 fokus. I framtiden finns det en risk att vi rostar fram och ger makt at politiska
partier baserat pa hur trevliga, roliga och skickliga de dr pa att svartmala andra partier,
snarare dn att den politik de driver gynnar samhallet. Det dr viktigt att fortsitta utforska dessa

mdjliga konsekvenser och hur de kan paverka var demokrati.
6.1 Framtida forskning

Vi foreslar att framtida forskning bor fortsétta studera av TikToks roll som politisk arena,
dess inverkan pa politisk kommunikation och potentiell paverkan péd valresultat. Det vore
ocksa av betydelse att granska hur Moderaternas ensamma nérvaro pa TikTok kan ha préiglat
framtida forstagangsviljare. Det vore dven intressant att bygga vidare pa var undersokning av
hur populism och personifiering anvédnds péa TikTok, d& dessa strategier har visat sig effektiva
pa andra plattformar. Sddan forskning kan bidra till att fordjupa forstaelsen for hur politisk
kommunikation fordndras, engagemanget bland foljare, och ge riktlinjer for att effektivt

anpassa politiska budskap till specifika plattformar.
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n:32 wil 46 =

eav H

9809 gilla-markeringar

ulf Igar skots det, mitt inne i ett

iMalmo. Bland barnfamiljer och ungdomar
som precis inlett sin helg. En man dog och en..

Caption - Igar skots det, mitt inne i ett kopcentrum i Malmd. Bland barnfamiljer och
ungdomar som precis inlett sin helg. En man dog och en helt oskyldig kvinna hamnade 1
véagen for skotten och vérdas nu pa sjukhus. Det dr nog nu. Inte fler tomma ord om att det &r
oacceptabelt - det vet alla redan. Nu krivs en helt ny kriminalpolitik som sdtter stopp pa det

hér vansinnet.

Transkribering - “Igér skedde dnnu en dodlig skjutning i1 Sverige. Denna ging i en galleria
mitt i Malmo. Mordet 4gde rum mitt framfor 6gonen pa hundratals ungdomar och
barnfamiljer som var dir och ség fram emot helgen. Istéllet bled de fast i en mardrom av
skott, skrik och skrack. En 30-arig man avréittades i vad som tycks vara d&nnu en uppgorelse
mellan grovt kriminella gdng. Men tva saker gér mig extra upprord den hir géngen. Det ena
ar att mordet verkar ha utforts av en 15 aring, av ett barn. Det sdger ndgonting om hur langt
det har gatt. Det andra &r att 4ven en kvinna triffades och nu vardas for svara skador. Hon
rakade vara just dér och just da. Den grova brottsligheten kan nu drabba vem som helst, nir
som helst. Jag har sjdlv tre barn. Inte 1 Malmd, men i en alder dir de mycket vél hade kunnat
vara 1 samma sorts galleria infor helgen. Jag har en hustru och goda vinner. Sa ndr mina
tankar nu gar till den kvinna som vérdas for sina skador s tdnker jag ocksa pa alla andra som

kunde ha skadats. For det har angar hela Sverige. Igar passerades dnnu en grians och nu maste
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det ske en fordndring. Inte mer av samma sak som har lett Sverige hit. Inte fler tomma ord om
att det har dr oacceptabelt. For det vet alla redan. Nu krévs en helt ny kriminalpolitik som
sétter stopp pa det hér vansinnet. Vi kan inte tillata att barn blir mérdare meda de som
bestéiller morden kommer undan. Da dr inte Sverige lingre Sverige. Och ci kan inte ha
Europas virsta grova brottslighet. Men Europas svagaste lagstiftning. For dd kommer Sverige
snart bli ngot helt annat. Mordet igdr var den 45:e dods-skjutningen i ar. Det dr lika minga
som hela forra aret. Vi dr pd god vig att sla vart eget blodiga Europarekord. Jag vill samla
Sverige till en helt ny kurs mot de kriminella gédngen. For sahér kan vi bara inte ha det. Det ar

nog nu. Lat oss ga fran ord till handling.”

11:32 il 3G =

O’ ’
haller pa att sla

Caption - Niér elpriser sléar rekord i sodra Sverige och oljekraftverket i Karlshamn eldar olja

har MP och S forlorat rétten att kalla sin energipolitik for gron.

Transkribering - Det som hédnder precis just nu nér vi star hir inne och pratar det &r att sddra
Sverige haller pa att sla d4nnu ett nytt rekord pé elpriset, 9 kronor/kWh. Samtidigt sa eldar vi
nu, en varm augustidag, 70 000 liter olja i timmen 1 Karlshamnsverket. Det hir &r en skandal.

Om man driver en politik som eldar olja nu. D& borde man inte ha rétt att kalla sig gron.
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11:29 il 4G =

sa gar alltsa en
myndig person

Qv K

8022 gilla-markeringar

moderaterna En moderatiedd kommer skirpa straffen
rejalt - for ett mer rattvist rattsvasende.

@ a @ ®

Caption - En moderatledd kommer skérpa straffen rejélt - for ett mer réttvist rattvisende.

Transkribering - “Efter era s kallade straffskirpningar sd gér alltsd en myndig person som
misshandlar en polis eller hotar ett vittne har fortfarande straffrabatt. S& mycket har ni hojt
straffen. Nytorgsmannen 1 Stockholm ni minns han som gjorde 35 vidriga sexualbrott, han &r
ute efter 3,5 ar. 3.5 &r. Rdkna snittiden per sexualbrott. Med vér politik hade han suttit inne i

minst 12 dr. Det har betydelse vilka beslut man fattar.”

"Moderaterna @ -

Johan far/aran att test

®

@° rieiErgs onulf
riginalljud - moderaterna
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Caption: Johan far dran att testa Ulf’s favorit: nuggets &=
Transkribering: “Ulf: Nu du Johan, ska du fa se har."
Johan: "Da ar det dags for lunch har."
UIf: "Nu du Johan, ska du fa se."

Johan: "D4 har vi spelat handboll och nu ska vi i mun."

Ulf: "Kyckling, vill du ha va? Gronkal, nyttigt som fan. Det ska egentligen vara spicy
chicken, men de har slutat med de dér spicy nuggets, sé det hér &r vanliga. En hot chili till

det. Du kopte korv till mig och jag kopte det har till dig."

Johan: "Amen, gud vad bra."

UIf: "Du ér ju sd hir korvbesatt, jag ar lite mer flexibel."

Johan: "Du ar lite mer flexibel, men jag vill aldrig ldmna ett vinnande koncept.Som

kommandoran sa en korv ar alltid en korv”

(2:45 il 56 @

< | Q Hitta relaterat innehall sk |




65

Caption: “M har sammanstillt den skattechock som véntar om vinstersidan far bilda
regering efter valet igen. Skattehdjningarna riskerar att kosta en vanlig tvabarnsfamilj 46 000

kr varje ar. Det tanker vi sitta stopp for.”

Transkribering: “inte nog med att Socialdemokraterna har hojt 46 skatter sedan de tilltradde
2014. Nu hotar de och deras véanner pa vénstersidan med nya skattehdjningar. Vi har rdknat ut
att det kan handla om upp till 46 000 kronor for en vanlig familj de kommande aren. Det
tanker vi sétta stopp for. Och inte bara det, vi tdnker séinka skatten pa de l4gsta inkomsterna

sd att det alltid 16nar sig battre att jobba &n att leva pa bidrag. Och vi, pd min sida vi séger nej

till fastighetsskatten.”

Caption: “Ulf Kristersson traffar Bashir som inte tillét knarkhandel i hans restaurang. En

samhillshjélte.”
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Transkribering: "Jag har just triffat Bashir som driver en restaurang hér i Sodertilje, och
fick sin restaurang spridngd nir han sa till grabbar att de inte fick hélla pa och handla med
knark inne pd restaurangen. Han gick till polisen, de 16ste brottet, de blev fallda och han har
blivit en hjélte bland andra som vagar sta upp mot den organiserade kriminaliteten. Heder at
honom och fler som gor som han. Idag har vi presenterat hur man ska gora livet riktigt svart
for gingkriminella. Ta deras pengar, ta deras bilar, vraka dem fran bostdder, ta bort deras
bidrag. Systematiskt gora livet outhdrdligt for den som véljer att leva 1 en kriminell milj6.
Och barn ska inte vixa upp 1 kriminella familjer, de ska omhéndertas sa att de far en béttre

framtid utanfor de miljéerna.”
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(12:45

< Q_Hitta relaterat innehall

779K

ingg

1704

Moderaterna ® 02'
#svenskpolitik #politik #skjutninga
#malmd #moderaterna2022
#moderaterna #foryoupage #fyp
#ulfkristersson #fordig #fordigsidan
#brottslighet

73 originalljud - moderaterna

Lagg till k

Caption - Igér skots det, mitt inne 1 ett kdpcentrum i Malmd. Bland barnfamiljer och
ungdomar som precis inlett sin helg. En man dog och en helt oskyldig kvinna hamnade i
vagen for skotten och vardas nu pa sjukhus. Det dr nog nu. Inte fler tomma ord om att det ar
oacceptabelt - det vet alla redan. Nu krdvs en helt ny kriminalpolitik som sétter stopp pé det

hir vansinnet.

Transkribering - “Igar skedde dnnu en dodlig skjutning 1 Sverige. Denna gang i1 en galleria
mitt i Malmo. Mordet 4gde rum mitt framf6r 6gonen pa hundratals ungdomar och
barnfamiljer som var dir och sag fram emot helgen. Istdllet bled de fast i en mardrom av
skott, skrik och skrick. En 30-arig man avréttades i vad som tycks vara dnnu en uppgorelse
mellan grovt kriminella gdng. Men tva saker gor mig extra upprord den hir géngen. Det ena
ar att mordet verkar ha utforts av en 15 aring, av ett barn. Det sédger ndgonting om hur langt
det har gatt. Det andra &r att &ven en kvinna traffades och nu vérdas for svdra skador. Hon
rakade vara just dir och just d4. Den grova brottsligheten kan nu drabba vem som helst, nér
som helst. Jag har sjélv tre barn. Inte 1 Malmo, men 1 en alder ddr de mycket vél hade kunnat
vara i samma sorts galleria infor helgen. Jag har en hustru och goda vianner. S& nir mina
tankar nu gar till den kvinna som vérdas for sina skador sa tidnker jag ocksé p4 alla andra som
kunde ha skadats. For det hiar angér hela Sverige. Igar passerades dnnu en gréns och nu méste
det ske en fordandring. Inte mer av samma sak som har lett Sverige hit. Inte fler tomma ord om

att det hér ar oacceptabelt. For det vet alla redan. Nu krdvs en helt ny kriminalpolitik som
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satter stopp pa det hir vansinnet. Vi kan inte tillata att barn blir mérdare medan de som
bestiller morden kommer undan. Da &r inte Sverige langre Sverige. Och vi kan inte ha
Europas virsta grova brottslighet. Men Europas svagaste lagstiftning. For da kommer Sverige
snart bli ndgot helt annat. Mordet igdr var den 45:e dods-skjutningen i ar. Det dr lika minga
som hela forra dret. Vi dr pa god vég att sla vart eget blodiga Europarekord. Jag vill samla
Sverige till en helt ny kurs mot de kriminella géngen. For sahér kan vi bara inte ha det. Det ar

nog nu. Lat oss g fran ord till handling.”

"

Caption: "Vem dr vem? (&

4.7 Material:

Inlagg Instagram Datum: Antal Nyckelord
gilla-markeringar: | analysen:

Figur 1 11 september 2022 15 713 stycken
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20 augusti 2022

9809 stycken

Figur 3

16 augusti 2022

9031 stycken
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Inléigg Instagram

Datum:

Antal
gilla-markeringar:

Nyckelord
analysen:

7 september 2022

8066 stycken

Figur 5

7 september 2022

8022 stycken
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sa gar alltsa en

myndig person

22 augusti 2022

46 700 stycken

Inlagg Instagram Datum: Antal Nyckelord
gilla-markeringar: | analysen:
Figur 7 10 augusti 2022 52 600 stycken
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en restaurang hég

odertilje, n

25 augusti 2022

40 000 stycken

20 augusti 2022

77 900 stycken
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Figur 10

26 augusti 2022

125 800 stycken




