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ABSTRAKT

Denna uppsats handlar om konsumtionskultur och digital (o)jimlikhet. Konsumtionskultur
syftar till hur konsumtion i det moderna samhillet blir till en bisyssla for individen och ett sitt for
individen att utmirka sig och erhélla en viss status, eller distinktion, frén sin omgivning. Digital
(o)jamlikhet syftar till hur individers olika internetfamiljaritet paverkar dess forutsittningar att
uttrycka sig inom den konsumtionskultur som kan tinkas existera i det digitala moderna

sambhiillet.

Forfattare: Jonatan Kvist

Titel: Konsumtionskultur och digital (o)jamlikhet
Kandidatuppsats: Sociologi: Kandidatkurs, SOCK10, 15hp
Handledare: Magnus Karlsson

Sociologiska institutionen, virterminen 2023

Uppsatsens overgripande syfte dr att undersdka om det finns ett samband mellan de
konsumtionsvanor individer utvecklar och deras internetfamiljaritet. Uppsatsen kommer att
undersoka detta genom att se till konsumtion som en bisyssla och ett sitt f6r individen att
uttrycka sig sjilv i det digitala samhillet och internetfamiljaritet som en form av tekniskt kapital
for individen i detta digitala samhaille. Detta samband kommer att undersokas med hjilp av
kvantitativa metoder och data. Fenomenet kommer att undersékas utifrén kultursociologisk teori,

huvudsakligen utifrin Bourdieus kapitalbegrepp och moderna perspektiv pd detta.

Resultaten av denna undersskning kan med viss osikerhet siga att individers konsumtionsvanor
kan variera utifrdn deras internetfamiljaritet. Detta samband paverkades bland annat av
individens instillning till den digitala utvecklingen. Resultaten visar dven p3 skillnader mellan
olika individers internetfamiljaritet i relation till dess huvudsakliga sysselsittning och alder.
Resultaten kan med hjilp av begreppet tekniskt kapital ge viss information om hur individer kan

tinkas besitta olika forutsittningar att uttrycka sig via sin konsumtion.

Nyckelord: Konsumtion, kultur, sociala relationer, digitalisering, digital ojimlikhet, tekniskt

kapital, framvixande kulturellt kapital
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“Technological systems are socially
produced. Social production is culturally informed.

The Internet is no exception.”

Manuel Castells, Internet Galaxy, 2001
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1. INLEDNING OCH SYFTE

Internet har under de senaste tva decennierna blivit en central del av vart moderna samhalle. |
vad som kan tyckas vara en explosionsartad takt har detta fenomen blivit en naturlig del av
atskilliga individers liv och vardag. Det gar att tdnka sig att i den rasande takt som nya tekniska
innovationer presenteras blir konsekvensen av detta att deras effekt och paverkan pa samhéllet
ldmnas outforskad. Forutom detta finns dér en viss risk eller osékerhet i att undersoka tekniska
innovationers paverkan pa samhallet, vilket ar att det genomforda arbetet och tiden lagd pa att
undersoka ett givet fenomen kan den nastkommande dagen visa sig vara tillspillo da den
undersokta tekniken redan blivit obsolet och ersatt av en ny(are) innovation. Konsekvensen av
detta kan tankas resultera i att omraden av samhallet riskerar att praglas av bristande kunskap
om de tekniska innovationernas paverkan pa samhaéllet och forbli outforskade. Samtidigt som
samtidens samhdlle ofta refereras till som ett informations- och kunskapssamhalle kan
kunskapen gallande det sociala och kulturella tyckas hamna pa efterkéalke i relation till den
kunskapstorst och innovationskraft som finns bakom de nya teknologiska innovationerna.
Dessa nya innovationer kan anses vara en av anledningarna till att det ekonomiska, sociala,
politiska och kulturella omradena i samhéllet idag till stor del utspelar sig pa internet. Internet
och dess kommunikativa kraft och flexibilitet har visat sig var en enorm tillgang for foretag vid
exempelvis marknadsforing av sina produkter och att 6ka sin spridning. Det gar att argumentera
for att det nastan blivit ett krav for de foretag som vill undvika att ga i konkurs att de existerar

pa internet.

Samtidigt som internet &r en plats for en ny digitaliserad kultur dér individer kan dela med sig
av sina tankar, leta efter information och fa utlopp for sina kreativa sidor, sa finns dar en
baksida. Tjansterna som erbjuds pa internet ags ofta av privata aktorer, som designar och
uppratthaller infrastrukturen till bakom dessa tjanster. Detta riskerar att leda till att det bildas
ett monopol, dar ett fatal aktorer kontrollerar stor del av utbudet pa internet. Foretag som
etablerat sig inom internets sociala-sfarer &r kanske de mest kdnda namnen. Har finner vi
féljande: Meta Platforms, Inc. (kanske mest kdnt som ”Facebook inc.”), Alphabet Inc. (Google),
Twitter och LinkedIn. Inom sfaren for underhallning/kultur finner vi exempelvis: TikTok,
YouTube, NetFlix. Utdver detta finner vi Apple Inc. och Samsung Group som riktat in sig pa
utveckling av ny teknik, kanske framst kanda for sin utveckling av smartphones, som okar
tillgangligheten till internet for individer. Inom E-handel finner vi; Amazon Inc., eBay Inc. och

AliExpress. Internets enorma spridning i samhallet har varit en kritisk del for dessa foretag och



deras tillvaxt de senaste tva decennierna. Den enorma tillvaxt som gar att finna i samtliga
foretag som ovan ndmnts har dragit till sig miljontals investerare som ser en god mojlighet i att
gora en bra investering i dessa foretag. Optimismen som bildats bland investerare inom dessa
foretag har varit en viktig faktor for deras tillvaxt men ocksa en viktig faktor for att bidra med

en vidare spridning av den digitala kulturen i det moderna samhallet.

Bortom detta makrofokuserade samhallsperspektiv — géllande internet och dess
anvandningsomraden finner vi de enskilda individerna. Dar internet erbjuder en enorm frihet
till dessa samtidigt som det for vissa kan medfora en kiinsla av att “’tappa kontrollen”. Detta da
den accelererade livstillvaron som f6ljer av snabba samhélleliga och teknologiska férandringar
riskerar att paverka individers sjalvbild och valmoéjligheter (Rosa, 2014). Detta kan téankas leda
till att det blir svarare for individer i det digitala samhallet att skapa en langsiktig malsattning
eftersom risken att tillvaron har forandrats sa pass drastiskt att individens mal blivit irrelevanta
innan den natt fram till dessa. Individer som saknar mojligheten att delta i det digitala samhéllet
riskerar att bli uteslutna, vilket i det digitaliserade samhallet har blivit en av de skadligaste
formerna av uteslutning (Castells, 2001). Internet &r ett socialt producerat verktyg. All form av
social produktion gar att forknippa med utvecklingen av en sarskild form av kultur, vilket dven
galler den kultur som utvecklas pa internet (Castells, 2001). Som tidigare beskrivit erbjuder
internet ett nytt och effektivt sétt att kommunicera, vilket blivit centralt for foretag, forsaljning
och marknadsforing. Detta gor att det gar att tanka sig att konsumtion blir en tillhérande del av
den digitala kulturen som utvecklas. Internet kan gallande detta tdnkas bidragit till att fler
individer fatt mojligheten att konsumera pa ett sadant satt att individer via sin konsumtion far
ett nytt satt att uttrycka sig sjalv. | vilket att konsumera i sig inte enbart handlar om att
konsumera det praktiska och nddvéandiga for individer, utan &ven det ”6verflodiga”, eller det
estetiskt-tilltalande. Detta kan i sin tur tankas korrelera med ett samhélle dar individualisering
blivit alltmer forekommande. Att individer pa olika sétt kan distinktera sig fran sin omgivning
genom sina val av, klader, frisyr, eller matvanor blir alla exempel pa hur individers

konsumtionsvanor kan utvecklas i olika riktningar i det digitala samhéllet

1.1 Undersokningens syfte och fragestéalining

Syftet med denna undersokning &ar att se om dar finns ett samband mellan de olika
konsumtionsvanor som individer utvecklar och deras internetfamiljaritet. Individers
konsumtionsvanor kommer att undersdkas med hjélp av Veblens beskrivningar av konsumtion
som en bisyssla och Bourdieus kapitals teori. Darefter kommer undersokningen att med hjalp

av begreppet tekniskt kapital att undersdka om bristande internetfamiljaritet kan tdnkas leda till



begransningar for individer att uttrycka sig i det digitala samhéllet genom sin konsumtion.
Resultaten av undersokningen hoppas kunna bidra med bredare kunskap inom omradet
digitalisering, internet och kultur for att battre kunna forstd den langsiktiga paverkan pa

samhéllet men &ven pa de enskilda individerna som detta kan tankas bidra med.
1.2 Avgransningar

Undersokningen kommer endast att innefatta de individer som har tillgang till internet, vilket
betyder att de resultat och samband som kommer att presenteras inte kommer att vara
representativa for individer utan internet. Likasa innehaller undersokningens enkatdata endast
svar fran individer som &r 18 ar eller aldre och ar darmed inte representativ for de individer som

ar yngre an detta.

1.3 Fragestallning

- Existerar det ett samband mellan individers olika konsumtionsvanor och deras
internetfamiljaritet?
- Vilka faktorer paverkar individers olika internetfamiljaritet?

- Pavilket satt kan bristande internetfamiljaritet leda till digital (0)jamlikhet?

2. TIDIGARE FORSKNING

2.1 Det digitala samhallet

De sociala relationer och gemenskaper som formas i ett samhalle utvecklas olika beroende pa
var i samhallet de formas. Manuel Castells (2001) skriver i sin bok Internet Galaxy att
urbaniseringsprocessen, att en stad blir till en storstad, paverkar de sociala relationer och
gemenskaper som existerar i samhallet genom att de ersatts med nya svagare band. Detta kan
tolkas negativt for samhallet men samtidigt menar Castells pa att det gar att se detta som att
traditionella former av social kontroll forsvinner. Eftersom det gar att tanka att individerna blir
mindre praglade av den kultur och normer som tidigare existerat, vilket leder till 6kad frihet for
individerna i samhadllet. Platsbundenhet var av stor vikt i jordbrukssamhallet for att skapa
sociala band, vilket fortsatte in i den industriella eran i form av bostadsomraden och
arbetsplatser. Att analysera och forsta de nya formerna av sociala band som bildas i ett
digitaliserat samhélle kréver enligt Castells en omtolkning av begreppet gemenskap. Castells
beskriver att den nya form av gemenskap som bildas blir en gemenskap dér de kulturella-
aspekterna av gemenskapen asidosatts till forman for fokus pa individer och familjer.

Gemenskaperna blir till en resurs for att underldtta individers socialiserande,



informationssokande och bidra till utvecklandet av en social identitet (Castells, 2001). De
traditionella uppfattningarna inom sociologin gallande vad som karaktariserar en gemenskap
brukar vara en plats dar individer med delade varderingar, asikter och social status samlas. De
nya gemenskaperna innehaller enligt Castells fortfarande alla dessa karaktarsdrag men dven en
strategisk aspekt, och de sociala aktdrernas individuella val (individer och familjer) att tillhéra
en specifik gemenskap. Ett av de viktiga skiftena for gemenskaper i det digitala samhéllet blir
att de inte langre &r (fysiskt)platsbundna. Internet blir till en social resurs for individer vilket
tillater individer att i hogre grad an tidigare individualisera och skapa sitt eget sociala natverk.
Internets formaga att stotta denna individualiseringsprocess i samhallet blir enligt Castells
internets viktigaste roll gallande att ersitta den tidigare traditionella formen av social
organisering i forman for en nyare form av digital sadan (Castells, 2001).

2.1.1 Tillganglighet, inkludering, exkludering och risker

Utover att det sociala i det digitala samhéllet centrerats kring internet sa har dven det
ekonomiska och politiska foljt darefter. Individer blir mer och mer beroende av att ha tillgang
till internet da fler centrala samhallsfunktioner flyttas Gver in i det digitala. Men inte bara
tillgang, utan aven en viss formaga och kunskap att navigera i det digitala samhéllet samt
anvéanda detta internet-verktyg pa ett adekvat sétt. Internet blir for manga individer till en resurs
genom att erbjuda I6sningar pA manga praktiska problem samtidigt som det erbjuder en otrolig
potential for kreativitet, produktivitet och kommunikation. Castells menar pa att alla dessa
fordelar inte kommer utan risker. Detta beskriver Castells som “The Digital Divide”. Det vill
sdga ojamstalldhet som ett resultat av internet (Castells, 2001). Skillnaden mellan att ha tillgang
till internet eller att inte ha tillgang till internet blir inom denna kontext en kalla for
ojamstalldhet. Att se till att alla har tillgang till internet I6ser inte hela problemet men det blir

en forutséttning for att 6verkomma ojamstélldhet i ett digitaliserat samhalle.

2.1.2 Ojamstélldhet i det digitala samhallet

Begreppet tekniskt kapital kan inom det digitala samhéllet anvéndas for att beskriva individers
olika forutsattningar och formaga att navigera i detta samhalle. Det tekniska kapitalet kan likt
ekonomiskt kapital, eller andra former av kapital ses som en resurs for individer. Ulli
Samuelsson (2014) anvéander bland annat detta begrepp for att undersoka digital (0)jamlikhet i
svenska skolor och hur elever borjar skolan med olika nivaer av digital kompetens
(Informations och kommunikationsteknik, IKT), vilket kan leda till skillnader i forutsattningar
for eleverna. Samuelsson finner i sina resultat att det finns en digital ojamlikhet inom skolan

och att skolans uppdrag géallande att forse elever med digital kompetens &r inte helt tydligt.



Samuelsson menar pa att det finns tre kategorier som blir viktiga inom detta sammanhang;
tillgang till natverk for att kunna anvanda internet, ekonomisk mdjlighet att kunna kopa
nddvandig utrustning, samt att kunna betala for natverksuppkoppling. Samuelsson drar
slutsatsen att ekonomiskt svagare individer har sdmre forutsattningar nar det kommer till att

utnyttja de mojligheter som erbjuds av tekniken.

2.1.3 Tillgang till internet (1995-2023)

Dessa skillnader i tillgang till internet gar att se i resultaten av den undersokning Castells (2001)
presenterar i sin bok “Internet Galaxy”. Skillnaderna kunde delvis kopplas till individers
ekonomiska forutsattningar men &aven andra sadana, exempelvis utbildning, alder och
arbetsstatus. Undersokningen utfordes av NTIA (National Telecommunications and

Information Administration) och bestar av resultaten fran fyra rapporter mellan ar 1995-2000.

e | rapporten beskrivs att 70.1% av de som tjanar 75.000 dollar eller mer hade
tillgang till internet medan endast 18.9% av de som tjanade under 15.000 dollar
om aret hade tillgang till internet.

e For de individer som befann sig mellan 15.000 och 24.999 Iag tillgangligheten
pa 18.4% och 25.3% for de individer som befann sig mellan 24.999 och 34.999.

e Rapporten visade aven att utbildningsniva hade betydelse. Bland de individer
som hade en kandidatexamen eller hogre hade 74.5% tillgang till internet. Denna
siffra sjonk till 30.6% for de som endast hade en avslutad gymnasieutbildning
och 21.7% for de som inte hade en avslutad gymnasieutbildning.

e Rapporten visade aven pa skillnader i alder. 29.6% av de som var 50 ar eller
aldre hade tillgang till internet medan 6ver 50% hade tillgang till internet i
grupperna 25-49 och 18-24.

e Likasa visade rapporten pa skillnader gallande tillgang till internet mellan de
individer som var anstéllda (56.7% hade tillgang) och arbetslosa (29% hade
tillgang).

(Castells, 2001, s. 249)

Ar 1995 hade Internet 16 miljoner anvéndare, vilket hade véxt till 400 miljoner vid ar 2001.
Vid tidpunkten da Castell skrev boken Internet Galaxy” forutspdddes det att dessa siffror
skulle 6ka till 1 miljard vid ar 2005 och 2 miljarder ar 2010, vilket visade sig vara korrekt. Idag

ar 2023 har internet 5.1 miljarder anvandare. | en undersokning ”Svenskarna och internet”,



utford av Internetstiftelsen (2022) redovisas resultat som visar att 94% av den svenska

befolkningen har tillgang till och anvander internet, och att nastan alla gor detta dagligen.

2.2 Konsumtionskultur och klass

Thorstein Veblen (2009) beskriver i sin bok The Theory of Leisure Class hur utvecklandet av
en specifik samhallsklass som han benamner “The Leisure Class” har skett i det moderna
samhéllet. Denna klass formas kring dess syn pa fritid, arbete, &gandeskap och konsumtion.
Agandeskap och ackumulation blir enligt Veblen av stor betydelse inom denna samhallsklass
da detta leder till en stravan att &ga mer och mer. Enligt Veblen forandras synen pa konsumtion
inom denna grupp pa sa satt att konsumtion blir ett sétt att utmarka sig for att erhalla distinktion,
fran sin omgivning. Att ackumulera mer blir till en tavling och ett storre dgandeskap, och de
medfdljande konsumtionsvanorna associeras darfor till en séarskild status. Nar ackumulation av
resurser, eller kapital, blir ett satt att erhalla status sa blir att &ga en formogenhet ett bevis pa
effektivitet, samtidigt som det blir till en aningsful och fortjanstfull akt (Veblen, 2009).
Individer och dess ekonomiska tillgangar blir i detta sammanhang ett verktyg for individer att
utméarka sig och for att erhalla distinktion. Veblen menar att individer vénjer sig vid sina
nuvarande ekonomiska tillgangar vilket darmed leder till att det skapas ett begér for att erhalla
ett storre sadant. Individer jamfor sina ekonomiska tillgangar med sin omgivning och eftersom
detta som tidigare namnt &r en tavling och detta associeras till status, sa vill individer strava
efter att vinna denna tavling. Ett misslyckande att gora detta leder till att individer kommer att
forbli otillfreds. Denna tavlings-aspekt kan vara mer eller mindre narvarande for olika individer.
| samhallsklasser dar produktivt arbete ar en central och viktig del av att tillforskaffa sig kapital
eller resurser bidrar detta till att ge produktivt arbete en hogre status. Detta sker eftersom det
finns mindre utrymme att férvarva kapital pa andra sett inom denna samhéllsklass. For individer
inom denna klass blir valet att kunna avsta fran produktivt arbete aven detta ett satt att erhalla
distinktion, eftersom detta signalerar att individer besitter goda ekonomiska tillgangar.
Beroende pa individers ekonomiska tillgangar kan individer med antingen en storre eller mindre
frihet, balansera dess egna fordelning av arbete och fritid. Enligt Veblen kan individer och dess
konsumtionsvanor utvecklas olika beroende pa dess fordelning av tid spenderat at att arbeta,

och dess fritid.

2.2.1 Konsumtion som bisyssla
Veblen (2009) beskriver hur konsumtion inom denna samhallsklass blir till en bisyssla, ett satt
for individer att utmarka sig sjalv och sin ekonomiska status for att erhalla distinktion. Veblen

beskriver hur sérskilda konsumtionsvanor gar att forknippa med hogre ekonomiska tillgangar,



dar individer har rad att konsumera bortom dess enbart praktiska och nédvandiga behov.
Individers konsumtionsvanor tenderar att bli mer kultiverade desto hogre upp individer befinner
sig inom den sociala-hierarkin (Veblen, 2009). Enligt Veblen gar det att pa toppen av denna
sociala-hierarki att finna de individer som &r fodda in i en sarskild finhet eller férndmhet dar
fritid, men ocksa mojligheten att avsta fran produktivt arbete, har varit mojligt sedan en tidig
alder. For dessa individer, eller aristokrater, blir det enligt VVeblen inte en fraga om rikedom,
eller om ekonomiska tillgangar, det blir snarare en frdga om vad dessa individer behéver gora
for att uppratthalla ett visst anseende, genom att utveckla sarskilda konsumtionsvanor. Veblen
beskriver hur de olika krav som stélls pa individer nar det kommer till att utmarka sig kan
variera beroende pa vart dessa individer befinner sig inom den sociala-hierarkin, men dven var
de befinner sig rent fysiskt. Skillnader gallande konsumtionsvanor gar att se mellan storstad
och icke-storstad, dar Veblen associerar storstaden med sérskilda konsumtionsvanor och mer
specifika krav gallande hur denna konsumtion ska se ut for att individer ska utmarka sig fran
sin omgivning. Likasa kan att konsumera som en bisyssla tankas bli en storre del av vardagen i
storstaden (Veblen, 2009).

2.3 Konsumtionsvanor och kapital

| boken The Social Structures of the Economy beskriver den franska sociologen Pierre Bourdieu
(2005) hur det moderna kapitalistiska samhallet legitimerar exploatering for ekonomisk
vinning. Ett skifte i vad som anses vara etiskt ledde till att girighet och ett sokande efter
maximering och ackumulering av kapital inte langre ansags vara nagot oetiskt. Enligt Bourdieu
leder denna samhallsférandring géllande synen pa exploatering och ekonomisk vinning till att
individer tenderar att utveckla ett mer utilitaristiskt tankesatt, vilket betyder att individer blir
rationella och kalkylerande i sina handlingar. Bourdieu menar dock att detta tankesatt bara ar
ett av de manga nya tankesatt som utvecklats hos individer i det moderna kapitalistiska
samhallet. Utéver de ekonomiska aspekterna pekar Bourdieu pa de sociala aspekterna for att
forklara varfor individer utvecklar ett sdrskilt tankesatt eller en sérskild hangivenhet till
exempelvis sitt arbete, sin karriar, eller en personlig jakt efter att utoka sitt kapital (Bourdieu,
2005).

Dessa olika tankeséatt kan tdnkas bidra till utvecklandet av olika konsumtionsvanor hos olika
individer. For att forklara dessa olika konsumtionsvanor anvénder Bourdieu sig av begreppet
det traditionella produktionslaget. Detta begrepp syftar till att beskriva konsumtionsvanor hos
individer dar individerna inte enbart varderar produkten utifran dess praktiska, tekniska och

funktionella egenskaper utan aven efter dess estetiska. Exempelvis att foredra en “handmade”



produkt dver en massproducerad sadan. Detta estetiska varde tillskriver produkten ett vérde
som inte enbart kan definieras utav dess tekniska och funktionella egenskaper (Bourdieu, 2005).
Foljaktligen kan inte tillgang och efterfragan for en produkt enbart tolkas utifran ett ekonomiskt
perspektiv utan detta maste dven tolkas utifran ett socialt sadant. Bourdieu menar att individer
och deras olika konsumtionsvanor kan utvecklas olika utifrdn olika faktorer, exempelvis
individers sociala ursprung, ekonomiska kapital, kulturella kapital och alder (Bourdieu, 2005).
Bourdieu menar pa att individers konsumtionsvanor utvecklas relativt till dessa faktorer, kanske
framst utifran den proportionella fordelningen mellan individers ekonomiska och kulturella
kapital. 1 enlighet med Veblen menar &ven Bourdieu att vart individer befinner sig inom den
sociala-hierarkin kan paverka vilka konsumtionsvanor individer utvecklar. Bourdieu forknippar
toppen av den sociala-hierarkin med konsumtionsvanor i enlighet med det traditionella
produktionslaget, att produktens estetiska varde blir viktigt for dessa individer utéver de
praktiska, tekniska och funktionella egenskaperna. | motsats till detta beskriver Bourdieu att de
konsumtionsvanor som gar att finna langre ner inom den sociala-hierarkin tenderar att i en lagre
grad prioritera en produkts estetiska varde till forman for de praktiska, tekniska och funktionella
egenskaperna som produkten innehar (Bourdieu, 2005). Bourdieu anvander individer och dess
konsumtionsvanor for att forklara hur individer forsoker att anpassa sig till sin omgivning.
Ekonomin inom ett samhalle gar enligt Bourdieu att dela upp i tva sidor, den
tekniskt/funktionella och den andra den estetiskt/symboliska. Att for individer att dga eller
associera sig med vissa produkter kan bli ett satt och en strategi for dessa att erhalla distinktion
(\Veblen, 2009: Fowler, 1997). Enligt Bourdieu utvecklar individer sarskilda konsumtionsvanor
utifran de specifika forutsattningar som gar att finna i dess respektive omgivning. Exempelvis
kan skillnader sparas tillbaka till individers uppvaxt och olika bakgrunder. Individers olika
dispositioner kan i sin tur leda till att olika individer utifran dess olika forutsattningar tar sig an
olika arbete eller sysselsattning, vilket kan bli en anledning till att individer utvecklar olika
konsumtionsvanor (Fowler, 1997). Individers olika konsumtionsvanor kan tankas bero pa deras
fordelning av kapital. Bourdieu beskriver att kapital i sin renaste form bestar av ackumulerat
arbete vilket resulterar i ett ekonomiskt kapital. Darefter beskriver Bourdieu ett kulturellt kapital
som finns i olika former: forkroppsligat, objektifierat, institutionaliserat. Detta kulturella kapital
kan i vissa fall omvandlas till ekonomiskt kapital. Till detta beskriver Bourdieu dven ett socialt
kapital, vilket bestar av individers olika sociala band. Detta kapital kan dven detta i vissa fall
omvandlas till ekonomiskt kapital (Richardson, 1986).



2.3.1 Kulturellt kapital

Kulturellt kapital och dess nytta ligger i att detta kan hjélpa till att forklara skillnader i
akademisk framgang bland individer fran olika bakgrunder. Detta kapital kan utokas genom
tidigare “investeringar” gjorda utav exempelvis, individers familj under dess uppvéxt. Vilket
kan leda till olika forutsattningar for olika individer att tillgodogdra sig, exempelvis, utbildning.
Likasa kan utbildning och dess nytta forstarkas om den kombineras med ett starkt ekonomiskt
kapital och socialt kapital (Richardson, 1986). Kulturellt kapital finns i tre olika former:
forkroppsligat, objektifierat och institutionaliserat. Forkroppsligat kulturellt kapital kraver att
individer investerar i sig sjalv dver en langre tidsperiod. Detta kan ibland beskrivas som
”Bildung”, eller bildning (Richardson, 1986). Forkroppsligat kulturellt kapital kraver att
individer arbetar och fokuserar pa sjalvforbattring, vilket ofta forutsatter viss uppoffring i form
av tid. Reproduktion av detta kapital sker ofta dolt, i form av arftlighet. Kopplingen mellan
forkroppsligat kulturellt kapital och ekonomiskt kapital ligger i att det tar tid for individer att
ackumulera de bada. Objektifierat kulturellt kapital beskrivs som de kulturella tillgangar olika
individer besitter. Exempelvis i form av bilder, bocker, musikinstrument, maskiner osv. Detta
kapital ar 6verforbart i den man att de ar materiella saker. Kunskapen om och anvandandet av
dessa tillgangar kan ha en viss betydelse for att avgora dess varde, eftersom vissa tillgangar
krdver en viss hangivenhet av dess &gare for att kunna utnyttjas, exempelvis en gitarr.
Institutionaliserat kulturellt kapital bestar av utbildning och kvalifikationer. Da dessa
utbildningar och kvalifikationer &r tillskrivna ett sarskilt kulturellt varde och kapital av
omgivningen erhaller individer i sin tur detta kapital genom att associeras med dessa
(Richardson, 1986).

2.3.2 Socialt kapital

Socialt kapital bestar av individer och dess sociala tillgangar, exempelvis dess sociala band och
dess gemenskap. Medlemskap till en viss grupp kan forse individer med en viss mangd socialt
kapital. Vardet pa detta kapital ges utifran individers formaga att mobilisera detta. Till exempel
kan intrade till en exklusiv klubb ses som en form av socialt kapital. Individer kan beroende pa
sin formaga att mobilisera detta dven ge sina vanner tillgang till denna exklusiva klubb.
Individer som besitter kontrollen att styra riktningen och till vilken grad, kan darmed ses besitta
det "hogsta vérdet” av socialt kapital. Socialt kapital krdaver liksom de andra formerna av kapital

att individer investerar tid for att uppratthalla detta (Richardson, 1986).



2.4 Modernt kulturellt kapital

Prieur & Savage (2013) argumenterar for att inom ett modernt kultursociologiskt perspektiv
kan den traditionella synen pa begreppet kulturellt kapital behova tankas om. Begreppet
kulturellt kapital har enligt Prieur & Savage fatt en stor betydelse i det globala
informationssamhallet delvis eftersom detta samhalle tillater, exempelvis media, att sprida olika
former av kultur bortom vad som tidigare varit mojligt. Detta har lett till att en ny form av
kulturellt kapital gar att finna i det moderna samhallet, vilket Prieur & Savage bendmner
framvaxande kulturellt kapital. Anledningar till att denna nya form av framvéxande kulturellt
kapital gar att finna i samhéllet associeras till de tekniska och sociala forandringar som agt rum
sedan Bourdieus definition av begreppet kulturellt kapital. Prieur & Savage menar att vad som
traditionellt klassificerats av ett hogt kulturellt kapital och som en hogkultur (’highbrow
culture”) inte erhaller samma status idag som det tidigare gjorde. Eftersom Bourdieus idéer har
en relationell grund bor enligt Prieur & Savage den traditionella synen pa kulturellt kapital ses
ur sitt relationella perspektiv ndr det appliceras i dagens moderna samhalle. Prieur & Savage
argumenterar for en viss uppldsning av den traditionella synen pa hogkultur genom att hanvisa
till ett flertal studier utforda i bland annat de skandinaviska landerna, dar det gar att se ett visst
anti-elitistsynsatt ibland dess befolkning (Prieur & Savage, 2013). Likasa hanvisar Prieur &
Savage till en brittisk studie av Bennett et al. (2009) som tyder pa att "forakt” fran hogkulturen
gentemot andra sociala klasser kan idag ses som mindre forekommande. Dessa forandringar
beskriver Prieur & Savage som en inversion av det gamla och det nya. Denna omkastning leder
till att dynamiken forandras och i stéllet definieras utifran dess nya karaktarsdrag, och till
mindre del utav det traditionella. Prieur & Savage kopplar bland annat denna omkastning till
de unga individerna och de nya teknologiska innovationerna. Prieur & Savage menar pa att
inom det traditionella synsattet av kulturellt kapital kunde ett hogt kulturellt kapital exempelvis
associeras till valutbildade individer, men att detta idag inte behdver vara fallet. Begreppet
kulturella allatare introduceras av Prieur & Savage for att beskriva de individer som besitter
ett hogt kulturellt kapital i det moderna samhallet. De kulturella alldtarna uppskattar inte enbart
hogkultur utan dven lagkultur, och detta samtidigt. Detta har enligt Prieur & Savage lett till
enorma forandringar géllande den kulturella konsumtionen, vilket har paverkat hur individer
erhaller distinktion och utmarker sig. Det gar bland dessa individer att se ett mindre fokus pa
valet av sarskilda objekt medan det gar att se ett storre sadant pa hur individer relaterar till dessa
objekt (Prieur & Savage, 2013). Prieur & Savage citerar Holt (1997) och menar pa att det

objektifierade kulturella kapitalet kan tyckas blivit svagare gallande att utmarka individer och



klasskillnader, medan det forkroppsligade formen av kulturellt kapital kan tyckas blivit mer

centralt.

“... ‘As popular cultural objects become aestheticised and as elite objects become
popularised, the objectified form of cultural capital has in large part been
supplanted by the embodied form’. Holt continues ‘In other words, to express
distinction through embodied tastes leads cultural elites to emphasise the
distinctiveness of consumption practices themselves, apart from the cultural contents
to which they are applied’ (Holt (1997), pp. 103-4)...”

Prieur & Savage menar att de kulturella allatarna inte enbart stravar efter att folja de olika
trenderna inom exempelvis mode, utan dessa vill dven ligga i framkant géllande dessa trender.
Kunskap kring sérskilda objekt, exempelvis restauranger eller matratter &r inte tillrackligt
eftersom dessa konstant forandras i det moderna samhallet. Det viktiga for de kulturella
allatarna blir att delta och att konversera om dessa dynamiska och estetiska forandringar (Prieur
& Savage, 2013). Prieur & Savage hénvisar till Bennett et al. (2009) som beskriver de kulturella
allatarna som reflexiva. De kulturella allatarna orienterar sig med hjélp av internet, vilket tillater
de kulturella allatarna att soka efter information och kommunicera. Prieur & Savage beskriver
dessa individer som kosmopoliter, vilket betyder att deras preferenser for exempelvis mat och
musik besitter en internationell pragel. Prieur & Savage hanvisar till en undersgkning i Finland
utford utav Kahma and Toikka (2012) som visar pa skillnader i uppfattningar av traditionell
och modern kultur. Den traditionella kulturen kunde hér associeras till den inhemska, finska
kulturen medan den moderna kulturen kunde associeras till de utlandska eller det frimmande
(Prieur & Savage, 2013).

3 TEORI OCH BEGREPP

3.1 Konsumtionsvanor och internetfamiljaritet

Individers olika konsumtionsvanor kommer att undersdékas med hjélp av Veblen och Bourdieus
teorier kring hur sarskilda vanor &r mer eller mindre vanligt forekommande utifran vart
individer befinner sig inom den sociala hierarkin. Konsumtionsvanor kommer inom
undersokningen att undersokas utifran Bourdieus teori om det traditionella produktionslaget.
Individers konsumtionsvanor kommer inom undersokningen att matas utifran hur de olika
individerna tenderar att prioritera och vérdera produkters praktiska och estetiska varden nar de
konsumerar. Individers olika konsumtionsvanor kommer darefter att undersokas utifran deras
internetfamiljaritet for att se om individer som &r mer eller mindre internetfamiljéra tenderar att

foredra olika produkter. Utifran resultaten kommer eventuella sambanden mellan sarskilda



konsumtionsvanor och grad av internetfamiljaritet att diskuteras utifran individers olika

forutsattningar att via sin konsumtion uttrycka sig i det digitala samhallet.

3.2 Internetfamiljaritet och tekniskt kapital

Internetfamiljaritet kommer inom denna undersokning att ses som en form av kapital, ett
tekniskt kapital. Utifran de moderna teorierna kring kulturellt kapital och de kulturella allatarna
som tas upp av Prieur & Savage (2013) gar det att tanka sig att detta tekniska kapital blir viktigt
for individer i det digitala samhallet. Detta eftersom internet blir ett viktigt verktyg for individer
i det moderna samhaéllet géallande utveckling av sérskilda konsumtionsvanor, exempelvis den

kosmopolitarianska prageln som Prieur & Savage beskriver.

4. METODOLOGISK ANSATS

Undersokningen forsoker att se pa eventuella samband mellan konsumtionsvanor och
internetfamiljaritet. Detta genom att anvdnda sig av kvantitativ metod och data.
Konsumtionsvanor utgdr undersékningens beroendevariabel som undersdks med hjélp av olika
oberoendevariabler. Till detta fokala samband kommer sedan ytterligare oberoendevariabler,

exempelvis dlder pa respondent, att adderas for att se hur detta kan tankas paverka sambandet.

4.1 Operationalisering

For att kunna undersoka eventuella monster mellan konsumtionsvanor och internetfamiljaritet
skapades tva olika index som ar tankta att representera de olika konsumtionsvanor som kan
forekomma hos individer och deras olika grad av internetfamiljaritet.

4.1.1 Index for olika konsumtionsvanor
Undersokningens beroendevariabel utgdrs av indexet som ar tankt att representera olika

konsumtionsvanor bestar av svar pa foljande enkatfragor:

- Intresserar du dig av, eller ager du nagot av féljande? (flervalsfraga)
e Svarsalternativ: Markesprylar (t.ex. klader, klockor, smycken,
kosmetika), Konstverk, Elcykel, Fina bilar/fordon, Kokbdcker,
Designmdbler, Fina  viner, Musikinstrument, Smarta prylar
(robotdammsugare, smartklocka, etc.), Kultur-evenemang, Gastronomi,
Exklusiva resmal
- Nér du handlar en ny produkt (t.ex. en hushallsmaskin, bil, kladesplagg etc.) vilket
ar da viktigast for dig: produktens funktion eller produktens utseende?

e Poang 1-5



- Nar du handlar en ny produkt (t.ex. en hushallsmaskin, bil, kladesplagg etc.) vilket
ar da viktigast for dig: produktens pris eller produktens kvalité?

e Poang 1-5

Detta index forsoker fanga skillnader inom olika individers konsumtionsvanor. En hogre poéng
pa detta index representerar en tendens att prioritera det “estetiska” utdver det “praktiska” vid
kop av nya produkter. Fragorna “nér du handlar en ny produkt...” dr formulerade pa ett sadant
vis att individen blir tvungen att 6vervaga vad den prioriterar hogst géllande funktion - utseende
eller pris - kvalité. Lagre poang pa indexet ar i sin tur tankt att representera en tendens att

prioritera det praktiska” dver det “estetiska”.

4.1.2 Index internetfamiljaritet
Undersdkningens oberoendevariabel utgdors av indexet som ar ténkt att representera individers

internetfamiljaritet bestar av svar pa féljande enkéatfragor:

- Anvander du internet for nagot av foljande?
e Svarsalternativ: Streaming (Exempelvis medietjanster, SVT-play,
ljudbok, e-bocker, vloggar, poddar, musik etc.), Sociala medier
(YouTube, Facebook, Instagram, Snapchat, TikTok, LinkedIn), Gaming
(Spelat nojesspel, tittat pa andra som spelar, umgatts med vanner i
spelplattformar), Kopt nagot via e-handel, Kopt eller salt kryptovaluta,
Ansokt till ett jobb, Natdejtat, Kommunicera (Skicka meddelanden),
Skapa nya kontaktnat, Hitta nya intressen, Hitta ny kunskap
- Anvander du dig av nagot av foljande digitala verktyg? (flervalsfraga)
e Svarsalternativ: Digitala vardtjanster (t.ex. Kry), Digitala brevlador
(t.ex. Kivra), Digitala resetjanster (t.ex. app for kollektivtrafik), Bank-
ID
- Kiénner du till begreppet “internet-memes”?
e Svarsalternativ: Ja/Nej
- Omdu svarat "Ja'" pa foregdende fraga, hur ofta konsumerar du sadant innehall?
e Svarsalternativ: Aldrig/Séllan/Dagligen
- Hénder det att du anvinder dig av ”internet-slang” i vardagen? (exempelvis: ”lol”,
?irl”, ”brb”, ”Imk”, ”btw”)
e Svarsalternativ: Aldrig/Séllan/Dagligen



Detta index forsoker att fanga skillnader i individers praktiska anvandning av, kunskap om och
familjaritet kring vad som sker pa internet. En hogre poang pa detta index bor reflektera en
hogre internetfamiljaritet. Internetfamiljaritet baseras utifran tre olika kategorier; det praktiska,
kulturella och sprakliga. Déar de tva forsta fragorna angdende anvandning ar tankta att fanga det

praktiska, och de tre sista en bit av det kulturella och sprakliga aspekterna av internet.

4.2 Datainsamling
Data samlades in genom nyttjandet av en enkat. Anvandandet av en enkat motiveras utifran
onskan att na ut till en sa stor grupp individer som majligt. Att anvanda sig av en enkat

mojliggjorde detta battre &n vad intervjuer hade gjort.

4.2.1 Urval och bortfall
Urvalet begransades enbart till individer 6ver arton ar gamla, utan nagon 6vre grans. Mojlighet
att kategorisera respondenterna vid behov gjordes majligt genom att stélla kontrollfragor, vilket

bestod utav exempelvis, kon, alder, sysselsattning och civilstand.

4.2.2 Enkatutformning

Fragorna i enkaten utformades utifran en teoretisk grund. Inspiration hamtades utifran
Internetstiftelsens arliga undersokning. Enkéatfragorna formulerades aven med hansyn till att
kunna garantera anonymitet for respondenterna. Sarskild avvagning géllande design av fragor
blev viktig for att inte stalla for personliga fragor och pa sa satt riskera att individens anonymitet
inte kunde garanteras. Fragorna i enkéaten delades upp i tre delar: fragor gallande asikter,
konsumtionsvanor och internetanvandning. De flesta fragorna géllande asikter visade sig dock
vid analys av det empiriska materialet att vara irrelevanta for undersokningen och dess syfte
och exkluderades darfor ur undersokningen. Enkaten bestod av fasta svarsalternativ men det
hade varit intressant att nyttja en enkat med fler fragor dér respondenterna hade kunnat ge 6ppna
svar pa fragor, vilket hade kunnat leda till mer information om varfor respondenterna svarat sa
som de gjort. Enkéten pilottestades innan den publicerades, vilket innebar att ett fatal individer
fick besvara enkéaten och ge feedback pa enkéten och dess utformning. Denna feedback ledde
till att en del fragor formulerades om av tydlighetsskal, men i det stora hela upplevdes enkéaten
tydlig for respondenterna som pilottestade den. Enkéten tog i genomsnitt 5-15 minuter att

besvara for respondenterna.

4.2.3 Genomfdrande
Datainsamlingen pagick under en 7-dagarsperiod da enkéten var tillganglig att besvara. Enkéaten

skickades ut med ett bekvamlighetsurval, vilket kan tadnkas begrdnsa materialets



generaliserbarhet (Trost & Hultaker, 2016). Detta gjordes via sociala-medier, dar individer
uppmanades att sprida vidare enkaten for att fa in ett 6kat antal svar vilket var vasentligt for att
fa in den mangd data som behovdes for att de statistiska testerna skulle kunna visa pa eventuella
samband. Individerna fick lamna samtycke till att deras svar anvandes i arbetet genom att

skicka in sina svar.

4.3 Analysmetod

For att analysera det insamlade materialet importerades enkétsvaren och dess data in i
statistikprogrammet SPSS. De flesta fragorna bestod av antingen nominal- eller
ordinalvariabler, bortsett fran respondentens alder. Flera variabler kodades sedan om for att
kunna anvéndas i de statistiska testerna som genomfordes. Det viktigaste testet undersokningen
kommer att anvanda sig av ar regressionsanalys (bade enkel- och multipel). Detta test anvands
for att undersdka en eller flera (kvantitativa)variabler for att se om dar finns en korrelation
mellan dessa och hur stark denna korrelation ar (Djurfeldt et al, 2018). Testet visar dven pa
korrelationens riktning, om det ar en negativ eller positiv korrelation. Utifran de resultat som
testen visar gar det att utforma modeller som kan anvandas for att gora prediktioner. Testet
kommer dven att besvara om sambandet ar statistiskt signifikant och om det gar att utesluta
undersoknings nollhypotes (HO) att dar inte finns ett samband mellan konsumtionsvanor och
internetfamiljaritet (Djurfeldt et al, 2018). Undersokningens hypotes (H1) bestar i sin tur av att

dar finns ett samband mellan konsumtionsvanor och internetfamiljaritet.

5. EMPIRI OCH RESULTAT

Totalt bestar det empiriska materialet av svar fran 106 respondenter. Medeldldern pa
respondenterna ar 39 ar (2085 ar). Den storsta delen av respondenterna &r antingen studenter
(21%) eller arbetande (64%). Cirka 9% av respondenterna &r pensionérer. 60% av de som
svarade pa enkaten ar kvinnor, 39% man och 1% icke-binara. Nedan kommer undersokningens

bada index och deras centralmatt att presenteras var for sig.



Figur 1: Svarsfrekvens index for olika konsumtionsvanor
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Diagrammet visar att indexet bestar av totalt 95 svar. Medelvérdet i antal poang pa indexet ar
21.5 poang med en standardavvikelse pa 2.9. Y-axeln visar antal respondenter som erhallit en
sarskild poang pa indexet. X-axeln visar hur hog poang respektive respondenter fatt. Lagsta

poang bland respondenterna var 16 poang och hdgsta poang 32 (se Bilaga 1).

Figur 2: Svarsfrekvens index internetfamiljaritet
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Diagrammet visar att indexet bestar av totalt 77 svar. Medelvardet i antal poang pa indexet &r
32 podng med en standardavvikelse pa 2.8. Y-axeln visar antal respondenter som erhallit en
sarskild poang pa indexet. X-axeln visar hur hog poang respektive respondenter fatt. Lagsta

poang bland respondenterna var 22 poang och hdgsta poang 37 (se Bilaga 2).

5.1 Konsumtionsvanor och internetfamiljaritet

Regressionsanalysen visar pa ett svagt samband mellan undersékningens bada index. Detta
avlises med hjalp av determinationskoefficientsvardet (R? = 0.05), vilket ger oss att cirka 5%
av variansen i indexet for olika konsumtionsvanor gar att forklara genom indexet for
internetfamiljaritet (Djurfeldt et al, 2018). Sambandet ar enligt regressionsanalysen &ven
statistiskt signifikant (0.03) vilket betyder att undersokningens nollhypotes (HO) att dar inte
finns ett samband mellan konsumtionsvanor och internetfamiljaritet kan forkastas till forman
for undersokningens hypotes (H1) att dar finns ett samband mellan konsumtionsvanor och
internetfamiljaritet (Djurfeldt et al, 2018). Resultatet och spridningsdiagram fran testet finns

tillgangligt i slutet av uppsatsen (se Bilaga 3 & 4).

For att undersoka vad som kan tankas paverka det fokala sambandet adderades det i
undersdkningen ytterligare oberoende variabler till det fokala sambandet. Detta genom att
utfora en multipel regressionsanalys. Variablerna som adderades till sambandet bestod av
variablerna som presenteras nedan. Dér den sistndmnda variabelns tre mest forekommande
svarsalternativ (studerande, arbetande och pensiondr) valdes ut for att anvandas inom
undersokningen. Dessa tre kategorier kodades om till vad som kallas “dummy-variabler” for att

kunna anvandas i den multipla regressionsanalysen (Djurfeldt et al, 2018).

- FOr mig ar det viktigt med skonhet (vackra foremal, arkitektur, mode, farg och
form)
e Poang 1-5
- Jag ar optimistisk gallande utvecklingen av internet och den digitala varlden.
e Poang 1-5
- Hur gammal ar du?
- Vad éar din huvudsakliga sysselsattning?

e Studerande/arbetande/pensionar

Den forsta variabeln som adderades till det fokala sambandet var fragan For mig ar det viktigt
med skonhet...”. Denna variabel anvandes eftersom hogre svar pa denna fraga kan tankas

korrelera med en hogre poang pa indexet for konsumtionsvanor, detta eftersom en hogre poéang



pa indexet var tidnkt att representera individer som prioriterar det “estetiska” eller ”skonhet”.
Resultatet fran den multipla regressionsanalysen bekraftade detta da det visade sig att
determinationskoefficientsvardet okade fran det tidigare redovisade (R? = 0.05 till 0.15) nar
denna variabel adderades till det fokala sambandet, samt att resultatet var statistiskt signifikant.
Resultatet av adderandet av denna variabel talar for att indexet ar representativt for vad det
avser att mata. Darefter underséktes hur individers optimism till utveckling av internet och den
digitala varlden paverkade sambandet. Detta visade sig aven detta att forstarka det fokala
sambandet d& determinationskoefficientsvardet aterigen okade (R? = 0.15 till 0.29) och
resultatet var aven har statistiskt signifikant, vilket betyder att optimism till utvecklingen av
internet och den digitala varlden kan med viss osakerhet tankas paverka riktning gallande vilka
konsumtionsvanor individer tenderar att utveckla. Adderandet av de tvasistnamnda
kontrollvariablerna (alder och sysselsattning) visade sig dock vara icke-statistiskt signifikanta
da deras signifikansvarde Oversteg gransvardet (p>0.05) for att resultatet ska anses vara
statistiskt signifikant (Djurfeldt et al, 2018). Det redovisade determinationskoefficientvardet
brukar inom samhallsvetenskapen tolkas som ett svagt-medelsvagt samband. Resultatet och

spridningsdiagram fran testet finns tillgangligt i slutet av uppsatsen (se Bilaga 5 & 6).

6. ANALYS

6.1 Tva fiktiva individer: A och B

Med hjalp av resultaten fran de statistiska testerna som genomforts gar det att skapa modeller
for att utfora prediktioner. Dessa prediktioner kan vara anvandbara for att belysa och visa pa
skillnader. Inom undersokningens kontext gar det med hjalp av dessa modeller att se om dar
finns skillnader i individers konsumtionsvanor utifran dess internetfamiljaritet, hur den
vardesatter ”skonhet” och dess optimism till utveckling av internet och den digital varlden. For
att visa pa detta kommer ett exempel mellan tva fiktiva individer: individ A och B, att
presenteras. Modellen som exemplet utgar ifran ar skapad utifran resultatet fran den multipla

regressionsanalysen.

- Individ A &r valdigt internetfamiljar och varderar ’skonhet” hogt, samt ar optimistisk
till utveckling av den digitala varlden.
- Individ B &r mindre familjar med internet och virderar inte ’skdnhet” lika hogt som

individ A, samt &r inte optimistiskt till utveckling av den digitala varlden.

Med hjalp av modellen gar det att urskilja viss skillnad mellan de tva fiktiva individerna i antalet

poang pa undersokningens index for konsumtionsvanor. Individ A hade i exemplet ovan fatt



cirka 25 poang pa undersokningens index for konsumtionsvanor vilket &r 17 poang mer &n vad
Individ B hade fatt, som i exemplet ovan hade fatt 8 poang pa samma index. Utifran den
beskrivning som tidigare gavs for indexet,

- "...En hégre podng pd detta index representerar en tendens att prioritera det
“estetiska” utover det “praktiska” vid kép av nya produkter...”, ”...Lagre poang pa
indexet dr i sin tur tdnkt att representera en tendens att prioritera det “praktiska” over

det “estetiska”...”’

gar det att med hjalp av modellen och de fiktiva individerna att inom undersokningen och dess
kontext att se skillnader i individers konsumtionsvanor utifran dess internetfamiljaritet, dar
individers asikter kring “’skénhet” och dess optimism till utveckling av internet och den digitala

varlden kan tankas paverka detta samband.

6.1.1 Kritik mot modellen

Dock blir det viktigt att komma ihdg vid anvandandet av denna modell att &ven om resultaten
fran modellen som ovan presenterats pekar pa vissa skillnader mellan individers
konsumtionsvanor utifran de namnda variablerna och modellen bygger pa statistiskt
signifikanta samband s ar determinationskoefficientsvardet relativt 1agt (R?> = 0.05-0.29),
vilket betyder att modellens forklaringskraft ar begransad. Likasa bor man stalla sig fragan hur
pass representativa indexen ar for det som de avser att mata. Indexet for konsumtionsvanor vill
mata individers olika konsumtionsvanor utifran deras tendenser att prioritera det estetiska
vardet eller det praktiska vardet vid val av konsumtion. Indexet bestod delvis av svar pa fragor
gallande individers olika prioriteringar vid kdp av nya produkter. Dessa prioriteringar bestod
av de bada sidorna funktion — utseende och pris — kvalité. Svar narmre utseende an funktion ar
avsedda att representera en sarskild “lyx” for individer i att kunna valja inte enbart utifran
funktion, men att d&ven kunna valja utifran utseende (det “estetiska”). Exempelvis individers val
att kopa <markes>klader, eller nagot <handmade>. Det gar att argumentera for att individers
svar pa denna fraga och hur de véljer att prioritera kan antas variera utifran vilken typ av produkt
det ar den tanker pa vid tidpunkten da den besvarar enkatfragan. Likasa gar det att pa foljande
fraga, gallande pris eller kvalité, att tanka att detta kan variera utifran vilken typ av produkt det
galler. Det far inte glommas bort att det kan finnas viss prestige i att handla medvetet, vilket
kan innefatta att leta efter alla dessa egenskaper (funktion — utseende, pris — kvalité) samtidigt
vid kop av nya produkter. Dessa tva enkatfragors poangskala bestod av lagsta mojliga poang
ett (1) respektive fem (5) som hogsta poang. Medelvérdet bland respondenterna ligger pa den



forstnamnda fragan pa 2.5 och den sistnamnda 3.5. Vilket kan tolkas som att majoriteten av
respondenterna véljer att prioritera bada sidorna vid kop av en ny produkt. Dock verkar kvalité
vdga lite tyngre &n pris for respondenterna.

Undersokningens andra index som representerar internetfamiljaritet kan ténkas vara ett
nagorlunda mer representativt index for vad det avser att mata. Inte bara utifran att det har ett
hdgre Cronbach’s alfa-varde (0,73 jamfort med index for konsumtionsvanors 0,47), vilket inom
statistiken anvands for att forklara hur bra de olika variablerna inom indexet 6verensstammer
med varandra (Djurfeldt et al, 2018). Men &ven eftersom det indexet forsoker att mata kan anses
vara av en mer objektiv karaktar &n konsumtionsvanor, vilket indexet for konsumtionsvanor

avser att mata.

6.2 Prediktorer gallande internetfamiljaritet

Inom undersokningens kontext undersoktes dven hur individers grad av internetfamiljaritet
kunde tankas variera utifran individers huvudsakliga sysselséttning och alder. Att undersoka
detta motiverades utifran att se om dar fanns nagra skillnader gallande internetfamiljaritet i
olika samhallsgrupper, da internetfamiljaritet kan tdnkas vara en form av tekniskt kapital for
individer i det digitala samhallet, dar skillnader kan ténkas leda till begransningar for vissa
individer att uttrycka sig genom sitt val av konsumtion eftersom de blir begransande géllande
deras férmaga att erhalla den moderna framvéxande formen av kulturellt kapital som Prieur &
Savage beskriver. Likasa kan detta vara intressant att undersoka for att se om den koppling som
Prieur & Savage (2013) gor mellan unga individer, tekniska innovationer och “en inversion av
det gamla och det nya” kulturella varderingarna i det moderna samhéllet kan anses giltig inom
denna undersoknings kontext. Mellan huvudsaklig sysselsattning och internetfamiljaritet gick
det utifran resultaten att se ett starkt samband (R? = 0,50) samt att detta resultat var statistiskt
signifikant. Individer vars huvudsakliga sysselséttning ar att studera far en hogre poang pa
indexet an referensgruppen (arbetande) medan pensionarer far en lagre poang pa indexet. Detta
tyder pa att dar existerar ett samband mellan internetfamiljaritet och huvudsaklig sysselsattning.
Darefter undersoktes internetfamiljaritet utifran alder pa respondent, vilket dven detta visade pa
ett starkt samband (R? = 0,41) och ett statistiskt signifikant resultat. Detta resultat visade att en
individ som ar 65 ar gammal och har gatt i pension i snitt far 23.5 poang pa indexet for
internetfamiljaritet medan en individ som ar 25 ar och studerar far 33.5 poang, vilket pekar pa
att det finns en generationsskillnad att ta h&nsyn till nér internetfamiljaritet undersoks. Tidigare
i denna undersokning presenterades resultaten fran en undersokning som utférdes av NTIA

(National Telecommunications and Information Administration) mellan ar 1995-2000



(Castells, 2001). Resultaten av denna undersdkning visade att det existerade skillnader mellan
olika individers tillgang till internet utifran deras ekonomiska forutsattningar men aven
utbildning, alder och arbetsstatus. Utifran NTIA undersokningen kan vi inom denna
undersokning tanka att det fortfarande kvarstar skillnader mellan individer, men att de inom
dagens samhélle kanske inte framst handlar om tillganglighet till internet, utan snarare om
anvandarkunskap. Resultatet och spridningsdiagram fran testet med de bada variablerna
adderade finns tillgangligt i slutet av uppsatsen (se Bilaga 7 & 8). Yngre individer kan generellt
antas besitta ett hogre tekniskt kapital, vilket utifran Prieur & Savage (2013) kan tankas leda
till att dessa individer har en annan mdjlighet att tillgodogora sig av det moderna framvéxande
kulturella kapitalet &n vad &ldre individer har. Detta innebér att den inversion av det gamla och
det nya som Prieur & Savage beskriver kan tdnkas mojlig. Detta eftersom utifran det
traditionella perspektivet pa hogkultur och kulturellt kapital hade argumentet att en lagre
internetfamiljaritet kunde varit representativt for hogkultur (eftersom denna grupp inte var lika
beroende av internet som lagkultur, eller individer med lagre kulturellt kapital) varit legitim.
Men inom denna undersdkning och dess kontext, i enlighet med Prieur & Savage, ser vi att det
faktiskt kan vara motsatsen som rader, att hogre framvaxande kulturellt kapital gér att associera
till en hogre internetfamiljaritet, och darmed ge upphov till utvecklandet av konsumtionsvanor

mer i enlighet med det “estetiska”.

6.3 Konsumtionsvanor och kapital

Att individer utvecklar olika konsumtionsvanor kan tankas bero pd deras individuella
forutsattningar. Utifran Bourdieus teorier som presenterats inom denna undersokning gar det
att tanka sig att individers olika ekonomiska- och sociala forutsattningar har betydelse for
utvecklingen av olika konsumtionsvanor. De samband och skillnader som undersokningen
presenterat gar att undersoka med hjalp av Bourdieus teori om det traditionella
produktionslaget, dar Bourdieu menar pa att individer tenderar att vardera produkter olika och
darmed prioritera olika vid val av kop av nya produkter. Veblen (2009) menar pa liknande vis
att individers skillnader gallande konsumtion kan férklaras utifran individers ekonomiska
tillgangar, vart de fysiskt befinner sig men dven deras fordelning mellan arbete och fritid. Likasa
beskriver Veblen aven skillnader utifran individers olika ekonomiska forutséttningar, dar
sarskilda konsumtionsvanor forknippas med hogre ekonomiska tillgangar. Dessa
konsumtionsvanor tillater enligt Veblen individer att konsumera bortom enbart det praktiska
och nodvéndiga, vilket inom denna undersékning kan leda tankarna till hur en avsaknad av

ekonomiska tillgangar eller kapital kan tankas paverka det samband som inom undersokningen



presenterats mellan konsumtionsvanor och internetfamiljaritet. For bade Bourdieu och Veblen
blir individers konsumtionsvanor ett sétt for individer att uttrycka och utmérka sig ifran sin
omgivning vilket skulle innebé&ra att begransningar géllande att konsumera skulle kunna leda

till begrénsningar for individer nar det kommer till att uttrycka sig sjélv.

6.4 Tekniskt kapital och modernt kulturellt kapital

Inom det digitala samhallet gar det att argumentera for att individers internetfamiljaritet blir till
en resurs i form av ett tekniskt kapital. Detta tekniska kapital tar mycket likt det forkroppsligade
kulturella kapitalet som Bourdieu beskriver, tid for dess anvéndare att ackumulera. Tekniskt
kapital blir inte automatiskt till en resurs for individen, och det gar inte att likstalla med rent
ekonomiskt kapital. Dock kan det tdnkas att visst tekniskt kapital blir viktigt for individer i det
digitala samhaéllet. Detta i enlighet med de teorier som presenterats av Prieur & Savage (2013)
och hur de kulturella allatarna anvander sig av internet for att soka efter information och
kommunicera i det moderna samhéllet, vilket i sin tur bidrar till ett utbkande av det kulturella
kapitalet. Inom denna undersokning gar det att tdnka sig att det tekniska kapitalet kan vara av
betydelse for individer ndr de ska soka ett nytt jobb, vilket 69% av denna underséknings
respondenter har gjort med hjalp av internet (se Bilaga 9). Ytterligare praktiska exempel pa
liknande nytta av tekniskt kapital i det digitala samhallet gar att se i kunskap kring och
anvandandet av digitala vardtjanster, brevlador, resetjanster, eller Bank-I1D, dar mer dn 50% av
undersdkningens respondenter anvande sig av samtliga av dessa digitala tjanster, och néstan
samtliga anvande sig av Bank-ID (se Bilaga 9). Detta visar pa att tekniskt kapital kan vara av
stor vikt for individer i det digitala samhallet for att effektivisera och organisera dess
livstillvaro. Ut6ver detta gar det dven att argumentera for att ett tekniskt kapital kan for individer
i det digitala samhallet bidra till dess sociala kapital. Det visade sig att bland undersékningens
respondenter sa hade nastan samtliga anvant internet for att kommunicera via meddelanden
medan drygt 35% hade anvént internet for att skapa nya kontaktnat (se Bilaga 10). Det kan &ven
vara intressant i detta sammanhang att ndmna att i stort sett samtliga respondenter hade anvént

sig av sociala medier och e-handlat (se Bilaga 10).

Enligt Samuelsson (2014) gar det inte att likstélla ett hogre tekniskt kapital med ett hogre
ekonomiskt kapital. Dock papekade Samuelsson tre kategorier som var viktiga inom detta
sammanhang; tillgang till natverk for att kunna anvéanda internet, ekonomisk mojlighet att
kunna kopa nédvandig utrustning, samt att kunna betala for natverksuppkoppling. Samuelsson
drog slutsatsen att ekonomiskt svagare individer hade sdmre forutsattningar att utnyttja de

mojligheter som erbjuds av tekniken. Utifran detta gar det med viss osékerhet att tanka sig att



individers tekniska och ekonomiska kapital kan antas spela en relativt stor betydelse for att
individer i1 det digitala samhallet ska kunna utveckla, och uttrycka sig, via sina olika
konsumtionsvanor. Att ojamstalldhet riskerar att uppsta i det digitala samhallet som ett resultat
av internet var en av de risker Castells (2001) beskrev redan for tjugo ar sedan. Bade Castells
och Samuelsson menar pa att tillgang till internet spelar en stor roll i att minimera denna
ojamstalldhet. Tillgang till internet kan idag tankas vara av en mindre kalla for ojamstalldhet i
det digitala samhallet an vad det var nér Castells diskuterade fenomenet ar 2001. Daremot kan
kunskap gallande internet och dess innehall, exempelvis det som denna undersokning valde att
studera (praktiska-, kulturella-, och sprakliga-aspekterna) idag tankas blivit en storre riskfaktor

nar det kommer till eventuell ojamstélldhet.

7. DISKUSSION

Individers konsumtionsvanor diskuterades inom denna undersokning utifran att for individer
blir att konsumera pa ett sarskilt satt ett satt for individen att utmarka sig ifran sin omgivning.
Inom denna kontext konsumerar inte individer utifran sina nodvandiga behov, utan att
konsumera blir till en bisyssla, ett medel for att nd ett mal. For att konsumtion ska erhélla denna
status blir det enligt VVeblen (2009) viktigt att det inom gruppen finns en sérskild tavlingsaspekt
baserad pa ackumulation och dgandeskap. Inom denna undersékning blir det viktigaste kanske
den kategorisering Veblen, men dven Bourdieu gér av konsumtion, déar de bada menar pa att
olika konsumtionsvanor gar att forknippa med olika premisser, exempelvis ekonomiska
tillgangar men &aven plats inom den sociala-hierarkin. Bourdieus (2005) beskrivning av det
traditionella produktionsléget syftade till att beskriva konsumtionsvanor hos individer dar
individerna inte enbart varderar produkten utifran dess praktiska, tekniska och funktionella
egenskaper utan aven efter dess estetiska. Exempel pa detta kunde ses i att féredra nagot unikt,
exempelvis en "handmade” produkt, 6ver en massproducerad sddan. Veblen beskriver liknande
fenomen nar han forknippar hogre ekonomiska tillgangar med konsumtionsvanor dar individen
har rad att konsumera bortom dess enbart praktiska och nédvandiga behov. Eftersom unika
produkter, eller "’handmade” sddana kan antas vara ett dyrare alternativ én en massproducerad
motsvarighet gar det att tanka att Bourdieus beskrivning av det traditionella produktionslaget
aven gar att associera med skillnader gallande individers ekonomiska forutsattningar. De
sarskilda konsumtionsvanor som tillater individer att vardera och konsumera produkter till
storre del utifran dess estetiska karaktéarsdrag kan téankas ha en viss koppling till de ekonomiska

tillgangarna som individerna besitter.



Denna undersokning valde att undersdka om olika konsumtionsvanor kunde vara mer eller
mindre forekommande bland olika individer utifran deras respektive grad av
internetfamiljaritet. Undersokningens syfte var mer specifikt att undersoka om en hdgre
respektive lagre internetfamiljaritet kunde kopplas till nagon av de sidor som bade Veblen och
Bourdieu beskriver som existerande nér det kommer till att uttrycka sig via att konsumera. Att
undersoka detta samband motiveras utifran den tidigare forskning som finns gallande internet
och de risker som finns kring ojamstélldhet i det digitala samhallet. Ojamstalldhet i det digitala
samhéllet kan enligt Castells (2001), men &ven Samuelsson (2014) bero pa manga olika
faktorer, exempelvis tillganglighet till internet, eller bristande kunskap kring omradet internet
och dess funktioner. Castells beskriver &ven hur de sociala-aspekterna i det moderna samhéllet
forflyttas Over in i det digitala, vilket leder till en digitalisering av detta. 1 och med denna
forflyttning och ett skapande av ett digitaliserat samhéllet gar det att tanka sig att individer blir
tvungna att, forutom att ha tillgang, aven ha adekvat kunskap for att kunna delta i det digitala
samhéllet. Utifran Bourdieu och de traditionella beskrivningarna av kulturellt kapital hade
kopplingen mellan internetfamiljaritet och ett sérskilt kulturellt kapital inte varit sarskilt tydlig
och det hade varit svart att tanka sig att eventuella klasskillnader i samhallet riskerat att uppsta
utifrdn denna faktor. Dock gar det att utifrdn Prieur & Savages (2013) beskrivning av det
moderna framvaxande kulturella kapitalet och de kulturella allatarna att se det tekniska kapitalet
och dess betydelse for individer nar det kommer till att erhalla distinktion och utmarka sig i det
moderna digitala samhallet, exempelvis genom utvecklandet av olika (kosmopolitarianska-)
konsumtionsvanor. Tekniskt kapital kan for individer i det digitala samhallet tankas bli till en
resurs mycket likt de andra former av kapital (ekonomiskt, kulturellt och socialt) som Bourdieu
beskriver i sin kapitalsteori (Richardson, 1986). Det tekniska kapitalet tar, likt den form av
kulturellt kapital Bourdieu beskriver som forkroppsligat, tid for individer att ackumulera. Hur
lang tid det tar for individen att ackumulera tekniskt kapital kan tdnkas bero pa exempelvis
individers individuella formagor men dven manga andra. Tva av de tankbara faktorerna till
detta, alder och huvudsaklig sysselséttning, undersoktes inom denna undersokning. Det gick i
resultaten av de statiska testerna att se en stark korrelation mellan individers internetfamiljaritet
utifran deras alder och huvudsaklig sysselsattning. Vad dessa skillnader i internetfamiljaritet
beror pa blir utifran undersokningen svart att séga, men att dar finns en viss skillnad mellan

olika individer gar det med sékerhet att uttyda.



7.1 Metodologiska styrkor och svagheter

Valet att anvénda kvantitativ metod grundade sig i de antalet svar som behdvdes for att
genomfora undersokningen och for att kunna besvara de formulerade fragestallningarna.
Intervjuer hade varit ett bra alternativ till den valda metoden da detta hade kunnat ge en djupare
forstaelse kring de olika individers motiveringar till att konsumera pa ett sarskilt sétt, och hur

de upplever sin internetfamiljaritet.

7.2 Reliabilitet

Undersokningen och dess slutsatser ar grundande utifran empiriska data inhamtad fran en
enkdtundersokning. Det empiriska materialet utgérs wutav 106 respondentsvar.
Respondentsvaren anvandes for att konstruera tva olika index som skulle vara representativa
for olika konsumtionsvanor och internetfamiljaritet. Operationaliseringen av olika
konsumtionsvanor grundades utifran delvis Bourdieu (2005) men dven Veblens (2009) teorier
kring konsumtionsvanor som en bisyssla i det moderna samhallet. Undersdkningens index for
olika konsumtionsvanor och dess innehallande fragor formulerades med dessa teorier i atanke
for att 6ka dess reliabilitet. Valet av fasta svarsalternativ kan dven detta tdnkas bidra med okad
reliabilitet for undersokningen, dven om Gppna svar pa fragorna hade kunnat vara intressant.
Gallande undersokningens index for internetfamiljaritet sa hamtades inspiration fran en tidigare
undersokning (’Svenskarna och internet 2022”, Internetstiftelsen, 2022) géllande utformning
och innehall av fragor. Enkéten pilottestades dven for att sikerstélla dess reliabilitet. Vid analys
av materialet exkluderas de enkatfragor som visade sig vara antingen allt for ensidiga eller
irrelevanta till undersokningens syfte. Denna exkludering hade kunnat undvikas genom att
korta ner enkaten och inte ha med dessa fragor. Dock valdes vid avvagning att dessa fragor
skulle fa vara kvar da risken att det empiriska materialet eller data saknades vid analys och
diskussion hade Gkat om dessa fragor togs bort fran enkaten. Samtliga resultat som denna
undersokning anvant sig av for att diskutera och dra eventuella slutsatser har varit statistiska
signifikanta. Samtliga data och resultat fran de statistiska testerna som utforts gar att finna under

bilagor (se Bilaga 3-8).

7.3 Validitet

Inom denna undersokning och de resultat som presenterats associeras sarskilda
konsumtionsvanor till olika grad av internetfamiljaritet. | resultaten av undersdkningen gick det
att se att den grupp (av de tre: studenter, arbetande och pensionarer) bland respondenterna som
erholl hogst sadant var gruppen studenter. Enligt de resultat som presenterats inom denna

undersokning gar det med viss osdkerhet att forknippa en hogre internetfamiljaritet med



konsumtionsvanor dar individer inte enbart varderar produkten utifran dess praktiska, tekniska
och funktionella egenskaper utan &ven efter dess estetiska. Produkter av en “mer estetisk
karaktir” diskuterades och associerades inom denna undersokning till produkter som kan antas
vara av ett dyrare slag, och i sin tur indirekt kréva att individer som konsumerar dessa har de
ekonomiska tillgangar som kravs for att géra detta. Eftersom denna undersokning pekar pa ett
samband dér hogre internetfamiljaritet korrelerar med ett intresse av produkter av en “mer
estetisk karaktdr”, och den grupp som inom denna undersokning besitter hogst
internetfamiljaritet ar studenter, bor vi utifran de presenterade resultaten anta att studenter &r
den grupp av de tre (studenter, arbetande och pensionarer) som besitter de storsta ekonomiska
tillgangar, vilket kan vara tvivelaktigt. Detta antagande bygger dock pa att produkter av en “mer
estetisk karaktdr” dr dyrare &n dess inom denna undersékning formulerade motpart, produkter
av "mer praktisk nytta”. Undersdkningen kan inte svara pa till vilken grad ekonomiska
forutsattningar paverkar sambandet mellan olika konsumtionsvanor och internetfamiljaritet
dven om det gar att anta att det utdvar viss paverkan pa det samband och resultat som
presenterats inom undersokningen. Likasa kan det for lasaren bli viktigt att vara uppmarksam
pa det laga determinationskoefficientsvardet som delvis forekommer inom undersokningen da
detta betyder att sambanden dr av en svagare karaktér och att dra ’sikra” slutsatser utifran dessa

resultat blir svart att gora.

7.4 Resultatdiskussion

Syftet med denna undersokning var att se om dar fanns ett samband mellan de olika
konsumtionsvanor som individer utvecklar och deras internetfamiljaritet. Undersokningens
forstnamnda fragestéllning ville besvara denna fraga och utifran de resultat som
undersokningen presenterat gar det med viss osakerhet att siga individer olika
konsumtionsvanor gar att koppla till olika internetfamiljaritet. Det blir viktigt att komma ihag
att konsumtionsvanor inom denna undersokning formulerats och analyserats utifran Bourdieu
(2005) och Veblens (2009) teorier kring konsumtion som en bisyssla och ett sétt for individen
att utmarka sig och erhalla distinktion fran sin omgivning. Resultaten visar pa att en hogre
internetfamiljaritet korrelerar med de konsumtionsvanorna som kan associeras med en
preferens att konsumera varor vars varde inte enbart utgors av ett praktiskt vérde, utan aven ett
estetiskt sadant. 1 enlighet med den teori som presenterats kan resultaten i undersokningen
tankas visa pa de olika forutsattningar individer kan ha géllande att uttrycka sig genom sin
konsumtion, i detta fall hur individers internetfamiljaritet blir en bidragande faktor i form av att

agera som ett tekniskt kapital vilket individen kan anvanda sig utav for att uttrycka sig via sin



konsumtion. Ett bristande sadant tekniskt kapital kan darfor tankas paverka individer negativt i
det digitala samhéllet da det kan leda till att individer blir begransad. Detta kan tankas leda till
att det blir svarare for individer utan nagon internetfamiljaritet att till exempel tillférskaffa sig
andra typer av kapital. Dessa begransningar diskuterades utifran Prieur & Savage (2013) och
den moderna tolkningen av det framvaxande kulturella kapitalet, dar detta kapital gar bortom
den traditionella synen pa hogkultur, och dess medféljande konsumtionsvanor. Prieur & Savage
beskrev den kulturella alldtaren som beroende utav internet for att utveckla sina
konsumtionsvanor och sitt kulturella kapital. Samuelsson (2014) diskuterar hur bristande
tekniskt kapital kan leda till ojamstélldhet i hur elever och dess forutsattningar i skolan kan
paverkas av bristande tekniskt kapital. Likasa gar det att tanka sig att ett flertal yrken staller
krav pa att individen besitter ett sarskilt tekniskt kapital. Detta kan tankas galla framst de
administrativa yrken pa arbetsmarknaden men &ven de praktiska yrkena kan tinkas innehalla
delar dér individen forutsatts ha en sérskild internetfamiljaritet. En viktig aspekt till detta &r och
har enligt Castells (2001) och Samuelsson varit att se till att internet &r inte bara blir tillgangligt
for individer, men dven att individer besitter den kunskap som krévs for att anvénda detta.

7.5 Forslag pa vidare forskning

Vid fortsatt forskning om detta &mne hade det varit intressant att undersoka eventuellt samband
mellan individers ekonomiska tillgangar och deras konsumtionsvanor. Detta hade exempelvis
kunnat expandera pa det som denna undersokning stundvis tar upp gallande skillnader i storstad
och en icke-storstad. Begreppet framvaxande kulturellt kapital &r ett relativt nytt begrepp och
dess koppling till det tekniska kapitalet samt hur detta samband kan ténkas bli en viktig faktor
for den kulturella allataren i det moderna samhallet kan undersokas vidare for att fa en battre
forstaelse for hur tekniska innovationer paverkar exempelvis kultur och inte bara dess lokala
spridning utan aven den globala. Likasd hade det som denna undersokning pekar pa kunnat
fordjupas med hjalp av en kvalitativ metod. Intressanta fragor att stalla hade kunnat vara fragor
som gav en djupare inblick i relationen mellan praktiska och estetiska konsumtionsvanor. Aven
fragor gallande hur internetfamiljaritet faktiskt upplevs av individer, exempelvis hur
begrénsningar och bristande tekniskt kapital uttrycker sig for individer. Begreppet tekniskt
kapital behover inte enbart undersokas mot dess eventuella paverkan pa individers
konsumtionsvanor i det digitala samhéllet, utan kan aven anvéndas for att undersoka individers

forutsattningar pa arbetsmarknaden eller eventuella riskfaktorer for psykisk ohélsa.



8. SAMMANFATTNING

Att undersoka det digitala samhéllets paverkan pa individers konsumtionsvanor samt att belysa
de eventuella risker som kan tdnkas leda till digital (o)jamstalldhet blir viktigt eftersom internet
idag kan ténkas vara en mer eller mindre naturlig del av individers liv. Tekniskt kapital kan
utifran ett modernt perspektiv pa Bourdieus kapitalsteori och det kulturella kapitalet tankas
spela en vésentlig roll for individer och deras utveckling av olika konsumtionsvanor i det
digitala moderna samhallet. Att underséka konsumtionskultur och digital (o)jamlikhet utifran
ett modernt perspektiv pa kulturellt kapital och dess koppling till tekniskt kapital kan hjélpa till
att belysa de olika risker och mdojligheter som tekniska innovationer for med sig till den

kulturella och sociala utvecklingen i samhallet.
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BILAGOR

Bilaga 1: Svarsfrekvens och poéng for samtliga respondenter pa index for olika

konsumtionsvanor.

Index konsumtionsvanor

Cumulative
Frequency Percent  Walid Percent Percent
Valid 16,00 2 1,8 21 21
17,00 3 2.8 32 53
18,00 5 4.6 53 105
19,00 16 14,8 16,8 274
20,00 12 11,1 126 400
21,00 13 12,0 137 537
22,00 12 11,1 126 66,3
23,00 g 8,3 a5 758
24 00 8 74 84 842
25,00 6 56 6,3 805
26,00 3 2.8 32 937
27,00 5 46 53 ga 9
32,00 1 4 1.1 100,0
Total ] 88,0 100,0
Missing  System 13 12,0

Total 108 100,0




Bilaga 2: Svarsfrekvens och poéng for samtliga respondenter pa index for internetfamiljaritet.

Index internetfamiljaritet

Cumulative
Frequency FPercent  “Walid Percent FPercent

Valid 22,00 1 4 1,3 1,3
23,00 2 1,8 26 38
28,00 2 1,8 26 6,5
29,00 2 1,8 26 81
30,00 10 e 13,0 221
31,00 11 10,2 143 364
32,00 13 12,0 16,9 532
33,00 10 9,3 130 66,2
34,00 11 10,2 143 805
35,00 8 74 104 809
36,00 6 5,6 7B G987
37,00 1 4 1,3 1000
Total 77 71,3 100,0

Missing  System k)| 28,7

Total 108 100,0




Bilaga 3: Enkel regressionsanalys mellan undersokningens bada index.

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Maodel R R Square Square the Estimate
1 2607 067 054 302731

a. Predictors: (Constant), Index internetfamiljaritet

ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 44 407 1 44 407 4845 031°
Residual 614,028 67 5165
Total 658,435 68
a. DependentVariable: Index konsumtionsvanor
b. Predictors: (Constant), Index internetfamiljaritet
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Madel B Stal. Error Beta 1 Sig.
1 (Constant) 12,484 4161 3,000 004
Index internetfamiljaritet 282 128

260 2,201 031
a. DependentVariable: Index konsumtionsvanor



Bilaga 4: Spridningsdiagram: enkel regressionsanalys mellan undersékningens bada index.

Index konsumtionsvanor

35,00
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15,00

Scatter Plot of Index konsumtionsvanor by Index internetfamiljaritet
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Bilaga 5: Multipel regressionsanalys mellan undersokningens bada index samt tva adderade
variabler ("For mig &r det viktigt med skonhet...”,”Jag dr optimistisk gdllande utvecklingen

av internet och den digitala virlden.”).

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Maodel R R Sguare Square the Estimate

1 5387 290 257 2 9874

a. Predictors: (Constant), Jag ar optimistisk gallande
utvecklingen av internet och den digitala varlden. | Fér mig
ar detvildigt med skéinhet (vackra faremal, arkiteltur,
muode, farg och form)., Index internetfamiljaritet

ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 190,329 3 63,443 8,711 =001"
Residual 466,142 G4 7,283
Total GA6 471 67

a. Dependent Variable: Index konsumtionsvanor

h. Predictors: (Constant), Jag ar optimistisk gallande utvecklingen avinternet och den
digitala varlden. , Far mig &r detvilkdigt med skinhet (vackra faremal, arkiteldur,
mode, farg och form)., Index internetfamiljaritet

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients

Madel B Stal. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 5,969 4162 1,434 156
Index internetfamiljaritet 274 27 23 2156 035
Far mig ar det viktigt med 724 284 263 2459 017

skiinhet (vackra fiiremal,
arkitelktur, mocde, farg och
form).

Jag ar optimistisk 1,124 316
gallande utvecklingen av

internet och den digitala

varlden.

377 3,555 =,001

a. Dependent Variable: Index konsumtionsvanor



Bilaga 6: Spridningsdiagram: multipel regressionsanalys mellan undersokningens bada index
samt tva adderade variabler ("For mig ér det viktigt med skonhet...”,”Jag ir optimistisk
géllande utvecklingen av internet och den digitala varlden.”).

Index konsumtionsvanor

35,00

30,00

25,00

20,00

15,00

16,00000 18,00000 20,00000 22,00000 24,00000

Index internetfamiljaritet + skénhet + optimism

26,00000

R2 Linear = 0,290




Bilaga 7: Multipel regressionsanalys mellan undersékningens ena index for
internetfamiljaritet, respondentens alder och huvudsakliga sysselséttning.

Model Summaryh

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 ,758% A75 551 1,89451

a. Predictors: (Constanf), syss-pensi, syss-stud, Hur
gammal ar du?, syssarb-ref

h. Dependent Variable: Index internetfamiljaritet

ANOVA?
sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Fegression 349,709 4 By 427 24 359 <,nn1b
Fesidual 258421 72 3,589
Total 608,130 76

a. Dependent Variable: Index internetfamiljaritet

b. Predictors: (Constanf), syss-pensi, syss-stud, Hur gammal &r du?, syssarb-ref

Coefficients®

Standardized
Instandardized Coefficients Coefficients

Maodel B Std. Error Eeta i Sig.

1 (Constant) 32,708 1,057 30,958 =001
Hur gammal ar du? -,070 023 -,338 -3024 003
syss-stud 2468 ,950 385 2,597 011
syssarb-ref 2,030 805 347 2243 028
SYS5-PEeNSi -4.709 1,788 -324 -2 633 010

a. Dependent Variable: Index internetfamiljaritet



Bilaga 8: Spridningsdiagram: multipel regressionsanalys mellan undersdkningens ena index

for internetfamiljaritet, respondentens alder och huvudsakliga sysselsattning.

Huvudsaklig sysselséttning + alder

3250000
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Bilaga 9: Svarsfrekvens gallande respondenternas internetanvandning.

Anvinder du internet fér nagot av féljande? (flervalsfraga) - Ansékt till ett jobb

[N
Ongj

Anvinder du dig av nagot av féljande digitala verktyg? (flervalsfraga) - Digitala vardtjénster (t.ex. Kry)

[ NE
Cnej




Bilaga 9: Forts.

Anvénder du dig av ndgot av féljande digitala verktyg? (flervalsfraga) - Digitala brevlador (t.ex. Kivra)

[ NE]
O s

Anvénder du dig av nagot av féljande digitala verktyg? (flervalsfraga) - Digitala resetjéinster (t.ex. app fér
kollektivtrafik)

[N
Ongj




Bilaga 9: Forts.

Anvinder du dig av nagot av féljande digitala verktyg? (flervalsfraga) - Bank-ID

W2
Onej




Bilaga 10: Svarsfrekvens géllande respondenternas internetanvandning.

Anvénder du internet fér nagot av féljande? (flervalsfraga) - Kommunicera (Skicka meddelanden)

[ NE]
O s

Anvénder du internet fér nagot av féljande? (flervalsfraga) - Skapa nya kontaktnat

[ NE]
e




Bilaga 10: Forts.

Anvinder du internet fér ndgot av féljande? (flervalsfraga) - Sociala medier (YouTube, Facebook, Instagram,
Snapchat, TikTok, LinkedIn)

W Ja
e

Anvander du internet fér ndgot av féljande? (flervalsfraga) - Képt nagot via e-handel

[ NE]
e




