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Pretty in

En undersokning av romance-imprints pa den svenska bokmarknaden



Abstrakt

Syftet med uppsatsen dr att belysa utvecklingen av romance-imprints pa den samtida
bokmarknaden i Sverige, och hur dessa arbetar med vérdeforhandling av romancegenren.
Detta gors genom att undersdka tva imprints — Lovereads och HarperLove — och deras
kurering av forfattarskap, deras marknadsféring och visuella profil, samt vad som
kénnetecknar deras relation med sina ldsare. Uppsatsens fragestéllningar riktar ddrmed in sig
pa motivationen bakom forlagens satsning, imprintens virdeskapande arbete och hur de
bjuder in till gemenskap.

Materialet bestér av intervjusvar fran ansvarig forldggare for respektive imprint, samt
imprintens hemsidor och ett avgrdnsat urval av imprintens inligg pa Instagram. En
kombination av semistrukturerade intervjuer och en paratextanalys ligger till grund for
uppsatsens metod, medan det teoretiska ramverket utgir frin perspektiv som behandlar
bokmarknadens kapital, aktorer och litterdra virdeforhandlingar, samt forlags (digitala)
paratexter. Resultatet visar pa att romance-imprinten dmnar att fungera som en
kvalitetsstimpel, och d4ven som en motesplats for romanceldsare som forvéntar sig ’smarta”
och moderna kirleksromaner. Dessutom illustrerar deras utvalda titlar en uppluckring av
grinsen mellan romance och dess nirliggande genre feelgood, vilket visar pa

kérleksromanens omforhandlade virdering pd dagens bokmarknad.

Nyckelord: romance; imprints; romancedrottning; paratexter; varde; kapital; kurering
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Inledning

Tantsnusk. Kiosklitteratur. Fulkultur. Romance har kallats manga namn — ofta med negativ
klang — men har trots det sedan lange varit en av bokmarknadens mest lukrativa och populdra
skonlitterdra genrer. Genren har, med andra ord, tagits emot med Oppna armar av ldsarna
samtidigt som den har nedvérderats av savél branschverksamma som den bredare publiken.
Denna kritiska syn hdrstammar framfor allt fran den andra vagens feminism, da Germaine
Greer anklagade kérleksromanen for att forslava den kvinnliga ldsaren — en anklagelse som
bland annat Janice A. Radway har utmanat i sin vélkdnda forskning fran 1980-talet.
Ytterligare kritik som har lyfts mot genren dr dess homogena format, vilket aterspeglas 1 den
seglivade myten att all romance &r skriven efter en forutbestimd mall.'

Trots dessa fOrestdllningar har populérlitteratur sedan ldnge tagit stor plats pa
bokmarknaden. Inom den utlédndska litteraturen som ges ut i Sverige dominerar romance som
en av de stora genrerna, dir Colleen Hoovers TikTok-populira bocker toppade listorna 2022.
Under flera ar har dven feelgood haft ett starkt fotfaste i Sverige — sa pass starkt, till och med,
att det har spekulerats kring om feelgood 4r den nya deckaren.’ Dessutom har det lanserats
flertalet imprints som separerar utgivningen av romance fran allménutgivningen, daribland
Forums Lovereads och HarperCollins Nordics HarperLove. Ar 2018 grundades &4ven
Romanceakademin — ett initiativ och forum for romance drivet av branschménniskor — vars
uttalade syfte var att motarbeta gamla fordomar och sprida kunskap om, samt uppskattning
for, genren. Dessa satsningar vicker pd sd vis foljande frdga: Befinner vi oss i en
romance-rendssans?

Detta samtida fenomen ar sdrskilt intressant att undersdka pa grund av romancebokens
langa historik och prévningar, dér tidigare forskning har lyft fram kérleksromanens innehall,
kritiska perspektiv om genren samt mottagandet av ldsarna. Vi upplever dock att det saknas
ett fokus pa forlagets roll 1 produktionen av romance, samt att diskussionen om
romance-imprints har fargats starkt av Harlequins verksamhet. Detta forlagsperspektiv ar

dessutom hogst relevant i dag, dd kérleksromaner har blivit allt mer synliga i sociala medier,

! Maria Nilsson, Kdrlek, passion och begiir: om romance, Lund: BTJ forlag, 2015, s. 17.

? Svenska Bokhandlareforeningen och Svenska Forldggareforeningen, “Bokforsiljningsstatistiken 20227, De
svenska bokforlagens branschorganisation, 2023, s. 55.

3 TT, ”Svenska lidsare byter deckare mot feelgood”, Boktugg, 12 juni 2019,
https://www.boktugg.se/2019/06/12/svenska-lasare-byter-deckare-mot-feelgood/#:~:text=Svenska%201%C3%A
4sare%20%C3%A41%20tr%C3%B6tta%20p%C3%AS,plocka%20upp%20en%20trivsam%20feelgood, hdmtat
den 8 april 2023.

* ”Kort om romanceakademin”, Romanceakademin, https://www.romanceakademin.se, himtat den 16 maj 2023.



samt lyfts fram 1 hogre utstrackning 1 bokhandeln. Marknadsforingen av dessa verk riktar sig
pa sd vis till en ny publik, vilket innebir att det dr intressant att undersdka hur dessa nya
imprints positionerar sig, sitt varumérke och sina kurerade forfattarskap pa bokmarknaden.
For att sérskilja sig frdn det som en gang varit, beskriver dessa imprint sin utgivning av
romance som “smart” och “modern”, samtidigt som de lyfter upp utvalda forfattare som
marknadens romancedrottningar. Med andra ord kan en fordjupad analys av imprintens roll i
utgivningen av romancegenren ge oss vardefulla insikter om genrens position pa dagens

bokmarknad.

Syfte & fragestillningar

I denna uppsats &mnar vi séledes undersoka hur romance-imprints har utvecklats tillsammans
med genrens tillvdxt pd den samtida bokmarknaden i Sverige. Analysen kommer fokusera pa
de tva tidigare ndmnda imprinten — Lovereads och HarperLove — och deras presentation samt
utgivning av romance, med hjidlp av de paratexter som finns pa deras hemsidor och sociala
medier. Genom att undersdka imprintens marknadsforing, 1 kombination med intervjuer med
de ansvariga forldggarna, dr malet med denna uppsats att belysa den relativt outforskade
forlagssidan av romance-fenomenet, samt att utforska hur imprinten arbetar for att positionera
genren pa den moderna bokmarknaden. Detta kommer séledes dppna upp for en diskussion
kring romancegenrens vérdering och imprintens kureringsprocess. Uppsatsen dmnar ddrmed

att besvara foljande frégor:

® Jarfor viljer forlag att satsa pa romance-imprints?

® Jad kinnetecknar Lovereads respektive HarperLoves varumdrke och utgivning av
romance?

® Hur virderas forfattarskap i imprintens digitala paratexter?

® Pd vilka sditt etableras relationen mellan imprinten och deras ldsare?

Tidigare forskning

Det ér 1 princip omdjligt att utfora en undersokning av romance utan att ndmna Janice A.
Radways Reading the Romance: Women, Patriarchy, and Popular Literature frén 1984, da
denna etnografiska studies fokus pa den kvinnliga ldsarens mote med kirleksromanen har
haft ett enormt inflytande inom bland annat litteratursociologi. I denna studie utforskar och

utmanar Radway samhilleliga fordomar mot romancegenren, och menar att lisningen av



kdrleksromaner dr befriande snarare dn forslavande. Studien &r pé sé vis framfor allt inriktad
pa ldsaren — det vill sdga, hur romance-ldsning motsitter sig patriarkatets krav och
forvantningar pa kvinnor, samt hur ldsaren forhéller sig till kdrleksromanens sprak, karaktirer
och handling. Trots att innehdllet i romancebocker inte analyseras 1 denna uppsats ar det ett
viktigt perspektiv att ha med som bakgrund. Radway beskriver &ven romance-ldsning som en
social aktivitet, dd kvinnors diskussioner kring bocker kan ses som ett sitt att skapa ett

female community™”

—nagot som kommer utforskas vidare hos de bdda imprinten.

Utover detta innefattar Radways studie en undersdkning av bokmarknadens historiska
utveckling, vilket forklarar romance-lisningens sociala och materiella sammanhang.®
Kirleksromanens massproduktion under 1970- och 80-talet kopplas framst till Harlequin, da
Radway beskriver deras forséljningskoncept som foljer: ”a book can be marketed like a can
of beans or a box of soap powder [and] sold regularly and repetitively to a permanent
audience on the basis of brand-name identification alone”.” Medan denna forsiljningsmodell
fortfarande ar en del av Harlequins samtida verksamhet, kommer vi undersdka om detta fokus
pa kvantitet 6ver kvalitet dven &r aktuellt for Lovereads och HarperLove. Denna tidiga
instéllning till forséljningen av romance och det relativt begrinsade forlagsperspektivet som
utforskas visar dirmed delvis pa att det finns utrymme for vidare forskning, men ar samtidigt
relevant for oss att ha i atanke nér vi analyserar hur moderna romance-imprints positionerar
sin utgivning.

Ar 2003 foljer Pamela Regis i liknande spar som Radway med A Natural History of the
Romance Novel — ett verk som motsitter sig tidigare kritik mot romancegenren genom att
erbjuda en utdkad definition av romance samt belysa genrens bredd och historiska utveckling.
Regis dmnar dven att forsvara romancebokens klassiska slut, dd hon menar att kritik mot det
lyckliga slutet dr kritik mot ett av kdrleksromanens mest fundamentala drag. Enligt Regis ér
detta lyckliga slut — det vill sdga, the happy ending in marriage (or in betrothal, the promise
of marriage)” — inte bara en essentiell del av genrens definition, utan dven ett 16fte till
ldsaren.®

En likhet mellan 4 Natural History of the Romance Novel och Radways forskning &r det
begrinsade fokuset pd Harlequins utgivning — ett forlagsperspektiv som vi, som nimnt ovan,

dmnar expandera utanfor det 1 denna uppsats. Regis bidrar dock dven med en mer generell

5 Janice A. Radway, Reading the Romance: Women, Patriarchy, and Popular Literature, 2:a utg., Chapel Hill:
University of North Carolina Press, 1991 (1984), s. 96.

¢ Radway, 1991, s. 11.

"Radway, 1991, s. 39.

8 Pamela Regis, A Natural History of the Romance Novel, 2:a utg., Philadelphia: University of Pennsylvania
Press, 2007 (2003), s. 7.



syn pd romance-imprints verksamhet — som kommer vara applicerbar pa var undersékning —
dé hon skriver att ldsare av ”a given line [...] know that they are not only getting a romance
novel, they are getting a romance novel of a certain kind”.’

Likt Regis erbjuder Maria Nilsson en bred redovisning av romancegenren 1 Kdrlek,
passion och begdr, som publicerades 2015. Genom att redogdra for savél internationell som
svensk forskning om romance, samt utforska Radways och Regis definitioner av
kérleksromanens grundelement, ger sig Nilsson an att besvara foljande huvudfraga: Vad dr
egentligen romance?

Nilsson beror dven den kritik som ldnge har riktats mot genren, och framhiver att den
vanligaste kritiken romance fér &r att alla kédrleksromaner — inte minst Harlequins serier — ser
likadana ut, da det som tidigare ndmnt finns en langlivad forestillning att alla bocker skrivs
efter samma mall. Ett av Nilssons motargument till denna instidllning ar ifall genrens
homogena karaktir nddvindigtvis maste betyda att romancebdcker dr mindre konstnirliga.'
Nilsson menar dven pé att ett ytterligare sétt att besvara kritiken dr genom att belysa the
specifics of the parts of the whole” — det vill sdga specifika sorters kérleksromaner,

forfattarskap eller imprints."

Som exempel pé detta fokuserar Nilsson pa Sveriges
romancedrottning”, Simona Ahrnstedt, och det jobb hon har drivit for att synliggdra
romancegenren i svensk media, samt den framgéng hon har haft pd savél den svenska som
den internationella bokmarknaden.'> Detta kommer uppsatsen analysera ytterligare i relation
till hennes samarbete med Lovereads.

Nilssons forskning bidrar med ett svenskt perspektiv som tas vidare av Elin
Abrahamsson, dd hon for nuvarande undersoker svensk populdrromantik pd den samtida
bokmarknaden — dock med fortsatt stort fokus pa kérleksromanens innehéll och mottagande.'
Utover det dr Abrahamssons Enahanda lisning: En queer tolkning av romancegenren
ytterligare ett exempel pa den breda forskning som bedrivs om romancegenren, dd hon
applicerar genus- och queerteori. Abrahamsson menar att kritiken av romancegenren
aterspeglar “en tydligt konad fOrstdelse av ldsare och ldsningar”, och @mnar didrmed att
undersoka “vilka forstéelser av genus och sexualitet som framtrdder i den nedvarderande

synen pa romance”."

? Regis, 2007, s. 157.

19 Nilsson, 2015, s. 16-17.

' Nilsson, 2015, s. 30.

12 Nilsson, 2015, s. 46-47.

13Elin Abrahamsson”, Stockholms universitet,
https://www.su.se/profiles/elabr-1.190874?open-collapse-boxes=body-research, hdmtat den 17 april 2023.

' Elin Abrahamsson, Enahanda lésning: En queer tolkning av romancegenren, Lund: Ellerstroms Forlag AB,
2018, s. 21.



Kritiken mot kvinnors romance-ldsning kan dven kopplas till en bredare diskussion
kring populdr- och kvalitetslitteratur. I The New Literary Middlebrow framhédver Beth
Driscoll att samhéllet historiskt sett har velat doma bockers kvalitet och rangordna genrer
hierarkiskt, och papekar bland annat att kvinnors ldsning av just “mass-market romances” har
nedvirderats pé sa vis att det har kallats “lowbrow reading”."® Driscolls utgdngspunkt dr dock
bokklubbar, vilket — likt Ovrig tidigare forskning — visar pé att fokus inom detta
forskningsomrade sedan ldnge har varit kopplat till konsumtionen av romance. Medan var
uppsats hamtar inspiration fran denna forskning, &mnar vi som sagt att bidra med ett nytt
perspektiv som belyser forlagets verksamhet i produktionen och marknadsféringen av

kérleksromaner.

Bakgrund

I detta avsnitt kommer de valda imprinten att presenteras kortfattat.

Lovereads

Véaren 2017 lanserades romance-imprintet Lovereads 1 Sverige. Det ér ett boutique-imprint
som har vuxit fram ur bokforlaget Forum, som 1 sin tur dr en del av Bonnierférlagen. Den
forsta forfattaren som blev utgiven pa Lovereads var den amerikanska — nu stjdrnforfattaren —
Colleen Hoover. Det forsta aret av utgivningen bestod av dversatta engelska verk, men har
sedan dess blivit en blandning av savil dversatta titlar som svenska original.'® Nagra av deras
ovriga populdra forfattare dr Julia Quinn, Christoffer Holst, Elvira Berg och Tessa Dare.
Utover dessa har Simona Ahrnstedt — ”Sveriges romancedrottning” — fran borjan haft en roll
som radgivare och ambassador for imprintet och dess utgivning.!” P& Lovereads hemsida
proklamerar de sig som ett imprint som ger ut smart och modern romance pd den svenska

marknaden.'®

HarperLove

Detta imprint &r en ny satsning av HarperCollins Nordic — ett forlag som sedan ldnge har
associerats med romance, 1 och med att de dven ger ut bocker under varumérket Harlequin.

HarperLove lanserades 1 februari 2023 och debuterade da med fyra verk: Heléne Holmstroms

15 Beth Driscoll, The New Literary Middlebrow: Tastemakers and Reading in the Twenty-First Century, London:
Palgrave Macmillan, 2014, s. 32.

¢ Ebba Ostberg, publicistisk chef pa Lovereads. Intervju den 4 april 2023.

17>0Qm Simona”, Simona Ahrnstedt, https://www.simonaahrnstedt.se/om-simona, himtat den 9 maj 2023.

'8 ”0Om forlaget”, Lovereads, https://www.lovereads.se/om-forlaget/, himtat den 18 maj 2023.



Dansar i morkret, Eloisa James Cleopatra (eng. How to Be a Wallflower), samt tvd romaner
ur Sherryl Woods Chesapeake Shores-serie. Till sommaren sldpps dven den svenska
oversittningen av Tessa Baileys It Happened One Summer, vilket innebér att majoriteten av
imprintets titlar ursprungligen har skrivits for den amerikanska alternativt brittiska
marknaden. Vad giller imprintets beskrivning av sin romance-utgivning ar den allt frdn smart

till hisnande till hjartevarm och dréommig."

Material

Uppsatsens urval skapades baserat pa det faktum att Lovereads och HarperLove uttalat riktar
in sig pa romance pa den svenska bokmarknaden. Till skillnad fran det skriver forlaget Word
Audio Publishing att deras imprint Risky Romance ger ut en blandning av romance, erotika
och spdnningsromaner, medan Lavender Lit (Southside Stories) ger ut savéil fantasy som
feelgood for unga och vuxna. Historiska Media har dven nyligen lanserat ett skonlitterért
imprint vid namn Karat, vars fokus kommer att vara romance och feelgood. Eftersom detta
imprint inte var igdng nér vi samlade in vart material — och Risky Romance samt Lavender
Lit inte utmérker sig for att ge ut specifikt kdrleksromaner — ingér de inte 1 var undersokning.
Det valda materialet bestar delvis av intervjusvar frin respektive ansvarig forldggare,
och delvis av Lovereads och HarperLoves digitala paratexter. Dessa paratexter definieras i
denna uppsats som visuella och textbaserade element pa deras hemsidor och sociala medier,

och kommer att forklaras mer utforligt nedan.

Intervjusvar

Intervjufragorna (se: bilaga 1) till Lovereads och HarperLove fokuserar dels pa de ansvariga
forlaggarnas tankar kring romancegenrens utveckling pd den svenska bokmarknaden, samt
deras instillning till skapandet av imprints. Svaren frdn de tva intervjuerna stir for en
vésentlig del av uppsatsens insamlade material. Dessa gav svar pa frdgor som beror
motivationen att satsa pd ett romance-imprint, fordomar mot genren, BookTok®® som
fenomen, samt hur de bada har valt att positionera sig pa dagens bokmarknad. Intervjuerna
gav dven svar pd imprintens tdnkta mélgrupp och faktiska ldsarskara. Samtliga intervjusvar ér

pa s vis jimforbara med det som gar att observera i paratextanalysen.

19 »Vilkommen till HarperLove”, HarperLove, https:/harpercollins.se/harperlove/, himtat den 18 maj 2023.

2 BookTok ir ett horn av den sociala medieplattformen TikTok dér anvindare delar korta videor for att bland
annat recensera verk och diskutera litterdra troper, bokkaraktérer eller forfattarskap. Dessa videor inkluderar ofta
estetiska bildspel och trendande musik.



Paratextuella element

Vad giller paratexter dr denna uppsats som tidigare nimnt delvis intresserad av att undersoka
imprintens varumdrke — det vill sdga hur de positionerar sig sjélva och sin utgivning av
romance. Detta material innefattar ddrmed slogans och beskrivningar av utgivningen pd deras
hemsidor, samt inldgg, hojdpunkter och biografier pd sociala medier. Materialet inkluderar
dven en utforskning av imprintens visuella profil pa sdvil hemsidorna som sociala medier, da
detta kan ses som en del av varumarket.

Imprintens urval av titlar ar likasd relevant att undersoka 1 denna uppsats, da
beskrivningen och marknadsforingen av utvalda forfattarskap visar pa vilken sorts romance
imprinten vill lyfta fram. Darmed undersoks dven ett urval av forfattarskap som ges ut av
Lovereads respektive HarperLove. Detta material dr avgridnsat pd sa vis att HarperLove i
nuldget endast ger ut fyra forfattare — Heléne Holmstrom, Eloisa James, Sherryl Woods och
Tessa Bailey — och for att gora detta sa jaimforbart som mojligt har vi valt att undersoka de
fyra mest prominenta forfattarna — Simona Ahrnstedt, Colleen Hoover, Julia Quinn och
Christoffer Holst — som ges ut av Lovereads. Medan de tre sistnimnda &r utméarkande pé sa
vis att de tar upp mycket plats i Lovereads marknadsforing, &r Simona Ahrnstedt relevant att
undersdka pa grund av hennes titel som romancedrottning, samt hennes roll 1 det initiala
skapandet av Lovereads.

Nér det kommer till sociala medier dr undersokningens fokus Instagram, d& detta dr en
kanal som bade Lovereads och HarperLove anvinder frekvent, samt en plattform som
fokuserar pa visuell kommunikation. Imprintens TikTok-konton granskades till en borjan,
men dd Lovereads inte har en jimforbar mingd material att ta med, samt att mycket av
HarperLoves innehéll pa TikTok stimmer 6verens med det som finns pa Instagram, valdes
denna kanal bort. Vidare ar vart material avgriansat pa sa vis att vi analyserar Lovereads
senaste 50 inldgg pa Instagram, samt de 47 Instagram-inldgg som var publicerade av
HarperLove under insamlingsperioden. Dessa inldgg tdcker en tidsperiod mellan september
2022 (Lovereads) respektive oktober 2022 (HarperLove) fram till slutet av april 2023, vilket
ger en relativt bred Overblick Over imprintens profilering samt mojligheten att kunna

1dentifiera teman.

Metod

I uppsatsen anvinds tva olika huvudmetoder for att genomfora undersdkningen och analysen

av materialet: intervju och paratextanalys.



Semistrukturerad intervju

En semistrukturerad intervju dr den metod som ansdgs ldmplig for den hér uppsatsens syfte
samt fragestillning gillande forlagens val att satsa pad imprints. I den semistrukturerade
intervjumetoden dr frdgorna fOrutbestimda och stélls till samtliga medverkande, dédr de
foljdfragor som stélls dr baserade pa respondenternas svar istillet for att intervjuaren styr helt
efter vad hen vill att respondenterna ska svara pa.”' De delaktiga intervjupersonerna har givit
sitt tillstand att delta i uppsatsen, och har gatt med pa att bli namngivna. Eftersom
intervjuerna varken berdr forldggarnas personliga liv eller konfidentiell information om
imprintens verksamhet, dr respondenterna i den hir uppsatsen enbart foretrddare for sina
respektive forlag.”

De tvé intervjuerna utfordes av praktiska skil pé olika sétt, dir en av intervjupersonerna
besvarade fragorna via mejl och den andra efterfrigade en videointervju. Som en foljd av
detta genererades déarfor nagot olika resultat i vad de medverkande svarade — och i vilken
utstrdckning. Den videobaserade intervjun blev ndgot mer obunden och samtalsdriven dir de
forutbestimda fragorna stilldes nér det passade, vilket innebar att samtalet berérde punkter
som Vi inte initialt hade forberett, men som innehdll virdefull information. Aven om denna
mojlighet saknades 1 mejlintervjun, gavs vélformulerade och tydliga svar pa véra nio fragor,
och dessa kompletterades sedan med hjdlp av ett andra mejl med f6ljdfrdgor. Videointervjun
transkriberades sedan for att ldttare kunna analysera och jdmfora svaren med mejlintervjun.
Trots skillnaden 1 intervjuformat anser vi ddrmed att intervjuprocesserna ar tillrdckligt
likstéllda varandra for att kunna besvara uppsatsens fragor vil och vara en del av analysen.

Malet med intervjufragorna var att f4 en utgangspunkt for analysen av ovrigt material,
samtidigt som de skulle ge en insyn i vad imprintens mal, ambitioner och instillning till
romance som genre &r utifrdn olika infallsvinklar. Intervjuerna med respektive ansvarig
forlaggare pd Lovereads och HarperLove gjorde det mojligt att besvara fragan Varfor viljer
forlag att satsa pa romance-imprints?, och gav dessutom tva professionella perspektiv att
kunna referera till och stdlla var paratextanalys av materialet gentemot. Intervjuerna
konkretiserar frdgorna uppsatsen stdller om romancegenren och romance-imprints, och har
varit en killa av inspiration for hur uppsatsen har strukturerats och de specifika &mnen som

undersokts ndrmare.

2! Johan Alvehus, Skriva uppsats med kvalitativ metod: en handbok, Stockholm: Liber, 2013, s. 83.
22 Larséke Larsson, “Intervjuer”, i Metoder i kommunikationsvetenskap, red. Mats Ekstrom och Larsike Larsson,
Lund: Studentlitteratur AB, 2012, s. 75.



Kvalitativ paratextanalys

Medan intervjuerna belyser imprintens mél och tankar kring romancegenren, bidrar en
paratextanalys med mojligheten att undersdka hur detta utspelar sig i praktiken. Denna metod
erbjuder det bésta sittet att genomfora en analys av ett imprints varumérke, da det mojliggor
en ndra granskning av element sasom slogans, inldgg pé& sociala medier, samt
marknadsforingen av utvalda forfattarskap. Dessa element dr — som tidigare ndmnt — sdvil
textuella som visuella, och &r i denna uppsats hamtade specifikt fran imprintens
Instagram-konton samt hemsidor. Detta mdjliggor ett konkret sétt att analysera de grafiska
och textbaserade element som existerar i relation till imprinten och deras verksamhet, och kan
ddrmed ge svar pa hur deras marknadsforing och vérdering av sina bdcker, forfattare och
romancegenren ser ut.

Som tidigare ndmnt beslot vi att fokusera pa deras Instagram-konton, da det blev
evident att det dr den plattform som bade Lovereads och HarperLove dr som mest aktiva och
profilerade pa. For att skapa en avgrdnsning utgick vi frdn méngden inldgg som HarperLove
hade pé sitt konto for att besluta hur ménga vi skulle ha med 1 analysprocessen. Nistfoljande
steg blev att undersoka innehéllet i deras Instagram-inldgg — och pa deras hemsidor — for att
sedan kunna stilla detta mot och tillsammans med svaren frdn de tva intervjuerna, som i den
hér uppsatsen ocksd ingar i imprintens paratextuella inslag.

Efter att materialet hade avgrinsats och samlats in, valde vi att — i kombination med
intervjusvaren — dela in analysen 1 fyra tematiska kategorier som dels belyser intressanta
trender och olikheter mellan imprintens verksamhet, samt besvarar véra fyra fragestallningar.
Dessa kategorier dr som foljer: “Imprintens satsning”, Visuell profil”, ”Forfattarskap” och
”Romance som motesplats”. Materialet har metodiskt analyserats inom dessa kategorier for

att pa basta sitt belysa det som uppsatsen dmnar att diskutera vidare.

Teoretiska perspektiv

Uppsatsens teoretiska utgangspunkt dr tredelad, och kommer att beskrivas mer utforligt

nedanfor.

Kapital och aktorer

For att kunna undersdoka romancegenrens position pd den samtida bokmarknaden, kriavs en
forklaring av hur bokmarknaden 1 sig ar strukturerad. Detta kan goras med hjédlp av Pierre

Bourdieus filtteori, som presenteras 1 Konstens regler: Det litterdra filtets uppkomst och



struktur. Enligt denna teori kan samhaéllet ses som ett maktfalt som ar uppbyggt av olika filt,
dar samtliga aktdrer och institutioner kan inta dominerande positioner med hjélp av olika
sorters kapital >

Ett exempel péd sddana falt dr de “’kulturella produktionsfélten” — ett begrepp som bland
annat innefattar det litterdra filtet’* Bourdieu menar att dessa kulturella doméner styrs av
olika hierarkiseringsprinciper, diribland ”den heteronoma principen, som frimjar dem som
ekonomiskt och politiskt dominerar filtet (till exempel den »borgerliga konsten«), och den

”25 Denna maktbalans ir

autonoma principen (till exempel »konst for konstens skull«)
relevant for en undersdkning av romancegenren och satsningen bakom romance-imprints, da
genren sedan ldnge — som den tidigare forskningen visar pd — har varit kommersiellt
framgangsrik samtidigt som skapandet av imprints mojligen dmnar att lyfta kdrleksromanen
som nagot mer kulturellt vardefullt.

Nar det kommer till forklaringen av olika sorters kapital och aktérer ar Merchants of
Culture sarskilt belysande, d& denna applicerar Bourdieus teori pa bokmarknaden och
bendmner denna marknad the publishing field. Detta filt, menar John B. Thompson, har
tillgdng till fem olika sorters kapital: ekonomiskt, intellektuellt, ménskligt, socialt och

1.2 Dessa olika kapital kommer diskuteras och appliceras i olika

symboliskt kapita
utstrdckning 1 uppsatsens analys, men en kortfattad genomgang av samtliga foljer nedan.
Ekonomiskt kapital syftar pa forlagets finansiella resurser, vilket bland annat mdjliggor
att forlaget kan satsa pa marknadsforing samt buda pa réttigheter till attraktiva titlar. Det
sistnimnda &r kopplat till intellektuellt kapital, da detta kan definieras som de titlar forlaget
har ensamritt att ge ut. Vad géller ménskligt kapital hanvisar detta till forlagets anstéllda, vars
expertis kan upphdja forlagets stillning samt tillgang till andra sorters kapital. Thompson
menar dven att forlag gynnas av relationer sinsemellan branschverksamma — med andra ord,
socialt kapital — d& de ritta kontakterna kan innebéra en rad olika forméner. Slutligen handlar
symboliskt kapital om prestige, vilket — enligt Thompsons mening — savél forlag som andra
individuella aktorer kan samla pé sig.”’ I denna undersokning &r det frémst intressant att

undersoka hur foérlagen utnyttjar dessa olika sorters kapital, men den enskilda forfattarens

kapital — och rollen detta spelar for imprintet — kommer dven att vara av intresse.

2 Pierre Bourdieu, Konstens regler: Det litterdira fiiltets uppkomst och struktur, dvers. Johan Stierna,
Stockholm/Stehag: Brutus Ostlings Bokforlag Symposion, 2000, s. 314.

24 Bourdieu, 2000, s. 315.

% Bourdieu, 2000, s. 315.

% John B. Thompson, Merchants of Culture: The Publishing Business in the Twenty-First Century, 2:a utg.,
Cambridge: Polity, 2012 (2010), s. 5.

" Thompson, 2012, s. 6-8.
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Utover kapital diskuterar Thompson tre primdra aktdrer som har bidragit till den
samtida bokmarknadens utveckling: aterforséljare, litterdra agenter och stora forlag. Av dessa
ar det den sistnimnda som &r sdrskilt relevant for denna uppsats. Thompson beskriver bland
annat denna aktor som en mellanhand pa marknaden, da det stora forlaget tivlar med andra
om “the most highly valued content and [...] the attention of consumers” samtidigt som de &r
1 positionen att bestimma vilka titlar som ska lyftas fram pa den allt vixande
bokmarknaden.” Det sistnimnda kan kopplas till det Michael Bhaskar bendmner kurering —
det vill sdga, “selecting and arranging to add value” — och hur forlags beslut att enbart ge ut
en viss typ av titlar begrinsar dem till en s kallad “curatorial paradigm”.?’

Thompson menar ddremot pd att imprints och deras ”small editorial teams” kan ses som
ett sitt att fordela forlagets risker samt mojliggora storre kreativ frihet.*® Detta da varje
imprint har sin egen “curatorial paradigm” som bidrar till, samt utokar, forlagets dvergripande
varumirke.>! Aven om denna undersokning inte dmnar att g in pa djupet vad giller forlagens
eller imprintens interna organisation, &r denna diskussion relevant for vér analys av
satsningen bakom romance-imprinten samt hur de arbetar med kurering, marknadsforing och

positionering.

Litterara virdeforhandlingar

Faltarbetet 1 Héstens bocker: Litterdra virdeforhandlingar 2013 kan liknas vid Bourdieus
analys av det litterdra féltet, pa sd vis att forskarna undersoker olika aktorers betydelse for
litterdra véardeforhandlingar. I detta verk laggs fokus dock pa begreppet vdrde snarare an
kapital. Forslid m.fl. menar att detta viardebegrepp kan delas in i foljande fem kategorier: stil-
och formvirden, kunskapsvdrden, emotionella vérden, sociala védrden och ekonomiska
virden.*

Den sistndmnda kategorin — vilket syftar pa vad en vara ar vérd i kronor — har tidigare
stillts mot kulturella varden, men Forslid m.fl. menar att dessa kan vara kopplade till
varandra 1 litteraturens domén. Samtidigt som forlag har en tendens att halla

forsiljningssiffror och budgetar hemliga, skriver Forslid m.fl. att ett hogt pris eller hoga

2 Thompson, 2012, s. 101.

¥ Michael Bhaskar, ”Curation in Publishing: Curatorial Paradigms, Filtering, and the Structures of Editorial
Choice”, i The Oxford Handbook of Publishing, red. Angus Phillips och Michael Bhaskar, Oxford: Oxford
University Press, 2019, s. 227, 229.

3 Thompson, 2012, s. 128-129.

3! Bhaskar, 2019, s. 240.

32 Torbjérn Forslid, Jon Helgason, Lisbeth Larsson, Christian Lenemark, Anders Ohlsson och Ann Steiner,
Héstens bocker: Litterdra virdeforhandlingar 2013, Goteborg: Makadam, 2015, s. 73-74.
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intikter [ibland] speglar en forestillning om verkets eller textens hoga kulturella virde, och
vice versa”.”® Vad giller kulturellt virde vévs dessa kategorier ibland samman, men i denna
uppsats dr det framfor allt stil- och formvéirden samt sociala virden som &r relevanta att
diskutera.

Stil- och formvirden innefattar olika definitioner for kvalitets- och popularlitteratur,
men vad giller den sistnimnda sortens litteratur dr dessa vérden framst kopplade till
genreforvdntningar och huruvida ett verk lever upp till dessa. Dessa forvéintningar har inte
enbart med bokens handling att gora, utan dven dess materialitet — det vill sdga, bokens
omslag, typsnitt, format, och s vidare.** Denna virdekategori ir hogst relevant for denna
uppsats, dd kérleksromanen — som tidigare ndmnt — dr starkt forknippad med ett lyckligt slut.
Pa sd vis dr det intressant att undersdka hur och om imprinten arbetar med genreforvantningar
1 deras kurering, marknadsforing och formgivning.

Sociala virden, a andra sidan, dr kopplade till ldsning som en social aktivitet. Forslid
m.fl. diskuterar bland annat hur ldsaren kan “manifestera sin solidaritet med en viss grupp
lisare och darmed bli inkluderad i en storre gemenskap”, samt hur dagens deltagarkultur
innebir att diskussionen kring litteratur sker pé allt fler platser i samhillet.> Aven om Forslid
m.fl. inte specifikt nimner sociala medier, dr det relevant att applicera denna virdedimension
pa imprintens Instagram-konton for att undersoka hur de etablerar en métesplats for ldsare av
romancegenren.

Utover vardebegreppet diskuterar Forslid m.fl. dven olika virdeforhandlingslogiker,
déribland markant omforhandling. 1 detta fall undersdker forskarna ett specifikt forfattarskap,
och hur detta — framfor allt med hjdlp av forlaget — uppmérksammades pa ett nytt sitt. Detta
da ett forlag fungerar som sévil en institution som en aktor pa det litterdra faltet, och har pa
sd vis mojlighet att pdverka virdeforhandlingar avsevirt.’® Forlagets betydelse aterspeglas
inte minst 1 forlagsproducerat material, vilket innefattar allt fran bokens formgivning till
publicerad marknadsforing. Forslid m.fl. menar dven att forlagets omforhandling av ett verk
eller forfattarskap dr kopplad till hur det har vérderats forut, da dessa tidigare virderingar
fungerar ”som en fond som virdeforhandlingens aktorer distanserar sig ifrdn snarare dn

bejakar”.’” Medan Forslid m.fl. fokuserar pa specifika titlar och forfattare, dmnar denna

3 Forslid, m.fl., 2015, s. 77-78.
34 Forslid m.1l., 2015, s. 75

3 Forslid m.fl., 2015, s. 77

3¢ Forslid m.fl., 2015, s. 174-175.
37 Forslid m.1l., 2015, s. 309.
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uppsats dven att utdka och applicera denna virdeforhandlingslogik p&d romancegenren i

allménhet.

Paratexter

Gérard Genette menar att paratexter dr de attribut kring en text som gor att texten kan
presenteras i sin bokform till ldsare och offentligheten. Texten existerar inte endast pa egen
hand, utan den presenteras i sitt fardiga tillstind tillsammans med ett flertal andra faktorer
sasom forfattarnamnet, titeln, baksidestext, samt bilder eller illustrationer. Dessa fungerar
som trosklar som ldsaren maste kliva over for att komma &t texten. Genette skriver att dessa
inslag omringar bokens text och “extend it, precisely in order to present it, in the usual sense
of this verb but also in the strongest sense: to make present”, och menar att de gor detta for att
garantera textens existens, mottagande och konsumtion i sin bokform.**

De paratextuella elementen dr diremot inte stagnerande, utan kan férdndras med aren
beroende pa tidsperioden, kulturen, genren och forfattaren.®” Paratexter kan saledes forindras,
tillkomma eller forsvinna med tiden. Detta skulle kunna kopplas till den tidigare nimnda
viardehandlingslogiken markant omforhandling, pa s& vis att forlag — i ett forsok att
exempelvis positionera ett forfattarskap pa nytt — kan tillfora eller ta bort paratexter for att
signalera nya vérderingar.

Paratexter kan definieras utifrdn fem kategorier: dess spatiala, temporala, substantiella,
pragmatiska och funktionella egenskaper. Dessa egenskaper illustrerar var paratexterna
existerar 1 relation till texten, ndr texten har publicerats, hur texten existerar, vem som &r
avsindare och mottagare, samt vad det dr som texten vill kommunicera.*’ Av dessa kategorier
ar det 1 den hér uppsatsen framst relevant att undersdka hur de substantiella, pragmatiska och
funktionella faktorerna ser ut i relation till imprintens paratexter.

Genette skriver d&ven om the publisher’s peritext — det vill sdga forldggarens peritext.
Han definierar begreppet som hela den ”zonen” av peritexter som dr direkt relaterade till, och
som tillfaller, forliggaren eller forlaget.* Aven bokens format och hur det paverkar
mottagandet hos ldsarna, samt hur vissa forlag anvénder sig av serier for att positionera sina
bocker och signalera for potentiella ldsare vad det dr for typ av bok (eller genre) som de
kommer ta del av, ingar i forldggarens peritext. Genette listar &ven omslagen som en del av

forldggarens peritext, samt marknadsforingsmaterial dmnade for bokhandlar och deras

38 Gérard Genette, Paratexts: Thresholds of Interpretation, Cambridge: Cambridge University Press, 1997, s. 1.
3 Genette, 1997, s. 3.

40 Genette, 1997, s. 4.

4 Genette, 1997, s. 16.
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kunder.** Det dr bland annat detta som kommer vara en del av den hér uppsatsens analys av
imprintens varumérke och marknadsforing.

I ”Paratext and Digitized Narrative: Mapping the Field” vidareutvecklar Dorothee Birke
och Birte Christ Genettes paratextteori 1 den digitala miljon, och visar pa hur paratextuell
analys fordndras ndr det appliceras péd internet och digitala plattformar. Birke och Christ
menar att paratexter som koncept dr knutet till sin materiella form, och att om det ska
appliceras pé ett 16nsamt sitt i den digitala véirlden maste nya koncept och termer skapas.*

Ett exempel pé ett sddant koncept dr huruvida det digitala landskapet kan hjélpa till att
skapa nya paratexter som dr kopplade till ldsarna, sa kallade “’viewer-created paratexts”.
Birke och Christ menar att med ny teknologi har det skapats nya sétt for 14sarna att skapa sina
egna tilldgg till texten.* Med sociala mediers intdg har det ocksa skapats ytterligare digitala
landskap for ldsare att tillsammans producera nya paratextuella element, 1 hdgre utstrickning
dn vad som tidigare har varit mdjligt. Detta kommer vara relevant for var analys av
imprintens relation till sina f6ljare.

I The Digital Literary Sphere: Reading, Writing, and Selling Books in the Internet Era
tillfor Simone Murray ytterligare definitioner av digitala paratexter. I begreppet “digital
paratext” inkluderar hon sddant som associeras med forfattarens offentliga delaktighet genom
exempelvis bloggar, podcasts och inldgg péd sociala medier. Foljaktligen menar Murray att
dessa aktiviteter kompletteras med reklam- och marknadsforingsrelaterade texter och
material, som ofta dr mer kopplade till forlagsverksamheten.” 1 sin bok skriver Murray att
granserna for digitala paratexter har fordndrats pa grund av det faktum att kontrollen dver
texter som publiceras 1 relation till bocker och liknande inte ldngre endast styrs av folk inom
bokbranschen, utan kan nufortiden péverkas av i princip vem som helst.*® Detta utgor ett
relevant perspektiv for var undersokning av vad imprinten véljer att inkludera i sina
Instagram-floden.

I denna uppsats kommer Genettes teori, 1 kombination med Birke och Christ samt
Murray, appliceras pa vad vi menar dr imprintens paratexter. I detta begrepp ingér de textuella
och grafiska element som existerar pa deras hemsidor — diribland siljtexter och

forfattarportratt — samt inldgg och hojdpunkter pa Instagram. En del ingéar 1 det som Genette

42 Genette, 1997, s. 18, 22.

4 Dorothee Birke och Birte Christ, ”Paratext and Digitized Narrative: Mapping the Field”, Narrative, vol. 21,
nr. 1, 2013, s. 81.

4 Birke och Christ, 2013, s. 81.

4 Simone Murray, The Digital Literary Sphere: Reading, Writing, and Selling Books in the Internet Era,
Baltimore: Johns Hopkins University Press, 2018, s. 169.

4 Murray, 2018, s. 177.

14



kategoriserar som bokens paratexter, medan andra ligger ett steg utanfor och tillhor det

digitala landskapets unika paratexter.

Analys

Analysen &dr uppdelad i fyra kategorier — utifrdn och baserat pd det material som har
undersokts och de intervjusvar som har inspirerat och tillfort intressanta @mnen att undersoka
narmare. De fyra kategorierna avser att tillsammans besvara de fyra fragestdllningarna som
uppsatsen utgdr ifrdn. Den forsta kategorin “Imprintens satsning” dmnar att besvara den
forsta fragan om varfor forlag véljer att satsa pd romance-imprints, medan Visuell profil”
belyser vad som kénnetecknar imprintens varumérke och utgivning av romance. Kategorin
“Forfattarskap” utfor sedan en ndrmare granskning av Lovereads och HarperLoves kurerade
titlar och hur dessa vérderas 1 imprintens digitala paratexter. Den sista kategorin — ’Romance
som motesplats” — dmnar ddrmed att svara pa den fjérde frdgan om hur imprinten etablerar en

relation med sina lisare.

Imprintens satsning

Tva av intervjufrdgorna som stélldes till respektive imprint var foljande: Vad fick er att starta
ert imprint ndr ni gjorde det? Varfor kindes det som den ritta tidpunkten? Detta var
intervjuernas inledande frégestillningar, och de har pd sa vis delvis lagt grunden for
uppsatsens dmne och vad som valts att undersdkas och analyseras. Det dr svért att missa att
romancegenren har borjat ta upp mer plats pd den svenska bokmarknaden de senaste dren,
och etableringen av romance-imprints verkar vara en f6ljd av detta fenomen. Déaremot — eller
snarare intressant nog — fick vi varierande svar pa fragan.

Ebba Ostberg fran Lovereads menar i sin intervju att det fanns flera anledningar till
varfor Forum valde att skapa ett imprint som specifikt skulle ge ut romance. Har krediteras
Simona Ahrnstedt och hennes fOrfattarskap som en av de utlosande faktorerna som fick
Forum att borja fundera. ”Héar har vi en romance-forfattare som siljer jattemycket och som
det gér jittebra for,” sidger Ostberg och fortsitter beskriva det som att ”[Simona Ahrnstedt]
séiger att det finns hur mycket som helst hir att utforska. Varfor gor vi inte det?”*” Simona
Ahrnstedts symboliska kapital som forfattare, och all den kunskap hon besitter om

romancegenren mer generellt, har bevisligen haft en signifikant roll for imprintets fodelse.

47 Ostberg, 2023.
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Vidare beskriver Ostberg det som att Forum befann sig i en tid di de var intresserade av
att testa nya saker och expandera sin verksambhet, vilket s4 sminingom — i samarbete med
Simona Ahrnstedt — ledde fram till etableringen av Lovereads. Hér finns en kontrast till det
intervjusvar som gavs av Amanda Bértolo Alderin fran HarperLove, dir hon beskriver det
som att forlaget inte var ute efter att lansera ett nytt koncept utan att ett romance-imprint
“kéndes som att det redan borde ha hint”.* Detta kan delvis ha att géra med att marknaden
for romance har utvecklats sedan Lovereads lansering, men &ven det faktum att
HarperCollins i allmidnhet i princip [dr] synonymt med romance”.* Det sistnimnda
bekréiftas dven av imprintets fOrsta inldgg pa Instagram, ddr HarperCollins Nordics
forlagschef citeras som foljer: ”Vi har ett arv och en lang tradition av att ge ut
kirleksberittelser inom forlaget. Med HarperLove tar vi vara pé det.”*® Medan Lovereads var
en utokning av Forums allméinna utgivning, och en chans att prova nédgot nytt, skulle
HarperLove istéllet kunna ses som en naturlig forlingning av moderforlaget.

Dessa olika synsdtt gillande motivationen bakom att lansera ett romance-imprint
Oppnar pa sa vis upp for bredare frigor om varfor forlag véljer att ge ut bocker under olika
varumirken. Under intervjun med Ostberg hamnade diskussionen i vad hon tycker #r
meningen med att skapa ett imprint. A ena sidan kan det tolkas som ett sitt for ett forlag att
utvidga sin utgivning och specificera var en viss genre eller typ av bok ges ut, samtidigt som
det a4 andra sidan vicker tankar kring varfor ett forlag véljer att separera en viss typ av
utgivning fran sin huvudsakliga verksamhet. Ostberg lutar 4t den forsta instillningen nir hon
far frigan. Enligt henne dr idén med ett imprint en chans att gora nagonting som man annars
inte skulle ha gjort pd moderforlaget”.”’ Vidare menar hon att ett imprint har mojligheten att
belysa bocker som annars hade 16pt risken att hamna i skymundan i allmadnutgivningen. Det
riktar uppmarksamhet mot en viss genre — i det hér fallet romance — och samlar bockerna pa
en mer konkret plats ddr de far synas och existera i en egen, kurerad, atmosfar.

Diremot lyfter Ostberg dven fram stigmatiseringen av romance, och hur Lovereads —
atminstone till en borjan — behdvde bemota detta: “En vildigt stor del av etableringen av
[imprintet] var att jobba med de hir fordomarna som faktiskt fanns i néstan alla led utom hos
lisarna.” 1 intervjun med HarperLove belyser Bértolo Alderin dven en avsaknad av

uppskattning frin forlagsvérlden, dd hon skriver att "romance har alltid varit stort, men en del

8 Amanda Bértolo Alderin, ansvarig forliggare pa HarperLove. Intervju den 5 april 2023.
4 Bértolo Alderin, 2023.

5 HarperLove, “Hirlig, hisnande och het romance”, Instagram, 26 oktober 2022,
https://www.instagram.com/p/CkK8ZUIj6p6/, himtat den 25 april 2023.

51 Ostberg, 2023.

52 Ostberg, 2023.
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av den mer etablerade forlags- och bokvirlden har inte brytt sig om det” forréin nu.” Dessa
svar aterspeglar bland annat det Regis skriver om romancegenrens historia och mottagande,
da hon menar att genren har missforstatts och kritiserats av bland annat branschverksamma.>*
Lovereads och HarperLove skulle dven kunna ses som tvé olika forsok till en omférhandling
av romancegenrens kulturella vérde. Precis som Forslid m.fl. skriver, dr denna
virdehandlingslogik kopplad till tidigare vérderingar, vilket i kérleksromanens fall har
inneburit fordomsfulla ord som inte sillan har riktats mot varumérket Harlequin.>

En taktik som bade Lovereads och HarperLove nyttjar for att ta avstind frdn dessa
virderingar dr att anvinda begrepp som “smart romance”. Ostberg menar att det idag dr
sjdlvklart vad den moderna kirleksromanen innebér, men att detta begrepp till en borjan var
ett sdtt att distansera sig frén “gamla fordomar eller gamla sanningar”.’® Bértolo Alderin ger
dessutom en mer djupgdende forklaring av vad detta begrepp innefattar och kopplar det till
savdl forfattarens briljans som bokens innehall. Vad géller det sistndmnda lyfter Bértolo
Alderin bland annat fram “’smarta kvinnliga karaktirer som foljer sitt eget huvud och hjarta”
— med andra ord, kvinnor med “agens”.”” Denna sortens positionering &r sarskilt intressant
ndr det kommer till HarperLove, 1 och med att HarperCollins sedan ldnge dven har Harlequin
som varumarke. HarperLove tar ddirmed avstand fran tidigare férdomar genom att — likt Regis
forskning — ha som madl att “visa pd genrens imponerande bredd och inklusivitet och
publicera olika roster och perspektiv.”>®

En annan sak som skiljer imprinten &t fran tidigare romanceutgivning &ar fokuset pa
kvalitet 6ver kvantitet. Med andra ord tar imprinten dven avstand frdn Harlequins tidigare
ndmnda forsdljningskoncept frdn 1980-talet, som menade pd att kdrleksromanen kunde
marknadsforas likt ”a can of beans or a box of soap powder” och siljas regularly and
repetitively to a permanent audience on the basis of brand-name identification alone”.* Till
skillnad fran detta lyfter Ostberg fram att Lovereads har som ambition att ge ut ett begriinsat
— och ddrmed kurerat — antal titlar om aret, och belyser dven hur ett romance-imprint kan
fungera som en kvalitetsstimpel: "Lovereads forlagsnamn har varit vart forsok att fa det att
bli garanten for kvalitet [...]. Har man list en Lovereads-bok och gillat den, ska man kunna

plocka upp en annan och gilla den ocksd.”® Detta synsitt gir dven att observeras i

33 Bértolo Alderin, 2023.

3 Regis, 2007, s. 3.

3 Forslid m.fl., 2015, s. 309.
56 Ostberg, 2023.

57 Bértolo Alderin, 2023.

38 Bértolo Alderin, 2023.

% Radway, 1991, s. 39.

5 Ostberg, 2023.
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HarperLoves enhetliga profil, som visar pa ett strategiskt kvalitetstink nédr det kommer till
deras (hittills) begrdnsade urval av fOrfattare samt deras tydliga marknadsforing och
varumérke. Imprintens arbete skulle pa s& vis kunna séga ge ny mening it det som Radway
bendmner “brand-name identification”, och visa pa hur Lovereads och HarperLove som
forlagsnamn och varumérken utmérker dem som arbitrators of quality and taste” — det vill

séiga, som imprints som innehar symboliskt kapital.®'

Visuell profil

Detta romance-imprint har sedan borjan haft en véldigt tydlig och enhetlig visuell profil.
Savdl hemsidan som deras Instagram priglas genomgiende av dekorativa blommor och
hjirtan, samt rosa och aprikosa toner. Intervjun med Bértolo Alderin bekréftar att detta r ett

hogst genomténkt tema:

Vad giller den grafiska profilen sé& var det framst en kénsla vi ville ha med oss, vilket
ar det som kopplar till vart innehéll och sammanknippas med varumérket i stort. Det
vill sdga, den ska kénnas hérlig och man ska utan tvekan forstd vad det ror sig om
[...]. Vilkomnande, romantisk, nagot extra snyggt pa alla vara bocker och eskapism
och lyx som ir tillginglig i vardagen.®

Med hjéilp av feminina och romantiska inslag framhdver HarperLove med andra ord
kéarleksromanens anda, och signalerar vad ldsaren kan fOorvdnta sig av imprintet och dess
utgivning. Likt imprintets tidigare ndmnda mal att belysa romancegenrens bredd, menar
Bértolo Alderin dock &dven att det ska finnas mojlighet till omvéxling i1 deras profil, pa sa vis
att de har skapat “en hel palett med férger” som innebér att de kommer kunna variera bade
loggan och bakgrunder” i framtiden.®

Imprintets genomtinkta profil aterspeglas inte minst i det faktum att flertalet av deras
inldgg bestdr av egenproducerade och karakteristiska grafiska element. Av de 47
Instagram-inldgg som har publicerats av HarperLove fram till slutet av april, foljer 24 av

dessa den grafiska mall som kan ses i exemplen nedan:

' Thompson, 2012, s. 8.
62 Amanda Bértolo Alderin, ansvarig forliggare pa HarperLove. Intervju den 24 april 2023.
6 Bértolo Alderin, 2023.
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Fa romance i inkorgen
GA& med i Harperloves nyhetsbrev

, g S
"Idag hyllar vi kvinnlig och paxa din plats i var eventlista!

njutning och alla kvinnors
ratt till 1asning och lust”

Bild 1. Instagram, 8 mars 2023  Bild 2. Instagram, 26 okt 2022  Bild 3. Instagram, 16 mars 2023

Detta skulle framfor allt kunna kopplas till Genettes diskussion kring paratextens pragmatiska
och funktionella egenskaper — det vill sédga, vem som é&r avsidndare och mottagare, samt vad
det dr som texten vill kommunicera.** Trots att Instagram-inldgg inte 4r den typ av text som
Genette ursprungligen dmnade att applicera sin teori pd, finns det mening i att analysera hur
dessa begrepp fungerar nir man undersoker vad det &r imprintet vill férmedla via sociala
medier — och hur det potentiellt tas emot av foljarna. I HarperLoves fall framhéver dessa
inldgg imprintet som avsdndare, d4 de grafiska elementen reflekterar en professionell anda
och ett tydligt fokus pa imprintet som ett varumdirke.

Dessa grafiska element kan dven kopplas till titlarna som imprintet ger ut, da framfor
allt omslagen till Heléne Holmstroms Dansar i morkret och Eloisa James Cleopatra foljer 1

imprintets karakteristiska, romantiska spar:

Bild 4. Instagram, 7 dec 2022 Bild 5. Instagram, 19 dec 2022

Dessa bokomslag visas dven upp 1 aterpublicerade inldgg av ldsare och recensenter, men det
som de ovanstiende exemplen pa forlagsproducerat material synliggér dr hur omslagen —
med sina inslag av rosa blommor — fungerar som en forlangning samt en forstiarkning av

imprintets visuella profil. Detta kan kopplas till det faktum att bokens omslag ingar i

6 Genette, 1997, s. 4.
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forlaggarens peritext, och hur detta signalerar for ldsare vad det ar for typ av text eller genre
som véntar dem.” Genom att dessa bocker — samt imprintets varumérke i allménhet — priglas
av samma blommiga och rosa tema, visar HarperLove pé att deras utgivning av
kiirleksromaner ska “andas romance utan ndgot smussel eller ironi”.%

Detta bekriftas dven av det faktum att Cleopatras svenska omslag skiljer sig fran den
engelska utgdvan (How to Be a Wallflower), pé sa vis att HarperLove har fyllt omslaget med
blommor, samt ersatt lila och rdda toner med rosa nyanser som matchar deras profil. I och
med att detta dr forsta gdngen en av Eloisa James bdcker ges ut pa svenska, samt att
formgivningen av hennes tidigare engelska utgivning kan liknas mer vid Harlequins
historisk-romantiska bokomslag, kan detta svenska omslag ses som en chans for HarperLove
att presentera boken i ett nytt ljus. Beslutet att skapa ett svenskt omslag kan ocksé ses som en
trend pa imprintet, d& dven Tessa Baileys Det hdnde en sommar samt Sherryl Woods
Chesapeake Shores-serie har fatt svenska omslag som skiljer sig fran originalutgdvorna.
Aven om dessa avviker nigot fran imprintets karakteristiska firgpalett — d4 de ir mer blda —
aterfinns bade rosa inslag och blommor i respektive omslag.

Vad giller imprintets Instagram-konto i allménhet &r det tydligt att det dr bockerna och
branschrelaterade inldgg som star 1 fokus, medan det mer sdllan skymtas personer — sdsom
imprintets anstéllda och utvalda forfattare — 1 flodet. Forfattare star i rampljuset i enbart 5
inldgg, medan 23 inldgg lyfter fram enstaka alternativt samtliga bokomslag, samt citat ur
ndgon av vartitlarna. Nir det kommer till branschrelaterade inlédgg innefattar denna kategori
bland annat en manustivling, imprintets nyhetsbrev samt goodiebags mirkta med imprintets

logga, vilket — likt deras enhetliga grafiska profil — forstarker deras professionella anda.

Nér det kommer till Lovereads visuella profil — framfor allt pa Instagram — finns det vissa
likheter men ocksd mérkbara skillnader i jimforelse med HarperLoves enhetlighet och
varumirkesfokus. Imprintet har funnits pd marknaden lidngre, och har darfér hunnit bygga
upp en foljarskara som dr vilbekant med deras utgivning och vad de kan forvénta sig av

Lovereads.

% Genette, 1997, s. 22.
% Bértolo Alderin, 2023.
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Bild 6. Instagram, 12 april 2023  Bild 7. Instagram, 22 feb 2023 Bild 8. Instagram, 7 okt 2022

Négra av de inslag som aterfinns hos Lovereads dr nirvaron av férger som rosa, rott och lila —
bade i bilder och bokomslag — samtidigt som blommor dr en symbol som ofta far dekorera
imprintets inldgg pd Instagram. I 6vrigt skildrar bilderna bade bockerna och deras bokomslag,
forfattare, anstéllda som visar upp en Lovereads-bok eller reklam fér kommande evenemang.
Av de analyserade 50 inldggen innehéller 42 av dem bilder pa Lovereads bocker/bokomslag,
vilket inte dr ovéntat pa ett bokforlags sociala medier.

Inldggen varierar till viss del 1 utseende och innehdll, men trots det skapas en
sammanhéllen estetik i samma anda som manga Bookstagram-konton®’, dir bilder pa bocker
och fika eller personer som poserar med en bok ir vanligt forekommande.®® Den typen av
inldgg — som exemplifieras i Bild 8-11 — kan didrmed skapa en kinsla av familjaritet, som i
sin tur genererar ett fortroende till imprintet fran f6ljarnas hall. Den parasociala relation® som
potentiellt bildas dar kommer analyseras och diskuteras ldngre fram under rubriken Romance
som mdétesplats.

Likt analysen av HarperLoves visuella profil kan en koppling dras till Genettes
paratextuella funktioner.”” De ovanstdende nidmnda inliggen, dir bilderna skildrar en
hemmamiljo eller en fikastund med en bok i handen, kommunicerar till f6ljarna (det vill sdga
mottagarna) en mer personlig och intim forestillning av vilka Lovereads dr som imprint. Det
skalar bort en viss grad av professionellt foretagande och sénker dédrmed troskeln mellan

imprintet och deras Instagram-foljare.

7 Bookstagram #r ett community — och en hashtag — pa Instagram dir det publiceras inlidgg om bocker, lisning,
forfattare etc. Ofta skapas estetiska bilder ddr bocker och annan rekvisita far synas i olika konstellationer.

58 #bookstagramsverige, Instagram, https://www.instagram.com/explore/tags/bookstagramsverige/, himtat den
16 maj 2023.

% Parasociala relationer som begrepp etablerades av Donald Horton och R. Richard Wohl i deras artikel "Mass
Communication and Para-Social Interaction: Observations on Intimacy at a Distance” fran 1956. I artikeln pratar
de om den falska sociala relationen som tittare fabricerar i relation till mediepersoner i film eller TV. Det
anvénds idag for att prata om liknande relationer som existerar mellan foljare och innehallsskapare pa sociala
medier.

" Genette, 1997, s. 4.
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Bild 9. Instagram 3 feb 2023 Bild 10 Instagram 24 april 2023 Bild 11. Instagram 18 okt 2022

Till skillnad fran HarperLove finns det en stark ndrvaro av ménniskor pa bilderna — bade
forfattare och anstéllda — vilket forser foljarna med ytterligare personligt innehéll som knyter
dem nirmare imprintets verksamhet och utgivning.

Nir det kommer till Lovereads bokomslag hade Ostberg en del att siga om tankarna
som gir — och har gatt — kring internationella och svenska bokomslag, och hur det kan
paverka utgivningen av bocker pa den svenska bokmarknaden. I manga ar har utlédndska titlar
ofta fatt nya bokomslag nér de ska ges ut i svensk dversittning pa den svenska bokmarknaden
— nagot som fortfarande gér att observera i HarperLoves utgivning. Ostberg menar dock pa
att detta har borjat skifta, dd hon 1 sin intervju séger att de utldndska titlarna som tidigare
kopts in skulle géras ”mer anpassade for den svenska marknaden”, och forklarar att ’nu gor
man precis tvirtom”.”!

Det samtida fenomenet att behalla de originella bokomslagen nir de publiceras pa
svenska exemplifieras i Lovereads utgivning av en av sina stjdrnforfattare, Colleen Hoover,

déar omslagen till hennes enorma succébdcker — som vixt 1 popularitet tack vare TikTok — ar

dem samma pa svenska som pa engelska.

HD L\YeR0ADS E
#1 NEW YORK TIMES BESTSELLING AUTHO

Bild 12. Atrla Books Bild 13 Lovereads Bild 14. Atria Books Bild 15. Lovereads

™ Ostberg, 2023.
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Bokomslag har alltid spelat en stor roll ndr det kommer till marknadsforingen av en titel, men
har de senaste dren — med sociala medier som avgérande komponent — blivit viktigare for en
boks framgéng. Detta eftersom plattformar som Instagram och TikTok é&r visuella medier dar
bilder och videor visar upp bocker 1 hogre utstrackning én tidigare. I fall dér en ldsare sedan
innan inte dr bekant med en forfattare eller en boktitel kan bokomslaget vara det som avgor
ifall hen koper boken.”” Genom att d& anvinda sig av de engelska omslagen som redan synts
och cirkulerat pd sociala medier kan ett forlag — eller imprint — potentiellt rida pd den vag av
succé som redan dr etablerad.

Forslid m.fl. skriver om stil- och formvérden, och hur dessa virden — nir det kommer
till populérlitteratur — framst ar forknippade med de genreforvéntningar som &r kopplade till
verket. Dir ingdr dven de materiella aspekterna sdsom bokens omslag, typsnitt och grafiska
design.” Detta perspektiv ir intressant nér en kollar pa4 bokomslagen som imprintet ger ut —
uppfyller de forvéntningarna som lidsare och konsumenter associerar med romance, och hur
ser det i sa fall ut? Harndst kommer en dvergripande redogorelse for hur omslagen for de tva
ovriga aktuella forfattarna ser ut — dar omslagen ér originella for den svenska utgavan.

Julia Quinns bada serier Bridgerton och Smythe-Smithkvartetten dr formgivna enligt en
homogen design som direkt skapar en samhorighet och igenkdnning. De &r romantiska,
pastellfirgade och &r efter minga &r pd marknaden létta att identifiera, och har en tydlig
koppling till historiska kérleksromaner. Christoffer Holsts bocker lutar ddremot mer at
feelgood-genren, och det aterspeglas tydligt i omslagen. De &r exempel pa en trend pa den
svenska bokmarknaden dir feelgood-romaner ofta har snarlika collageliknande omslag med
bilder bestdende av diverse objekt eller personer som relaterar till innehéllet.” Genom att
Lovereads anammar denna stil och grafiska design signalerar de till sina l4sare hur Holsts
bocker skiljer sig fran deras historiska romance och deras dversatta Colleen Hoover-bocker.

De bocker som Lovereads ger ut varierar med andra ord en hel del i sin grafiska design,
vilket aterspeglas i den dvergripande visuella profilen pé deras Instagram. Inldggen &r bade
varierande samtidigt som det finns en viss enhetlighet i de farger, rekvisita och bilder som
publiceras. Det ar lite mindre konsekvent och inte lika stromlinjeformat som HarperLoves

profil, men det som det skapar ar istdllet en relaterbar och lattsam natur i hur de positionerar

2 Angus Phillips, ”How Books Are Positioned in the Market: Reading the Cover”, i Judging A Book by its
Cover fans, publishers, designers, and the marketing of fiction, red. Nicole Matthews och Nickianne Moody,
Oxfordshire: Routledge, 2007, s. 23.

3 Forslid m.1l., 2015, s. 75.

™ Jenny Jigerhorn, ”Fenomen: Bokomslag som ir sd lika att det &r svart att skilja dem &t — ‘Det krivs mod att
sticka ut’”, Svenska Yle, 28 februari 2022, https://svenska.yle.fi/a/7-10013352, hamtat den 16 maj 2023.
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sig sjdlva och sitt varumérke péd sociala medier — med ena foten fortfarande kvar i den mer

foretagsamma verksamheten.

Forfattarskap

Utover att granska enskilda omslag och deras koppling till imprintens varumairke och visuella
profil, har vi dven undersokt ett begrinsat urval av imprintens forfattare, som i detta avsnitt
kommer att delas in enligt foljande tre kategorier: romancedrottningar, internationella
stjarnforfattare och succéforfattare. Dessa kategorier aterspeglar inte pa nagot vis en
personlig vérdering av forfattarskapen, utan dr snarare begrepp som har uppmairksammats i
imprintens egna marknadsforing pa savél hemsidorna som Instagram. Detta urval mojliggor
dels en jamforelse av imprintens utgivning, men framfor allt en utforskning av vilka

forfattarskap som ingér i deras definition av modern romance.

En av de forfattare som tar storst plats i intervjun med Lovereads, samt i imprintets
utveckling och historia, 4r Simona Ahrnstedt. Ostberg beriittar om forfattarens initiala
utgivning pa bokforlaget Forum (det vill sdga, Lovereads moderforlag), och att hon dir ”stétt
pé barrikaderna for [romance] under vildigt 1dng tid”.” I intervjun beskrivs dven Simona
Ahrnstedts bidrag till romancegenren pd den svenska bokmarknaden som en viktig del 1 hur
forlagsvérlden har utbildats kring romance — dar hon bland annat dr en av grundarna till den
tidigare nimnda Romanceakademin’ — samt hur hon har bidragit till den d6kade acceptansen
kring genren i en stdrre kontext i Sverige. Ostberg menar siledes att Simona Ahrnstedt har
haft en betydande inverkan pd bokmarknadens — och forlagsvérldens — instéllning till
romance: “Nu tycker jag inte att ndgon egentligen pratar om nagot tantsnusk ldngre. Och dér
tror jag att Simona har varit jdtteviktig.”"

Simona Ahrnstedt viarderas med andra ord vildigt hogt — delvis som forfattare och
delvis som medskapare av Lovereads som imprint och vad de star for och vill utrétta pa den
svenska bokmarknaden. Hennes fOrfattarskap tillskrivs hér bade ett enormt ekonomiskt vérde
savil som ett symboliskt kapital. Det faktum att hennes bocker siljs i stora upplagor pa
Forum, i kombination med hennes markanta plats inom romancegenren, har gjort henne till

en hogst viktig aktdr for Lovereads och dess framging som imprint. Aven om intiikterna for

5 Ostberg, 2023.

76 K ort om romanceakademin”, Romanceakademin, https://www.romanceakademin.se, himtat den 16 maj
2023.

77 Ostberg, 2023.
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hennes verk fortfarande 1 storsta utstrickning tillhdr Forum, &verfors delar av det till
Lovereads. Lovereads stdds ddrmed bade ekonomiskt och arbetsmissigt av att tillhdra Forum.

Simona Ahrnstedt har linge associerats med epitetet ”Sveriges romancedrottning”, och
beskrivs som en av de forsta — och en av de mest framgangsrika — romanceforfattarna pa den
svenska bokmarknaden. Denna titel anvinds for att beskriva henne i savél artiklar som pé
forfattarens hemsida, samt i forskning som exempelvis Nilssons Kdrlek, passion och begidr.
Som tidigare ndmnt ligger det mycket vardering i detta epitet, och det bér pa si vis med sig
prestige — eller, med andra ord, symboliskt kapital — som &r gynnsamt for imprintets
verksamhet.”

Medan denna romanceforfattares signifikans for imprintet uppméarksammas mycket 1
intervjun, marknadsfors hon inte i de 50 analyserade inldggen pa Lovereads Instagram.
Detta, 1 kombination med det faktum att hon inte &r sérskilt synlig pa imprintets hemsida,
visar pé att hennes roll pa imprintet har forédndrats och star dirmed inte 1 lika stort fokus som
det gjorde till en borjan. Men det faktum att hennes roll som “ambassador” for Lovereads
fortfarande framhévs™ — i kombination med hennes tidiga koppling till imprintet — tillskriver
henne fortfarande en hog grad av virde som forfattare. Det finns alltsa fortfarande en
koppling mellan Simona Ahrnstedt och Lovereads, trots hennes franvaro pa imprintets sociala
medier.

Har kan en tydlig och intressant kontrast till HarperLove observeras, dd epitetet
“romancedrottning” — och forfattaren som titeln har tilldelats — syns frekvent pa bade
hemsidan och Instagram. Pa imprintets hemsida beskrivs Heléne Holmstrom som ”’Sveriges
nya romancedrottning”, och detta epitet forekommer dven i1 imprintets samlade hdjdpunkter
pa Instagram. Imprintets Ovriga forfattare tilldelas ddremot andra titlar, sésom
stjdrnforfattare, vilket synliggdr tva aspekter av epitetet: for det forsta, att det dr exklusivt,
och for det andra, att det ar just ett svenskt fenomen (da Ovriga forfattare som ges ut av
HarperLove &r internationella).

Vad giller den forsta aspekten — det vill sdga exklusivitet — kan detta mdjligen ses som
en aterspegling av det symboliska kapital som titeln innefattar. Utover det skulle det kunna
ses som ett svar pd 2000-talets diskurs kring kriminalgenrens deckardrottningar. 1 och med
att allt fler svenska kvinnliga deckarforfattare tilldelades denna titel 1 Liza Marklunds

kolvatten, har begreppets virde gatt forlorat.*® I badde Lovereads och HarperLoves fall ar det

8 Thompson, 2012, s. 8.
7 Simona Ahrnstedt, ”Om Simona”, https://www.simonaahrnstedt.se/om-simona, himtat den 9 maj 2023.
8 Sara Kirrholm, docent och universitetslektor vid Lunds universitet. Foreldsning den 29 september 2022.
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ddremot enbart en forfattare som kronas som drottning inom genren, vilket skulle kunna ses
som ett avsiktligt forsok att undvika att begreppet blir urvattnat. Genom att hélla fast vid
epitetets exklusivitet, kan det pa sa vis anvindas som négot viardeskapande.

Detta viardeskapande arbete aterspeglas dven 1 det faktum att Heléne Holmstrom ar den
forfattare som skymtas allra mest pa HarperLoves Instagram. Aven om imprintet, som
tidigare ndmnt, sillan fokuserar pa att lyfta fram just forfattaren i deras publicerade bilder,
syns Heléne Holmstrom i1 4 av 5 av de inldgg som faktiskt gor detta. Dessa inldgg presenterar
henne 1 koppling till lanseringsevent och en forfattarintervju — en intervju som dessutom gér
att ldsa exklusivt pd HarperLoves hemsida.?' Detta fokus skulle kunna kopplas till den
omforhandling som Forslid m.fl. beskriver 1 Hostens bocker, dér de bland annat papekar att
forlaget har en stor betydelse for virdeforhandlingen av ett forfattarskap. Aven om Heléne
Holmstrom har en historik av att ge ut kirleksromaner, dr detta forsta gangen forfattaren ges
ut av HarperLove, samt forsta gdngen som hon tilldelas titeln “romancedrottning” — och da
denna titel innefattar prestige och exklusivitet, dr det foga forvdnande att Heléne Holmstrom
far sta i rampljuset i imprintets flode.

En intressant fOreteelse som har observerats under analysen av bada imprintens
Instagram-konton &r det faktum att de ibland d@ven verkar nyttja varandras kapital, bland annat
ndr HarperLove anvidnder Simona Ahrnstedt for att lyfta sin egna romancedrottning. Som
exempel har HarperLove bland annat publicerat Simona Ahrnstedts recension av Heléne
Holmstroms verk®, samt ett inligg ddr de placerar en bok var fran forfattarna bredvid
varandra och rekommenderar att ”om du gillar att 1dsa” Simona Ahrnstedts bok “kommer du
att gilla” Heléne Holmstroms nya bok ocksd.*> Genom att skapa denna association dem
emellan, synliggdr detta hur socialt kapital dr gynnsamt for savél forfattare som forlag. Det
verkar dven finnas ett virde hos de tvd imprinten att virna om en kamratskap mellan de tva
romancedrottningarna, vilket dr uppfriskande i ett samhille dir kvinnor ofta stélls mot

varandra och konstant jamf0rs, sirskilt nir de dr verksamma inom samma yrke.

81 »Forfattarintervju med Heléne Holmstrom”, HarperLove, 26 april 2023,
https://harpercollins.se/harperlovebocker-forfattarintervjuhelene/, himtat den 28 april 2023.

82 HarperLove, “Det bista tilltugget nir man liser”, Instagram, 18 februari 2023,
https://www.instagram.com/p/Coz571Ps5SHC/, himtat den 1 maj 2023.

% HarperLove, ”Stanna kvar i den underbara romancevirlden med véra look-alike boktips”, Instagram, 14 mars
2023, https://www.instagram.com/p/CpxSLNijDaN/, himtat den 1 maj 2023.
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En internationell forfattare som syns i stor utstrickning pa bade Lovereads hemsida och deras
Instagram dr den amerikanska forfattaren Colleen Hoover. Aven om Colleen Hoover har
publicerat bocker under manga ar, har hon fatt ett enormt uppsving tack vare hennes bockers
popularitet och spridning pa sociala medier, ddr TikTok har sttt for en stor del av den hype
som skapats. Ostberg nimner i sin intervju att Colleen Hoover var den forsta forfattaren som
hon skrev kontrakt med till Lovereads, och hur hon sélde bra redan fran borjan, men att det
sedan har eskalerat tack vare spridningen pd BookTok.** En liknande resa med sitt
forfattarskap har Tessa Bailey — HarperLoves senaste tilldgg i deras utgivning — haft. Hennes
bocker, likt Colleen Hoover, har blivit populdra och fatt stor spridning pé framfor allt TikTok.

Genom att undersdka bada imprintens hemsidor och Instagram finns det ett tydligt
fokus péa — och vérde associerat med — dessa internationella forfattare. Colleen Hoover dr med
pa Lovereads forstasida dér de listar sina aktuella forfattare, och i flera av deras inldgg pé
Instagram syns hennes namn och bocker. I de 50 analyserade inldggen pa Lovereads
Instagram syns och marknadsfors Colleen Hoovers bocker dessutom pa 12 av bilderna. Det ar
da tre av forfattarens populédra titlar — Forbannade kirlek, 9 november och Det slutar med oss
— som fér gldnsa. P4 HarperLoves Instagram dr det tvé inlégg under april som gor reklam for
Tessa Baileys bok Det hinde en sommar, diar de meddelar att hon &r deras ndsta forfattare
som kommer att vara en del av deras sommarrelease. Hon har darmed inte synts till pa deras
Instagram 1 sidrskilt stor utstrackning dn — och ndmns 1 skrivande stund inte alls pd deras
hemsida — men kommer troligen fi ta mer plats under de nidstkommande manaderna. De
paratexter som existerar i relation till Tessa Baileys bok — och i forldngning HarperLoves
verksamhet — &4r lovordande hype om hur det dr den ultimata sommarromansen” och
sommarens “absoluta MUST READ” .**

Dessa internationella succéer rider till viss del in pd vigen av den enorma popularitet de
har pa den amerikanska bokmarknaden och pé sociala medier, och det sker d& en dverforing
av forfattarskapens tidigare ekonomiska védrde och symboliska kapital. Detta sker hos
Lovereads nér de, som tidigare ndmnt, beslutat att publicera Colleen Hoovers bocker med de
redan etablerade bokomslagen som har synts dverallt pa sociala medier. I kontrast publicerar

HarperLove Tessa Baileys Det hinde en sommar med ett nydesignat omslag for den svenska

8 Ostberg, 2023.
85 HarperLove, ”Sommarens absoluta MUST READ”, Instagram, 11 april 2023,
https://www.instagram.com/p/Cq5LkIvsXc2/, hamtat den 1 maj 2023.
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Oversdttningen, vilket — som ndmnt — ldnge har varit den vanligaste processen pd svenska
forlag. Det intressanta déir &r att HarperLove dven har lagt upp ett inldgg med den engelska
originalutgdvan — mojligen for att fortydliga vilken bok det 4&r som de kommer ge ut, ifall det
ar sa att deras foljare har en koppling till det engelska bokomslaget.

Vikten av bokomslag och hur detta positionerar en bok och dess forfattare kan vara
avgorande 1 hur en bok tas emot av potentiella ldsare, och det géller att vara strategisk i hur
en viljer att marknadsfora sina forfattare beroende pa vilken mélgrupp en ir ute efter, samt
den bokmarknad som rader nir boken publiceras.* Beslutet fran HarperLoves hall — det vill
sdga, beslutet att satsa pa nya omslag for den svenska marknaden — skulle mojligen kunna
forklaras av det faktum att minga av imprintets foljare, enligt HaperLoves ansvariga
forldggare, 4r “inbitna ldsare som har stenkoll och slukar allt som kommer”.*” 1 den
situationen dr det imprintets tillforlitlighet snarare @n vikten av bokomslagen 1 sig som
paverkar huruvida HarperLoves ldsare viljer att kdpa och ldsa imprintets bocker.

Colleen Hoover och Tessa Bailey é&r didremot inte de enda internationella
stjarnforfattarna som far stor exponering i imprintens marknadsforing. Lovereads ger dven ut
Julia Quinn, vars populdra bokserie Bridgerton har fatt liknande framgang pa sévil den
svenska som den internationella bokmarknaden tack vare Netflix-adaptionen som slépptes
2020. I intervjun med Lovereads tar Ostberg upp det faktum att Julia Quinns bdcker sélde
otroligt bra redan innan denna filmatisering, men att “ett internationellt fenomen av den
storleken” har gett bockerna ett helt nytt liv.*®

Detta uppsving aterspeglas delvis 1 det faktum att Julia Quinns bocker — vilket
inkluderar bdda hennes historisk-romantiska serier, Smythe-Smithkvartetten och Bridgerton —
lyfts fram i en femtedel av de analyserade inliggen pa Instagram, och delvis i hur Julia

Quinns forfattarskap marknadsfors i dessa inlagg.

8 Phillips, 2007, s. 19.
87 Bértolo Alderin, 2023.
88 Ostberg, 2023.
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Bild 16. Instagram, 4 april 2023 Bild 17. Instagram, 15 dec 2022 Bild 18. Instagram, 24 dec 2022

Som ovanstdende filmomslag samt inldgg om den nya serien Queen Charlotte visar pa, finns
det en tydlig koppling mellan forfattaren och Netflix-adaptionen i imprintets marknadsforing.
Utover det hyllas dven seriens forsédljningssiffror, da imprintet visar upp nér de firar att den
har “lists/lyssnats pA i ATTAHUNDRATUSEN exemplar”.® Aven om dessa siffror inte
beskriver hur pass stora intdkterna for bokserien &r, synliggdr de att forsdljningen av Julia
Quinns forfattarskap &r otroligt framgangsrik. Detta visar ddirmed pa att verkens ekonomiska
virde lyfts fram 1 lika stor utstrdckning som dess kulturella, vilket belyser Forslid m.fl.s
podng om att "hoga intdkter [...] speglar en forestillning om verkets eller textens hoga
kulturella vérde”.”

Julia Quinns vdrde och kapital pa den svenska bokmarknaden synliggdrs intressant nog
dven 1 HarperLoves utgivning av historisk romance, d& Eloisa James Cleopatra liknas vid
Bridgerton-serien: ”Den hir roliga regency romanen &r perfekt for dig som élskar Familjen
Bridgerton och ilskar Julia Quinns bocker!”! Utdver det beskrivs Eloisa James som néra vin
till Julia Quinn i en av HarperLoves hojdpunkter, och hennes forfattarportritt pa imprintets
hemsida inleds med f6ljande ord: ”Stjarnforfattaren som skriver tillsammans med Julia
Quinn.””* Bridgerton-forfattaren ar dessutom en del av Cleopatras formgivning, di hennes
blurb stdr med p& omslagets framsida. Precis som med Simona Ahrnstedt och Heléne
Holmstrom, skulle teorin om socialt kapital kunna appliceras pa relationen mellan dessa tva
internationella stjdrnforfattare, pd s& vis att deras vinskap gynnar marknadsforingen och

forsiljningen av Eloisa James bocker.

% Lovereads, ”Virldens bista familj: FAMILJEN BRIDGERTON firar 800 0007, Instagram, 15 december 2022,
https://www.instagram.com/p/CmMnMUas1Ry/, himtat den 1 maj 2023.

% Forslid, m.fl., 2015, s. 77-78.

°! HarperLove, "HON AR HAR! Cleopatra finns nu ute i bokhandeln”, Instagram, 2 februari 2023,
https://www.instagram.com/p/CoKQfXgsm4b/, hamtat den 1 maj 2023.

92 »Fgrfattare hos HarperLove”, HarperLove, https://harpercollins.se/harperloveforfattare/, himtat den 28 april
2023.
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Eloisa James forfattarskap tillskrivs givetvis dven eget ekonomiskt vérde, inte minst di
Bértolo Alderin beskriver henne som “en av vérldens mest framgéngsrika romanceforfattare”
i intervjun.”® Eloisa James framgéng pa den internationella marknaden lyfts dven fram i savil
forfattarportrittet som inldgg pa imprintets Instagram, da imprintet tilldelar henne titeln
’stjarnforfattare” och fokuserar pa hur mycket hennes bocker har silt utomlands. Boken
Cleopatra synliggors dessutom 1 princip lika frekvent som Heléne Holmstroms Dansar i
morkret 1 HarperLoves flode, och i detta flode forekommer dven en videohélsning fran Eloisa
James.

Genom att lyfta fram dessa fyra fOrfattares framgangar pa den internationella
marknaden, beridttar sdvil Lovereads som HarperLove for sina foljare (och potentiella ldsare)
att detta dr bocker som borde ldsas och uppskattas i samma utstrickning pd den svenska
marknaden — det vill sdga, att de bor ha samma hdga ekonomiska och kulturella vérden.
Déremot anvénder imprinten sig — som ovanstdende stycken synliggdr — av olika strategier.
Medan Lovereads satsar pé ldsares bekantskap med amerikanska omslag och filmatiseringar,
presenterar HarperLove sina Oversatta titlar i koppling till andra etablerade forfattarskap och
omslag som — mojligen — dr mer anpassade till en svensk méalgrupp alternativt imprintets egna

varumarke.

Vad giller HarperLoves fjarde och (4n sa lidnge) sista forfattare — Sherryl Woods — beskrivs
hon forst och framst som “[s]JuccéfOrfattaren bakom flera framgangsrika serier”, men dven
som skaparen av “6ver 150 bocker inom olika genrer, fraimst romance”.** Likt Julia Quinn har
Sherryl Woods en stark koppling till Netflix, dd& den populdra adaptionen av hennes
Chesapeake Shores-serie innebér att hennes omslag ar prydda med en Netflix-stdmpel. Detta
ar dven nagot som aterfinns 1 imprintets beskrivning av serien, vilket foljande exempel visar
pa: ”Ni har védl inte missat att ldgga till Netflix-succén Chesapeake Shores i er TBR?
Smastadscharm, feelgood-romance och familjedrama at its finest.””

Sherryl Woods bodcker beskrivs for Ovrigt frimst som en ”feelgoodserie” av

HarperLove.” Ett intressant begrepp i ovanstaende citat ir dock just feelgood-romance, som

% Bértolo Alderin, 2023.

% »Forfattare hos HarperLove”, HarperLove, https://harpercollins.se/harperloveforfattare/, himtat den 28 april
2023.

% HarperLove, ”Ni har vil inte missat att ldgga till Netflix-succén Chesapeake Shores”, Instagram, 23 februari
2023, https://www.instagram.com/p/Co_2At4swDy/, hamtat den 1 maj 2023.

% HarperLove, ”Varmt vilkommen till Chesapeake Shores”, Instagram, 13 december 2022,
https://www.instagram.com/p/CmG-faDMsOf/, hamtat den 1 maj 2023.
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tyder pd en uppluckring av grinsen mellan de olika populérlitterdra genrerna. Detta skulle
delvis kunna ses som en aterspegling av imprintets uttalade mal om att belysa
romancegenrens bredd, men dven som ett sétt att skapa det som Bértolo Alderin benimner en
inkorsport ”som gor att vissa som &r lite mer ldsovana ska upptédcka hur fantastiskt kul det
a7

HarperLove ér ddremot inte ensamma om att borja sudda ut grainserna mellan romance
och feelgood. Detta fenomen &terspeglas dven i Lovereads utgivning av Christoffer Holst, da
hans bocker skiljer sig mest frin de ovriga tidigare ndmnda forfattarskapen. Medan Simona
Ahrnstedt, Colleen Hoover och Julia Quinns bocker direkt associeras med och kallas for
romance — och har en tydlig forankring till den genren — sa kategoriseras Christoffer Holsts
bocker istdllet med ord som feelgood” och “mysdeckare”. Dessa genrebegrepp anvinds i
synnerhet pa imprintets hemsida, dir forfattarens koppling till just feelgood ar framtrddande.
Forfattarens relation till feelgood-genren beskrivs tillsammans med det faktum att han ar
general for Feelgoodfestivalen i hans forfattarportritt.”

Trots denna distans till begreppet romance ar Christoffer Holst den forfattare som
sjalv figurerar som mest pd Lovereads Instagram. Av de fyra Lovereads-forfattarna ar det
endast han som syns i de analyserade inldggen, vilket &r intressant i och med hur mycket hans
forfattarskap avviker frén de dvriga — bdde genremadssigt men ocksé eftersom han édr den enda
manliga forfattaren i uppsatsens urval (och en av ytterst fa i Lovereads nuvarande aktuella
utgivning). [ synnerhet eftersom han dr verksam inom en genre som generellt sett dr skriven
och ockuperad av kvinnliga forfattare.

Med bade Sherryl Woods och Christoffer Holst uppmérksammas deras framgéngsrika
forfattarskap, som bland annat kopplas till mdngden bocker de har skrivit respektive salt i
varlden. I Christoffer Holsts forfattarportrétt pa Lovereads hemsida redovisas till exempel det
faktum att hans bocker har salt 6ver 200 000 exemplar, och att han salt i1 flera ldnder. Deras
ekonomiska vdrden dr ddrmed hogst ndrvarande 1 hur imprinten véljer att presentera
forfattarna. Som tidigare ndmnt menar Forslid m.fl. att ekonomiska virden — och hoga
forsdljningssiffror — samtidigt kan indikera en viss nivd av kulturella védrden for en
forfattare.”” Imprinten kan dirmed ses redovisa de tva forfattarnas succé med hénsyn till bade

de ekonomiska kontributioner de bidrar med till verksamheten, samt bockernas popularitet

bland deras aterkommande ldsare.

7 Bértolo Alderin, 2023.

% »Christoffer Holst”, Lovereads, https://www.lovereads.se/forfattare/47402/christoffer-holst/, himtat den 28
april 2023.

% Forslid m.fl., 2015, s. 77-78.
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Romance som motesplats

Detta sista avsnitt av analysen dmnar att — med hjélp av savél intervjusvaren som det som har
observerats 1 paratextanalysen — analysera och skapa en ingang till en diskussion kring hur
imprinten arbetar med maélgrupper och vérdeforhandling, samt hur de skapar en kénsla av
gemenskap mellan forlag, forfattare och lasare.

Romancegenren har historiskt sett tillskrivits ett hogt socialt virde, da den sedan linge
— som bland annat Radways forskning visar pa — har uppmuntrat till gemenskap sinsemellan
lasarna. Detta viarde har inte gétt forlorat pad den samtida bokmarknaden, dar mojligheten att
skapa ett community snarare kan ses som en integral del av satsningen bakom
romance-imprints. En avgorande faktor for Lovereads var ndmligen drivet och 6nskan att
komma nédrmare ldsarna, partiellt som en strategi att jobba tydligare mot savél aterforséljare
som mot ldsarna. Detta, menar Ostberg, hade varit betydligt svérare att 4stadkomma utan ett
separat imprint.'®

Onskan att kunna skapa en niira relation med sina ldsare for att bygga en stadig
malgrupp och en kénsla av gemenskap é&r i teorin nadgot som alla bokforlag har med i sin
verksamhetsprocess, men dir dr potentiellt Lovereads en av dem som ldgger extra stort fokus
pa just den genuina relationen mellan dem sjdlva och sina ldsare. Detta stodjs 1 intervjun med

Ostberg, dér hon berittar om imprintets instillning till lisar-forlag-relationen:

Vér hypotes nér vi korde igang var att forsoka etablera en direkt relation med ldsarna
— mellan forlaget och ldsaren. Det gor ju forlag inte speciellt ofta, for vi har ju alltid
folk som star emellan [...]. Vi har ett véldigt starkt community som vi malmedvetet
har byggt upp under de hir &ren och bjudit in till forlaget.'”"

Denna inbjudan till forlaget kan delvis ses 1 de evenemang som respektive imprint har héllit 1,
dir ndgra nimnvirda exempel dr Lovereads visning av det forsta avsnittet av den tidigare
ndmnda Netflix-serien Queen Charlotte, samt HarperLoves event dir sivdl imprintets
lansering som Heléne Holmstroms Dansar i morkret firades.

Romance-imprintens ldsarskaror — som de bada poédngterar frimst dr kvinnor — bjuds
ddremot inte enbart in till imprinten via fysiska traffar, utan dven via sociala medier och de
digitala paratexter som aterfinns dér. Det dr idag ett vanligt fenomen att identifiera samtliga
anstillda och deras roller pd bokforlags hemsidor, men i HarperLoves fall forekommer dven

beskrivningar av respektive anstéllds instédllning till sdvil romance som deras arbetsuppgifter.

10 Gstberg, 2023.
101 Ostberg, 2023.
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Utover det har HarperLove publicerat nedanstdende inligg pd Instagram, ddr imprintets

anstillda far svara pa ytterligare fragor:
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Bild 19. Instagram, 21 mars 2023  Bild 20. Instagram, 1 mars 2023  Bild 21. Instagram, 21 feb 2023

Detta skulle kunna ses som en aterkoppling till imprintets tidigare nimnda vilkomnande
profilering, pd sa vis att ldsaren inte bara bjuds in till romancegenren utan dven till imprintets
inre verksambhet.

Eftersom Lovereads inte dr nystartat sa som HarperLove dr har de inte denna typ av
introduktion av sina anstéllda 1 de inligg som publicerats det senaste aret. Trots det finns det
fortfarande en nérvaro av imprintets anstéllda bade i1 diverse inldgg och sparade hindelser pé
imprintets Instagram. Det skapar — likt som hos HarperLove — en inbjudande kinsla for deras
lasare att i en inblick bakom kulisserna bade nér det géller vilka som jobbar diar samt hur det

kan se ut pé deras arbetsplats.

Bild 22. Instagram, 19 nov 2022 Bild 23. Instagram, hdjdpunkt Bild 24. Instagram, 11 jan 2023

De anstéllda som figurerar pa bagges sociala medier attribuerar till det ménskliga kapital som
imprinten innehar. Thompson menar att det dr den expertis och kunskap som de anstédllda

besitter som delvis kan upphdja ett forlags stillning, vilket 1 sin tur kan kopplas vidare till de
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andra sorters kapital som dr associerade med forlagsverksamheten och imprinten i sig, samt
de bocker och forfattare som ingar i deras utgivning.'*

Vidare beskriver Ostberg den mer direkta relationen hon och Lovereads har till flera av
sina ldsare, dir hon bland annat siger att det ”ibland kidnns som att jag kinner alla véra foljare
pa Instagram personligen”, och menar att hon “’vid nagot tillfille har haft kontakt med [...]
eller triffat [dem] p& ndgon fest eller bokméssa”.'” Hon understryker flera ganger att det har
varit en vital prioritering att skapa denna néra relation till ldsarna, dir ett mal for Lovereads
har varit att kéinna sina ldsare sd pass vil att de vet vilka bocker som de kommer uppskatta,
vare sig det ir en ny forfattare eller subgenre av romance.'®

Relationen mellan ldsare och imprint forstirks dven av det som Birke och Christ
bendmner “viewer-created paratexts” — det vill sdga, de texter och material som ldsarna
skapar i relation till verket, och hur detta &r en foljd av det digitala landskapet.'” Murray
skriver om ett liknande fenomen, dd hon beskriver hur medieforetag kan anvédnda sina
konsumenters kreativa forhoppningar — om att skapa nagot tillsammans med foretagen — och
pa s& vis profitera pd det virde som detta kan skapa for foretaget i sig.'” Dessa perspektiv
skulle kunna appliceras pd den relation som existerar mellan imprinten och deras foljare pa
Instagram, pa sa vis att ldsares kommentarer samt inldgg och hojdpunkter tillfor och skapar
eget material som blir en del av imprintets paratexter. Det bygger vidare pa vad imprinten
producerar och publicerar, och skapar ett samspel mellan verksamheten och f6ljarna.

Ett exempel pé detta dr hur ofta HarperLove anvinder sig av aterpublicerade inldgg fran
recensenter och Ovriga foljare. Av de 47 inldgg som har analyserats ar 12 stycken
producerade av andra @n imprintet, och majoriteten av dessa dr recensioner av HarperLoves
vértitlar. De flesta av dessa inldgg foljer en liknande mall som imprintets egenproducerade
material, pd sa vis att det dr fokus pa rosa toner och blommor, vilket som tidigare namnt
forstirker HarperLoves visuella profil. Utdover det bjuder dessa aterpublicerade inldgg
mojligen in till att fler 14sare recenserar verken och taggar imprintet for en chans att vara en
del av deras Instagram-flode.

Ett ytterligare sitt som ett forlag kan anvidnda sina sociala medier for att bade f4 mer
interaktion pa kontot och férsoka skapa nirhet dr genom att stélla fragor i sina inldgg. Det hir

sker ofta pd Lovereads Instagram, dér en bild pa en bok ofta ackompanjeras av en friga i stil

192 Thompson, 2012, s. 6.

103 Ostberg, 2023.

104 Ostberg, 2023.

19 Birke och Christ, 2013, s. 81.
19 Murray, 2018, s. 173.
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med om nagon har hunnit 14sa boken, vilken bok i en serie som &r deras favorit, eller vad de
laser just nu. Det Oppnar upp for foljarna att kénna sig mer delaktiga i verksamhetens
utgivning. [ liknande stil uppmuntrar HarperLove dven till interaktion mellan ldsarna och
imprintets forfattare. I Instagram-beskrivningen av den tidigare ndmnda videohédlsningen fran
Eloisa James skriver imprintet som foljer: ”Ni som har last eller planerar att ldsa Cleopatra
kan vdl kommentera inligget pd eng och tagga [fOrfattarens konto] - sa kan hon se era
recensioner!”'"’

Den gemenskap och motesplats som romancegenren och de tva imprinten lagger grund
for ligger 1 linje med teorier som &terfinns hos badde Forslid m.fl. och Radway. Radway
diskuterar bland annat hur romancelédsning kan fungera som ett sitt att fora samman kvinnliga
ldsare, dér de far chansen att samtala om och diskutera béckerna som de liser.'® I Radways
fall handlar det om kvinnor i en bokklubb, men liknande gemenskap existerar dven i
Lovereads och HarperLoves interaktioner med sina foljare pa Instagram. Liknande koncept
och perspektiv skriver Forslid m.fl. om, di det beskrivs i termer relaterade till sociala virden,
dér lasningens koppling till social aktivitet diskuteras. De skriver att 1dsarna kan “manifestera
sin solidaritet med en viss grupp ldsare och didrmed bli inkluderad i en stérre gemenskap™'® —
vilket &r ytterligare ett exempel pa hur imprints sociala medier kan etablera en motesplats for
sina ldsare och foljare.

Den romancelitterdra varlden stods och gestaltas alltsa av 1dsarna respektive forfattarna,
och genom plattformar som Instagram kan dessa interagera med varandra oavsett var de
befinner sig. Det kan skapa och bygga upp ett sé kallat romance community dér likasinnade
ldsare har en rolig och engagerande plats att motas pd och dela sina dsikter.

Ett intressant fenomen som kan ske nér det kommer till kénda aktdrer pa sociala media
ar att deras foljare utvecklar en viss grad av en parasocial relation, dér forestéllningar av
ndrhet och anknytning sker nér personer far folja aktdrens liv och uppdateringar via deras
sociala media — trots att en nira relation inte existerar.""® Eftersom Lovereads och HarperLove

har en mindre foljarskara som interagerar med deras konton, ger det dem mdjligheten att

faktiskt svara och eventuellt bygga ett fortroende som inte kénns lika ensidigt. Det faktum att

197 HarperLove, “En hilsning fran var stjirnforfattare Eloisa James”, Instagram, 16 februari 2023,
https://www.instagram.com/reel/CouY XB_vBt7/, hdmtat den 28 april 2023.

108 Radway, 1991, s. 96.

19 Forslid m.1l., 2015, s. 77.

11 Siyoung Chung och Hichang Cho, “Fostering Parasocial Relationships with Celebrities on Social Media:
Implications for Celebrity Endorsement: Celebrity Parasocial Relationships on Social Media”, Psychology &
Marketing, vol. 34, nr. 4, 2017, s. 482.
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HarperLoves hemsida dessutom lyfter fram ldsarrecensioner som ’Vad vdra ldsare siger om
.7 [vér kursivering], visar pa att forlagen d4r mana om att fostra denna relation.

Som exemplifierat ovan &r det alltsdé en del av badde Lovereads och HarperLoves
verksamhet att interagera med — och skapa en samhorighet — med sina ldsare. Ett annat sétt
som detta aktualiseras genom #r det som Ostberg i sin intervju menar ér “ldsarloftet” som ett
forlag erbjuder sina ldsare. Hon definierar det som att det finns vissa element i en
romancebok som ldsarna forvéntar sig, och att det dérfor ar viktigt att Lovereads som imprint
uppfyller dessa loften for att skapa ett fortroende hos sina lisare.'"! Det frimsta exemplet pé
detta ir kirleksromanens lyckliga slut, som — enligt savil Ostberg som tidigare forskning — &r
avgorande for att en bok ens ska klassificeras som just romance.'* Det finns alltsd ett vérde i
den tillit som ldsarna har till imprintet, och verkar vara nagot som bade Lovereads och

HarperLove strivar efter att etablera med sina foljare.

Diskussion

Som var analys visar pa arbetar bade Lovereads och HarperLove pa liknande vis for att skapa
allt frdn vérde till gemenskap. Till att borja med synliggor vart insamlade material hur bégge
imprints motsétter sig tidigare forsdljningskoncept och vérderingar. Vad giller det
forstnimnda verkar det, som tidigare ndmnt, vara fokus pa kvalitet 6ver kvantitet, vilket ar en
direkt kontrast till exempelvis Harlequins massproducerade bocker. Detta speglas delvis 1 det
begriansade antalet fOrfattare och titlar som ges ut av respektive imprint, samt i Lovereads
uttalade beslut att forbli ett relativt litet forlag. Fokuset pa att etablera sig sjdlva som
varumirken aterspeglar visserligen tidigare beskrivningar av Harlequins verksamhet, pd sa
vis att ldsare av ett sérskilt imprint vet med sig att de far ”a romance novel of a certain
kind”."® Dessa moderna romance-imprints sirskiljer sig trots det genom att ha ett titeldrivet
utbud som har en annan standard pé litteraturen de publicerar. De fungerar med andra ord
som en kvalitetsstimpel, diar deras mal — som de tydligt uttrycker pa sina hemsidor — &r att ge
ut smart och modern romance pa dagens svenska bokmarknad.

Imprintens urval av titlar kan dven kopplas till en diskussion kring kurering och vad
detta potentiellt skapar for vérdering av romance. Precis som Thompson skriver i Merchants

of Culture, kan imprints ses som ett sitt for forlag att ha storre kreativ frihet.!'* Det innebér

' Ostberg, 2023.

112 Regis, 2007, s. 7.

113 Regis, 2007, s. 157.

'"* Thompson, 2012, s. 128-129.
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dock dven att det sker kureringsprocesser pa olika nivaer. For det forsta uppstar fraigan om
vad som ska tillhora det allménna forlaget och vad som snarare faller inom ett specifikt
varumirkes “curatorial paradigm”.' Utover det viljer imprintets anstéllda ut vilka sorters
karleksromaner som kan klassificeras som ”smart” eller “modern” romance, da savil
Lovereads som HarperLove anvidnder dessa begrepp som ett sdtt att forsoka lyfta genrens
status.

Anvéndandet av just begreppet “smart romance” ir intressant av minga anledningar,
speciellt nir det kommer till vad det potentiellt sdger om imprintens — och allménhetens —
tidigare forestéllningar eller fordomar kring romance som genre och de bocker som historiskt
sett har associerats med det. Som ndmnt anvinder bdde Lovereads och HarperLove denna
term som ett sitt att distansera sig frdn vissa typer av romancebdcker, samtidigt som det
signalerar en virdering av bockerna som de ger ut. Det skapar pa s& vis en komplex
positionering och ett stdllningstagande till genren och dess historia, dir ordet ”smart” dmnar
att exkludera gamla och misogyna kirleksromaner dir de kvinnliga karaktirerna inte hade
den agens eller kontroll som manga ldsare idag forvintar sig — eller potentiellt foredrar — i sin
romanceldsning. Ett sddant forsok till distansering dr inte oproblematiskt, i och med att
manga moderna romancebocker fortfarande innehaller teman och stereotyper som ldnge har
ingatt 1 genren, vilket gor det svart att helt frdngd dven idag. Det &r alltsd en genre dér det
forekommer variation inom vissa ramar, dir det sdledes existerar en balansgang for de
verksamma inom romancegenren mellan att hylla det som romance har betytt och traditionellt
inneburit, samtidigt som man vill goéra nagot nytt f6r den moderna ldsaren.

Léisarnas forvintningar for diskussionen vidare till romancegenrens stil- och
formvérden, som stiller ytterligare krav pa imprintens verksamhet. Samtidigt som Lovereads
och HarperLove arbetar mot tidigare virderingar av kirleksromaner, forhaller de sig till — och
hyllar — genrens grundldggande element. Som tidigare ndmnt dr kdrleksromanens lyckliga
slut ett 16fte till 14saren som ett romance-imprint inte far bryta, men dven bokens materialitet
— sdsom dess omslag — dr en viktig del av hur ldsaren forhaller sig till sdvil en bok som dess
utgivare. Aven om det finns vissa utstickare hos bigge imprints, héller sig flera av de
analyserade bockernas omslag till ett homogent format, och kérleksromanen associeras
ddrmed med en feminin estetik. Pastellfirger och blommor andas — i alla fall enligt

romance-imprintens formgivning — en romance som ldsare idag kan forvénta sig.

115 Bhaskar, 2019, s. 229, 240.
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Det faktum att denna visuella profil dven férekommer pd imprintens egna plattformar
skapar ytterligare en dimension av den estetik som imprinten valt att anamma i sitt varumérke
och sin marknadsforing. Att imprints med en specifik typ av utgivning har en sammanhéllen
grafisk profil hor inte endast till Lovereads och HarperLove, men det blir extra patagligt nér
de bada har en liknande fargpalett och symboler som pryder deras hemsidor och Instagram.
Det understryker med andra ord vad som associeras med romance och romancebdcker. De
klassiska feminina inslagen far fortsitta representera genren, medan bockernas innehdll dr det
som imprinten menar ingar 1 deras definition av smart och modern romance.

Ovanstaende ar ett exempel som visar pd den hierarki som existerar dven inom
romancegenren och dess ldsare och forfattare. Det existerar som tidigare sagt alltsd en
kureringsprocess inom imprintens verksamhet, dir endast de bocker som de anser haller
mattet och som ldmpar sig for deras varumirke och uttalade standard far ingd i deras
utgivning. Genom att imprinten strategiskt positionerar sig inom det omrade som de gor kan
de bli uppmérksammade — av bade ldsare och andra — for den typen och kvaliteten av bocker
som de véljer att lyfta.

Imprintens kurering belyser dock inte enbart romancegenrens hierarki, utan dven hur
granserna mellan olika popularlitterdra genrer borjar luckras upp. I var analys av imprintens
utgivning och marknadsforing — framfor allt pd deras Instagram — observerade vi att
distinktionen mellan termerna romance och feelgood inte var lika solklar som det framgick i
imprintens slogans och biografier, samt i1 intervjuerna med respektive ansvarig forldggare.
Hos bade Lovereads och HarperLove &dr romance den essentiella inriktningen i deras
marknadsforing av sin verksamhet och sitt varumirke. Trots det forekommer — 1 synnerhet
hos Lovereads — feelgood-titlar som en del av deras utgivning, frimst ndr det kommer till
Christoffer Holsts analyserade forfattarskap.

Det exempel som synliggdr denna uppluckring av grianser allra mest dr kanske dock
HarperLoves beskrivning av Sherryl Woods Chesapeake Shores-serie, da det tidigare nimnda
begreppet “feelgood-romance” visar pé att grinserna mellan de tva populdrlitterdra genrerna
haller pa att suddas ut. Det intressanta dr vad som potentiellt sker nér dessa tva genrer blandas
samman eller ges ut 1 tandem med varandra. Att olika genrer slas ithop och skapar ytterligare
en subgenre &r inte nytt pd bokmarknaden, men 4r desto mer fascinerande nir det sker mellan
tva populdra genrer i Sverige — dér feelgood sedan ldnge ar etablerad pa marknaden, medan
romance har borjat fa nytt liv och mer omfattande utrymme.

En ytterligare intressant aspekt av detta dr att den ndrliggande genren erotika inte

omfattas av trenden. Till skillnad fran tidigare etablerade imprints — sdsom Risky Romance
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(Word Audio Publishing) och deras blandning av romance, erotika och spanningsromaner —
ser det alltsd numera ut att vara fokus pa att viva samman just feelgood och romance, vilket
forstarks av sévil de analyserade imprinten som Historiska Medias tidigare ndmnda satsning
med sitt imprint Karat. Avstdndstagandet frén erotika skulle — likt anvdndningen av begrepp
som “smart romance” — kunna ses som ett sidtt for romance-imprinten att ldmna gamla
fordomar bakom sig, dd& nedvirderande termer sdsom fantsnusk har en betydligt starkare
koppling till erotika jamfort med feelgood.

Genom att vélja ut och marknadsfora en begrinsad utgivning av kérleksromaner som ar
”smarta” och/eller relaterade till den populdra feelgood-genren, skulle romance-imprintens
arbete med kurering kunna ses som ett forsok att lyfta fram en romance som ska tas pé storre
allvar dn tidigare. Detta synliggérs bland annat av det faktum att imprinten trycker pa sina
forfattarskaps ekonomiska och kulturella virden 1 jdmlik utstrickning. Medan tidigare
forskning menar att romance sedan ldnge har varit den mest lukrativa men dven den mest
nedvérderade genren pd bokmarknaden''®, skulle romance-imprintens marknadsforing kunna
ses som ett sitt att belysa att popularitet och hoga intikter inte behover betyda lagre status pa
marknaden. Detta syns bland annat i hur beskrivningar av framgangsrika forfattarskaps hoga
forsdljningssiffror varvas med prestigefyllda titlar sasom romancedrottning.

Denna balans mellan ekonomiska och kulturella viarden kan dven kopplas till det som
Bourdieu bendmner hierarkiseringsprinciper, sdvil som till en bredare diskussion om populér-
gentemot kvalitetslitteratur. Som tidigare ndmnt har samhéllet historiskt sett velat rangordna

t'"”, vilket innebér att bécker som kan beskrivas som “konst for konstens

genrer hierarkisk
skull” ofta ses som kvalitetslitteratur medan verk som ar kommersiellt framgéngsrika snarare
kallas populérlitteratur.'®

Kaérleksromanen, med sitt homogena format och sin profitabla forsiljning, har sillan
kallats “’konst for konstens skull”, utan har ldnge — och av manga — setts som en ldgre form av
lasning och litteratur. Denna instéllning till “kvinnolitteratur” understdds i tidigare forskning,
och ér ytterligare ett exempel pa vérderingar som imprinten arbetar med/mot. Till skillnad
fran hur de tar avstdnd frén fordomar som tantsnusk, bejakar de snarare det faktum att denna
sortens litteratur till stor del ar skriven av och for kvinnor. Detta syns inte minst i deras aktiva

arbete med att skapa en mdtesplats for sina ldsare, vilket — likt bdde Radway och Driscolls

observerade bokklubbar — kan ses som en inbjudan till ett female community.

116 Regis, 2007, s. xi.
7 Driscoll, 2014, s. 32.
18 Bourdieu, 2000, s. 315.
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Genom att de bdda imprinten betonar vilken typ av romance de ger ut — ’smart och

99119 99120

drommig”" " respektive “smart och modern”™“” — positionerar de sin utgivning, och genren i
allméinhet, som nagot som visar pad romancegenrens bredd och ldsares nutida forvéntningar.
Imprinten &mnar med andra ord att lyfta fram kvalitetsromance, samtidigt som de hyllar
genrens centrala drag, sdsom den feminina estetiken och det lyckliga slutet. Detta visar pa
romancegenrens ihdllande relevans och imprintens potential att omforhandla traditionella
virderingar. Den intressanta dynamik som skapas déir kan betraktas som nagot av ett
mellanting mellan populdrlitteratur och kvalitetslitteratur, vilket hade kunnat vara ett &mne
for  framtida  forskning 1 liknande stil som  Driscolls undersdkning av

”middlebrow”’-fenomenet.

19 »Vilkommen till HarperLove”, HarperLove, https://harpercollins.se/harperlove/, himtat den 18 maj 2023.
1200m forlaget”, Lovereads, https://www.lovereads.se/om-forlaget/, himtat den 18 maj 2023.
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Bilaga 1: Intervjufragor

Vad fick er att starta ert imprint nir ni gjorde det? Varfor kéndes det som den ritta

tidpunkten?

Vad ir det med romance, tror ni, som gor att genren fortsétter ha en sa pass stark plats pa

bokmarknaden? Vad ar det som lockar?

Har ni mérkt av en storre efterfragan pd romance pa den svenska bokmarknaden de senaste

aren? I sa fall, vad tror ni ar orsaken till detta?

Skulle ni sdga att den amerikanska, alternativt internationella, romancemarknaden har

inflytande hos er? I sé fall, pé vilka sétt?

Hur ser ni pa BookTok och de romancetitlar som trendar/cirkulerar dar?

Pa er hemsida skriver ni bland annat att ni ger ut smart romance. Hur skulle ni definiera

denna sortens romance?

Hur skulle ni beskriva er utgivning av romance jamfort med romancegenren i allménhet?

Vilka sorters bocker — och forfattare — véljer ni att ge ut?

Hur har ni upplevt att ert imprint har tagits emot av ldsare? Vad har responsen varit hittills?

Hur skulle ni beskriva er ldsarskara, alternativt er tinkta malgrupp?
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