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Abstract

Medieevent har mojligheten att fora samman méanniskor, men kan dven leda till symboliska
kamper mellan olika sociala grupper. Eurovision Song Contest &r ett sadant event, dér intresset
for den europeiska sangtivlingen i sociala medier som Instagram é&r stort. Eftersom
populdrkultur och politik dr svért att sirskilja i medieinnehéll som marknadsforing, och att fans
dessutom kan engagera sig politiskt pd sociala medier, gor att det finns ett sérskilt intresse for
Eurovision under geopolitiska konflikter. Denna studie syftar dérav till att utforska hur
Eurovisionfans forhéller sig till marknadsforingen av Eurovision 2024 pa Instagram utifrdn
deras identitet samt den radande virldspolitiken. De empiriska fynden frén en genomford
netnografi och kvalitativ innehallsanalys visade pa att olika budskap som marknadsfordes pa
det officiella Instagramkontot resulterade i att Eurovisionfansen uppvisade medieengagemang
som var socio-kulturellt och socio-politiskt. Fanengagemanget kunde vara positivt eller
negativt samt kunde marknadsforingen leda till inget engagemang alls. Engagemanget
grundades 1 olika affekt och kénslor, individuella och kollektiva identiteter samt politiska
asikter som Eurovisionfansen hade. Genom att studera Eurovision-fenomenet kunde studien
ddrav bidra med mer kunskap om ménniskors forhdllningssétt till diverse budskap i

eventmarknadsforing pa sociala medieplattformen Instagram.
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1. Inledning

Kapitlet introducerar och problematiserar Eurovision Song Contest som forskningsfenomen,

samt presenteras studiens syfte och forskningsfraga.

1.1 Bakgrund

Eurovision Song Contest (Eurovision/ESC) ér en singtévling dir europeiska ldnder tivlar om
vem som har det bista latbidraget (Eurovision u.d.-b). Eurovision ir ett av virldens mest sedda
tv-program, och sdrskilt utmirkande 4r fansen som reser fran alla vérldens horn for att fa
uppleva den festliga kinslan. Singtévlingen grundades for att forena Europa efter andra
vérldskriget genom att forstirka den europeiska identiteten genom musiken. Eurovision har
under 2000-talet utvecklats till ett populdrt mediefenomen som har inflytelse over vérldens
kultur, ekonomi, teknologi, politik och sociala sammanhéllning (Eurovision 2024b; Greenwald
2023:36; Linden & Linden 2018:2-4; Ortiz Montero 2017:157-162; Skey et al. 2016:3384).
Till foljd av Sveriges vinst ar 2023 holls Eurovision 2024 i Malmo mellan den 7-11 maj
(Eurovision 2023b), som arrangerades av public service-alliansen European Broadcasting
Union (EBU), Sveriges Television (SVT) och Malmg stad. Séngtévlingen marknadsfors bland
annat digitalt pd de officiella arrangorernas webbplatser och sociala medier (Eurovision 2024c;
Malmo stad 2024a). Facebook, Instagram och TikTok &r av betydande roll for eventet dé cirka
en fjdrdedel av fansen interagerar med Eurovision online (Malmd stad 2024b). Fansen
anvinder plattformarna for att soka information, diskutera och interagera med andra fans
(Bronstein & Lidor 2021:272, 276-279; Eurovision 2023a). Att Eurovision uppmanar till
gemenskap och sammanhéllning ses framforallt i de slogans som har anvints genom éren (Ortiz
Montero 2017:162). Slogan for Eurovision 2024 dr United By Music och har faststéllts som

slogan for alla kommande tévlingar (Eurovision 2023c).

1.2 Problemformulering

Eurovision &r ett medieevent som skapar mycket entusiasm samt leder till mycket
medierapportering (Ortiz Montero 2017:160). Israels bidrag &r nagot som fridmst har
uppmédrksammats i1 ar dd deltagandet anses vara for politiskt laddat pd grund av de rddande
konflikterna i Gazaremsan. Efter kritik frdn fans, artister och aktivister som har bojkottat

sangtivlingen péd sociala medier, sdsom Instagram, dndrades lattexten (Eurovision 2024a;
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Hamdan 2023; Kaufman 2024; Marshall 2024; Reuters 2024). Sangtdvlingen har séledes
formagan att beréra och polarisera fansen (Wolther 2012:166). Det dr dock inte det forsta aret
som sangtivlingen har fatt kritik for att vara politisk (Greenwald 2023:38; Ortiz Montero
2017:163). Manga kritiker jidmforde &dven situationen med Rysslands exkludering ur
sangtivlingen &r 2022 pd grund av den pagdende Ukrainakonflikten (Eurovision 2022;
Eurovision u.d-a.). Eurovision dr dock enligt reglerna ett opolitiskt event (Eurovision u.d.-d;
Skey et al. 2016:3387), och har sedan det startades anpassat sig efter geopolitiska forandringar
1 Europa, vilket ocksé har lett till att fler 1dnder féar delta i sangtivlingen (Greenwald 2023:38;
Pires & Roig 2020:79). Syftet med studien &r att utforska hur Eurovisionfans forhaller sig till
marknadsforingen av Eurovision 2024 pa Instagram och hur engagemanget grundas i deras
identitet och den aktuella vérldspolitiken. Studien syftar dérav till att besvara fragestillningen:

® Hur forhaller sig Eurovisionfans till marknadsforingen av sangtdvlingen pd Instagram

utifrdan deras identitet och virldspolitiken?

1.3 Forskningsoversikt

Tidigare forskning om Eurovision har studerat sdngtavlingens inflytande pd virlden utifran
sociala, politiska och ekonomiska aspekter. Trots det finns en brist pa kunskap om Eurovision-
fenomenet (Greenwald 2023:38; Ortiz Montero 2017:154-155, 161; Wolther 2012:165), bland
annat utifrdn identitetsskapande online samt kulturellt och politiskt medieengagemang
(Dahlgren & Hill 2020:16; Halliwell 2023:1038). Framtida forskning rekommenderades att
studera hur Eurovisionfans engagerar och forhéller sig till organisatdrerna och andra medier
vid olika tidpunkter (Greenwald 2023:37; Skey et al. 2016:3396). Tidigare forskning (t.ex.
Bronstein & Lidor 2021; Highfield et al. 2013; Pires & Roig 2020) om Eurovision fokuserade
pa tittare och fanengagemang pa digitala medier, som Facebook och X (tidigare Twitter) i
forhallande till tvin (Highfield 2017:2). Déarav behdvs mer forskning om fanengagemanget pé
den visuella plattformen Instagram, eftersom plattformarna har olika funktioner och
Eurovisionfanpraktiker. Mer forskning behdvs om hur fansen tolkar texter pa olika kanaler
genom att kommentera och gilla. Ett fanperspektiv pa forskningen ér av intresse eftersom fans
kommer ifrén olika l4nder, har olika asikter, virderingar samt identitet (Highfield 2017:2, 4-5,
15; Woong Yun et al. 2020:3420). Det identifierande forskningsgapet mdjliggor for studien att
bidra med kunskap till medie- och kommunikationsvetenskapen om hur fans forhaller sig till
marknadsforingen av Eurovision 2024 genom att uppvisa socialt-, kulturellt- och politiskt

engagemang.
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2. Teoretiskt ramverk

Kapitlet  presenterar  teoretiska  perspektiv  och  begrepp som  event-  och
destinationsmarknadsforing, medie-, fan- och politiskt engagemang, som mojliggor forstaelse

av hur fans forhaller sig till digital marknadsforing for medieevent som Eurovision.

2.1 Event- och destinationsmarknadsforing

Medieevent avser direktsdnda ceremonier i media som sker en sdrskild tidpunkt och plats, som
distraherar ménniskor frén sina vardagliga rutiner och drar till sig en stor publik. Med eventen
kan medieorganisationer rikta uppmirksamhet till virdstaden genom festliga varumérken
under en begrinsad tid. Medieevent efterstrévar att integrera samhéllen, men kan ocksa leda
till symboliska kamper mellan grupper med olika egenintressen. Eurovision &r ett saddant
medieevent som mojliggdr for fans att uttrycka sina asikter pa digitala medier, och i samband
med geopolitiska konflikter brukar dven intresset for séngtivlingen att oka (Greenwald
2023:36; Ortiz Montero 2017:159-160; Skey et al. 2016:3381-3382). Eftersom sociala
medieanvindningen har okat, anvédnds plattformarna idag mer frekvent for turistisk
marknadsforing (Hamdy et al. 2024:1546). En vanlig strategi &r att koppla plats- och
destinationsmarknadsforing till sdrskilda event for att rikta mer uppmarksambhet till virdstaden.
Eurovision ir ett medieevent som attraherar mycket fanturister, som utgoér publiken samt
uppehaller den festliga kdnslan i1 vdrdstaden genom att organisera egna fanevent (Linden &
Linden 2018:1, 3). EBU samt de olika séndnings- och myndighetsorganisationerna, som
arrangerar och marknadsfor Eurovision, uppmanar fansen att engagera sig pa sociala medier
(Skey et al. 2016:3385-3386, 3388). Det forekommer ddrav mycket marknadsforing pd sociala
medier for att fa Eurovisionfans att besdka destinationen for vérdstaden. Bland annat uppmanas
fansen att anvédnda sdrskilda hashtags kopplade till drets tdvling, dela inldgg och kommentera

pa sociala medier (Highfield 2017: 1-4; Linden & Linden 2018:1, 3).

Genom att marknadsfora destinationen som en plats som kan uppfylla turisternas olika behov,
som exempelvis avkoppling, eskapism, prova pa aktiviteter och traffa nya méinniskor, lockas
fler till att resa till destinationen (Hamdy et al. 2024:1545-1548). For att fa turisterna att kdpa
produkter eller tjanster kopplade till event bor marknadsforingen infor eventet tilltala
konsumenternas kanslor och forvéntningar (Wang et al. 2023:142). Turisters dkade politiska

engagemang har dock lett till fler bojkotter i media, kopplade till stora event som Eurovision.



llyaz & Mekuriaw

Bojkotterna ér ofta grundade i att véirdplatsen har ett déligt rykte och inte aterspeglar eventets
opolitiska vérderingar, som ofta foresprakar forsoning. Eurovisionfans forvéntar sig ddrmed att
sangtivlingen ska vara opolitisk (Shephard 2021:1-4, 7-8). Det finns sérskilda
produktionsregler som konstaterar vad som ar tillatet for det opolitiska eventet for att
sakerstdlla enhetlighet i organiseringen, varumérket och marknadsforingen (Skey 2022:38, 41-
42). Att varje Eurovision-event bidrar till positivt turismarv, ocksé kallat legacy, &r av stor
betydelse for virdstaden som ska leva upp till Eurovisions vérderingar, som ofta uttrycks i varje
ars slogan. Slagorden representerar sangtdvlingens och fansens virderingar, och foresprikar
acceptans, mangfald och inkludering. Att destinationen &r HBTQ-vénlig och siker dr darfor av
stor betydelse for Eurovisionfansen (Linden & Linden 2018:2, 6-8) Om eventuella problem
skulle uppstd med organiseringen av eventet dr det dessutom ofta virdlandet som kritiseras

(Skey et al. 2016:3390).

2.2 Medieengagemang

Begreppet medieengagemang anvinds ofta for att beskriva sociala mediestatistik. Inom medie-
och kommunikationsvetenskapen anvinds det dock for att beskriva en inre kraft grundad i
identitet, subjektivitet och affekt som gor att individer eller kollektiv engagerar sig socialt,
kulturellt och politiskt pa olika medier. Eftersom populdrkultur och politik 4r sammanhéngande
vicker det intresse kring fragor om identitet, normer och hur samhéllet bor vara.
Medieengagemang kan ddrmed anvéndas for att studera fans i relation till marknadsféring och
populdrkulturellt medieinnehdll. Multimodalitet i medieinnehall dér text, ljud, bilder och rorligt
material anvénds tillsammans, kan leda till olika typer av affekter, som avser hur en person
upplever kinslor kroppsligt och delar kinslorna med andra. Affekt kan leda till socialt-,
kulturellt- och politiskt engagemang som kan vara positivt eller negativt. Medieengagemanget
kan i samband med virldshidndelser uppkomma frdn kénslor som exempelvis humor, ndje,
avkoppling, eskapism, réddsla, ilska, forargelse, moraliskt driv, solidaritet och skyldighet.
Minnen samt delaktighet i en gemenskap, som exempelvis ett fancommunity, &r ocksa ett motiv
eftersom kénslor kan kopplas till den individuella och kollektiva identiteten. Positivt
engagemang forekommer vid emotionell identifiering med personer i media, dir individen
kénner sympati och skriver uppmuntrande meddelanden. Negativt engagemang kan déremot
forekomma nér en person inte kan identifiera sig kéinslomassigt och skriver foroldmpande och
kritiska meddelanden. Affekt kan vidare leda till icke-engagemang, ddr personer tar avstand

frdn politiskt eller populédrkulturellt medieinnehall. Medieengagemang inom politik och
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populdrkultur dr ddrmed ett fenomen som skiftar beroende pa person och grupp (Dahlgren &

Hill 2020:1-3, 5-6, 10-12, 15-19).

2.3 Fanengagemang

Inom medie- och kommunikationsvetenskapen avser fankulturer, en grupp som delar ett
gemensamt intresse for ett fenomen. Sociala medier dr betydande for fankulturer som bygger
pa forestdllda gemenskaper samt interaktion kring olika texter. Exempelvis &r tv-program som
Eurovision ett sddant fenomen, trots att det finns geografiska och tidsmaéssiga skillnaderna 1
engagemanget (Doona & Riibsamen 2017:113-118,121; Krdmer et al. 2015:255-257). Ofta ar
det en sérskild livshidndelse som gor att en individ blir ett fan. For Eurovisionfans brukar
héndelsen vara att det egna landet vann sangtivlingen, emotionell identifiering med ett
upptriddande samt tillhorighetskdnsla. Trots att Eurovision &r ett stort event har det etablerats
en néra relation med fansen, som &r fans av sangtdvlingen i sig och inte enbart artisterna. Fansen
visar dessutom mer engagemang dn den traditionella Eurovision-publiken (Linden & Linden
2018:5-6, 8, 11). Pé sociala medier kan Eurovisionfans uttrycka sin fanidentitet, som utgér en
socio-kulturell del av deras personliga identitet. Trots att sangtidvlingen sker en gang per ar,
forekommer fanengagemanget pd sociala medier under hela aret (Carniel 2023:172; Halliwell
2018:115-117). Pa plattformar, som Instagram, kan Eurovisionfansen engagera sig pa ett
underhéllande sitt, hitta tillhorighet bland fancommunities, ta del av innehall som reflekterar
den egna identiteten samt inspirerar dem till att resa for att uppleva sangtévlingen pé plats.
Fansen brukar ofta se sdngtdvlingen som en form av eskapism till ett parallellt universum med
likasinnade och toleranta ménniskor. Sdngtévlingen har diversifierade fans och brukar
forknippas med dess firande av fans och artisters identiteter pa sociala medier (Linden &
Linden 2018:5-6, 8, 11; Halliwell 2018:113-114; Halliwell 2023:1033; Skey et al. 2016:3394-
3395).

Eurovision dr en musikalisk mediehéndelse dér individer kommer ihdg musiken som har setts
och horts pa tv (Pérez-Rufi & Valverde-Maestre 2020:20, 28). Musiken &r vésentlig for fansen
som besitter mycket kunskap om tidigare latbidrag och artister, som de kan se och lyssna pé
via digitala plattformar. Varje deltagande musikartist i Eurovision &r unik och tilltalar fansens
olika musiksmaker (Skey et al. 2016:3395). Att sjunga pé de olika nationernas sprék samt att
visa upp landets traditioner anses typiskt for Eurovision-bidrag. Fansens nationella och

kulturella identitet reflekteras i popmusiken. Att marknadsfora de olika litarna dr dédrmed
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viktigt innan, under och efter sangtivlingen (Wolther 2012:166-167). Eurovisionfans anvénder
sociala medier fOr att hitta information om séngtavlingen och musiken, samt som eskapism dé
fansen ser det som en underhdllande fritidsaktivitet att hdlla sig uppdaterade. Kénslan av
tillhdrighet, till ett sarskilt land eller en grupp, samt urskiljandet av andra fans med samma
vérderingar dr ocksd en anledning till deras sociala medieengagemang (Bronstein & Lidor
2021:271, 275-279). Dérav bidrar Eurovision till att tittarna kdnner samhorighet, vilket
resulterar i ett mer enat Europa, trots de sérskiljande nationella identiteterna (Coupe & Chaban
2020:887, 889). Musiken utgor dérav ett universalsprak som kan leda till battre gemenskap
bland ménniskor (Weslau & Selck 2024:8).

2.4 Politiskt engagemang

Politiskt engagemang pé sociala medier kan avse att ta del av eller sprida politisk information,
deltagande i diskussioner, produktion av medieinnehall eller gemensamma aktiviteter som
protester. Det politiska engagemanget &r lattgenomforligt pa plattformarna eftersom
medborgare enkelt kan skifta mellan icke-politiska och politiska aktiviteter och delta i
vardagspolitik (Ekstrdom & Shehata 2018:740, 744; Highfield 2016:29; Lee et al. 2018:245-
246; Lovari & Valentini 2020:315-316). Eftersom politik och populédrkultur 4r sammankopplat,
kan exempelvis musik och tv-program, vdcka dsikter och kédnslor kring tillhdrighet och
identifiering med andra. Detta da bade politik och populdrkultur representerar folket, paverkas
av popularitet, dr kopplat till identitet och anvédnder liknande marknadsforings- och
kommunikationsstrategier (Dahlgren 2009:136-138). Sociala medier kategoriserar framforallt
ménniskor utefter uppvisat politiskt- och fanengagemang (Dahlgren & Hill 2020:4). Nar
politiska fragor, som &r kopplade till sociala gruppers olika identiteter, berér diskussioner om
Eurovision, anser fansen att det dimpar den festliga kénslan som séngtavlingen bidrar med.
Det kan dven leda till att fansen polariseras. Dock ser manga av Eurovisionfansen endast
musikartisterna som en representant for bidragslandet och sirskiljer dem fran geopolitiska
konflikter. Trots det forekommer det anda kritik mot sangtivlingen i relation till vérldspolitiken
pa sociala medier. Att sdngtdvlingen kan leda till symboliska kamper beror pé att de olika
sociala grupperna inte dr lika engagerade emotionellt, tidsmassigt, fysiskt eller materiellt. De
olika sociala gruppernas engagemang aterspeglar deras syn pd Eurovision och eventuella

kontroverser relaterade till eventet (Skey et al. 2016: 3387-3388, 3395-3396).
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3. Metod

Kapitlet presenterar metoderna netnografi och tematisk kvalitativ innehallsanalys som studien

anvdnde for datainsamling respektive dataanalys.

Eftersom studien utforskade forhallningssittet mellan Eurovisionfans och marknadsfoéringen
av Eurovision 2024 pa Instagram anvindes den kvalitativa metoden netnografi for
datainsamling. Netnografi dr en form av etnografi som anvénds for att studera sociala
interaktioner och kulturella situationer pa nétet. Fordelen med netnografi ér att mycket empirisk
data finns tillgénglig online, ddrmed behdver forskare inte befinna sig pa en sérskild plats eller
tidpunkt for datainsamling (Berg 2015:10-11, 64-67,71). Metoden anvindes dédrav for att
studera Eurovisionfansen som befann sig pa olika geografiska platser samt var aktiva pé
Instagram vid olika tidpunkter. Metoden dr dock komplex dé nétet konstant férdndras, samt
kan datainsamlingen bli alltfor bred pa grund av datatillgéngligheten (Berg 2015:64-67, 71).
Forskningsfragor for mindre netnografiska fallstudier bor dérfor vara explorativa och
avgransade till tid och rum for att kunna undersdka ett fenomen och generalisera resultaten

(Berg 2015:83; Ekstrom & Johansson 2019:15-17; Svensson 2019:57, 59).

For att samla in empirisk data valdes Instagram som ldmplig plattform eftersom det finns en
forskningsbrist i relation till Eurovision (Highfield 2017:2, 5), samt eftersom det var en av de
officiella sociala mediekanalerna for marknadsforingen av Eurovision 2024 (Eurovision
2023a). Instagram mojliggér publicering av bilder, Reels-videor, meddelanden, konsumtion,
samt varumirkesbyggande (Instagram u.d.-d). Engagemangsfunktioner som dela, kommentera
och gilla mojliggdr kommunikation och interaktion mellan anvéndare, som kan uttrycka sina
kénslor och asikter for att tillhdra en gemenskap eller skada andra (Scharlach & Hallinan
2023:1-2, 5-7). For att studera marknadsforingen av Eurovision 2024 valdes det officiella
Instagramkontot, (@eurovision, som hade cirka 6000 publicerade inldgg och 6ver 1,8 miljoner
foljare (Instagram u.d.-c). Eftersom fallstudier inte anvdnder slumpmaéssiga urval av empirisk
data (Berg 2015:16), anvéinde studien ett icke-sannolikhetsurval for att vélja ut Instagram-
inligg (Bryman 2016:827). Kriterierna for urval var att inliggen skulle marknadsfora
Eurovision 2024 genom olika marknadsforingsbudskap, samt ha publicerats av enbart
@eurovision, vilket ddrav exkluderade inligg som hade publicerats tillsammans med
huvudsponsorer. De valda inliggen som marknadsforde Eurovision 2024 hade publicerats

mellan den 7 juli 2023 fram till den 12 maj 2024, dagen efter finalen. Av dessa utgjorde 50
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inldgg priméardata for studien, varav ett Instagram-inlégg bestod av bilder eller videoklipp samt

en inldggstext (Instagram u.d.-b).

For att besvara fragestillningen insamlades antal gilla-markeringar samt minst en
fankommentar fran respektive inligg som motsvarade olika diskussioner i kommentarsfélten.
Urvalet avsag endast engelska kommentarer skrivna av fans och inte av offentliga personer,
fanklubbar eller organisationer. Detta eftersom Eurovisionfans dr mest emotionellt och
tidsméssigt engagerade (Skey et al. 2016:3387-3388, 3395-3396). Da tidsaspekten ar
betydande for vilket engagemang medieinnehall genererar, sérskilt i samband med en social
protest eller over en lidngre tidsperiod (Dahlgren & Hill 2020:13, 27), valdes dirav
kommentarer fran olika publiceringsdatum. Kommentarer som inneholl text och/eller emoyjis
inkluderades 1 urvalet eftersom emojis kan kommunicera olika affekter (Riordan 2017:76).
Dock exkluderades kommentarer med enbart emojis, d& det var otydligt om det rorde sig om
kulturellt eller politiskt engagemang. Kommentarer som besvarade andra kommentarer
exkluderades ocksd. Kommentarsfiltet sorterades enligt “For dig” for att identifiera
engagemang genom tid samt kommentarer med olika antal gilla-markeringar, som dterspeglade
Eurovisionfans respons gentemot marknadsforingen i inldgget. Totalt samlades 100
fankommentarer in som primérdata. I analysen anonymiserades fansen som hade skrivit

kommentarerna, samt parafraserades kénslig information som exempelvis politiska &sikter.

Instagram-inldggen och fankommentarerna samlades in mellan den 29 april och den 12 maj
2024, eftersom sangtivlingen delvis var pédgdende under forskningsperioden. Datan
sammanstélldes i ett Google-Sheets dokument och samlades in tills det blev en madttnad, det
vill séga tills att det inte forekom ny information i datan (Alvehus 2023:99). En stor méngd
kommentarer samlades in for att verkomma limitationen av de begrinsade kommentarsfilten
pa alla inldggen, som innebér att oonskade kommentarer doljs under en viss tidsperiod och
behover godkdnnas av Eurovision for att synas for ovriga anvéndare (Instagram u.d.-a). En
tematisk kvalitativ innehdllsanalys av den empiriska datan genomfordes sedan, didr datan
kategoriseras utefter teman samt kodades enligt kodningsschemat och kodboken (Bilaga 1;
Bilaga 2). Teman och koderna operationaliserades utifran kapitel 2. Resultatet av kodningen
presenteras i Bilaga 3 och 4, samt analyseras den empiriska datan i forhallande till det teoretiska
ramverket 1 kapitel 4 genom att sortera, reducera och argumentera for datan (Rennstam &

Waisterfors 2015:137).
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4. Analys och diskussion

Kapitlet diskuterar empiriska fynd fran den kvalitativa innehdllsanalysen pa Eurovisions
Instagramkonto utefter det teoretiska ramverket for att besvara studiens forskningsfraga. De

kursiverade orden i kapitlet hinvisar till koderna i innehdllsanalysen.

Eurovisions Instagramkonto &r ett firgstarkt konto, som anvindes pé flera olika sdtt for att
marknadsfora Eurovision 2024. P4 Instagram publicerade Eurovision framst Reels. Det
audiovisuella var saledes viktigt for marknadsforingen eftersom musiken dr central i
sangtdvlingen. Genom inldggen kan fans fa hora latarna och se bidragen framforas. Fynden
indikerade dock pé att formatet pé inldgget 6verlag inte var av stor betydelse da bade Reels-
videor och bilder genererade mycket medieengagemang. Snarare dr det vem och vad som
forekommer i inldgget som dr betydande for vilken affekt och engagemang som férekommer i
kommentarsfiltet och genererar flest antal gilla-markeringar. Fynden gér att forstds med
Dahlgren och Hills (2020:17-18) teori om att multimodalitet kan leda till olika former av affekt
och medieengagemang. Ytterligare anvdndes hashtaggen #eurovision2024 pa majoriteten av
de utvalda inldggen, vilket &ven nimndes av Highfield (2017:1-4) samt Linden och Linden
(2018:1, 3) att sédrskilda hashtags anvidnds for att marknadsfora arets sangtivling pa sociala
medier, som Instagram. Anvédndningen av text och hashtags under inldgget bidrog med
ytterligare kontext for fansen om bidragen samt policyriktlinjer. Instagramkontot kan ses som
en form av eskapism for Eurovisionfansen som kan ta del av sociala medieinnehéll aret runt
trots att sangtévlingen sker en ging per &r. De empiriska fynden dr i linje med Halliwell
(2018:115-117) som menade att fanengagemanget pa sociala medier féorekommer under hela
aret. I kommentarsféltet far fansen dven mojlighet att hélla sig uppdaterade och diskutera
sangtdvlingen med andra fans. Det papekade dven Bronstein och Lidor (2021:271, 275-279)
samt Linden och Linden (2018:5-6, 8, 11) som menade att Eurovisionfans anvénder sociala
medier for eskapism och for att skaffa information om sangtévlingen, musiken, samt for att
tillhora en storre gemenskap 1 ett parallellt universum. Sociala medieanvidndningen blir for

fansen dérav en flykt frdn vardagen in i en s kallad Eurovision-bubbla.

4.1 Folkfesten online och offline

Innan arsskiftet infor sdngtavlingens start fokuserade marknadsforingen av Eurovision 2024 pa

att kommunicera destination & turism genom att marknadsfora vdardstaden Malmd genom
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bilder och Reels. I nidrmare tidsméssig anslutning till finalerna publicerades det &ven mer
detaljerad information sdsom program pd arrangemang som skulle dga rum i samband med
sangtiavlingen for att engagera fansen som skulle befinna sig pa plats.

Inligg 1 Inlagg 2
Malmé (nr 14) Eurovision Village & Euroclub (nr 18)

i

Malmé reveals Eurovision Village B
and Euroclub plans

12 033 gilla-markeringar
O Q V - eurovision Details of the Eurovision Village, Euroclub
’ ) and Eurovision Street have been revealed by Host City
9 520 gilla-markeringar Malmé &= For more info head over to Eurovision.tv
eurovision Malmd6666!!!! #Eurovision2024 #Eurovision2024

Overlag uttryckte Eurovisionfansen positivt kulturellt engagemang i forhallande till event- och
destinationsmarknadsforingen. Fansen var entusiastiska pa att fa besdka exempelvis
Eurovision Village i Folkets Park. Da Sverige tidigare har varit vdrdland och bidragit med
positivt turismarv, forekom det dven en forvintan pd samma goda prestation i &r i
kommentarsfiltet. Den affekt och kénsla som mest utrycktes i fankommentarerna var dérav
framst humor & ndje. De empiriska fynden &r i linje med att ett event behdver marknadsfora
avkoppling, eskapism, aktiviteter samt social interaktion for att uppfylla turisternas behov och

locka dem till att resa till destinationen (Hamdy et al. 2024:1545-1548).

Kommentarsfalten for inliggen om destinationen innehdll dven en del negativt kulturellt
engagemang om att Sverige dterigen skulle vara viardland. Den affekt och kénsla som uttrycktes
i kommentarerna var da ilska & forargelse. Fansen uttryckte dven rddsla kring sidkerheten i
vérdlandet. I sin tur kan denna ridsla influera vérdlandet i form av ridsla for att fa ett daligt
rykte for sin prestation. Att Eurovisionfans kdnner att destinationen ir trygg dr saledes viktigt
som Linden och Linden (2018:6) ocksd papekade. Att vissa fans inte kidnde sig ndjda med

varddestinationen dr sammanhéingande med det Skey et al. (2018:3390) ndmnde att virdlandet

! Numreringen inom parenteserna for respektive inldgg hanvisar till motsvarande Instagram-inldgg i Bilaga 3.
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av ett event ocksd kan kritiseras. Antalet kommentarer och gilla-markeringar for inldggen som
marknadsforde destinationen var jimforelsevis farre dn for ovriga marknadsforingsbudskap.
Eurovisionfansen forholl sig sdledes i kommentarsféltet gentemot marknadsforingen genom att
uppvisa bade positivt och negativt kulturellt engagemang pa bland annat foljande sétt:

Me, as a Stockholmer, is so jealous of Malmo! — Anvindare 37 (inldgg 18)

Yup, what a coincidence that the real winner last year was robbed by a copycat song so Abba
could be celebrated this year in Sweden @, — Anviandare 57 (inldgg 28)

Sweden will do a great eurovision!! Again&= @ — Anvindare 2 (inldgg 1)

How are you addressing and protecting the fans and delegations from the anti-Semitism and
racism currently happening in Malmo?- Anvéndare 20 (inldgg 8)

4.2 Konsumtion av Eurovision relaterade produkter och tjdnster

I en del av inldggen som marknadsforde konsumtion forekom det en hanvisning till Eurovisions
egen webbplats eurovision.tv, dir fansen kunde kopa diverse produkter och tjinster, streama
podcasts och latar, samt hitta information om séngtévlingen. Marknadsforingen har bland annat
varit sdsongsanpassad till hogtider som exempelvis jul. Det visade pa att arrangdrerna i ett
tidigt stadium forsokte engagera fansen under hela aret. Produkterna marknadsfordes ofta med
tidigare deltagare, som visade upp arets merchkldder i bilder och Reels. I samband med
biljettforsdljningen visades sangtdavlingens globalitet upp, da fans fran hela véarlden hade kopt
finalbiljetter. Eurovision marknadsfordes darmed som ett event dir fansen kunde triffa nya
ménniskor och ingd i en gemenskap, vilket dr viktigt for att sélja in ett event (Hamdy et al.
2024:1545-1548).

Inléigg 3 Inliéigg 4 Inlagg S
Rainbow merch (nr 3) Ticket sale (nr 8)  Festive merch (nr 9)

' The Rainbow
Collection 2

15 050 gilla-markeringar Qv N oQv n

eurovision @ MERCH ALERT @ Check out our new 24 731 gilla-markeringar
e Rainbow 2.0 Collection at the isi News [ Tickets go on sale 11511 gilla-markeringar

official Eurovision Song Contest shop. Search: at 10:00 CET on Tuesday 28 November! @ Read more eurovision Hurry, elves! Grab your Eurovision Festive

Eurovision shop’ il /7 at ision.tv | #£SC2024 #Ur Collection goodies before they're gone!
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I kommentarsfilten pé inldgg som marknadsforde olika produkter eller tjanster forekom det
bade kritik och stod. En del av fansen kritiserade merchens utseende, medan andra fans
uttryckte deras onskan att kopa dem. Fynden visade positivt kulturellt och socialt engagemang,
och det kan kopplas till fansens sociala och kulturella identitet enligt Halliwell (2018:115-117),
eftersom fansen var ména om hur de sdg ut baserat pd deras klddstil. Genom att exempelvis
biara merch som indikerade tillhorighet till en viss samhéllsgrupp. I kommentarsfiltet
kommenterade fans som hade lyckats kdpa finalbiljetter genom att uttrycka affekt och kénslan
humor & ndje, och fans som inte lyckades uttryckte istéllet kdnslor av ledsamhet och
besvikelse. Ytterligare kommenterade en del fans att de inte skulle titta eller kopa biljetter till
arets sdngtivling pa grund av Israels deltagande. De kommentarerna innehdll for det mesta
hashtags som #boycotteurovision2024 eller #boycottisrael. Ytterligare uttrycktes
atgdrdsvidtagande i form av icke-engagemang som att avsta fran att stodja sangtévlingen eller
inte konsumera de erbjudna produkterna och tjinsterna. Kénslor av ilska & forargelse
kommunicerades dven gentemot priset pa produkterna. Kommentarsfiltet indikerade séledes
att det forekom megativt socialt-, kulturellt- och politiskt engagemang gentemot

marknadsforingen av konsumtion, som exempelvis pa foljande sétt:
The Christmas merchandise is very bad this year & to be honest its quite expensive also. 1
buy every year but this year I said NO NO NO. — Anvéndare 22 (inldgg 9)

I want one &. — Anvindare 21 (inldgg 9)

Nobody will be there, if you allow Israel to participate. Please do the right thing.
— Anvindare 18 (inldgg 8)

so sad esc tickets have skyrocketed in prices and only fans from rich countries can afford to
go YW _ Anvindare 62 (inligg 30)

Dessa kommentarer ir i linje med Dahlgren och Hill (2020:5-6, 11-12, 15-16, 19) som menade
att sérskilt medieinnehéll leder till socio-kulturellt och socio-politiskt engagemang som &r
negativt eller positivt, samt att innehdllet kan leda till inget engagemang alls. Inlidggen
genererade generellt 4ven mindre sociala medieengagemang i antal kommentarer och gilla-
markeringar dn 6vriga marknadsforingsbudskap. Precis som Wang et al. (2023:142) syftade pa
ar det dérav viktigt att eventmarknadsforing tilltalar fansens kénslor och forvantningar for att

sdlja in konsumtion.

12
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4.3 Eurovision arvet och musiklegender

Eurovision 2024 marknadsfordes dven genom att gora en del tillbakablickar till tidigare ars
sangtivlingar, dér foregaende latbidrag och musikartister hyllades for deras insatser med bilder
och Reels. Flera inldgg publicerades dven pi tidigare deltagande artister eller vinnare som
aterigen skulle upptrdda i Eurovision 2024. I inldggstexten fortydligades det dven att arets

upplaga var den 68:e tivlingen. Budskapet /egacy marknadsfordes dock inte lika frekvent som

de aktuella bidragen.
Inliéigg 6 Inlagg 7 Inléigg 8
Kddrija (nr 42) Sertab Erner (nr 45) Hosts (nr 16)

/7 . .
"N/, eurovision & 'f‘// eurovision &

o Q V I o Q V . 40 833 gilla-markeringar

— " 519 583 gilla-markeringar eurovision Malin Akerman and Petra Mede will host the
na 1537.9'"6 markeringar . . eurovisiogn Nothing in thge world could stop us from 68th Eurovision Song Contest when it heads to Malmd
eurovision Guess who's coming to the Second Semi- singing along with Sertab Erener... No sir! this May! For full details visit eurovision.tv &=
Final? It's crazy! It's party! It's K&arija! #Eurovision2024 #Eurovision2024 #UnitedByMusic ggi Janne Danielsson

Eurovisionfansens forhallningssitt till dessa inldgg var att engagera sig kulturellt och positivt
genom att i stor utstrickning bade kommentera och gilla inldggen. Legacy var dven det
marknadsforingsbudskap som genererade flest antal gilla-markeringar pa ett enstaka inldgg.
Fansen uttryckte mestadels affekt och kénslan humor & noje i kommentarerna och sag positivt
tillbaka pa sina minnen frén tidigare ars tivlingar. Fansen kommenterade exempelvis att de var
glada att se tidigare deltagande artister samt virdar medverka i tv-programmet igen:

Woo hoo! Petra Mede, for the 3rd time will be hosting the Eurovision Song Contest! €@ &
But I so wished, that her and Mdns Zelmerlow could've hosted together again, like 2016! & .

— Anvindare 34 (inldgg 16)
No way. The winner of Eurovision 2023 is back? &. — Anvandare 85 (inldgg 42)

Intervals with old eurovision acts are way better than stuff like Madonna and Timberlake,
change my mind. — Anviandare 95 (inldgg 47)

13
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En del fans uttryckte dock ledsamhet, ilska & forargelse samt moraliskt driv, solidaritet &
skyldighet eftersom de saknade sdrskilda artister, 14tar, 1dnder eller vérdar i sangtidvlingen. De
empiriska fynden kan forstds med hjdlp av Dahlgren och Hill (2020:5-6, 15-16, 19) som
menade att minnen fran vad en person tidigare har sett i media kan skapa starka kénslor och
affekt, som i sin tur kan leda till medieengagemang. Fynden visade att Eurovisionfans i
synnerhet har bra minne och kunskap kring vilka artister och latar de har sett i tv-programmet,
som Pérez-Rufi och Valverde-Maestre (2020:20, 28) samt Skey et al. (2016:3395) dven
papekade. Till f6ljd av att fansen hade sérskilda hédndelser, sdsom upptrddanden, som de
identifierade sig med resulterade det i en forstarkt gemenskapskénsla till sdngtavlingen (Linden
& Linden 2018:5-6, 8, 11). Fansen uttryckte olika kdnslor gentemot marknadsforingen som
kommunicerade Eurovisions arv pa foljande sétt:

okay but WE WANT ABBA too. — Anviandare 96 (inldgg 47)

Turkey come back!! @ W We miss you in our European family. Your music always gave so
much quality to the contest ¥, — Anvindare 91 (inldgg 45)

4.4 Popartister och popmusik

Marknadsfoéringen av Eurovision 2024 bestod till mestadels av Instagram-inldgg som
marknadsforde de popartister och den popmusik som skulle framforas i arets sangtivling. I
inldggen presenterades de deltagande artisterna och vilket land de representerade genom bilder
och Reels. I inldggstexten skrevs det om landet, artisten och bidraget, samt inkluderades ofta
en emoji med landets flagga. Infor sdngtavlingens start introduceras varje bidrag med en bild
som direfter foljdes av flera bilder och Reels, dir artisterna presenterade sig sjélva.
Instagramfoljarna fick saledes mdjlighet att lara kéinna artisten battre infor finalerna genom att
stdlla fragor till artisterna som kortfattat fick berdtta om sig sjédlva. Bilder och videoklipp fran
artisternas upptradanden eller musikvideor var dven vanligt forekommande i Instagram-flodet.
Efter semifinalerna publicerades dessutom vilka ldnder som hade gatt vidare, samt den artist

som vann finalen.
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Inléigg 9 Inléigg 10 Inligg 11
San Marino (nr 24) Sweden (nr 21) Greece (nr 44)

/" P e
( /) eurovision o Folj

(~ .
”/, eurovision & Folj

a
ALIFIES FOR THE GRAND Fl
oQv n ©OQV |
o Q V : l 72 369 gilla-markeringar 77 080 gilla-markeringar
12 721 gilla-markeringar eurovision It'll be an Unforgettable experience for eurovision The next country to qualify for the Grand

Sweden in Malmé - Marcus & Martinus have won Final is... Greece!i=
Melodifestivalen and will represent the host country in .
Mav #eurovision2024 #EUrovision2024

eurovision Genre-bending MEGARA will be
representing San Marino s #Eurovision2024

Det kulturella engagemanget som Eurovisionfans uppvisade i kommentarsfilten pa inliggen
visade att de flesta av fansen var positivt engagerade. Kommentarerna fokuserade mycket pa
artisterna i sig, dir fans framforde &sikter om bidragen utifran deras personliga musiksmak. I
kommentarsfiltet visade fansen entusiastiskt stdd och skrev om sina forhoppningar for de olika
bidragen, vilket ofta forstarktes med exempelvis hjért- eller flaggemojis. Den affekt och kénsla
som uttryckes i kommentarsfiltet i samband med det positiva kulturella engagemanget var
humor & ndje. Dock forekom det dven negativt kulturellt engagemang genom Xkritiska
kommentarer som ifrdgasatte om personen i fraga var en tillrackligt skicklig artist for att kunna
vinna hela sdngtivlingen for det representerade landet. De kommentarerna uttryckte ofta affekt
och kénslan ilska & forargelse. Med hjilp av Dahlgren och Hills (2020:5-6, 11-12, 15-19) teori
som uttryckte att sirskilt medieinnehdll kan skapa affekt och kédnslor samt leda till antingen
positivt eller negativt kulturellt engagemang, gar det att forsta hur engagemanget ér kopplat till
fansens individuella kénslor. Exempelvis engagerade fansen sig positivt och negativt i
kommentarsfilten i forhdllande till inldgg som marknadsforde Kroatiens, Ukrainas och
Greklands bidrag:
We are heading to Zagreb in 2025. He has the charm and charisma of the winner.
— Anvindare 55 (inldgg 27)

A WONDERFUL SONG! CONGRATS UKRAINE! "% [ove from Spain! &,
— Anvindare 33 (inldgg 15)

She didn't sing very well tho... — Anviandare 89 (inldgg 44)
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De musikrelaterade inldggen som avsag de enskilda bidragen genererade mest engagemang i
form av kommentarer och gilla-markeringar. I manga av kommentarerna skrev fansen ner sina
favoritlitar och rankade dem frdn bést till sdmst. Beroende pd vilket bidrag som
marknadsfordes i inldggen kunde studien dven urskilja vilka l&nder som var mest populédra
bland Eurovisionfansen pa Instagram. D& Instagramkontot mestadels publicerade ett land per
inldgg kunde engagemanget jimforas mellan de olika musikinldggen som avsag ett urval fran
de 37 deltagande landerna. Exempelvis fick inligg som marknadsforde Italiens bidrag mycket
positivt kulturellt engagemang. Det indikerade att det bidraget var en favorit bland fans som
engagerade sig pd Eurovisions Instagram och troligtvis skulle f& mycket rdster frén fans.
Fynden visade ocksa att de inldgg som marknadsforde ldnder som inte var lika omtyckta bland
fansen inte genererade lika stort engagemang i form av antalet gilla-markeringar eller positiva
kommentarer i kommentarsféltet. Denna passivitet rdknas som icke-engagemang enligt
Dahlgren och Hill (2020:11-12), d& fansen aktivt valde att inte engagera sig kulturellt nér
bidragen inte Gverensstimde med deras personliga musiksmak. Fynden visade sédledes att
artisterna och latarna tilltalar fansens musiksmaker pé olika sétt dd smaken &terspeglar deras

identitet, ndgot badde Skey et al. (2016:3395) och Wolther (2012:166-167) ocks& menade.

Inligg 12
Italy (nr 19)

246 199 gilla-markeringar
eurovision Angelina Mango will represent Italy at the

Eurovision Song Contest with her song La Noia! I
#Eurovision2024

Det var en markant skillnad pd kommentarerna under inligg som enbart fokuserade pa Israels
bidrag i jamforelse med inldgg som fokuserade pa resterande bidrag. Ytterligare var det en
skillnad péd engagemanget pd de inldgg som fokuserade pa enbart ett land och de som

inkluderade alla ldnder. Ett exempel dr det inligg som dr fast hogst upp i profilen, som

16



llyaz & Mekuriaw

marknadsforde en Reel med korta klipp frén alla bidragens musikvideor. I kommentarsfaltet
pa inldgget forekom framst negativt politiskt engagemang i form av kommentarer med
uppmaningar att exkludera Israel frdn sangtdvlingen. Manga kommentarer inneh6ll dven Israels

flagga i form av emojis och gifs. Till exempel kommenterade Eurovisionfansen:
Whether the song is good or not is irrelevant. Israel should not be allowed to participate in a
love, inclusivity and acceptance focused competition. — Anvandare 44 (inldgg 22)

Great list well done! =@ — Anvindare 24 (inligg 10)

I samband med att den nederlédndska artisten Joost diskvalificerades en dag innan finalen pa
grund av en pdgaende polisutredning, resulterade det i mycket negativt socialt och kulturellt
engagemang pa Instagram. Manga av fansen kinde sig besvikna och kommenterade oréttvisan
1 att artisten blev diskvalificerad pd grund av en dispyt. | kommentarsféltet for de inldgg som
prisade vinnaren av Eurovision 2024 fanns det &ven manga kommentarer om Kroatiens bidrag
som ménga fans ocksa ansdg borde ha vunnit finalen. Det forekom negativt engagemang fran
affekt och kénslorna ilska & forargelse samt moraliskt driv, solidaritet & skyldighet, da vissa
av fansen inte erkédnde Schweiz som vinnare. Trots det kommenterade manga av fansen gladje
och stdd for artisten Nemo som hade vunnit. Dirav forekom dven positivt kulturellt
engagemang grundat i humor & néje. Sangtavlingen kan dédrmed polarisera fansen utifran olika
musiksmaker och kénslor, ndgot som Wolther (2012:166) ocksa betonade. Exempelvis sig
kommentarsfiltet ut som f6ljande i samband med finalen:

Justice for Joost ===_— Anvindare 100 (inldgg 50)

croatia is the public winner ®. — Anvindare 97 (inligg 48)

CONGRATS NEMO SO WELL DESERVED @ <. — Anvindare 98 (inligg 48)

4.5 Produktionspolicyn for Eurovision

Instagram-inldgg som marknadsférde Eurovision 2024 visade dven genom bilder och Reels hur
eventet arrangerades. Exempelvis forekom det inldgg om scenen i Malmdo Arena, vilka lander
som skulle delta, samt vilka organisationer som skulle anordna eventet och sinda tv-
programmet. Dérpé presenterades bland annat sloganen United By Music, samt arets grafiska
tema “The Eurovision Lights”, inspirerat av norrsken. I samband med det anvéindes dven
hashtaggen #unitedbymusic eftersom sloganen utgér en del av produktionspolicyn. Som
Highfield (2017:1-4) samt Linden och Linden (2018:1, 3) menar, anvédnds sérskilda hashtags

for att marknadsfora Eurovision pé sociala medier, vilket ocksd observerades bland fynden.
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Inléigg 13 Inléigg 14 Inléigg 15
Stage (nr 13) Slogan reveal (nr 6) Eurovision lights (nr 12)
) . ) EUROO'S’.on /I eurovision & olj

UNITED
BY

STOGANIREVEA®
SI'O GANIREVEA®
SI'O GANIREVEA®

80 045 gilla-markeringar

eurovision WOW! We have a STAGE! Welcome to
Malmo Arena! 5= B3

MUSIC

Read more about the concept and design at Qv N O Q v . n
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. = eurovision SLOGAN REVEAL! Let's celebrate 21 years eurovision Enjoying 'The Eurovision Lights’ theme art?
#Eurovision2024 #esc2024 #Eurovision of iconic Eurovision slogans as we reveal the motto for Here are some ways it will be used for #Eurovision2024

#Malmo2024 and beyond... #Eurovision2024

#UnitedByMusic #eurovision #llamame #songfestival #UnitedByMusic + %

in Malmo, Sweden &=

Kommentarsfalten pd inldggen som uttryckte Eurovisions policy/regler innehdll framst
negativt kulturellt engagemang gentemot sangtévlingen. Det forekom bland annat kritiska
kommentarer fran en del av fansen da sloganen hade faststillts infor kommande tévlingar.
Eurovisionfansens positiva respektive negativa kulturella engagemang uttrycktes exempelvis
pa foljande sitt:

1 LOVE IT €& WISH WE HAD SOMETHING LIKE THIS IN LATIN AMERICA. SO MANY
TALENTED PEOPLE IN EUROPE, CAN'T WAIT TO SEE ALL THE AMAZING SONGS!
— Anvindare 29 (inldgg 13)

Eurovision 2023 stage was better come on Sweden you can design better. — Anviandare 30
(inldgg 13)
United By Music is a good slogan, but it’s disappointing that it's the same as last year.

Hopefully the 2025 hosts create a new slogan instead of reusing one. — Anvéindare 14

(inldgg 6)

Det var dock inte alla fans inom Eurovision-bubblan som var dvertygade om séngtévlingens
policy, sérskilt ndr det kom till virderingar. Vi observerade mycket politiskt engagemang 1
kommentarsfilten d& ménga fans uttryckte frustration for Israels deltagande och menade att
Eurovision ddrmed inte levde upp till sin slogan United By Music. Kommentarerna uttryckte
dérav dven negativt socialt engagemang. Kritiken riktade sig frimst mot séngtévlingens
opolitiska stéllningstagande. De kritiska fansen forholl sig till marknadsféringen av Eurovision

2024 genom att hédnvisa till den aktuella vérldspolitiken med fokus pa Israel-
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Palestinakonflikten. I minga av de politiska kommentarerna uttryckte fansen att de for forsta
géngen inte skulle titta pd tv-programmet samt att de bojkottade Eurovision i &r. Fansen
uppmanade &dven arrangoérerna till att exkludera Israel frdn sangtivlingen. Situationen
jdmfordes ocksd med Rysslands exkludering &r 2022 i samband med krigforingen i Ukraina.
Fynden gér i linje med det som Shephard (2021:1-4, 7-8) konstaterade, att bojkotter av event
sasom Eurovision har blivit vanligare i media eftersom turister har blivit mer politiskt aktiva
och endast vill resa till destinationer som aterspeglar sangtivlingens varderingar. P4 grund av
mycket kritik mot Israel forekom det dven mycket fankommentarer som uttryckte positivt
socio-politiskt och socio-kulturellt engagemang som respons. Manga Eurovisionfans visade
dven sitt stod for Israels artist. Att det forekom sociala medieengagemang i form av kritik och
stdd pa Instagram, tyder pd symboliska kamper mellan olika sociala grupper som inte delar
samma asikter och intressen, precis som forklaras av Skey et al. (2016:3387-3388, 3395-3396).
Kommentarsfaltet pd de inldgg som marknadsforde policy/regler visade den polarisering i
kénslor och politiska asikter som fanns bland fansen pé foljande sitt:

I have never not watched ESC since [ was a child, until this year. It’s sad to now stop and not
share this tradition with my child, due to EBU’s decision allowing Israel to participate.
— Anvéndare 3 (inldgg 1)

“United by music” Is there something to unite when genocide is being supported by a
continent? I'm ashamed of being Swedish and an Eurovision fan. Do better, please.
— Anviéndare 28 (inldgg 12)

Israel is part of Eurovision with Eden’s excellent voice and great song!!! & If it’s not for
you, then don’t watch the show. — Anvindare 61 (inldgg 29)

WOW & Israel 12 Points 3 Europe loves Eden & Israel B =
— Anvindare 36 (inldgg 17)

I kommentarsfilten forekom det mycket affekt och kanslor, framforallt ilska & forargelse men
aven moraliskt driv, solidaritet & skyldighet. Manga politiskt engagerade fans uttryckte sig
solidariskt gentemot Israel eller Palestina och krdvde att Eurovision skulle gora det de ansag
var rétt. Dessa observationer gar att forstds med hjélp av Dahlgren och Hill (2020:5-6, 15-16,
19) som menade att starka kénslor leder till kulturellt och politiskt medieengagemang. I
kommentarsfiltet pd inldiggen kommenterades dven mycket flaggemojis, som &r en symbol {for
den nationella identitet som fansen har eller visar moraliskt stod samt solidaritet for bade
politiskt men &ven kulturellt. I samband med den stora médngd politiska kommentarer
publicerade Eurovision ddarmed ett uttalande pd Instagram, dir EBU uppmanade alla fans till

att behandla de deltagande musikartisterna pa ett respektfullt sétt d& Israels deltagande hade
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kritiserats. I det inldgget podngterades dven sloganen United By Music, som dr en mission som
Eurovision efterstravar tillsammans med artisterna samt fansen. Uttalandet dverensstimmer
med Skey (2022:38, 41-42) som menade att det finns produktionsregler for att sékerstélla att
Eurovision &r ett opolitiskt event och kommunicerar det utdt via marknadsforingen. Fansens
politiska kommentar avtog desto ndrmare i tid inldggen publicerades i forhallande till finalerna.
Dessutom var kommentarsfilten pa alla inldgg begrdnsade, ndgot som ocksé ifrigasattes av
fans. Mgjligtvis var det for att Eurovision ville begrinsade de negativa politiska
kommentarerna d& séngtavlingen i regel dr opolitisk, samt dd EBU vill att alla fans ska
respektera deltagarna oavsett vilket land de kommer ifran. De kritiska kommentarerna skulle
sdledes kunna mdjliggéra negativt inflytande pa Eurovisions varumirke. Exempelvis
kommenterade fansen kring EBUs uttalande och de begriansade kommentarerna som foljer:

Inlagg 11
Statement (nr 29)

/
( /) eurovision &

The EBU recognises the strong emotions stirred by
this year's Eurovision Song Contest and the intense
debate sparked by the inclusion of an Israeli entry.

‘We would like to stress that any decisions regarding
participation are the responsibility of the EBU's
governing bodies, not the individual artists.

‘We are firmly against any form of abuse or

harassment directed at participants, online or offline,
and are committed to fostering a safe, respectful, and
inclusive environment.

We advocate for constructive dialogue and support
for the artists, underlining the Contest’s mission to be
United By Music.

Qv W

50 582 gilla-markeringar

eurovision The EBU calls for all artists participating in
this year’s Eurovision Song Contest to be treated
respectfully and condemns all abuse and harassment.

For our full statement please visit our Instagram Stories
or eurovision.tv/mediacentre/releases

Thanks Eurovision for maintaining a safe competition for the contestants, away from politics
and racism. Hope the best song wins, despite its country of origin. — Anviandare 59
(inldgg 29)

Such a lengthy statement to express your double standards. — Anvéndare 60 (inldgg 29)

Eurovision, why don’t you let us view the most liked comments on your posts? It’s because
they express criticism toward Israel. — Anvandare 35 (inldgg 17)

Manga av fansen som infe engagerade sig politiskt réattfardigade sitt stod for Eurovision genom
att kommentera att de ville hélla politiken separat fran sdngtavlingen, och att fokus skulle vara

pa musiken. Dessa kommentarer fick mycket gilla-markeringar d4 ménga fans var eniga med
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Eurovisions mission i att bidra till béttre sammanhallning mellan olika ldnder samt méanniskor.
Observationerna gér i linje med att medieevent som Eurovision och musik kan bidra till battre
sammanhallning mellan olika sociala grupper i samhillet (Coupe och Chaban 2020:887, 889;
Greenwald 2023:36; Ortiz Montero 2017:159-160; Skey et al. 2016:3382; Weslau & Selck
2024:8). Den opolitiska synvinkeln bland dessa fans sdg endast musikartisterna som en
representant for landet och sérskilde dem frén det politiska ldget i vérlden, precis som dven

Skey et al. (2016:3387-3388, 3395-3396) har betonat.

Alla Eurovisionfans var dock inte eniga i kommentarerna om att inkluderingen av Israels bidrag
skulle leda till battre ssmmanhallning. Att mycket av diskussionerna bland fansen hade blivit
politiskt, gjorde att de kédnde att gransen mellan politik och musik var svér att sérskilja. Denna
otydlighet &r i enlighet med Dahlgren och Hill (2020:1-3, 10-11) som menade att popularkultur
och politik ar svart att sérskilja i medier. Det var ddrmed enkelt for fansen att i vardagen
engagera sig bade kulturellt och politiskt pa Instagram, eftersom troskeln mellan politik och
icke-politik &dr diffus (Ekstrom & Shehata 2018:740, 744; Highfield 2016:29; Lee et al.
2018:245-246; Lovari & Valentini 2020:315-316). Exempelvis uttryckte sig ett Eurovision fan
pa foljande sitt om de politiska diskussionerna:

Here come the political comments even though everyone complains about all the political
voting €. — Anvéndare 12 (inldgg 5)

En del av fansen ansag att sangtivlingen var en form av eskapism, ndgot populédrkultur ofta
brukar vara (Bronstein & Lidor 2021:271, 275-279; Dahlgren & Hill 2020:5-6, 15-16, 19;
Linden & Linden 2018:6, 8). Det blev dock ingen kénsla av eskapism & avkoppling pé
Instagram pa grund av de politiska diskussionerna i kommentarsfiltet, som menade att Israels
exkludering hade bidragit till en verklighetsflykt. Antalet gilla-markeringar pa inligg som
marknadsforde policy/regler kan dirmed antas vara ldgre dn andra budskap eftersom fansen
hade polariserade kénslor och &sikter. Fynden visade att eventet ocksd kunde polarisera
Eurovisionfansen och leda till symboliska kamper mellan olika sociala grupper och ddmpa den
festliga kdnslan, som Skey et al. (2016:3381-3382, 3395) ocksa podngterade. Det utmérktes
sarskilt i kommentarsfiltet under inligg som marknadsforde sloganen United By Music dar
Eurovisionfansen uttryckte att de kéinde sig polariserade, men ville vara forenade:

United by music but divided by politics and the Eurovision jury, and EVERYTHING else.
— Anvindare 16 (inldgg 6)
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4.6 Representation av olika identiteter 1 Eurovision

I marknadsforingen av Eurovision 2024 representerades fansens, artisternas och vérdarnas
sociala identiteter, som till exempel fan-, nationell-, genus-, kons- och sexuell identitet.
Marknadsforingsbudskapet av mangfald & inkludering kommunicerades dock framst i
Instagram-inldggen som avsag musikartisterna genom bilder och Reels, dér artisterna holl upp
flaggor, som symboliserade deras nationella identitet. De deltagande artisterna samt vérdarna
hade olika dldrar, kon, genus samt sexualiteter. I samband med Nemos vinst publicerades dven
ett inldgg som hyllade den schweiziska och icke-bindra identiteten, ndgot som laten ocksé
handlar om. Ett ytterligare exempel ar flaggparaden dédr artisterna fick visa upp sina flaggor
framfor fansen och publiken. Identiteten av de tvd dragqueen vérdarna, som invigde
Eurovision-veckan med den turkosa mattan, kommunicerades dven.

Inléigg 12 Inléigg 13 Inléigg 14
Nemo (nr 49) Flag parade (nr 26) Drag superstars (nr 35)

(7 e -
p (")) eurovision & Fol,
) 4 ) l

’(V) eurovision &
./ Malmé Arena

o
oQv n

16 555 gilla-markeringar
eurovision The Eurovision Turquoise Carpet event just
got a whole lot more glamorous, with drag superstars

112 017 gilla-markeringar

eurovision Non-binary finery &5 9 & = &3 ]
@nemothings #eurovision2024 monarch oav n
36 738 gilla-markeringar

ision First flag parade of the season! . a 2 H :
BDeunaisrans) 2,2 pre-party in Madrid! &2 Elecktra and Tia Kofi confirmed to be on hosting duties

@eurovisionspainct as
#eurovision2024 &) #Eurovision2024

Visa alla 4 165 kommentarer
For 2 dagar sedan - Visa Oversattning

De Instagram-inldgg som kommunicerade fansens identitet var frimst marknadsforing av
arrangemang som holls i samband med sangtivlingen i exempelvis Eurovision Village och av
fanklubbar. Dir fick fansen mdjlighet att fira sdngtévlingen tillsammans med andra 1 virdlandet
samt andra ldnder. Det forekom dven inligg om den officiella Eurovision-podcasten, dir fans
fick dela med sig av sina &sikter och favoritbidrag. Det noterades dock endast ett fatal inligg
med marknadsforingsbudskapet mangfald & inkludering, som representerade fansen i bild eller
video. Trots att antalet inldgg som hédnvisade till fansen var {4, betonades standigt Eurovisions
policy exempelvis med hashtaggen #unitedbymusic. Policyn foresprakar framst acceptans och
inkludering av en méngfald av olika identiteter bland fans och artister. Detta fynd &r i linje med
att slogans och hashtags i marknadsforingen é&terspeglade fansens och sangtévlingens

vérderingar, som forklaras av Linden och Linden (2018:2, 7). Eurovisionfansen var positivt
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instéllda till att se deras egen identitet representeras av olika deltagande artister samt vérdar.
Det forekom darfor positivt kulturellt och socialt engagemang dir kommentarerna uttryckte
affekt och kdnslan av humor & noje. Representationerna av de olika identiteterna méttes dock
dven av negativt engagemang fran kédnslorna ilska & forargelse samt moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet. Nar fansen fick se olika identiteter uttryckte de sig som exemplifierat nedan:
Now our representative can wave the polish and pride flag together == & with no limits. ¥

—Anvéndare 51 (inldgg 26)

My SHOIPTARE where are you at???? S0y s s s s s M — Anvindare 53 (inldgg 26)

There is no need to emphasize this year's winners’ nonbinary identity. The focus should be on
the song and performance, not the identity or gender. Stop the stupidity! — Anviandare 99
(inldgg 49)
I kommentarsfélten pa inldgg som marknadsforde budskapet popmusik kommenterade dven
fansen stod for sitt eget land. Fansen kommenterade ocksa sitt stod for andra linder genom att
skriva vilket land de kom ifrdn samt beteckna den nationella identiteten med en flaggemoji.
Studien kunde ddrmed ofta urskilja vilken nationell identitet anvdndaren hade. Att vissa inldgg
hade ett stort antal gilla-markeringar samt mycket positiva kulturella och sociala kommentarer
kan didrmed delvis bero pé att fansen engagerade sig genom att gilla inldgg som aterspeglade
den egna identiteten utefter den personliga musiksmaken, nationella eller sexuella identiteten.
Exempelvis publicerades ett inldgg dér spanska Eurovisionfans hade klatt ut sig till de artisterna
som de gillade och som mojligtvis representerade en del av deras socio-kulturella identitet.
Fynden 6verensstimmer med att Instagram-innehall samt fanengagemang i kommentarsfaltet
bidrar till tillhorighetskdnsla och reflektion av den egna identiteten. Musiken pa olika sprak
utgodr dven en central del i att representera fansens nationella och kulturella identiteter. Detta
forhallningssitt kan bidra till att fler fans motiveras till att resa for att se sangtivlingen pé plats
for att kdnna gemenskapen dnnu ndrmre (Coupe & Chaban 2020:887, 889; Linden &
Linden:2018:5-6, 8, 11; Skey et al. 2016:3395; Wolther 2012:166-167). De olika identiteterna
uttrycktes péd foljande sitt i kommentarsfaltet:

THE AUDIENCE MADE ME FEEL LIKE A PROUD CROATIAN EVEN THOUGH I COME
FROM CYPRUS @@ _ Anvindare 84 (inligg 41)

finally, € i love those who sing in their native language, ¢ W Eurovision in its essence,
beautiful, fantastic, good luck from Italy -~ #X — Anvindare 88 (inldgg 43)

Marina Satti is the National Pride of Greece E5% My TOP 3 !!! Love from UKRAINE *=.
— Anvéndare 90 (inlagg 44)
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5. Slutsats

Kapitlet drar slutsatser frdan de empiriska fynden for att besvara frdgestdillningen, samt

presenteras studiens limitationer och rekommendationer for framtida forskning.

Trots att Eurovision sker i maj manad marknadsfordes singtivlingen under hela éret pé
Eurovisions Instagramkonto. Marknadsforingen genomsyrades av missionen United By Music
och efterstravade béttre sammanhéllning i vérlden. Sloganen inkluderas dérav i flera inldgg,
bestdende av bilder och Reels, som presenterade séngtivlingen som ett medieevent for
gemenskap genom deltagande i en folkfest. Det gjorde att fansen pa sa sétt fick en forstirkt
kénsla av identitet och tillhorighet &ven om de inte befann sig pé plats i Malmo, som vidare
utmarktes 1 engagemanget. Det kunde exempelvis identifieras i kommentarerna och gilla-
markeringarna pé inldgg som representerade fansens och artisternas sociala identiteter. Det

indikerade en inkludering av en mangfald av identiteter i marknadsforingen.

Olika marknadsforingsbudskap resulterade dock i diverse socialt-, kulturellt- och politiskt
engagemang bland fansen, utifran vem och vad som marknadsfordes. Studien kunde identifiera
ett monster av positivt och negativt kulturellt engagemang i kommentarsfiltet i samband med
destination- & turismmarknadsforingen. Viardlandet och virdstaden for sangtdvlingen forekom
upprepat i inliggen som efterstrivade att tilltala fler fans att resa till Malmé och Sverige. En
del fans uttryckte sig positivt om deltagande i exempelvis Eurovision Village och visade dven
det genom gilla-markeringar, medan andra fans var kritiska till destinationen med hénsyn till
exempelvis sdkerheten. Det kunde dven urskiljas positivt och negativt socio-kulturellt
engagemang dér fansen kritiserade en del produkter och tjdnster, d& de inte motsvarade deras
forvintningar eller identitet. Marknadsforingen av konsumtion genererade dven politiskt
engagemang dar fansen uttryckte icke-engagemang och att de inte skulle konsumera produkter
och tjénster kopplade till sangtidvlingen pd grund av bojkott for Israels deltagande. Inldgg som
marknadsforde legacy och popmusik genererade mycket positivt kulturellt engagemang, dér
fansen visade sitt stod i kommentarer och med gilla-markeringar. Inldgg som fokuserade eller
inkluderade Israels bidrag genererade mer negativt socialt-, kulturellt- och politiskt
engagemang eftersom manga av fansen ville att landet skulle exkluderas ur sangtdvlingen pa
grund av krigsforing 1 Gaza. Trots forsok till begransningar i kommentarsfiltet av fansens
politiska engagemang och ett uttalande fran EBU {or att bemdta kritiken, forekom det dnda

mycket kommentarer och dtgirdsvidtagande. Da sdngtévlingen inkluderar olika nationer &r det
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ddrav svart att distansera sig fran vérldspolitiken, trots policy/regler-marknadsféring som
aterspeglade den opolitiska stéllningen. Det forekom siledes mycket fokus pa identitet och
tillhorighetskénsla i1 fansens forhéllningssatt till marknadsforingen som delvis bidrog till ett
oonskat resultat baserat pa Eurovisions mission. I kommentarsfilten pagick det dven
polarisering mellan de fans som uttryckte kritik, och fans som bemdétte bojkotten genom att
uttrycka stod till exempelvis Israel genom flaggemojis. Det indikerar att det finns ett starkt
emotionellt engagemang bland Eurovisionfans, dér det uttrycktes diverse asikter, atgirder samt

kénslor genom bade text och emojis.

Genom att studera hur Eurovisionfans forholl sig till marknadsforingen av sangtdivlingen pad
Instagram utifrdn deras identitet och vdrldspolitiken kunde flera monster 1 forhallningsséttet
identifieras. Studien bidrar sdledes med kunskap om hur olika marknadsféringsbudskap, for
stora medieevent sdsom Eurovision, kan bidra med béade positivt och negativt
medieengagemang bland mottagarna. Ytterligare bidrar fynden med forstéelse for hur aktuell
vérldspolitik dterspeglas bland arrangorer och fans, samt hur det hanteras av bada parter. Vidare
kunde studien dven urskilja att det var svart att sérskilja politiken fran popularkultur, framf6rallt
bland fansen som forholl sig till marknadsforingen av eventet pd Instagram utifrdn deras
identitet och politiska asikter. Dérav forekom det mycket politiskt fanengagemang utefter
omtalade politiska fragor vid budskap som popmusik, konsumtion, policy/regler, samt

mdngfald & inkludering som gjorde att fansen kadnde sig polariserade och mindre festliga.

En limitation med studiens urval av fankommentarer dr begriansningen i kommentarsfélten,
som kan innebédra att det mojligtvis forekom mer politiskt engagemang &n vad som
identifierades. Det forekom dven problematik i sédrskiljningen av “Eurovisionfans” frén dvriga
Instagram-anvédndare, som endast engagerade sig i kommentarsféltet for att uttrycka sina
asikter eller kénslor. For att motverka det antogs det att alla anvdndare som engagerade sig pé
Eurovisions Instagram var fans, da de var emotionellt och tidsméssigt investerade. For framtida
forskning &r det av intresse att utforska skillnaderna i marknadsfoéringen av Eurovision och
fanengagemang pa Instagram under olika artal, sdrskilt under tidsperioder med framtradande
geopolitiska konflikter som dr omtalade bade i internationell media och inom Eurovision-
gemenskapen. Det hade bidragit med mer insikt om vilken innebord globala hiandelser har for
marknadsforingen av Eurovision och fansens engagemang pé sociala medier, samt mojliggjort

en jaimforelse mellan de empiriska fynden i denna studie.

25



llyaz & Mekuriaw

Referenslista

Alvehus, J. (2023). Skriva uppsats med kvalitativ metod: En handbok. Liber AB.
Berg, M. (2015). Netnografi: att forska om och med internet. Studentlitteratur.
Bronstein, J. & Lidor, D. (2021). Motivations for music information seeking as serious leisure

in a virtual community: exploring a Eurovision fan club. Aslib Journal of Information

Management, 73(2), s.271-287. https://doi.org/10.1108/AJIM-06-2020-0192

Bryman, A. (2016). Samhéllsvetenskapliga metoder. Liber AB.

Carniel, J. (2023). High, Low and Participatory: The Eurovision Song Contest and Cultural
Studies. I Dubin, A, Vuletic, D. & Obregén, A. (red.). The Eurovision Song Contest as a

Cultural Phenomenon. Routledge.

Coupe, T. & Chaban, N. (2020). Creating Europe through culture? The impact of the European
Song Contest on European identity. Empirica, 47, $.885-908. https://doi.org/10.1007/s10663-
019-09461-6

Dahlgren, P. (2009). Media and Political Engagement: Citizens, Communication, and

Democracy. Cambridge University Press.

Dahlgren, P. & Hill, A. (2020). Parameters of Media Engagement. Media Theory, 4(1), s.1-32.

Doona, J. & Riibsamen, M. (2017). Fankulturer i sociala medier. I Olsson, T. (red.). Sociala

medier — vetenskapliga perspektiv. Gleerups.

Ekstrom, M. & Johansson, B. (2019). Inledning. I Ekstrém, M. & Johansson, B. (red.). Metoder

i medie- och kommunikationsvetenskap. 3 uppl., Studentlitteratur, s.11-23.

26


https://doi.org/10.1108/AJIM-06-2020-0192
https://doi.org/10.1108/AJIM-06-2020-0192
https://doi.org/10.1007/s10663-019-09461-6
https://doi.org/10.1007/s10663-019-09461-6

llyaz & Mekuriaw

Ekstrom, M. & Shehata, A. (2018). Social media, porous boundaries, and the development of
online political engagement among young citizens. New Media & Society, 20(2), s.740-759.
https://doi.org/10.1177/1461444816670325

Eurovision. (2024a). EBU Statement on abuse and harassment of ESC 2024 Artists.

https://eurovision.tv/mediacentre/release/ebu-statement-esc-2024-artists

Eurovision (2022). EBU statement regarding the participation of Russia in the Eurovision Song

Contest 2022. https://eurovision.tv/mediacentre/release/ebu-statement-russia-2022

Eurovision. (2023a). Eurovision 2023 reaches 162 million viewers with record breaking online

engagement and musical impact. https://eurovision.tv/story/eurovision-2023-reaches-162-

million

Eurovision. (2024b). Fans from over 80 countries are coming to Malmo for Eurovision 2024/

https://eurovision.tv/story/fans-80-countries-eurovision-2024

Eurovision. (u.d-a). Frequently asked questions. https://eurovision.tv/mediacentre/frequently-

asked-questions-israel-24

Eurovision. (u.d.-b). How the Eurovision Song Contest works. https://eurovision.tv/about/how-

it-works

Eurovision. (2024c¢). Malmé 2024. https://eurovision.tv/event/malmo-2024

Eurovision. (2023b). Sweden's Loreen wins the Eurovision Song Contest 2023.

https://eurovision.tv/story/swedens-loreen-wins-eurovision-song-contest-2023

Eurovision. (u.d-d). The Rules of the Contest 2024. https://eurovision.tv/about/rules

Eurovision. (2023c). ‘United By Music’ chosen as permanent Eurovision slogan.

https://eurovision.tv/story/united-by-music-permanent-slogan

27


https://doi.org/10.1177/1461444816670325
https://doi.org/10.1177/1461444816670325
https://doi.org/10.1177/1461444816670325
https://eurovision.tv/mediacentre/release/ebu-statement-esc-2024-artists
https://eurovision.tv/mediacentre/release/ebu-statement-russia-2022
https://eurovision.tv/story/eurovision-2023-reaches-162-million
https://eurovision.tv/story/eurovision-2023-reaches-162-million
https://eurovision.tv/story/eurovision-2023-reaches-162-million
https://eurovision.tv/story/fans-80-countries-eurovision-2024
https://eurovision.tv/mediacentre/frequently-asked-questions-israel-24
https://eurovision.tv/mediacentre/frequently-asked-questions-israel-24
https://eurovision.tv/about/how-it-works
https://eurovision.tv/about/how-it-works
https://eurovision.tv/event/malmo-2024
https://eurovision.tv/story/swedens-loreen-wins-eurovision-song-contest-2023
https://eurovision.tv/about/rules
https://eurovision.tv/story/united-by-music-permanent-slogan
https://eurovision.tv/story/united-by-music-permanent-slogan
https://eurovision.tv/story/united-by-music-permanent-slogan

llyaz & Mekuriaw

Greenwald, G. (2023). The historical coverage of televised media events in print media: The
Case of the FEurovision Song Contest. Communication & Society, 36(4), s.35-50.
https://doi.org/10.15581/003.36.4.35-50

Hamdan, 1. (2023). Masskrav pa bojkott av Eurovision.

https://www.sydsvenskan.se/2023-11-24/masskrav-pa-bojkott-av-eurovision

Hamdy, A., Zhang, J. and Eid, R. (2024). A new proposed model for tourists’ destination image
formation: the moderate effect of tourists’ experiences, Kybernetes, 53(4), s.1545-1566.

https://doi.org/10.1108/K-11-2022-1525

Halliwell, J. (2018). ‘All Kinds of Everything’? Queer Visibility in Online and Offline
Eurovision Fandom. Westminster Papers in Communication and Culture, 13(2). s.113-120.

https://doi.org/10.16997/wpcc.289

Halliwell (2023). ‘Are you sure you’re not gay?’: Straight and bisexual male experiences of
Eurovision Song Contest fandom. Social & Cultural geography, 24(6). s.1024-1041.
https://doi.org/10.1080/14649365.2021.2000016

Highfield, T. (2016). Social Media and Everyday Politics. Polity Press.

Highfield, T. (2017). Social TV and depictions of community on social media: Instagram and
Eurovision fandom. I Messaris, P. & Humphreys, L. (red.). Digital Media: Transformations in

Human Communication. 2 uppl., Peter Lang, s.156-165.

Highfield, T., Harrington, S. & Bruns, A. (2013). Twitter as a Technology for Audiencing and
Fandom: The #Eurovision phenomenon. Information, Communication & Society, 16(3), s.315-

339. https://doi.org/10.1080/1369118X.2012.756053

Instagram. (u.d.-a). Begrdnsa tillfdlligt ndgon fran att kommentera mina inldgg.

https://help.instagram.com/4106887762741654

28


https://doi.org/10.15581/003.36.4.35-50
https://doi.org/10.15581/003.36.4.35-50
https://doi.org/10.15581/003.36.4.35-50
https://www.sydsvenskan.se/2023-11-24/masskrav-pa-bojkott-av-eurovision
https://doi.org/10.1108/K-11-2022-1525
https://doi.org/10.16997/wpcc.289
https://doi.org/10.1080/14649365.2021.2000016
https://doi.org/10.1080/1369118X.2012.756053
https://help.instagram.com/4106887762741654

llyaz & Mekuriaw

Instagram. (u.d.-b). Dela ett inligg med flera foton eller videor pa Instagram
https://help.instagram.com/269314186824048/?cms_platform=iphone-

app&helpref=platform_switcher

Instagram. (u.d.-c). Eurovision. https://www.instagram.com/eurovision/

Instagram. (u.d.-d). Features. https://about.instagram.com/

Kaufman, G. (2024). Boy George, Sharon Osbourne, Gene Simmons & More Sign Letter
Rejecting  Attempt  to  Bar  Israel From 2024  Eurovision Song  Contest.
https://www.billboard.com/music/music-news/2024-eurovision-song-contest-open-letter-

reject-israel-ban-1235607339/

Kriamer, N. C., Winter, S. Benninghoff, B. & Gallus, C. (2015). How ‘‘social’’ is Social TV?
The influence of social motives and expected outcomes on the usage of Social TV applications.
Computers in Human Behavior, 51(2015), $.255-262.
http://dx.doi.org/10.1016/j.chb.2015.05.005

Lee, C., Shin, J. & Hong, A. (2018). Does social media use really make people politically
polarized? Direct and indirect effects of social media use on political polarization in South
Korea. Telematics and Informatics 35(2018), $.245-254.
https://doi.org/10.1016/j.tele.2017.11.005

Linden, H. & Linden, S. (2018). “There were only friendly people and love in the air”: fans,
tourism and the Eurovision Song Contest. I Lundberg, C. & Ziakas, V. (red.). Handbook of

Popular Culture and Tourism. Routledge.

Lovari, A. & Valentini, C. (2020). Public Sector Communication and Social Media:
Opportunities and Limits of Current Policies, Activities, and Practices. I Luoma-aho, V. &
Canel, M.-J. (red.), The Handbook of Public Sector Communication. John Wiley & Sons, Inc,
s.316-328. https://doi.org/10.1002/9781119263203

29


https://help.instagram.com/269314186824048/?cms_platform=iphone-app&helpref=platform_switcher
https://help.instagram.com/269314186824048/?cms_platform=iphone-app&helpref=platform_switcher
https://www.instagram.com/eurovision/
https://about.instagram.com/
https://www.billboard.com/music/music-news/2024-eurovision-song-contest-open-letter-reject-israel-ban-1235607339/
https://www.billboard.com/music/music-news/2024-eurovision-song-contest-open-letter-reject-israel-ban-1235607339/
http://dx.doi.org/10.1016/j.chb.2015.05.005
https://doi.org/10.1016/j.tele.2017.11.005
https://doi.org/10.1016/j.tele.2017.11.005
https://doi.org/10.1016/j.tele.2017.11.005
https://doi.org/10.1002/9781119263203
https://doi.org/10.1002/9781119263203

llyaz & Mekuriaw

Malmo stad. (2024a). Eurovision 2024. https://malmo.se/Eurovision-2024.html

Malmo stad. (2024b). Om Eurovision 2024 i Malmé. https://malmo.se/Eurovision-2024/Om-

Eurovision-2024-i-Malmo.html

Marshall, A. (2024). ‘October Rain,’ Israel’s Proposed Eurovision Entry, Causes a Storm.

https://www.nytimes.com/2024/02/22/arts/music/october-rain-isracl-eurovision.html

Ortiz Montero, L. (2017). The Eurovision Song Contest: Beyong the Song. Fonseca, Journal
of Communication, 15, s.153-170. https://doi.org/10.14201/£jc201715153170

Pérez-Rufi, J. P. & Valverde-Maestre, A. M. (2020). The spatial-temporal fragmentation of
live television video clips: analysis of the television production of the Eurovision Song Contest.

Communication & Society, 33(2). s.17-31. https://doi.org/10.15581/003.33.2.17-31

Pires, F. & Roig, A. (2020). All aboard?! Co-viewing with and within connected platforms in
the Eurovision Song Contest. Observatorio, 14(49), s.78-97.
https://doi.org/10.15847/0bsOBS14420201673

Rennstam, J. & Wasterfors, D. (2015). Frdn stoff till studie: Om analysarbete i kvalitativ
forskning. Studentlitteratur.

Reuters. (2024). Protesters in Eurovision host city call for boycott of Israel.
https://www.reuters.com/world/protesters-eurovision-host-city-call-boycott-israel-2024-04-

10/

Riordan, M. A. (2017). The communicative role of non-face emojis: Affect and
disambiguation. Computers in Human Behaviour, 76(2017), s.75-86.
http://dx.doi.org/10.1016/j.chb.2017.07.009

Scharlach, R. and Hallinan, B. (2023) ‘The value affordances of social media engagement
features’,  Journal  of  Computer-Mediated =~ Communication,  28(6), s.1-11.

https://doi.org/10.1093/jcmc/zmad040

30


https://malmo.se/Eurovision-2024.html
https://malmo.se/Eurovision-2024/Om-Eurovision-2024-i-Malmo.html
https://malmo.se/Eurovision-2024/Om-Eurovision-2024-i-Malmo.html
https://malmo.se/Eurovision-2024/Om-Eurovision-2024-i-Malmo.html
https://www.nytimes.com/2024/02/22/arts/music/october-rain-israel-eurovision.html
https://doi.org/10.14201/fjc201715153170
https://doi.org/10.14201/fjc201715153170
https://doi.org/10.15581/003.33.2.17-31
https://doi.org/10.15847/obsOBS14420201673
https://www.reuters.com/world/protesters-eurovision-host-city-call-boycott-israel-2024-04-10/
https://www.reuters.com/world/protesters-eurovision-host-city-call-boycott-israel-2024-04-10/
http://dx.doi.org/10.1016/j.chb.2017.07.009
http://dx.doi.org/10.1016/j.chb.2017.07.009
http://dx.doi.org/10.1016/j.chb.2017.07.009
https://doi.org/10.1093/jcmc/zmad040

llyaz & Mekuriaw

Shephard, J. (2021). ‘I’'m not your toy’: rejecting a tourism boycott. Tourism Recreation

Research, 1-16. https://doi.org/10.1080/02508281.2021.1998874

Skey, M. (2022). “It is their job to make sure that the long- term vision for the show ... stays
intact”: Using insights from the television format industry to rethink the concept of media

events. Communications, 47(1), s.32-49. https://doi.org/10.1515/commun-2019-0159

Skey, M., Kyriakidou, M., McCurdy, P. & Uldam, J. (2016). Staging and Engaging With Media
Events: A Study of the 2014 Eurovision Song Contest. International Journal of Communication

10(2016), s.3381-3399.

Svensson, J. (2019). Etnografi online. I Ekstrom, M. & Johansson, B. (red.). Metoder i medie-

och kommunikationsvetenskap. 3 uppl., Studentlitteratur, s.51-72.

Wang, B., Close Scheinbaum, A., Li, S. & Krishen, A. S. (2023). How Affective Evaluation
and Tourist Type Impact Event Marketing Outcomes: Field Studies in Experiential Marketing,
Journal of Advertising, 52(1), s.133—144. https://doi.org/10.1080/00913367.2021.1909516

Weslau, L. M. & Selck, T. J. (2024). Geopolitics in the ESC: Comparing Russia’s and
Ukraine’s use of cultural diplomacy in the Eurovision Song Contest. New Perspectives, 32(1),

$.5-29. https://doi.org/10.1177/2336825X231222000

Wolther, I. (2012). More than just music: the seven dimensions of the Eurovision Song Contest.

Popular Music, 31(1), s.165-171. https://doi.org/10.1017/S0261143011000511

Woong Yun, G., Allgayer, S. & Park, S. (2020). Mind Your Social Media Manners:
Pseudonymity, Imaginary Audience, and Incivility on Facebook vs. YouTube. International

Journal of Communication, 14(2020), s.3418-3438.

31


https://doi.org/10.1080/02508281.2021.1998874
https://doi.org/10.1515/commun-2019-0159
https://doi.org/10.1080/00913367.2021.1909516
https://doi.org/10.1177/2336825X231222000
https://doi.org/10.1017/S0261143011000511
https://doi.org/10.1017/S0261143011000511

Bilaga 1 - Kodningsschema

llyaz & Mekuriaw

Teman

Koder

Subkoder

Format for Instagram-

inligg

Bild
Hashtags
Karusell
Ljud
Reel-video

Text

Marknadsforingsbudskap

Destination & turism
Konsumtion

Legacy

Mangfald &
inkludering
Policy/regler

Popmusik

Fanengagemang

Kulturellt
engagemang
Politiskt engagemang

Socialt engagemang

e [cke-engagemang
e Negativt
engagemang

e Positivt engagemang

Affekt & kénslor

e Avkoppling &
eskapism

e Humor & noje

o llska & forargelse

e [edsamhet

e Minnen

e Moraliskt driv,
solidaritet &
skyldighet

e Ridsla
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Bilaga 2 - Kodbok

Den insamlade empiriska datan kodades enligt foljande instruktioner i Google Sheets-

dokumentet.

Tema 1. Format for Instagram-inligg

Temat Format for Instagram-inligg delades in i1 sex koder baserat pd de olika
inldggsfunktionerna som Instagram tillhandahaller. Operationaliseringen av koderna gjordes
utefter Dahlgren och Hill (2020:17-18) som pépekade att multimodalitet i medieinnehall leder
till olika affekt och medieengagemang, samt Linden och Linden (2018:1, 3) som menade att
sdrskilda hashtags anvénds for varje sangtévling. De sex koderna motsvarade om det forekom
text och/eller ljud tillsammans med en bild, en Reel-video eller karusell med flera bilder eller
videor. Inldggen kodades ocksd om de anvdnde hashtags kopplade till sangtivlingen i

inldggstexten.

Tema 2. Marknadsforingsbudskap

Temat Marknadsforingsbudskap delades in i sex koder baserat pa vanliga budskap inom event-
och destinationsmarknadsforing, samt sociala mediemarknadsforing. Budskapen avsag
marknadsforing av popmusik, konsumtion av produkter/tjanster, produktionspolicy, legacy och
véarderingar som stora medieevent brukar kommunicera till fans och turister (Linden & Linden
2018:2, 6, 7; Skey 2022:38, 41-42; Wang et al. 2023:142; Wolther 2012:166-167). Instagram-
inldggen kodades darefter foljande sex koder for marknadsforingsbudskap:

1) Inldggen kodades med Destination & turism, om de ndmnde virdstaden eller
vérdlandet. Koden avsag inldgg som marknadsforde Malmo som vérdstad genom att
exempelvis informera om evenemang, Malmo arena men dven Sverige som virdland
genom att benimna staden eller landet i text, bild, video eller hashtag.

2) Inldggen kodades med Konsumtion om de marknadsforde sérskilda produkter eller
tjanster, som exempelvis forsdljning av biljetter, merch eller uppmanade
Eurovisionfans att lyssna pa podcasts, samt streama ldtarna som deltog i arets
sangtivling.

3) Inldggen kodades med Legacy om marknadsforingen gjorde en tillbakablick genom att
marknadsfora tidigare ars Eurovision tavlingar eller tidigare deltagande artister/landers

bidrag i samband med Eurovision 2024. Exempelvis genom att hénvisa till tidigare
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sangtavlingar som Sverige hade varit vird for eller att pdpeka att det var den 68:e
Eurovision tivlingen.

Inldggen kodades med Mdngfald & inkludering om marknadsforingen representerade
fansen och artisternas individuella och kollektiva identiteter. Genom att till exempel
forespraka artister som representerar olika nationella identiteter och/eller sexuella
identiteter. Eller om inldggen visade upp symboler som kan kopplas till sdrskilda
identiteter som exempelvis landsflaggor. Dock kodades inte flaggemojis eller
animerade flaggsymboler. Representationen skulle vara i linje med fansen och
Eurovisions vérderingar som foresprakar méangfald och inkludering (Linden & Linden
2018:2, 7). Kodningen avsag dock inte mangfald och inkludering med hénsyn till olika
musikgenrer.

Inldggen kodades med Policy/regler om marknadsforingen exempelvis ndmnde de
produktionsregler som Eurovision har for sin marknadsforing eller de véarderingar som
sangtiavlingen star for. Det vill sdga att det dr ett opolitiskt event och star for att alla
ménniskor ska accepteras (Skey 2022: 38, 41-42). Diarmed kodades @ven slogan United
By Music. Aven inligg som avsig hur produktionen av tv-programmet gick till
exempelvis genom att marknadsfora virdarna, visa hur det gick till bakom kulisserna
eller vilka public service foretag som ansvarade for tv-sdndningen.

Inldggen kodades med Popmusik om marknadsforingen avsag de tdvlande artisterna,
olika typer av musik, latarna i sig eller sdngtdvlingen rent generellt. Koden avsig det
musikaliska som exempelvis framfordes genom inldgg dér artisterna presenterade sig

sjdlva backstage eller inneholl klipp fran bidragets musikvideo eller liveupptrddande.

Tema 3. Fanengagemang

Temat Fanengagemang utgjordes av tva kodgrupper, som delades upp i tio subkoder. Koderna
ar grundade i olika affekt och kédnslor som enligt Dahlgren och Hill (2020:5-6, 11-12, 15-16,
19) samt Bronstein och Lidor (2021:271, 275-279) kan leda till att fans uppvisar antingen
positivt eller negativt socialt-, kulturellt- och/eller politiskt engagemang pa sociala medier.
Ytterligare en subkod adderades till gruppen Affekt och kdnslor for att kunna koda kénslan av

ledsamhet bland Eurovisionfansen pé Instagram.

Den forsta kodgruppen bestod av tre koder. Det kulturella engagemanget avsag diskussioner
om artisterna, latarna, arrangorerna eller sangtdvlingen. Det politiska engagemanget syftade

till kommentarer som uttryckte exempelvis politiska dsikter, handlingar och information med
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fokus pa Israel-Palestinakonflikten. Det sociala engagemanget hinvisade till kommentarer
som diskuterade ett kollektiv, exempelvis genom att referera till “vi” eller olika sociala grupper
som nationaliteter eller Eurovisionfans. Alternativt avsdg koden kommentarer som diskuterade
sammanhdllningen i védrlden bland olika grupper, som fokuserade pd exkludering eller
inkludering i olika sociala sammanhang. Exempelvis genom en bojkott av Israel, ddr ménniskor
gér samman for att genomfora en handling for att motverka sociala orittvisor som péverkar
stora méngder ménniskor. Kommentaren kodades dven som socialt engagemang om det varken
var kulturellt eller politiskt. De tre olika engagemangen kodades dven enligt tre subkoder.
Positivt engagemang innebar att Eurovisionfans kommenterade sitt stod, medan negativt
engagemang uttryckte kritik eller missnéje. Kommentarerna kodades som icke-engagemang
om Eurovisionfansen uttryckte handlingar, som exempelvis att inte stodja eller titta pé

Eurovision eller inte kopa biljetter till finalerna.

Den andra kodgruppen Affekt och kénslor bestod av sju subkoder:

1) Avkoppling & eskapism, diar kommentarer som uttryckte att de ville att sdngtévlingen
skulle fokusera pd musik och inte vara politisk, for att bidra till battre sammanhallning
i vdarlden. Samt uttryckte att Eurovision var ett tv-program som de tittade pa arligen.

2) Om Eurovisionfansen uttryckte sig positivt och var ndjda i relation till den
populdrkultur som marknadsfordes kodades kommentaren med Humor & noje.

3) Om Eurovisionfansen var arga och kritiserande eller ifrdgasatte marknadsforingen eller
sangtiavlingen kodades kommentaren med llska & forargelse.

4) Kommentarer kodades med Ledsamhet om fansen uttryckte att de kdnde dysterhet.

5) Om Eurovisionfansen reflekterade och hdnvisade tillbaka till ndgot de tidigare hade sett
under foregaende érs tv-program, i form av ett bidrag, en person eller annan héndelse,
kodades kommentaren med Minnen.

6) Om kommentaren uttryckte exempelvis solidaritet gentemot ett visst land eller en social
grupp och stod upp for sociala ordttvisor kodades den med Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet. Exempelvis kunde det vara solidaritet gentemot Israel eller Palestina eller
att juryrostningen inte var réttvis.

7) Om Eurovisionfansen uttryckte att de var rddda att exempelvis ndgot skulle hdnda i

relation till det omtalade sdkerhetsléget for eventet kodades kommentaren med Rddsla.

Kommentarerna kodades saledes med flera koder om de kommunicerade olika typer av

engagemang samt affekt eller kénslor.
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Bilaga 3 - Kodning av marknadsforingsbudskap

Nr Instagram-inligg - URL

1 https://www.instagram.com/p/CuZTSuYA

X20/

2 https://www.instagram.com/p/Cxn39dANF
mo0/

3 | https://www.instagram.com/p/CyOl L5190
z/

4 https://www.instagram.com/p/CylGI2ntp-t/

5 https://www.instagram.com/p/CzZRAhwiX
kl/

6 https://www.instagram.com/p/CzoCY gMix
ov

7 | https://www.instagram.com/p/Cz2 IcnCY1
J/

8 | https://www.instagram.com/p/Cz-
rlQVi2xC/

9 | https://www.instagram.com/p/COUWESjC-

il

Inléiggstext

Welcome back to Malmé! #2565
#Eurovision2024

Say hello to Silia Kapsis who will represent
#Cyprus at the Eurovision Song Contest 2024
in Malmé! #Eurovision

v
Our winners over the years #Eurovision

@ MERCH ALERT @ Check out our new

and exclusive Rainbow 2.0 Collection at the
revamped official Eurovision Song Contest

shop. Search: ‘Eurovision shop’ H V4

I swear it gets earlier every year?! #eurovision

SLOGAN REVEAL! Let’s celebrate 21 years
of iconic Eurovision slogans as we reveal the
motto for #Malmo2024 and beyond...
#Eurovision2024 #UnitedByMusic L 4

The official podcast is back!! &

New look, new feel... and the incredible
(@thisissigrid ¥= joins Steve for the first
episode to chat all things Eurovision.

She’s a huge fan with some surprising
connections to the contest.

Listen wherever you find your podcasts

@ Eurovision News @ Tickets go on sale at
10:00 CET on Tuesday 28 November! &8
Read more at Eurovision.tv | #ESC2024
#UnitedByMusic

Hurry, elves! Grab your Eurovision Festive
Collection goodies before they’re gone!

Datum for
publicering

2023-07-07

2023-09-25

2023-10-10

2023-10-19

2023-11-08

2023-11-14

2023-11-20

2023-11-23

2023-12-01
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Datum for
insamling

2024-05-06

2024-05-06

2024-05-06

2024-05-06

2024-05-06

2024-05-06

2024-05-06

2024-05-06

2024-05-06

Inléiggs-
format

* Hashtag
* Reel-video

* Hashtag
* Reel-video

* Hashtag
* Reel-video

* Reel-video

* Hashtag
* Reel-video

* Hashtag
* Reel-video

* Reel-video

* Hashtag
* Reel-video

* Reel-video

Gilla- Antal
markeringar kommentarer
55134 11588
15214 441

63 432 1392
15051 346
44 637 1306
21832 2326
7112 170
24714 2343
11512 619

Marknadsforings-
budskap

* Destination & turism
* Legacy
* Popmusik

* Destination & turism
* Popmusik

* Legacy
* Popmusik

» Konsumtion

* Popmusik

* Destination & turism

* Legacy

» Mangfald & inkludering
* Policy/regler

» Konsumtion

* Legacy

» Mangfald & inkludering
* Popmusik

» Konsumtion
* Policy/regler

» Konsumtion
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https://www.instagram.com/p/COecG-
9qCJO/

Public broadcasters from 37 countries will
take part in the Eurovision Song Contest when
the world’s biggest live music event is staged
in Malmo, Sweden next May.

Participating Broadcasters:

™ Albania - RTSH
¥ Armenia — AMPTV
88 Australia — SBS (*EBU Associate)
= Austria — ORF
2 Azerbaijan — Ictimai
Ul Belgium — RTBF
= Croatia — HRT
Cyprus — CyBC
®= Czechia — CT
= Denmark — DR
== Estonia — ERR
# Finland - YLE
UN France — FT
## Georgia — GPB
™ Germany — ARD/NDR
= Greece — ERT
¥2 Iceland - RUV
U1 Ireland - RTE
= Israel — Kan
U1 Jtaly — RAI
= Latvia— LTV
= ] jthuania — LRT
= Luxembourg - RTL
‘A Malta - PBS
¥l Moldova — TRM
= Netherlands - AVROTROS
B2 Norway — NRK
== Poland — TVP
B portugal — RTP
== San Marino — SMRTV
™ Serbia — RTS
& Slovenia— RTVSLO
= Spain — RTVE
5= Sweden — SVT
B Switzerland — SRG SSR
¥ Ukraine — Suspilne
B2 United Kingdom — BBC

A total of 35 broadcasters will return from
Liverpool 2023, as well as Belgium’s French-
speaking Walloon broadcaster RTBF (who
alternate participations with VRT, the Dutch-
speaking Flemish broadcaster) and
Luxembourg’s RTL who take part for the first
time since 1993.

Whilst Romania is currently not confirmed to
compete next year, talks are continuing with
TVR on their potential participation as well.

The 68th Contest, organized by the European
Broadcasting Union (EBU) and Sveriges
Television (SVT), will be held at the Malmo
Arenaon 7,9 and 11 May 2024.

Read more at Eurovision.tv.

#esc2024 #UnitedByMusic
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https://www.instagram.com/p/C01hBi2C0j
A/?img_index=1

https://www.instagram.com/p/C1CU3deuR
MJ/?img_index=2

https://www.instagram.com/p/C2vLAuCCs
9t/

https://www.instagram.com/p/C27zpwuCuS

i/

https://www.instagram.com/p/C29jA4BMtP
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mlD/
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G/
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https://www.instagram.com/p/C4WRTFbis

s://Www.insta;

Y/?img_index=4

https://www.instagram.com/p/C5Gz-
1UiSfw/

https://www.instagram.com/p/C5laywWibs
F/

https://www.instagram.com/p/C5JgYcUCo
qu/

SVT and the EBU are proud to reveal the
theme art for Malméo 2024: “The Eurovision
Lights’ - find out more at eurovision.tv
#Eurovision2024 #UnitedByMusic

Enjoying ‘The Eurovision Lights’ theme art?
Here are some ways it will be used for
#Eurovision2024 in Malmo, Sweden #=

WOW! We have a'S_TAGE! Welcome to
Malmo Arena! ¥= 55

Read more about the concept and design at
eurovision.tv

#Eurovision2024 #esc2024 #Eurovision
#UnitedByMusic #eurovision #llamame
#songfestival

Malmo6666!!!! #Eurovision2024

alyona alyona & Jerry Heil have won
Ukraine’s national selection show Vidbir and
will represent Ukraine at the Eurovision Song
Contest in Malmo! ™ #Eurovision2024

Malin Akerman and Petra Mede will host the

68th Eurovision Song Contest when it heads to

Malmo this May! For full details visit
eurovision.tv ¥= #UnitedByMusic & Janne
Danielsson

Eden Golan has won ‘HaKokhav HaBa’ and
will represent Israel at #Eurovision2024 =

Details of the Eurovision Village, Euroclub
and Eurovision Street have been revealed by
Host City Malmé ¥= For more info head over
to Eurovision.tv #Eurovision2024

Angelina Mango will represent Italy at the
Eurovision Song Contest with her song La
Noia! ¥ #Eurovision2024

Electric Fields will represent Australia in the
Eurovision Song Contest with the song One
Milkali (One Blood) 88 #Eurovision2024

It’1l be an Unforgettable experience for
Sweden in Malmé - Marcus & Martinus have
won Melodifestivalen and will represent the
host country in May #eurovision2024

Eden Golan will represent Israel in the
Eurovision Song Contest with the song
Hurricane = #Eurovision2024

Here’s a taste of all 37 songs from
#Eurovision2024! ~« Have you found your
favourite yet? 9 [ Stream now from
Eurovision.tv

Genre-bending MEGARA will be representing

San Marino = #Eurovision2024

The best Eurovision costumes from

.. . 3
(@eurovisionspaincom pre-party &%
#Eurovision2024

First flag parade of the season!

(@eurovisionspaincom pre-party in Madrid! &

#eurovision2024 &

#UnitedByMusic =¥ Baby Lasagna and
Sarah Bonnici learn each other’s choreo for
Rim Tim Tagi Dim and Loop! ¢°
#Eurovision2024
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https://www.instagram.com/p/C5aTZ26iL
M8/

https://www.instagram.com/p/C5i4QThC

https://www.instagram.com/p/C58d-
2XiUBa/

https://www.instagram.com/p/C6
_iUUi/?img_index=1

https://www.instagram.com/p/C6TDSUNu
LBt/

https://www.instagram.com/p/C6UQTGICS
U/

https://www.instagram.com/p/C6ZC7SpCD
pk/?img_index=4

https://www.instagram.com/p/C6f7TRAIfN

https://www.instagram.com/p/C6g1ASriTa
a/

https://www.instagram.com/p/Cémkfn6imr
x/

https://www.instagram.com/p/C6nfS2it42a/

https://www.instagram.com/p/C60X8qgiUx
Y/

https://www.instagram.com/p/C6qShUwC2
A0/

https://www.instagram.com/p/C6rfMXGiry
N/

My, my! Is it really the 50th anniversary of
Waterloo winning the Eurovision Song
Contest?

Thank you for the music, ABBA! #=

#UnitedByMusic (=] (wabba @abbavoyage
#eurovision2024

i The EBU calls for all artists participating in

this year’s Eurovision Song Contest to be
treated respectfully and condemns all abuse
and harassment.

For our full statement please visit our
Instagram Stories or
eurovision.tv/mediacentre/releases

UK fans are stealing the show as they account
for the MOST ticket purchases for the

#Eurovision2024 Semi-Finals... where is your

country in the Top 10, and why don’t you join
us in Malmo?

More tickets are available for various shows
including the LIVE Semi-Finals!

Bambie Thug has cast hues of Doomsday Blue

onto the Malmo Arena stage 11
#Eurovision2024

If you spot FAHREE eating Swedish
meatballs with a spoon in Malmd, now you
know why ¥ #Eurovision2024

Time for a Windows95man refresh. No denim
eggs inside the cubicle, please #=
#Eurovision2024

Welkom in Europa! Joost Klein is bringing it
all together in rehearsals = #Eurovision2024

The Eurovision Turquoise Carpet event just
got a whole lot more glamorous, with drag
superstars Elecktra and Tia Kofi confirmed to
be on hosting duties #Eurovision2024

Nebulossa get the fiesta started in the world’s
smallest discoteca B2 #Eurovision2024

(wgaate_official bring their enviable sense of
style to Malmo #= #Eurovision2024

Who's taking home the #Eurovision2024
trophy this week?

Tune in to the Grand Final on Saturday 11
May at 21:00 CEST ¥

¥= Hera Bjork took to Reddit for an AMA

ahead of her performance in the First Semi-
Final! #Eurovision2024

The First Semi-Final has arrived! Here are the
18 countries performing tonight from 21:00
CEST

Ll TR P St Lo D H e o

=
=

Don’t forget to vote for your favourite at
esc.vote “8 #Eurovision2024

= MEOW BACK! It’s Croatia’s Baby
Lasagna rocking #RimTimTagiDim
#Eurovision2024

‘l Cast your vote at esc.vote
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https://www.instagram.com/p/C6wyqC2iTc
t/

https://www.instagram.com/p/C6xBcnoCF
Yd/

https://www.instagram.com/p/C6xIRjaibOh
/

https://www.instagram.com/p/C6yDqvKiKl
f/

https://www.instagram.com/p/C62G-
1L CYjz/
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Guess who’s coming to the Second Semi-
Final? It’s crazy! It’s party! It’s Kéariji!
#Eurovision2024

LADANIVA weave a rich tapestry of colour
into the Second Semi-Final, for Armenia ™
#Eurovision2024 #Jako

'l Cast your vote at esc.vote

The next country to qualify for the Grand
Final is... Greece!=
#Eurovision2024

Nothing in the world could stop us from
singing along with Sertab Erener... No sir!
#Eurovision2024

We have our 26 Grand Finalists. And now we
have the running order they’ll perform in on
Saturday night. #Eurovision2024

50 years on from Waterloo, Sweden celebrates
its first Eurovision victory with three Contest
winners returning to the Grand Final on
Saturday #Eurovision2024

The winner of the 68th Eurovision Song
Contest - Nemo from Switzerland!
#Eurovision2024

Non-binary finery &%WE&J=288 @nemothings
#eurovision2024 monarch

Good morning to the WINNER of
#Eurovision2024
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Bilaga 4 - Kodning av fankommentarer

Kommentar

Israel out of Eurovision

Sweden will do a great eurovision!! Againﬂe

I have never not watched ESC since I was a
child, until this year. It’s sad to now stop and not
share this tradition with my child, due to EBU’s
decision allowing Israel to participate.

#WeStandWithIsrael

Bro greece failed this year by bringing a
teenager and now cyprus will do the same next
year? im not hating on this girl its just that if we
wanna win we should bring someone with
experience and not some young pop artist

Congratulations silia you superstar €

2021 was honestly the best year and the only fair

year

The graphic designer seems to have a day off

huh @

who's paying €70 for a plain sweater

ISRAEL WILL WIN

Oh the official ESC Instagram account made a
meme with the confused dog. ¢# That's also

unexpected! &

Here come the political comments even though
everyone complains about all the political voting

The TATTOO intro & &

United By Music is a good slogan, but it’s
disappointing that it's the same as last year.
Hopefully the 2025 hosts create a new slogan

instead of reusing one.

It makes perfect sense! Keep the same good
slogan that stands for ESC's original idea. And
we will avoid crap like « Open Up » and « Come

Together » ...

United by music but divided by politics and the
Eurovision jury, and EVERYTHING else.
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Fanengagemang

* Kulturellt engagemang -
Negativt

* Politiskt engagemang -
Negativt

* Socialt engagemang -
Negativt

* Kulturellt engagemang -
Positivt

* Kulturellt engagemang -
Negativt

* Politiskt engagemang -
Negativt

* Socialt engagemang -
Negativt

* Politiskt engagemang -
Positivt

* Socialt engagemang -
Positivt

* Kulturellt engagemang -
Negativt

* Kulturellt engagemang -
Positivt

* Kulturellt engagemang -
Positivt
* Socialt engagemang -

Negativt

* Socialt engagemang - Icke-
engagemang

* Kulturellt engagemang -
Positivt

* Socialt engagemang -
Positivt

* Socialt engagemang - Icke-
engagemang

* Kulturellt engagemang -
Positivt

* Kulturellt engagemang -
Negativt

* Kulturellt engagemang -
Positivt

* Kulturellt engagemang -
Negativt

Affekt & Kinslor

* lIska & forargelse
» Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet

* Humor & ndje
* Minnen

» Avkoppling & eskapism
* Minnen

» Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet

* Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet

* lIska & forargelse
* Minnen

* Humor & ndje

* Humor & ndje
* Minnen

* Humor & ndje

* lIska & forargelse

* Humor & ndje

* Humor & ndje

» Avkoppling & eskapism
* lIska & forargelse

* Humor & ndje

* lIska & forargelse

* Humor & ndje
* Minnen

» Avkoppling & eskapism
* lIska & forargelse



Dang this season is gonna be LIT!

Nobody will be there, if you allow Israel to
participate. Please do the right thing.

#boycoteurovision24

How are you addressing and protecting the fans
and delegations from the anti-Semitism and
racism currently happening in Malmo?

I want one &

The Christmas merchandise is very bad this year
& to be honest its quite expensive also. I buy
every year but this year I said NO NO NO

Get Israel off the list.

Great list well done! =¥

#unitedwithoutisrael

This art is awesome!

It looks like spotify or apple music themes... Its

not original

“United by music” Is there something to unite
when genocide is being supported by a
continent? I’m ashamed of being Swedish and
an Eurovision fan. Do better, please.

ILOVEIT & WISH WE HAD SOMETHING
LIKE THIS IN LATIN AMERICA. SO MANY
TALENTED PEOPLE IN EUROPE, CAN'T
WAIT TO SEE ALL THE AMAZING SONGS!

Eurovision 2023 stage was better come on
Sweden you can design better

we all learnt this in 2013 from Petra @@

The biggets disappointment. Their vocals are so
NOT on point. And Teresa? Are you kidding

me?

A WONDERFUL SONG! CONGRATS
UKRAINE! % ™ Jove from Spain! &=
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llyaz & Mekuriaw

* Kulturellt engagemang -
Positivt

* Kulturellt engagemang -
Negativt

* Politiskt engagemang -
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* Socialt engagemang -
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* Politiskt engagemang -
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* Kulturellt engagemang -
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* Kulturellt engagemang -
Negativt

* Kulturellt engagemang -
Positivt

* Humor & ndje

* lIska & forargelse
» Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet

* lIska & forargelse
» Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet

*» Avkoppling och eskapism
» Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet

* Ridsla

* Ledsamhet

* lIska & forargelse

* lIska & forargelse

* Humor & ndje

» Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet

* Humor & ndje

* Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet

* lIska & forargelse
» Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet

* Humor & ndje

* lIska & forargelse
* Minnen

* Humor & ndje
* Minnen

* lIska & forargelse

* Humor & ndje
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Woo hoo! Petra Mede, for the 3rd time will be
hosting the Eurovision Song Contest! & <
But I so wished, that her and Méans Zelmerlow
could've hosted together again, like 2016! &

Eurovision, why don’t you let us view the most
liked comments on your posts? It’s because they
express criticism toward Israel.

WOW & Israel 12 Points** Europe loves Eden
& Israc] B=

Me, as a Stockholmer, is so jealous of Malmé!

Eurovision is a political joke fest

how come the only negative comments are from
Italian. that's embarassing. if we ourselves don't
cheer on our song how we expect other will do

since when is australia in europe

Can we appreciate the aboriginal sounds? IT'S
UNIQUE &%

Sweden never takes risks, Sweden never
changes, Sweden is boring... And the juries will
still come and bow down before it.

Why does Sweden always have such good
songs? Damn, I love it! Best of luck from
Argentina =@

Whether the song is good or not is irrelevant.
Israel should not be allowed to participate in a
love, inclusivity and acceptance focused
competition.

12 points from Ukraine & =2

Israel shouldn't be a contestant

Im so sad that they are so underrated Europe
please wake up and listen to this banger

Whoever ressed up as Matti from Hatari: you
rock

SPANISH EUROFANS ALWAYS
SLAYINGGG

Now our representative can wave the polish and
pride flag together == & with no limits
v
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Positivt

* Kulturellt engagemang -
Positivt

* Socialt engagemang -
Positivt

* Humor & ndje
* Ledsamhet
* Minnen

» Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet

* Humor & ndje

* Humor & ndje

» Avkoppling & eskapism
* lIska & forargelse

» Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet

* lIska & forargelse

* Humor & ndje

* lIska & forargelse

* Minnen

» Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet

* Humor & ndje
* Minnen

* lIska & forargelse
* Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet

* Humor & ndje

* lIska & forargelse
» Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet

* Humor & ndje

* Humor & ndje
* Ledsamhet

* Humor & ndje

* Humor & ndje

* Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet
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Was it on purpose that you didnt show israeli

flag????

My SHQIPTARE, where are you at????

The duo we didn't think we needed

We are heading to Zagreb in 2025. He has the
charm and charisma of the winner

1 hope we will see them this year in Malmd &

Yup, what a coincidence that the real winner last
year was robbed by a copycat song so Abba
could be celebrated this year in Sweden

= = = game thing.

Thanks Eurovision for maintaining a safe
competition for the contestants, away from
politics and racism. Hope the best song wins,

despite its country of origin.

Such a lengthy statement to express your double

standards.

Israel is part of Eurovision with Eden’s excellent
. ESES o
voice and great song!!! £33 If it’s not for you,

then don’t watch the show.

so sad esc tickets have skyrocketed in prices and
only fans from rich countries can afford to go

Y

Where did USA come from?

- . . .
= can't wait to €Xperience esc in may

Getting afraid of this. UL

Ireland welcome to the grand final

Good luck!! From Hungary =%

Can't wait to watch you sing live on stage!

A bad copy of cha cha cha. No thanks

It's only a bit of fun. I wish people would stop
taking everything so seriously

Is it the guy who won Eurovision 2024?7??
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* Kulturellt engagemang -
Negativt

* Kulturellt engagemang -
Positivt

* Kulturellt engagemang -
Positivt

* lIska & forargelse
» Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet

» Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet

* Humor & ndje

* Humor & ndje

* Humor & ndje

* lIska & forargelse
* Minnen

* lIska & forargelse

* Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet

» Moraliskt driv, solidaritet
& skyldighet

* Humor & ndje

* Ledsamhet

* lIska & forargelse

* Humor & ndje

* Ridsla

* Humor & ndje

* Humor & ndje

* Humor & ndje

* lIska & forargelse

* Minnen

* Humor & ndje

* Humor & ndje
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I don't think it will do as well as people are

expecting

OKAY DRAG RACE X EUROVISION

It's a NO from me on that

I don't like this song, but I respect the fact she's
living her best life and bringing her joy to
eurovision. She will slay in her own way. Love

1t

a group so original is what we needed in

eurovision

WINNERS

It could be anyone, I'will go either Croatia ,
Italy, Switzerland or The Netherlands

Not Israel plz. Italy and Croatia deserves more

than anyone.

She's amazing. I love her personality and taste. |
would love a collaboration between her and

(@electricfields_music

Ukraine is the best this semi final! Can't wait try

cry and get all the feels €& ™™ o0 bad I can't
vote, but love to Ukraine from Denmark =

Vote for Portugal oW

So nice he invited Eurovision to his concert

THE AUDIENCE MADE ME FEEL LIKE A
PROUD CROATIAN EVEN THOUGH 1

COME FROM CYPRUS &

No way. The winner of Eurovision 2023 is

back? &

I was hoping hed' perform in the final but out of
respect for Loreen I guess semifinal 2 is better
since the audience will probably go more crazy
for Cha Cha Cha than Tattoo.

Good but not for Eurovision

finally, ¥ i love those who sing in their native
language, A9 Eurovision in its essence,
beautiful, fantastic, good luck from Italy -

She didn't sing very well tho...

Marina Satti is the National Pride of Greece
EE5E My TOP 3 !!! Love from UKRAINE =
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* Humor & ndje

* Humor & ndje

* Humor & ndje

* Humor & ndje

» Moraliskt driv, solidaritet
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* Humor & ndje

* Humor & ndje

* Ledsamhet
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* [Iska & forargelse

* Humor & ndje
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Turkey come back!! @Y We miss you in our
European family. Your music always gave so
much quality to the contest L 4

Eurovision pls repair Turkey's heart that u broke
before! Invite Tiirkiye to the contest again. We

want Fair voting !! &2

Ukraine 2nd, Netherlands 5th, Israel 6th, Italy
15th.. We see what you did there...

= CROATIA wins & & &

Intervals with old eurovision acts are way better
than stuff like Madonna and Timberlake, change

my mind.

okay but WE WANT ABBA too
croatia is the public winner @

(é)NGRATS NEMO SO WELL DESERVED

There is no need to emphasize this year's
winners’ nonbinary identity. The focus should
be on the song and performance, not the identity

or gender. Stop the stupidity

Justice for Joost ===
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