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Abstract

The current study explores the impact of political partisanship among Swedes upon
exposure to political disinformation through fake news online. Utilizing a quantitative
research approach, participants were recruited through social media platforms known to
promote engagement through algorithms and subsequently asked to complete an online
survey. The study's research question was: what significance does political partisanship hold
when Swedes are exposed to political disinformation online? Which was examined by
mapping political partisanship by coalition affiliation and then exposing participants to eight
fabricated news article headlines, paired with politicians associated with either the right or
left coalition. The impact of partisanship was assessed by the acceptance rates of the fake
news content among participants, as well as the strength in reaction reported upon exposure
to each positive and negative stimuli about perceived ingroup and outgroup politicians. Data
was analyzed through one-way ANOVAs and correlation matrices. The results supports the
notion of an ingroup bias in regard to positive ingroup stimuli, and further strengthen earlier
findings about a negativity bias in regards to news content, though no negative outgroup bias
effect could be concluded. Furthermore, there was a significant correlation between prior

beliefs about the politicians and the subsequent assessment of the credibility of the news.

Keywords: partisanship, disinformation, social identity theory, in-group, out-group, in-group

bias, negativity bias, confirmation bias



Sammanfattning

Forevarande studie utforskar betydelsen av partisanship nir svenskar exponeras for
politisk desinformation genom fake news. Undersdkningen antog en kvantitativ ansats och
rekryteringen av deltagare skedde via sociala medieplattformar kénda for att premiera
anvandarengagemang med hjélp av algoritmer, dir deltagarna ombads delta genom att
genomfora en onlineenkit. Forskningsfragan som vigledde arbetet var: vilken betydelse har
politiskt partisanship ndr svenskar exponeras for politisk desinformation online?
Forskningsfragan undersoktes genom en kartldggning av respondenternas politiska
partisanship 1 fraga om blocktillhorighet, foljt av att de exponerades for atta fabricerade
nyhetsrubriker kombinerade med bilder av partiledare som associeras med antingen hoger-
eller véinsterblocket. Effekten av partisanship beddmdes genom acceptansnivaer kopplade till
innehéllet 1 de fabricerade nyheterna samt styrkan och beskaftfenheten av den reaktion som
deltagarna uppgav sig uppleva nér de forst exponerades for positiva respektive negativa
stimuli kopplade till upplevda in- respektive utgruppspolitiker. Datan analyserades med hjélp
av envigs-ANOVA och korrelationsmatriser. Resultaten ger stdd at tesen om ett ingruppsbias
avseende positivt ingruppsstimuli och stirker vidare tidigare forskning som anfort att ett
negativitetsbias knutet specifikt till nyhetsrapportering, men ddremot pavisades inget tydligt
negativt utgruppsbias. Vidare konstaterades en signifikant korrelation mellan deltagarnas
forutfattade uppfattningar om olika politiker och hur trovirdiga de ansdg att nyhetsrubriker

om politikerna upplevdes vara.

Nyckelord: partisanship, desinformation, social identitetsteori, in- och utgrupp, ingruppsbias,

negativitetsbias, bekriftelsebias
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Effekten av politiskt partisanship vid exponering for desinformation

”’/.../ the top concern for the next two years is not conflict or climate. It is
disinformation and misinformation, followed closely by polarization within our societies.”
(von der Leyen, 2024).

Desinformation definieras av Europeiska kommissionen som “[innehéll av] falsk eller
vilseledande karaktdr som sprids med en intention att forleda [publiken] alternativt sdkra
ekonomisk eller politisk framgang och som kan orsaka skada for allmanheten” (Hernandez,
2024). Med anledning av de senaste decenniernas snabba informationsteknologiska framsteg
har medielandskapet fordndrats avsevirt. Som en foljd av detta har befolkningens
mediekonsumtionsvanor fordndrats vilket, enligt Wagnsson och Barzanje (2019), 6ppnat upp
for nya former av aggressiv informationspaverkan. Sérskilt framvéxten av sociala medier har
inneburit 6kade mojligheter att sprida desinformation 1 stor skala och pad manga olika sprék,
vilket nyttjas av savél statliga som icke-statliga aktorer i syfte att erodera fortroendet for
institutioner och destabilisera samhillen inifrdn (Wagnsson & Barzanje, 2019).

Desinformation, misinformation och falska nyheter &r alla stdndigt narvarande inslag i
den digitala miljon, inslag som 1 allt hogre utstrickning betraktas som hogprioriterade
sikerhetspolitiska hot 1 sdvdl EU som Sverige (von der Leyen, 2024; Sakerhetspolisen, 2024).
Problematiken med falska uppgifter som kamoufleras som trovérdiga och sedan baddas in i
det bredare informationsflodet dr dock komplex. Det &r inte enbart risken att ménniskor tar
till sig desinformation som utgdr en risk 1 demokratiska samhaéllen, dartill finns dessutom en
farhaga att individer med anledning av desinformationsflodet dven ska sluta kdnna tillit till
information som formedlas av samhéllets pélitliga aktorer (Mercier, 2020). Faktum é&r att
ménga desinformationskampanjer inte syftar framst till att framhérda specifika budskap, utan
att astadkomma just osékerhet, forvirring och emotionella reaktioner som i nésta led kan
skada fortroendet for demokratiska institutioner (Cormac & Aldrich, 2018). Under de senaste
aren har det sékerhetspolitiska l4dget forsdmrats pa ett globalt plan, med bdde vapnade och
diplomatiska konflikter som foljd. Aven i Sverige har det siikerhetspolitiska liget forsdmrats,
och Sikerhetspolisen (SAPO) har sedan augusti 2023 hojt landets terrorhotniva till en trea pa
den fyrgradiga skalan. Hojningen motiveras av SAPO i foljande ordalag:

Kraftiga reaktioner p& koranbrénningar, i kombination med
desinformationskampanjer som att svenska myndigheter kidnappar muslimska barn,
samt bilden av Sverige som ett islamfientligt land har lett till att Sverige ses som ett
mer legitimt mél bland valdsbejakande extremister. Som en konsekvens har
terrorhotnivan hojts och ligger pé ett hogt hot. (Sékerhetspolisen, 2024, s. 6)



Myndigheten skriver vidare att den subversiva verksamheten som bedrivs 1 Sverige, genom
bland annat propaganda och desinformation, kan spéras till en médngd olika aktorer utdver
frimmande makt, inte minst till valdsbejakande extremist-organisationer och anti-statliga
rorelser. De bedomer att det gemensamma syftet med verksamheten ér att skapa misstro och
oka polarisering i mal att destabilisera det svenska samhéllet (Sdkerhetspolisen, 2024).

Med bakgrund av den tilltagande betydelsen av sociala medier som medel {or
informationsinhdmtning, blir den potentiella skadeverkan som desinformation kan dsamka det
demokratiska samhillet 4n mer viktig att beakta. Paula Gori, generalsekreterare for
Europeiska observatoriet for digitala medier (EDMO), konstaterar i en intervju med Sveriges
radios program “Konflikt” att néstintill alla stora nyhetshéndelser i dagsldget atfoljs av en
méngd vilseledande inramningar pé sociala medier (Kotsambouikidis, 2024). Detta kan séttas
1 perspektiv till att undersdkningen “Mediebarometern” (Ohlsson, 2024) visar att stora delar
av Sveriges befolkning inhdmtar nyheter via just sociala medie-plattformar dagligen. Enligt
undersdkningens statistik ska 25% av alla svenskar ha uppgett att de tar del av nyheter pa
Facebook dagligen. Siffran dr emellertid mycket hogre én sa for enskilda aldersgrupper och
for andra plattformar. Ungdomar (15-24 ar) ar till exempel den grupp som i storst
utstrickning tenderar att inhdmta aktuella nyheter via sociala medier da néstan hélften av
ungdomarna, 45%, uppger att de konsumerar nyheter via antingen Instagram eller TikTok
dagligen. Motsvarande siffra uppgar till 27% for plattformen Youtube. Inneborden av detta ér,
enligt rapporten, att sociala medieplattformar numera har en storre rickvidd som
nyhetsformedlare 1 denna aldersgrupp én de traditionella nyhetskéllorna har. Statistiken tyder
dessutom pé att bendgenheten att anvinda plattformar som TikTok som nyhetskilla 6kar dven
pa befolkningsniva. Enligt rapporten ska TikToks rickvidd i egenskap av nyhetsférmedlare
ha 6kat med sex procentenheter mellan 2022 och 2023 till en rackvidd pd 10%, vilket dr en
markant 6kning dven om rackvidden dnnu ar férhédllandevis lag (Ohlsson, 2024).

Den 6kade problematiken med politiskt motiverad desinformation pa sociala medier 1
kombination med att svenskar i tilltagande grad inhdmtar information om aktuella nyheter via
just dessa plattformar, foranleder fragestillningar om vad som hénder nér svenskar exponeras
for fortackt politisk desinformation genom fabricerad nyhetsrapportering. Nedan foljer en
overgripande redogorelse for det psykologiska forskningsldget pa omrdden som har béring pé
hur méinniskor gér tillvéga for att bearbeta och utvérdera (des)information.

Psykologin bakom politisk desinformation
Socialpsykologen Robert Cialdini, forskare och forfattare inom omréadet kognitiva

strategier for informationsbearbetning och beslutsfattande, forfattade ar 2009 en reflektion
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over betydelsen av den vid tillfdllet explosionsartade teknologiska utvecklingen (Cialdini,
2009). Redan da kunde han konstatera att majoriteten av all information som fanns att tillgd
vid tidpunkten hade producerats under de senaste 15 dren och att resultatet blivit att den
sammantagna kunskapen inom vissa dmnesomraden uppskattats ha fordubblats pa endast atta
ar. Cialdini skrev att man dessutom borjade se betydande effekter av informationsflodet pa
trender kopplade till opinion och asiktsbildning. Opinionsundersdkningar med utgdngspunkt i
den offentliga agendan hade vid tillfallet borjat indikera en storre spridning i vilka frdgor som
medborgare ansag utgora samhéllets mest centrala angeldgenheter. Samma undersokningar
visade dessutom att asiktsstromningarna dndrat karaktdr och att de i takt med den
teknologiska utvecklingen borjat fluktuera i en hogre takt dn tidigare (Cialdini, 2009).

Cialdini avslutade sin reflektion med att konstatera att kombinationen av ett stindigt
inflode av information och ett samtidigt underskott av den tid och de resurser som hade
kravts for att bearbeta allt, kommer att ha konsekvenser for formagan att framgangsrikt
utvidrdera omsténdigheter pd ett sitt som gynnar beslutsfattande. Cialdini formodade att
hjarnan kommer att hantera detta genom att i allt hogre grad forlita sig pa enstaka
trovirdighetsmarkorer for att sovra bland konkurrerande budskap. Detta ér 1 sig inget
problem, menade Cialdini, eftersom evolutionen tillgodosett att vi forskansat oss hyfsat
tillforlitliga metoder for att skilja bra beslut fran daliga. Problemet uppstar, enligt Cialdini,
nér kunskapen om hjdrnans mekaniska tillvigagangssétt for att utvardera information bade
okar i omfattning och sprids till en bredare publik. Forstaelsen for universella undermedvetna
strategier vid beslutsfattande kan komma att anvéndas i1 vinstdrivande syfte, bland annat
genom att systematiskt efterlikna hjérnans vanligtvis tillforlitliga markorer med avsikt att
vilseleda och framstélla information att framstillas som mer palitlig eller betydelsefull &n den
egentligen dr (Cialdini, 2009).
Desinformatorernas motivationsfaktorer

Cialdinis teorier om de potentiella konsekvenserna av den omfattande digitaliseringen
kan idag, 15 ar senare, anses bekriftas genom det massiva desinformationsflode som uppstatt.
Auvsiktlig vilseledning har mycket riktigt blivit en lukrativ affarsverksamhet, menar Carlos
Diaz Ruiz (2023), som 1 sin studie slar fast att den digitala marknaden premierar innehall som
skapar engagemang. Diaz Ruiz menar att digitala plattformars engagemangsdrivna algoritmer
skapar bdde ekonomiska och politiska incitament att introducera och sprida desinformation
online. Diaz Ruiz hénvisar till ett begrepp som myntats av Zuboff, “Overvakningskapitalism”
(surveillance capitalism), vilket syftar till hur plattformar som exempelvis Facebook (Meta)

systematiskt lagrar anvindardata 1 kommersiellt syfte. Uppgifter om anvindarnas trafik,



intressen, klick och interaktioner kan anvéndas for att kartldgga allt ifrén sociala
forutsattningar till politiska asikter och “spenderingsvanor” for att algoritmer sedan ska
kunna skridddarsy varje anvindares flode i enlighet med dennes psykologiska profil.
Algoritmerna utformas for att manipulera anvindarnas beteendemdnster, exempelvis genom
att forstiarka befintliga asikter och uppfattningar. Idén bygger pé att anvindarna kontinuerligt
ska intresseras av och engagera sig i plattformens innehall, vilket genererar ytterligare
anvindardata som kan anvindas for att omsitta deras beteendemonster till profit (Diaz Ruiz,
2023).

Anvindningen av algoritmer for produktion och spridning av intressevackande
material begriansas emellertid inte enbart till de foretag som driver plattformarna i friga.
Krafft and Donovan (2020) belyser fenomenet med datoriserad propaganda, en strategi
genom vilken aktorer anvédnder sig av automatiserade algoritmer och botar 1 syfte att sprida
propaganda och desinformation i stor skala och pa flera parallella plattformar. En mer
detaljerad redogorelse for psykologiska mekanismer som kan anvéndas i detta syfte aterfinns
1 avsnittet "Bearbetning av (des)information" (se sida 5).

Eftersom algoritmerna utformats i syfte att skapa engagemang, tenderar innehall som
vicker starka kénslor att premieras och fa stor spridning pa sociala medier (Serrano-Puche,
2021). Ett samtida exempel pa en sddan situation aterfinns 1 ett filmklipp med Sveriges
statsminister, Ulf Kristersson, som fick stor spridning sévil i Sverige som internationellt
under november 2023. Filmklippet dr ndgra sekunder langt och visar ett utdrag ur ett av
Kristerssons tal, 1 vilket han vid ett tillfdlle snubblar 6ver orden och hors sdga: “Israel har ratt
till folk... till forsvar” (SVT Nyheter, 2023a; TRT World, 2023; TNKVRT (tankvirt), 2023).
Narrativet som uppstod om klippet, och som presenterades som en nyhetshéndelse, gjorde
gillande att Kristersson skulle ha varit pavig att yttra ordet “folkmord” innan han réttade sig
sjalv. Han pastods sedermera ha hejdat sig innan han avslutade meningen “Israel har rétt till
folkmord”. I en version av videon infogades undertexter med vad som péstods vara den
engelska dversittningen av Kristerssons uttalande, ndmligen: “Israel has the right to genoci-...
self-defence” (TRT World, 2023). Nyheten vickte starka kénslor pa sociala medier
internationellt.

Hindelsen fick emellertid stor uppmérksamhet dven 1 Sverige. Instagramkontot
Tnkvrt, som uppger sig vara ett professionellt konto med inriktning education, delar klippet
med den svenska undertexten: “Israel har rétt till folkm... eh forsvar”. Kontot, som antagit en
tydlig pro-palestinsk linje sedan konflikten mellan Israel och Hamas brot ut, inleder inldggets

bildtext med att definiera begreppet “freudiansk felsdgning” och ddrmed antyda att
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Kristersson oavsiktligen rékat ge uttryck for sina undertryckta dnskningar eller inre
tankegangar verbalt. Den pastddda freudianska felsdgningen stills i kontrast till att
demonstranterna pa plats sdgs ha varit dér for att “[paminna] statsministern om folkmordet i
Gaza och blodet pd regeringens hédnder for att Sverige la ned sin rost nér det rostades om
vapenvila 1 FN” (TNKVRT (tankvart), 2023). Tnkvrt:s inldgg har i dagslaget (21 maj 2024)
fatt 15700 gillamarkeringar och 6ver 300 kommentarer.

Aven stdrre och mer etablerade organisationer deltog i spridningen av vad som senare
skulle kallas for desinformation av Kristersson sjdlv (SVT Nyheter, 2023a). Exempelvis ska
Amnesty Sverige ha delat klippet med kommentaren “Nej Ulf, Israel har inte ‘ratt till
folkm...””, men har dérefter publicerat ett fortydligande som uppger att avsikten med
inldgget inte var att antyda att Kristersson skulle ha menat att Israel har ritt att bega
folkmord. Fortydligandet publicerades sedan organisationen kritiserats av
civilforsvarsminister Carl-Oskar Bohlin for att bidra till spridningen av desinformation.
Senare kommenterade dven Utrikesdepartementet videon i ett inldgg pd X 1 vilket de
uppmanade ménniskor att inte bidra till att klippet med den felaktiga dversittningen fick
ytterligare spridning (SVT Nyheter, 2023b).

Bearbetning av (des)information

Det har konstaterats att aktorerna som star bakom de storre sociala
onlineplattformarna anvinder sig av avancerad kartldggning for att utveckla algoritmer
dmnade att maximera engagemang, och i1 forlingningen foretagens egna lonsamhet, men dven
att liknande algoritmer anvédnds specifikt i desinformationssyfte (Diaz Ruiz, 2023; Krafft &
Donovan, 2020). Cialdini (2009) talade om riskerna som uppstar nér tillgénglig kunskap om
psykologiska skyddsmekanismer omsitts till strategier for att kringga eller blidka dem, vilket
tycks vara precis vad som skett. Det krdvs en forstielse for den ménskliga psykologins
beskaffenhet for att sékerstélla att anvdandare kontinuerligt exponeras for innehéll som vicker
engagemang, och detta kan givetvis dstadkommas pd manga olika sitt. Nedan foljer ett urval
av psykologiska mekanismer som mdjligen har baring pa hur aktorer gér tillviga for att
utveckla gripande digitala miljoer, framkalla kidnslomissiga reaktioner och skapa trovardig
(des)information utifrdn onskad effekt.

Social identitetsteori

Social identitetsteori (SIT) myntades &r 1979 av Tajfel och Turner och har sedan dess
haft stort inflytande pé socialpsykologin. SIT beskriver, i enlighet med vad namnet antyder,
hur individer hérleder delar av sin identitet fran olika sociala grupperingar som de associerar

sig med (Renstrom et al., 2020). Den sociala identiteten &r en 1 varierande grad internaliserad
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representation av individens subjektiva upplevelse av grupptillhdrighet, och karaktiriseras av
en vilja att positivt sdrskilja den “egna gruppen” frén andra grupper (Huddy et al., 2018).
Betydelsen av grupptillhorighet begrinsas séledes inte till den egna identiteten, utan kan dven
anvdndas inom ramen for mellanménskliga interaktioner.

Kérnan 1 SIT aterfinns i begreppen ingrupp och utgrupp, som tillsammans utgor basen
for en slags social hierarki. Ingruppen ar ett samlingsbegrepp som beskriver upplevda
medlemmar av den grupp som en individ sjdlv identifierar sig med, exempelvis personer med
samma etnicitet eller kon som hen. Nér en person borjar identifiera sig med en specifik grupp
utvecklas en sa kallad ingruppsbias, dven kallat ingruppsfavorisering, vilket innebér en
preferens for ingruppsmedlemmar dver utgruppsmedlemmar. Utgrupper och
utgruppsmedlemmar beskriver sedermera alla de ménniskor som inte anses tillhora
ingruppen. Ingruppsbiasen forstéirks 1 takt med att den sociala identiteten gor det, alltsd
uppvisar vildigt hdngivna ingruppsmedlemmar ocksa en starkare tendens att premiera
ingruppsmedlemmar 4n medlemmar som inte identifierar sig lika starkt med gruppen (Huddy
et al., 2018; Huddy et al., 2015; Knobloch-Westerwick et al., 2020). Teorin begriansar sig
dock inte till att enbart beskriva olika gruppens interna processer, utan bidrar &ven med en
forstaelse for mekanismer som aktualiseras nir in- och utgrupper mots i
mellangruppsinteraktioner. Huddy et al. (2018) understryker att SIT skiljer sig pd en viktig
punkt jamfort med andra teorier som befattar sig med mellangruppsinteraktioner.
Utgangspunkten i SIT &r inte, som i manga andra teoriers fall, att ingruppsbeteenden och
mellangruppsdynamik bygger pa den klassiska kampen om begransade resurser.
Motivationen som driver beteenden pa sdvil grupp- som individniva hérleds istallet till viljan
att frimja den egna gruppens positiva sdrpragel, vilket emellertid kan ta sig uttryck genom
villifiering av utgruppsmedlemmar och en mer allmén utgruppsderogation (Huddy et al.,
2018; Gilliland et al., 2023).

Polarisering

Social identitet dr dven relevant i forhéllande till politik. Man brukar tala om politiskt
partisanship som sérskilt relevant i forhallande till politisk polarisering (Huddy et al., 2018).
Begreppet partisanship definieras enligt foljande: “strong and sometimes blind adherence to
a particular party, faction, cause or person” (Merriam-Webster Dictionary, 2019).
Beddmningen dr att det ndrmast motsvarande svenska begreppet skulle vara “anhéngare”,
vilket inte fullt ut aterspeglar innebodrden av partisanship. Déarfor anvinds den engelska
termen dven fortséttningsvis for att omtala konceptet. Partisanship ér ett aterkommande

inslag i studiet av missinformation, desinformation och fabricerade nyheter (fake news), dir

6



begreppet anvinds for att beskriva dverlappet mellan social identitet och partipolitisk
tillhdrighet, en slags politisk social identitet (Huddy et al., 2018; Moore et al., 2021; Galak &
Critcher, 2022).

Partisanship har frimst studerats 1 en amerikansk kontext, och Bankert et al. (2016)
menade att landets tvapartisystem fostrar hangivna politiska anhidngare. Det talas om att man
inom ramarna for sin partisan identity kan anta antingen en instrumentellt (instrumental) eller
expressivt (expressive) forhéllningssitt. Ett instrumentellt politiskt engagemang bygger pa ett
intresse for sakpolitiska frigor, och partianhingare som verkar utifrdn detta forhallningssatt
tenderar att vilja politiskt parti med utgdngspunkt i konkreta mal och strategiska
overviaganden. Det expressiva forhallningssittet, som dr sérskilt framtrddande i just USA,
grundar sig i SIT. Partisans med ett expressivt forhallningssatt betraktar politisk tillhorighet
som en social identitet, och tenderar dérfor att ha en stark emotionell politisk drivkraft som
hirleds till viljan att positivt sarskilja den egna gruppen fran andra (Bankert et al., 2016). Det
ar darfor vanligt forekommande att expressiva anhéngare bibehéller sin 6vertygelse over tid,
oberoende av om representanter byts ut eller den politiska inriktningen &ndras. Det dr mer
sannolikt att dessa véljare motiveras till att villkorslost forsvara det egna partiet nér det utsitts
for negativ publicitet, samt att de villifierar politiska utgrupper och utgruppsmedlemmar
(Huddy et al., 2018). I en studie fann man att amerikaner automatiskt tillskriver
ingruppsmedlemmar (co-partisans) mer positiva egenskaper, och att det motsatta skedde for
utgruppsmedlemmar. Resultaten visade, 1 motsats till tidigare studier, att utgruppsderogation
tycktes vara en starkare drivkraft 4n ingruppsfavorisering (Gilliland et al., 2023). En annan
studie fann att bade republikaner och demokrater var mer benégna att tro pa och dela nyheter
vidare (bade verkliga och fabricerade nyheter) om dessa nyheter antingen framstillde deras
ingruppsparti i ett positivt ljus, eller utgruppspartiet i ett negativt sddant (Pereira et al.,
2021;Huddy et al., 2015).

Partisanship i Sverige

Huddy et al. (2018) uppméarksammade att forutsattningarna for partisanship skiljer sig
mellan det amerikanska tvapartisystemet och den flerpartimodell som ofta tillimpas i Europa.
De utforde déarfor en omfattande studie, 1 vilken betydelsen av partisanship undersoktes i ett
antal europeiska ldnder dar Sverige ingick. Huddy et al. (2018) konstaterade att 91% av
svenskarna uppger sig vara “nira” ett specifikt parti, men att koalitionspolitiken sannolikt
paverkade partisanship och lojaliteten gentemot ett enskilt parti. Effekten av
koalitionspolitiken pé svenskars partisanship har undersokts 1 flera studier. Huddy et al.

(2018) undersokte hur svenskar skattade sin instdllning till partierna 1 in-koalitionen



respektive ut-koalitionen och fann att deltagarna i regel gav det “egna partiet” mycket positivt
betyg, andra partier i in-koalitionen positiva men nagot ligre betyg och slutligen att
deltagarna i genomsnitt var negativt instdllda till partier i ut-koalitionen (Huddy et al., 2018).
Partisanship tycktes alltsa ha betydelse 1 Sverige, trots blocksystemet, vilket i huvudsak
ocksa bekriftades av Renstrom et al. (2020). I den studien uppmairksammades dock att det
sociala avstdndstagandet gentemot SD’s anhdngare dr sédrskilt hogt. Da védljare fran L, S, V, C
och MP samtliga indikerade hoga nivaer av socialt avstdndstagande frdn SD-anhingare,
vilket skulle innebéra att den affektiva polariseringen ér blockdverskridande. Forfattarna
noterade dven att den hér gruppens viarden tydde pa en starkare affektiv polarisering kopplad
till beteendemadssiga utfall (vilket operationaliserades genom att deltagarna fick indikera hur
upprorda de blivit om deras son/dotter gifte sig med SD-anhingare) 4n motsvarande virden
kopplade till skattningar av SD-anhdngares personliga egenskaper (Renstrom et al., 2020).
Huddy et al. (2018) drog slutsatsen att man dven i Sverige frimst kinner tillhorighet till
enskilda partier, men att blocksystemet innebér att man har mer sympati for
in-koalitionspartier dn Ovriga. Sammantaget menade forfattarna att resultaten tydde pa att det
aven 1 Sverige finns en affektiv polarisering som drivs av partisan identities, men att denna
polarisering har bade intrumentella och expressiva komponenter (Huddy et al., 2018).
Bekriftelsebias

Bekréftelsebias anses vara en automatiskt tendens hos ménniskor for att sdka stod for
sina befintliga overtygelser, och ignorera eller forvranga information som motsdger dem
(Peters, 2020). Benédgenheten att tillimpa bekréftelsebias tycks vara en sirskilt stark drivkraft
nér det géller politiska budskap, och dr som bekant ett kinnetecken for expressivt
partisanship (Knoblock-Westerwick et al., 2020; Huddy et al., 2018). Det finns emellertid
studier som gor géllande det motsatta ndr man konsumerar nyheter. Det tycks snarare vara
graden av negativt innehall som avgor vilka nyheter som genererar mer uppmarksamhet och
engagemang, dn graden av bekriftelse och dverensstimmelse med den egna varldsbilden, ett
sa kallat negativitetsbias (Knobloch-Westerwick et al., 2020). Ytterligare en teori som
behandlar en liknande mekanism avser sjalvforstarkande motiverad kognition, som illustreras
1 en studie av hur misinformation behandlades av Brexitanhdngare respektive -motstandare i
Storbritannien (Moore et.al., 2021). Genom studien kunde man slé fast att ménniskor &r mer
bendgna att acceptera misinformation som dverensstimmer med deras asikter, samt att
kritiskt utvirdera misinformation som inte gor det. Den kritiska utvérderingen tycks
emellertid inte drivs av genuin nyfiken, utan en vilja att slutgiltigt kunna avfarda information

som upplevs hota den egna vérdsbilden (Moore et al., 2021).
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Benidgenheten att acceptera budskap som dverensstimmer med den befintliga
uppfattningen, och avfiarda budskap som inte gor det, har d&ven beskrivits som en strategisk
tillampning av epistemisk vaksamhet (Sperber et al., 2010). Forskarna bakom teorin menar
att befintlig kunskap oftast &r en tillforlitlig och effektiv strategi for att filtrera
informationsflodet. Man kan emellertid acceptera och integrera dven sadan information som
gér emot ens asikter, men fOr att det ska ske krdvs antingen en palitlig kélla eller en
overtygande argumentation (Sperber et al., 2010). Liknande strategier beskrivs dven av
Cialdini, som menar att mianniskor dr mer benédgna att acceptera budskap om kéllan &r nagon
de gillar, upplevs vara en auktoritet eller delar samma sociala identitet (Cialdini, 2022).
Teorin om reality-matching account (RMA) postulerar att biasen verkar for att justera
individers Overtygelser om den sociala verkligheten med den faktiska sociala miljon, oavsett
om dessa dvertygelser &r initialt korrekta (Peters, 2020). Inom RMA kan bekriftelsebias vara
fordelaktigt genom att forstdrka positiva sociala dvertygelser. Detta sker genom att biasen
forstarker individens fortroende for sina sociala overtygelser, vilket orsakar beteenden som
leder till forvrangning i verkligheten for att matcha sina dvertygelser (Peters, 2020).

Sammanfattningsvis kan ménniskor aktivt inkorporera information som
overensstimmer med deras uppfattning, samtidigt som de dr kritiska mot information som
inte overensstimmer med deras uppfattning. I det senare fallet resonerar manniskor inte
naturligt systematiskt om styrkor och svagheter hos stotande information, utan de snarare
kritiserar for att avvisa den och skydda sig sjdlv och sin uppfattning. Information som inte
overensstimmer med individens befintliga uppfattning och tilltron pa informationskéllans
palitlighet kombineras fOr att motivera en avvisning av politisk oférenlig information nér
information 1 fraga riskerat att hota en djupt forankrad och sjilvforsvarande ideologisk
overtygelse eller tro (Moore et.al., 2021).

Syfte och fragestillning

Det har bevisligen bedrivits omfattande forskning pa savél partisanship som politisk
polarisering och desinformationsspridning pé sociala medier. Var studie hdmtar inspiration
fran flertalet tidigare publikationer, dédribland Gilliland et al. (2023) som redogor for sin
studie om hur partisanship paverkar politiskt beslutsfattande, i vilken de undersokt hur
individer reagerar pd information om politiska kandidater. De fann stod for att partisanship
kan leda till en automatisk ingruppsfavorisering och en tendens att utveckla negativa
uppfattningar om utgruppsmedlemmar (Gilliland et al., 2023). Pereira et al. (2021) har
studerat betydelsen av partisanship nar amerikaner utvérderar verkliga och fabricerade

politiska nyheter och Osmundsen et al. (2021) har studerat psykologiska motivationer bakom

9



spridningen av fabricerat nyhetsinnehdll pa Twitter. Dértill har Huddy et al. (2018) och
Renstrom et al. (2020), bland andra, undersokt hur partisanship och affektiv polarisering tar
sig uttryck i den svenska kontexten.

Det befintliga forskningsunderlaget, som foretrddesvis bedrivits 1 en amerikansk
kontext, tyder pa att partisanship har betydelse nir manniskor exponeras for politisk
desinformation. Individers partisanship har kunnat kopplas till bade affektiv polarisering,
bendgenhet att tro pa och sprida vidare fabricerade nyheter samt emotionella reaktioner pa
politiskt material online. Vi noterar emellertid att det saknas liknande studier med
utgangspunkt i den svenska kontexten. Mot bakgrund av att partisanship tycks vara av
relevans dven i Sverige, uppstir déarfor frigan om effekten av partisanship vid exponering for
desinformation gér att observera dven hér.

Det tycks finnas en uppenbar kunskapslucka som behdver fyllas, vilket vér studie
avser att dndra pa. Det &r av stor vikt att vidare studera partisanship och dess betydelse vid
exponering for politisk desinformation, sérskilt 1 ett land som Sverige dér flera partier finns
representerade i allménhetens opinion. Den stindigt 6kande polariseringen mellan partierna
och deras sympatisorer, i kombination av en 6kad vag av desinformation, gor att forstaelsen
for relevanta mekanismer behover kompletteras. Var studie &mnar bidra till detta genom att
undersoka hur individer 1 Sverige pdverkas av partisanship nér de reagerar pd och bearbetar
politiskt betingade, fabricerade nyhetsrubriker. Studien utgar ifrén fragestallningen; Vilken
betydelse har politiskt partisanship ndr svenskar exponeras for politisk desinformation
online?

For att besvara studiens fragestillning har fo6ljande hypoteser stéllts upp;

Hypotes 1

(a) Positiva nyheter om ingruppsmedlemmar kommer generera hogre acceptans for
nyheten och en starkare positiv reaktion, (b) Positiva nyheter om utgruppsmedlemmar
kommer generera ligre acceptans for nyheten och en starkare negativ reaktion.

Hypotes 1 @mnar att undersoka ingruppsbias, utgruppsdegrogation samt social
identitetsteori, genom upplevd acceptans och reaktioner vid positiva nyheter om bade
ingrupps- och utgruppsmedlemmar. SIT och Pereira et al. (2021) anfor att man bor vara mer
bendgen att vara mottaglig for och acceptera desinformation om den &r positivt kopplad till
ingruppen. Samma underlag stodjer tesen om att man bor reagera mer positivt pa dessa
nyheter. Med ingruppsfavorisering bor dven folja en tendens att vara mer resistent mot

positiva nyheter om utgruppsmedlemmar, och att reagera mer negativt pa dessa fabricerade

budskap.
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Hypotes 2

(a) Negativa nyheter om ingruppsmedlemmar kommer generera ldigre acceptans for
nyheten och en starkare negativ reaktion, (b) Negativa nyheter om utgruppsmedlemmar
kommer generera hogre acceptans for nyheten och en starkare positiv reaktion.

Hypotes 2 @mnar pa liknande sitt undersoka forekomsten av ett politiskt ingruppsbias.
Med utgédngspunkt i teorier sasom negativitesbias och SIT bor en resistens infor negativa
budskap om ingruppen uppsta, vilken tar sig uttryck i en benigenhetatt inte acceptera
budskapet samt att reagera negativt pa det. Det vintas dven kunna observeras en tendens att
vara mer mottaglig for, och reagera positivt pa, negativa budskap om de uppfattas handla om
utgruppsmedlemmar.

Hypotes 3

Det finns ett samband mellan individens befintliga uppfattning om partiledarna och
bedomningen av nyhetens trovirdighet.

Genom hypotes 3 dmnar studien att undersoka inflytandet av strategier sdsom
bekriftelsebias och epistemisk vaksamhet vid exponering for desinformation. Istdllet for att
lagga fokus pé ingrupp- och utgrupper avser denna hypotes undersoka om individens
befintliga uppfattning om politikerna paverkar deras beddmning av de fabricerade nyheternas
trovirdighet. Savil bekréftelsebias som epistemisk vaksamhet ger beldgg for antagandet att
det finns ett samband mellan ens befintliga uppfattningar och benégenheten att bedoma en
nyhet som trovérdig.

Metod
Deltagare

Studien riktade sig mot en population bestdende av svenskar, vilket definierades som
att man antingen innehar ett svenskt medborgarskap eller att man vid nagot tillfalle bott i
Sverige under en femarig, ssmmanhéngande period. Vidare krdavdes en alder pad minst 18 ér
for att man skulle kunna delta 1 studien. Totalt inkluderades 91 respondenter i den slutgiltiga
studien, da 11 bortfall noterades; en respondent 6nskade att inte delta i studien, tva
respondenter var under 18 ar och de Gvriga atta respondenterna exluderades pa grund av att
de uppgav att de inte identifierade sig med nagot av de tva politiska blocken, (vinsterblocket
(S, V, C och MP) eller hogerblocket (M, SD, KD och L).

90 respondenter angav att de var svenskar medborgare, och en respondent angav att
de hade bott i Sverige under en sammanhédngande femarig tidsperiod. Deltagarna var mellan
aldrarna 18 och 60+, varav majoriteten av respondenterna var i aldersgruppen 18-29

(71.43%). De 6vriga aldersgrupperna bestod av: 30-39 ér (7.69%), 40-49 ar (4.40%), 50-59 ar
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(10.99%) och 60+ ér (5.49%). Dérmed finns det en viss variation hos respondenterna i
forhéllande till &lder, men studiens urval bestod fridmst av unga vuxna. Respondenterna var
relativt jamnt fordelade 1 forhédllande till kon: 53.85% kvinnor, 43.96% mén, och 2.19%
respondenter var icke-binéra.

Respondenterna i studien fordelade sig skevt i frdga om politisk tillhorighet. Totalt
63.74% av respondenterna uppgav att de frimst identifierar sig med vinsterblocket (S,V, C,
MP), och 32.36% att de identifierar sig med hogerblocket (M, SD, KD, L). Férdelningen av
respondenter pé det politiska spektrumet (GALTAN) visade sig dock vara jimn inom
respektive blocktillhorighet (se figur 1). Se avsnitt “Politiska asikter” i appendix 2 for den
information och illustration som respondenterna fick ta del av angaende
GALTAN-spektrumet.

Figur 1

Spridningsdiagram over politisk identifiering

ldentifiering

Hagerblocket
Vansterblocket
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Ekonomisk vanster (1) Ekonomisk Hbger (9)

Detsamma gillde for respondenternas fordelning 1 frdga om politisk engagemang och
ovriga kartlaggande fragor gillande politisk identitet (se tabell 1, appendix 1).
Studien uppndr viss extern validitet eftersom det finns en god forstielse for respondenternas
profiler, vilket gor att studiens resultat kan generaliseras till andra populationer med liknande
sammanséattning.
Design

Studien antog en kvantitativ design, och det anvéndes en kombination av
envigs-ANOVA-analyser och korrelationsanalyser for att besvara studiens hypoteser.
Studiens datainsamlingsmetod bestod av tva onlineenkéter som utvecklats specifikt for

studiens syfte. Genom valet av datainsamlingsmetod kunde fler respondenter nas pa kortare
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tid och generera mer data infor analyserna, vilket sammantaget bedomdes dka sannolikheten
att erhélla ett brett och representativt urval som ger en hogre grad av tillforlitlighet samt
generaliserbarhet i resultatet (Shaughnessy et.al., 2014).

Pilotstudie 1 & 2

Inf6r studiens slutgiltiga datainsamling genomfordes tva pilotstudier. Pilotstudie 1
besvarades av tre piloter, och pilotstudie 2 besvarades av fyra piloter. Deltagarna i
pilotstudierna valdes fran forfattarnas personliga kontaktnit, med sirskild hénsyn till att
piloternas politiska asikter skiljde sig &t fran varandra 1 friga om blockpolitisk sympati sé att
bade vénster- och hogersympatisorer kunde bidra med insikter om enkédternas innehall. Syftet
med pilotstudierna var flerfaldigt: (1) att sikerstélla att kartliggningsfrdgornas relevans och
validitet. (2) att sdkerstélla en forskningsetisk studie 1 vilken respondenterna upplevde
trygghet vid deltagande, sirskilt att de politiska fragorna inte upplevdes stotande eller
obehagliga att besvara for respondenterna. (3) Att testa utformningen pa méatskalor och
huruvida de upplevdes som applicerbara och att lattforstaeliga. (4) Att sdkerstélla
enkidtinnehallets relevans i forhallande till studiens fragestéllning. (5) Att utvirdera
mojligheten att utvinna meningsfulla data for framtida analys och slutligen (6) att minska
risken for forskarbias och minska risken att forfattarnas egna politiska &sikter inte hade
inverkan pa utformningen av enkéternas items (de fabricerade nyheterna). Pilotstudierna
verkade sdledes for att sdkerstdlla att de frdgor som slutligen anvéndes skulle méta de tdnkta
konstrukten, vilket avsag stirka studiens innehéllsvaliditet.

Efter pilotstudierna gjordes flera justeringar for att forbattra enkitens utformning och
frageformuleringar. En betydande atgérd var att omforma svarsskalan frén den foreslagna
skalan med emojis som visade sig vara svartydd till en sexgradig Likert-skala utan ett
neutralt svarsalternativ (se appendix 2 for fullstidndig slutgiltig enkét). Detta eftersom
fragestillningen forutsdtter att respondenterna tar stillning i ndgon riktning. Fragorna som
dmnade att mita emotionella reaktioner, samt baslinjefrigorna reviderades kontinuerligt efter
varje pilotstudie for att sikerstélla att de métte de avsedda variablerna, samt forsig oss med
adekvat information om studiens respondenter. I pilotstudierna undersoktes dven vilka
politikers bilder som skulle speglas mot varandra i de tva enkétbetingelserna, och slutsatsen
blev att den mest ldmpliga kombinationen var Kristersson och Andersson, respektive
Akesson och Dadgostar. Nyhetsrubriker som inte genererade observerbara positiva eller
negativa reaktioner avlagsnades eller modifierades. De fabricerade nyhetsrubrikerna
utvirderades upprepade ganger for att sékerstélla att de var valida och opartiska. Dessutom

uppmirksammades och reviderades motsédgelsefulla rubriker som innehdll negationer eller
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dubbla budskap. Exempel pa ett item som exluderades var “Polisanmdld for fortal: Star for
mitt uttalande och vilkomnar en oberoende polisutredning”, eftersom piloterna indikerade att
rubriken kunde tolkas som bade positiv och negativ beroende pa om man tog fasta pa
pastdendet om att politikern polisanmailts for fortal eller hur denne sedan pastod sig vialkomna
en oberoende polisutredning.

Material och procedur

Tvéa enkiter skapades genom Google forms, en med hogerpolitisk betingelse och en
med vénsterpolitisk, och datainsamlingen bedrevs sedan parallellt. Enkéterna skickades ut
genom forfattarnas kontaktnét pa diverse sociala medier; Facebook, Instagram och LinkedIn.
Studien bestod séledes av ett bekvamlighetsurval (Bryman, 2011). Rekryteringen av deltagare
skedde via sociala medieplattformar med engagemangsdrivna algoritmer (eftersom
desinformation ofta sprids pé sddana plattformar), och deltagarna ombads delta 1 studien
genom att klicka pa en ldnk som férde dem till en av de tva enkétbetingelserna. Forfattarna
skickade enbart ut en av enkéterna vardera, vilket innebér att deltagarnas enkétbetingelse
bestdmdes av “vems” ldnk de klickade pa. Vilken enkit som skulle skickas ut av vilken
forfattare bestimdes genom slantsingling.

Enkéterna inleddes med en kort introduktion dir respondenterna informerades om att
undersdkningen var av politisk natur samt det dvergripande syftet bakom studien, dock utan
att desinformation ndmndes (se appendix 2). Respondenterna behdvde bekrifta att de
informerats och ge sitt samtycke till deltagande for att enkéten skulle 6ppnas. Darefter
besvarade respondenterna demografiska fragor gillande alder, kon, om de var svenska
medborgare eller hade bott 1 Sverige i en femérig sammanhingande period. Sarskilt viktigt
var att faststélla att respondenterna var dver 18 ar, eftersom de etiska riktlinjerna kraver
sarskild aktsamhet gillande minderariga deltagare. De demografiska fragorna anvindes dven
for att genomfora deskriptiva analyser och mellangruppsanalyser.

Enkéternas andra och tredje del &mnade kartldgga respondenternas politiska
uppfattningar, exempelvis genom en sjdlvskattad placering pa det politiska
GALTAN-spektrumet. Eftersom det ansags vara for kinsligt att be deltagarna uppge politisk
partitillhorighet tillfrdgades de istéllet om vilket av de tvé politiska blocken de identifierade
sig mest med, och svaret pa den fragan ansdgs representera respondentens politiska
partisanship. Ytterligare frigor om personligt politiskt engagemang och exponering for
politik i vardagen anvéndes for att kartldgga och fa en forstaelse for populationens

sammansattning och representativitet (se tabell 1, appendix 1).
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Enkéterna var identiska med varandra fram till enkétens sista del. Respondenterna
som besvarade enkit 1 exponerades for en hogerpolitisk betingning (nyhetsrubriker
associerade till Ulf Kristersson och Jimmie Akesson), och de som besvarade enkiit 2
exponerades for en vénsterpolitisk betingning (nyhetsrubriker associerade till Magdalena
Andersson och Nooshi Dadgostar). Infér vidare beskrivning 6ver nyhetsrubrikerna ér det
viktigt att podngtera att vilken enkéiten som respondenterna exponerades for enbart
paverkades av vilken enkit som forfattarna slumpmaéssigt skickade ut, och inte paverkades av
respondenternas svar i forsta eller andra delen av enkéten.

Om nyhetsrubrikerna och tillhorande frdagor

Deltagarna i de tva enkétbetingningarna (hdgerpolitisk betingning och vénsterpolitisk
betingning) bemdttes av samma uppsittning fabricerade nyhetsrubriker, dock med tillhérande
bilder av antingen hoger- eller vansterpolitiker beroende pa vilken betingning. Nooshi
Dadgostar var speglad mot Jimmie Akesson, och deras bilder visades alltsa i anslutning till
identiska nyhetsrubriker i de olika enkétbetingningarna. Magdalena Andersson speglades pé
motsvarande sitt mot Ulf Kristersson (se figur 2, appendix 1). Studien fokuserar, likt reella
desinformationskampanjer pa en strategi for att manipulera perceptionen av politiska ledare
genom nyhetsrubriker som ér avsedda att skapa positiva eller negativa associationer. Var
studie har delvis inspirerats av Osmundsen et al. (2021) géllande kategoriseringen av positiva
och negativa nyhetsrubriker. Dessa rubriker dr kategoriserade enligt deras inverkan pé
lasarnas uppfattning om trovardighet, medménsklighet och grupptillhorighet, for fullstdndig
redogorelse se tabell 1 (appendix 1).

Den positiva kategorin syftar till att forstarka dessa attribut och darmed skapa en
kénsla av samhorighet inom en ingrupp. Den negativa kategorin &r avsedd att underminera
dessa attribut och dirigenom skapa en kénsla av distans och frimja en utgrupp.

Rubrikerna delades upp 1 tvé underkategorier: karaktdrsorienterade och
kompetensorienterade, vilket inspirerades av Homer och Batras (1994) studie. Fyra rubriker
fokuserar pa personliga egenskaper, varav tva av dessa dr positivt vinklade och tva ir negativt
vinklade. De fyra andra rubrikerna betonar upplevd kompetens, varav tva av dessa &r positivt
vinklade och tva ar negativt vinklade.

Respondenternas reaktion pd nyhetsrubrikerna mittes genom att de ombads ta
stéllning till pastdenden formulerades exempelvis séhir “Jag reagerar starkt pd nyheten
ovan”, 1 syfte att lattare ta stéllning till frigorna. Fragorna som var forankrade till avsnitten
om nyhetsrubrikerna &mnade att dels undersoka paverkanseftekten, bendgenhet att acceptera

budskapet 1 nyhetsrubriken, samt styrkan och riktningen pé reaktionen dver budskapet.
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Etik

Studien genomfordes i enlighet med de etiska principer som lagen om etikprovning av
forskning som avser méanniskor kriaver (SFS, 2003:460). Saledes samlades inga kénsliga
personuppgifter in om respondenterna. Det samlades heller inte in nagra
identifieringsuppgifter som hade kunnat anvéndas for att knyta enkétsvar till enskilda
respondenter. Mot bakgrund av vad studien undersoker, frigor av politisk karaktér, var de
etiska aspekterna gillande personlig information specifikt relevant. Bedomning om att det
inte forelag ndgon risk for fysisk eller psykisk skada gjordes, samt sdkerstélldes genom
pilotstudierna. Ingen av piloterna angav att fragorna upplevdes som stétande, krinkande eller
kénsliga. Tva aspekter géllande enkédten korrigerades dock efter att pilotstudierna
genomfordes, fortydligande gillande respondenternas anonymitet, samt tydligare transparens
1 slutet av enkédternas géllande att nyheterna var fabricerade.

Enkéten inleddes med en kort beskrivning om studiens syfte, vilket behandlar
informationskravet, respondenterna behdvde sedan ge sitt samtycke for att fortsétta med
enkiten, vilket behandlar samtyckeskravet. Forskningssyftet holls dock till viss del dolt for
att generera genuina reaktioner och minimera responsbias. Respondenterna kunde vilja att
avbryta sitt deltagande nir som helst, dessutom gav vi kontaktinformation 1 enkéten sd att de
kunde hora av sig vid potentiella fragor.

Dataanalys

Fore analyseringen av datan, kombinerades olika variabler for att reducera antalet
analyser, samt for att fa ut de matt som ansags vésentliga for att testa studiens hypoteser.

Kategoriseringen av in- och utgrupper gjordes med programspraket R (se figur 3,
appendix 1). Ingrupperna bestod av de respondenter som angav att de tillhorde
vinsterblocket/hogerblocket som dven fick besvara den enkit var betigning som tillhdrde
deras affiliering. Utgrupperna bestod av de respondenter som angav att de tillhérde det
motsatta blocket som deras enkét baserades pa. I denna kategorisering fanns dven
subgrupper; ingrupp vénsterblocket, ingrupp hogerblocket, utgrupp vénsterblocket och
utgrupp hogerblocket. Ingrupp vénsterblocket besvarade saledes enkéten som var centrerad
kring vénsterpolitikerna (enkét 1), och utgrupp vénsterblocket besvarade enkéten centrerad
kring hogerpolitikerna (enkét 2). Ingrupp hdgerblocket besvarade séledes enkit 2, medan
utgrupp hogerblocket besvarade enkit 1.

For att méta reaktionen pa nyhetsrubrikerna och siledes undersoka studiens hypotes 1
och 2 kombinerades “Jag reagerar starkt pa nyheten ovan” och “Min initiala reaktion pa

nyheten dr huvudsakligen... (positiv/negativ) ” till en composite variabel: “Reaktion”. Fragan
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géllande respondenternas initiala reaktion kodades om till -1 (negativ) och 1 (positiv). I
kombination med styrkan pa reaktionen avldses saledes variabeln “Reaktion” frin -6 (stark
negativ reaktion) till 6 (stark positiv reaktion). Sedan kombinerades svar fran alla positiva
nyhetsrubriker till en variabel, och alla negativa nyhetsrubriker till en variabel.

Fragorna “Jag upplever att den hdr nyheten 6verensstimmer med min bild av
(partiledaren)” och “Jag bedomer nyheten som verklighetstrogen” kombinerades till en
composite variabel: “Acceptans”, for att vidare besvara hypotes 1 och 2. Sedan kombinerades
svar frin alla positiva nyhetsrubriker till en variabel, och alla negativa nyhetsrubriker till en
variabel.

Fragorna som utgjorde variabeln; Frdgorna som utgjorde variabeln “Acceptans”
anvindes dven fOr att undersoka hypotes 3, men som tva separata variabler
"Overensstimmelse" (jag upplever den hiir nyheten som éverensstimmer med min bild av
partiledaren) samt “Trovardighet” (jag bedomer nyheten som verklighetstrogen).

Ytterligare frdgor som kombinerades var “Jag dr vdl insatt i svensk politik” samt
“Jag har starka dsikter om hur politiken bedrivs/bor bedrivas i Sverige”, dessa fragor var tva
kartldggande fragor som dmnade att méta respondenternas politiska engagemang.

Resultat

I f6ljande avsnitt presenteras studiens resultat. Inledningsvis redovisas
mellangruppsanalyser, och sedan deskriptiv statistik. Darefter redovisas studiens resultat 1
samband med studiens tre hypoteser.

Mellangruppsanalyser

Studiens mellangruppsanalyser genomfordes med hjilp av en chiz-analys . Det fanns
ingen signifikant skillnad mellan de tvé enkétgrupperna med avseende pa kon (p=.921),
alder (p= .260) eller partisanship (p=.532), partisanship avser vilket av de olika politiska
blocken respondenterna uppger att de tillhor. Mellangruppsanalyserna indikerar detta
enkétgrupperna dr jamforbara med varandra.

Deskriptiv statistik

Infor studiens analyser genomfordes ett Cronbach's alfa 6ver den sammansatta
variabeln “Politiskt engagemang" som dmnar att beskriva respondenternas egna politiska
engagemang, o = 0.832 (M=4.0, SD=1.28), vilket indikerar pa en hog intern konsistens.
Darefter genomfordes en deskriptiv statistik dver respondenternas svar pa baseline fragorna
(se tabell 1, appendix 1) som d&mnade att skapa en forstielse for deras upplevda politiska

identitet, 1 relation till deras politiska tillhorighet.
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For att siikerstilla den interna konsistensen gillande variablerna "Overensstimmelse
och “Troviardighet” berdknades ytterligare ett Cronbach’s alfa, for de positiva a = 0.837
(M=2.64, SD=.837) och for de negativa nyhetsrubrikerna o = 0.807 (M=2.70, SD=.807),
vilket indikerar att frigorna méater samma konstrukt. I tabell 2 redovisas den deskriptiva
statistiken 6ver medelvirde och standardavvikelse for de variabler som studien undersokte 1
relation till hypotes 1 och 2. For samtliga variabler och analyser i studien dr n = 91.

Tabell 2

Group Descriptives dver acceptans och reaktion vid positiva och negativa nyhetsrubriker

n

Positiva Negativa
Ingrupp/Utgrupp N M SD M SD
Acceptans IH 17 3.51 7 2.15 1.06
v 31 3.12 .76 2.16 71
UH 16 1.88 57 3.23 .99
uv 27 1.94 .63 3.31 .84
Reaktion H 17 254 135 -3.24 1.54
v 31 1.56 1.64 -2.32 1.89
UH 16 -1.92 1.46 -1.94 1.89
uv 27 -.70 1.98 -2.67 1.37

Not. TH (ingrupp for hogerblocket, (IV) ingrupp for véansterblocket, UH (utgrupp for hogerblocket), UV

(utgrupp for vénsterblocket)

Tabell 3

Envigs ANOVA (Welch's) for reaktion och styrka/reaktion vid positiva och nyhetsrubriker

Positiva Negativa
F df1 df2 p F df1 df2 p
Acceptans 28.6 3 423 <.001 13.0 3 38.9 <.001
Reaktion 33.9 3 434 <.001 1.80 3 41.0 .16

Infor hypotes 1 och 2 sérskiljer studien pé ingrupps- och utgruppsmedlemmar.
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Ingruppsmedlemmar avser de politiker som representerar det politiska blocket som
respondenterna uppger sig tillhora, utgruppsmedlemmar avser de politiker som representerar
det blocket som respondenterna inte tillhor.

Acceptans, vilket avser till vilken grad respondenternas upplever att nyhetsrubriken
overensstimmer med deras befintliga uppfattning om partiledaren och om den bedéms som
trovirdig, mits genom variabeln “Acceptans”. Reaktioner avser hur stark reaktion
respondenterna har pd nyhetsrubriken samt om den &r positiv eller negativ.

Hypotes 1: (a) Positiva nyheter om ingruppsmedlemmar kommer generera hogre
acceptans for nyheten och en starkare positiv reaktion, (b) Positiva nyheter om
utgruppsmedlemmar kommer generera léigre acceptans for nyheten och en starkare
negativ reaktion.

Envigs ANOVA pévisar att det finns en signifikant skillnad mellan in- och
utgrupperna bade gillande acceptansen (£(3,42.3) =28.6, p< .001) for de positiva
nyhetsrubrikerna och pé reaktionen (£(3,43.4)=33.9, p< .001) mellan grupperna. Genom den
deskriptiva analysen (tabell 1) kan man avldsa var denna signifikanta skillnaden finns:
respondenter tenderar att dels reagera starkare positivt pa positiva nyheter om
ingruppsmedlemmar &n vid utgruppsmedlemmar, respondenterna anser dven positiva nyheter
overensstammer samt &r 1 hogre grad mer trovérdig nir de ar kopplade till
ingruppsmedlemmar 4n vid utgruppsmedlemmar. Didrmed stodjer studiens resultat hypotes 1.
Vidare bedrevs post hoc-test for att analysera var dessa skillnader finns (se tabell 4; tabell 5,
appendix 1).

Hypotes 2: (a) Negativa nyheter om ingruppsmedlemmar kommer generera liigre
acceptans for nyheten och en starkare negativ reaktion, (b) Negativa nyheter om
utgruppsmedlemmar kommer generera hogre acceptans for nyheten och en starkare
positiv reaktion.

Envigs ANOVA pavisar att det finns en signifikant skillnad mellan in- och
utgrupperna géllande acceptansen for de positiva nyhetsrubrikerna (F(3,38.9) = 13.0, p<
.001). Genom tabell 1 kan man avldsa var denna signifikanta skillnad finns. Ingrupperna
tenderat att reagera svagare pa negativa nyheter géllande om man anser att den
overensstimmer och ér verklighetstrogen én utgrupperna. Det fanns ddremot ingen
signifikant skillnad mellan in- och utgrupperna i avseende pd reaktionen vid negativa nyheter
(F(3.41.0) = 1.80, p= .160). Bade in- och utgrupperna reagerar negativt pa negativa nyheter

oavsett om nyheten dr associerad till en ingrupps- eller utgruppsmedlem. Siledes finns det
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delvis stdd i studiens resultat for hypotes 2. Vidare bedrevs post hoc-test for att analysera de
skillnader som erhalls av analysen (se tabell 6; tabell 7, appendix 1).

Hypotes 3: Det finns ett samband mellan individers befintliga uppfattning om
partiledarna och bedomningen av nyhetens trovirdighet

For att undersoka hypotes 3 bedrevs en Pearsons korrelationsmatris for variablerna
overensstammer och verklighetstrogen. Respondenternas befintliga uppfattning méts genom
en variabel, om nyhetsrubriken upplevs 6verensstimma med partiledaren. Om nyhetens
beddmdes som trovérdig méttes genom i vilken utstrackning rubriken uppfattades som
verklighetstrogen.

Korrelationsanalysen visade att det fanns ett signifikant samband mellan variablerna
overensstammer och verklighetstrogen (7 (91) =.583, p< .001), det var ytterligare en positiv
korrelation. Darmed finns det stéd for hypotes 3.

Diskussion

Denna studie syftade till att undersoka eftekten av partisanship vid exponering for
desinformation (fabricerade nyhetsrubriker), vilket undersoktes genom att studiens
respondenter fick ta del av och besvara fragor om fabricerade politiska nyhetsrubriker.
Studien utgick ifran tre hypoteser som berorde effekten av positiva och negativa nyheter pa
in- och utgruppsmedlemmar samt sambandet mellan befintliga uppfattning och upplevelsen
av nyheters trovérdighet, for att besvara studiens slutgiltiga fragestéllning. Studiens resultat
stodjer hypotes 1 och 3, och kunde delvis stodja hypotes 2. I studien méttes respondenternas
acceptans for de falska nyhetsrubrikernas innehéll, deras upplevelse i fraga om rubrikens
trovirdighet samt styrkan 1 positiv eller negativ reaktion vid den initiala exponeringen for
varje rubrik.

Effekten av positiva och negativa nyheter pa in- och utgruppsmedlemmar

Studiens resultat bekriftar tendensen att individer 1 hogre grad accepterar och reagerar
positivt pa positiva nyheter om ingruppsmedlemmar, vilket var forvéntat dé tidigare
forskning framhéver att bade ingruppsbias och bekréftelsebias skapar en preferens for
information som reflekterar positivt pa den egna gruppen och som bekréftar befintliga
uppfattningar (Huddy et al., 2018; Knobloch-Westerwick, 2020; Peters, 2020). Studiens
resultat pavisar dven en tendens att i lagre grad acceptera positiva nyhetsrubriker om
utgruppsmedlemmar, samt att dessa rubriker genererade negativa reaktioner. Detta kan
forenas med tidigare forskning om utgruppsdegoration (Gilliland et al., 2023). Effekten av
positiva nyheter pa in- och utgruppsmedlemmar kan saledes forankras i social identitetsteori

(SIT), som betonar en individs vilja att positivt sérskilja sin egen grupp fran andra samt
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studier som visar att expressivt partisanship aterfinns i och har béring pa den svenska
kontexten, trots blockpolitikens beskaffenhet (Renstrom et al., 2020; Huddy et al., 2018).

Den ldgre grad av acceptans infor negativa nyheter om ingruppsmedlemmar styrker
hypotes 2a dn mer. Detta i kombination med att ingruppsmedlemmar i regel uppger att
negativa nyheter om andra ingruppsmedlemmar inte upplevs vara trovérdiga, trots att
utgruppsmedlemmar som exponeras for samma rubriker anser det motsatta, tyder pa en tydlig
effekt av social identitet pa bedomningen av falskt politiskt nyhetsinnehall. Vid exponering
for negativa nyheter om utgruppsmedlemmar indikerades pd motsvarande sétt en hogre
acceptans for nyheten. Aterigen kan detta kopplas till SIT, men dven ingruppsbias (Huddy et
al., 2018).

Studiens resultat kunde diaremot inte bekréfta tendensen att reagera mer negativt vid
negativa nyheter om ingruppsmedlemmar, da bade in- och utgrupper reagerar starkt negativt
pa de negativa nyheterna i enkéten, oavsett gruppassociering. En tolkning av resultatet &r
isafall att negativa nyheter om ingruppsmedlemmar genererar negativa reaktioner eftersom
detta motarbetar de positiva associationer som man vill tillskriva sin ingrupp. Att negativa
nyheter om utgruppsmedlemmar skapar negativa reaktioner dr emellertid ovéntat och gar
emot tidigare forskning gillande SIT och ingruppsbias (Gilliland et al., 2023; Huddy et al.
2015) Det dr dock mojligt att resultaten reflekterar ett mer dvergripande negativitesbias som
gOr att just dessa negativa nyheter vicker storre engagemang overlag (Knobloch-Westerwick,
2020).

Sammantaget tycks bade SIT och bekréiftelsebias spela centrala roller i
respondenternas utvirdering av stimulit. SIT foreslér att individer &r motiverade att bibehélla
en positiv bild av sin ingrupp, vilket kan leda till starkare positiva reaktioner pé positiva
nyheter och avvisande av negativa nyheter (Huddy et al., 2018). Bekriftelsebias forstarker
detta beteende genom att individen aktivt soker och viarderar information som bekriftar deras
befintliga asikter och grupptillhorighet (Peters, 2020). Nér individer konfronteras med
information som hotar deras grupptillhorighet eller ideologiska dvertygelser, tenderar de att
kritiskt granska och avvisa sddan information (Moore et al., 2021).

Reality-Matching Account (RMA) postulerar att bekréftelsebias dr adaptivt genom att
det hjdlper individer att forma sin sociala milj6 enligt deras dvertygelser, vilket i sin tur 6kar
fortroendet for deras sociala overtygelser och underldttar social sammanhéllning och
samarbete (Peters, 2020). Studiens resultat ger stdd till den mekanism som bade forstarker

positiva sociala overtygelser samtidigt uppratthaller negativa sociala overtygelser.
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Slutligen stodjer var studie teorierna om att social identitet och bekréftelsebias
paverkar hur individer reagerar pd nyheter om ingrupps- och utgruppsmedlemmar. Positiva
nyheter om ingruppsmedlemmar accepteras och uppskattas mer, medan negativa nyheter om
utgruppsmedlemmar inte nddvéndigtvis leder till starka positiva reaktioner. Dessa resultat
belyser komplexiteten i hur ménniskor bearbetar information utifran social identitet och
bekriftelsebias. Det, 1 sin tur, har viktiga implikationer for forstdelsen av den politiska
polarisering vi ser i dagens samhélle.

Sambandet mellan befintliga uppfattningar och nyhetens trovirdighet

Studiens resultat gav stod for hypotesen gillande att individens befintliga uppfattning
paverkar deras uppfattning géllande trovardigheten av rubriken. Studiens resultat visade
saledes pa en positiv statistisk signifikant korrelation mellan 6verensstimmelse med
individens befintliga uppfattning om partiledaren och individernas uppfattning géllande
nyhetens trovirdighet. Detta tolkas vidare som, vid exponering av desinformation, &r
betydelsen av individens befintliga politiska dsikter av relevans gédllande bendgenheten att tro
pa falska politiska nyheter.

Vart resultat kan forstas genom teorin om bekriftelsebias, som foreslar att ménniskor
har en tendens att soka och tolka information pa ett satt som bekriftar deras existerande
overtygelser och ignorerar/forvringer information som motsidger dem (Peters, 2020). Detta
medfor framforallt implikationer i en politisk kontext. I den politiska sfdren kan
bekriftelsebias leda till att ménniskor rattfardigar sina politiska beslut genom att leta efter
information som bekriftar deras overtygelser (Mercier, 2020).

Nir ett politiskt forankrat budskap dverensstimmer med en individs befintliga
uppfattning om en partiledare, ar det troligt att personen ser detta som verklighetstroget
eftersom det passar in i deras existerande mentala ramverk. Trovirdighetsmarkorer som
dmnar att hantera det 6verflod av information som man stindigt méter, stodjer tanken om att
ménniskor anvinder sina existerande uppfattningar som filer for att bedoma trovardigheten
(Sperber et al., 2010). Nér exempelvis en nyhet stimmer 6verens med individens befintliga
uppfattning, agerar detta som en “trovardighetsmarkor” som underléttar bendgenheten for att
acceptera informationen som sann. Enligt Moore et al. (2021) forstirks individens fortroende
for dennes befintliga uppfattning av att {4 bekriftande stod for denna uppfattningen. Denna
sjalvforstarkande process dr en form av motiverad kognition dér ménniskor aktivt soker
information som stottar deras existerande dvertygelser och undviker eller avvisar information

som inte gor det (Moore et al., 2021).
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Styrkor och begrinsningar

Studien bedrevs genom tvé omfattande enkéter, ddr exklusionen av dverflodiga items
bedrevs vid analysen. Detta gjorde eftersom det gav ytterligare forstaelse for studiens
urvalsgrupp, samt 6ppnade upp for mojligheten att undersdka andra faktorer som eventuellt
kan ha haft en paverkanseffekt pa studiens resultat.

De péstaenden som d@mnade att undersoka studiens hypoteser: respondenternas
partisanship, niva av acceptans och trovérdighet pa nyhetsrubrikerna, samt reaktionerna pa
rubrikerna var framtagna av studiens forfattare, vilket gor att de inte ar beprévade
pastaenden. Detta korrigerades till viss grad genom pilotstudierna, men det bedrevs ingen
statistisk utprovning, vilket utgdr en risk for begriansning i studien, och kan eventuellt haft en
inverkan pa resultatet for studiens hypoteser. For att forbéttra enkéten i relation till den
interna validiteten hade ytterligare specificerade péastdenden for att undersoka de
underliggande konstrukt som studien &mnade att beréra implementeras. Pa sa sitt skulle
validiteten i studien kunnat forbattras dd man med storre sékerhet hade kunnat avgéra om
pastaendena faktiskt méter det som vi avsag att méta.

Gillande den interna konsistens 1 de skalor som studiens resultat presenterar dr dock
Cronbach's alfa o = 0.832 for den sammansatta variabeln “Politiskt engagemang”, vilket
indikerar pd en hog intern konsistens. Cronbach’s alfa var dven hog géllande variablerna
“Acceptans” och “Reaktion” dels for de positiva a = 0.807 och negativa o = 0.807
nyhetsrubrikerna, vilket dven detta indikerar pa en hog intern konsistens.

Eftersom ett slumpmassigt urval inte anviandes for att vélja deltagarna, enkiterna
postades genom forfattarnas egna kontaktnét, kommer studiens urval inte garantera ett
representativt urval for populationen som studien syftade att undersoka. Risken for
exludering i samband med hur enkiten spreds, motverkas av studiens syfte. Da
rektryrteingnen av deltagare bedrevs via sociala medieplattformar som premierar
anvindarengagemang med hjélp av algoritmer, erhéller studien dven respondenter som har
blivit exponerade for dessa algoritmer. Det fanns dven en variation hos respondenterna
géllande kon, och en viss variation med avseende pa respondenternas alder. Gillande politisk
identifiering uppgav majoriteten av respondenterna sig identifiera sig med vénsterblocket,
men en djupare analys av politisk identifiering samt partisanship kunde genomforas,
eftersom enkéterna var explorativt utformade och innehdll ett flertal items om politisk
identifiering. Studiens urval tyder pa en viss representativitet, och stiarker mojligheten att

generalisera studiens resultat till andra populationer.
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Vid hypotes 1 och 2 genomfordes en one-way ANOVA, vilket 4r en omnibus test
statistik, vilket innebdr att analysen kan indikera att det finns en signifikant skillnad mellan
tva grupper. Men det gar inte att tyda vilka specifika grupper som skiljer sig fran den andra.
Detta behandlas dock genom post hoc-test samt genom den deskriptiva statistiken.

Vid hypotes 3 genomfordes en korrelationsanalys, vilket gor det mojligt att undersoka
signifikanta samband mellan olika variabler. Det gar dock inte att tyda vilken av variablerna 1
det undersokta sambandet som orsakar det andra, det skulle 4ven kunna finnas en tredje
mojlig variabel, confounder, som inte undersoks som forklarar sambanden.

Forslag till vidare forskning

Var studie indikerar att ingruppsbias, utgruppsderogation och bekréftelsebias kan
tankas paverka hur svenskar utvirderar falskt politiskt nyhetsinnehall. Till vilken utstrdckning
respektive mekanism bidragit till utfallet gdr ddremot inte att forutsdga utan vidare statistiska
provningar. Séledes uppmuntrar vi till ytterligare forskning géllande desinformation genom
falskt nyhetsinnehll, och dess psykologiska paverkansaspekter. Vidare fordjupning av den
insamlade datan for att undersoka potentiella interaktionseffekter, prediktorvariabler eller
latenta faktorer som kan ha betydelse i sammanhanget ar av fordel for en 6kad forstéelse
gillande den aktuella forskningen. Det finns saledes ytterligare analyser som kan angripa
konstruktet fran olika vinklar som dmnas att métas i studien.

Slutligen ger studien upphov, samt underlag for att vidare undersoka de komplexa
interaktionerna mellan social identitet 1 avseende till politisk formade in- och utgrupper,
bekréftelsebias och mediepaverkan. Vidare forskning kommer dven att gynnas av djupare
forstudier om svenskars partisanship, 1 forhallande till ett allt mer polariserat politiskt klimat
1 kombination med ett vixande informationssamhélle. Vidare forskning dr nddvéndig for att
utforska dessa dynamiker djupare och for att hitta sitt att minska de negativa effekterna av
desinformation i samhallet.

Slutsatser

Sammanfattningsvis ger vér studie underlag for hur partisanship, som nérmast kan
beskrivas som den politiska sociala identiteten, paverkar informationsbearbetning genom
olika psykologiska teorier. Studien erbjuder stod for att vidare observera och undersoka
denna sociala identitet i en svensk kontext.Vidare visar resultaten att den sociala identiteten
tycks vara en faktor som har béring pa svenskars utvérdering och reaktion vid exponering for
falska nyheter.

Vilken betydelse har politiskt partisanship ndr svenskar exponeras for politisk

desinformation online? Studien har erhallit underlag for samtliga betydelser som
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partisanship, métt genom olika variabler, har pa svenskar vid exponering for politisk
desinformation online. Individers politiska partisanship paverkar i vilken man desinformation
accepteras bade for att gynna dennes egna politiska affiliering, men dven for att underminera
andra grupper vid bade positivt och negativt forankrade falska nyheter. Denna betydelse
forstiarks dven genom individens egna initiala reaktion pa dessa nyheter, men dven vid att
erkinna dessa nyheter som trovérdiga om den stimmer dverens med individens befintliga
uppfattning. Avslutningsvis har partisanship en stor och komplex betydelse for nér svenskar

exponeras for inrikespolitisk desinformation.
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Figur 2

Appendix 1 - Figurer och tabeller

Figuren over de olika nyhetsrubrikerna, vilka kategorier de indelades i samt vilka politiker

som associerades med vilka
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Tabell 1

Descriptives over politisk kartliggning

Tillhorighet Politiskt B3 B4 B5 B6 B7 B8
engagemang
N Hogerblocket 33 33 33 33 33 33 33
Vinsterblocket 58 58 58 58 58 58 58
Missing Hogerblocket 0 0 0 0 0 0 0
Vinsterblocket 0 0 0 0 0 0 0
M Hogerblocket 4.58 427  3.76 3.52 3.67 3.64 427
Vinsterblocket 3.78 3.84 3.88 3.86 3.78 345 4.10
Median Hogerblocket 4.50 4 4 3 4 4 5
Vinsterblocket 3.75 4.00 4.00 400 400 400 4.00
SD Hogerblocket 1.12 1.44 1.15 0939 134 134 1.66
Vinsterblocket 1.26 1.31 1.14 1.22  1.51 148 1.62
Min. Hogerblocket 1.50 1 1 2 1 1 1
Vinsterblocket 1.00 1 2 1 1 1 1
Max. Hogerblocket 6.00 6 6 6 6 6 6
Vinsterblocket 6.00 6 6 6 6 6 6

Not. B3 (speglad version av “Jag tenderar att viiga in den allmdnna opinionen ndr jag tar stdillning i en
politisk frdaga”), B4 (“Mina vinner har starka politiska dsikter”), B5 (““Mina vinners politiska dsikter
liknar mina egna”, B6 (“Min familj har starka politiska dsikter”, B7 (Min familjs politiska dsikter liknad
mina egna”), B8 (“Jag exponeras regelbundet for politiskt innehdll pa sociala medier”).
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Tabell 4

Tukey Post-Hoc Test dver acceptans av positiva nyhetsrubriker

1 2 3 4
1.IH Mean difference .39 1.63%** 1.57%**
t-value 1.86 6.70 7.24
df 87.0 87.0 87.0
p-value 25 <.001 <.001
2.1V Mean difference 1.24%% L.17%%*
t-value 5.75 6.38
df 87.0 87.0
p-value <.001 <.001
3.UH Mean difference -.061
t-value =27
df 87.0
p-value .99

4. UV  Mean difference
t-value
df

p-value

Not. TH (ingrupp for hdgerblocket, (IV) ingrupp for vansterblocket, UH (utgrupp
for hogerblocket), UV (utgrupp for véinsterblocket)
*p <.05, ** p<.01, ¥** p<.001

33



Tabell 5

Tukey Post-Hoc Test dver reaktion pé positiva nyhetsrubriker

1 2 3 4
1.1H Mean difference .98 4.47%%* 3.25%®*
t-value 1.93 7.63 6.25
df 87.0 87.0 87.0
p-value 22 <.001 <.001
2.1V Mean difference 3.49%** 2.27%**
t-value 6.74 5.13
df 87.0 87.0
p-value <.001 <.001
3.UH Mean difference -1.12
t-value -2.23
df 87.0
p-value .10

4. UV  Mean difference
t-value
df

p-value

Not. TH (ingrupp for hdgerblocket, (IV) ingrupp for vansterblocket, UH (utgrupp
for hogerblocket), UV (utgrupp for véinsterblocket)
*p <.05, ** p<.01, ¥** p<.001
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Tabell 6

Tukey Post-Hoc Test dver acceptans av negativa nyhetsrubriker

1 2 3 4
1.1H Mean difference -.01 -1.09%* -1 16%**
t-value -.053 -3.56 -4.30
df 87.0 87.0 87.0
p-value 1.0 .003 <.001
2.1V Mean difference 1.O7%** [.15%%**
t-value -3.98 -4.99
df 87.0 87.0
p-value <.001 <.001
3.UH Mean difference -.08
t-value -.29
df 87.0
p-value .99

4. UV  Mean difference
t-value
df

p-value

Not. TH (ingrupp for hdgerblocket, (IV) ingrupp for vansterblocket, UH (utgrupp
for hogerblocket), UV (utgrupp for véinsterblocket)
*p <.05, ** p<.01, ¥** p<.001
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Tabell 7

Tukey Post-Hoc Test dver reaktion pd negativa nyhetsrubriker

1 2 3 4
1.1H Mean difference -91 -1.29 -.56
t-value -1.73 -2.20 -1.08
df 87.0 87.0 87.0
p-value 28 131 .70
2.1V Mean difference -.38 .34
t-value =73 7
df 87.0 87.0
p-value .88 .86
3.UH Mean difference 72
t-value 1.36
df 87.0
p-value 52

4. UV  Mean difference
t-value
df

p-value

Not. TH (ingrupp for hdgerblocket, (IV) ingrupp for vansterblocket, UH (utgrupp
for hogerblocket), UV (utgrupp for véinsterblocket)
*p <.05, ** p<.01, ¥** p<.001
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Appendix 2 - Enkiten
Slutgiltiga enkdten, alla fragor dr obligatoriska om inte “*’anges
Vi ér tva studenter som just nu ldser kandidatkursen i psykologi vid Lunds universitet, dar vi inom
ramarna for vart examensarbete genomfor en psykologisk studie. Vi hade varit tacksamma om just du
hade kunnat ténka dig att delta! Studien syftar till att undersoka psykologiska aspekter som paverkar
svenskars personliga stillningstaganden i en politisk kontext. Om du véljer att delta kommer du darfor
att tillfrigas om dina politiska asikter och ditt politiska engagemang, bland annat. Enkiten tar cirka
10-15 minuter att besvara. Den insamlade datan anvénds enbart i forskningssyfte. Undersokningen ar
frivillig, helt anonym (vi kan inte knyta dina svar till din identitet) och du kan vilja att avbryta din
medverkan nér du vill. Tack pa férhand for ert deltagande! //Alice Lindvall och Mathilda Andersson
Jag bekriftar att jag erhallit nddvandig information om forskningssyftet och ger mitt samtycke

till frivilligt deltagande i studien.

[ Ja, jag bekrdiftar och énskar delta

[ Jag énskar inte delta i studien
Demografiska fragor

1. Ar du svensk medborgare? (Ja/Nej/Vill ej uppge)

2. Besvara denna fraga om du svarade “nej” eller “vill ej uppge” pa foregdende fraga. Har du vid

nagot tillfélle bott i Sverige under en sammanhéngande tidsperiod om minst 5 &r? (Ja/Nej)*

3. Konsidentiet (Kvinna/Man/Icke-bindr/Annan kénsidentiet/Vill ej uppge)

4. Ange din alder (Under 18/18-29/30-39/40-49/50-59/60+)
Politiska asikter

1. Var placerar du dig sjéilv pa spektrumet ovan?

Gron, Alternativ & Libertariansk
(GAL)

(Ekonomisk vinster/Ekonomisk hoger) (9 skalig fraga)
2. Var placerar du dig sjélv pa spektrumet ovan? (Gron,

Alternativ & Libertariansk/Traditionell, Auktoritir &

Nationalitisk) (9 skalig friga) g >

3. Vilket av de politiska blocken identifierar du dig mest
med? (Vinsterblocket/Hogerblocket/Inget av dem)

4. Indikera din instéllning till partiledarna i sin roll som
politiker, yrkesmissig kompetens (6 skalig fraga) T(admi'nae‘::‘;r":%"ﬂm :
a. Ulf Kristersson/Magdalena Andersson/Jimmie
Akesson/Nooshi Dadgostar (mycket negativ uppfattning/mycket positiv uppfattning)
b. Magdalena Andersson (mycket negativ uppfattning/mycket positiv uppfattning)
Jimmie Akesson (mycket negativ uppfattning/mycket positiv uppfattning)

d. Nooshi Dadgostar (mycket negativ uppfattning/mycket positiv uppfattning)
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5. Indikera din uppfattning om partiledarnas personliga egenskaper, véinlighet/palitlighet (6
skalig frédga)
a. UIf Kristersson (mycket negativ uppfattning/mycket positiv uppfattning)
b. Magdalena Andersson (mycket negativ uppfattning/mycket positiv uppfattning)
c. Jimmie Akesson (mycket negativ uppfattning/mycket positiv uppfattning)
d. Nooshi Dadgostar (mycket negativ uppfattning/mycket positiv uppfattning)
Skala for resterande fragor om inget annat anges

1. Instdmmer inte alls

2

3.

4

5.

6. Instimmer helt
Fortsiattning om politiska dsikter

1. Jag ér vél insatt i svensk politik
Jag har starka &sikter om hur politiken bedrivs/bor bedrivas i Sverige
Jag tenderar att viga in den allmidnna opinionen nir jag tar stillning till en politisk fraga
Mina vénner har starka politiska &sikter

Mina vénners politiska asikter liknar mina egna

Min familj har starka politiska asikter

A o

Min familjs politiska asikter liknar mina egna
8. Jag exponeras regelbundet for politiskt innehall pa sociala medier
Nyhetsrubriker
1. Jag reagerar stark pa nyheten ovan
Jag upplever att den hir nyhetsrubriken dverensstimmer med min bild av partiledaren
Jag bedomer nyheten som verklighetstrogen
Jag hade kunnat dela den hir nyheten med vanner och familj

Min initiala reaktion pa nyheten dr huvudsakligen (Positiv/Negativt)

AN i

Jag upplever nyhetskillans politiska agenda som (Vénstervriden/Politisk
neutral/Hogervriden)

Tack for din medverkan!

Tack for din medverkan! Innan du skickar in enkéten vill vi informera dig om att de "nyheter" du
ombetts reagera pa inom ramarna for den hér studien INTE é&r verkliga nyheter och darfér INTE ska
behandlas som fakta. Samtliga rubriker ar pdhittade och bilderna av "nyheterna" dr montage som
skapats av oss 1 syfte att simulera politisk desinformation.

Vinligen bekrifta nedan att du tagit del av den hér informationen

[J Ja, jag bekriftar
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Om du har nagra frégor kring studien eller ditt deltagande,
maila (en av forfattarnas mailadress). Tack dnnu en gang for ditt deltagande!

//Alice och Mathilda
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