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1. INLEDNING

1.1 Bakgrund

Att leva som vegan och vegetarian har under de senaste aren blivit en stigande trend vérlden
over och inte minst i Sverige. Axfoods arliga vegobarometer visar att antalet vegetarianer, ve-
ganer och flexitarianer 6kat successivt sedan barometerns start 2016. Arets méatning visar att
ungefar 9 av 10 svenskar ater vegetariskt vid nagot tillfalle. Av dessa ater ungefér 6 av 10 det
minst en gang i veckan, det motsvarar 57 procent vilket ar en 6kning fran 45 procent 2016.
Axfood menar att det finns nya trender som bidrar till 6kningen, dér bland ett bredare sortiment

och sé kallade hybridprodukter.

En organisation som anvander retorik for att uppmarksamma vegovalet &r Djurens réatt. De
grundades 1882 och med 6ver 50 000 medlemmar &r de idag Sveriges storsta ideella djurratts-
organisation. | sitt arbete vill de inspirera och forenkla for bade foretag och konsumenter att
vélja veganskt samt gora djurvénliga val. Organisationen har sin bas i Sverige men arbetar
dessutom globalt och ar darfér medlemmar i stérre organisationer sasom Eurogroup for Ani-

mals och World Federation for Animals.?2

Djurens ratt arbetar med bland annat kampanjer, samarbeten med foretag och politiskt paver-
kansarbete. Detta for att na deras vision om en acceptans av djur som kannande individer med
ratt till sina egna liv.® En av dessa kampanjer #r “Virldens bista djurskydd” som ir en 3D-
animerad kampanjfilm pa tre minuter dar man far folja tre turbokycklingars liv i en fabrik.
Filmen skapades av produktionsbolaget Naive och finansierades av Djurens rétt. Den hade pre-
miar den 17:e februari 2022 och kunde déarefter ses pa bioreklam 6ver hela Sverige.* Aret dérpa
vann kampanjfilmen priset som den basta reklamfilmen pa Vasteras Filmfestival och kammade

dven hem priset for basta animeringen pa Brussels Independent Film Festival.®

! Axfood, ”Vegobarometern: 9 av 10 ater vegetariskt och hybridprodukter ar pa frammarsch,” 18/3 2024,
https://www.axfood.se/nyhetsrum/pressmeddelanden/2024/03/vegobarometern-9-av-10-ater-vegetariskt-flexita-
rianer-minskar-nagot-pa-det-vegetariska-och-hybridprodukter-pa-frammarsch/.

2 Djurens ratt, ”’Om Djurens réatt,” 2023, https://djurensratt.se/om.

3 Djurens riitt, ’Om Djurens ritt”.

4 Djurens ritt, ”Premidr for “Virldens bista djurskydd” - en animerad film om turbokycklingarnas verklighet,”
17/2 2022, https://djurensratt.se/nyheter/premiar-varldens-basta-djurskydd-en-animerad-film-om-turbokyckling-
arnas-verklighet.

5 Djurens ratt, ”Virldens bésta djurskydd” prisas pa filmfestivaler bade i Sverige och i Europa,” 13/2 2023,
https://djurensratt.se/nyheter/varldens-basta-djurskydd-prisas-pa-filmfestivaler-bade-i-sverige-och-i-europa.


https://www.axfood.se/nyhetsrum/pressmeddelanden/2024/03/vegobarometern-9-av-10-ater-vegetariskt-flexitarianer-minskar-nagot-pa-det-vegetariska-och-hybridprodukter-pa-frammarsch/
https://www.axfood.se/nyhetsrum/pressmeddelanden/2024/03/vegobarometern-9-av-10-ater-vegetariskt-flexitarianer-minskar-nagot-pa-det-vegetariska-och-hybridprodukter-pa-frammarsch/
https://djurensratt.se/om
https://djurensratt.se/nyheter/premiar-varldens-basta-djurskydd-en-animerad-film-om-turbokycklingarnas-verklighet
https://djurensratt.se/nyheter/premiar-varldens-basta-djurskydd-en-animerad-film-om-turbokycklingarnas-verklighet
https://djurensratt.se/nyheter/varldens-basta-djurskydd-prisas-pa-filmfestivaler-bade-i-sverige-och-i-europa

1.2 Syfte och fragestallningar

Syftet med att analysera kampanjfilmen ”Virldens basta djurskydd” &r att undersdka hur Dju-
rens ratt anvander sig av retorik for att fa uppmarksamhet och varva medlemmar genom kam-
panjfilmer likt andra djurrattsorganisationer. Med retorik menar jag hur manniskor anvander
ord och olika symboler for att paverka nagon eller en publik.® For att svara pa syftet kommer

jag ha foljande fragestallningar.

1. Hur anvander de visuell retorik i kampanjfilmen?

2. Hur anvander de verbalt berattande i kampanjfilmen?

Jag valjer att titta pa det visuella i analysobjektet eftersom det kan avsléja vad som kan paverka
forutom det verbala spraket. Min forhoppning med detta ar att forsta hur det visuella uttrycket
kan fungera pa ett tropologiskt satt, exempelvis metaforiskt. Jag véljer att sedan undersoka hur
de anvander verbalt beréttande i filmen eftersom det kan avsl6ja hur beréttelser anvénds for att

paverka publiken.

1.3 Material och avgransningar

Det material som anvands for analysen bestar av hela kampanjfilmen “Virldens bista djur-
skydd” som &r tre minuter lang och hamtad fran Youtube.” Som tidigare namnt hade kampanj-
filmen premidr den 17:e februari 2022 och skapades av produktionsbolaget Naive. De svenska
skadespelarna Dragomir Mrsic, Mattias Fransson och Sanna Sundqvist gor rosterna till de tre
karaktarerna och Robin Jonsson star bakom manus, regi och klipp. Djurens rétts riksordférande
Camilla Bergvall forklarar deras mal med kampanjfilmen: ”Med filmen Varldens basta djur-
skydd” vill Djurens Ratt visa vad det egentligen innebdr for djuren i djurfabrikerna. Skrattet
fastnar i halsen, och det &r ju sa det &r, det finns inget roligt med ett liv i en djurfabrik”.® Nar
det galler avgransningar sa kommer jag halla det visuella och det verbala spraket separat och

inte titta pa hur de samverkar i filmen.

6 Janne Lindqvist, Klassisk retorik for var tid (Lund: Studentlitteratur AB, 2016), 15.

" Djurens ritt, ”Virldens bista djurskydd,” Youtube, 17/2 2022, 3:01, https://www.youtube.com/watch?v=Bzset-
kPjZJU&t=82s.

8 Djurens ratt, ”Premidr for “Virldens bista djurskydd” - en animerad film om turbokycklingarnas verklighet,”
17/2 2022, https://djurensratt.se/nyheter/premiar-varldens-basta-djurskydd-en-animerad-film-om-turbokyckling-
arnas-verklighet.
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1.4 Teori och metod

For att fa svar pa syftet och fragestéallningarna kommer jag anvanda mig av tva metoder. Den
forsta metoden dr en visuell analys och semiotiken som presenteras i ”Visuell retorik™ 1 Retorik
idag av Jens Elmelund Kjeldsen.® Denna metod kommer jag anvinda for att besvara den forsta
fragestallningen om hur Djurens ratt anvander sig av visuell retorik i kampanjfilmen. Den andra
metoden ar en narratologisk analys som presenteras i ”Narrative criticism” i Rhetorical critic-
ism av Sonja K. Foss och hennes teori om de fyra egenskaperna for det narrativa.'® Denna metod
kommer jag anvanda efter den visuella analysen for att fa svar pa min andra fragestallning om

hur Djurens ratt anvander verbalt berattande i kampanjfilmen.

Analysen av kampanjfilmen utgar fran ett retoriskt perspektiv. Som tidigare namnt innebér detta
att jag kommer titta pa hur de i artefakten anvander ord och olika symboler for att paverka. Det
kan bland annat handla om hur de vill paverka publikens doxa, det vill saga den allméanna asik-
ten. Det finns olika verktyg for att 6vertyga, till detta tillhor bildretorik. I ”Visuell retorik”
skriver Kjeldsen att vi standigt & omringade av bilder och visuella uttryck som fungerar pa ett
tropologiskt sétt. Det innebér att en reklamkampanjs bilder kan representera nagot metaforiskt.
Semiotikern Roland Barthes havdade att det bade inom litteraturen och i bilden finns generella
retoriska operationer och att dessa fungerar oavsett uttrycksform. Dessa operationer gar att upp-
tacka och klassificera genom retorikens trop- och figurléra. Denna lara kan ddrmed anvéandas

for att avsloja reklamers visuella retorik.!

Semiotiken anvands for att forstd hur vi kommunicerar genom tecken. Kjeldsen definierar
tecken som nagot som star for, hanvisar eller representerar nagot annat. Ett tecken som liknar
nagot vi kanner till kallas for ikoniska tecken som kan utdva en ikonisk funktion. Det finns ett
flertal retoriska funktioner i visuella uttryck, bland annat kan ikoniska tecken som bilder pa-
verka ké&nslorna hos mottagaren och dérmed vara ethos- och pathosappeller. Bilden skapar
kanslor genom mimesis, det vill saga formagan till retorisk efterlikning.'? Vidare menar Kjeld-
sen att bilder kan skapa evidentia, det vill s&ga att det visuella framstaller personer eller han-

delser som levade for vara 6gon och darmed skapar 6vertygelse (persuasio). Det skapas genom

9 Jens Elmelund Kjeldsen, Retorik idag, 6versatt. Sven-Erik Torhell (Lund: Studentlitteratur AB, 2006), 281.
10 Sonja K. Foss, Rhetarical criticism (Waveland Press, 2009), 307.

11 Elmelund Kjeldsen, Retorik idag, 281.

12 Elmelund Kjeldsen, Retorik idag, 287.



fyra kvaliteter: retorisk nérvaro, retorisk realism, retorisk omedelbarhet samt retorisk fortat-

ning.'3

Ett annat retoriskt verktyg for att dvertyga ar narratologi. Foss beskriver att det finns fyra egen-
skaper hos beréttelser som skiljer dem fran andra retoriska former. Det forsta som ar utmar-
kande for berattelser ar temporalitet vilket innebar att de bestar av minst tva handelser. Det
andra ar kausalitet som innebar att dessa handelser maste ske i en ordning. Detta behéver dock
inte nddvéndigtvis vara i en kronologisk ordning. Det tredje kravet ar koherens som innebar att
det finns ett sammanhang dar beréattelsen ror sig framat. Det sista som utmarker beréttelser en-
ligt Foss ar att det maste innehalla ett genomgaende fokus eller amne.** Med dessa fyra egen-
skaper gar det att sakerstélla att artefakten innehaller en beréttelse. Vidare menar Foss att varje
berattelse har ett mal. Detta mal kan identifieras genom att titta pa sandaren och publiken men
aven pa berattelsen i sig. Berattelsen har ett flertal funktioner som tillsammans uppnar malet.
Dessa funktioner kan identifieras genom att titta pa sandarens val av: plats, karaktarer, berattare,

handelser, temporala samband, kausala samband, publik, tema och typ av narrativ.®

1.5 Tidigare forskning

Det finns en del tidigare forskning nar det géller djurrattsorganisationer och hur det marknads-
for sig sjalva genom reklamkampanjer. For att finna detta anvande jag mig av Divaportal och

Lubsearch och fick traffar genom framst s6kordet ”djurrittskampan;j”.

I kandidatuppsatsen ”Uppbyggnaden av en djurrdttskampan;j” skriver Stine Landin och Simone
Dorén om hur reklamkampanjer av djurrattsorganisationer ser ut genom att gora en visuell in-
nehallsanalys. Forfattarna tittar narmare pa 20 utvalda reklamkampanjer for djurrattsorganisat-
ioner, dar bland en reklamkampanj for Djurens ratt. Resultatet av uppsatsen visar vad som ar
typiskt for dessa kampanjer rent utseendeméssigt och vad som skiljer dem at. De kom fram till
att de flesta anvander sig av djur som dominerande gestaltning i reklamerna vilket &r rimligt for
syftet. De kom dessutom fram till att en typisk reklamkampanj i rorligt format ar 1 minut langa

eller kortare och majoriteten ar faktabaserade och inte historieberéttande.®

13 Elmelund Kjeldsen, Retorik idag, 302.

14 Foss, Rhetorical criticism, 307-308.

15 Foss, Rhetorical criticism, 312-314.

16 Stine Landin och Simone Dorén, Uppbyggnaden av en djurrattskampanj, Examenarbete for kandidatexamen i
Informatik vid Hogskolan Dalarna, 2019.



Ett annat exempel pa tidigare forskning &r Jonathan Matusitzs och Maya Forresters artikel
”"PETA making social noise: A perspective on shock advertising” som handlar om djurréttsor-
ganisationen People for the Ethical Treatment of Animals (PETA) och hur de anvénder bland
annat grafiska bilder i reklam for att vacka uppmarksamhet och skapa uppstandelse i sam-

hallet.’

2. ANALYS

2.1 Videons visuella uttryck

Kampanjfilmen inleds med en scen som forestaller insidan av en djurfabrik. | fokus &r en tur-
bokyckling som har manskliga drag i form av att den kan prata. Den tittar mot kameran och har
en monolog. Kycklingen har vita fjadrar med ett flertal kala flackar pa kroppen dar rosa hud
skiner igenom. Runt omkring kycklingen i fokus syns fler kycklingar med samma slitna utse-
ende som alla tycks sitta pa golvet. Tva utav dem tittar pa kycklingen i fokus och rester tittar
bort. Utrymmet som de befinner sig i &r ett stort rum med hogt i tak. Vaggarna som ser ut att
vara av betong ar smutsiga med stora flaktar. Golvet &r likasa smutsigt och &r takt av vad som
troligen ska forestalla en blandning av foder och djurens egen avféring (0:00-0:48).

Den andra scenen forestaller utsidan av djurfabriken dar en ensam turbokyckling ligger med
halva kroppen i smutsigt vatten och tittar mot kameran och pratar. Det ska troligen forestélla
att kycklingen blivit utkastad ur fabriken och befinner sig nu bland skrép. I bild syns en rod
container med texten ”AVFALL” och under locket gar det att skymta doda kycklingar. Bakom
djurfabriken ar himlen mork, ett ljus fran majligtvis ett fordon lyser upp omgivningen tva

ganger under scenen (0:49-1:56).

Den tredje och sista scenen forestéller insidan av en djurtransport. Aven i denna scen ar det
mork miljo. En lampa héanger i taket pa transporten och gungar fram och tillbaka. Fokuset dr pa
en kyckling som dven den har en monolog. Kycklingen, saval som de andra i bakgrunden, sitter
bakom galler langst sidan av transporten. Kycklingen som sitter n&rmast den i fokus faller plots-
ligt ihop nér transporten skakar till och ligger orérlig resten av scenen. Det skakar ytterligare

en gang vilket resulterar i att ljuset forsvinner och kycklingen ser numera dyster ut i morkret.

17 Jonathan Matusitz och Maya Forrester, PETA making social noise: A perspective on shock advertising (Uni-
versity of central Florida, 2013), 85.



Efter den sista scenen Klipps det till en svart bild med texten ”Vérldens basta djurskydd. Eller?”
(1:57-1:48). Med denna retoriska fraga ar kampanjfilmen slut.

2.1.1 Retoriska funktioner

Kampanjfilmens tre scener forestaller turbokycklingarnas liv i olika delar av en fabrik. Bilderna
visar nagot vi kanner igen fran riktiga fabriker och kan darmed klassas som ett ikoniskt tecken.
Den framsta retoriska funktionen som detta ikoniska tecken har ar att paverka kanslorna hos
publiken. Den utfér en emotionell funktion genom grafiska bilder och det som brukar kallas for
shock advertising. Nagra exempel pa detta ur filmen &ar kycklingen i andra scenen som blivit
slangd bland soporna och kycklingen i tredje scenen som bryter nacken och dor. Dessa bilder
liknar ndgot vi kanner igen och kan framkalla kanslor som liknar dem vi skulle upplevt om vi
sdg samma sak i verkligheten. Bilderna i sig skapar darmed ethos och pathos genom mimesis,

det vill saga retorisk efterlikning.®

2.1.2 Retoriska kvaliteter

De chockerande och grafiska bilderna i kampanjfilmen kan framsta som levande for vara 6gon
och skapar retorisk evidentia och dvertygelse. Det finns fyra kvaliteter i bilderna som &r grun-
den fOr detta. FOrst och framst ar narvaro eller nérhet en del av att skapa 6vertygelse. Kampanj-
filmen med kycklingfabriken ager rum i Sverige, det vet vi genom att kycklingarna refererar
till Sverige och containern med den svenska texten ”AVFALL” pa. Denna visuella narvaro ar

central for att kunna paverka publiken emotionellt.

Vidare skapar det visuella i filmen Gvertygelse genom ikonisk realism.!® Djurfabriken och tur-
bokycklingarna ar realistiska eftersom de efterliknar riktiga djur i riktiga fabriker. Denna real-
ism formedlar verkligheten och kan vacka kanslor hos publiken som om de visade riktiga tur-

bokycklingar. Mimesis ar darmed en bidragande faktor for att skapa evidensia i videon.

Den tredje kvaliteten hos bilderna &r den omedelbarhet med vilken vi uppfattar dem. | kam-

panjfilmen far man redan i de tre forsta sekunderna se den tranga och smutsiga miljon och de

18 Elmelund Kjeldsen, Retorik idag, 285-287.
19 Elmelund Kjeldsen, Retorik idag, 302-304.



slitna kycklingarna. Det ger en omedelbar paverkan hos publiken som bidrar till evidensian.
Denna omedelbarhet innebér att videons visuella uttryck har retorisk fortdtning som ar den sista
retoriska kvaliteten.

Det finns emotionell fortatning de forsta sekunderna vilket innebar att den utlser en direkt
emotionell respons hos publiken.?® Den emotionella responsen &r troligen bestdende av sorg
och angest pa grund av de grafiska bilderna. De forsta sekunderna har dven argumentativ for-
tdtning som innebdr att det utloser en argumentativ respons hos publiken.?! | detta fall kan det
vara ett resonemang om att det inte &r bra att inte kdpa produkter fran turbokycklingar eftersom

de gar igenom onddigt lidande.

2.2 Berattelsens kriterier

Inledningsvis kan Foss fyra krav?? sikerstilla att ”Virldens bista djurskydd” ar en berttelse.
Det finns temporalitet vilket innebar att den bestar av minst tva handelser. Kampanjfilmen in-
nehaller tre scener med ett flertal handelser och uppfyller darmed det forsta kravet. Den upp-
fyller &ven det andra kravet om kausalitet eftersom dessa handelser sker i en ordning. Det finns
ett tydligt sammanhang med de olika delarna av kycklingarnas liv vilket uppfyller krav tre om
koherens. Till sist finns det ett genomgaende fokus med djurfabriken och kycklingarna och
darmed ar det fjarde och sista kravet uppfyllt. Det gar darfor att konstatera att kampanjfilmen

ar en beréttelse.

2.2.1 Berattelsens mal

Alla beréttelser har ett retoriskt syfte till varfor den skickas ut i véarlden.?® ”Virldens bista djur-
skydd” har som alla andra berattelser ett mal och &r skapad for att uppméarksamma nagonting.
Genom att titta pa sandaren av beréattelsen gar det att fa en battre forstaelse av malet. Djurens
ratt som star bakom kampanijfilmen arbetar med att forbattra djurvalfard och belysa de brister
som finns inom framst svensk djurhallning. Publiken som de riktar sig till kan tankas vara alla

medborgare i landet och framst vuxna som kan paverka politiskt genom att rosta i val. Ett tydligt

20 Elmelund Kjeldsen, Retorik idag, 305-308.
21 Elmelund Kjeldsen, Retorik idag, 308.

22 Foss, Rhetorical criticism, 307-308.

23 Foss, Rhetorical criticism, 310.



mal med kampanijfilmen och beréttelsen i den &r darfor att uppmana till handling. Denna hand-

ling &r att sluta stotta djurfabriker med oetiska forhallanden.

Ett annat mal &r att skapa medvetenhet om problemet med turbokycklingar och den svenska
djurhaliningen. Detta ar tydligt genom Djurens rétts riksordforande Camilla Bergvalls uttalande
om att malet med kampanjfilmen ar att visa verkligheten av djurfabrikerna.?* Dessa mal utgor
tillsammans anledningen till att Djurens ratt valde att skapa denna kampanjfilm och valet till
att gora en berattelse. Det slutliga malet ar att na deras vision om en acceptans av djur som

kannande individer med rétt till sina egna liv.%

2.2.2 Berattelsens funktioner

Berattelsen har ett flertal funktioner som tillsammans uppnar malet om att uppmana till hand-
ling och informera. Som tidigare namnt kan dessa identifieras genom att titta pa sandarens val
av: plats, karaktérer, beréattare, handelser, temporala samband, kausala samband, publik, tema
och typ av narrativ.?® Platsen som beréttelsen utspelar sig p& ar till en bérjan i en djurfabrik,
sedan i omradet utanfor fabriken och till sist i en djurtransport. Platserna ar relevanta for bade
handlingen och karaktérerna. Miljon ar detaljerad med exempelvis de doda kycklingarna under
containerns lock i andra scenen. Alla karaktérer i beréttelsen ar turbokycklingar med liknande
utseende. Karaktarerna i bakgrunden ar platta med fa karaktarsdrag och ar darmed forutsagbara.
Det finns tre kycklingar som &r huvudkaraktérer. De kan prata och har dessutom olika dialekter
vilket skapar ett djup och gor dem till runda, levande karaktarer. De fungerar &ven som beréttare
och vénder sig direkt till publiken. De beréattar optimistiskt om deras liv pa djurfabriken trots
det hemska runt omkring dem vilket kan tolkas som ironi. Beréttarna &r narvarande i berattelsen

och upplever sjélv det dem beskriver vilket hojer deras ethos.

Berattelsen borjar med sma handelser bestaende av kycklingarna i den forsta scenen inuti djur-
fabriken. Den forsta stora handelsen &r i slutet av forsta scenen da kycklingen i fokus sager
”Vila kan man gora i graven” och det klipps till andra scenen dar en kyckling ligger bland skrép
utanfor fabriken, vilket kan ses som en grav (0:44-0:50). Det ar en stor handelse eftersom det

for handlingen framat. En till stor handelse ar i tredje scenen som utspelar sig i en djurtransport

24 Djurens rétt, "Premiér for “Vérldens bésta djurskydd” - en animerad film om turbokycklingarnas verklighet”.
25 Djurens rétt, ’Om Djurens ritt”.
26 Foss, Rhetorical criticism, 312-314.



och en kyckling bryter nacken och doér nar fordonet skakar till (2:11-2:14). Det sista utmarkande
I berattelsen ar i slutet ndr kycklingen sdger ”Virldens basta djurskydd, réatt maktigt &nda. Som
svensk dr det ju inte utan att man blir lite stolt. Sa ar det ju.” (2:32-2:47). Det &r en minnesvard

héndelse som tydligt visar den ironi som genomsyrar beréttelsen.

De temporala sambanden i beréttelsen &r inte helt klara. Det &r oklart om héndelserna sker under
en kort period eller om det &r en langre tid mellan dem. Det gar dock att ana att de sker tétt inpa
varandra eftersom berattelsen berattas i presens och har en markerad ordningsféljd. Det finns
aven tydliga orsak-och-foljd-samband som &r konsekvenserna av manskligt handlande. Inga
konsekvenser har dock uttalade orsaker. Det ar underforstatt genom detaljer som visar att de
beror pa manskligt handlande. Ett exempel pa detta ar kycklingen som dor i djurtransporten pa
grund av att det kors fort och burarna skakar till vilket vi forstar beror pa hur manniskan kor.
Ett annat exempel ar kycklingarnas slitna utseende med kala flackar vilket implicit visar pa

vanvardandet fran méanniskor.

Berattelsens publik bestar som tidigare namnt av den svenska befolkningen. Beréattarna ger
grundlaggande information om djurskyddslagen och processen av turbokycklingar och forutser
darfor att majoriteten har bristfallig kunskap. Kycklingen i andra scenen sédger ”Det &r inte latt
for en vanlig Svensson att hdnga med i utvecklingen direkt” (1:18-1:21). Det kan tolkas som
genuin medkansla fran karaktarernas hall eller som ironi dar de menar pa att befolkningen bor

ta ansvar for att 6ka kunskapen om turbokycklingar.

Det huvudsakliga tema som finns i berattelsen ar att uppfodningen och djurhaliningen av tur-
bokycklingar &r oetiskt. Temat &r underforstatt genom de grafiska bilderna av djurfabriken och
valet av karaktarer. Likasa ar typen av narrativ latt att uppfatta. Berattelsen ar byggd pa ironi
dar karaktdrernas optimistiska uttalanden star i kontrast till vad som sker runt omkring dem. De

saknar kontroll dver deras egna situationer som bestar av maktloshet och misér.



3. DISKUSSION OCH SLUTSATS

Ovanstaende analys har syftat till att besvara hur Djurens ratt anvander sig av retorik for att fa
uppmarksamhet och varva medlemmar genom kampanjfilmer likt andra djurrattsorganisationer.
Till detta sokte jag svar pa fragestallningarna om hur de anvénder visuell retorik i kampanijfil-

men samt hur de anvander verbalt beréttande.

Den visuella analysen avslojar hur Djurens réatt gjort medvetna val nar det kommer till kam-
panjfilmens visuella uttryck. En animerad film kan vid forsta anblick framsta som oskyldig men
Djurens rétts ”Varldens basta djurskydd” dr motsatsen. De grafiska bilderna med kycklingar
som trangs inuti en fabrik eller bryter nacken i en djurtransport framstar som levande for vara
6gon och skapar retorisk evidentia. Djurens réatt lyckas darfor 6vertyga genom det visuella utan

att behdva anvanda ord.

Stine Landin och Simone Dorén i kandidatuppsatsen "Uppbyggnaden av en djurrittskampan;j”
kom fram till att det &r vanligt av djurrattsorganisationer att anvanda sig av djur som domine-
rande gestaltning. Detta stdammer 6verens med ”Vérldens bésta djurskydd” som endast har djur
som karaktérer. Deras undersokning visade daremot att majoriteten av kampanjer i rorligt for-
mat dr 1 minut 1anga eller kortare vilket inte &r fallet for ”Virldens bésta djurskydd”. Detta kan
mojligtvis vara en nackdel for Djurens rétt och potentiellt leda till att publiken tappar intresse
under videons gang. Vidare kom de fram till att majoriteten av djurrattskampanjer ar faktaba-
serade och att det & mindre vanligt med historieberéttande. Min narratologi analys av ”’Virl-
dens basta djurskydd” visade att den till hor minoriteten eftersom den framst ar en beréttelse

men med inslag av fakta.

I min visuella analys kom jag dven fram till att de grafiska bilderna i kampanjfilmen frammanar
kanslor genom memesis och kan klassas som shock advertising. Den tidigare forskningen fran
Jonathan Matusitzs och Maya Forresters artikel "PETA making social noise: A perspective on
shock advertising” visade pa att detta ar vanligt bland storre djurrattsorganisationer sasom Pe-
ople for the Ethical Treatment of Animals (PETA). De kom fram till att den typen av reklam &r
kontroversiell men brukar fungera for att skapa uppstandelse pa bland annat sociala medier.
Detta stodjer mitt resultat om hur det ar ett retoriskt och medvetet val att forsoka paverka kans-

lor for att varva medlemmar.
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Den narratologiska analysen tyder pa att kampanjfilmen &r en beréattelse. Detta konstaterades
genom Foss fyra krav for vad som utméarker en berattelse. For det forsta sa kom jag fram till att
det finns temporalitet eftersom kampanjfilmen innehaller manga handelser som &r uppdelade i
tre scener. Den uppfyller kravet om kausalitet eftersom handelserna i kampanjfilmen sker i en
ordning. Filmen har &ven ett tydligt sammanhang dar publiken far félja olika delar av turbo-
kycklingarnas liv vilket uppfyller det tredje kravet. Slutligen har kampanjfilmen ett genomga-
ende fokus med djurfabriken och tubrokycklingarna som uppfyller det fjarde kravet.

| analysen framkom det att berattelsen har som mal att uppmana till handling samt att skapa
medvetenhet om problemet med turbokycklingar och den svenska djurhallningen. Beréttelsens
mal uppfylls genom ett flertal funktioner som kunde identifieras genom att titta narmare pa
séndarens val av: plats, karaktérer, berattare, handelser, temporala samband, kausala samband,
publik, tema och typ av narrativ. Har visade det sig bland annat att det finns ett tydligt tema i
kampanjfilmen som ar att uppfodningen och djurhallningen av turbokycklingar ar oetiskt vilket
visar sig genom de grafiska bilderna.

Jag kom dessutom fram till att typen av narrativ som kampanjfilmen har valt att anvanda sig av
i paverkanssyfte &r ironi. Det ett satt for att vacka fler kanslor hos publiken och uppna deras
mal att publikens skratt ska fastna i halsen. Det blir en kontrast till den vanliga typen av djur-
rittskampanjer som &r raka pa sak och faktabaserade och ”Virldens bésta djurskydd” framstar

darmed som mer lattsam men blir ocksa minnesvérd.

Min slutliga beddmning &r att Djurens ratt och deras kampanjfilm ”Vérldens bésta djurskydd”
lyckas Gvertyga genom de visuella uttrycken. Detta lyckas de med genom att bilderna framstar
som levande for publikens 6gon och skapar darmed retorisk evidentia. De behdver alltsa inte
anvénda ord for att kampanjfilmen ska bli retorisk. Djurens rétt anvénder dessutom verbalt be-
rattande for att nd malen om att uppmana till handling och skapa medvetenhet om problemet
med turbokycklingar och den svenska djurhaliningen Bade det visuella och det narratologiska
anvands val och kampanjfilmen lyckas med att visa vad det egentligen innebar for djuren i
djurfabrikerna som ar malet med kampanjfilmen. Om de nagonsin kommer uppna deras vision

om en acceptans av djur som kannande individer med rétt till sina egna liv aterstar att se.

For denna undersokning analyserade jag inte hur det visuella och det verbala berattandet paver-
kar varandra. Jag tittade endast hur de fungerade separat i kampanjfilmen, forst det visuella och
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sedan det verbala berattandet. For en djupare forstaelse hade man kunnat analysera hur de
hanger ihop och samverkar for att skapa Overtygelse. Det skulle dven vara av intresse att under-
soka vad denna och liknande kampanjvideos far for effekter.
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