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Sammanfattning

Genom en 6kad medvetenhet hos konsumenter om deras klimatavtryck har det blivit
viktigt for foretag att positionera sig som hallbara. I samband med detta har
begreppet “gronmalning” etablerats inom sammanhang som exempelvis
vilseledande marknadsforing, dér foretag forsoker framstilla sig som miljovanliga
utan en vederhiftig grund. For att adressera innebdrden av gronmélning och finna
ett tillvigagéngsitt att motverka denna form av vilseledande markandforing inom
EU:s medlemsstater antogs i februari 2024 direktivet om dndring av direktiven
2005/29/EG och 2011/83/EU vad gdller mer konsumentmakt i den gréna
omstdllningen genom bdttre skydd mot otillborliga affdrsmetoder och bdttre
information 1 Europaparlamentet. Det antagna direktivet forvantas med sannolikhet
att péverka Sveriges marknadsforingslag, sarskilt i fraga om vilseledande
miljopéstaende.

Uppsatsen syftar till att beskriva och undersoka inneborden av gronmélning enligt
det antagna direktivet och vilka anpassningar eller tilligg som kan véntas bli
vésentliga i marknadsforingslagen (2008:486). Uppsatsen undersoker hur den
svenska rittspraxisen tillimpar vilseledande marknadsforing i samband med
miljopéstdenden. Uppsatsen konstaterar gronmalning enligt det antagna direktivet
utgérs av vilseledande pastdenden som saknar en grund, tillforlitlighet och en
transparens av information. Med det antagna direktivet konstateras det i uppsatsen
att det infors stringare bevisborda gentemot nédringsidkare géllande tydligare
information och oOkad transparens i samband med framstillningen av
miljopéstdenden. Uppsatsen faststéller och konstaterar att Sverige har en hog
bevisborda i samband med miljopastdenden inom vilseledande marknadsforing
vilket leder till att det antagna direktivet kommer med sannolikhet att komplettera
och detaljera marknadsforingslagens bestdmmelser om vilseledande péstdenden.

Amnesord: Gronmaélning, hallbarhet, miljopastdenden inom marknadsforing
vilseledande marknadsforing,



Abstract

With consumers becoming more aware of their environmental footprint, it has
become important for companies to position themselves as sustainable. In this
context, the term "greenwashing" has been established to describe misleading
marketing practices where companies try to portray themselves as environmentally
friendly without a valid basis. To address the meaning of greenwashing and find an
approach to counter this form of misleading marketing in EU Member States, the
amending Directives 2005/29/EC and 2011/83/EU as regards empowering
consumers for the green transition through better protection against unfair practices
and through better information was adopted by the European Parliament in February
2024. The adopted directive is likely to impact Swedish marketing law, particularly
concerning misleading environmental claims.

The paper aims to describe and examine the meaning of greenwashing under the
adopted Directive and what adaptations or changes might be necessary in the
Swedish marketing law. It examines how Swedish case law applies to misleading
marketing related to environmental claims. The paper concludes that, according to
the adopted directive, greenwashing consists of misleading claims that lack a basis,
reliability, and transparency of information. Further, the paper states that with the
adopted directive, a stricter burden of proof is imposed on traders, requiring clearer
information and increased transparency when presenting environmental claims. The
paper establishes and concludes that Sweden already has a high burden of proof
concerning environmental claims in misleading marketing, suggesting that the
adopted directive will likely supplement and detail the provisions of the marketing
law on misleading claims.

Keywords: Greenwashing, sustainability, environmental claims in marketing,
misleading marketing
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1 Inledning

1.1 Bakgrund

Klimatfordndringar utgdr en rddande utmaning som paverkar hela vérlden genom
exempelvis forhdjd global medeltemperatur, Gversvimningar och hot mot
minniskors och djurs hélsa." Med hinsyn till klimatforindringarna och den dkade
medvetenheten bland konsumenter om sina klimatavtryck har det blivit visentligt
for foretag att ha ett storre hallbarhetsfokus.? I takt med att konsumenter har blivit
mer medvetna om sina klimatavtryck har &ven medvetenheten géllande hur
néringsidkares produkter tar hénsyn till hallbarhet och miljomaéssiga konsekvenser
aktualiserats.’ Eftersom héllbarhet har blivit alltmer visentligt samt att foretag vill
positionera sig som miljovénliga har begreppet greenwashing, pé svenska bendmnt
gronmélning, etablerats.* Med gronmalning forsoker niringsidkare framstilla sig
sjilva som miljdansvarstagande pa ett sitt som saknar grund eller #r vilseledande.’
Detta kan ske exempelvis genom otydliga eller svagt underbyggda miljopastaenden
som hallbar”, “klimatneutral”, “miljovinlig” eller ”Eko” i sin marknadsforing.’ Hur
foretag viljer att framsta som miljovénliga genom svagt underbyggda pastaenden
utan bevis for sina dtaganden och garantier kan dven uttryckas genom miljoméssiga
logotyper, symboler, firger eller hallbarhetsmirkning utan giltig bevisning.’

Mot bakgrund av att foretag vill positionera sig som mer miljovénliga och att
begreppet gronmalning har etablerats, lade kommissionen den 30 mars 2022 fram ett
forslag till direktiv om mer konsumentmakt i den grona omstdllningen genom bdttre
skydd mot otillborliga  affirsmetoder och information.® Med hjilp av
direktivforslaget syftar kommissionen till att motverka foretags anvidndning av
gronmélning genom att sdtta informationskrav pa foretagas vilseledande
miljdpastienden.’ Detta pa grund av att nuvarande bestimmelser inte specificerar
vissa vilseledande metoder kopplat till &mnet héllbarhet och gronmalning, vidare
vilken informationskrav konsumenten ska kunna erhalla vid inkdp av hallbara

'"Europeiska Kommissionen, Konsekvenser av klimatfordindringar (U.4).

% Svensk Handel, Svensk Handels Héllbarhetsundersékning 2023/2024, 2023 5.7-9.

3 Forslag till Europaparlamentet och radets direktiv om styrkande och framforande av uttryckliga miljopastienden
COM (2023) 166 final av den 22 mars 2023. s.2.

“Buropaparlamentets och radets direktiv (EU) 2024/825 av den 28 februari 2024 om #ndring av direktiven
2005/29/EG och 2011/83/EU vad giller mer konsumentmakt i den grona omstéllningen genom béttre skydd mot
otillborliga affarsmetoder och béttre information (EUT L825, 06.03.2024) s.1.

* Impact assessment report accompanying the document Proposal for a directive of the European parliament and of
the council amending Directives 2005/29/EC and 2011/83/EU as regards empowering consumers for the green
transition through better protection against unfair practices and better information, SWD (2022) 85 final av den 30
mars 2022. s.3.

¢ Konsumentverket, Miljopdstdenden om klimatkompenserade produkter i marknadsforing, 2021 s.14

7 Kommissionens tillkinnagivande, vigledning om tolkningen och tillimpningen av Europaparlamentets och radets
direktiv 2005/29/EG om otillborliga affdrsmetoder som tillimpas av néringsidkare gentemot konsumenter pa den
inre marknaden (EUT 29.12.2021 C 526/1). Art. 4.1.1.1.

8Férslag till Europaparlamentet och radets direktiv om dndring av direktiven 2005/29/EG och 2011/83/EU vad giller
mer konsumentmakt i den gréna omstéllningen genom bittre skydd mot otillborliga afférsmetoder och battre
information, COM (2022) 143 final s.1.

° Kommissionens direktivforslag s.6-7.



produkter.'® En undersokning genomford pa kommissionens begiran indikerar att
det finns en brist pd tillforlitlig information om produkters miljomaéssiga
egenskaper.'' Vidare inom undersokningen granskades 150 olika miljopastaenden,
80 av 150 dessa miljopéastaenden ansags vara vilseledande och vaga eller innehdll
felaktig information om produktens miljopaverkan.'? Enligt kommissionen ansigs
denna andel vara betydande i relation till konsumentskyddet och vilseledande
miljdpastdenden och som en anledning till direktivforslaget.'® Direktivet innehéller
andringar av tva direktiv: direktiv 2005/29/EG om otillborliga afférsmetoder och
direktiv 2011/83/EG om konsumentréttigheter. Direktivet 2005/29EG behandlar
regleringar om otillborliga affirsmetoder som tillimpas av niringsidkare'* medan
direktiv 2011/83/EG handlar om regleringar géllande konsumentréttigheter som
exempelvis distansavtal och avtal utanfor afférslokaler.'

Under februari 2024 undertecknade Europaparlamentets ordférande och rédets
ordférande det antagna direktivet.'® Med det antagna direktivet foljer mycket
sannolikt dndringar i Sveriges marknadsforingslag (2008:486) (MFL) och hur
gronmalning i marknadsforing ska specificeras och regleras.'” Ytterligare hur
vilseledande marknadsforing i samband med bevisbdrda kan komma att placeras och
omfattas av det antagna direktivets bestimmelser.

Vilseledande marknadsforing forekommer i olika former av reklam och anses som
den vanligaste typen av otillborlig marknadsforing.'® Marknadsforingslagens
bestimmelser om vilseledande markandforing innebér att néringsidkare inte fér
anvéinda pastdenden som &r felaktiga eller uteldmna informationen som kan anses
som vilseledande."” Grénmalning tillhér kategorin vilseledande marknadsforing. For
att en ndringsidkare inte ska falla under gronmélning behdver miljopastaendena vara
mattfulla, underbyggda och vederhiftiga.® Vilseledande marknadsféring sdsom
gronmaélning, utgér en utmaning for konsumenter genom att det kan gora det svart
att skilja mellan ékta hallbara produkter och de produkter som endast forsdker ge en
illusion av héllbarhet i form av ett allmint miljdpastiende.’’ Dédrmed riskerar
konsumenter att bli vilseledda av niringsidkares marknadsforing och déarigenom
gbra inkdp som inte stimmer dverens med vad som faktiskt utlovas.?

19 Impact Assessment s.6.

"Tbid s. 3.

12 Ibid s.3.

'3 Kommissionens direktivférslag s.3.

"“Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG av den 11 maj 2005 om otillborliga affirsmetoder som
tillimpas av ndringsidkare gentemot konsumenter pa den inre marknaden och om #indring av rddets direktiv
84/450/EEG och Europaparlamentets och radets direktiv 97/7/EG, 98/27/EG och 2002/65/EG samt
Europaparlamentets och rédets forordning (EG) nr 2006/2004 (EUT L149/22, 11.06.2005) Art. 1.

!5 Europaparlamentets och radets direktiv 2011/83/EU av den 25 oktober 2011 om konsumentrittigheter och om
andring av radets direktiv 1999/44/EG och om upphdvande av radets direktiv 85/577/EEG och Europaparlamentets
och radets direktiv 97/7/ EG (EUT L304/64, 22.11.2011). Art.1 och Art.3.

16 Det antagna direktivet

172021/22: FPM79 Direktiv om mer konsumentmakt i den gréna omstéllningen genom biittre skydd mot otillbérliga
affarsmetoder och béttre information. Avsnitt 1.

'8 Ulf Bernitz. Svensk europeisk marknadsritt 2 Marknadsforingsritten. 2 uppl. Stockholm: Nordstedts juridik. s.72.
¥ Ibid 5.72.

20 Det antagna direktivet s.1.

2 Ibid 5.1-2.

22 Europeiska Kommissionen, Green claims (u.4)
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Under 2022 begérde regeringen in remissvar frén 76 remissinstanser bland annat
myndigheter och branschorganisationer gillande kommissionens direktivforslag.?
Regeringen fick tillbaka 41 remissvar, dér ett flertal olika synpunkter framfordes och
vissa remissinstanser avstod fran att yttra sig géllande kommissionens
direktivforslag.®* Flera utav remissvaren var framtridande frin Sveriges
Advokatsamfund, Jordbruksverket, Naturvardsverket eller Sveriges Annonsdrer i
det avseende géllande hur en mer detaljerade bestimmelser om miljopéstdenden i
marknadsforing ska anpassas enligt marknadsforingslagen i relation till den
nuvarande nationella lagstiftningen. 2

Hur det antagna direktivet kan komma att ge en klarare definition av gronmélning
och hur detta forhéller sig till dndringar i marknadsforingslagen kan endast
undersokas. Daremot indikerar det antagna direktivet pa ett hdgre informationskrav
om miljopastaenden i marknadsforing.

1.2 Syfte och fragestallningar

Syftet med uppsatsen ar att beskriva och undersoka innebdrden av gronmalning
enligt det antagna direktivet om mer konsumentmakt i den grona omstillningen
genom bittre skydd mot otillborliga affarsmetoder och information, samt dess
forhallande till bestimmelserna om vilseledande marknadsforing enligt
marknadsforingslagen. Syftet &r ocksa att undersoka hur det nya antagna direktivet
kan komma att kréva forédndringar i svensk marknadsforingslagstiftning.

e Vad innebér “gronmélning” enligt direktivet om mer konsumentmakt i den
grona omstdllningen genom bdttre skydd mot otillborliga affdrsmetoder och
information?

e Vad innebdr det antagna direktivets bestimmelser om vilseledande
miljopéastdenden 1 forhallande till bestimmelserna om vilseledande
marknadsforing enligt MFL?

1.3 Avgransningar

Uppsatsen kommer att fokusera pa att undersdka det antagna direktivet och
kommissionens direktivforslag. Sérskilt kommer den att analysera hur det antagna
direktivet innebér en dndring eller ett tilldgg till bestimmelserna om vilseledande
marknadsforing i det befintliga direktivet om otillborliga affarsmetoder. Vidare har
uppsatsen som syfte att genom det antagna direktivet undersoka om det kan komma
att innebédra en dndring eller anpassning inom bestimmelserna om vilseledande
marknadsforing inom marknadsforingslagen (2008:486).

PRemiss Fi2022/01195. Remissinstanser: Férslag till Europaparlamentet och radets direktiv om #ndring av
direktiven 2005/29/EG och 2011/83/EU vad géller mer konsumentmakt i den grona omstéllningen genom bittre
skydd mot otillborliga affarsmetoder och béttre information.

4 Ibid.

2 Remiss Fi2022/0119. Sveriges Advokatsamfund remissyttrande. Jordbruksverkets —remissyttrande.

Naturvardverkets remissyttrande. Sveriges Annonsdrer remissyttrande.
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14 Metod och material

For att kunna uppnd uppsatsens syfte och besvara tillhorande fragestillningar
kommer den rittsdogmatiska metoden och inslag av den EU-réttsliga metoden att
anvindas. Den rittsdogmatiska metoden anvinds for att analysera och kategorisera
géllande rdtt. Syftet med den rittsdogmatiska metoden kan beskrivas som att
rekonstruera en réttsregel, eller finna losningen pé ett réttsligt problem genom att
tillimpa en rittsregel pa detsamma.*® Vidare innebir detta att det sker en granskning
av exempelvis lagar, forarbeten doktrin eller praxis for att faststélla réttens betydelse
och tillimpning.”” Med rittsdogmatisk metod tas det hiinsyn till rittskillans
rittskillevirde vilket innebir att det sker en bedémning om rittskéllans auktoritet.?®
Inom réttsdogmatiken ligger det ett intresse 1 normer, men inte hur dessa normer
tillimpas 1 praktiken. Raittsdogmatiken kan anses som en analys med ett
vetenskapligt syfte som kan kompletteras med omvérldsiakttagelser for att fa en
storre perspektiv.?’ Inom metoden behdvs det diremot en beaktning av risken for att
omvirldsanalysen kan ge effekter av en felaktig beskrivning av gillande ritt.>° Med
en rittsdogmatisk metod &ar det forekommande att i ett enskilt fall véga ett
forarbetsuttalande mot andra mer dndamalsriktade argument inom analysen.*' For
att kunna besvara uppsatsens fragestéllningar bestar uppsatsen av faststillande av
géllande rétt for hur marknadsforingslagen tillimpar miljopastdenden inom
vilseledande marknadsforing, &ven hur Sveriges réttspraxis har tillimpats inom detta
rattsomrade. Dérav ér det visentligt att utga fran den réittsdogmatiska metoden for
att uppna uppsatsens syfte och besvara fragestillningarna genom en analysering av
géllande rétt.

I uppsatsen finns det EU-réttsliga inslag, detta med anledning av att uppsatsdmnet
behandlar inte enbart svensk lagstiftning utan dven inkluderar relevanta EU-
regleringar. Uppsatsen behandlar en del av unionens sekundérritt vilket innefattar
direktiv vilket riktar sig till medlemsstaterna och inte till enskilda.*? Detta innebir
att EU-direktiv ldmnar at medlemsstaterna att bestimma utformning och
genomforandesitt.” Ytterligare for att uppfylla kravet pa att sikerstilla korrekt och
enhetlig tillimpning av EU-rétten, ir nationella réttstillaimpare skyldiga att analysera
den nationella réttsordningen i ljuset av direktivet och inte bara de regler som
antagits specifikt for att folja direktivet.*

I uppsatsen kommer Kommissionens  direktivforslag:  Forslag  till
Europaparlamentet och rdadets direktiv om dndring av direktiven 2005/29/EG och
2011/83/EU vad gdller mer konsumentmakt i den grona omstdillningen genom bdttre

%6 Jan Kleineman, Rittsdogmatisk metod, I: Juridisk metodléra, Niiv, Maria & Zamboni, Mauro (red.), 2:1 uppl.,
Lund: Studentlitteratur, 2018, s. 21.

YClaes Sandgren, Rdttsvetenskap for uppsatsforfattare: dmne, material, metod och argumentation, 4 uppl.
Stockholm: Nordstedts Juridik, 2018, s 36-39.

8 Sandgren, 2018 5.48.

2 Kleineman, 2018 s.24-25.
30 Ibid.

31 Kleineman, 2018 s.29.

32 Bernitz & m.fl, 2023 5.69.
3 Ibid.

34 Jane Reichel, EU-riittslig metod, I: Juridisk metodlira, Niiv, Maria & Zamboni, Mauro (red.), 2:1 uppl., Lund:
Studentlitteratur, 2018 s. 125.
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skydd mot otillbérliga affirsmetoder och bdttre information behandlas. I samband
med detta for att besvara uppsatsens fragestéllningar kommer det antagna direktivet:
Europaparlamentets och radets direktiv (EU) 2024/824 av den 28 februari 2024 om
dndring av direktiven 2005/29/EG och 2011/83/EU vad géller mer konsumentmakt
i den grona omstéllningen genom bdttre skydd mot otillborliga affdrsmetoder och
béttre information att behandlas. Eftersom det antagna direktivet och
kommissionens direktivforslag syftar till att genomf6ra tilligg och éndringar i
direktiv 2005/29/EG géllande otillborliga affarsmetoder, kommer relevanta punkter
utifran denna att belysas med en grund i uppsatsens syfte. For att besvara uppsatsens
fragestéllningar kommer en analys av det antagna direktivet och kommissionens
direktivforslag att genomforas. Detta syftar till att undersoka och forstd vad det
antagna direktivet avser med gronmaélning och hur detta kan paverka anpassningar i
marknadsforingslagen. Att diskutera anpassningarna inom markandforingslagen i
samband med det antagna direktivet blir relevant eftersom Sverige, som
medlemsstat, har fram till 2026 pa sig att inforliva direktivet i nationell lagstiftning.*’

I uppsatsen har det tagit hjilp av kommissionens vigledning géllande direktivet om
otillborliga affarsmetoder. Syftet med végledningen &r att underlétta tillimpningen
av direktivet om otillborliga affirsmetoder. Kommissionens végledning &r inte
juridiskt bindande utan hénvisar till det befintliga direktivet om otillborliga
affirsmetoder.® Med kommissionens vigledning har uppsatsen fitt stod i hur
direktivet om otillborliga affdrsmetoder ska tolkas och tilldimpas.

For att fa ett storre perspektiv géllande hur marknadsforingslagen kan komma att
behova anpassas med det antagna direktivet, innehaller uppsatsen remissyttranden
fran ett flertal remissinstanser. Dédremot avser remissvaren kommissionens
direktivforslag och inte det antagna direktivet. Forfattaren dr medveten om detta.
Eftersom det antagna direktivet inte har implementerats i svensk lagstiftning d4nnu ar
amnet samt forskningsléget nytt vilket aterigen forfattaren dr medveten om.

Styrdokument och allménna rad som inte &r juridiskt bindande men &nda tillméts
betydelse i vissa sammanhang kalls for “soft law”.*” ICC-koden och ICC:s
miljoreklamregler &r exempel pa soft law vilka framkommer som ett komplement
inom tillimpningen och beddmningen av marknadsforingslagen. Vidare anvénder
domstolen sig utav soft law som ett verktyg for att beddma om ett miljopéstdende ér
vilseledande eller inte. Nationella myndigheter kan vara skyldiga att tillimpa soft
law som ett tolkningsunderlag vilket EU-domstolen har funnit sig i.*®

35 Det antagna direktivet s.14.

3¢ Kommissionens vigledning s.5.
37 Bernitz & m.fl. ,2023 5.97.

3% Sandgren, 2018 5.50.
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1.5
Kapitel 2

Kapitel 3

Kapitel 4

Disposition

Uppsatsen inleds med en beskrivning av kommissionens
direktivforslag. Vidare beskrivs det antagna direktivets dndringar och
bestimmelser géllande vilseledande marknadsforing i samband med
miljopéstdenden. Slutligen analyseras hur gronmélning framhévs
enligt det antagna direktivet och kommissionens direktiv{orslag.

I det tredje kapitlet beskrivs tillimpningen och utformningen av
marknadsforingslagen for att sedan g& vidare till hur den svenska
praxisen forhéller sig till miljopastienden inom vilseledande
marknadsforing. Slutligen genomfors det en analys av hur det antagna
direktivet kan komma att medféra  anpassningar i
marknadsforingslagen.

I det fjdrde kapitlet genomfors en slutsats, dér uppsatsens
fragestéllningar besvaras.
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2 Det antagna direktivet

I mars 2022 lade den Europeiska Kommissionen fram direktiviorslag for
Europaparlamentet. Efter omfattande diskussioner och forhandlingar inom béde
Europaparlamentet och radet nadddes en Overenskommelse om forslaget. Under
februari 2024 undertecknade Europaparlamentets ordférande och rédets ordforande
det antagna direktivet, vilket innebdr att medlemsstaterna senast den 27 mars 2026
ska anta och offentliggéra bestimmelser i enlighet med det antagna direktivet.”

2.1 Bakgrund

21.1  Motiv och syfte med kommissionens direktivforslag

Kommissionen presenterade den 30 mars 2022 ett direktivforslag som fokuserar pa
att 0ka konsumenternas makt i den grona omstéllningen genom béttre skydd mot
otillborliga affdrsmetoder och bittre information.*” Av kommissionens motivering
till direktivet framgar att det syftade till att forbdttra och skydda
konsumentrittigheterna p& unionsnivé genom andring av tva direktiv: direktivet om
otillborliga  affarsmetoder 2005/29/EG ~ och  direktiv.  2011/83/EU  om
konsumentrittigheter. Enligt motiveringen till forslaget beskrives syftet som:

”...bidra till en cirkuldr, ren och grén ekonomi inom EU genom att ge konsumenterna mdjlighet att
fatta informerade inkopsbeslut och darigenom bidra till en mer hallbar konsumtion. Det riktar sig
dven mot otillborliga affarsmetoder som vilseleder konsumenter frén hallbara konsumtionsval.

Vidare sdkerstiller forslaget en béttre och mer enhetlig tillimplig av EU:s konsumentlagstiftning
2 4]

Enligt direktivforslagets motivering var en av huvudsakerna att uppdatera den
nuvarande konsumentlagstiftningen med bakgrund till att sékerstélla att det finns ett
konsumentskydd i relation till den grona omstillningen.** Bakgrunden till forslaget
grundas i tvd huvudproblem som har sammanstilldes utifrin kommissionens
konsekvensbeddmning. De huvudproblemen som framkommit 4r att konsumenter
har en bristande tillgang till tillforlitlig information for att kunna géra miljomassigt
héllbara konsumtionsval och att konsumenten méts av vilseledande affirsmetoder.*?

I direktivforslagets motivering ndmns det att konsumenter ska fa ett 6kat inflytande
genom att konsumenter erhéller béttre information om en héllbar produkt innan de
ingar i ett avtal. Detta for att kunna bidra till konsumentskyddet och dirigenom
motverka otillbérliga affirsmetoder som hindrar hallbara inkdp for konsumenten.**

3 Det antagna direktivet s.14.

40 Kommissionens direktivforslag.

4! Kommissionens direktivférslag s.1-2.
42 Ibid s.1.

43 Kommissionens direktivforslag s.11.
“ Ibid s.1.
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Enligt kommissionens direktivforslag specificerades ett flertal syften som
efterstrivades att uppnds genom revideringen. Utifrin kommissionens
direktivforslag har syftena sammanfattats utifran omrédena vilseledande
miljopdstdenden, metoder for att forkorta produktlivsiingden och anvdindningen av
otillforlitlig och icke-transparent hillbarhetsmérkning.” Omradet som fokuserar pa
vilseledande miljopéstdenden fokuserar pé niringsidkarens roll, hur denna inte ska
vilseleda konsumenten genom miljopéstdenden som inte har en vederhéftig grund.
Enligt en punkt syftar kommissionen till att en ndringsidkare ska sékerstilla att inte
vilseleda konsumenter om produkternas miljomaéssiga och sociala konsekvenser.*®
Direktivforslagets syfte dr att sékerstdlla att en néringsidkare endast gor
miljopéastdenden om foretagets framtida miljoprestanda om det finns tydliga
ataganden som visar hur detta uppnas.*’

I kommissionens punktlista 6ver syften framforhalls dven syften som har annorlunda
formulering som innebér “forbud” for niringsidkaren i stillet for att “sikerstilla”.*®
Inom vilseledande miljopastaenden syftar forslaget till forbud mot miljopastaenden
om hela produkten nér egentligen det giller vissa egenskaper hos produkten. Vidare
foreslds ett forbud mot att uppvisa héllbarhetsmérkning som inte grundas pa ett
certifieringssystem eller av en offentlig myndighet. Dartill efterstrévar
kommissionen i sitt syfte ett forbud mot allmidnna miljopéastienden vid
marknadsforing dar ndringsidkaren kan inte bevisa sin miljoprestanda i enlighet med

forordning om EU-miljémirke (EG) nr 66/2010.%

Av kommissionens motivering framgar det att en forbéttrad inre marknad kan inte
endast genomforas med medlemsstaternas nationella lagar utan det krdvs en
harmonisering inom EU gillande #&ndring av direktiven 2005/29/EG och
2011/83/EU. Detta innebdr att en &ndring av direktiv 2005/29/EG skulle det
underldtta for nationella myndigheter deras tillsyn nér det handlar om exempelvis
omrdden som 10r vilseledande miljopastaenden eller icke-transparens
héllbarhetsmirkning. Detta genom att specificera nér metoder inom dessa anses vara
otillborliga affirsmetoder.™

21.2 Kommissionens forslag till andring av svarta listan

I kommissionens direktivforslag foreslogs det en uppdatering av den svarta listan for
att inkludera tio nya affirsmetoder som ska betraktas som otillborliga enligt svarta
listan.”' Bland de forslagna affirsmetoderna som berdr vilseledande miljépastienden
aterfinns bland annat:

e Uppvisa en héllbarhetsmérkning som inte grundas pé ett certifieringssystem eller som
inte faststéllts av offentliga myndigheter

4 Ibid.

46 Avsnitt 1.1 Kommissionens direktivforslag s.2.
47 Tbid s.2.

8 Ibid s.2.

4 Ibid s.2.

50 Kommissionens direktivforslag s.6.

S Tbid s.16
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e  Gora ett allmént miljopastdende for vilket ndringsidkaren inte kan styrka erkdnd utmaérkt
miljoprestanda som &r relevant for pastdendet

e  Gora ett miljopastdende om hela produkten nér det faktiskt endast hinfor sig till vissa
aspekter av produkten.>?

Med kommissionens direktivforslag och dndring i den svarta listan introduceras flera
andringar for att skydda konsumenter mot otillborliga affarsmetoder. Kommissionen
foreslér dven en uppdatering av forteckning 6ver produktegenskaper. Det innebér att
om en néringsidkare presenterar fel information som far konsumenten att dra
felaktiga slutsatser om produkters egenskaper, ska det anses som vilseledande
handling.*?

2.2 Det antagna direktivet

2.21 Skal till antagande

I det antagna direktivet efterstrdvas det att tillgodose en vélfungerande inre marknad
i takt med en gron omstéllning, dér konsumentskydd och miljoskyddsniva stér i
fokus.>* Med den inre marknaden inom EU avses det att exempelvis varor, tjinster,
kapital och personer kan obehindrat rora sig mellan medlemsstaterna vilket aterfinns
iart. 26.2 i Fordraget om Europeiska unionens funktionssétt. Inneborden av den inre
marknaden aterfinns &ven inom art. 4 i direktivet om otillborliga affarsmetoder.

I det antagna direktivet ldggs ett storre ansvar péd niringsidkaren, var denna ska se
till att kunna tillhandahélla tydlig och trovirdig information for att inte falla under
exempelvis vilseledande miljopéstdenden som kan anses som otillborlig afférsmetod
i enlighet det antagna direktivet. Med det antagna direktivet efterstriavas det att stirka
konsumentskyddet vilket skyddar konsumenten mot affirsmetoder som innebér
gronmaélning, icke-transparent héllbarhetsmérkning eller vilseledande information
om produkter.™

Med det antagna direktivet efterstrivas det att naringsidkare verkar och konkurrerar
lika nér det finns bestdmmelser géllande tillborliga miljopastdenden som &r
tillforlitliga och erhéller rétt information. Detta bidrar till att konsumenten kan
genomfora inkdpsbeslut dér en produkt tillhandahéller tillforlitlig information om
dess miljopaverkan tillskilland frén konkurrerande produkter. Ytterligare kan detta
bidra till att det uppmuntras till konkurrens nér det géller miljomaéssigt héllbara
produkter i stéllet for en hogre efterfrigan pa produkter som har en negativ
miljdpaverkan.*®

52 Ibid s.16.

33 Ibid s.16.

5 Det antagna direktivet. s.1.
3 Ibid s.1.

¢ Ibid s.1.
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2.2.2  Andring av direktivet om otillbérliga affirsmetoder och den svarta

listan

2.2.2.1 Andring av direktiv om otillborliga affarsmetoder

I det antagna direktivet har det inforts definitioner av vad ett miljopdstdende, allmdnt
miljopdstdende och vad en hdllbarhetsmdrkning innebdr samt vad det omfattar.
Dessa definitioner har lagts till i art. 2 i direktivet om otillborliga affarsmetoder.

e ”Miljopastdende: meddelande eller representation som inte &r ett obligatorium enligt
unionsrdtten eller nationell rdtt, i ndgon form, inbegripet representation genom text,
bilder, grafik eller symboler, sdsom mérkning, varumérkesnamn, foretagsnamn eller
produktnamn, i samband med ett kommersiellt meddelande och i vilket anges eller antyds
att en produkt, en produktkategori, ett varumaérke eller en néringsidkare har positiv eller
ingen miljopaverkan eller & mindre skadlig for miljon &n andra produkter,
produktkategorier, varumérken eller ndringsidkare, eller har forbéttrat sin pdverkan over
tid.”

e ”Allmént miljopéstaende: ett miljopastdende i skriftlig eller muntlig form, &ven genom
audiovisuella medier, som inte ingdr i en héllbarhetsmarkning, dédr pastdendet inte
specificeras tydligt och vil synligt pd samma medium.”

e  “Hallbarhetsmirkning:  frivillig  fortroendemérkning,  kvalitetsmarkning  eller
motsvarande, antingen offentlig eller privat, som syftar till att sérskilja och marknadsfora
en produkt, en process eller en affarsverksamhet med hénvisning till dess miljoméssiga
eller sociala egenskaper eller bade och, med uteslutande av obligatorisk mérkning som
krdvs enligt unionsrétten eller nationell ratt.”

Direktivet anger vidare for att fraimja efterfragan och utbudet av mer héllbara varor
ar det visentligt att konsumenter har tillgdng till tillforlitlig och transparent
information om produkters miljomaéssiga och sociala egenskaper. Vidare innebér det
att konsumenten kan genomfora vélgrundade affarsbeslut utan att vilseledas av hur
en produkt marknadsfors.”” Vad som avses med affirsbeslut aterfinns i direktivet om
otillborliga affarsmetoder. Enligt art. 2 direktivet om otillborliga affdrsmetoder
beskrivs affdrsmetod som ett beslut som fattas av konsumenten exempelvis genom
under och hur vilka forutséttningar en produkt ska kopas eller om produkten ska
behallas eller overlatas eller om avtalsenlig réittighet i samband med produkten ska
utnyttjas oavsett om konsumenten beslutar att handa eller avstér frin att handla.>®

Genom att framhéva konsumenters tillgang till tillforlitlig och transpararent
information har det antagna direktivet implementerat dndring i art. 6.1 i direktivet
om otillborliga affdirsmetoder med syfte att géra en mer detaljerad beskrivning over
vad som kan vara vilseledande i samband med en produkts utmirkande egenskaper.

”Produktens utmérkande egenskaper, som till exempel dess tillginglighet, fordelar, risker,
utférande, sammanséttning, miljomaéssiga eller sociala egenskaper, tillbehor, cirkularitetsaspekter,
sasom héllbarhet, reparerbarhet eller atervinningsbarhet, kundservice efter forsdljning och
reklamationshantering, metod och datum for tillverkning eller tillhandahallande, leverans,
dandamalsenlighet, anvindningsomrade, kvantitet, specifikation, geografiskt eller kommersiellt

57 Det antagna direktivet s.2-3.
8 Art.2 i direktivet om otillborliga affirsmetoder.
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ursprung eller det resultat som kan forvéntas av anvéndningen, eller resultat och egenskaper som
framkommit vid provningar eller undersdkningar som utforts pa produkten i fraga.”

Med det antagna direktivet sker det en dndring av art. 6.2 i direktivet om otillborliga
affarsmetoder, vilket syftar till att motverka miljopéstdenden som inte kan styrkas
samt miljoataganden som inte kan kontrolleras eller bedomas objektiva. I det antagna
direktivets skél till dndring av art. 6.2 ligger fokus pa miljopéstdenden som ar
klimatrelaterade vilket kan exempelvis vara pastdenden om en Overging till
koldioxid- och klimatneutralitet.*’

Inom denna &ndring av art. 6.2 ndmns det dven att en naringsidkare ska se till att ha
en genomforandeplan i samband med sina miljopéstdenden, vilket ska vara en
detaljerad plan 6ver hur néringsidkarens dtagande ska uppnds och hur resurser
tillhandahélls. Néringsidkares miljopastdenden och genomforandeplan ska &ven
granskas regelbundet av oberoende experter enligt art. 6.2. Foljande éndring av art.
6.2 formuleras enligt foljande:

“miljopastdenden som hanfor sig till framtida miljoprestanda utan tydliga, objektiva, allmént
tillgdngliga och kontrollerbara dtaganden i en detaljerad och realistisk genomférandeplan som
innehaller métbara och tidsbundna mal och andra relevanta och nddvindiga delar for att stodja dess
genomforande, till exempel resursfordelning, och som regelbundet kontrolleras av en oberoende
expert vars slutsatser gors tillgdngliga for konsumenterna,

En ytterligare vilseledande affarsmetod vilket inkluderas bland de specifika
metoderna enligt art. 6.2 &r att marknadsfora fordelar gentemot konsumenter som ar
irrelevant for den specifika produkten eller verksamheten. Om néringsidkarens
pastadda fordelar inte direkt relaterad till produkten kan det anses vilseleda
konsumenten att tro att produkten &r fordelaktig som exempelvis miljomassig i
jamforelse med konkurrenters produkter.

”... marknadsforing av fordelar gentemot konsumenter vilka ér irrelevanta och inte foljer av nagon
egenskap hos produkten eller foretaget.”

Hur en néringsidkare véljer att jamfora sin produkt gentemot sina konkurrenter i ett
miljomassigt syfte har dven beaktats. Jamforelse av produkter nir det géller
exempelvis miljomissiga eller sociala egenskaper ska dven regleras enligt det
antagna direktivet. Enligt &ndringen kommer det ske en dndring i art. 7 i direktivet
om otillborliga affarsmetoder, pa det vis att konsumenter ska erhélla information om
hur en néringsidkarens jimforelsemetod har gatt till.°® Med jimforelsemetoden avses
vilka produkter som jamfors eller produkters leverantorer exempelvis. Syftet med att
erhilla en tillforlitlig jamforelse gentemot konsumenten s& denna kan fatta

vélgrundade kdpbeslut. Foljande punkt ska laggas till inom art. 7:

”Nér en néringsidkare tillhandahéller en tjdnst som jamfor produkter och tillhandahéller
konsumenten information om miljomaéssiga eller sociala egenskaper eller om cirkularitetsaspekter,
sasom héllbarhet, reparerbarhet och atervinningsbarhet, med avseende pa produkterna eller
leverantdrerna av dessa produkter, ska information om jdmforelsemetoden, de produkter som
jdmfors och leverantdrerna av dessa produkter samt de &atgdrder som vidtagits for att halla
informationen uppdaterad anses vara vésentlig information.

% Det antagna direktivet s. 2.
0 Ibid s.2.
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2.2.2.2 Andring av den svarta listan

Enligt det antagna direktivet ser det en dndring i den svarta listan om forbud mot
allmént miljopastaende, vilka saknar en vederhéftig grund och inte kan styrkas.
Syftet med dndringen i den svarta listan ar att specificera miljopéstdenden genom att
kréva en vederhéftig grund i stéllet for att de ska vara allmdnna miljopéstdende utan
vederhéftighet. Exempel pa allménna miljopastdenden som tas upp i skilet till
andring av svarta listan &r:

”...’miljovénlig”, “ekovénlig”, “grén”, “naturvédnlig”, “ekologisk”, “miljoméssigt korrekt”,
“klimatvinlig”, “skonsam mot miljon”, “koldioxidvanlig”, “energieffektiv’, “biologiskt
nedbrytbar”, “’biobaserad” eller liknande pastdenden som antyder eller ger intryck av utmarkt
miljéprestanda...”!

Vidare framfor det antagna direktivet att ett allmént miljopastadende kan ta uttryck i
skriftlig eller muntlig form med hjélp av bilder eller firger som formedlar det
allménna miljopastaendet.” Férutom de allméinna motiveringarna for vad som kan
betraktas som ett allmént miljopastaende, dterfinns de specifika éndringarna i svarta
listan punktade som:

e ”Uppvisa en hallbarhetsmirkning som inte grundas pa ett certifieringssystem eller som
inte faststéllts av offentliga myndigheter.”

e ”Gora ett allmént miljopastdende for vilket niringsidkaren inte kan styrka erkdnd utmérkt
miljoprestanda som dr relevant for pastdendet.”

e ”Gora ett miljopastaende om hela produkten eller néringsidkarens hela affarsverksamhet
nér det faktiskt hanfor sig bara till vissa aspekter av produkten eller en specifik del av
néringsidkarens affarsverksamhet.”

e  ”Pésta, baserat pd kompensation av véxthusgasutslédpp, att en produkt har en neutral,
minskad eller positiv miljopaverkan ndr det géller utslédpp av vaxthusgaser.”

23 Analys och sammanfattning

Genom det antagna direktivet och kommissionens direktivforslag finns det en tydlig
mélséttning att frimja konsumentskyddet och en hallbar konsumtion genom att
skydda konsumenter fran miljopéstdenden som saknar en tillforlitlig grund.
Direktivet om otillborliga affdirsmetoder har sedan tidigare inte innehallit i art. 2 en
definition om vad ett miljopastdende innebédr samt vad det omfattar. I det antagna
direktivet har det antagits att bada begreppen miljopdstiende och allmdnt
miljopdstdende vilka inforlivas i medlemsstaternas nationella lagstiftning. Genom
att infora begreppen 1 art. 2 i direktivet om otillborliga affirsmetoder belyser det
antagna direktivet vikten av att harmonisera begreppen i syfte for att skapa en
likvéardig spelplan for hur medlemsstater och niringsidkare ska forhalla sig till vad
som anses som anses som ett miljopastaende eller inte. Med det antagna direktivets
definition av vad ett miljopéstdende innebdr, finns det en viss tydlighet och ett
ramverk om vad som utgdr sig vara ett miljopastaende. Detta leder till att det
underldttar for exempelvis néringsidkare, konsumenter och tillsynsmyndigheter ha

®! Det antagna direktivet s.9.
2 Ibid s.9.
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en storre forstaelse Over vad om som anses vara tillatet eller inte. Enligt det antagna
direktivet och kommissionens direktivforslag kan gronmaélning definieras som
anvéndningen av miljovinliga pastaenden i kommersiella meddelanden, sdsom text,
bilder eller grafik. Dar gronmalning syftar till att framhéva en néringsidkares eller
ett varumérkes positiva miljopaverkan och hivda att det inte &r skadligt for miljon
jamfort med andra konkurrerande alternativ.

Trots en utforlig definition av vad miljopastdende innebér ldmnas det ett utrymme
for tolkningsmojligheter och subjektivitet kring hur definitionen av miljopastaende
skall tillimpas i praktiken. Definitionen &r formulerad pa ett sdtt som ger en
flexibilitet att tidcka olika former av gronmélning, exempelvis inom text och bild
vilket kan anses som att definitionen har en omfattande tdckning men det kan &ven
skapa tolkningsskillnader mellan olika parter exempelvis medlemsstaterna. Aven om
definitionen skapar ett visst utrymme for tolkningsmojligheter skapar det dven ett
hogre beviskrav gentemot néringsidkaren att forhalla sig inom begreppets
omfattning. For att minimera tolkningsutrymmet och sétta ett hogre beviskrav har
“kommersiellt meddelande” inom definitionen en storre betydelse. Med
implementering av detta bidrar det till ett hdgre beviskrav inom néringsidkarens
framstéllningar inom marknadsforing, var vederhéftighet bor finnas inom
kommersiella framstéllningar for att undvika att konsumenter vilseleds.

Precis som éndringen i art. 2 i det antagna direktivet betonar vikten av att definiera
miljopéstdenden, spelar dven definitionen av allménna miljopastaenden en
avgorande roll. Detta innebér att det stélls hogre krav pa bevisbdrda nér det kommer
till att utvérdera gronmalning och dess pastaenden om positiv miljopaverkan. Med
definitionen placeras begreppet miljopastdende i ett fack dér det inte ingér i en
héllbarhetsmirkning, inte ar tydligt specificerat eller inte dr vél synligt pd samma
medium. Detta resulterar i att definitionen skapar en hdgre troskel och en bredare
tillimpning for att motverka néringsidkarens anvindning av gronmalning. Vidare
genom att kridva en tydlighet och synlighet inom néringsidkarens anvéndning av
allmédnna miljopéstdenden, hjélper definitionen att sérskilja korrekta och trovérdiga
miljépastdenden fran sidana som saknar en vederhiftig grund. Aven om det bidrar
till en hogre troskel for niringsidkares bevisborda kan det ldmna utrymme for
svérigheter hur en konsekvent tillimpningen av begreppet ska anvéndas. Detta dé
vissa miljopéastdenden kan falla mellan allménna miljopastdenden och
miljopéstdenden som &r mer nyanserade samt komplexa inom kommersiella
framstéllningar.

Genom det antagna direktivet gors det tilldgg inom artiklarna 6.1 och 6.2 i direktivet
om otillborliga affarsmetoder, vilket behandlar vilseledande handlingar. Dessa
andringar syftar till att infora krav pa transparens och métbarhet i relation till
gronmalning. Genom en dndring dessa artiklar strivar man efter att forhindra att
konsumenter vilseleds av ogrundade pastdenden om produkters miljoméssiga
egenskaper eller hédllbarhetsprestanda. Det antagna direktivet 6kar dédrmed &terigen
ocksd det ansvar som ligger pa néringsidkaren att tillhandahélla tillforlitlig
information. Enligt det antagna direktivet krivs det att niringsidkaren presenterar
detaljerad genomforande plan for sina miljoatagande, baserad pd métbara data.
Kravet att néringsidkare ska stodja sina miljoataganden med métbardata kan anses
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enligt det antagna direktivet ett sétt att finna en 16sning pa att forséka motverka
gronmaélning genom att grunda och sékerstélla miljopastaenden med métbara data.

Inom art. 6.2 i direktivet foreskrivs att den métbara data ska granskas av oberoende
experter for att 0ka transparens gentemot konsumenterna. Diaremot aterstar det en
viss otydlighet kring hur denna granskning av oberoende experter ska genomforas i
praktiken, vilket ldmnar utrymme for tolkning frén medlemsstaterna, och hur detta
ska implementeras i medlemsstaternas nationella lagstiftning. Detta kan i sin tur leda
till 6kade resursbehov for att utfora regelbundna granskningar av miljopéstédenden,
vilket potentiellt kan skapa en motsatt effekt av den avsedda. Trots att det sétter en
hog troskel for ndringsidkares anvindning av gronmaélning kvarstar fragan om
konsekvent tillimpning i praktiken.

Med ett tilldgg i art.7 i direktivet om otillborliga affdrsmetoder, enligt det antagna
direktivet, fokuseras det pa att forhindra vilseledande underlétenhet i samband med
gronmaélning. Genom att inkludera regler for hur niringsidkare jimfor produkter
inom miljo-och sociala aspekter, bidrar detta till att uppréitthalla ett hogre beviskrav
for néringsidkare och tillhandahéller samtidigt en Okad transparens och
tillforlitlighet for konsumenten i jdmforelseprocessen. Vidare syftar det till att
motverka gronmalning genom att kréva att information om en produkts miljomaéssiga
egenskaper inte uteldmnas vid jamforelse av produkter.

I det antagna direktivet har det genomforts tilldgg i den svarta listan, tillhorande
direktivet om otillborliga affarsmetoder. Sedan tidigare har det inte funnits punkter
i den svarta listan som berdr former av miljopéastdenden som otillborliga
affarsmetoder. Detta leder till att det antagna direktivet framhéver vikten av att
gronmaélning dr en vésentlig problematik inom vilseledande marknadsforing vilket
behdver motarbetas inom unionens medlemsstater. Utifran tilliggen gar det att
urskilja att vikten ldggs vid att om ett allmént miljopastaende eller miljopéstdende
saknar en pavisbar grund, ska denna anses som en otillborlig afférsmetod. Med
inforandet av begreppen allmént miljopastaende och miljopéstdende i den svarta
listan bidrar det till en full harmonisering inom medlemsstaterna géllande att
motverka gronmalning. Att inkludera miljopastaenden kopplat till gronmélning i den
svarta listan innebdr ocksa att det skapar incitament for en mer tydlig och mindre
vilseledande marknadsforingspraxis i framtiden inom medlemsstaterna.

Genom tilldgget i svarta listan betonar det antagna direktivet vikten av
huvudproblemen som framkom i kommissionens konsekvensanalys. Problemen
inkluderar bristande tillgang av tillforlitlig information for att konsumenter ska gora
miljomassigt héllbara konsumtionsval och att konsumenten méts av vilseledande
affarsmetoder. Med bakgrund till konsekvensanalysen har det antagna direktivet
adresserat niringsidkares anvandning av vilseledande pastaenden inom gronmélning
och skapat en starkare reglering for att motverka att konsumenter mots av
vilseledande affarsmetoder i samband med gronmalning.
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3 Marknadsforingslagen, vilseledande
miljopastaenden och det antagna
direktivet

Kapitel 3 behandlar utformningen och tillimpningen av marknadsforingslagen och
framhéver sedan hur lagstiftningen tar sikte pa vilseledande marknadsforing. For att
fi ett storre perspektiv dver hur domstolarnas praxis ser ut gillande vilseledande
miljopéstdende inom marknadsforing tas det upp ett flertal rattsfall fran
marknadsdomstolen (MD), patent-och marknadsdomstolen (PMT) och patent-och
marknadséverdomstolen (PMOD). Vidare redogdrs remissyttranden och regeringens
prelimindra stdndpunkt angadende kommissionens direktivforslag for att fa en storre
inblick och forstaelse.

3.1 Inledning

Den nuvarande gillande marknadsforingslag trddde i kraft 2008 och ersatte
davarande marknadsforingslag (1995:450).%° Syftet med lagéindringen till den
nuvarande marknadsforingslagen (2008:486) var att frimja bade konsumenter och
néringsidkares intressen i forhallande till marknadsforing av produkter, dessutom
motverka otillborlig marknadsforing gentemot dessa parter.* Vid infdrandet av
MFL efterstravades det i forarbetena att genomfora smé fordndringar som majligt i
forhallande till ddvarande marknadsforingslag (1995:450)%. Vidare ansag davarande
regering att direktiv om otillborliga affirsmetoders systematik stdmde i stora drag
overens med davarande marknadsforingslag. Detta innebar att nuvarande
marknadsforingslags generalklausuler kompletterades med specifika bestimmelser
som Overensstimde med direktivet om otillborliga affirsmetoder.”® En
generalklausul dr en allmént héllen regel som forvéntas att ticka situationer som
lagstiftaren inte har kunnat forutse. Den ger domstolar vida ramar for att tillimpa
den det enskilda fallet. ’

MFL grundas i direktivet om otillborliga affarsmetoder och den tillhdrande svarta
listan med forbud mot affirsmetoder som anses som otillborliga.®® Eftersom
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direktivet ér ett fullharmoniseringsdirektiv innebar det att Sverige, som medlemsstat,
inte har befogenhet att behalla eller inféra bestimmelser som avviker fran
direktivet.”” Bakgrunden till fullharmoniseringen ir att metoder av otillborliga
affarsmetoder och konkurrens har utmérkts som olika inom unionens medlemsstater
vilket har bidragit till handelshinder inom unionen.” Genom att ha implementerat
direktivet om otillborliga affairsmetoder i marknadsforingslagen uppfyller Sverige
det bakomliggande syftet med EU:s direktiv, vilket ar att frimja den inre marknaden
genom Okad rorlighet for varor och tjinster.’”' Fortsittningsvis enligt art. 11 i
direktivet om otillborliga afférsmetoder maste Sverige se till att det finns adekvata
och effektiva metoder i syfte att motverka otillborliga afférsmetoder samt att dessa
forebyggande atgirder efterlevs.

Samtidigt kan det noteras att det nuvarande géllande direktivet om otillborliga
affirsmetoder inte innehaller nagra sdrskilda bestimmelser géllande specifika
miljopéstdenden utan ger en mer allmén definition av gronmélning anses att vara. |
stdllet hianvisar direktivet om otillborliga affdrsmetoder till Gvriga réttsakter inom
EU:s lagstiftning.”

3.2 Utformning och tillampning av marknadsfoéringslagen

Inom marknadsforingslagen regleras det hur en néringsidkare far bedriva
marknadsforing.”* Marknadsforingslagen #r en generell lag vilket innebér att denna
géller for hela niringslivet.”” Bestimmelser om marknadsforing forekommer inte
enbart inom marknadsforingslagen utan framkommer &ven via speciallagstiftning
som behandlar ytterligare bestimmelser gillande hur marknadsforingen ska vara
utformad inom vissa specifika produktkategorier. Lagstiftning om alkoholreklam
eller tobaksreklam dr exempel pa speciallagstiftning som innehéller en stringare
reglering och beddmning &n vad som skulle gilla enligt marknadsforingslagen.
Déremot har marknadsforingslagen en grund i speciallagstiftningen.’®

Enligt 1§ MFL syftar lagen till att frimja konsumenternas och néringslivets intresse
i samband med marknadsforing och samtidigt motverka marknadsforing som &r
otillborlig. Marknadsforingslagen har ett storre tickande omrade eftersom lagen
innehaller bestdmmelser som skyddar konsumenten mot exempelvis otillborlig
marknadsforing eller vilseledande marknadsforing. Lagen é&r tillimplig péa
framstillningar som har ett kommersiellt syfte.”” Vidare tillimpas
marknadsforingslagen pa nér niringsidkare marknadsfor eller sjélva efterfragar
produkter i sin niaringsverksamhet, vilket aterfinns i 2§ MFL.

Marknadsforingslagen  innehéller en generalklausul som innebédr  att
markandasforing ska stimma 6verens med god marknadsforingssed (5§ MFL). Med
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god marknadsforingssed ska det finnas normer eller branschpraxis som forhaller sig
till en god affdrssed som syftar till att skydda konsumenter och néringsidkare vid
marknadsforing av  produkter (3§ MFL). Inom marknadsforingslagens
generalklausul har man delat upp denna inom tre omradden god marknadsforingssed
(5-6§§ MFL), aggressiv marknadsforing (7§ MFL) och vilseledande
marknadsforing (8§, 10§ MFL).

3.21 Svarta listan

I direktiv om otillborliga affarsmetoder finns det tillhérande bilaga I d&ven bendmnt
svarta listan, vilket listar affarsmetoder som alltid ska anses som otillborliga och &r
forbjudna. Den svarta listan har implementerats i marknadsforingslagen genom 4§
MFL. Om en affidrsmetod anses vara otillborlig och i strid med den svarta listan,
kréavs ingen sérskild beddmning av fallet enligt 8§ 2 st MFL. Foljaktligen innebér
det att om en affirsmetod omfattas av den svarta listan innebdr det att ett
transaktionstest inte behdver genomforas for att bedomas om affarsmetoden har
paverkat konsumentens ekonomiska intresse.” Beddmning om en affidrsmetod anses
strida mot den svarta listan bor avgoéras innan det genomfOrs en provning om
affirsmetoden anses vara vilseledande.”

3.2.2 Generalklausulen om god marknadsfoéringssed

Bestdmmelsen om god marknadsforingssed éterfinns i 5-6§§ MFL och har en grund
iart. 5.1 och art. 5.2 i direktivet om otillborliga affairsmetoder. 1 5§ MFL ingér i
marknadsforingslagens generalklausul vilket innebér att denna bestdmmelse har ett
brett tillimpningsomrade vilket syftar till att ta vara pd konsumenternas och
ndringsidkarnas intressen.** Enligt 3§ MFL definieras en god marknadsforingssed
som “god affdrssed eller andra vedertagna normer som syftar till att skydda
konsumenten och néringsidkare vid marknadsforing av produkter”.

Med god marknadsforingssed enligt 5§ MFL finns det krav pa vederhiftighet vilket
innebédr att otillborliga metoder som inte dr exempelvis vilseledande men som
samtidigt saknar en vederhiiftig grund kan fingas upp med hjilp av 5§ MFL.*! Vilka
krav och bedomningskriterier som anses gélla for god marknadsforingssed aterfinns
i 6§ MFL. I bestimmelsen anges ndrmare krav for vad som anses vara en god
marknadsforingssed. Enligt 6§ MFL betraktas marknadsforing som otillborlig om
den i betydande grad paverkar eller troligtvis paverkar mottagarens forméga att fatta
ett vélgrundat affarsbeslut. Med tillimpningen av 6§ MFL forutsitts det att det ska
finnas en kommersiell effekt pad mottagarens kommersiella beteende vilket vidare
ska provas genom transaktionstestet.**

En god marknadsforingssed utgar &dven frén andra etablerade normer f{or
marknadsforing. Detta innefattar exempelvis normer genom Marknadsdomstolens
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rittspraxis, foreskrifter och allminna rad frén Konsumentverket, Internationella
riktlinjer och vedertagna normer frin Internationella Handelskammaren (ICC).*
Vidare har lagstridhetsprincipen en vésentlig betydelse inom god
marknadsforingssed d& denna princip innebér att om marknadsforing strider mot en
annan lagstiftning eller framjar lagdvertradelse, betraktas det som en dvertrddelse av
god marknadsforingssed. 3

Vid bedomningen av en marknadsforingsatgérd kan ha péverkat mottagarens
affarsbeslut ar det en hogre beddmning vid om en atgérd strider mot en god
marknadsforingssed enligt 5§ MFL till skillnad fran bestdmmelser vilseledande
marknadsforing.® I paragrafen behandlas det att atgéirden maste i i mérkbar man”
paverka mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat affirsbeslut.®® Nir det giller
vilseledande framstéllningar rédcker det med den vilseledande framstéllningen
paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett affarsbeslut for
att det ska betraktas som en otillborlig affirsmetod.®’

3.2.3 ICC: grundregler gdllande marknadskommunikation

Bedomningen av en god marknadsforingssed beddms inte enbart utifran
bestimmelserna i marknadsforingslagen och direktivet om otillborliga affarsmetoder
utan det tas hjilp av Internationella Handelskammarens Regler for reklam och
marknadskommunikation (ICC-koden)®®, vilket kan dven bendmnas som soft law.*
Organet har som syfte att ge végledning inom reklam och marknadsforing for
néringslivet, detta genom att ge riktlinjer for etisk standard vilka bidrar till att ge lika
villkor for konkurrerande niringsidkare inom niringslivet.”” ICC-koden syftar till
att effektiva och flexibla Iosningar till att skydda konsumenter men samtidigt arbeta
i syftet att kunna minimera behovet att detaljregleringar inom nationell eller
internationell lagstiftning.”!

ICC-koden har en uppbyggnad med flera olika kapitel, vilka tar syfte flera olika
former av marknadsforing, vésentligt for gronmélning &r Kapitel D som behandlar
miljdpastienden (ICC:s miljéreklamregler).”* Enligt ICC:s miljoreklamregler ska
marknadskommunikation géllande miljopastaenden innehélla hederlighet och
vederhéftighet. En néringsidkares miljopastaende far inte vilseleda konsumenter om
en produkts miljomissiga aspekter samt fordelar.”® Detta leder till att
miljopéstdenden far inte heller vara vaga eller ospecifika rorande om en produkts
positiva miljopaverkan.’* ICC:s hénvisar till exempel till uttryck som exempelvis
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9 9

”Miljovénlig”, ”gron” eller “hallbar” som endast anvéndas om det finns en pévisbar
grund.”

For en ytterligare végledning inom ICC-kodens miljéreklamregler har organet
upprattat ICC:s riktlinjer for ansvarsfull marknadskommunikation om miljo och
klimat. Dessa riktlinjer behandlar en ytterligare végledning av miljopastaenden med
syfte att sdkerstdlla att dessa &r vederhéftiga och inte faller under att vara
vilseledande.”® Riktlinjerna ska forhalla sig till principen att reklampéstienden,
inklusive miljopéstdenden, ska bedomas med avseende i det sammanhang de
framfors och att markandsforar bor vara medveten om det helhetsintrycket
pastdendet ger.”” Vidare innehaller denna vilformulerade kommentarer och
tolkningsregler i forhallande till ICC-koden och ICC:s miljoreklamregler.

3.24 Mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut

For att kunna utgdra om marknadsforing strider mot bland annat god
marknadsforingssed eller vilseledande marknadsforing i enlighet med 6§ och 8§ MF
tillimpas transaktionstestet. Syftet med transaktionstestet dr att avgdéra om
marknadsforingen anses otillborlig genom att ha sannolikt eller paverkar
mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat affirsbeslut.”® Vad som avses med ett
vélgrundat affarsbeslut aterfinns inom 3§ MFL och har en motsvarig definition som
aterfinns inom art. 2 i direktivet om otillborliga affirsmetoder. Med affirsbeslut
avses exempelvis beslut om att kdpa en produkt eller inte och information under och
efter ett kop.” Begreppet affirsbeslut ir mycket omfattande och ticker olika beslut
och ageranden, 4ven efter att ett avtal har ingtts.'” Med marknadsforingslagens
tillimpning av begreppet avses det dven omfatta néringsidkare beslut och inte enbart
konsumenten vilket direktivet om otillborliga affirsmetoder tillimpar.'®" Med hjilp
av begreppet genomfors en bedomning i enlighet med 6§ och 8§MFL {or att kunna
bedéma om en marknadsforingsatgird paverkar den ekonomiska aktiviteten hos
mottagaren. 102

Transaktionstestet syftar &ven till att skydda mottagarens ekonomiska intressen
genom att marknadsforing ska anses som otillborlig om mottagaren hade fattat en
annat affirsbeslut 4n han eller hon skulle ha fattat.'®® Transaktionstestet aterfinns
dven inom art. 6 och art. 7 i direktivet om tillborliga afférsmetoder. I art. 6.1 1
direktivet om tillborliga affairsmetoder ska en affarsmetod anses vilseledande om den
innehaller felaktig information eller &r sannolikt &gnad &t att vilseleda
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genomsnittskonsumenten vilket leder till att denna fattar ett annat affarsbeslut dn vad
denna hade egentligt gjort.'"*

I marknadsforingslagen ska provningen om en affarsmetod anses vara otillborlig i
forhallande till transaktionstestet, ske genom tva led. Inom det forsta ledet ska det
ske en provning om en affarsmetod anses som otillborlig och i det andra ledet ska
transaktionstestet provas.'®® Detta tillvigagangsitt skiljer sig &t frin direktivet om
otillborliga affirsmetoder beddmning var transaktiontestet ingar som en central del
igenom hela beddmningen.'” Sammanfattningsvis kan det urskiljas att
transaktionstestet hor ihop med vilken sannolik ekonomisk effekt affarsmetoden har
paverkat konsumenten. Vidare inom bedémningen om en affirsmetod strider mot
god marknadsforingssed men som under tiden inte har en ekonomisk effekt pa
konsumentens ekonomiska handlingsmonster, ska denna metod inte anses som
otillborlig. '

Enligt direktivet om otillborliga afférsmetoder ska bedomningen av en affarsmetod
utgd ifrén vilken effekt den har pa genomsnittskonsumenten. I marknadsforingslagen
har det valts att inte anvénda begreppet genomsnittskonsumenten, men har ddremot
etablerats numera i den svenska rittspraxisen.'”® Genomsnittskonsumenten
definieras enligt direktivet om otillborliga affdrsmetoder som ”dr normalt informerad
samt skiligen uppmérksam och upplyst, med beaktande av sociala kulturella och
sprakliga faktorer.”'”

Inom bedomning av transaktionstestet i samband med marknadsforing bor
domstolen se over relevanta omsténdigheter. Detta kan exempelvis innefatta vilket
medium marknadsforingen har publicerats i, hur denna har tagit uttryck, vilket
redaktionellt innehall &terfinns eller hur marknadsforingen har uppfattats av
genomsnittskonsumenten. Med beaktning av samtliga omsténdigheter i det enskilda
fallet f&r domstolen genomfora en beddmning som bygger pé hur marknadsféringen
paverkar att kunna fatta ett vélgrundat afférsbeslut samt tillimpningen av

transaktionstestet, ''°

33 Miljopastaende inom vilseledande marknadsforing

3.3.1  Vilseledande marknadsféring

Enligt 8§ MFL betraktas vilseledande marknadsforing som otillborlig nér denna har
eller troligtvis har en inverkan pd mottagarens forméga att fatta vélgrundade
affarsbeslut. Foljaktligen hénvisar 8§ MFL till bestimmelserna 9-10§§ MFL och
12-17§§ MFL vilka dven ror vilseledande marknadsforing. Mer specificerade
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bestimmelser om vilseledande markandforing i marknadsforingslagen &terfinns 1
10§ MFL. Paragrafens forsta stycke lyder enligt foljande:

” En néringsidkare fir vid marknadsforingen inte anvénda sig av felaktiga pdstdenden eller andra
framstéllningar som &r vilseledande i1 frdga om néringsidkarens egen eller ndgon annans
néringsverksamhet.”

Med denna bestémmelse innebér ett forbud mot anvindningen av vilseledande eller
felaktiga péstdenden eller andra framstéllningar som vilseleder om en egen eller

111

nagon annan néringsverksamhet.” Framstéllningar kan vara muntliga eller

skriftliga och kan exempelvis férekomma i annonser eller forpackningar.''?

Inom 10§ MFL punktas det upp ett tio olika kategorier rorande vilseledande
framstéllningar. Vad som é&r vésentligt for vilseledande miljopéastdenden definieras i
10§ 2 stycket, punkt 2 MFL, vilket lyder enligt foljande: ” Produkters ursprung,
anvéndning och risker sdsom inverkan pa hélsa och milj6.”. Med denna punkt tas det
sikte pa hur en produkt paverkar miljé och klimat. Historiskt sett har miljorelaterade
pastdenden genomgatt en rigords beddmning i svensk rittspraxis.'’® Ytterligare
framgér bestimmelser om vilseledande handlingar i art. 6 och art. 7 i direktivet om
otillborliga affirsmetoder att miljopastdenden maste presenteras pé ett
sanningsenligt, specifikt och korret sitt.'"*

Vilseledande marknadsforing handlar inte enbart om framstillning av exempelvis
ogrundade pastdenden utan det kan dven innebdra att vésentlig information
uteldmnas, vilket framgar av 10§ 3st MFL. Uteldmnande av visentlig information
kan ocksa innebédra att informationen &r obegriplig, oklar eller framstir pa ett
olimpligt sitt.''> For att information ska anses som vilseledande utlimnande behver
den utlimnande informationen ha en vésentlig betydelse for konsumenten. Vad som
anses som vésentlig information ska bedémas enligt vilken krets marknadsforingen
vénder sig till, vilka som &r konsumentgruppen. Utifrén denna slutsats ska det ske en
bedomning om genomsnittskonsumentens uppfattning om den uteldimnande
informationen.''® Vid utelimnande av information och beddmning om en
framstéllning anses vilseledande i samband med 10§ 3 st MFL, kan det vara
vésentligt med tillimpningen av 11§ MFL. Bestimmelsen tidcker
kommunikationsmediets begransningar i tid och utrymme vilket exempelvis kan
vara TV-reklam. Bedomningen grundar sig i att i ett kommunikationsutrymme maste
det finnas “tillricklig information”, till exempel om ett erbjudande, for att undvika
vilseledande underlitenhet i samband med 10§ 3 st MFL.'""

"' Levin 2014, s.111.

'12 Prop. 2007/08:115 s.85.

"3 MD 1995:21, MD 2000:4, MD 2004:4, MD 2014:9.
114 Kommissionens vigledning avsnitt 4.1.1.2.

ST evin, 2014, s.112.

'16 Prop. 2007/08:115 5.87.
7 Levin, 2014, s.141.
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3.3.2 Bevisbordans placering

Inom beddmning av marknadsfoéringssammanhang ar det naringsidkaren som gor
pastaendet som har bevisborda.''® Domstolarna tillimpar en omvind bevisborda vid
pastdenden i en framstidllning inom olika marknadsféringssammanhang néir det
giller exempelvis vilseledande framstillning.''”” I MD 2011:13 hinvisade
marknadsdomstolen till MD 2004:12 beddmning, att ndringsidkaren ansvarar for
marknadsforingen och ansvaret kunna visa pa att marknadsforingen é&r i
overrensstimmelse med MFL. Néringsidkaren ska dven kunna bevisa att budskapet
ar korrekt for alla tolkningar som den genomsnittliga mottagaren kan fa av det
framforda budskapet.'?

3.4 Rattspraxis om miljopastaende i vilseledande

marknadsforing

3.41 Kravet och precisionen att kunna styrka ett miljopastaende

I takt med att konsumenter har blivit mer miljomedvetna géllande hur vara
konsumtionsvanor péverkar miljon har miljdargument fétt ett stérre kommersiellt
virde under aren.'?' Detta innebir att beddmningen av miljdargument inom
marknadsforing enligt Sveriges rittspraxis, har ett hogt vederhiftighetskrav.'**

En forutséttning for miljopéstdenden ska vara i enlighet med marknadsforingslagen
ar att det ska finnas en precision i pastdendet och det ska tydligt framgd vad
pastdendet avser.'” For att sikerstilla att konsumenten inte vilseleds av
miljopéstdenden i reklam utgdr bedomningen frén marknadsdomstolen, med
utgéngspunkt i att miljopéstdendena som framfors behdver kunna understrykas med
faktabaserat underlag.'*® Denna princip framgar tydligt i marknadsdomstolen

avgdrande MD 2010:9.

I domen MD 2010:9 hade Lantménnen Doggy i en reklamfilm marknadsfort sitt
hundfoder som nérproducerat i Sverige, 1 jamforelse med konkurrenters importerade
hundfoder. Foretaget Mars, yrkande, ansag att lantménnen Doggy framstillde sig
som mer miljovinliga. Vidare ska dven Lantménnen Doggy ha anvént pastaenden
som exempelvis ” varfor ska hundar 4ta importerad mat?”, > eller “nérproducerad”.
Yrkande ifragasatte om pastdendet varfor ska hundar &ta importerad mat?” var
vilseledande och stred mot 8§ och 10§ MFL. Enligt yrkande gav Lantménnen Doggy
intrycket av att deras hundfoder var miljovénligare &n konkurrenternas importerade
alternativ och att anvindningen av begreppet ” nérproducerad” antydde en hogre
kvalitet 4n importerat foder. Enligt MD anségs det att pastdendena inte kunde styrkas
och ddrmed anségs vara ovederhéftiga och vilseledande. MD ansag éven att uttrycket

18 Prop. 2007/08:115, s 149.

9 U1f Bernitz, 2013 5.84-85.

120 MD 2009:38.

2L MD 2010:9.

22 MD 1991:11, MD 2000:4, MD 2010:9, MD 2014:9.
'3 Bengtsson, 2008 s.7.

124 MD 2000:4, MD 2004:4 och MD 2014:9.
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“nérproducerat” ansdg vara ovederhéftigt och vilseledande med anledningen av
produkten produceras pé en plats men samtidigt sdljs dver hela landet. Med MD:s
ovanstaende resonemang resulterades det i att Lantmadnnen Doggy stred mot 8§ och
10§ MFL da deras pastaenden var vilseledande och ovederhiftiga samtidigt som det
paverkade mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut.

Hur ett miljopéastdende behdver ha en vederhiftig grund framkommer likasd i MD
2011:12. Inom malet har ett bilfoéretag uttryckt i sin annons att deras bil ar
”miljovanlig”. Enligt MD resonemang utesluts det inte att en néaringsidkare kan vilja
att marknadsfora en produkt som har en betydande miljopaverkan, ddremot behover
néringsidkaren i sin marknadsforing precisera uttrycket var det tydligt framgér vilka
miljofordelar som asyftas. Detta leder till at inom mélet ansdg MD att uttrycket
”Miljovénlig” var obestdmt och inte uppfyllde kravet klarhet och precision i
forhallande till bilens funktion och miljopaverkan. Inom MD:s resonemang
hénvisades uttrycket strida mot god marknadsforingssed enligt 5§ MFL och anses
vara vilseledande for konsumenten enligt 10§ 2 st MFL.

I MD 2011:12 referera marknadsdomstolen till avgérandena MD 1991:11 och MD
2000:4 géllande klargérande av miljdargument. Bdda mélen avsag marknadsforing
av miljobelastande produkter och anvédndningen av uttrycket miljovénlig. Inom
domarna kommer marknadsdomstolen fram till att i en sddan typ av reklam med
miljobelastande produkter behdver anvéndningen av uttrycket miljovénlig” vara
preciserat och klargérande av vilka miljoeffekter som asyftas. Inom MD 2011:12
hénvisar man till MD 1999:11 som for ett resonemang om att en helhetsbedomning
méste goras av marknadsforingen i fraga.

I MD 2011:12 anvénde bolaget i sin broschyr tillhdrande annonsen, ord som
”miljovanlig”, "miljovénliga dieselmotorer”, ”gynna miljon” och ” bra for miljon”.
Utifran marknadsdomstolens beddmning utgick det fran att
genomsnittskonsumenten utgar fran att bilar alltid utgdr en miljobelastning och att
detta innebér att uttrycken som anvénds kan anses vara acceptabla i det ssmmanhang
som de uppkommer i. Med marknadsdomstolens beddmning ansags det att uttrycken
som anvédndes i broschyren var mer preciserade kopplat till bilmodell samt
utrustning. Den distinkta skillnaden i MD 2011:12, enligt marknadsdomstolens
resonemang, var att i broschyren asyftades och preciserade bolaget vilka
miljoeffekter som avsdgs medan annonsen och anvindningen av ordet "miljovénlig”
inom denna ansédgs vara opreciserat. Detta ledde till att marknadsdomstolen ansag
att anvéndningen av begreppet “miljovénlig” 1 annonsen ansdgs strida mot god
marknadsforingssed enligt 5§ MFL och vara vilseledande enligt 10§ 2 st MFL.

IMD 2011:13 framhédvde ett golvlimforetag fordelarna med sin produkt jaimf{ort med
konkurrerande produkter, sdrskilt med avseende pd miljo- och hélsoméssiga
aspekter. Inom foretaget marknadsforing framstélldes det att foretager uppfyllde
vissa miljostandarder och samtidigt att golvlimmet marknadsférdes som
”miljovanligt”. Inom MD 2011:13 hénvisar marknadsdomstolen till att miljé-och
hélsoargument har ett sérskilt hogt vederhéftighetskrav in den svenska rattspraxisen.
For att kunna avgdra anvidndandet av begreppet “miljovinlig” har
marknadsdomstolen tagit hjidlp av ICC-koden. Med hjélp av ICC-koden forde
marknadsdomstolen resonemanget att begreppet miljovénligt ska undvikas att
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anvéndas dé det kan anses som vagt och icke-specifik. Vidare att ett sddant pastaende
enligt ICC-koden ska endast anvdndas om det finns en bevisning bakom pastaendet.
Vidare inom MD 2011:13 ansag marknadsdomstolen att golvlimforetaget stred mot
8 § och 10 §MFL med anledning av att foretagets argumentation géllande hélsa och
miljo har sannolikt vilselett och paverkat mottagarens forméga att fatta ett vélgrundat
affdrsbeslut.

342 Gréonmalning inom vilseledande miljémarkningar

En huvudregel i samband nér néringsidkare anvénder sig utav certifieringar och
mérkningssystem i samband med marknadsforing av sina produkter &r att
mirkningens innebdrd eller betydelse behdver klargdras for konsumenten.'” 1
PMT-1782-21 framkommer det dédremot att en nédringsidkare kan 1 vissa
sammanhang hénvisa till certifiering eller mérkningssystem utan en vidare
precisering. For att detta ska anses motiverat behover produkten omfattas av licens
som erhéllits fran ett offentligt miljomérkesprogram vilket kan exempelvis vara

nordiska mirket Svanen eller EU-miljomarket.'*

I domen PMT-1782-21 marknadsforde en néringsidkare sina hud-och
hérvardsprodukter med hénvisning till en miljocertifiering vilket framforde att
produkterna hade positiv miljopaverkan. PMOD konstaterade att beddmningen av
genomsnittskonsumenten skulle bestimmas utifran konsumenter i allménhet. Detta
innebdr att genomsnittskonsumenten skulle utgé fran att vara normalt informerad och
skéligen uppmérksam samt upplyst. Vidar att genomsnittskonsumenten skulle utgé
ifrdn att ha ett visst intresse av miljhinsyn.'”” Med hinsyn till beddmning av
genomsnittskonsumenten anségs det att konsumenten inte kan forvéntas ha en full
kidnnedom om alla miljomérken. Darfor borde miljomérkningen innehélla en mer
specificerad information om miljomérkningen vilket ska finnas lattillgéngligt i
samband med miljomérkningen'?®. Enligt PMOD anségs mirkningen i en méirkbar
mén paverka genomsnittskonsumentens formaga att fatta ett vélgrundat afférsbeslut.
PMOD valde dven att ta hjilp av Kommissionens vigledning géllande direktivet om
otillborliga affirsmetoder som hénvisar till att certifieringar om &r utav tredje part
ska ha en hiinvisning till mer detaljerad information gillande mirkningen.'* Vidare
anség PMOD iven att niringsidkaren har underlatit information gentemot
konsument vilket anségs vara enligt domstolen att vara tillimpligt med art. 7 i
direktivet om otillborliga affirsmetoder.'

I MD 2011:13 vilket har ndmnts sedan tidigare, gillande golvlim, beddmde
marknadsdomstolen att det saknades en vederhéftig grund i samband med
néringsidkarens anvéndning av miljomérkning. Néringsidkaren hade anvént ut av
Nordens officiella miljdméirkning, Svanen.””’. Inom domen framfordes
resonemanget att det inte &r tillrdckligt att enbart ha en viss miljomérkning for att

125 PMT-1782-21.

126 Ibid. Se dven Kommissionens vigledning 4.1.1.4.

27 PMT-1782-21.

128 Tbid.

129 PMT-1782-21. Se d#ven Kommissionens vigledning 4.1.1.3 5.79.
130 Se dven Kommissionens vigledning 4.1.1.4.

31 MD 2011:13. Se dven Svanen, Svanens Historia, (u.4)
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kunna gora péstdenden om att en produkt &r miljovéanlig. Marknadsdomstolen
menade pa att miljoméarkningen utgar fran forutbestimda kriterier och standarder och
visar att produkten har en minskad miljopaverkan i jimforelse med produkter inom
samma kategori.'* Vilket terigen sammanfattar i att en niringsidkare inte kan
grunda sina miljopastaenden enbart pé en certifiering eller miljomérkning.

3.4.3 Vilseledande och miljomassiga termer

For att anvidnda miljoméssiga begrepp som “EKO” eller ”Ekologiskt” inom
marknadsforing krévs det kompletterande information i nértid av péstdendet for att
det ska kunna styrkas. Denna princip framkom tydligt i PMT 678-20 och framhéivde
att néringsidkaren inte kunde anvénda termer som “EKO” utan att tillhandahélla
tillrdcklig information for att kunna stryka péstdendet for konsumenten. Vidare
referera domstolen till sin bedomning att utifrféin genomsnittskonsumentens
perspektiv kan denna uppfatta produkten som ekologisk och har en viss positiv
miljopéverkan. Detta med bakgrund till att genomsnittskonsumenten utgatt fran att
vara normalt informerad och skéligen uppmérksam och upplyst, samt ha ett intresse
for miljohinsyn.'® Med denna typ av resonemang kom domstolen fram till att
ndringsidkaren har paverkat genomsnittskonsumenten forméga att fatta ett
vélgrundat afférsbeslut och ddrmed varit otillborlig marknadsforing och stridit mot
6§ MFL.

Inom MD 2011:13 resonerade marknadsdomstolen att begreppet “miljovénlig” kan
tolkas och innebdra olika gentemot olika mottagare. Domstolen grundar sitt
resonemang med hjdlp av ICC:s miljoreklamregler som héanvisar till att
”miljovanlig” kan anses ett allmént miljopéstaende, vilket innebér att det kan tolkas
vagt och ospecifikt. Med liknande resonemang framforde marknadsdomstolen i mal
MD 2011:12 att genomsnittskonsumenten, kan under vissa omsténdigheter uppfatta
miljopastaenden som olika nér det inte finns en specificering av denna. Begreppet
”miljovanlig” har dven ansetts som ett begrepp som bor undvikas om det inte gar att
styrka att produkten inte utgdr en negativ miljopaverkan. **

3.5 Regeringens standpunkt och remissyttranden

Det ér viktigt att poéngtera att det antagna direktivet antogs under véren 2024 vilket
innebér att processen géllande hur unionens medlemsstater ska implementera det
antagna direktivet dr under arbete, dd& medlemsstaterna har till mars 2026 pa sig att
anta offentliggdra bestimmelser enligt det antagna direktivet.'*> Under december
2023 skrev regeringen i Regeringens Klimathandlingsplan- hela vigen till nettonoll,
en skrivelse till riksdagen, att ambitionen att motverka vilseledande miljopéastdenden
och harmonisera kraven gillande miljémirkningen vilkomnades.”** Enligt
Regeringens skrivelse om kommissionens direktivforslag anses det att kommande
utformning bestimmelserna innebdra en avvdgd balans mellan ett erhalla ett

132 MD 2011:13.

133 PMT 678-20.

134 Bengtsson, 2008, s.7.

135 Det antagna direktivet s.14.

136 Skr. 2023/24:59. Regeringens klimathandlingsplan-hela véigen till nettonoll s.104.
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konsumentskydd, tillgodose néringsidkares intressen och framja ett effektivt
miljoskydd. Regerings positiva instdllning till kommissionens direktivforslag har
dven framgitt utav Finansdepartements faktapromemoria under 2022."*7 Enligt
denna beskrivs det att bestimmelserna i direktivet om otillborliga affarsmetoder har
huvudsakligen genomforts i MFL vilket innebir att troligen kommer MFL behova
anpassas till kommissionens direktivforslag.'*®

3.6 Remissyttranden

Innan regeringen beslutar om ett forslag skickas det ut pa remiss till relevanta
myndigheter, organisationer, kommuner och andra intressenter for deras synpunkter
och asikter.'”” I samband med kommissionens forslag till direktiv, begirde
regeringen in remissvar fran bland annat ett flertal myndigheter, organisationer och
ovriga intressenter under 2022. '** Det ir viktigt att podingtera att remissvaren avser
kommissionens direktivforslag och inte det antagna direktivet som antogs under
2024. Det dr dock av betydelse att utforska de olika parternas syn pé forslaget till
direktiv for att f en storre insikt i hur det antagna direktivet kan ténkas paverka
marknadsforingslagen, med hénsyn till tidigare remissvar.

[ Jordbruksverkets remissvar till regeringen stéllde myndigheten sig generellt positiv
till forslaget men fragande till vissa punkter. I remissvaret anser Jordbruksverket att
Sverige stiller hoga krav inom den nationella praxisen nédr det handlar om
miljoskydd och djurvélfdrd. Jordbruksverket stiller sig fradgande till hur en
ndringsidkares krav pa styrka ett allmdnt miljopastdende. Vidare menar
Jordbruksverket att inneborden av att “styrka” ett pastdende behdver inte vara
sjdlvklar for néringsidkaren och det kan uppkomma svérigheter hur det ska tillimpas
i praktiken, mer specifikt mer for en niringsidkare som bedriver en verksamhet med
en viss miljdpaverkan.'*! Sveriges Annonsdrer menar pa i sitt remissvar att foretag
som anvander miljopédstdenden maste redan ha en vetenskaplig bevisning som
stodjer pastdendet, vidare att foretag ska kunna tillhanda bevis och material for
tillsynsmyndigheter om det krévs. Enligt Sveriges Annonsorer poéngteras det att
foretags framstéllning av miljopastaenden behdver presenteras pa ett lagligt, drligt
och trovirdigt sitt enligt dagens rittsliga principer.'**

Naturvardverket sig positiv till kommissionens direktivforslag géllande regler for
miljopéstdenden dédremot anser skapas det ett tolkningsutrymme som kan bidra till
oseridsa aktorer finner kryphal att undga bestimmelserna. Myndigheten efterlyser
dven att det bor finnas fler regleringar for miljopéstdenden som &r icke-uttryckliga,
det vill séiga framstillningar genom firger, bilder och symboler. '**

Rorande kommissionens direktivforslag framforde Sveriges Advokatsamfund en
synpunkt géllande forslagna éndringar av den svarta listan. Med en éndring i den

1372021/22: FPM79.

138 Ibid, avsnitt 1.3.

139 Remissinstanser, Fi2022/01195.

140 Tbid.

“1Jordbruksverket remissyttrande s.2.

'42 Sveriges Annonsérer remissyttrande s. 2.
143 Naturvéardsverket remissyttrande s.2.
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svarta listan innebér det 6kning i vilka afférsmetoder som alltid ska anses vara
forbjudna trots omstandigheter. Med en tillokning i den svarta listan menar Sveriges
Advokatsamfund pé att lagstiftningstekniken &r frimmande d& Sveriges nationella
lagstiftning forhaller sig till paragrafer. Med bakgrund till detta behovs
tillimpningsfrdgorna ses 6ver noggrant och behandlas utforligt i en kommande
lagstiftningsprocess.'** I Tidningsutgivarnas remissvar framkommer det #ven
funderingar géllande tilldigg av fler bestimmelser inom den svarta listan.
Branchorganisationen menar pa i sitt remissvar att en tillokning av specifika forbud
inom den svarta listan inte &r i linje med den svenska rittspraxisen och traditionen
som grundas genom generalklausuler genom praxis, etiska regler, myndigheters
allménna radd. Med en tillokning i den svarta listan innebér det att med tiden att den
svarta listan kan komma att bli fér omfattande och samtidigt fordldrande vilken leda
till att den blir svartolkad for bade domstolorna och niringslivet.'*> Vidare menar
Tidningsutgivarna pé att den svenska modellen &r ett béttre tillvigagéngsitt att
uppritthilla den nationella lagstiftningen levande.'*®

3.7 Analys och sammanfattning

3.71 En hog troskel och beviskrav inom svensk rattspraxis

Miljopéstdenden inom marknadsforing har blivit alltmer vérdefulla kommersiellt
sett, vilket faststélldes av marknadsdomstolen enligt MD 2010:9. Trots att det 6kade
kommersiella vérde har den svenska réttspraxisen haft en hog troskel néir det géller
néringsidkares anviandning av miljopastaenden, dels vad géller vederhéftighet, dels
beviskrav. Detta framgér tydligt i ovanstdende réittspraxis dér domstolen har haft ett
stringt forhallningssatt gentemot néringsidkarens miljopastaenden. Néringsidkares
anvéndning av miljopastdenden behdver kunna strykas med en tydlig precisering av
vad péstdendet avser samtidigt som péstdendet ska ha en vederhéftig bakgrund i
tillforlitlig information. Detta innebdr att bevisbordan hos néringsidkaren
framstéllningar i relation till miljopastdenden kan anses ha en string bedomning
enligt domstolen i samband med gronmalning.

Ytterligare i bedomningen om ett miljopéstdende &r vederhéftigt eller saknar grund
kan det observeras att domstolen inte specificerar olika kategorier av
miljopéstdenden utan anvénder begreppet “miljopéstdende” som en samlad term i
sin bedomning. Det innefattar bade mer allménna och specifika pastaenden. Trots att
domstolen inte kategoriserar miljopédstdenden kan det anses att troskeln for
vederhéftighet och precision ér fortfarande hogt oavsett typ av miljopastaende.

Virt att belysa dr ddremot domstolens forhallningsitt till mindre specifika
miljopéstdenden som “miljovénlig”. Detta begrepp anses kunna tolkas olika
gentemot olika mottagare da begreppet saknar en entydig definition. For att finna en
definition eller beddma om begreppet dr vilseledande, anvénder domstolen ICC:s
miljoreklamregler som vigledning vilket har redovisats i kapitel 3.2.3. Inom

44 Sveriges Advokatsamfund remissyttrande s.2
145 Tidningsutgivarna, remissyttrande s.2
146 Tbid
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rattspraxisen som MD 2011:13 flyttar domstolen diskussionen fran sjélva begreppet
och i stillet fokuserar pd om det ar lampligt att tilldta anvéndningen av sadana
allmdnna miljopédstdenden. Foljaktligen lidgger domstolen storre vikt vid hur
genomsnittskonsumenten uppfattar miljopéstdendet i sddana sammanhang.

Inom beddmningen av om en certifiering eller miljomérkning anses vara
vilseledande dr det fortsatt en stréng beddmning i relation till beviskrav och
vederhéftighet. Déremot kan det anses att kravet pa precision i samband med
certifieringen eller miljomérkningen ha en mindre troskel i jamforelse med
miljopéstdenden som framstills genom ord. Detta var framtrddande i PMT-1782-2,
dér domstolen anség att en néringsidkare kan i vissa sammanhang hénvisa till
certifiering eller en miljomérkning utan vidare precisering. Daremot kan det anses
utifran rattspraxisen att for att en mindre precisering av certifikat eller miljomaérke
behover dessa mairkningar vara etablerade. Trots att det finns en skillnad i
domstolens resonemang, genomsyrar diaremot det hoga beviskravet svensk
rattspraxis forhéller till miljopastaenden inom olika framstéllningar, det vill séga
gronmalning.

3.7.2 Det antagna direktivet och marknadsfoéringslagen

Det antagna direktivet omfattar flera regleringar och strdvan efter att skapa en mer
ansvarsfull och transparant marknadsforing som frdmjar en héllbar konsumtion
samtidigt uppratthaller ett konsumentskydd. Det antagna direktivet kan komma att
innebéra justeringar och tilligg inom marknadsforingslagen och bedomningen av
vilseledande miljopastaenden. For marknadsforingslagen kan det komma innebéra
ett behov av att anpassa och integrerar definitioner, sdsom de som presenteras i det
antagna direktivet, till exempel “miljopéstdende” eller “allmédnt miljopéstdende”
enligt art. 2 i det antagna direktivet. Det som ndmnts tidigare ar att definitionerna om
vad som avses med ett miljopéstdende enligt det antagna direktivet ldmnar ett
utrymme for tolkningsskillnader och subjektivitet, vilket kan skapa svérigheter i en
praktisk tillimpning. Genom en integrering av det antagna direktivets definitioner
kan det innebédra en annorlunda process i domstolarnas beddmning, dar nuvarande
bedomning utifrn réittspraxisen utgar frdn miljopéastdende som en samlad term.
Samtidigt ur ett annat perspektiv kan det anses att det blir lattare for néringsidkare
att fa en storre forstielse over vad som avses med ett miljopastaende och vilka krav
som behdvs forhallas till. Utifran marknadsforingslagens utformning kan det antas
att integrationen av definitionerna kommer troligtvis ske inom 3§ MFL vilket
behandlar ett flertal olika definitioner som ror marknadsforingslagen.

Med det antagna direktivet kan det urskiljas att huvudfokuset ligger pa att
bevisborda, var en néringsidkare ska kunna styrka sitt miljopastdende med
transparent och tillforlitlig information. Bade marknadsforingslagen och det antagna
direktivet stélls det hoga krav pa bevisning och transparens gillande av
miljopéstdenden inom marknadsforing. Det finns dock inget specifikt krav som
behandlar miljopéstdenden som hinfor sig till miljoprestanda. [ art. 6.2 i det antagna
direktivet framhalls behovet av ett oberoende kontrollsystem for att granska sadana
pastaenden. Oberoende experter ska sékerstélla att pastdendena om miljoprestanda
har en tillforlitlig grund. Att integrera ett sddant oberoende kontrollsystem kan bidra
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till att harmonisera motverkandet av vilseledande pastienden inom unionens
medlemstatarer, vilket minskar risken for olikheter i beddomningar och krav pé
nationell niva. Dértill kan implementeringen av art. 6.2 enligt det antagna direktivet
ses som ett stod till 10§ 2 st MFL, som redan behandlar en hdg bevisbdrda och har
végledande praxis som grund for att styrka olika former av miljéargument.

I det antagna direktivet tillkommer en utékning av den svarta listan som innebér att
néringsidkare inte far gora generella miljopastaenden utan att kunna styrka en erkénd
miljoprestanda som é&r relevant for pastdendet. Vidare far en néringsidkare inte gora
miljopéstdenden om hela produkten eller sin affarsverksamhet om dessa pastaenden
endast hanfor sig till vissa aspekter av produkten eller en del av affarsverksamheten.
Denna utokning i den svarta listan markerar en stréngare reglering och 6kade krav
for néringsidkare att styrka miljopéstdenden.

I Advokatsamfundets remissvar belystes en visentlig fraga géllande utokningen av
den svarta listan. Implementeringen av flera forbud kan skapa en motsittning mellan
de foreslagna dndringarna i svarta listan och den nuvarande nationella réttspraxisen.
Sverige har redan ett hogt beviskrav for miljopastdenden i marknadsforing, vilket
innebdr att det kan uppsta frdgor om hur en &nnu stringare reglering i samband med
den svarta listan kan paverka den nuvarande réttspraxisen. Detta kan resultera i en
omprdévning av befintliga krav och tidigare véigledande réttspraxis, och potentiellt
skapa en striktare réttslig miljo for néringsidkare, som dédrmed méste anpassa sin
marknadsforing for att uppfylla de nya forbuden enligt svarta listan.

En central aspekt dr om tilldiggen i den svarta listan géllande néaringsidkares
anvéndning av miljopastaenden kan ses motsvara redan det stranga beviskravet som
Sveriges réttspraxis och marknadsforingslagen redan stéller. Det kan ocksé
diskuteras om utdkningen kan begrinsa domstolens mdjlighet att anvinda ICC:s
végledning eller att bedoma pastdenden utifrén genomsnittskonsumenten och
transaktionstestet vid vilseledande pastdenden. Detta med anledning av att om en
affarsmetod finns p& den svarta lista, gors ingen vidare bedomning eftersom den
anses vara forbjuden enligt 8§ 2 st MFL. Med denna typ av bedomning kan troskeln
bli hogre for naringsidkare att uppfylla kraven for att en affarsmetod ska anses som
tillborlig 1 samband med miljopastaenden.

4  Slutsats

Uppsatsen syftar till att undersoka och beskriva inneborden av gronmélning enligt
det antagna direktivet och dess relation till bestimmelserna om vilseledande
marknadsforing enligt marknadsforingslagen. Detta innebér att det har undersokts
hur det antagna direktivet kan leda till fordndringar med sannolikhet i
marknadsforingslagen.

37



Sammanfattningsvis kan det konstateras att det antagna direktivet och &ndringarna
som medfors inom denna utgdr ett betydelsefullt steg i riktning mot att bekdmpa
gronmélning och vilseledande marknadsforing. Med det antagna direktivet
fortydligas och stérks regleringen géllande miljopastaenden i marknadsforing. Detta
uppnas genom att infora krav pa ett tydligare beviskrav och 6kad transparens vilket
innebér att néringsidkare méste styrka sina miljopastdenden med tillforlitlig och
transparent information.

Gronmaélning, enligt det antagna direktivet, innebér att vilseledande pastaenden om
miljopéverkan gors utan tillriacklig grund, vilket det antagna direktivet stidvar efter
att eliminera. Detta uppnas genom att frimja vederhdftiga och vélgrundade
miljopéastdenden som baseras pa tillforlitliga och transparenta bevis, vilket
understdds av de nya regleringarna i det antagna direktivet.

Det antagna  direktivet kommer att medféra anpassningar inom
marknadsforingslagen. Detta leder till att marknadsforingslagen kommer fa mer
detaljerade krav och forbud nédr det géiller vilseledande miljopastaenden, dar
beddmningen inom detta omrade kommer att specificeras inom kravet pa att stryka
miljopéstdendens vederhéftighet. Tillimpningen av en god marknadsforingssed,
transaktionstestet och bedomningen av genomsnittskonsumenten kan dédrmed fa en
mindre betydande roll nér miljopastaenden definieras och adresseras som otillborliga
affarsmetoder enligt det antagna direktivets utdkning i den svarta listan.

Avslutningsvis kan det konstateras att eftersom Sverige redan har en hog bevisborda
inom réttspraxisen och marknadsforingslagen nir det géller miljopastdenden inom
marknadsforing. Anpassningarna som det antagna direktivet medfor kan dérfor ses
som en mer detaljerad beskrivning och ett komplement till Sveriges redan hdga krav
och troskel pa bevisborda for miljopastdenden inom vilseledande marknadsforing.
Med anledning av det antagna direktivet 4nnu inte har implementerats inom svensk
lagstiftning gar det bara att undersoka med sannolikhet vilka foréndringar det
kommer att medfora. Framtiden far utvisa hur marknadsforingslagen kommer
formas och starkas av detta direktiv.

38



Kallforteckning

Offentligt tryck
Sverige

Proposition och regeringsskrivelse
Prop. 2007/08:115. Ny marknadsforingslag.
Skr. 2023/24:59. Regeringens klimathandlingsplan-hela vigen till nettonoll

Statens offentliga utredningar
SOU 2006:76 Otillborliga affarsmetoder

SOU 2018:1 Ett reklamlandskap i fordndring - konsumentskydd och tillsyn i en
digitaliserad vérld.

Ovrigt riksdagstryck

2021/22: FPM79 Direktiv om mer konsumentmakt i den grona omstéllningen genom
bittre skydd mot otillborliga affdrsmetoder och béttre information

Fi2022/01195. Remissinstanser: Forslag till Europaparlamentet och radets direktiv
om #dndring av direktiven 2005/29/EG och 2011/83/EU vad géller mer
konsumentmakt i den grona omstillningen genom béttre skydd mot otillborliga
affarsmetoder och béttre information.

Europeiska unionen

Europaparlamentets och radets direktiv (EU) 2024/825 av den 28 februari 2024 om
andring av direktiven 2005/29/EG och 2011/83/EU vad géller mer konsumentmakt
i den grona omstéllningen genom béttre skydd mot otillborliga affarsmetoder och
bittre information (EUT L825, 06.03.2024). (Cit: Det antagna direktivet)

Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG av den 11 maj 2005 om
otillborliga affédrsmetoder som tillimpas av naringsidkare gentemot konsumenter pa
den inre marknaden och om é&ndring av radets direktiv 84/450/EEG och
Europaparlamentets och radets direktiv 97/7/EG, 98/27/EG och 2002/65/EG samt
Europaparlamentets och radets forordning (EG) nr 2006/2004 (EUT L149/22,
11.06.2005). (Cit: Direktiv om otillborliga affarsmetoder)

Europaparlamentets och radets direktiv 2011/83/EU av den 25 oktober 2011 om
konsumentrittigheter och om é&ndring av radets direktiv 1999/44/EG och om

upphdvande av radets direktiv 85/577/EEG och Europaparlamentets och radets
direktiv 97/7/ EG (EUT L304/64, 22.11.2011)

Forslag till Europaparlamentet och radets direktiv om é&ndring av direktiven
2005/29/EG och 2011/83/EU vad giller mer konsumentmakt i den grona

39



omstillningen genom bittre skydd mot otillborliga affirsmetoder och bittre
information, COM (2022) 143 final. (Cit. Kommissionens direktiv{orslag)

Forslag till Europaparlamentet och radets direktiv om styrkande och framfoérande av
uttryckliga miljopastaenden COM (2023) 166 final av den 22 mars 2023

Impact assessment report accompanying the document Proposal for a directive of the
European parliament and of the council amending Directives 2005/29/EC and
2011/83/EU as regards empowering consumers for the green transition through
better protection against unfair practices and better information, SWD (2022) 85
final. (Cit. Konsekvensanalys)

Kommissionens tillkénnagivande, vigledning om tolkningen och tillimpningen av
Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG om otillborliga afférsmetoder
som tillimpas av nédringsidkare gentemot konsumenter pa den inre marknaden (EUT
29.12.2021 C 526/1). (Cit. Kommissionens végledning)

Litteratur

Bengtsson, Henrik. Miljoargument i marknadsforing. Ny juridik, 1:08, 2008.

Berntz, Ulf, m.fl. Finna rdtt: juristens kéillmaterial och arbetsmetoder. 16 uppl.
Stockholm:Nordstedts Juridik, 2023.

Bernitz, Ulf. Svensk och europeisk marknadsrdtt 2 Marknadsforingsrdtten. 2 uppl.
Stockholm: Norstedts juridik, 2013.

Kleineman, Jan. Rdttsdogmatisk metod, I: Juridisk metodldra. Nadv, Maria och
Zamboni, Mauro (red.). uppl 2:1, Lund: Studentlitteratur, 2018.

Levin, Marianne. Marknadsforingslagen: en kommentar. Stockholm:Karnov Group,
2014.

Sandgren, rses. Rdttsvetenskap for uppsatsforfattare: dmne, material, metod och
argumentation. 4 uppl. Stockholm: Nordstedts Juridik, 2018.

Reichel, Jan. EU-rittslig metod, I: Juridisk metodldra. Nddv, Maria och Zamboni,
Mauro (red.). 2:1uppl. Lund: Studentlitteratur, 2018.

40



Rattsfallforteckning

Marknadsdomstolen
MD 1991:11

MD 1995:21
MD 2000:4
MD 2004:4
MD 2004:12
MD 2009:38
MD 2010:9
MD 2011:12
MD 2011:13

MD 2014:9

Patent- och marknadsdomstolen
PMT 687-20

PMT 2054-18
PMT 1319320

PMT 1782-21

Patent- och marknadsoverdomstolen
PMT 1782-21

EU-domstolen

Domstolens dom av den 19 december 2013, Trento Sviluppo srl, Centrale Adriatica
Soc. Coop.arl mot Autorita Garante della Concorrenza e del Mercato, C-281/12.
EU:C:2013:859,

Ovrigt
Europeiska Kommissionen. U.4&. Konsekvenser av  klimatforindringar.

https://climate.ec.europa.eu/climate-change/consequences-climate-change sv
(Hamtad 2024-04-01).

41


https://climate.ec.europa.eu/climate-change/consequences-climate-change_sv

Europeiska Kommissionen. U.a. Green claims.
https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/green-claims_en
(Héamtad 2024-04-01).

International Chamber of Commerce. 2018. ICC:s Regler for reklam och
Marknadskommunikation.https://icc.se/wp-content/uploads/2020/03/ICCs-Regler-
for-Reklam-Marknadskommunikation-2019.pdf (Hadmtad 2024-04-10). (Cit: ICC-
koden)

International Chamber of Commerce. 2022. ICC:s riktlinjer for ansvarsfull
marknadskommunikation =~ om  milj6 = och  klimat.  https://icc.se/wp-
content/uploads/2022/04/ICC-Riktlinjer-Ansvarsfull-Marknadskommunikation-
om-miljo-och-klimat 2022.pdf (H&mtad 2024- 04- 11) (Cit. ICC:s miljo- och
klimatriktlinjer).

Jordbruksverket. Remissyttrande over Forslag till Europaparlamentets och Radets
Direktiv om é&ndring av direktiven 2005/29/EG och 2011/83/EU vad giller
konsumentmakt i den grona omstillningen genom béttre skydd mot otillborliga
affairsmetoder och bittre information, 2022-05-19, Dnr: Fi2022/01195.
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-

andring-av-direktiven-200529eg-och-201183eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-

den-grona-omstallningen/. (Hémtad 2024-05-10)

Konsumentverket. 2021. Miljéargument i marknadsforing  2021.
https://www.konsumentverket.se/globalassets/publikationer/hallbarhet-och-
miljo/miljoargument-i-marknadsforing-2021-konsumentverket.pdf. (Hadmtad 2024-
04-29)

Konsumentverket. Remissyttrande 6ver Forslag till Europaparlamentets och Rédets
Direktiv om é&ndring av direktiven 2005/29/EG och 2011/83/EU vad giller
konsumentmakt i den grona omstillningen genom béttre skydd mot otillborliga
affairsmetoder och bittre information, 2022-05-11, Dnr: Fi2022/01195.
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-
andring-av-direktiven-200529eg-och-201 183 eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-
den-grona-omstallningen/. (Hémtad 2024-05-10)

Naturvardsverket. Remissyttrande over Forslag till Europaparlamentets och Rédets
Direktiv om é&ndring av direktiven 2005/29/EG och 2011/83/EU vad giller
konsumentmakt i den grona omstillningen genom béttre skydd mot otillborliga
affairsmetoder och bittre information, 2022-05-12, Dnr: Fi2022/01195.
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-
andring-av-direktiven-200529eg-och-201 183 eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-
den-grona-omstallningen/. (Hémtad 2024-05-10)

Svanen. U.a. Svanens Historia. https://www.svanen.se/vad-ar-svanen/svanens-
historia/. (Hdmtad 2024-05-10)

42


https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/green-claims_en
https://icc.se/wp-content/uploads/2020/03/ICCs-Regler-for-Reklam-Marknadskommunikation-2019.pdf
https://icc.se/wp-content/uploads/2020/03/ICCs-Regler-for-Reklam-Marknadskommunikation-2019.pdf
https://icc.se/wp-content/uploads/2022/04/ICC-Riktlinjer-Ansvarsfull-Marknadskommunikation-om-miljo-och-klimat_2022.pdf
https://icc.se/wp-content/uploads/2022/04/ICC-Riktlinjer-Ansvarsfull-Marknadskommunikation-om-miljo-och-klimat_2022.pdf
https://icc.se/wp-content/uploads/2022/04/ICC-Riktlinjer-Ansvarsfull-Marknadskommunikation-om-miljo-och-klimat_2022.pdf
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-andring-av-direktiven-200529eg-och-201183eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-den-grona-omstallningen/
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-andring-av-direktiven-200529eg-och-201183eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-den-grona-omstallningen/
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-andring-av-direktiven-200529eg-och-201183eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-den-grona-omstallningen/
https://www.konsumentverket.se/globalassets/publikationer/hallbarhet-och-miljo/miljoargument-i-marknadsforing-2021-konsumentverket.pdf
https://www.konsumentverket.se/globalassets/publikationer/hallbarhet-och-miljo/miljoargument-i-marknadsforing-2021-konsumentverket.pdf
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-andring-av-direktiven-200529eg-och-201183eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-den-grona-omstallningen/
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-andring-av-direktiven-200529eg-och-201183eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-den-grona-omstallningen/
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-andring-av-direktiven-200529eg-och-201183eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-den-grona-omstallningen/
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-andring-av-direktiven-200529eg-och-201183eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-den-grona-omstallningen/
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-andring-av-direktiven-200529eg-och-201183eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-den-grona-omstallningen/
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-andring-av-direktiven-200529eg-och-201183eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-den-grona-omstallningen/
https://www.svanen.se/vad-ar-svanen/svanens-historia/
https://www.svanen.se/vad-ar-svanen/svanens-historia/

Svensk Handel. 2023. Svensk Handels Hallbarhetsundersokning 2023/2024
https://www.svenskhandel.se/rapporter/svensk-handels-hallbarhetsundersokning-
2023-2024. (Himtad 2024-05-12)

Sveriges advokatsamfund. Remissyttrande dver Forslag till Europaparlamentets och
Rédets Direktiv om éndring av direktiven 2005/29/EG och 2011/83/EU vad géller
konsumentmakt i den grona omstillningen genom béttre skydd mot otillborliga
affairsmetoder och bittre information, 2022-05-19, Dnr: Fi2022/01195.
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-
andring-av-direktiven-200529eg-och-201 183 eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-
den-grona-omstallningen/ (Hémtad 2024-05-10).

Sveriges Annonsorer. Remissyttrande over Forslag till Europaparlamentets och
Rédets Direktiv om éndring av direktiven 2005/29/EG och 2011/83/EU vad géller
konsumentmakt i den grona omstillningen genom béttre skydd mot otillborliga
affairsmetoder och béttre information, 2022-05-19, Dnr: Fi2022/01195.
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-
andring-av-direktiven-200529eg-och-201 183 eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-
den-grona-omstallningen/ (Hémtad 2024-05-10).

43


https://www.svenskhandel.se/rapporter/svensk-handels-hallbarhetsundersokning-2023-2024
https://www.svenskhandel.se/rapporter/svensk-handels-hallbarhetsundersokning-2023-2024
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-andring-av-direktiven-200529eg-och-201183eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-den-grona-omstallningen/
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-andring-av-direktiven-200529eg-och-201183eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-den-grona-omstallningen/
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-andring-av-direktiven-200529eg-och-201183eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-den-grona-omstallningen/
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-andring-av-direktiven-200529eg-och-201183eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-den-grona-omstallningen/
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-andring-av-direktiven-200529eg-och-201183eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-den-grona-omstallningen/
https://www.regeringen.se/remisser/2022/04/remiss-av-forslag-till-eu-direktiv-om-andring-av-direktiven-200529eg-och-201183eu-vad-galler-mer-konsumentmakt-i-den-grona-omstallningen/

