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Abstrakt

Denna uppsats undersoker influencers roll pd den samtida svenska bokmarknaden. Syftet i
denna uppsats dr att belysa svenska influencers samtida samarbeten pa Instagram med
Storytel. Diskursen ska foras till ett bredare perspektiv om litteraturens villkor pa den svenska
bokmarknaden.

Fragestéllningarna ar foljande: vad kidnnetecknar svenska influencers marknadsforing
av bocker genom sponsrade instagraminldgg med Storytel? Vad formedlar dessa sponsrade
inldgg om influencers kapital och deras syn pa bockers funktioner och véirden? Vad kan
kommentarer pa instagraminldggen formedla om influencers forméga att skapa ett levande
forum f0r litterdr diskussion?

Materialet som analyseras r fyra svenska influencers sponsrade instagraminligg
tillsammans med Storytel. Teoretiska perspektiv tillimpas frén bland annat Jim Collins, Ann
Steiner och framforallt Pierre Bourdieu. Materialet analyseras utifran influencernas
instagraminldgg och kommentarsfélt. Den specifika perioden som behandlas i1 uppsatsen dr
halvéret november 2022 till och med april 2023.

Denna uppsats har dragit slutsatsen att influencers genom sponsrade litterdra
instagraminldgg kan jaimforas med en slags litterdra smakdomare. Till viss del kan uppsatsens
influencers jamforas med “nationella bibliotekarier”, men ingen uppfyller fullstindigt kraven.
Likval uppvisar de alla olika tecken pd litterdr auktoritet och litterdrt engagemang. Genom
instagraminldggens marknadsforing har dessa influencers blivit en aktdr som tillfogats makt

pa den samtida svenska bokmarknaden.

Nyckelord: influencers; forlag; Storytel; Bourdieu; Collins; Steiner; bokmarknad;

marknadsforing; kapital; litterdra virden; status; litteraturkritik.



Inledande ord

Introduktion

I en tid av litterdra forum som Booktok, Bookstagram, Booktube och stora digitala
fordndringar pd bokmarknaden, forhandlas litteraturens villkor stdndigt. En vixande aktor pa
samtidens svenska sociala medier dr sé kallade influencers. SAOL forklarar att influencer &r
ett ord som sedan 2003 har inneburit “en person som pdaverkar andra till vissa
konsumtionsménster, vissa asikter m.m.; ofta via sociala medier och mot betalning.”"

I hostas noterade jag ett monster 1 mitt instagramflode, dé ett flertal influencers fran
olika branscher marknadsforde svenska Storytel. Dessa innehallskreatdrer skapade olika
instagraminlidgg som var mycket olika till karaktdr, men likvél alla framholl ldsning som en
slags #jdanst. Denna kommersialisering av litteraturen &dr bade kontroversiell och
intressevickande, dd dessa influencers i regel infe hade en uppenbar tillhorighet pa
bokmarknaden. Vad hidnder med sittet litteratur marknadsfors d& aktorer utan litterdr
utbildning ger omdomen pa bocker? Dessa sponsrade inligg vickte fragor hos mig, sdsom
om influencers dr den efterldngtade aktér som kan skapa ny ldslust i Sverige. Kanske just
genom att likstélla ldsning med trendvaror?

Storytel dr en aktdr pa den svenska bokmarknaden som idag dr bdde hogaktuell och
omfattande. Foretaget kopte 2016 Norstedts fran Kooperativa Forbundet (KF) och markerade
pa sa sitt en avsevird fordandring pa bokmarknaden. Genom sina sponsrade samarbeten med
influencers avslgjas en del av Storytels marknadsforingsstrategi, som &r synnerligen tidsenlig.
Det som aterstdr att undersoka dr om deras populédrkulturella metod &r &ndamélsenlig och om
den lyckas framkalla ytterligare en aktdr, i form av influencers, pa den svenska

bokmarknaden.

Syfte och fragestillning

Syftet i denna uppsats dr att belysa svenska influencers instagramsamarbeten med Storytel.
Syftet dr dven att forstd influencers roll pa den svenska bokmarknaden. Analysen ska foras
till ett bredare perspektiv om samtidens litterdra villkor. Frégestidllningarna som ska

undersokas ar foljande:

"' SAOL, “Influencer”, Svenska.se, https://svenska.se/tre/?sok=influencer&pz=1, himtat 17 maj 2023.



1. Vad kénnetecknar svenska influencers marknadsforing av bocker genom sponsrade
instagraminlédgg med Storytel?

2. Vad formedlar dessa sponsrade inldgg om influencers kapital och deras syn pa bockers
funktioner och vérden?

3. Vad kan kommentarer pa instagraminldggen formedla om influencers forméga att

skapa ett levande forum for litterdr diskussion?

Presentation av forskning och metod

Material och avgransning

Fokus 1 denna uppsats ligger pa att utféra en analys av specifikt fyra influencers
instagraminnehall och inte pa Storytel som aktoér. De fyra influencers som ska belysas ér
Philippa Parnevik (cirka 173.000 foljare), Petter (cirka 197.000 foljare), Sandra Beijer (cirka
49.300 foljare) och Sofia Dalén (cirka 88.000 foljare). Dessa influencers ér utvalda efter en
avgransning pa cirka 50.000 foljare och uppét pé Instagram, atergivet efter status maj 2023.
Materialet &r séledes i forsta hand instagraminldgg och influencers presentation av sig
sjdlva och litterdrt innehdll genom dessa. Olika aspekter om instagraminldggens innehéll och
litteratursyn ska diskuteras for att kunna besvara frigestillningarna. Uppsatsens omfang ar
skarpt avgriansat. Det dr uteslutande fyra influencers samarbeten med Storytel pd Instagram
som kommer att analyseras, specifikt under halvaret november 2022 till och med april 2023.
De instagraminldgg som publiceras under denna period och inte berdr Storytel r inte centrala
i denna uppsats, utdver i syfte att skapa en forstaelse for influencernas innehall. Instagram-
inldggens kommentarsfilt pa de sponsrade inldggen dr dock en del av uppsatsens material.
Vid en 6verblick av Storytels samarbeten med influencers péd Instagram syns bade
influencers som é&r forfattare och influencers som positioneras utanfér bokmarknaden. Dessa
kommer fran spridda sektorer inom underhallning och marknadsforing/kreativitet. Enligt
Influencermarketinghub.com finns fyra influencerkategorier baserat pa fOljarantal: nano
(1000-10.000 foljare), mikro (10.000-100.000), makro (100.000-1 miljon) och mega (>1

miljon).? Artikelns skribent Jacinda Santora &dr copyrighter och marknadsforingskonsult.?

? Jacinda Santora, 12 Types of Influencers You Can Use to Improve Your Marketing”,
Influencermarketinghub.com, 15 juli 2022, https://influencermarketinghub.com/types-of-influencers/#toc-1,
hamtat 17 maj 2023.

? Influencer Marketing Hub, Jacinda Santora”, Influencermarketinghub.com,
https://influencermarketinghub.com/author/jacinda-santora/, hdmtat 17 maj 2023.



Utifrdn denna vanligt forekommande kategorisering av influencers dr Beijer och Dalén
mikro-influencers och Petter och Parnevik makro-influencers.

Det finns mycket differentiering i diskussionen kring hur influencers kan
kategoriseras utifrdn yrke och bransch, vilket sannolikt beror pé att det finns en méngd olika
digitala kontexter. Jag uppfattar foljande kategorier kring instagraminnehall som sarskilt
markanta 1 Storytels sponsrade inldgg: komiker/tv-personligheter, forfattare, artister och
entreprendrer fran mode- och inredningsindustrin. Ddrmed representerar de fyra influencers
som ska analyseras ett axplock frin dessa kategorier. Observera att detta dr en skarp

generalisering av instagraminldgg som dven dr foremal for en del av diskussionen.

Metod

Genom en netnografisk fallstudie ska kunskap om svenska influencers samarbeten pa
Instagram uppnas. Influencers som samarbetat med Storytel ar subjektet som ska undersokas,
men detta utfors alltsd genom ett netnografiskt “forstoringsglas”. Observera att information
om influencernas foljarantal, instagramprofiler och instagraminldgg ar atergivet utifrdn maj
2023, men med storsta sannolikhet kommer att utvecklas.

I uppsatsens fyra analysavsnitt kommer alla fyra influencers att lyftas mot varandra
och analyseras med hjilp av teoretiska perspektiv. Utifran fragestillningarna anvinds fyra
aspekter/punkter som struktur i analysen: vilket innehdll publicerar varje influencer? Vad ér
det som marknadsfors 1 inldggen? Hur speglar innehéllet personens attityd till 1isning? Vilken
respons mottar inldggen?

Underlag och tillvigagangssitt for den netnografiska metoden dr hdmtade ur Martin

Bergs Netnografi: att forska om och med internet.* Berg beskriver metoden pa detta vis:

Att vara med och lyssna, ldsa och pé andra sitt forsoka erfara vad som sker i ett nétbaserat
socialt sammanhang dr centrala delar av ett netnografiskt forskningsprojekt. For att kunna
fordjupa denna kunskap &r det i vissa fall angeldget att ocksd forstd de strukturella
egenskaperna hos en nitgemenskap, blogg eller liknande och de sdtt pa vilka vissa

interaktionsformer frimjas eller forsvéras.’

Simon Lindgren forklarar 1 Digital Media & Society, enligt Goffmans teori, att Instagram har

ett slags “rum” bakom kulisserna. I detta rum redigeras, raderas, filtreras och kommenteras

* Martin Berg, Netnografi : Att forska om och med internet, Upplaga 1:2, Studentlitteratur: Lund 2016 (2015).
5 Berg, 2016, s. 108.



bilderna. D& detta har skett sker den verkliga ”forestéllningen”, alltsd bilden i
instagramflodet. Tillgangen till bilderna kontrolleras dven av presentatdren, som avgdr vem
som far ta del av forestidllningen. “Hashtags”, blockering och om innehéllskreatoren har ett
offentligt konto eller inte, dr exempel pa faktorer som avgor receptionen av inliggen.® Detta
resonemang om Instagrams palitlighet och komplexitet &r en viktig ingéng till metoden.
Framst anvénds kulturvetenskapliga och forlagsorienterade ingéngssétt i denna uppsats, men

dven medievetenskapliga perspektiv ska berdras.

Tidigare forskning

Forskning om influencers kan pa grund av samtidens digitala fordndringar sédgas vara i ropet,
men samtidigt dr studier om icke-bokrelaterade influencers marknadsforing av bocker skral.
Syftet med detta avsnitt &r att delge en del av denna forskning om influencers och synliggdra
de ”luckor” 1 forskningen som denna uppsats kan berora. Det forefaller, till viss del, som om
andra lidnder har uppfattat maktskiftet, men att responsen fran svensk forlagsforskning blivit
fordrojd.

Enligt Kelli S. Burns pavisar statistik frin K/ear att ungefar 75% av influencers pé
sociala medier &r mellan 18 och 34 ar. De mest omfattande samarbeten som utfors med
influencers pé instagram behandlar, enligt samma kélla, kategorierna mode och accessoarer.’

Isabel Elbert och Dana Sindermann uttrycker en definition av influencers: ~a person
who is able and willing to influence opinions or behaviors of others, due to his popularity and
his high reputation in one or more networks”. Influencern nér enligt forfattarna ménniskor
genom olika kanaler, men i forsta hand via Internet. Genom detta utfors en sarskild form av
marknadsforing, kallad IM (“influencer marketing”).® Research Perspectives on Social Media
Influencers and Brand Communication intresserar sig fraimst for den juridiska och etiska
aspekten av influencers och placerar infe influencers i en bokmarknadsrelaterad kontext.

Gabriella Nilsson, forskare 1 etnologi vid Lunds Universitet, har skrivit flera artiklar

¢ Simon Lindgren, Digital Media & Society, SAGE Publications: London 2022, s. 44.

"Kelli S. Burns, ”The History of Social Media Influencers” i Research Perspectives on Social Media Influencers
and Brand Communication, red., Brandi Watkins, Lexington Books: Maryland 2021. Sida 5.

8 Isabel Elbert & Dana Sindermann, ”An ethical view on influencer marketing — dynamic interaction between
individual and economy or a simple data-driven advertising model?”, i Research Perspectives on Social Media
Influencers and Brand Communication, red., Brandi Watkins, Lanham: Lexington Books 2020, s. 79.



om influencers som utgivit bocker.” Hennes forskning ligger nirmast undersokningen i denna
uppsats. Nilsson har undersokt sjilvbiografier om influencers.'” Min text skiljer sig frén
Nilssons forskning genom fokus pa influencers som gor sponsrad marknadsforing.

I Litteraturen i mediesamhdillet beskriver Ann Steiner marknadsforing via internet och
sociala medier som en form av litteraturformedling, vilken idag snarare &r regel én undantag.
Steiner bendmner bloggar av och om forfattare som exempel pa detta, foljt av anmérkningar
pa rorligheten i sociala medier.! Steiner har vidare forskat en del om olika bokbloggar, vilka
kan jamforas med influencers som gor bokrelaterat innehall. Den storsta kategorin
bokbloggar, forklarar Steiner, dr icke-professionella kvinnor under 25.'> Denna statistik kan
jdmforas med forskning om influencers. Steiner berdr inte forlagens samarbeten med
influencers som befinner sig utanfor bokmarknaden, vilket denna uppsats bland annat
kommer att berora.

Denna uppsats beror slutligen till viss del ljudbocker genom analysen av influencers
samarbeten med just Storytel. Eftersom Storytel i grunden &r ett ljudboksforlag ska ett
hedervért bidrag till den svenska ljudboksforskningen lyftas, nidmligen antologin Frdn
Strindberg till Storytel: korskopplingar mellan ljud och litteratur. Enligt Karl Berglund ar
forskning om ljudboken forhallandevis skral 1 nuldget. De flesta undersokningar som har
gjorts berdr ljudbokens historia och mediets effekt pa litteratur, ldsning och bokmarknad."
Vad som inte berdrs, varken i Berglunds text eller antologin i stort, dr Storytel och
ljudboksbranschen 1 relation till specifikt influencers. Ljudbocker dr vidare endast en del av
de medier som marknadsfors i1 instagraminldggen och saledes inte huvudfokus i denna

uppsats.

Teoretiska perspektiv

I detta avsnitt ska uppsatsens teoretiska underlag aterges. De mest centrala teoretiska

perspektiven hdmtas fran Jim Collins, Ann Steiner och Pierre Bourdieu. Framst anvinds

? Se dven: Gabriella Nilsson, ”"Jag kan leva pa detta!” : Utmaningar och méjligheter med arbetet som
influencer”, i Perspektiv pd ett hilsofrdmjande arbetsliv, red., Héléne Sdderblom Sandmark, Studentlitteratur:
Lund 2022.

1% Gabriella Nilsson, ”Autobiographical Convergences: A cultural analysis of books by digital media
influencers”, Project Muse, 2022 Volym 45; nummer 1, University of Hawai’i Press.

" Ann Steiner, Litteraturen i Mediesamhidillet, 4:e uppl., Studentlitteratur: Lund 2019, sida 206-207.

12 Steiner, s. 270.

13 Karl Berglund, ’Strémmande bistsiljare. Litteraturkonsumtion i digitala prenumerationstjinster utifrdn
Storytels anvéndardata”, i Frdn Strindberg till Storytel: Korskopplingar mellan ljud och litteratur, Red., Julia
Pennlert och Lars [lshammar, Daidalos: Géteborg 2021, s. 329.



kulturvetenskapliga och forlagsorienterade ingangssitt i denna uppsats, men &dven
medievetenskapliga perspektiv ska beroras.

Bocker, enligt Jim Collins, fungerar idag mer som “enbart” kommersiella produkter,
som exempelvis kldder, mobler med mera.'* Jim Collins ér professor i film, television och
engelska pa University of Notre Dame. Genom detta och bokens innehéll forstar lasaren
Collins metodologiska ingang i Cultural Studies och medievetenskap. For att en individ ska
kunna agera “smakdomare” pd en internationell skala, menar Collins att denna person maste
ha en massiv mediatillgdng (media exposure”) och kunna ’talk the talk” om ldsningens
njutning pé ett satt som klargdr personens auktoritet samtidigt som denne dr en uppenbar del
av lasgemenskapen. Individen bor dérutdver inte ha ett kommersiellt intresse 1 forsdljningen
av bockerna. P4 sa sitt skapas en “national librarian”.'”> Denna “nationella bibliotekarie”
jamfor Collins med Oprah Winfrey och hennes bokklubb. En funktion som Collins papekar ar
att hon 1 bokklubben oversitter det okdnda till nagot familjart som ldsarna kan relatera till,
dven de som inte ir vana ldsare.'

Collins uttrycker vidare att det har skett en forflyttning fran akademisk litteraturkritik
(exempelvis New York Times), for att bereda plats for nya inflytelserika “kuratorer” av
litterdrt innehall. Vidare skriver Collins att: “’since the taste arbiters who can be trusted by
passionate amateur readers are found outside the academy, popular literary culture depends
upon the convergence of literary and consumer experiences”. Det talas hdr om ett skifte fran
akademin till en grupp som kallas engagerade ldsare, frimst synliga inom den kommersiella
sektorn. Collins berittar att den kommersiella sidan av litteraturen i historien har sttt 1
motsats till njutning av litteraturen, men att situationen idag dr annorlunda."’

Ann Steiner dr docent i litteraturvetenskap och forskar om bade édldre och samtida
bokmarknad samt om litteraturens digitala forindringar.'® Observera att Steiner i stor
utstrickning aterger andras teorier. Genom sin bok framfoér hon dock en helhetssyn och ett
problematiserande av dessa teorier, vilket leder till att hennes resonemang anvidnds som
teoretiskt verktyg i denna uppsats.

Ann Steiner skriver 1 Litteraturen i Mediesamhdllet att det 1 olika samhéllen finns

14 Jim Collins, Bring on the Books for Everybody : How Literary Culture Became Popular Culture, Durham:
Duke University Press 2010, s. 78.

5 Collins, s. 78-79.

16 Collins, s. 89.

17 Collins, s. 45-46.

18 Studentlitteratur, ”Ann Steiner”, Studentlitteratur.se,
https://www.studentlitteratur.se/person/forfattare/ann-steiner/, himtat 21 maj 2023.



vissa uttalade eller outtalade meningar om vad som ér fin eller ful litteratur. Enligt Steiner
kan vérdering av litteratur diskuteras antingen vérdeobjektivt eller vdrderelativt. Den forra
utgdngspunkten innebdr att verk har ett inneboende vérde, vilket kritikern bast kan identifiera.
Den senare utgangspunkten innebér att inget verk har ett inneboende virde, utan att det ar
genom &sk&darens/ldsarens/deltagarens dgon som verket fylls med mening och virde." Enligt
Steiner ar litteraturkritiken “en fraga om selektion, kanon och makt”, dir litteraturkritiker
kallas ’grindvakter’. Dessa inverkar pa vilka forfattare som nar en publik och kan tillhora
“det litterdra etablissemanget”.”* Ann Steiner forklarar dven olika steg i virderingsprocesser
kring litteratur. Litteraturen dr bade privat och offentlig, beroende pé bland annat historisk
och social kontext. Den kan reflektera ldsarens litteratursmak och kunskapsniva. I anknytning
till detta papekar Steiner Bourdieus syn pad sambandet mellan ménniskors status och deras
konsumtion och livsstil.?!

Bourdieu menar att kapital ror sig inom tre grundldggande aspekter: ekonomiskt
kapital (pengar), kulturellt kapital (som kan omvandlas till ekonomiskt kapital) och socialt
kapital (sociala nétverk, vilka kan omvandlas till ekonomiskt kapital). Beroende pa
omstandigheter och filt avgors dessa kapital, vilka dven kan jamforas med makt. Kulturellt
kapital kan indelas 1 tre kategorier: “embodied” (kultur och bildning, med mera),
“objectified” (kulturella materiella varor s&som bilder, bocker, med mera) och
“institutionalized” (en form av objektifiering som utgdrs av akademiska kvalifikationer).
Kulturellt kapital dr beroende av tidpunkt, samhélle och social klass, dirmed &r kapitalet ofta
relativt omedvetet.”? Strategier for att omvandla ekonomiskt kapital till kulturellt kapital
anpassas efter vilket alternativ som ger storst vinning. Det sociala kapitalet bestdms vidare
utifran omfattningen pa det sociala nitverket, vilket reproduceras och forutsitter oupphorlig
social anstringning.” De olika typerna av kapital kan fodas fram genom ekonomiskt kapital,
men enligt Bourdieu sker denna omvandling endast genom kraftiga insatser.**

Thompson tillfér en forlagsinriktad forlingning av Bourdieus teori om kapital. I
denna talas det om intellektuellt kapital, vilket innebér réttigheter och symboliska kapital,

som formedlar status och prestige.”® Ett annat begrepp Thompson forklarar ir ménskligt

19 Steiner, s. 258.

20 Steiner, s. 260f.

2 Steiner, s. 250f.

22 Pierre Bourdieu, “Forms of Capital”, Handbook of Theory and Research for the Sociology of Education, red.,
John G. Richardson, Westport CT: Greenwood 1986, s. 16-20.

3 Bourdieu, s. 21-22.

24 Bourdieu, s. 24.

2 John B. Thompson, Merchants of culture: the publishing business in the twenty-first century, 2:a uppl, Polity:
Cambridge 2012,. s. 5-6.



kapital, vilket forlagen dr beroende av: A highly trained and highly motivated workforce is a
vital resource for a publishing firm and in my ways the keys to its success”. Thompson
understryker dven ivrigt att forlagen méste ha goda kontakter: ”Publishing houses invest a
great deal of time and effort in developing close relationships with suppliers and retailers and
they work hard to manage and protect these relationships because they are vital to their
success.” Ju storre ett forlag ér, desto storre inflytande har det dver tjénster affarspartners ér
villiga att utfora at dem.*

Steiner kritiserar Bourdieus teori for att det 4r omojligt att objektivt avgdra vad ett
viarde dr och vad som exempelvis ger kulturellt kapital. Samtidigt pastar Steiner att det kan
finnas mer eller mindre etablerade och pélitliga vérdeséttare 1 frdgan och hanvisar till
Bourdieu. Vidare kan teorin om kapital kritiseras for att innehalla alltfor fa kategorier av

kapital, vilket kan forklara Thompsons forlingning av teorin.?’

Analysavsnitt

Bakgrund om influencernas kategorisering

Kategorisering av varje influencers generella inneh:ll

De fyra influencers som analyseras i den hir undersékningen dr medvetet utvalda fran fyra
olika branscher och sektorer. Ett monster jag uppfattar hos Storytels influencers ar att de
kommer fran olika branscher inom underhallning, marknadsforing eller kreativitet. De fyra
kategorier jag uppfattar inom specifikt Storytels samarbeten med influencers dr foljande:
komiker/tv-personligheter, fOrfattare, artister och entreprenérer fran mode- och
inredningsindustrin. Denna kategorisering dr en forsta dverblick dver Storytels samarbeten
med influencers frén olika branscher, men det bor naturligtvis tidigt anmérkas pa att det
endast dr en generell overblick. Saledes anvédnds varje utvald influencer frdn en enskild
kategori, aven om det dr hogst sannolikt att samarbetet dven striacker sig dven Over andra
kategorier. Tre av fyra influencers &r bosatta i Stockholm, med undantag for Philippa
Parnevik.

En annan viktig utgangspunkt &r att det &r specifikt Storytels samarbeten som kommer

2 Thompson, s. 6-8.
27 Steiner, s. 253.



att analyseras 1 denna uppsats. Exempelvis Bookbeat visar pa ett samarbete med influencers
som befinner sig utanfér mina grovt generaliserade kategorier, nimligen med aktuella
e-sportslaget NIP (Ninjas in Pyjamas).”® Fokus i denna uppsats dr emellertid endast Storytels
samarbeten, vilket leder till att denna nya kategori inte berdrs 1 kommande analys. De fyra
influencers, som ska belysas, dr Philippa Parnevik (174.000 foljare), Petter (197.000 foljare),
Sandra Beijer (49.400 foljare) och Sofia Dalén (88.300 foljare).

Philippa Parnevik hor till kategorin mode- och inredningsindustrin. Fokus i hennes
instagramndrvaro kan sdledes ségas vara relativt estetiskt forankrat. Parnevik ar delvis kind
pa grund av hennes efternamn. Hennes pappa dr golfproffset Jesper Parnevik och hennes
farfar Bosse Parnevik dr en folkkdr svensk underhdllare och komiker.” Utdver Philippa
Parneviks uppenbara intresse for att uttrycka sig genom kléder och inredning pd Instagram,
sdljer hon dven fotografier genom Wall of Art. Foljarna far vidare ta del av hennes livsstil 1
New York City och podcasten Ity Bitty Titty Committee, som hon driver med influencer
Engla Lof. Parneviks arbetar till stor del med hallbart mode (vilket hon dven har studerat) och
med mode-appen Get Styles. Parnevik representerar modekategorin i denna uppsats.*

Petter Alexis Askergren representerar uppsatsens andra kategori: musikartist. |
instagrams funktion, som kategoriserar instagramsidans innehdll, har Petter markerat
“Musiker/Band”. 1 sin instagramprofil informeras man om att Petter blev utvald till ”Arets
talare” 2017. Vidare publiceras mycket innehdll om vin och podcasten Dela en flaska, som
Petter driver med Alf Tumble® samt Petters egen akvarellkonst. Petter dr saledes inte
“endast” en musiker, utan en entreprendr och inspirator inom en rad olika omraden. En stor
del av Petters inldgg dr sponsrade och betalda samarbeten och dédrmed troligtvis publicerade 1
syfte att inspirera ldsaren att betala for olika produkter och tjanster.**

Sandra Beijer dr den influencer som representerar uppsatsens tredje kategori:
forfattare. Denna kategori kan tolkas som mest given i diskussionen om influencers som en
aktiv del av den svenska bokmarknaden. Beijer markerar sitt innehéll som “forfattare”, vilket

till viss del kan bekrifta detta. Beijer har utgivit tre bocker: Det handlar om dig (2014, Rabén

% Ninjas in Pyjamas, "NIP x Bookbeat”, Youtube.com, https://www.youtube.com/watch?v=G832Uqu02ps,
hamtat 21 maj 2023.

¥ Hannes Linnerholm, "Bosse Parneviks storslagna fest - fyller 85 &r”, Expressen.se, 20 mars 2023,
https://www.expressen.se/noje/bosse-parnevik-storslagna-fest-fyller-85-ar/, hdmtat 21 maj 2023.

39 Instagram, philippaparnevik”, Instagram.com, https://www.instagram.com/philippaparnevik/, himtat 21 maj
2023.

3 Poddtoppen, ”Dela en flaska”, Poddtoppen.se,
https://poddtoppen.se/podcast/1439414408/dela-en-flaska-med-alf-petter, hamtat 21 maj 2023.

32 Instagram, “petteralexis”, Instagram.com, https://www.instagram.com/petteralexis/, himtat 21 maj 2023.



och Sjogren)*, Allt som blir kvar (2016, Natur & Kultur)** och Mellan oss (2019, Natur &
Kultur)®. Romanen Allt som blir kvar omarbetades 2022 till en serie av SVT och Beijer har
dven drivit en blogg (nu pad Metro Mode) sedan 2005.° Beijer ir alltsd en aktiv del av den
samtida svenska bokmarknaden. Hon har dock, till skillnad fran andra influencers i denna
uppsats, inte en egen podcast.

Beijer publicerar ett varierat instagraminnehall, som inte endast &r bokrelaterat.
Exempel pé detta dr bilder pa kldder, mat och vackra miljoer i bland annat Gamla stan (dar
familjen bor).>” P& grund av detta kan, beroende pé foljaren, Beijer eventuellt mer igenkénnas
som mode- och inredningsinfluencer dn som forfattare. Beijer ar alltsd ett tecken pa en
motespunkt mellan dessa kategorier och den samtida svenska bokmarknaden.

Sofia Dalén beskriver sig sjdlv som “programledare och annat”, men pa grund av
hennes Overvidgande komiska instagraminnehdll kategoriseras hon i denna uppsats som
komiker. Liksom Petter och Philippa Parnevik har dven Sofia Dalén en podcast, vilken hon
driver med Karolina Widerstrom: Widerstrom Dalén®. P& Instagram marknadsfor Dalén
dérutover sin aktuella youtube-serie ”Paradritten”, som i maj 2023 sdnder sin sjunde sdsong.
I avsnitten bjuder hon, tillsammans med illustrator Kalle Moller, in géster som lagar sin
“paradritt”. Denna populdra serie fyller, tillsammans med korta sketcher och inligg om
podcasten, majoriteten av instagramflodet. 2022 var Dalén dven en av Spotifys julvdrdar och
spelade in 24 nojesrelaterade avsnitt.*

Jim Collins péstar att bocker idag, i storre utstrickning én tidigare, kan jamforas med
“enbart” kommersiella produkter, som exempelvis klider, mobler med mera.*® Dessa
produkter kan jamforas med det innehdll denna uppsats influencers publicerar. Alla &r pé
olika sitt kopplade till marknadsforing eller underhéllning, som dr beroende av ekonomisk
vinst. Att Collins jamfor den fordndrade bokmarknaden med modeindustrin och
inredningsinfluencers skapar dven utrymme for en ny diskussion: kan samtidens ldsning
spelas med samma regler som andra industrier? Och kan iséfall influencers agera litterdra

”smakdomare” och skapa en ny trend kring ldsning?

33 Sandra Beijer, Det handlar om dig, Rabén & Sjdgren: Stockholm 2014.

3* Sandra Beijer, Allt som blir kvar, Natur & Kultur: Stockholm 2016.

3% Sandra Beijer, Mellan oss, Natur & Kultur: Stockholm 2019.

3¢ Katarina Matsson, “Vill aldrig sluta blogga”, Géteborgsposten, 16 november 2012,
https://www.gp.se/kultur/vill-aldrig-sluta-blogga-1.668425, hiamtat 21 maj 2023.

37 Instagram “sandrabeijer”, Instagram.com, https://www.instagram.com/sandrabeijer/, himtat 21 maj 2023.
% Poddtoppen, ”Widerstom Dalén”, Poddtoppen.se,
https://poddtoppen.se/podcast/1241531453/widerstrom-dalen, hdmtat 21 maj 2023.

¥ Instagram, “sofiadalen”, Instagram.com, https://www.instagram.com/sofiadalen/, himtat 21 maj 2023.

40 Collins, s. 78.
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Influencernas samarbeten med Storytel

Liast mot dessa influencers bakgrund inom olika branscher dr det givetvis relevant att ndirma
sig kdrnan av denna uppsats: deras samarbete med Storytel. I detta avsnitt ska det undersdkas
om samarbetet har strackt sig Over fler dn ett inldgg/tillfalle samt om ett mer bokrelaterat
innehdll stundvis har infiltrerat dessa influencers instagramfléden. Liksom ndmndes i
avsnittet om avgriansning, begransas undersokningen till instagramsamarbeten med Storytel
under perioden november 2022 till och med april 2023.

Thompson pastér att forlag ar beroende av ménskligt kapital. De ménniskor som utgoér
detta kapital bor vara motiverade och kompetenta for att kunna sékra forlagets framgéng.
Forlaget bor diarutover vidmakthalla goda kontakter, sdsom relationer till aterforséljare och
leverantorer. Storleken pa forlaget paverkar det inflytande som finns dver vilka tjdnster som
affarspartners utfor.*! Det minskliga kapitalet kan jaimforas med den externa marknadsforing
ett forlag utfor genom influencers. De tjdnster som affarspartners utfor it forlag kan alltsa
jdmforas med influencers sponsrade instagraminldgg tillsammans med exempelvis Storytel.
Dessa samarbeten utgdrs sannolikt av mer eller mindre strukturerade kontrakt, vilket ger
forlaget och influencern ett visst intellektuellt kapital.

Philippa Parnevik har samarbetat med Storytel vid upprepade tillfdllen. Anméarknings-
vart om Parnevik &r att podcasten Ity Bitty Titty Committee har en sammanlénkad bokklubb
for sina lyssnare. Varje manad viljs en bok som klubben ldser och som sedan diskuteras i
podcasten, med bidrag frdn lyssnarna. Séledes bekréftas, pa sétt och vis, Parneviks eget
intresse for bocker. Enligt Bourdieu innebér ett socialt kapital tillgang till sociala nitverk,
vilka kan omvandlas till ekonomiskt kapital.** Parneviks omfattande Instagram och digitala
bokklubb dr exempel pa sddana sociala nétverk, som dirmed Okar hennes sociala (och
ckonomiska) kapital. Emellanét publicerar Parnevik bilder pa bokhyllor*® och p& vad hon
ldser*. Under den utvalda perioden publicerade Parnevik tva instagramsamarbeten den 19
december 2022 och 30 december 2022. Hennes podcast/bokklubb har dven tidigare
samarbetat med Storytel, men i denna uppsats ar endast hennes eget instagramkonto aktuellt.

Petter har under perioden november 2022 till april 2023 sponsrats av Storytel tre
ginger. Det forsta inldgget Petter gjorde med Storytel var dock 31 oktober 2022, men kan pa

grund av datumet dven rdknas med i denna undersokning. Petter har sedan 2008 foreldst pa

*! Thompson, s. 6-8.

42 Bourdieu, s. 16-20.

# Instagram, “philippaparnevik™,7 april 2023.

“ Instagram, “philippaparnevik”, 6 februari 2023 och 18 oktober 2022.
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temat “En hyllning till spraket” och hans egen bok 16 Rader®, beror samma tema. Nista
inldgg med Storytel publicerades den 28 november 2022 och sedan den 21 december 2022.
P& Brombergs.se berittas foljande om Petter “’Petter borjade ldsa sent i livet. Men nir han vil
fick upp Ogonen for litteratur blev den till en av hans stora drivkrafter och en stor
inspiration.”*® Petter har utdver /6 Rader iven skrivit bockerna Remix?’, Min plats pd jorden -
Koster*®®; Nebbiolo - sd funkar det” och Vin - sd funkar det’’. Petter har alltsd utgivit fem
bocker.

Sandra Beijer har samarbetat med Storytel tvd ganger under perioden november 2022
till och med april 2023. Det forsta inldgget publicerades den 1 november 2022 och féljande
samarbete publicerades den 19 december 2022.°' Eftersom Sandra Beijer i skrivande stund ar
en aktiv forfattare dr det foga forvdnande att hon frekvent publicerar en hel del bokrelaterat
innehall.>
Sofia Dalén har generellt inte publicerat bilder pa bocker i sitt flode, men likval gjort
tvd instagramsamarbeten med Storytel. Under perioden november 2022 till och med april
2023 finns ingen bild pa bocker, bokhyllor eller dylikt bokrelaterat. Den 9 november 2022
och 30 december 2022 publicerade hon emellertid tva enskilda sponsrade inldgg i samarbete
med Storytel.

Enligt Collins forutsatter en litterdr “smakdomare” pa en internationell skala att
individen uppfyller vissa krav. Personen bor i forsta hand ha en omfattande medial plattform,
vilket dr uppenbart att dessa influencers, med mer dn cirka 50.000 instagramfoljare, har.>
Genom detta aktualiseras vidare Bourdieus sociala kapital, vilket alla influencers genom sina
sociala nitverk forfogar 6ver.”* Det andra som Collins lyfter ér att personen ska kunna “talk
the talk” om ldsning och dess njutning till den grad att personens auktoritet bekréftas.” Det dr
uppenbart att inte alla fyra influencers har samma litterdra auktoritet. Philippa Parnevik
driver en bokklubb med 7.000 foljare pd Instagram och Sandra Beijer ar forfattare till tre

bocker. Petter har gett ut fem bocker, dédribland en bok om sprikets funktion, vilket ju &r

“ Petter Alexis Askergren, 16 Rader, Brombergs: Stockholm 2013.

6 Brombergs, ”Petter Alexis Askergren”, Brombergs.se,
https://www.brombergs.se/writer/petter-alexis-askergren/, himtat 22 maj 2023.

47 Petter Alexis Askergren, Remix, Brombergs: Stockholm 2016.

8 Petter Alexis Askergren, Min plats pd jorden - Koster, Norstedts: Stockholm 2020.

4 Petter Alexis Askergren och Alf Tumble, Nebbiolo - sd funkar det, Natur & Kultur: Stockholm 2018.
0 Petter Alexis Askergren och Alf Tumble, Vin - sd funkar det, Natur & Kultur: Stockholm 2016.
3! Instagram “sandrabeijer”, 1 november 2022 och 19 december 2022.

52 Instagram “’sandrabeijer”, 10 april 2023, 23 mars 2023 och 25 december 2022.

33 Collins, s. 78-79.

54 Bourdieu, s. 16-20.

55 Collins, s. 78-79.
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nérliggande litteraturens. Dessutom har han foreldst om dmnet. De har alltsd en del resurser
som kan styrka deras litterdra auktoritet. Sofia Dalén &r troligtvis den aktor som, krasst sett,
har lagst litterdr auktoritet. Hon har inte publicerat ett bokrelaterat innehall eller uttryckt en

sarskild hiangivenhet till litteraturen.

Vad ar det som marknadsfors 1 inlaggen?

I detta avsnitt ska instagraminldggen analyseras visuellt, for att ligga grunden for en
nyanserad forstdelse av innehallet. Dirutover ska mediet som marknadsfors i inldgget
undersokas: genom vilket medium foreslar varje influencer att bocker ska ldsas? Foljande
fragestillning ar central 1 detta avsnitt: Vad kdnnetecknar svenska influencers marknadsforing

av bdcker genom sponsrade instagraminligg med Storytel?3

Bildanalys och mediet som marknadsfors

Philippa Parneviks instagraminldgg i samarbete med Storytel den 19 december 2022 och 30
december 2022 é&r relativt lika till utformningen. Det forra inldgget dr en bildfoljd pa tre
bilder dédr Parnevik poserar med en Storytel Reader i famnen. Det framgér inte av bilden vad
Parnevik ldser pa ldsplattan, utan endast en av Storytels slogans: ”Read the way you want”. |
inldggets beskrivning informeras &skadaren om att en av Parneviks favoritsaker under vintern
ar att lasa och lyssna pa bocker med sin Storytel Reader. Parnevik berittar att hon dvar sig i
att ldsa mer texter pa svenska och att hon nu laser Kdnslosmart: Konsten att leva med sig
sjdlv och andra® . Foljaren informeras dérutdver om ett erbjudande av Storytel.

I Parneviks andra instagraminldgg inleds en bildserie i tre delar med ett kort klipp pa
Parnevik. I videon sétter hon sig tillrdtta pa en buss eller 1 en sparvagn och ser ner pa sin
Storytel Reader. Foljande tva bilder i bildserien forestdller Parnevik som stér tillsammans
med ldsplattan och en bild ner i Parneviks tygkasse, dér ldsplattan 4r 6ppnad 1 samma text:
“Read the way you want”. I inléggets beskrivning beréttas att Parnevik vill spendera mindre
tid med mobilen och att Storytel dr 16sningen pa detta problem. Aven i detta inligg
informeras man om samma erbjudande och inldgget avslutas med #storytel.

Petters forsta betalda samarbete med Storytel den 31 oktober 2022 &r en tvadelad
bildserie péd artisten som stdr/sitter med orangea horlurar och ser intensivt in i kameran. Det

forsta inldggets beskrivning bestar av en (forhallandevis) lang text dir Petter berittar att han i

%6 Foljande analys av specifika instagraminligg refereras genom publiceringsdatum i 16pande text.
37 Maria-Pia Gottberg och Anna Eriksson Skarin, Konsten att leva med sig sjilv och andra, Norstedts:
Stockholm 2019.
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nuldget lyssnar en hel del pa ljudbocker, till exempel d& han reser. Petter berittar personligt
om sin egen relation till ldsning och hur han genom att skriva lattexter och ldsa pa komvux
“upptickt litteraturen”. Texten formedlar dven att Petter i skrivande stund laser Tunnel 29.®
Texten f6ljs av en link till Storytel, #storytel och #jaglyssnar.

Petters andra inldgg den 28 november 2022 ir relativt likt det forsta, da han bar
samma orangea horlurar. Denna gang ldgger Petter mer fokus pa att han malar och beréttar att
han under tiden brukar lyssna pa ljudbocker via Storytel. Han motiverar ljudbocker genom
foljande ordval: ”Det kan vara att jag hor nya uttryck eller far inspiration av bocker eller
texter som jag kanske har missat eller inte tagit till mig tidigare. Det dr spadnnande hur orden
kan fa en annan slagkraft ndr man lyssnar pd dom en andra eller kanske till och med tredje
gang.” 1 inldgget marknadsfor Petter dven en av hans egna bocker: Min plats pd jorden -
Koster’’. Sedan niamns ett erbjudande for nya lyssnare och samma linkar och “hashtags”.

Petters senaste samarbete med Storytel den 21 december forestiller en tvadelad
bildserie pa Petter i orangea horlurar, med ett kort klipp inkluderat. I inldgget sitter Petter pa
en laktare, i forsta bilden med ett snett leende mot kameran och i1 den andra med blicken fast
mot vad som forefaller vara en scen med ljuseffekter. Petter motiverar aterigen ljudbdckers
funktion genom att betona flexibiliteten och vilan. Darutdver beskriver artisten hur han har
lyssnat pd ljudbocker under ”Arena Run” och da han trdnat. Boken han i skrivande stund
lyssnar pé dr Johnny the Fucker av Magnus Uggla®. Aven detta inligg avslutas med samma
“hashtags”.

Sandra Beijers instagraminlédgg den 1 november 2022 tipsar om Storytels ldsplatta,
som Beijer berdttar att hon har borjat anvidnda. Beijer berdttar att skdrmen “padminner om
bokpapper, fast man kan ldsa i morker”. Den tvadelade bildserien forestéller Beijer som
ligger 1 soffan och ser pa ldsplattan och sedan Beijer som star utomhus med Storytels orangea
horlurar, invirad i1 en tjock halsduk. I beskrivningen beréttar Beijer att hon ldser Bréd och
Mjolk av Karolina Ramqvist. Inldgget avslutas med att ldnka till Storytels instagramsida och
#storytel.

Den 19 december 2022 publicerade Beijer dnnu ett samarbete med Storytel med sex
bilder i1 en bildserie. Bilderna forestiller Beijer 1 orange horlurar pa olika platser, sdsom 1

sdngen, utomhus med barnvagn och i1 ndgot slags vixthus. Enligt Ann Steiner &r litteratur

58 Helena Merriman, Tunnel 29, Forum: Stockholm 2021.
% Petter Alexis Askergren, Min plats pd jorden - Koster, Norstedts: Stockholm 2020.
8 Magnus Uggla, Johnny the Fucker, Norstedts: Stockholm 2021.
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bade privat och offentlig, vilket kan forklara varfor Beijers bilder “utspelar sig” pé olika
platser.®!

David Marshall, Professor vid Deakin University, beskriver den samtida kulturen som
en ny offentlig intimitet, dir kdndisskapet dr en ytterst offentlig dimension.®* Genom att visa
mer privata bilder demonstrerar Beijer en bred bild av inte bara litteraturen, utan om sig sjilv
som influencer.

Det forefaller i bilderna som om Beijer dr uppslukad av det hon lyssnar pa. |
beskrivningen rekommenderas man att lyssna pa Sputnikdlskling av Haruki Murakami, vars
tre inledande meningar Beijer upphojer. Vidare berittar Beijer entusiastiskt om bokens
handling och skapar en slags recension. Genom att gora detta kan Beijer indirekt sdgas
uppvisa en litterdr auktoritet - hon har “rdtt” att ge litteraturkritik. Enligt Beijer kan ett
abonnemang péd Storytel vara en julklapp till en sjdlv och hon berittar om ett erbjudande.
Inldgget avslutas med samma lédnkar och denna géng #jaglyssnar. Horlurarna tillsammans
med “hastags” ger en visuell signal om att samarbetet marknadsfor specifikt Storytel, pa
samma sétt som andra influencers ocksé har markerat.

Sofia Dalén publicerade 9 november 2022 en kort sketch framfor en vit vigg. Inldgget

markeras som ett betalt samarbete med Storytel tillsammans med denna text:

For mig har rosten alltid varit viktig! Det dr en drom att jag delvis far anvénda rosten i mitt yrke. Tank
om jag skulle kunna utdka min arsenal med att fa ldsa in en ljudbok for Storytel! Det hér dr min
audition och jag viljer i den att utmana giganten Reine Brynolfsson. Vem tycker du gjorde bast ifran
sig - jag eller Reine? Skriv en kommentar! Och missa inte att du nu kan testa Storytel och fa 50%
rabatt pa ljudbdcker i fyra ménader! Erbjudandet giller t.o.m sista november :) Lank och boktips finns
i min story! Kraaam p.s rosta gérna pa mig sé att Storytel ser #storytel #jaglyssnar

Textens avslappnade héllning f6ljs upp av dnnu en audition den 30 december 2022. Detta
inldgg positioneras halvt framfor en bokhylla, till skillnad frén det forra inldggets helvita
bakgrund. Troligtvis dr detta en medveten placering for att visa ett visst métt av litterdrt
engagemang. Denna ging utmanar Dalén uppldsaren Gunilla Leining, som var den mest
lyssnade upplisaren forra &ret. Aven detta inligg upplyser foljaren om ett erbjudande fran
Storytel.

Alla dessa influencers instagraminlégg markeras sammanfattningsvis som Betalt

%1 Steiner, s. 250.
62 David Marshall, Celebrity and Power: Fame in Contemporary Culture, University of Minnesota Press:
Minneapolis. 2014 (1997), sida 12.
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samarbete med (@storytelsverige”, vilket motsétter det krav som Collins talar om: att en
optimal litterdr “smakdomare” inte fir ha ett finansiellt intresse i forsdljningen.®> Med
Bourdieu i atanke markerar dessa influencers finansiella vinst dven ett ekonomiskt kapital.
Genom de sponsrade inldggen och markdren pd Instagram bekréftas att, d&tminstone en del av,
syftet &r att tjina pengar. Samtidigt pastar Bourdieu att det ekonomiska kapitalet kan
omvandlas till kulturellt kapital, efter vilket alternativ som ger storst vinning.** Detta kommer
att undersokas vidare i denna uppsats.

En funktion Collins uttrycker att Oprah har 1 sin bokklubb, ar att oversatta det okédnda
till ndgot familjirt som ldsarna kan relatera till, iven de som inte ér vana ldsare.®® Det kanske
tydligaste exemplet pa detta dr Sofia Daléns parodiska inslag om ljudbocker, som kan
uppskattas dven av personer som inte ldser bocker. Hennes auditions dr dven personliga och
berdttar om hennes egen dnskan att bli ljudboksupplédsare och att Storytel ’ska se inlagget”,
vilket placerar Dalén i jaimnhdjd med hennes foljare. Hon ér inte en uppenbar del av en
lisgemenskap pé det sitt som Sandra Beijer och till viss del Petter och Philippa Parnevik ér.

Enligt McLuhans ofta citerade pastdende ”The Medium is the Message”, dr mediet
som information formedlas péd, avgorande for att forstd innehdllet.® I detta avsnittets
bildanalys av instagraminldggen framgar differentiering bland vilka medier som
marknadsfors. Philippa Parnevik marknadsfor uteslutande Storytel Reader i sina inldgg och
skriver: ”Det som &r sa najs med deras Reader &r att den fér plats i alla mina véskor vilket gor
det s& smidigt att ta med den Sverallt!”®" I Petters inlidgg marknadsfors enbart ljudbocker, som
han beskriver ger honom en meditativ upplevelse och en ny forstaelse for bocker han har last
tidigare.®® Sofia Dalén marknadsfor ocksa endast ljudbocker och framfor hennes egen 6nskan
att fa bli ljudboksuppldsare. Hennes inldgg visar ingen ldsplatta eller Storytels ikoniska
orangea horlurar, vilket &r norm i de andra influencernas inlagg. Istillet har Dalén pa sig stora
bruna glasdgon och klippet signalerar en komisk hogtidlighet.®

Det ér fascinerande att Sandra Beijer dr den person som i denna uppsats kan tolkas ge
bredast bild av medier genom vilka man kan ldsa bocker. Hon beridttar att man genom
Storytel kan ”ladda ner upp till 3000 bocker att ldsa eller lyssna pa utan att vara uppkopplad”.

Hon jamfor ldsplattans skdrm med bokpapper, men framhaller att man med en ldsplatta till

 Collins, s. 78-79.

® Bourdieu, s. 21-22.

% Collins, s. 89.

% Robert K. Logan, Understanding New Media - Extending Marshall McLuhan, 2:a uppl., Peter Lang
Publishing: New York 2016, s. 427.

67 Instagram, “philippaparnevik”, 19 december 2022.

68 Instagram, “petteralexis”, 31 oktober 2022 och 28 november 2022.

% Instagram, “sofiadalen”, 30 december 2022.
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och med kan ldsa i mérker.”” Men Beijer framhiver dven Storytels Jjudbdcker i sina inligg,
kanske tydligast i inligget med sex bilder pa platser hon lyssnar pa ljudbdcker.”' Beijer lyckas
alltsd nimna tre olika medier i1 sina tvd sponsrade inldgg: fysiska bocker, ljudbocker och

e-bocker (pa Storytel Reader).

Hur speglar innehallet personens attityd till lasning?

I detta avsnitt aktualiseras uppsatsens andra fragestdllning: vad formedlar dessa sponsrade

inldgg om influencers kapital och deras syn pa bockers funktioner och viarden?

Virdet som formedlas om litteraturen

Ann Steiner pastar att virderingsprocesser kring litteraturen kan grundas 1 bade
viardeobjektivism och vérderelativism. Man kan tala om exempelvis fin eller ful litteratur 1
olika samhéllen. I detta digitaliseringens samhille blir dven instagraminldgg till viss del
formedlande av olika virden. Antingen har verk ett inneboende odiskuterbart virde som en
kritiker kan upptécka, eller sa anpassas virdet efter lasarens tycke.”

Huruvida de influencers som diskuteras i denna uppsats kan klassificeras som
litteraturkritiker eller inte, &r relativt 1 sig. Vad som &r fascinerande med Storytels samarbeten
med dessa influencers &r att de till viss del tilliter personerna att ikld sig rollerna som
litteraturkritiker. Enligt Steiner kan litteraturkritiker kallas *grindvakter’, vilka har makt dver
vilka forfattare som nér en publik och tillhér “det litterdra etablissemanget”.”® Endast Sofia
Dalén avviker i att inte ge en bokrekommendation, men dven hon formedlar ett personligt
omddme om litteraturen. Genom detta drar jag slutsatsen att influencers, 1 viss utstrdckning,
kan jimforas med litteraturkritiker. I detta avsnitt analyseras varje influencers forhallande till
bocker och litteraturens funktioner.

Inledningsvis, ska det anmaérkas att majoriteten av bockerna som ndmns 1 instagram-
inldggen dr utgivna av Norstedts (med undantag for Tunnel 29 fran Forum Forlag). Med tanke
pa Storytels uppkop av Norstedts dr detta definitivt en strategi frdn Storytels sida, for att
uppmana till konsumtion av deras egna bocker. Influencernas partiska bokrekommendationer
och hdvdande av litteraturens funktioner bor ddrmed tolkas med detta i dtanke.

Philippa Parnevik rekommenderar 1 ett instagraminldgg boken Kdnslosmart: Konsten

7 Instagram “sandrabeijer”, 1 november 2022.
"! Instagram “sandrabeijer”, 19 december 2022.
72 Steiner, s. 258.
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att leva med sig sjilv och andra av Maria-Pia Gottberg och Anna Eriksson Skarin.™ Parnevik
kommenterar inte bokvalet i inldgget, utan fokuset i hennes inldgg &r snarare pa Storytel
Reader som medieformat. Att l4sa bocker (pa ldsplattan) beskrivs som ett sétt att spendera
mindre tid med mobilen och att ldsa mer pa svenska. Tvé funktioner formedlas dirmed om
litteraturen: litteraturen som ett avbrott fran mobilanvédndande och ett verktyg for att utveckla
sina sprakkunskaper.

Artisten Petter berittar i ett inldgg att han i skrivande stund laser Johnny the Fucker
av Magnus Uggla” och i ett annat att han liser Tunnel 29. Petter formedlar en seriositet i sina
inldgg genom sin intensiva blick och sin personliga beréttelse om relationen till litteraturen.
Petter formedlar dven foljande litterdra funktioner: litteraturen som kunskapsformedlare och
samhillskommentering, litteraturen som inspirationskalla, litteraturen som sprakligt verktyg
och litteraturen som vila/distraktion. Genom sina inldgg ger Petter en ytterst nyanserad bild
av litteraturen.

Sandra Beijers huvudfokus i sina inldgg dr Storytel Reader, men Beijer uttrycker dven
direkt eller indirekt synpunkter pa litteraturen i stort. Bocker som nédmns i inldggen dr Brod
och Mjélk av Karolina Ramqvist™ och Sputnikiilskling av Haruki Murakami’’. Ramqvists bok
handlar om matminnen och om Murakamis bok berittas att sprdket skapar en ’fin” kénsla.
Bédda dessa bocker recenseras i viss man i Beijers inldgg. Genom kommentering pa dessa
bocker lyfter Beijer tvad ndra sammanldnkade funktioner hos litteraturen: litteraturen som
formedling av relaterbara kdnslor och litteraturen som sprakligt verktyg. Beijer lyfter dven
litteraturen som bade privat och offentlig 1 sin bildserie pa sex olika platser hon lyssnar pa
ljudbocker.

Sofia Dalén ndmner inte en specifik bok i sina inldgg, utan istéllet tvd ljudboks-
uppldsare. Detta dr i sig ett intressant val som eventuellt kan tala for att Sofia Dalén &r mer
intresserad av ljudbocker @n litteratur i1 stort. En aspekt som prédglar Daléns inldgg ar
relationen mellan litteratur och tal. Det forefaller for Dalén som om rosten och litteraturen gar
hand i hand, vilket naturligtvis &r helt i linje med samarbetet med Storytel. Den lidttsamma
tonen och den parodiska utgangspunkten avsldjar en avslappnad relation till litteraturen. I
denna relation finns mojligheter att utmana ljudboksldsare och att rosta pa4 vem som &ar bést

ljudboksuppldsare, vilket bekriftar att Dalén menar att det finns ett relativt virde hos

7 Maria-Pia Gottberg och Anna Eriksson Skarin, Konsten att leva med sig sjiilv och andra, Norstedts:
Stockholm 2019.

s Magnus Uggla, Johnny the Fucker, Norstedts: Stockholm 2021.

76 Karolina Ramqvist, Bréd och mjélk, Norstedts: Stockholm 2022.

" Haruki Murakami, Sputnikdlskling, Norstedts: Stockholm 2009.
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litteraturen. Daléns parodisering av ljudbdcker normaliserar dven till viss del litteraturen.
Hennes “auditions” skapar ett intryck av att litteraturen ar ett amne som kan skdmtas om och

som kan jamforas med mer populdrkulturella inslag.

Virdet som formedlas om varje influencer

Parnevik beréttar 1 ett inldgg att hon ldser boken Kdnslosmart: Konsten att leva med sig sjdlv
och andra av Maria-Pia Gottberg och Anna Eriksson Skarin.”® Parneviks bokval kan knytas
an till Bourdieus syn pa kapital. Det ekonomiska kapitalet har diskuterats 1 uppsatsen, som
det kapital som kanske mest objektivt tillfaller varje influencer. Detta med tanke pa att
inldggen markeras som betalda samarbeten med Storytel. Enligt Bourdieu innebédr det
kulturella kapitalets forkroppsligade ("embodied”) aspekt, att en person visar att den pa nagot
sétt uppvisar kulturell forméga eller bildning. Till viss del ar det faktum att dessa influencers
publicerar inldgg om ldsning och att majoriteten ger bokrekommendationer, ett kulturellt
stdllningstagande 1 sig. Boken Parnevik ndmner kan kopplas till hennes kulturella formaga
eller bildning.

Boken ir inte skapad av forskare, men den inkluderar bidrag fran flera experter sdsom
en neuroforskare och en professor i kognitionsvetenskap.” Slutledningen hos
instagramanvéndaren dr sannolikt att gdra positiva antaganden om Parneviks bildning och
kulturella kunskap. Samtidigt kan, beroende péd instagramanvindare, bokvalet dven tolkas
som pseudovetenskapligt och opalitligt. I detta scenario blir tolkningen mer till Parneviks
nackdel. Bokvalet forutsitter &tminstone en onskan att ldra sig om kédnslomissig kompetens,
dven om det naturligtvis ska anmirkas att Instagram inte dr en omedelbar reflektion av
verkligheten.® Steiner deltar i Bourdieus pastienden om att vad en individ ldser kan avsloja
ndgot om ldsarens litteratursmak och kunskapsnivd.!' Notera att ordet “kan” anvénds av
Steiner som ett medvetet klargorande av det breda tolkningsutrymmet.

I denna uppsats har tva personer, alltsd hélften, utgivit bocker. Petter har utgivit fem
bocker och Beijer har utgivit tre, men Petter marknadsfors likvél i forsta hand som artist och
foreldsare. Detta betyder inte nddvéndigtvis att Petter har storre kulturellt kapital dn Beijer,
utan snarare att de har olika typer av kulturellt kapital. For att forstd detta pa en djupare niva

hade deras utgivna bocker kunnat analyseras i en annan undersékning.

8 Maria-Pia Gottberg och Anna Eriksson Skarin, Konsten att leva med sig sjéilv och andra, Norstedts:
Stockholm 2019.

7 Norstedts, ”Kénslosmart”, Norstedts.se, https://www.norstedts.se/bok/9789113093321/kanslosmart, héimtat 22
maj 2023.

8 Simon Lindgren, Digital Media & Society, SAGE Publications: London 2022.
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Petter och Beijer uppvisar genom sina bocker dven vad Bourdieu kallar ”objectified”
kulturellt kapital. Denna typ dr sddant som &r “obestridbart”, alltsd det material som de bada
kan uppvisa for att framhdva deras eget kulturella kapital. Beijer nimner dock inte sina egna
bocker 1 instagraminldggen, vilket Petter gor. Det forefaller som om Petter 1 viss man
anstranger sig mer for att hdvda sig i den kulturella kontext som ett samarbete med Storytel
innebér.

Petters nimner alltsa bockerna Johnny the Fucker och Tunnel 29, utdver hans egna
verk, vilket kan tolkas pd ett annorlunda sitt gentemot Parneviks intellektuella (eller
eventuellt pseudovetenskapliga) litteraturval. Johnny the Fucker® ir en autofiktiv berittelse
om Magnus Ugglas liv, vilket &r i linje med Petter egen musikkarridr. Samtidigt ar Tunnel 29
en verklighetsbaserad bok som handlar om minniskors flykt fran Ostberlin och Stasi. Petter
berittar att det dr en bok som dr otroligt gripande och kiinns viktigt, speciellt dessa tider.”®
Dessa bocker dr mycket olika till karaktir, vilket kan tolkas som att Petter har en bred
litteratursmak. En bok som kan tolkas kulturellt (och mer komiskt) och en bok som &r mer
historisk.

Som tidigare ndmnt, pastar Steiner att ménniskors lasning kan pévisa inte enbart
litteratursmak, utan dven kunskapsniva® Petter visar p& en annan typ av kunskap &n Parnevik,
nidmligen en politisk kunskap. Genom detta samhélls- och historieforankrade litteraturval
okas Petters forkroppsligade (“embodied”) kulturella kapital. Petter framstar som en bildad
och uppmirksam person. Denna kulturella och politiska medvetenhet, tillsammans med hans
eget forfattarskap, ger tolkningsutrymme for att Petter har ett omfattande kulturellt kapital. Pa
grund av Petters markeringar av sitt kulturella kapital 1 samarbeten med Storytel, omvandlas
detta till ett ekonomiskt kapital. Enligt Bourdieu sker denna omvandling endast genom
kraftiga insatser®, men olika influencers intentioner och anstringning infér och genom
inldggen dr svart att dra slutsatser om.

Sandra Beijers forkroppsligade kulturella kapital utgors delvis av vinningen frén
hennes utgivna bocker. Men eftersom hon inte ndmner dessa bdocker 1 inldggen med Storytel
ar de inte nodvindigtvis hennes frimsta medel for att uppvisa litterdr auktoritet. Steiner
papekar 1 sin bok, med hinvisning till Bourdieu, sambandet mellan ménniskors status och

deras konsumtion och livsstil.** Aven Thompsons férlingning av Bourdieus teori talar om det

82 Norstedsts, ”Johnny the Fucker”, Norstedts.se,
https://www.norstedts.se/bok/9789113102719/johnny-the-fucker, hdmtat 22 maj 2023.
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symboliska kapitalet, vilket omfattar status och prestige.®” Det dr uppenbart att Beijer, liksom
flera andra influencers, skapat ett varumirke genom en sérskild livsstil. Eftersom influencers
ar beroende av betalda samarbeten, dr d&ven uppmuntran till foljarnas konsumtion av olika
produkter och tjdnster centralt. Det hojer influencers status i foretagens 6gon, men kan 1 vissa
fall forsdmra deras status i foljarnas ogon. Foljarnas respons till inldggen kommer att
diskuteras vidare i uppsatsen. Alla influencers i1 denna uppsats har emellertid bdde en solid
utgangspunkt i ekonomiskt och socialt kapital, vilket i sig dr en tydlig markor av symboliskt
kapital och status. Det sociala natverket, utgar vidare fran det faktum att influencers ér en del
av kéndiskulturen. David Marshall anvénder bland annat Cultural Studies for att analysera
kéndiskultur. Genom detta péstar han att kéndisskapet, 1 hog utstrackning, ar en produkt av en
dominant kultur. Den produceras i syfte att leda och/eller representera. Detta syfte
konstrueras av “’publiken” och dr en slags hegemonisk process. Definitionen av influencers
som aktorer, vilka influerar, bekriftar utifran detta synsitt individernas tillhorighet till
kandiskulturen.®
Det institutionaliserade kulturella kapitalet, alltsa ett objektifierat kapital genom

akademiska meriter, ndmner endast Petter till viss del i sina inldgg. Anmérkningsvért om
kulturellt kapital &r att det enligt Bourdieu dr omedvetet och beroende av tidpunkt, samhélle
och social klass.* Beijer har exempelvis akademiska meriter som inte ndmns varken i hennes
instagramprofil eller i de granskade inldggen. Pé sin blogg Sandrabeijer.elle.se berittas att
hon har ldst grundterminen pa Kulturvetarlinjen pad Stockholms Universitet, en termin
genusvetenskap och en tvaarig yrkesutbildning i reklam.” Endast Petter delar att han
“upptickte litteraturen” via komvux. Den personliga inblick han ger om sin, pé sitt och vis,
akademiska bakgrund &r 6dmjuk och kan paminna om Collins beskrivningar av Oprahs
bokklubb. Oprah forklaras som i hogsta grad deltagande i sin bokklubb och Collins skriver att
hon ar just like her clubbers”. Oprah ar ’en kvinna av folket”, liksom Petter positionerar sig
1 jdmnhodjd med sina foljare. Han antar inte en dverldgsen position gentemot ovana lisare, pa
samma sitt som inte Oprah inte anses gora det.”’ P4 samma sétt kan Parnevik genom sitt

engagemang i bokklubben, som dock inte ndmns i instagraminldggen, tolkas som en del av

8 Thompson, s. 5-6.

88 David Marshall, Celebrity and Power: Fame in Contemporary Culture, University of Minnesota Press:
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sin egen lidsgemenskap. Aven Dalén kan placeras i denna grupp om ddmjuka litterira
recensenter.

Vilket virde formedlas d& om Sofia Dalén 1 hennes instagraminlidgg i samarbete med
Storytel? 1 instagraminlidggen forefaller det som om Dalén framst dr intresserad av
ljudbocker, vilket kan tolkas som en markering av hennes egna ldsvanor. Dalén visar dven pa
en viss litterdr medvetenhet d& hon forklarar att Gunilla Leining var den mest lyssnade
uppldsaren 2022. Foljaren far dock intrycket av att Dalén inte tar litteratur sérskilt seridst,
vilket inte nodvindigtvis behover vara en nackdel. Om det dr ndgot hon faktiskt tar pa allvar,
s dr det rostelementet i l[judboken. Litteratur i sig skriver hon inget om.

Aven om Daléns samarbeten med Storytel anpassas efter hennes egen parodiska stil,
sticker samarbetet till viss del ut. Dalén Gppnar sitt ndtverk for ett mer litterédrt innehall, vilket
skapar en reproduktion inom hennes sociala kapital. En individs sociala kapital bestims
enligt Bourdieu utifrdn omfattningen pa det sociala nitverket, vilket reproduceras och
forutsitter oupphorlig social anstringning.”> Dalén har inget uppenbart exempel pé
objektifierat kulturellt kapital eller ett institutionaliserat akademiskt fokus i inldggen. Nér det
kommer till det forkroppsligade (“embodied”) kulturella kapitalet dr det mer svartolkat.
Hennes komiska innehall omfattar i sig en kulturell profil, vilken i forsta hand tolkas som
populdrkulturell. Detta kan forstas utifrdn Collins synpunkt om att den kommersiella sidan av
litteratur 1 historien har sttt i motsats till njutning av litteraturen, men att situationen idag &r
annorlunda.

Det talas om ett skifte fran akademin till en grupp engagerade ldsare, fraimst inom

% Daléns foljare, som dr vana vid ett mer populdrkulturellt

den kommersiella sektorn.
innehall, far genom hennes samarbete med Storytel ta del av en slags litteraturféormedling.
Detta kan kopplas till vad Claire Squires och Padmini Ray Murray diskuterar i artikeln ”The
Digital Publishing Communications Circuit”, ndmligen att dagens bokmarknad ifragasitter
traditionella roller och omformar eller nyskapar aktérer .>* Alla influencers uttrycker olika

former och omfattning i litterdrt engagemang, men kan genom sina inlédgg bidra till ett mer

lasfraimjande digitalt innehall pa sociala medier.
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% Collins, s. 45-46.

% Claire Squires och Padmini Ray Murray, ”The Digital Publishing Communications Circuit”, Book 2.0, Volym
3, nummer 1, 2013, s. 18.

22



Vilken respons mottar inldggen?

Diskussionen 1 detta avsnitt baseras pa uppsatsens tredje frigestéillning: Vad kan
kommentarer pd instagraminldggen formedla om influencers formaga att skapa ett levande
forum for litterdr diskussion? For att kunna diskutera en aktors litterdra kompetens krévs en
viss legitimering frén den implicita publiken. Publiken &r 1 detta scenario de ménniskor vilka
influencers efterstravar att influera - foljarna. Dessa celebriteters syften konstrueras av

”publiken” och ar en process, i vilken de influerade legitimerar hegemonin.”

Kommentarer pa instagraminliggen

Enligt Bourdieu bestdms det sociala kapitalet utifran omfattningen pé det sociala nitverket,
vilket reproduceras och forutsitter oupphorlig social anstringning.”® Omfattningen pé det
sociala ndtverket kan relativt enkelt Overskddas genom att granska varje influencers
foljarantal. Observera att det emellertid endast dr Instagram som analyseras 1 denna uppsats.
Petter har det storsta foljarantalet, 197.000, och Sandra Beijer har i denna uppsats det ldgsta,
49.400. Man bor dock uppméarksamma att cirka 50.000 foljare pd Instagram likvil ar en stor
foljarskara, vilket legitimerar influencer-kategoriseringen. Liksom Bourdieu skriver, dr det
sociala kapitalet fordnderligt och den anstringning han talar om kan forstds utifran att
influencer 1 var tid blivit en yrkesbenimning.

Philippa Parneviks instagraminlidgg kommenteras frimst med positiva emojis, men
dven med tva uppmuntrande talsprakliga kommentarer som skriver ”’slay” pa hennes forsta
inldgg i samarbete med Storytel.”” Ingen kommentar &r skriven uppenbart dverraskat eller
negativt till samarbetet.

Petters kommentarsfalt dr betydligt mer innehéllsrikt. P4 instagraminlédgget med
Storytel den 31 oktober 2022 kommenteras flera positiva emojis och dven ett boktips om
Kdre ledare, min flykt fran Nordkorea. Déarutdver ar det flera som delar en personlig inblick i
sin egen ldsning: “Hérligt! Jag har haft turen att hora dig berdtta om hur du upptéickte
lasandet. Sa hérligt. Tack™ och en annan person skriver: “Underbart[,] sjdlv klarar jag inte av
ljudbocker, jag somnar.” Tvd personer skriver att de har varit sjuka eller utbranda, men att
lasning har hjdlpt dem personligen.”®

P& Petters instagraminldgg den 28 november 2022 varierar kommentarerna en del.

% David Marshall, Celebrity and Power: Fame in Contemporary Culture, University of Minnesota Press:
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Tva personer undrar var de orangea horlurarna dr fran, vilket kan tolkas som att de inte ar
sarskilt bekanta med Storytel. Det finns dven kommentarer som &r mer irrelevanta i
sammanhanget, sdsom komplimanger pé Petters konst och musik. En person berittar ddremot
att hen, sedan sin stroke 2016, har anvént Storytel och skriver att ”det har gett mitt liv en helt
nytt tinkande”. En person skriver att hen har lyssnat pa Petters bok om Koster och en annan
person skriver en mer skeptisk kommentar: “Det var roligare med stallrapporter dn reklam”.”

Pa Petters instagraminldgg med Storytel den 21 december 2022 kommenteras mycket
positivt. Samma person som tidigare skrivit att hen somnar dd hen lyssnar pa ljudbocker,
understryker det pa dven detta inligg. Tva personer kommenterar att de lyssnar pé ljudbdcker
dd de jobbar.'” Det forefaller som om Petters kommentarsfilt signalerar en 6ppenhet och
frihet att dela personliga berittelser om ldsning och andra &mnen.

Pé Sandra Beijers instagraminldgg den 1 november 2022 kommenterar en person:
“Biista grejen jag nansin kopt, den dir ldsplattan! Det aterinforde liasningen i mitt liv”.'”' Den

")

19 december 2022 kommenteras: “Vilken inledning!” och en person berittar att
Sputnikdlskling ar en av favoritbockerna fran Murakami. I 6vrigt kommenteras endast med
emojis med hjirtdgon.'” Det ér fascinerande att Beijer trots sin forfattarroll kommenteras
mycket sparsamt.

Sofia Daléns instagraminldgg med Storytel den 9 november 2022 kommenteras flitigt
och har flest kommentarer pa sina inldgg, gentemot andra influencers i denna uppsats.
Majoriteten av kommentarerna, tolkar jag, ror frimst rostningen som Dalén skriver om 1
inldggen. En person skriver: ”Inte ska vél jag avgéra vem som &r bast av er”, vilket kan tolkas
som ett markerande av att foljarna inte nddvindigtvis dr en ldsgemenskap med litterér
auktoritet. En stor del av kommentarerna behandlar inldgget mer som en sketch &n som
litterdrt innehall. Flera personer uttrycker att de gédrna hade lyssnat pa en ljudbok om
smalindska Dalén varit upplisare.'®

Daléns instagraminldgg den 30 december kommenteras mer bokrelaterat. En person
kommenterar “Maste ldsa mer 2023, pd vilket Dalén svarar: “men visst!!! det dr bra for
(hjarnemoji)!”. En annan kommentar papekar att det inte finns ndgon upplésare som &r béttre
an Astrid Lindgren eller So6ren Olsson, d& de ldser sina egna bocker. Flera personer berittar

faktiskt att de har gett ut bocker och att de gérna har Dalén som ljudboksupplésare till
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framtida bocker. Det kan tolkas som att Daléns inldgg i1 viss mén attraherar forfattare som vill
se en mer “verklighetstrogen™ ljudboksbransch. Det &r dterigen ett flertal kommentarer som
pastér att de onskar att det fanns mer dialektala ljudboksupplisare.'™

Hur kan dé responsen pa dessa inldgg analyseras teoretiskt? Enligt Collins har det
skett en forflyttning fran akademisk litteraturkritik till nya “master curators”, som har
kunskap om litteraturen. Engagerade amatorméssiga ldsare vinder sig numera snarare till
”smakdomare” inom andra sektorer, vilket 4r beroende av den konvergens som har skett
inom litteratur och konsumtion.'” De olika influencers som analyserats i denna uppsats
erbjuder olika former av litteraturkritik, direkt eller indirekt. Genom sina inldgg formedlas
virden om litteraturen och ikldder genom detta innehallskreatdren rollen som “smakdomare”.
Vissa influencers foljarskaror &r ndrmare en ldsgemenskap och andra langre ifran, men Dalén
exemplifierar att sociala ndtverk reproduceras och kan ndrma sig detta genom
litteraturméssiga instagraminlagg.

Oavsett vilken respons varje influencer forvédntade sig genom sina sponsrade
samarbeten, skapades ett utrymme for litterdr diskussion som formedlar individers syn pa
bocker. Beijers och Parneviks foljare ér inte personliga 1 den grad som Petters och Daléns
foljare ar, vilket kan bero pa flera olika anledningar. Vad som diskuterats tidigare i uppsatsen
ar att bdde Petter och Dalén positionerar sig 1 jamnhdjd med sina f6ljare och delar sin
litteratursyn pa ett oerhort ddmjukt sétt. Det kan tolkas som att denna 6dmjuka miljo

inspirerar deras foljare till en personlig konversation om litteratur.

Avslutande diskussion

Fragestdllningarna 1 denna uppsats dr: Vad kinnetecknar svenska influencers marknadsforing
av bocker genom sponsrade instagraminldgg med Storytel? Vad formedlar dessa sponsrade
inldgg om influencers kapital och deras syn pa bockers funktioner och virden? Vad kan
kommentarer pa instagraminldggen formedla om influencers forméga att skapa ett levande
forum f0r litterdr diskussion?

Collins uttrycker att en litterdr smakdomare” pé en internationell skala méste ha en
ha en massiv mediatillgdng, kunna tala om ldsningens njutning pa ett sitt som klargor

personens auktoritet och vara en uppenbar del av ldsgemenskapen. Individen bor darutdver
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inte ha ett kommersiellt intresse 1 forsdljningen av bockerna. Pé sa sitt skapas en “national
librarian.”'® Kan det da talas om att denna uppsats influencers ar nationella bibliotekarier
eller en slags litteraturkritiker?

Alla influencers i1 denna uppsats har bade en solid utgdngspunkt i ekonomiskt och
socialt kapital, vilket i sig dr en tydlig markor av symboliskt kapital, alltsa status. Det sociala
ndtverker hor ihop med influencernas status som celebriteter. Petter har det storsta
foljarantalet, 197.000, och Sandra Beijer har i denna uppsats det ldgsta, 49.400. Detta
foljarantal beskriver till viss del dessa influencers omfattning pa det sociala néitverket, dock
endast pa Instagram. Alla dessa influencers instagraminldgg markeras dven
sammanfattningsvis som “Betalt samarbete med @storytelsverige”, vilket motsitter det krav
som Collins talar om: att en optimal litterdr “smakdomare” inte far ha ett finansiellt intresse i
forsdljningen.'”” Dirmed okas dven varje influencers ekonomiska kapital genom inliggen.

Dessa influencers utgor ett slags ménskligt kapital genom den externa marknadsforing
de utfor at forlag. Det finns sannolikt mer eller mindre strukturerade kontrakt, vilket dven
tillfor ett visst intellektuellt kapital bade for forlaget och influencern.

Det har vidare visat sig att inte alla fyra influencers har samma /itterdra auktoritet.
Forvanansvart nog visar det sig att Petter till viss del kan tolkas ha storre litterdr auktoritet dn
Beijer, bland annat genom sin utgivning av fem bocker (gentemot hennes tre). Petters seridsa
instagraminldgg marknadsfor enbart ljudbocker, men likvdl indirekt foljande litterdra
funktioner: litteraturen som kunskapsféormedlare och samhéllskommentering, litteraturen som
inspirationskélla, litteraturen som sprakligt verktyg och litteraturen som vila/distraktion. Han
har ett omfattande kulturellt kapital och framstar som bade bildad och uppmérksam. Hans
kommentarsfilt signalerar en sldende Oppenhet och frihet att dela personliga beréttelser om
lasning och annat.

Genom att beritta om sina bocker och vig till litteraturen” anstranger han sig till viss
del for att hivda sig i inldggen. Samtidigt dr hans ton 6dmjuk och placerar honom i jamnhd;d
med sina foljare. Detta kan jaimforas med Daléns avslappnade inldgg och hur hon vill bli
”sedd av Storytel”. Beijers och Parneviks foljare ar inte personliga i den grad som Petters och
Daléns foljare ar, vilket kan bero pa att de indirekt inte uppmanar till personliga
kommentarer.

Daléns inbjudande instagraminlidgg dversitter det okdnda som ett litterdrt samarbete

106 Collins, s. 78-79.
107 Collins, s. 78-79.
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kan betyda for ovana ldsare, vilket kan jimforas med Oprah Winfreys ledarroll i sin
bokklubb.'”® Daléns parodiska stil &r personlig och forklarar att hon infe ar en uppenbar del
av en ldsgemenskap. Hon har troligtvis lagst litterdr auktoritet i sammanhanget. Dalén ger
ingen bokrekommendation eller recension, men trots detta ett slags personligt litterért
omdome. I instagraminldggen marknadsfors specifikt ljudbocker och diarigenom en bild av att
rosten och litteraturen gar hand i1 hand. P& grund av detta legitimeras dven hennes samarbete
tillsammans med Storytel.

Genom Daléns sponsrade inldgg normaliseras bocker och diskuteras vérderelativt -
vem rostar du pa? Dalén formedlar en vag litterdr medvetenhet, som hon kombinerar med sitt
mer populdrkulturella innehall. Hennes fOljare far pad sd sitt ta del av en slags
litteraturformedling. Hennes inldgg som kommenteras i storst utstrickning gentemot andra
influencers 1 denna uppsats och en ljudboksméssig konversation om dialektala upplésare tar
sig uttryck i kommentarsfiltet.

Parnevik har ett omfattande socialt och kulturellt kapital genom bland annat hennes
bokklubb och till viss del litterdra innehdll. Hon ar dérigenom en uppenbar del av en
lasgemenskap. Parnevik marknadsfor uteslutande Storytel Reader 1 sina inldgg och formedlar
genom detta tva litterdra funktioner: litteraturen som ett avbrott frin mobilanvéndande och ett
verktyg for att utveckla sina sprédkkunskaper. Parnevik framstdlls i inldggen som bildad,
kinslomissigt kompetent och kulturellt medveten. Samtidigt kommenteras hennes inldgg
sparsamt, men uteslutande positivt. Aven Parnevik antar i viss man en 6dmjuk roll i sina
inldgg genom att uttrycka en svarighet att ldsa pa svenska.

Beijers inldgg kdnnetecknas av en litterdr auktoritet da hon recenserar och diskuterar
bocker pa ett sitt som kan uppfattas som sjdlvsékert. Beijer ger den bredaste bilden av olika
medier genom vilka man kan l4sa bocker. Hennes bilder forestiller fysiska bocker, ljudbocker
och e-bocker (pa Storytel Reader) positionerat pa olika platser. Genom detta askadliggdrs
Beijer utgéngspunkt i att litteratur kan vara bdde privat och offentlig. Tvd andra litterdra
funktioner som Beijer lyfter dr litteraturen som formedling av relaterbara kénslor och
litteraturen som sprakligt verktyg. Hennes forkroppsligade kulturella kapital (genom sina
egna bocker) ndmns ej 1 inldggen och inte heller hennes institutionaliserade kapital
(akademiska meriter). Pa sa vis kan hennes kulturella kapital i dessa avseenden tolkas som
mer dolt. Trots sin forfattarroll kommenteras inldggen mycket sparsamt, men de fa

kommentarer som finns &r positiva.

108 Collins, s. 89.

27



Avslutningsvis drar jag slutsatsen att dessa influencers samarbeten med Storytel till
viss del tillater personerna att ikld sig rollen som litterdra smakdomare eller litteraturkritiker.
Dessa kan liknas vid ’grindvakter’, som kurerar vilka forfattare som nar en publik. I detta
fall kan publiken jimforas med det digitala rum som Instagram utgér.'” Det forefaller som
om de akademiska grindvakterna, som en gang regerade, nu har gett rum for ldsare inom den
mer kommersiella sektorn.'® Influencers som marknadsfor bocker kan tolkas som sédana
engagerade ldsare. Genom sin marknadsforing i instagraminldggen placerar de bocker i
jdmnhdjd med varor som exempelvis kldder och andra synbart kommersiella produkter.

Den kategorisering av influencers som anvints i denna uppsats har dven visat sig vara
alltfor sndv, da analysen har synliggjort métespunkten mellan litteratur och andra kategorier.
Alla influencers i denna uppsats uttrycker olika former och omfattning av litterért
engagemang, men marknadsfor likvil alla bocker som en slags kommersiell tjanst. P4 grund
av detta dr det rimligt att tolka influencers, genom sina sponsrade litterdra samarbeten, som

en aktuell aktdr pa den samtida svenska bokmarknaden.
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